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OZET

“Bir FoOtdrist Simge Olarak Otomobil, Reklamecihk ve Propaganda
iliskisinin Incelenmesi” bashkh tez calismasinda, 1890’lardan 1960 sonlarina
kadar gecen sture icerisinde otomobil reklamlarmin, reklam enduistrisi igerisinde
ve propaganda amaci ile nasil resmedilip kullanildigi, grafik tasarim ve
illiistrasyon baglaminda ele almip arastirilmistir. Donemlerinin 6nde gelen
illiistratorleri, sanatc¢ilar1 ve otomobil markalarinin hikayelerine de deginilerek,
ortaya konmus afis ve basilh ¢calismalar incelenmistir. Arastirmada, 1880-1969
tarihleri arasindaki otomobil reklam illistrasyonu medyumu tzerindeki otomobil
tahayyiiliiniin degisimi gozler oniine serilmeye cahsilmistir. Kronolojik sira ile
Avrupa ve ABD tarihindeki siyasi ve ekonomik izdiisiimlerin nasil oldugu, binek
otomobilin simge olarak kullanan politik ve sanat figiirlerinin otomobili ele ahs
bicimlerinin ortaya konmasi amaclanmistir. Aym1 zamanda modern tiiketim
nesnesi olan otomobillerin tasarim yonii, kiiltiirel ve estetik unsurlarmmin insan
medeniyeti ve psikolojisi iizerindeki etkisi iizerinde durulmustur. Arastirma,
birincil ve ikincil kaynaklardan literatiir taramasi1 modelinde yapilandirilmstir.
Arastirma verilerinin bir kismi, nitel arastirma yontemlerinden miilakat kayitlar:
ve dokiiman analizi ile toplanmistir. Arastirmanin ilk boliimiinde otomobil ve
kiiltiir tarihindeki yerine deginilmistir. Sanatsal ve felsefi acidan otomobilin
nerede durdugu irdelenmistir. EK olarak, otomobilin insan ile etkilesiminin ve
oncii uluslar olcegindeki deneyimlere deginilmistir. Ikinci béliimde ise, kisaca
imgenin tamimi yapilip, otomobil imgesinin reklam illiistrasyonlarindaki bicimsel
ve iislupsal degisimi onar yillik periyotlara boliinerek ele alinmistir. Son olarak
Uclimcli boliimde 1italyan Fiitiiristleri ile Fasistlerinin ve Alman Nasyonel
Sosyalistlerinin otomobilin tasarimini ve imgesini propaganda unsuru olarak nasil
kullandiklarina deginilmistir. II. Diinya Savasi siireci ve sonrasindaki Amerikan

propagandasinda, otomotiv sektoriiniin rolii unutulmamistir.

Anahtar Kelimeler: Otomobil, Otomobil Reklamlari, Propoganda,

Otomobil Tlliistrasyonlari, Futiirizm.



ABSTRACT

This thesis titled, “Investigation of Advertising and Propaganda Links of
Car, As a Futurist Icon”, is a research on automobile ads, how it is pictured as a
propaganda tool in automobile industry in graphic design and illustration context.
The focus is on the posters and printed ephemera with their illustrators, artists as
well as the stories of the automobiles themselves. It is tried to reveal the change of
visual presentation of automobiles between 1880-1969 in advertising llUstration. In
order to investigate this change, the political and economic figures, which uses the
automobile as a symbol, in Europe and USA are tracked. The cultural and
aesthetic effect of design of automobile as a modern consuptin object on human
civilization and psychology is pointed out. The research is constructed on the
primary and secondary literature browsing method. Partial data of the research is
from the qualitative methods such as interviews and document analysis. In the first
chapter of the research, otomobile and its presence in cultural history is refered.
The position of automobile is examined both artistically and philsophically. In
addition, the interaction of human and automobile and the experiences in the scale
of poineer nations are reffered. In the second chapter, after defining advertising
and image, the evoluation of the visual presentation of automobilein advertising
illustration is investigated with in decades. In the last and the third chapter how
Italian Futurists and Facists later German National Socialists, used the image and
design of automobiles as a propaganda tool is investigated. The role of the
American automotive industry in the US propaganda during and after the World

War 11 is not forgotten to mention.

Keywords: Automobile, Automobile Ads, Propaganda, Automobile

Illustrations, Futurism.
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GIRIS

Tezimizin bashgt “Bir Fiturist Simge Olarak Otomobil, Reklamcilik ve
Propaganda iliskisinin incelenmesi” olmasina karsin fiitiirizm kavram igerikte gorundr
degildir. Bir baska deyisle Fiitiirizm’in sanat, tasarim terminolojisi igerisinde kapladig
anakaraya deginilmemis, kita sahanlig1 civarlarinda dolasilmistir. Ancak baslikta
gorilen “Futlrist simge” kavrami, otomobili tanimlayan bir sifat roliinde kendisine yer
bulmustur. Bu 6n kabul ile arastirmanin okunmasi, yetkinlik ve tarama sorunsallar
acisindan ikilemleri giderecektir. Otomobil her zaman gelecegi ve ilerlemeyi pozitif
olarak imleyen bir artefakt oldugundan, “Futlrist” olmak durumundadir; yoksa

varolusunu pazar pay1 ve marka imaji anlaminda devam ettiremez.

Otomobil ve otomobil kiiltiirii genellikle beseri bilimler igerisinde, kiiltiir tarihi
ve arastirmalart; teknik disiplinler igersinde ise otomotiv tasarimi ve miihendislik
disiplinleri baglaminda ele alinmis bir kavramdir. Kompozit malzeme bilgisini,
metaliirji ve demir isciligi bilgisini zirh yapim ile talim eden Bati, binlerce yillik
kaltarel birikimini sanayi devrimi ile bircok mekanik mucizeye doniistiirmiistiir.
Otomobil de lokomotif, ucak gibi bu mucizelerden birisidir (Ristic, 1988). Otomobil
madde dogasi geregi mekanik, termodinamik, aerodinamik, estetik, ergonomik,
ekonomik, moda, kiltir ve tasarimsal kurallarin tamamini {izerinde barindiran bir
urindur. Boylece, insan kilturt ve kuresel batt medeniyetinin antropolojik ve kiilturel
dénemlerinin izlerinin siiriilebilecegi bir fosile dondsiir ki Roland Bartes tarafindan
boyle tammmlanir (Wolfgang & Reneau, 1992). Modern otomobil film senaryosu
genisliginde bir hikayeye sahip olarak idealar diinyasinda hayatina baglar. Bu film
senaryosunda basrol, yapilmasi diisiiniilen otomobile aittir. Senaryoda miisteri talepleri,
pazar ihtiyaglari, marka imaji ve miisteriler tizerinde birakilmak istenen psikolojik
etkiler belirlenerek, tasarim diline nasil terciime edileceginin cevaplart aranmis ve
yazilmistir. Bu film projesinde; muhendis, stilist, model ve kalip ustasi, ekonomist,
endiistriyel tasarimer ve endiistri miihendisi, reklam ve hakla iligskiler uzmani ve daha
say1lamayan bir¢ok farkl1 disiplinde uzman, sinerji icerisinde bir arada ¢alisirlar (Uster,

2008). Sonunda gercek bir iriin olarak tretildigi 21. yy. diinyasina teker basar.



Otomobil, iiretildigi topraklarin teknik ve estetik bilgisinin ajanm1 ve hedeflenen
pazarlarin davranislarinin aynasidir. Insanoglunun bugiine kadar yaptig: kendi bilincine
en yakin konumladigi, neredeyse yari tanri mertebesine ¢ikartip, kendi bedeni ve
performansina eklemleyerek siborg veya sentor haline doniismesini keyifle izledigi
nadir artefaktlardandir. Giig¢ ve hiz1 ile fallik, konfor ve dig ortamdan yalitim &zelligi
sayesinde rahim simgesine dondsiir (Ruppert,1996). Birinci bolim olan “Otomobil
Tasariminin Sosyo Kiiltiirel Boyutu” boliminde, Bati kiiltliriiniin bir {riinii olarak
ortaya ¢ikan otomobilin, kiiltirel ve felsefi arka planina yonelik olasi sorular
cevaplanmaya c¢alisilmistir. Ayrica, otomobil ve insan arasindaki ilk etkilesimlere de
deginilmistir. Bu etkilesimler, ilk icat ile baslar ve giderek sehirlerin fiziki ve kiiltiirel
yapisint degistirmeye gotiiren bir siirece evrilirler. Ayrica, otomobilin babast Almanlar
ve ilk on yillarin 6nde giden iilkesi ise Fransa’dir. Nicolas Otto’nun “patent-

2

motorwagen’i ” ile baslayan siire¢, insanlik tarihine yepyeni bir armagan verip ve
yepyeni bir sorun dogurmustur. Kitle iiretim yontemlerinden aldigi cesaret ile
girisimcilik ve pazarlama deh@sini korkusuzca ortaya koymus Andre Citroén gibi bir
karakter de basili grafik ugulamalari ve event uygulamari baglaminda deginilmeden
gecilmemistir. Alman ve Fransizlarin otomobil ve kalttrQ ile ilgili ilk deneyimleri bu

boliimde ele alinmustir.

Otomobil mitini, ideolojisini Kitlelere yayma gorevi, diger modern tiketim
metalarinda oldugu gibi, reklam endustrisine aittir. Reklamcilik ve otomotiv sektoriiniin
dogumu ve palazlanmalar1 ayn1 doneme denk gelir. Bu iki dev sektor birbirini beslemis,
beslerken de modern gelismis medeniyet seviyesinin gostereni olmuslardir. Ayrica
reklamcilik ve grafik tasarim Urtinlerinde nitelik ve nicelik olarak en kaliteli ve hacimli
islerin miisterileri bugiin de oldugu gibi diin de koklii otomobil firmalaridir. Reklam
temelde imgenin iiretimi ve pazarlanmasi mantig1 ile ¢alisan gorsel ve edebi bir
metindir. Imge ise konu edinilen, gdsterilen veya satilan metanm algilams bigimini
kaydeden bir kayit cihazidir (Berger, 2007). Bu kayit cihazi John Berger’in de dedigi
gibi x’in y’i nasil gordiiglini iki boyutlu diizleme fotografik olarak kaydeder.
Dolayisiyla otomobil reklamlarini incelemek bize, donemin otomobil tasarimi ve onu

algilatma bicimlerini miisahede ettirir. Eger otopsi ve mumyalama titizligi ile yeterince



Uzerinde durursak, simdi 6li ama ¢izildigi déonemde vital olan imge tizerine yazilmis
olan miti, dénemin politik, estetik ve ekonomik durumunu da incelemis oluruz. Ikinci
sirada yer alan “Otomobil Reklamlar: ve Illiistrasyonlar’” bélimii, bu amaca yonelik
olarak, otomobil reklamlarini, reklam c¢izerlerini, dénemin kiiltiirel ve politik arkaplani
esliginde, meydana gelen degisimleri sunmaya yonelik hazirlanmistir. Bu boélimde;
Daimler, Bugatti, Chrysler, Adler vb. isimler yarattiklar1 otomobil markalari; Geo Ham,
Geo Pal, Ludwing Hohlwein, Paul Colin, Mauzan, Capiello, Withcomb, Corwell,

Reuters vb. isimler ise illiistrasyon saheserleri ile kendisine yer bulacaktir.

Araba, Roma’dan 19. yy. monarsilerine kadar gegen surecte kendisine temsil
ve ayricalik sembolii olarak yer bulmustur. Kendi kendine devinebilmesi ile -artik
otomobil olur- beraber bu miti atli arabadan devralir. Otomobil, 19. yy.’da lokomotife
kars1 kaybedilen bireysel ayricalik ve ozgiirliigii yeniden burjuva ve beyaz yakali kent
soylulara kazandirir (Wolfgang & Reneau, 1992). Ayricalik ve ilerleme sembolii olarak
hiikiimet bagkanlar1 tarafindan kullanilan ilk otomobiller, giderek halk tabanina
yayilirlar. Bu yayilma esnasinda totaliter ideolojiler ve hiikiimetler makine seviciligi
yaparak aralarinda otomobilin de oldugu bir dizi mekanik mucizeyi kutsarlar. Bu
guruhlardan ilki Italyan Fitiiristleri’dir. Italyan Fiitiiristleri bugiin hala otomobil
reklamlari ve otomobil imgesi {izerinde kullanilan alfabenin mimarlaridirlar (Benton,
1990). Faturistler otomobil ve makine estetigini, hizt ve devingenligi iki boyutlu
diizleme aktarma probleminin cevaplarini bulan ilk avangart sanat¢1 ve aydin grubudur.
Onlar, yepyeni bir artefakt olan otomobil Urinine, Antik Yunan inancindan, pagan
Pegasus, Hermes, Clio vb. tanrilarin ve kahramanlarin mitlerini eklemlerler. Eski mitleri
rejenere ederek, aslinda adlarina tezat olusturacak sekilde ge¢mise donerler
(Benton,1990). Bulduklar1 bu formiil sonraki on yillarda otomobil reklam ve
illiistrasyonlarinda karsimiza hep ¢ikacaktir. Otomobil “ilerleme, gelisme ve esitlik”
ilkelerinin simgesi haline doniislir. Bat1 toplumlar1 ve siyasi erkleri kendi idelojilerini,
yonettikleri milletlere dolleyen esey Ureme organi olarak otomobil ve otomobillesmeyi
kullanirlar. Iletilen bu politika ve Uretilen ideoloji; bireysel ve pazar serbestligi
bakimindan Amerika’da kapitalizimdir. Otomobil Amerikan hayat tarzi ve ozgiirlik

anlayisinin sembolii haline getirilir. Bu sembol Henri Ford’un Taylorist kitlesel Gretim



tekniklerini ustaca otomotiv sektdriinde uygulamasi ile baslar. “Way of life’a”
doniiserek II. Diinya Savasi sonrasi, kapitalizme 0zgu 6zgiirliik ve refahin gostergesi
haline gelir. Fasist italya ve Nazi Almanyasi’nda iletilen politika ise, halkin dogal
hakki, politik ve askeri hedeflerin gergeklestirilmesi noktasinda zorunlu segmeli bir
fagizmdir. Otomobil ve otomobillesme politikalari, propaganda amaciyla halki
gudlleyen bir “tasit” olarak da kullanilir. Son olarak “Propaganda ve Otomobil”
bolimunde, II. Diinya Savasi sirasindaki Amerikan otomotiv sektorliniin propaganda
ilanlarinin incelenmesi ile baslatilmistir. Ardindan, Italyan Fiitiiristleri ve sonrasinda
gelisen Fasizm hareketinin otomobil politikalar1 ve {iretilen illiistrasyonlar ele
alinmistir. Devaminda, Naziler ve 3. Reich’in otomotiv politikalar1 ve iretilen grafik
illiistrasyonlar ele alinmaya galisilmigtir. II. Diinya Savasi sona erer ve galip ABD’de
otomobil tasarimi ve reklamcilgr yeni bir doneme girer. DOnemin Amerikan
otomobilleri - ki sonradan Amerikan klasik otomobillerine doniiseceklerdir- teknolojik
ve ideolojik muzafferligin sembolii olarak 1950’li yillarin yildizlaridirlar. Cadillac’lar
Chevrolette’ler Buick’ler kiiresel Amerikan hegemonyas: ile birlikte tim dinya
pazarlarin1 etki altina alirlar. Onlar, Birlesik Devletler refahinin zafer anitlaridirlar.
Uzerlerine I1. Diinya Savas1 galibiyetinin gururu ve uzay yarisinin azmini giyinerek, bol
krom, aviyonik ¢ikintilar ve ylzgegler ile tasarlanmiglardir. Bu tasarimlarin mimarlari
stil ve tasarim sefleri olan; GM’den Harley Earl ve Chevrolette’ten Virgil Exner’dir.
Ozetle otomobil, genel refahin bir sembolii olarak goriilmiistiir. ister kapitalist, ister
totaliter ve fagist rejimler tarafindan olsun, irksal ve politik geliskinligin bir aynasi
olarak kullanilmiglardir. Amedeo Giannini 1941 yilinda “La motorizzazione italiana™
adli eserinden Zenone’nin alintisi ile soyle der; “Eger bir millet ruhsal ve siyasi giiciine
ulasmigsa, akabinde fiziksel miikemmellige de ulasmasi gerekir. Ve otomobil daha iyi
bir hayatin en anlamli, en insani ifadesidir ve bugiin genel refah kosullarimin bile bir

sartidir”(A. Gainnini, 1941, 7). (akt. Zenone & Daniela, 2002, 60)



1. BOLUM
OTOMOBIL TASARIMININ SOSYO KULTUREL BOYUTU

1.1. Otomobilin Uretiminin Kiiltirel Kokeni

Bilindigi tizere medeniyet dnce avci toplayict olarak baslar ve sonrasinda tarim
ile birlikte yerlesik diizene geger. Tarim ve yerlesik medeniyet onda kiiltlirtinii daha
rahat bir sekilde biriktirebilme imkani verir. Her ne kadar Urfa Gobekli Tepe bu
paradigmay1 alasagi etmis olsa da, sonrasinda endiistri devrimi ile medeniyet Uretim ve
tilketim anlayisinda yeni bir boyut kazanacaktir. Birbiri ardina yazilmis bu ii¢ climle
arasinda aslinda on binlerce yillik gegis siiresi vardir. Iste, tekerlegin bulunusu ile kendi
tahrik giicii ile hayvan ve insanin kas giiclinden bagimsiz olarak hareket edecek ilk arag

arasinda da binlerce yil bulunur.

Dogadaki diger yaratilar ile karsilastirildiginda olduk¢a savunmasiz olan
insanoglu, zekas: sayesinde, kendisini dis etkilerden korumak amaciyla siginak, ev ve
zith teknolojilerini gerceklestirmek zorunda kalir. Ilk ilkel zith drnekleri bronz ¢agia
kadar geri gider. Bat1 uygarlig1 ve kdkenleri s6z konusu oldugunda zirh sadece koruma
amacli yapilmamig, ayn1 zamanda kullanicisinin beden oranlarini, giicliiliik, heybet
uyandiracak sekilde manipiile ederek islevsel oldugu kadar imgesel bir artefakta
doniigmiistiir. Ornegin zith bazinda, Roma lejyonlarinda kullanilan heybetli omuz
korumalarmna sahip ““lorica segmentata” veya 13. ile 17. ylizyillar arasindaki tim
viicudu kaplayan sovalye zirhlari bati medeniyeti tarihindeki iki ayr1 kronolojik ugtur.
Ozellikle, metal islemeciligi, anatomik ve kisiye 6zgii 6zel calisma tekniklerini ¢ok iyi
Ogrenen ortagag zirh ustalari, torunlarinin sonraki yiizyillardaki metaliirjiye dayali
sanayi devrimlerini yaratacak olan c¢ok pargali kompozit sistemler ve makineler
gelistirmelerine 6n ayak olacaklardir. Otomobilin de bu konseptlerin icerisinde yeri

olacaktir (Ristic, 1988: 50-52).



Bu baglamda, ne yapacaklar1 dnceden Kkestirilemez hayvanlara bel baglamak
zorunda kalmadan yolculuk etmek insanin tarih boyunca riiyas1 olmustur; biyuk bilim
adamu, sanat¢1 ve filozof Leonardo da Vinci 1480'lerde kendinden hareketli, kurmali bir
tagit tasarlar. Direksiyon cihazinda, sanzimanda, tasarimda ve diger Ozelliklerde
kullandig1 prensiplerin degeri bugiin bile kabul gormektedir. Fakat Da Vinci'nin arabasi,
kurmal1 bir oyuncak arabada oldugu gibi sadece tek kullanimlik bir gii¢ kaynagi
saklama yetenegine sahiptir ve bu eksiklik, arabasinin ¢ag acan bir bulus olmasini

engellemistir (Uster, 2008: 48). (akt. Gler, 2010: 72)

Ama kendi kendine devinen araci1 gerceklestirme riiyasi, 15. yy. graviirlerinde,
tekerlek takilmis yelkenli gemiler ve 18. yy.’dan insan giicii ile ¢alisan pedall: tasiyicida
goriilebilir. 19. yy. kadar yapilamamasinin nedeni siirekli ve tutarli bir glic kaynaginin

yaratilamamis olmasidir. Riizgar dinmeye, kas kasilmaya, insan yorulmaya mahkimdur.

Gorsel 1: Graviir,1600’ler civari, Gorsel 2: Gravir (Kas gicl ile

Simon Stevin imzali yelkenli araba., Eckerman, ilerleyen pedalli araba, 1765. Yine arka aks

2001, introduction, ix,x yonlendirmeli. ), Eckerman, 2001, introduction,
iX,X

Termodinamik enerjiyi kararli bir sekilde, hareket enerjisine ¢eviren igten
yanmali1 motor teknolojisinin icadi ile birlikte, biitliin eski, yeni ulasim araglar1 kendi
iizerine birer tane monte eder. Kara hava ve deniz araclarinda ayni prensiplere sahip
motorlar ¢alisir. Ayn1 motor otomobilin kalbine yerleserek kara tagimaciligi ve kisisel
ulasim aligkanliklarini timden degistirir. Eski kurallar1 zorlayip yikarak kendi

kurallarin1 dayatip, her seyi bastan yazar (Eckermann, 2001: ix-x).



Tarihteki modern olabilecek ilk araba 1769 yilinda Fransa'da ortaya ¢ikar. Kral
XIV. Louis'nin ordusundan Cugnot, top arabalarinin gekilmesi icin devasa bir 6nden
cekisli buhar tahrikli araba gelistirir. Araba, biiylik kazaninin, deneme siiriisii sirasinda
direksiyon boliimiinden ayrilan 6n uca yerlestirilmis olmasindan dolay1 basarisizliga
ugrar. 1771 yilinda insa edilen ikinci araba daha sonra Napoleon tarafindan bulunur ve
hala Paris Ulusal Sanat Miizesi'nde saklanmaktadir (Uster, 2008: 49). (akt. Giiler, 2010:
72)

Ottonun 1888 yilinda icten yanmali, dort zamanli benzin motorunu icat
etmesinden sonra her yerde insanlar bu bulusu otomobile uygulamanin yollarini arar.
Boylece ilk benzinli araba Uretilir. 1886 yilinda Almanya'da gelistirdigi ti¢ tekerlekli
arabastyla Benz, diinyanin ilk benzinli otomobilini gelistiren kisi olarak taninir. Fakat
gelistirilen bu araba kontrol sorunlarina sahiptir ve bu durum (g tekerlekli, 6n tekerden
idareli tasita gegilmesini zorlastirir. De Dion-Bouton 1883 yilinda Paris'te buharli dort
tekerlekli tasitlarin iiretimine baglar, 1895 yilinda da benzinle c¢alisan tasitlarin
uretimine gecer. Sirket giivenilebilir bir hafif motor gelistirip bunu ¢ tekerlekli bir
bisiklete yerlestirir ve bu araba ¢evikligi ve ucuzlugu sayesinde Avrupa'nin en popiiler

motor tahrikli tasit1 haline gelir.

ABD'li Oldsmobile 1895 yilinda {iiretimini buharli arabalardan benzinli
arabalara cgevirir. Sirketin en kabul gérmiis basarisi, 1901 yilinda, diinyanin ilk seri-
tiretilmis arabasi olan Curved Dash modelini retmesi olur. 1904 yilinda 5000 adet satis
gerceklesir. Avrupa'nin en biiyiik araba imalat¢is1 De Dion-Bouton ise o siralar yilda
sadece 1200 arabayi seri olarak Gretebilmektedir. O zamanin 6nciisii tasitlarin birgogu
atla ¢ekilen arabalardan ve bisikletlerden esinlenilerek yapilmistir ve tahrik sistemi
diizenleri ve yapilari, bu arabalarin "atsiz at arabalarimin” Gtesine gecmesine izin
vermemistir. Otomobil {iretimine 1890'da basglayan Fransiz Panhard et Levassor,
Daimler tarafindan yapilmis celik otomobilden esinlenerek modern otomobil
teknolojisinin temelini olusturan System Panhard'in patentini alir. Motor tasitin Oniine
yerlestirilir, arkasinda ise debriyaj sanziman yer alir. Giig, arka tekerlere tahrik safti ve
diferansiyel yoluyla iletilmektedir. Bunlar, 6nden-motorlu, arka tekerlek tahrikli olarak

bilinen bi¢imi kullanan ilk tasitlar olmuslardir (Uster, 2008: 36).



20. yiizyilin baslarina gelindiginde otomotiv teknolojisinin temel taglar1 artik
yerlesmistir. Fakat yapilan iyilestirmelere karsin buharli ve elektrikli arabalar kisa bir
stre sonra piyasadan cekilir. Yokolmalari, siklikla karsilasilan mekanik arizalardan,
petrolin  gittikce artan elde edilebilirliginden ve benzeri nedenlerden
kaynaklanmaktadir. Petrol yataklarinin kesfi, benzinle galisan otomobillere olan talebin

firlamasina neden olur.

Benzinle c¢alisan ekonomik arabalarin dogusuna karsin Amerikali iireticiler
elektrikli arabalar Uretmeye devam ettiler. Bunun Oncelikli nedeni, ¢ok az duman
cikarmalarindan ve yeni benzinli arabalara iliskin elle mars sorunlarima sahip
olmamalarindan dolay1, elektrikli arabalarin kadin yolcular arasinda popiiler olmasidir.
Dahasi, benzinli arabalar igin patenti hala Selden elinde tutmakta ve bu durum patent
6demeleri nedeniyle benzinli arabalar1 daha pahali kilmaktadir (Giler, 2010: 73-74).

Arag yapimi nesneler, iiretimleri i¢cin 6zel malzeme ve egitim gerektirir.
Bunlar, aym1 zamanda anlasilmalari i¢in de belirli bir egitim ve beceri
gerektirebildiklerinden seckin ve yiiksek stattidedirler. Resim, heykel ve plastik sanatlar
uygulamalarin bircogu ile birlikte, yazi da bu tiir bir gorsel kiiltiir 6rnegidir. El yapimi
nesneleri tartisirken ele alinan seylerin bir¢ogu, arag yapimi nesneler i¢in de s6z konusu
olabilir. Uretimleri i¢in uzmanlagmis bir egitim gerektiginden, bunlar herkesin istedigi
gibi ve istedikleri zaman Uretebilecekleri tiirde seyler olmadiklari igin, genellikle ¢cok
degerlidir. Ornegin, Ortagag’in el yazmasi kitaplari, neredeyse tamamen manastira ait
scriptorialarda; semtti adi verilen iyi egitimli rahiplerin, her harfi ve kelimeyi hatasiz
kopyalamakla yikumll olan copisti denilen rahipleri, denetledikleri bir stire¢ sonunda
tiretilen kitaplardir (Guler, 2010: 68). Elbette bunlar herkesin kendi istedigi sekilde
tiretebilecegi seyler degillerdir. Ayni zamanda iiretimleri de ¢ok pahalidir; gunku
yapimlarinda, altin, giimiis, lapis lazuli ya da parsomen gibi malzemeler
kullanilir(Guler, 2010: 69).

20. yiizyilda sanat alaninda da teknolojiye kosut gelismeler yasanir. Fotograf
ve sinema, bu ylzyilda sanat kollar1 arasina girer. Resim sanati da 20. yiizyilda tema,

uslip ve teknik agidan ¢ok gesitlenir; 19. ylizyillda baslayan Empresyonist ve



Ekspresyonist akimlara Kiibizm, Dadaizm gibi akimlar eklenir. Bu ¢esitlilik heykel
sanatinda da goriilebilir. Peki, hizin simgesi olan ve hayatimizda "hareket serbestligi"
(mobility) saglayan otomobil, bir sanat eseri olarak diisiiniilebilir mi? Bu sorudan yola
cikarak otomobil ve hali hazirdaki sanat kollar1 arasindaki paralellige goz atarak bir

karsilastirma yapilmasi gerekir (Guler, 2010: 69).

Otomobili iki boyutlu gormek ve degerlendirmek gerekir. Birinci boyut,
tekniktir. Otomobilin yiirlir aksami; motor, sanziman, diferansiyel, siispansiyonlar,
frenler ve sasiden olusur. Bu boliim tamamen teknik bir ekip tarafindan gelistirilir. Buna
"otomobilin tasarumi” denir. Bir otomobilin mekanik bolimiiniin siradis1 ve mitkkemmel
olmasi bir "sanayi sanati” olarak degerlendirilebilir. Ikinci boyut, otomobilin karoseri
yani dig govdesiyle ilgilidir. Karoserin formunun belirlenmesine "stillendirme™ (styling)
denir. Bu kismu yaratan kisiler, genellikle sanat egitimi almis ya da sanatin i¢inde olan
kisilerdir. Italya, Ingiltere ve ABD'deki iiniversitelerde otomobil tasarim ve stillendirme
boliimleri vardir (Giler, 2010: 69). Bu eserler, yaratilma siireglerinde siirekli degisim,
donlisim halinde olurlar, yani bir anlamda "hareketlidirler". Ama bittikleri anda
duraganlagirlar. Sergilerde izleyicinin begenisine ve satisa sunulur, miizelerde
saklanirlar. Otomobil ise gilindelik bir islev i¢in tasarlanir. Begenilmesi yine ¢ok
Oonemlidir ama bir sanat eseri gibi Oliimsiizlesmek iizere tasarlanmazlar. Hatta
tasarimlari, yeni modellere yer agmak tizere belli bir zaman dilimi igin gegerli olur.
Otomobil, resim ve heykelden farkli olarak, bittikten sonra da hareketliligini siirdiiriir,
stiriciisiine de hareket kazandirir, bircok {iilkeyi gezer ve bir¢cok insan onu goriir.
Ressam veya heykeltirag, eserini yaratmadan 6nce bir konu secer ve onu istedigi gibi
isler. Ancak bir konu veya bir portre siparisi varsa konu bellidir, tarz ise sanat¢iya
kalmistir. Otomobil seri olarak iiretildigi gibi, siparis iizerine de yapilabilir. Ornegin, bu
siparis 1930'lu yillarda 6zel karoser sanatGilarina yaptirtlirken, o zamanlar Fransa bu
alanda liderdir. Tek tek Ozel siparislerle yapilan arabalarin hepsi bugiin 6zel
koleksiyonlarda ve miizelerde yer almaktadir. Yine o donemde Fransiz ve diger
Avrupali aristokratlar, pazar giinleri Paris yakinlarindaki hipodromda at yariglarina
giderler, ¢ok yakindaki bir bulvarda karoser yapimcilari ve stilistler bulunurdu. Bu

stilistler, tasarimlar1 (sasi ve motor aksami) Rolls Royce, Delage, Delahaye, Hispano-
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Suiza, Bugatti, Bentley tarafindan iiretilen arabalara istege gore karoser yapmuslardir.
Bu karosercilerin en tnlileri Henri Chapron, Figoni ve Falaschi, Franay, Saoutchik ve
Pininfarina gibi isimlerdir. Bu 06zel yapim otomobiller, fabrikalarda Gretilen
otomobillerden ¢ok farkli ve "kisisel" olmaktadir. Parisli bir modaci, 1smarladigi Bugatti
arabaya yalniz giindiiz gezmek i¢in bindiginden far koydurmamistir. Siyam Kralinin
Fransiz sanatkar Jacques Saoutchik'e yazdig1 siparis mektubu pek tnludir: "Ug arabaya
ihtiyacim var: Biri gezmek, biri operaya gitmek, biri de esim igin. En iyisini yap ve

faturayr yolla." (Uster, 2008: 42).

Kisaca, otomobili sanata en c¢ok yaklastiran veya sanat yapan gelismeler
1930’lu yillarda ortaya ¢ikmugstir. Ote yandan otomobil, genellikle seri iiretici igin
yapilir ve bir film senaryosu gibi uzun, detayli bir hikdyesi veya siparig formu vardir.
Bu; pazarlama, iretim, mali boliimlerin taleplerinin birlesiminden olusan bir
senaryodur. Biyiik projeli bir filmin ekibi kadar kalabalik bir ekip bu otomobili
yaratmak i¢in ise koyulur ve bu senaryonun basoyuncusu otomobilin kendisidir. Seri
bicimde ama kisith sayida iiretilen bazi otomobil modellerinin de kamuoyu tarafindan

sanat eseri olarak kabul edildigi gorilmistiir. (Guler, 2010: 70-71).

Resimde veya heykelde oldugu gibi bir otomobilde de standartlar ve giizellik
olgtileri vardir. Bir tablo nasil form dengesi, renk uyumu ve 11k etkileri agisindan ele
aliniyorsa, otomobil de belli 6lgiitler tizerinden degerlendirilir. Otomobil bir grafik
orantilar biitiiniidiir. Burnu, motor kaputu, yolcu bolimii ve bagaji ince orantilarla
kurgulanir. Bu orantilar veya denge, arabanin tipine gore degisir; spor iistii a¢ik veya iki
kapili coupelerde farkli, dort kapili binek arabalarda farklidir. Ama bazen bu oranlar
tasarimci ya da stilist tarafindan bozulur. Tipki ekspresyonist resimde oldugu gibidir.
Camurluklar sisirilir, kaput boliimii uzatilir ve benzeri sira dis1 dokunuslarla farkli bir
ifade yaratilir. Bunlardan hareketle, otomobil yiiriiyen bir heykel veya tablodur,
denilebilir. Otomobillerde dengenin/orantinin yani sira bombeler (yuvarlak hatlar), 15181
yansitan kordonlar, kaporta iizerindeki net ¢izgiler de ¢ok O6nemlidir. Form, zamanin
sosyal hayatin1 dogrudan yansitir. 1940 6ncesinin Amerika'sinda "Gatsby gunleri™ diye
anilan parlak ekonomik silire¢ gosterisli, rengarenk Cadillac'lari, La Salle'leri,

Packard'lar1 yaratmistir. 1970'lerdeki benzin sikintisinin ingiltere'de Mini'yi yarattig
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gibi... Otomobilin goriiniimii disinda bir de sesi, giiriiltiisii vardir. Yapimeci bunun
ustiinde ¢ok titizlikle durur. Otomobilin sesi onun karakterini yansitir. Giiciinii, hiz
kabiliyetini belli eder. Bu ses ve melodi, bir operadaki laytmotiv gibidir. Laytmotiv'in
operada her calindiginda belli bir olay1 veya sahsi hatirlatmasi gibi, bir otomobilin
sesinin degisimleri de vites ve siirat degisikligini belirtir. Motor en iist giiclinde
calistiginda sesi o kadar artar ve belirginlesir ki, o otomobil performansinin zirvesine
cikmistir artik. Tipki operalarin bel-cantosu gibi. Diinyanin en iinlii orkestra seflerinden
Herbert von Karajan, sahip oldugu 12 silindirli Ferrari hakkinda Enzo Ferrari'ye, "Bu
arabamin 12 silindiri ve sesi Berlin Filarmoni Orkestrasi’'min uyumunu animsatiyor"
demistir. Japonya'da Mazda MXS yapilirken egzoz sesi i¢in Sony'nin ses teknisyeninin

kullanilmis olmas1 bir baska ilging anekdottur (Uster, 2008: 37) (akt. Guler, 2010, 71)



12

1.2. Otomobil Tasarimina Etkiyen Faktorler

Tasarim tiim alanlarinda oldugu gibi otomotivde de bireysel, grup olarak ya da
toplumsal degisim gercekligini kavramaya yonelik bir tasarim kurami, sorun alanlarini
cok yonlii olarak vurgulayabildigi Olgiide nitelik¢e zenginlesmektedir. Diger bilim
alanlarindaki, tasarim agisindan 6nemli bilgilerin tasarim kuramina girebilme olanagi
bulmalari, kullanic ihtiyaclar1 agisindan ¢6zliim bekleyen tasarim sorunlarini degisime
bagl olarak farkli yonlerden ele alinabilmesi anlamina gelir. Bu sekilde i¢ ice olan
sorunlart kavramak miimkiin olabilmektedir. Genis anlamda bir tasarim kuramini

etkileyen boyutlar sunlardir:

Bilim kuramina iliskin boyutlar, psikolojik boyutlar, sosyal boyutlar, ekonomik
boyutlar, kiiltiir antropolojisine iliskin boyutlar, deger kuramina iliskin boyutlar, tarihsel
boyutlar, itopik boyutlar, pedagojik boyutlar (ilhan, 1983: 53). Tasarimci da, tasarim
kavraminin bu iglevsel yapisinin boyutlarinin belirlenmesi ve belli bir sonuca yonelik
degisik tiirde etkenleri farkli bicimlerde biitlinlestirmeyle yiikiimlii olan birey
konumunda diisliniilmektedir. Bu varsayima gore insan yapist bir nesnenin ortaya
cikartilmasi yani tasarlanmasi ve tretilmesi so6z konusu olmaktadir. Ayrica bir
otomobilin bi¢gimlenmesi tasarimcinin kendisine belirledigi bir dizi amag ¢ergevesinde
olmaktadir. Dogru ve saglikli bir tasarima ulasabilmek icin birgok 'bilimsel' ama¢ ve
kriter ortaya koyma olanagi olsa bile, her zaman bunlarin disinda tasarimcinin

tasarladig1 arag¢ ile kullaniciya iletmek istedigi gesitli fikir ve bildiriler s6z konusu
olmaktadir (Guler, 2010: 85).

Tasarimci, otomobilin fiziksel 6gelerini, bu iletileri en iyi sekilde aktaracak
bicimde se¢mektedir. Buna, tasarimcinin aract yorumlamasi ve fikirlerini "7Tasarim
Diline” dokmesi denebilir. “Bir tasarimci, kullandigi tasarlama ve iiriin dili ile
kullanicrya belli bir toplumsal tavir, belli bir fizyolojik tavir, belli bir psikolojik tavir
onerir. O tiriinii alan kullanici da, ashinda tasarimcinin bu yorumunu algilamis, bu

onerilerini benimsemiy kisidir” (Asatekin, 1976: 254). (akt. Guler, 2010: 86)

Tasarimet, tasarimlarini gergeklestirirken tasarim disiplininin sahip oldugu ilke

ve bilimsel kriterler etkili oldugu kadar, vermek istedigi mesajlarin tasarim dilinde olan
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karsiliklar1 ve formlarin da etkisi vardir. Tasarim bir mesaj tasir ve mesaji en iyi iletecek

form ve materyal segme gorevi tasarimcinindir.

[k i¢ten yanmali motora sahip benzinli otomobilin ortaya ¢ikisindan bu yana
otomobil firmalarindan basat olanlari, otomobil tasarimlarinda hem yeni teknolojiler
hem de hayat tarz1 ve kiiltiir baglaminda, etkili ve sekil verici rol iistlenir. Bu etki ayni
zamanda otomobilin, form olarak da evrimlesmesini saglar. Bu baglamda otomobilin
form olarak evrimi, yedi doneme ayrilir. Bunlar sirasi ile, “1885-1896 kegif donemi”,
“1896-1909 yenilik dénemi”, ““1909-1914 seri imalat donemi”, *1920-1929 kapsiil
donemi”, *1930-1940 klasik donem”’, ““1947-1965 biitiinlesme/entegrasyon dénemi” Ve
son olarak ““1968-Ginimiuz modern donem” seklinde adlandirilir (Jaafarnia & Bass,
2011: 8).

Otomobil hem diger miihendislik ve mimari disiplinlerinden etkilenmis, hem
de bu disiplinleri etkilemistir. Icat ddSneminden sonra kapali mekan formuna kavusmaya
baglayan otomobil, kapali bir mekan olarak mimarlarin ve diger miithendislerin ilgisini
ceker. Ahsap iskelet yap1 gemicilik ingasindan, sonrasindaki metal alasim sasi ugak
miihendisliginden, i¢c mekan siisleme ve ergonomik unsurlar mobilya tasarimi
geleneginden alinir. Mimari tasarim 6gelerinin ve temel kompozisyon elemanlarinin
kullanim ve yerlesim aliskanliklari, kiiltlir icerisinde bir artefakttan digerine tasinir.
Havada yayilan tiitsii gibi kiiltiir odasinin biitiin zerrelerine karisir. Beklenmedik
zamanlarda, yillar sonra kendisini gosterir. Yanda Vojislav Ristic’in ¢aligsmasinda
mimari tasarim ve otomobil tasariminin birbirine nasil etkilemis olabilecegi sema ile
aciklanmaya caligilir. 1955 Alvar Aalto imzasini tastyan Helsinki Kiiltiir merkezi plani
ile 1909 yapimi Avusturya yapist Rochet Schneider marka otomobilin miihendisligi
arasindaki ortak cizgiler ve gorsel kodlarin ortaklig: ilk basta goriilmese bile, agagidaki
indirgenmis soyutlama ile ortamin ortak degerleri ortaya ¢ikar. Birisi hareketli ve dzel,
digeri kamuya agik ve sabit ortama sahiptir ancak alani insa eden ¢izgiler akrabadir.
1906 Pung-Finch otomobili ile Japonya, Hyogo’daki mimar Tadanori Yokoo imzali,
Okanoyama Grafik Sanatlar Miizesi planindaki grafik degerlerin benzerligi de yine ayn

DNA’y1 ele verir (Ristic, 1988).
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Gorsel 3: Helsinki Kultlir Merkezi Gorsel 4: Rochet-Schneider
plani, Alvar Aalto, Kulttuuritalo,1955-1958, cabriolet,1909,http://www.uniquecarsandparts.c
Helsinki, Finlandiya, om.au/images/lost_marques/Rochet_Schneider/
http://40.media.tumblr.com/e06be92380090e77 Rochet_Schneider_L3.jpg
32d62f84c32ca254/tumblr_nn2kj8It6E1lrbnimv
01_1280.png

Gorsel 5: Mimari ve otomobilin form agisindan iligkisi gosteren karsilagtirma semast, Ristic,
1988, s55
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Gorsel 6: Pung- Finch,1906, http://www.americanautomobiles.com/images1/Pungs-Finch-
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Gorsel 7: Okanoyama Grafik Sanatlar Miizesi plani, Tadanori Yokoo, 1982, Hyogo, Japonya,
http://iaa.co.jp/images/project/112/112_1.jpg

o

Gorsel 8: Mimari ve otomobilin form agisindan iliskisi gosteren karsilastirma semasi, Ristic,
1988, s57

Lakin yukaridaki gibi grafik soyutlamaya gerek olmadan da mimarlik ve
otomobil tasarimi akrabaliginin bariz belli oldugu yillar, tabi ki de Art-Deco ve

Streamlining’in bir¢ok {irlinii etkisini aldigi 30’Iu yillardir.

Burada dil bilimi terimi olarak, “anlam c¢ergevesini” aciklamak yerinde
olacaktir. Bir kelime ya da kavramin anlamsal ¢ercevesi, o kelimenin birgok anlaminin,
bu anlamlar aras1 agin, etkilesimin ve iligkinin olusturdugu koleksiyonun biitiiniidiir. Bu
koleksiyon iginde kelimenin temel anlami, yan anlamlari, mecaz anlamlari, somut ve

soyut anlamlari, benzetme ve deyim anlamlarim1 kapsayan ¢ok genis bir bilgi
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havuzudur. Bagka bir ifade ile “semantik ¢erceve”, kavramlarin her tiirde ihtiva ettigi,
sakladig1 anlamlar havuzu ve bu havuzun igindeki 6geler arasi iliskiler yumagidir.
Tasarim da bir dile sahiptir. Iste kiiltiir ve onun {iretimleri olan her tiirlii tasarlanmis
artefakt da tipki dilin kavram ve kelimeleri gibi kendine bir anlam ¢ergevesi edinir.
Otomobil tasarimlarinin ilk ortaya konmasindan itibaren kullandigi gorsel dil ve
anlamsal ¢erceve hiz ve hizin betimlenmesine yonelik girisimlerdir. Yani tasarimlari
yonlendiren anlam g¢ergevesi hiz ve giigten ibarettir. Gegcen zaman dilimlerinde degisen
hayat ve yasam sartlari, moda, popiiler kiiltiir, film ve tiiketici beklentileri tasarimlarin
cizmek istedigi anlam cercevelerinin degismesine yol agarak, biraz Once yukarida

deginilen otomobil tasariminin evrimsel donemlerini olusturur.

Mesela, semantik manada hizin betimlenmesi ve gercevesinin en derinlemesine
cizildigi yillar, ilk balistik fiize V2 roketinin goriildiigli ve bu fiizenin yapisal
Ozelliklerinin kopyalanarak otomobillere uyarlandig1r 50°1i yillardir. ABD’nin politik
tarihinde, soguk savas yillarinin sicak savasa en yaklastig1 ve Sovyetler ve Kiiba ile fiize
krizinin yasandigi araliktir. Donemin Amerikan otomobilleri karoserlerinde flze
kalintis1 izlerden bolca goriliir. Tipk: asla ugamayacak olan dodo kusundaki var olan
kanatlar gibi, bolca kanat, kuyruk ve islevsiz aerodinamik uzanti bunu ele verir

(Jaafarnia & Bass, 2011: 8-11).

Ford Streetka Dress

a car for girls

2003

Gorsel 9: Sema, Otomobil ve hayat tarz ile etkilesimleri, Jaafarnia, Bass, 2011, s11
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Bir baska Ornek ise otomobil tasarimcilarin moda ve kisisel aksesuar
tasarimlarindan nasil etkilenebildiklerini gostermektedir. Yine Amerika’da, otomobil
tasarimi agisindan “biitiinlesme dénemine” denk gelen, 1959 Chevrolet Impala arka
tasarimi, donemin gozliik gercevesi tasarimi ve makyaj modasindan etkilenir. Agilmis
kanat formuna sahip yan yana duran iki kavisli yay, hem go6zluk cercevelerinin (st
kismina sekil verirken, hem de 59 Chevrolette Impala SS’in uzun bagaj kapagini siskin
cikintilarina sekil verir. Yine, tek koldan askili straplez gece elbisesi tasarimlari,
donemin Amerikan arabalarinin i¢ mekan ve koltuk désemelerindeki asimetrik pozitif
negatif alan kompozisyonlarina ilham verir. Gorsel 9 bu etkilesimlere ornek teskil

etmesi i¢in hazirlanmis bir semadir.

Ik arabalar ne bir kasaya (“body”) ne de kabuga, karosere (“‘shell’”) sahiptir.
Ik ornekler sadece sasi, ii¢ tekerlek ve motordan olusur. Karoser, dis kabuk yoktur.
Mekanik aksam ve motor agiktadir ve heniiz sadece calisma ve fonksiyonel kararliliga
odaklanildigindan otomobilin sekline ve tasarim estetigine pek onem verilmez. Bir
baska ifade ile ilk mucitler otomobilin formundan ¢ok fonksiyonu iizerine yogunlasir.
Aslinda bu genel geger bir durumdur ve diger mekanik ve teknik buluslar da ayni
akibete ugramistir. Ilk dikis makinesi, daktilo, tiras makinesi ve ucaklarin da bir

karoseri, dis iskeleti yoktur.

Sewing machine

S=

Typewriter Electric shaver
e T

Gorsel 10: Sema, Onciilleri ve {iriin gelisimleri, Jaafarnia, Bass, 2011, s8

Bu durumun bir benzeri otomobil ilan ve afislerinde de karsimiza ¢ikar.

Viktorya Donemi sonu Edward Donemi’nin hemen basinda goriilen ilk otomobil
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ilanlarinin, duyuru ve bilgilendirme fonksiyonu one ¢ikarilip, grafik tasarim ag¢isindan
gorsel estetigi goz ardi edilir. Otomobil estetigi ve otomobil reklami estetiginde bu
baglamda da bir paralellik kurulabilmesi oldukga ilgingtir (Jaafarnia & Bass, 2011: 8-
11).

Otomobil tasarim elemanlar1 kabin, c¢amurluk, tampon, far, gdvde ve
tekerleklerden ibarettir. Tarihsel olarak otomobilin tasarimsal gelisimine bakildiginda,
otomobilin tasariminin genel formu, yukarida sayilan Ogelere olan yaklagimlarin
degismesiyle elde edilmistir. 30’lara kadar her boliim kendi tasarim ve estetik gelisimini
birbirinden bagimsiz olarak siirdiirlir. Sonrasindaki gelisen tasarimsal yekparelesme ile
elemanlar arasi1 baglanti, gecis ve benzesim artip, neredeyse birbirleri icinde
kaybolurlar. (Ristic, 1988: 32) Otomobil artik birbirinden bagimsiz olarak tasarlanmis
Ogelerin olusturdugu bir takim degil, bir bloktan oyularak sekillendirilmis bir cevherdir.
Eski ayr1 duran o6gelerin birlesim yerleri ya da smir ¢izgileri, sonraki tasarimlarda

sembolik olarak halen yer alirlar (Ristic, 1988: 39).

Ayrica bu tasarim donemlerinde birbirinden farkli i¢ ve dis siisleme detaylari
gbzlemlenir. Ahsap, kasmir, ipek, deri, piring ve krom malzemeler i¢ ve dis mekani
zenginlestirmek amaci ile kullanilirlar. Siisleme ve formlarin evrimi kalabalik
eklektiklikten, sade moderne dogru evrilir. Genel otomobil tasarimi ve siislemelerinde
de fakli felsefeler ayn1 zaman diliminde goriilebilmistir. Avrupalilar sade, zarif ve az
kromu tercih ederken, Amerikalilar daha gotik bir yaklasim ile kromu aracin her
noktasinda kullanir, yapay deri ile kaplanan metal tavanlar, liikksliik ve cabrio sanrisi

yaratmak i¢in kullanilir (Ristic, 1988: 45-46).

Otomobil hem sahibinin karakterini hem de kendi karakterini yansitan iletisim
medyumudur (Bangle, 2002). Otomobil tasariminda, duyusal ve hissi ogeler
barindirdig i¢in, ayn1 zamanda onun bir heykel ve dolayis1 ile sanat eseri olarak kabul
edilmesi gerektigine inanan tasarimcilar ve filozoflar bulunmaktadir. Formun ilk
orneginin kilden, heykeltiraglik yetilerinin aynilarinin kullanilarak hazirlanmasi, bu
goriisiin hakliligina dair getirilmis 6nermelerdendir. Ruhu olan iyi tasarima sahip bir

araba goriildiigiinde, aracin duygusal bir g¢ekicilige sahip oldugu ve bir sanat eserine
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bakildigindaki etkinin aynisini izleyicide olusturdugu, BMW bas tasarimcist Chris

Bangle su sozlerle ifade etmistir;

“Arabalar birer heykeldir, bunu biliyor muydunuz? Etrafinizda gordiigiiniiz
her araba elle sekillendirilmistir. Coguna gore, "Onlar bilgisayar ve makineler
va da bunun gibi seylerle yapilyyor." Dogru, makineler onlari ¢ogaltiyor, ama
orijinallerin tiimii el ile yapiliyor. El becerilerine giivenen kadinlar ve erkekler
tarafindan yapiliyor. Ve arabayr onlar bir arabay: sekillendirirken bir miizede
gidip gorebileceginiz muhtesem bir heykeldeki is¢iligin aynisini kullaniyorlar.
Ifade etmek ihtiyaci ile kesfetmek ihtiyaci arasindaki o gerginlik aymdir sonra
icine yeni bir sey katarsin ve ayni zamanda emeginin sinirlart senin elindedir.
Isin kurali budur, senin yiizeylerde nasil calistigindir, neyi nasil kontrol
ettigindir, iginin ehli oldugunu gosteris bicimindir. Ve bu gerginlik, bu kesif, bu
yeni seylere karsi olan heves ve ayni zamanda sanata karsi duyulan sorumluluk
duygusu vardir. Iste bu arabalarda da diger her seyde oldugu kadar giicliidiir.
Kille ¢alistyoruz. Ki bu Michelangelo'nun zamanindan beri pek degismedi. Ve
bununla ilgili oldukc¢a ilging bir tesbih de var. Kisaca Michelangelo bir
keresinde  iginin,  "kilin  icerisindeki  figiirii  kesfetmek"  oldugunu
soylemis......Sanat, Eflatun'a gére dogruluk, giizellik ve asktir. Iste araba
sektoriindeki tasarimcilart miihendislerden ayiwran nokta aslinda budur. Ask
hakkinda konusmakla ilgili bir sorunumuz yok. Aradigimiz sey de bu aslinda
sanatimizla ugrasirken, gergekten de dogrulugu bulmaya ¢alisiyoruz. Gosterigi
veya giizelligi bulmaya c¢alismiyoruz. Dogrulugun igindeki giizelligini
aryoruz...” (Bangle, 2002).

Otomobilin tasarim felsefesini, pratik ve estetik dogruluga ulasma cabasi
olarak tanimlanip, Eflatun’un dogruluk anlayisina atifta bulunularak, iyi ve giizel olanin
dogruluguna salik verilmesi otomobilin en son ve en giincel arzu nesnesi, ¢ift cinsiyetli

melez canli, sanat nesnesi gibi kalabalik sifat tamlamalarini igerisinde barindiran bir

varlik konumuna sokmustur.

Chris Bangle, Ingiliz sair Edmund Spenser’in “An Hymn In Honour Of
Beauty” adli siirinin 19. dortliiglinden alintt yapmustir.  Giizel ruhun ancak giizel bir
bedende var olabilecegini, giizel ruh ile giizel beden arasinda bir iliski oldugunu
savunulan Ronesans dénemi estetik savlarinm Ingiliz aydmlanmaci diisiiniiriiniin
dizelerine yansimalari ile sunumunu desteklemistir. Spenser’a gore, ruh sicak ise beden
de sicaktir. Ruh zarif ise beden de zarif olur. Ruh viicudu sekillendiren bir form

oldugundan, giizel bir bedeni ancak giizel bir ruh sekillendirir.
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"For of the soul the body form doth take: For soul is form, and doth the body
make." (Spenser,1792: 420/483)

Kusursuz giizellik ve ideal bedene ulagsma arzusunun tezahiirii olarak otomobil,
genis perspektifte insanlik {lkiisiiniin, dar perspektifte ise uluslarin ilkiilerinin vekili
konumuna getirilmistir. Tasarimcilar kendi kisiliklerini, duygularini ve arzularini, hedef
pazarin sosyal ve estetik talepleri siizgecinden gegirip otomobil bedenine aktarirlar. Bu
aktarim ile otomobil, kutsanarak i¢ine ruh iiflenip, insans1 6zellikler kazandirilip
insanlastirilmistir. Estetik bir deger olarak otomobil kasasi (bedeni) pratik ve giindelik
ihtiyaglarin karsilamanin ¢ok 6tesinde tinsel arzu ve ihtiraslara cevap veren bir hiiviyete

biliriinmiistiir.

Oru¢ Aruoba ise otomobile ve getirdigi medeniyete giiclii elestiriler getirirken,
bunu neden problematik haline getirdigini su sekilde agiklar. “Cunkl otomobil glzeldir
ve giizel olmasi gerekir” Ona gore insanlar dogay1 katlettiklerini ge¢ anladiklar gibi,
otomobilin de giizel olmasi gerektigini ge¢ anlamislardir. Bu anlayisa sahip
olundugunda ise, giizellik “*stil”” adi altinda pazarlama ve satis unsurunun bir pargasi
haline déniistiiriilmiis ve satilmistir. Islevselligin  giizelligi olarak otomobil
tasarimlarinin bir sanat yapiti, bir heykel hassasiyeti ve duygusallifinda yapmis olan
Benz, Bugatti, Ferrari, Porsche ve R.R. gibi tasarimcilar ve firmalar haricinde, otomobil
bugiin maliyet hesaplamalarina dayali tiretim yapilan ve kullanilip atilan bir “klenex™
(Amerikan kullan at mendillere verilen genel ad, bizdeki “selpak’) Uretim nesnesine
doniligmiistiir. Aruoba’ya gore, giizellik ve ruhtan yoksun olan bu tasitlar, bu anlayisla

bir guin kendisini de tiiketecektir.

“Acaba hicbir Apache bir T-Model Ford’la buffalo avina ¢ikmis nudir?”
(Aruoba, 1996, s. 14).

Ozetle otomobili tasarimlar1 zaman igerisinde form olarak evrim gecirir. Bu
evrimin dinamikleri kiiltiir, beklenti degisimleri, sanat akimlari, moda ve teknolojik
gelismeler gibi etkenler ile sekillenmistir. Ayrica otomobil tasarimi, ucak ve tren
tasarim1 ve teknolojilerinden de bir¢ok tasarimsal ve teknolojik unsuru bir daha geri

vermemek tlizere 6diing alir. Ugagin, trenin son olarak flizenin anlam ¢ergevelerini de
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kendi iizerine kopyalar. Bu kopyalama ile hem otomobilin sekli degisir, hem de bir

gosterge olarak zaman sarmali iginde tasidig1 anlamlar degisir (Jaafarnia & Bass, 2011).

Dort tekeri ile diinyevi mekan ve uzama ayak basan, ama arkasinda ve
tasariminda bilinmeyen iyi bir gelecek iitopyasina ait ¢izgiler ve hisler tagimak zorunda
birakilan bir fiitiirizm tanrigasi gibidir. Bu tanriganin eteginin bir ucu gegmis aliskanlik
ve geleneklerde iken, diger ucu gelecegin burclarina dek uzanmaktadir. Bigimsel ve
imge olarak insana zorunlu olan ilerlemeyi ve kaginilmaz olan gelecegi isaret etmekte
ve estetik degerlerimizi giincelleyerek 1slah etmeye zorlayan bir kilavuzdur. Asla
zamanimiza ait olmayan bir tanriga olarak giinlimiiz paganliginin yasayan ve tapinilan
son tanrisi olarak bizleri jantlarini parlatip, aynalarini oksayip, rahmine kurulmamizi

emretmektedir.
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1.3. Modern Sentor: Otomobilin insan Bicimsellestirilmesi

Nesneleri ‘insan big¢imsellestirmek’, Yiicel’in deyisiyle, “onlardan canli
kisilermis gibi s6z etmek, onlari insanlar i¢in kullanilan deyimlerle anlatmak insanlarin
eski aliskanligidir” (2000: 151) (Akt. Cengiz, 2005: 114). Bu eski aligkanligin,
glinlimiizde gerek gilindelik yasama kiiltiirii i¢inde otomobille ilgili pratiklerde, gerekse
kitle iletisim araclarinda yer alan/iiretilen otomobil imgelerinde otomobilin insan
bicimsellestirilmesiyle de siirdiigii goriilmektedir. Wetmore un otomobille kisisel iligki
kuran ¢esitli yas ve meslek gruplarindan kisilerle yaptigi*“Moving Relationships Be
friending the Automobile to Relieve Anxiety”” baglikli arastirmasinin sonucuna gore
otomobil oncelikle, sahibi tarafindan 6zel bir ad takilarak insan bi¢imsellestirilmektedir
(2004). Ardindan araca bir kisilik yakistirilmakta ve ayrica bir cinsiyet de verilmektedir.
Bu {i¢ adiml1 insan bigimsellestirilmenin yapilabilmesi igin ise 6ncelikle otomobilin o
kisinin Uzerinde etkili olan bir ilk imgesinin var olmasi gerekmektedir. Wetmore’a gore,
bu imgenin gerekliligini kanitlayan en onemli unsur, daha Once arabasi olup da
arabasina (bir nedenle) 6nem vermemis olanlarin araglarini insan bigimsellestirmemis
olmalaridir. Otomobilin bu edinilmis ilk imgesinden sonra genellikle yapilan sey ona bir
isim vermek, sonra bir kisilik ve cinsiyet kazandirmaktir. Wetmore, goriistiigii kisilerin
araclarindan bahsederken cansiz nesneler i¢in kullanilan “it” [“0™] sOzciigii yerine
aracin “cinsiyetini” gosterecek sekilde aragtan “her” ya da “him” diye soz ettiklerini
belirlemigstir. Boylece araca bir isim verilmesiyle birlikte aracin giivenilirligi (dost

olusu) etrafinda da bir kisilik 6riilmektedir. (Wetmore, 2004) (akt. Cengiz, 2005: 115)

Wetmore, otomobilin insan bigimsellestirilmesi konulu ¢alismasinda
otomobilin insan bigimsellestirilmesinin temel nedeninin, karmasik bir teknolojik {iriin
olan otomobille giivenilirlik itizerine bir iligki kurularak ileri teknoloji karsisinda
kayginin azaltilmasi oldugunu ileri siirmektedir (2004). Insanda karmasiklig: nedeniyle
kaygi uyandiran teknik, modern diinyada kendi i¢inde orgiitlenmis bir gerceklik olarak
var olmakta ve insanin anlamasina gerek kalmadan isleyisini gergeklestirmektedir; insan
da teknik araglardan yararlanirken kendi kurdugu gergekligi artik bilmek zorunda
degildir. Teknigin yaraticist olarak insan, yaratmis oldugu aracin biitiiniine egemen

degildir. (akt. Cengiz, 2005: 116).
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“Pargalt eylemleri ve bireylerin kopuklugunu birlestiren, onlarin islerini
koordine eden ve sistematize eden baglar, artik insani baglar degildir; teknigin
i¢ yasalaridir. Teknik tek basina hiikiim stirer; kor bir kuvvettir ve en iyi insan

aklindan daha actk goriigliidiir. ”(Ellul, 2003: 105). (akt. Cengiz, 2005, 117)

Modern insan, teknik karsisinda duydugu bu kaygiy1 azaltmak ister. Ileri
teknoloji karsisinda duyulan kaygiy1 azaltan dnemli araclardan biri teknik triinleri insan
bicimsellestirmedir. Teknik bir (rlin olarak otomobilleri insan bigimsellestirme
yollarindan biri de araglara insan bigcimsel isimler verilmesidir. Uretilen araglarin marka
ve model isimlerine bakildiginda bu durum agikga tespit edilebilmektedir. Piller,
Amerikan araba isimleri lizerine yaptigi dilbilimsel ¢alismada araglarin markaya da
model isimlerinin ¢ok sik¢a insan bi¢imsel isimler oldugunu ve bu isimlerin de bes ayr1

kategoride yer aldigin1 gostermektedir (akt. Wetmore, 2004):

“1. Bir riitbesi/makamu olan insanlar (Monarch, Baron, Cavalier),

2. Belirli bir yasam bicimini tercih eden insanlar (Nomad, Charger,
Marauder),

3. Belli bir bolgeden insanlar (New Yorker, Cosmopolitan, American),
4. Belli bir sekilde/yonde hareket eden insanlar (Sundancer, Pacer, Voyager),
5. Belirli 6zellikleri olan insanlar (Sportsman, Shopper, Miser).”

Bu calisma icin incelenen reklam metinlerindeki marka ve model isimleri
arasinda da insan bigimsel isimler bulunmaktadir. Ornegin Jeep markasinin ismi, Temel

Reis anlatilarinda “duvarlardan gecebilen bir karakter olan ‘Jeep’ten” gelmektedir.

Jeep marka aracin Grand Cherokee modelinin ismi ise Amerikan yerli
halklarindan olan Cherokeeler’den alinmigtir. Chrysler markasinin bir modeli olan
‘Grand Voyager’, “buyik [ulu, heybetli] gezgin” anlamindadir. Land Rover markasinin
sozciik olarak anlami, “kara korsani”dir; bu markanin diger modeli olan Freelander
modelinin ismi ise “6zglrce konaklayan/yerlesen” anlamima gelmektedir. Renault
markasinin modellerinden biri olan Clio ise, Yunan mitolojisinde, unutulmamasi

gereken olaylar1 dile getirdigi igin tarih yazarlarini esinleyen peri olarak adlandirilan

Musalarin birinin ismidir (Erhat, 1984: 193 Akt. Cengiz, 2005: 117-118).



24

Ayrica, modern bireyin, “makine”yle siireklilik arz eden yakinlasmasinin bir
melezlesmeye, insanin yeni bir varliga evrilmesine sebep oldugu gorilmektedir. 20.
yilizyilda makineyle biitiinlesen bu yeni toplumsal varliga cesitli isimler takilmistir. Bu
isimlerden biriside “cyborg”dur. Ancak “cyborg”, insanin bedenindeki bazi parcalarin
tamamen makinelesmesi sonucunda ortaya ¢ikan bir bilimkurgu kahramanidir. Oysa
otomobiliyle biitiinlesen insanin bedeninin hicbir par¢asi makine halini almamakta,
ancak aracin dis ylizeyi bedenin derisinin, aracin tekerlekleri ayaklarin, aynalar
gozlerin, merkezi sinir sistemi elektrik devrelerinin vb. islevini yliklenmektedir. Ayrica
aracin siriiclisii; sirme, tasima, park etme, iletisim kurma, tliketme, cevre Kirliligine
sebep olma, oldirme gibi pek cok toplumsal eylem dreterek aracla bu anlamda da
biitinlesmekte ve bu da Dant’in ifadesiyle, yeni bir “toplumsal varlik” (socialbeing)

olan “suriict-otomobil”i (driver-car) yaratmaktadir (Dant, 2004: 61-62).

Modern yasamda aracin iginde/aragla biitiinlesmis olarak temsil edilen bu yeni
toplumsal varlik olarak otomobil-insan, reklamlardaki sunumlarda gosterildigi gibi,
vatani olan yolda 6liimden uzak bir sekilde, yol bigimine doniismiis Olympos daginda,
tanrilar gibi geng, giizel, gekici olarak, bolluk iginde ebedi bir hayat surmektedir. Bu
insan, ayni zamanda modern ¢agin yaya kiiltiiriiniin ikonu olan Flaneur’dir. Aslinda
Benjamin icin Flaneur, kalabalik kitlenin i¢inde “sikismay1 kabul eden yayanin yaninda,
kendi hareket alan1 olmadan edemeyen, rantiye yasamindan fedakarlik etmeyecek” olan
yayadir. Rantiye aylakligiyla ancak var olabilen flaneur i¢in yalnizca pasajlar
ayricaliklidir. Yaya olarak, “aldirissizhigini gerektiginde kiskirtici bir tarzda™ sergileyen
flaneur, 1840’larda, hizini, cani1 géniulden pasajlarda gezmeye ¢ikardigir kaplumbagaya
gore ayarlayabiliyordur (Benjamin 1995: 133) (Akt. Cengiz, 2005: 58).

Sakinligiyle,“manik tavr1i” olan kalabalik insanindan ayrilan flaneuriin
(Benjamin, 1995: 133), pasajlardan yapilan aligverisle dnce tiiketiciye doniistiglinii ve
kalabalik i¢inde sikismay1 reddederck tek basina gergeklestirdigi gezintilerini ise 20.
ylizyilda motorlu ara¢ yolunda yaptigini goriiyoruz. Artik, onun ig¢in gecerli olan ve
kalabaliklara karigmasimi engelleyen “kaplumbaga hizi” degil, Ferrari hizidir. Yeni
cagm “tiryaki yolcusu” (Illich, 1992: 34-35) olarak flaneure, ara¢ dolayimiyla sahip

oldugu hiz ve yolculugu sirasindaki tekligi, ona kendi hayati Uzerinde denetimi oldugu
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duygusunu verse de bu yanilsamadan 6te bir sey degildir. Bunun en 6nemli nedeni,
flaneuriin yaya olarak sokaklarda degil, bir ara¢ i¢inde (aragla biitiinlesmis olarak)
yollarda gezinirken teknoloji sayesinde kazanmis oldugu yeni uzuvlar1 ve 6zellikleri
(gozleri yerine dikiz aynasi, elleri yerine direksiyon, ayaklar1 yerine tekerlekler, derisi
yerine kaporta, kas giicii yerine gaz ve fren pedallar1 vs.) ile hareket etmesidir. Flaneur,
eskiden “gok katli magazalarin vitrinlerinden oteki mallar arasinda bir mankene
dontisen kadin bigimi imgesine baktigi gibi”, simdi de “arabasinin camlarindan disariya
bakmaktadir” (Mc Murdo, 2000: 196). Mc Luhan’a gore, ancak duyulardan ya da
bedensel ya da zihinsel islevlerden herhangi biri teknolojik bigimde dissallastirildigi
zaman insanin duyu oranlar1 degismekte; duyu oOranlar1 degistiginde ise insan da

degismektedir Oyleyse insan artik yeni tiirde bir canlidir: Homo-automobilus. (Akt.
Cengiz, 2005: 59)

Roma Hukuku’nda “Ubi pedes, ibi patria” [Ayaklar nereye basiyorsa vatan
orasidir] (Sentiirk, 2000: 131) denildigi gibi, bu yeni tiir canlinin vatan1 da yoldur.
Binlerce yildir yolla i¢ i¢e olan yayanin, bu yeni canliya ait olan araba yolu ile yolu
daha yirminci yilizyilin baglarinda ayrilmaya baslamistir. Modern mimarinin
kurucularindan Le Corbusier’ye gore, yaya ile otomobil arasindaki “karisiklik kesinlikle
ortadan kaldirilmalidir”; bunu saglamak igin ise 1920’li yillarda Paris’te yayalara ait
olan alan ile otomobile ait olan alanin tamamiyla birbirinden ayrilmasi gerekmektedir;

sehirdeki yol ag1 ancak bu sekilde yeniden diizenlenebilir (Corbusier, 2000: 118).

Modern kentin yurttasi olan Homo-automobilus icin yol artik yeni bir
mekandir; Kuyas’in Tekeli’yle yaptig1 soyleside Tekeli’nin ifade ettigi gibi “yol”, yeni
tiirden sosyal iliskilerin gergeklestigi bir “sosyal iliskiler mekan1”, “sosyal mekan”dur.
Bu yeni mekan, “insan-araba-yol dgelerinden olusan bir kamu alani” dir ve “o sosyal
iligkiler mekaninda araba ve onun igindeki birey, giinliik hayattaki birey degil”dir artik
(Tekeli & Kuyas, 2000: 104). Otomobilin insan bigimsellestirilmesi ve insanin
otomobillesmesi sonucunda modern bir tasar1 olarak ortaya ¢ikan “otomobil-insan”,
yagsama alani“yol” olan, teknolojik bir melez canli ve surekli evrim gegirerek, araliksiz
ileriye (gelecege) dogru hizli bir bi¢imde hareket eden, kendi i¢inde bir biitiinliige sahip,

kusursuz, ussal, modern bir ‘varlik’ tir (Cengiz, 2005: 60).
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Otomobilin dogumundan itibaren kusursuz bedensel giizellik ve giic gostergesi
olarak reklam anlatilarinda betimlenmesi; et ve sacin, disliler ile néronlarin es uyumlu
ile araba ve siliriiclisiiniin milkemmel birlesiminden olusturulan yeni melezdir. Bu
melezin sportifligine ve engel tanimazligina yapilan romantik atiflar, Haraway’in
manifestosunda bahsettigi ayrica Mc Luhan’in homo-automobilus olarak tanimladigi
cyborg’un, hem pratik anlamda hem de kavramsal anlamda ilk Gretimleri olarak
degerlendirilebilir. Ustelik semiyotik manada kadm olarak imlenmis olan araba,
siiriiciisii olan erkek ile birleserek, ¢ift cinsiyetli yeni bir canliya déniismiistiir. Ozetle
hem cinsel kimlikler, hem de organizma ile inorganizma (makine) baglaminda makine

ile insan birbirine karigmustir.

Haraway’in bu birlesme ve giriftlikten duydugu memnuniyetin bir benzeri,
yaklagik yiiz y1l oncesinde de karsimiza ¢cikmustir. Fiitliriiristler, insanoglu ve makinenin
birlesiminin dogumunu coskuyla kutsamiglardir. Arabanin ve siiriiciinsiiniin o donemki

birlesimine karsilik gelen sinerjiyi, hizi, ivmeyi, tropileri coskuyla 6verek yapmislardir.
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1.4. Otomobil, Modernite ve Kiiltiir iliskisi

Modernizm diistincesi ve felsefesinin kokleri 17. yy.’a kadar dayanan,
temelinde dogaya ve insana iligkin bilginin kaynaginin tanridan alinip insanin aklina
verildigi bir aydinlanma tasarisidir. Emanuel Kant’in insan bilincinin zaman ve mekan
boyutunda dis diinyaya dair nesnel gercekligi irettigi diisiincesi de dayanak
noktalarindan birisi olur. Insan akli ve dogadan elde ettigi bilimsel bilginin
yanilmazligina duyulan giivenle birlikte doga insan ihtiyaglarina goére diizenlenmesi
gereken bir metaya donistirmistir (Cengiz, 2005: 74). Sonraki dénemlerdeki
sanayilesme ve teknolojik ilerlemeler ile modernizm ve aydinlanma felsefesinin
meyveleri toplanmaya baglanir. Doganin diizenlenip, doniistiiriilmesine dair sekillenen
modernizmin iktisadi hayattaki tezahirt kapitalizm, kdltirel alandaki tezahiri ise
tiketim toplumu olur. Endiistrilesme ve beraberindeki kapitalizmin en Onemli
tastyicilarindan ikisi ise otomotiv endiistrisi ve reklamcilik olagelir. Otomotiv ve
reklamcilik birbirini besleyen bir bigimde, paralel zamanlarda dogup gelisir. (Dant,
2004: 61) Baska bir deyisle, otomobil endiistrisinin dogumu, gelismesi ve bir sektor
olarak kurumsallagsmasi ile modern reklamcilik sektoriiniin dogumu ve kurumsallagsmasi
aym yillara denk gelmektedir. Bu iki olgu, modern insan medeniyetinin sembolleri
haline gelerek, modernite ve ilerlemede iddia sahibi olmak isteyen biitiin uluslarin
evlerine girmislerdir. Basta Amerika olmak {izere Avrupa iilkelerinde gdoriilen bu
cabalar her iki sektoriin de birbirlerini besleyip gelistirmelerine yardimci olur (Heimann
& Patton, 2009: 9-15).

Otomobil 1886°daki icadindan bu yana modern zamanlarin ve endiistri
toplumunun her tiirlii temel ihtiyacin1 karsilayan, ayni zamanda bireysel ve toplumsal
bazda gelismisligin simgesi olur. Wolfgang Ruppert’e gore modern insanin dogaya
kars1 ortaya koydugu devingenlik bisikletin icadi ile bireysel bir diizleme oturtulmus, bu
bireysel devingenligin aktarildig1r ikinci diizlem-medyum ise otomobil olmustur
(Ruppert, 1996: 132). Ayrica, 19. yy. baslarindaki ¢ag doniimiinde trenin ve demir
yollarinin insan kiiltiirii ve ulasim aligkanliklar1 tizerinde biiytik degisiklik yapmasiyla
beraber ulagim aract olarak atin baskin rolii elinden alinmis ardindan bir sonraki

ylizyilin ¢ag donimii yaklasirken ikinci bir darbe otomobilden gelmistir. Demir
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yollarinin baslatmis oldugu mekanik giic bagimlilig1 geri dondiiriilemez 6l¢iide dogal
glic kaynaklar1 aleyhine kazanilmistir. Karasal ulasim tamamen degisir (Wolfgang &
Reneau, 1992: 2). Otomobilden 6nce, demir yollari ve lokomotif ulagim aligkanliklart
tizerine koklii degisiklikler getirir. Ancak bu mekanik mucize ¢ok 6nemli bir olguyu
yerle bir eder. O da, bireysel seyahat 6zgiirliigliniin avantajlaridir. Varliklilarin sahip
oldugu atlar ve ath arabalar trenin hiz1 karsisinda islevsizlesmeye dogru siiriiklenir.
Toplu tagima olgusunun yiikselmesi ekonomik ve siif farkliligi olan insanlarin ayni
tasit ile seyahat etmek zorunda birakir. Bu durum, ist smif insanlarin gururlarini
torpiiler. ilk Alman otomobil otoritelerinden Otto Julius Bierbaum’un serzenisi ile:
“Ozgiirliik hiz ugruna feda edilir.” Trenin demokratik yanina ragmen, ister zengin ister
fakir herkesin istasyon ve sefer gibi smirlamalara mahkim olmasi1 i¢sel olarak
benimsenemez. Bu, bireysel devinime olanak taniyan mekanik bir tagitin yapilmasina
yol acan durtiileri harekete gecirir. Treni tecriibe edenler, tepkisel olarak otomobili her
yoniiyle kisisel devinim, kisisel 6zgiirliik, kisisel sahiplenme gibi duygulara imler. 1906
yilinin “Algemeina Automobile - Zeitung” adli yayminda otomobil hakkinda genel
olarak, insanligin zaman ve mekani fethetmesine olanak saglayan ve bunu sahip oldugu
ileri dogru ivme ve hiz kabiliyeti ile gerceklestirebilmis bir ara¢ oldugu degerlendirmesi
yapilir. Demir yolunun altyapi ve dgelerinden bagimsizlasma sagladigi kabul edilir.
Ozetle trenin hiz1 ile atin kisiselligi ve 6zel miilkiyet hissi birlestirilerek otomobile

eklemlenir (Wolfgang & Reneau, 1992: 7-9).

Amerika Birlesik Devletleri’nin topraklarinda yasayan farkli cemaatlerden
olusan halklar1 homojenize etme ve uluslasma silirecindeki yapistirici, birlestirici
ideoloji eksikligini, kapitalizm ve Kkdltirel olarak tiketim toplumu dinamiklerini
benimseyerek kapattigi soylenebilir. Sisteminin devamliligi1 saglamak adma
reklamcilik ve konvansiyonel iiretim endiistrilerine bina edilen ideolojik-ekonomik
yapilar kurmustur. Otomotiv sektorii de bu konvansiyonel Uretim sektorlerindendir.
Otomotiv sektorii icerisinde ise otomobilin ayr1 bir 6nemi vardir. Otomobil, sosyologlar
tarafindan iki nedenden 6tiirii inceleme konusu olmus, halen olmaya devam etmektedir.
Bunlardan birincisi, modern tiketiciyi giidiileyen bir arzu nesnesi olmasi ve ikincisi,

endustriyel kapitalizmin ve reklamciliginin gelisimini gosteren bir meta olmasidir
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(Dant, 2004: 61). Boylece otomotiv endistrisi ve beraberindeki otomobil kultird icin
Amerikalilara Amerikan degerlerinin aktarildigi, ileri ve geriye yonelik okumalar

yapilabilecek bir medyum oldugu sdylenebilir.

Fairchild 2K 1932

{

e ]

2 ‘ 4 ;
4/ Lancia

Astura 1935

Gorsel 11: Sema, Otomobil tasarimi ve diger Urlinlere etkileri, Jaafarnia, Bass, 2011, s11

Bu baglamda, otomobilde tasarim yaklasimi agisindan iki felsefe ile
karsilagilir. Bu felsefeler tasarim okullarin1 da iki kisima ayirir. Birincisi, otomobili
giindelik aligkanliklarin ve kiiltiirtin bir devami olarak goriip, form olarak daha
gelenekselligi savunan ekol, ikincisi ise otomobili yeni toplumun ve aliskanliklarinin
simgesi olarak goriip, onciiliikk ve deneyselligi savunan ekoldiir. Birincisi otomobili
fayton ve atli araba geleneginden beslenerek tasarlamisken, ikincisi ise otomobile
tamamen eski formlardan uzak, bagimsiz ve 6zgiin tasarlamistir. Marco Ricotti’nin
otomobil tasarim yaklasimi yenilik¢i ve deneysel olan ikinci okul modeline giizel bir
ornektir. Hentliz 1914°te Alfa Romeo i¢in yaptig1 yuvarlak pencerelere sahip biitlinlesik
kapsiil tasarimli otomobil zamaninin kara tasiti tasarim geleneklerine gore ¢ok
ileridedir. Aerodinamik kaygilar ile tasarlanmis yekpare formu ile ardili zamanlarda
havacilara ve ugak tasarimcilarina ilham vermistir. Su ana kadar yukarida belirttigimiz

tespitlere zit olarak Ricotti’nin Alfa’s1 anlamsal ¢erceve ve tasarim yaklagimi olarak
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akis1 tersine ¢evirip, kendi genini ugak tasarimina gecirir. Yani ilk semantik ve
semiyotik aktarim otomobilden ugaga dogru olur. Halen bu etki giiniimiiz yolcu
ucaklarinin tasarimlarinda gériilmektedir. 1914°de Fiitiirist italya’da tasarlanmis olan
Alfa Romeo di Ricotti, 1932 yilinda Vittorio Jano’nun Fairchild J2K pervaneli ugagina,
1935 yilinda Lancia Astura otomobiline ilham olur. Bu kez 50’lerde ise Lancia

Astura’nin tasarimi bebek arabasinin morfolojisine gecer.

Tasarimm morfolojik evrimi agisindan otomobil tarihinin yedi ddneme
ayrildigi daha once bahsedilmisti. Modern otomobil tarihi, Almanya’dan ilk “patent
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motorwagen’i” ile baglamasina ragmen, biitiin devirler ayni iilkede, hatta ayni1 kitada ilk
yasanti Orneklerini vermez. Avrupali otomobil tasarimcilart yenilik ve teknolojik
ilerleme bakimindan 1936’ya kadarki stire¢ ile 1965 ve sonrasindaki siirecte donemler
tizerinde belirleyici olurken, Amerikali otomobil tasarimcilart ise 1936 ila 1965 yillar
arasinda belirleyici olur. Pek tabi ki Amerikalilarin etkili oldugu dénemler “Klasik
Doénem” ile “Entegrasyon Dénemi” ‘dir. Amerikan otomobillerinin diinya pazarlarina
yayildig1 aralik, yine bu ayni aralik olup, giliniimiizde “Amerikan Klasigi” olarak

adlandirilan modellerin ekseriyeti bu donemde banttan indirilmistir (Jaafarnia & Bass,
2011: 11-12).

Ozellikle Amerikan kilturl icerisinde otomobil ve kiltiiri 6nemli bir yere
oturtulmustur. Lutz kiz kardesler bu durumu Carjacked adli eserlerinde; otomobilin
sadece bir iktidar ve ulagim araci olarak islev gérmedigini, (0ztinde 6zellikle Amerikan
halki i¢in) ayn1 zamanda toplum tarafindan paylasilan ulusal kiiltiir ve yagam tarzlarini
gosteren bir imle¢ gorevi gordiigiinii belirtmislerdir. Bu imleg, ideal erkek, kadin ve
aileye Onerilen, ilerlemeye olan inanca dayali hayat goriisiinden ve bireyselligi,
kolektivizm ile uyumu {stiin tutan bir Ozgiirliik diislincesinden olugmaktadir.
Amerikalinin araba sevdasi, firsat ve bagsaridan olusan Amerikan riiyast ile
kundaklanmistir. Amerikan degerlerini olusturan her bir ilke, ““otomobil mitolojisinin

tapiagimin ayaklarmmi” olusturmustur (Lutz & Fernandez, 2010: 15).

Lutz Kardesler saptamalarina su sekilde devam etmislerdir. Ozgiirliik, aile,

bireycilik ve kimlik, basar1 ve ilerleme gibi kavramlar {izerine bina edilen Amerikan
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idealleri bir dizi mit ile arabanin karoserine tutturulmus gibidir. Bu mitler arabalar
hakkindaki romantik duygulari ve sahip olma arzularini koriikler. Otomobillegsmenin
cevreye ve ekonomiye verdigi zararlar gormezden gelinir. Otomobil Amerikan
ideolojisinin 6zgiirlik ve bagimsizlik ideallerini iizerine yiiklenmistir. Ironik olarak,
Ozgiirlik ve bagimsizlik ilkelerine inanan siradan Amerikali, bu degerlere ve arabaya

“bagimli” hale gelmistir (Lutz & Fernandez, 2010: 37-38).

1950’lerde otomobil kitle kiiltiiriiniin ikonlarindan birisine donligmiistiir.
Amerikan popiiler kiiltiiri, miizik ve sinema sanat¢ilari otomobil modellerinden ilham
alarak {tiretimler gerceklestirmeye baslamislardir. Ike Turner tarafindan, yazilan ilk
Rock ‘n Roll sarkisi olan “Rocket 88 ismini, turbo v8 motorlu Oldsmobil modelinden
almigtir. Otomobil ile pop miizik baglantisi sonraki yillarda saglamlagarak devam

edecektir (Heimann & Patton, 2009: 9-15).

Bir diger kiiltiirel ve kamusal alan olan sehir ve sehircilik anlayisi da
otomobille birlikte degisir. Endiistri ¢aginin kent yasamina tasidigi en gorunur
Ogelerden biri 'otomobil' oldugu daha 6nceki boliimlerden hatirlanabilir. Kent mekanina
biiylik bir siddetle dahil olan bu yeni 6ge, yalnizca ulasim mantigini1 degistirmekle
kalmamig, aynmi zamanda modernlesmenin, ilerlemenin gostergesine donlismiistiir.
Diiniin tiim yikiinii tagiyan kentlerde gelecegin imgesi de otomobil olacaktir. Le
Corbusier'nin tiim metinlerinde otomobilin tayin edici bir rol yiiklenmesi de, en basta,
oncii mimarm bu imgenin giiciine duydugu giivenden kaynaklanmigtir. Ne var ki, bu
metinlerde, 'gelecek imgesi' olarak otomobil bir yan anlam diizlemi olusturmustur. Diiz
anlam ise kent ve mimarli§in otomobilden sonra artik degismek zorunda oldugudur

(Koksal, 2001).

Modern mimari tasarimin ve modern kentin belirleyici mimarlarindan olan Le
Corbusier, blok betonlardan olusan Villa Stein projesi gerceklestiginde tarihler 1927’yi
gosterir. Cekilen fotograflarini birinde villa, bahgesinden igeriye girecekmis gibi duran
Voisin marka bir otomobille birlikte kadrajlanmigtir. Le Courbusier’in hem otomobilin

bi¢cimi hem de iiretiminin tekniklerinden etkilendigi bilinmektedir (TUmertekin, 1996:



32

16). Makine ¢agindaki standartlasmay1 ve seri tUretimi simgesel olarak otomobil temsil

etmistir. Le Corbusier bu durumu s6yle ifade etmistir:

"Eger konut ve apartman sorunu araba sasisi gibi arastirilsaydi, evlerimizin
cabucak degistigini, iyilestigini gorebilirdik. Eger evler sasiler gibi endiistriyel
olarak dizisel 1iiretilselerdi, beklenmedik ama saglhikh ve savunulabilir
bicimlerin ¢abucak ortaya ¢iktigini gorebilirdik.” (Koksal, 2001)

Bu etkilesimin izleri 1920 ile 22 arasindaki, ilk Fransiz seri iiretim
otomobillerin yaraticisi olan Citroen’den esinlenerek, “Citroén Evi” “Citrohan” olarak
adlandirmasinda siirtilebilir. Yapilarin, ¢ok biiylik sayilarda imalinin planlanmasi,
insasinda dnceden iiretilmis Ogelerin otomobil iiretiminde oldugu gibi sistematik bir
bicimde bir araya getirilecek olmasi, onlarin Corbusier tarafindan “‘yasamak icin bir

makine” olarak tanimlanmasina yol agmustir.

Corbusier’in modernist bir mimar olarak otomobile olan ilgisi, kendi disiplini
icerisinde kalmamis, hem problem hem de ilham kaynagi olarak otomobili bir de
kendisi tasarlamak istemistir. Bu dogrultuda, 1928 yilinda, minimum mimari alana
sahip, maksimum fayda ve kullanighlik sunan ii¢ tekerlekli bir siiper mini otomobil
tasarlamistir. Otomobiline “Minimum Otomobil” adin1 vermistir. Bu otomobilin
semsiye bigimli kabuk tasarimi mirasin1 1946’da seri iiretime baslanacak olan Citroén
2CV’ye devrettigi dikkatli gozler fark edecektir (Timertekin, 1996: 18-19). Citroén’den
ilham alan Corbusier, yine Citroen’e ilham kaynagi olup, bi¢imsel ve tasarimsal

kavramin, kiiltiir icerisinde, bir disiplinden digerine iletilmesi saglanmaistir.

‘II A5HY

Gorsel 12: Gergeklesmeyen “Voiture Minimum” teknik ¢izimleri, Le Corbusier, 1936,
http://www.fondationlecorbusier.fr/CorbuCache/900x720 2049 1986.jpg?r=0
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Bir bagka durum ise otomobilin yeni sehirlesme dinamikleri ve sehir
planlamaciliginda baskin konuma gelmesidir. Adeta sehirler insanlardan ziyade
otomobiller i¢in tasarlanmaya baglamigtir. Bir insanin gereksinim duydugu alanin
yaklagik on katina ihtiya¢ duyan otomobiller i¢in genis otoyollar, otoparklar ve
bulvarlar tasarlanmigtir. Bu yapilar giderek kamusal alanda vatandaslarin hem kendi
aralarindaki, hem de devlet ile arasindaki iliskiyi olanak saglayan ortak kullanim

alanlarini iggal etmislerdir (Freund & Martin, 1996: 158-160).

2. Diinya Savasi’nin sonrasinda ortaya ¢ikan diinya konjonktiiriinde 6zellikle
Amerika ve eklemeli olarak Avrupa’da goriilen toplumsal ve ekonomik gelisim, refahin
artmasi; kapitalizmin yiikselisi beraberinde sehirlesme bicimlerini de degistirmistir.
Artan niifus, pazar, konut ve is ihtiyaglarinin karsilanmasi adina pratik ve hizli ¢oziimler
getirilmesi zorunlulugu, hiikiimetleri giinii kurtaracak projelere yonelmeye zorlamustir.
Ozellikle ABD’de savastan onceki donemde son derece planli ve programli olarak
yiiriitiilen sehirlesme ve sehir planlamacilig: faaliyetleri, 2. Diinya Savast ve 80’lere
kadarki siregte tam tersi bir anlayisla gelisi giizel, kontrolsiiz ve plansiz bir sekilde
gelismistir(Freund & Martin, 1996: 163-165).

Teknigin ve teknolojik yeniliklerin sorunlarin temelden c¢o6ziimiinde
kullanilmast yerine, gecici ¢oziimler ve sorunlarin Ortiilmesi adina kullanimina hiz
verilmistir. Ornegin yiizyiln basinda, temel belediyecilik ve altyap: sorularindan
bagimsiz olarak, otomobil atlarin yarattig1 pislik ve pis kokuya bir ¢oziim olarak lanse

edilmistir.

Tekrar geri donecek olursak, 40’11 yillar ile birlikte baslayan sehirlerdeki ve
cevre banliydlerindeki kontrolsiiz yayilma, gettolasma ve merkezin bosalmasiyla
beraber birtakim altyap1 ve ulagim sorunlarina yol agmustir. Kanserimsi ani patlamalar
seklinde biiyliyen dis mahalleler igin yapilan sehircilik planlarindaki ulagim ¢éziimleri,
herkesin otomobil kullanacagi varsayimina gore yapilmistir. Elektrikli tramvay ve
metro ¢oziim Onerileri listesi icerisinde gerilere itilmistir. (Freund & Martin, 1996: 165).
Ulasim politikalarmin bu denli otomobili kayirir sekilde yapilandirilmasi, otomobilin

giderek sehir hayati, ideolojisi ve kiiltiiriinde kalic1 hale gelmesini saglamigtir. George
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Martin otomobillesme ideolojisini anlatirken, herhangi bir ideolojinin kiiltiire nasil

eklemlendigini su climlelerle ifade etmistir:

“Ideolojiler, ileri siirdiikleri varsayimlar kiiltiiriin sorgusuz sualsiz kabul
edilen ozelliklerinden sayildigi zaman etkinliklerinin doruguna ulagsirlar.
Varsayimlarin sorgusuz sualsiz kabul edilmeleri de cesitli maddi ve kiiltiirel
bicimlerde viicuda geldiklerinde gerceklesir ” (Age. 116)

Iste makro oOlgekte tiim diinya sehirlerine, mikro Olcekte ise Amerikan
kiiltiirinlin basina gelen bu sartsiz kosulsuz kabullenilmedir. Sehir kiiltiirii i¢erisinde
otomobilin getirildigi simgesel ve islevsel rol, modern sehirciliginin sil bastan
degismesine yol agmistir. 20. yy. sehirlerini 18. ve 19. yy. sehirlerinden farkli olarak
merkezilesmeyi reddetmek durumunda kalmistir. Is, barinma ve sosyal alanlar1 belli
bolgelerde toplu olarak bulundugu takimadalar biitiinii haline doniligsmiistiir. Vatandasin
ortak kullanimina agik, merkezi bir kamusal alan anlayis1 terk edilip, tiizel kisiliklerin
ve kurumlarin isgal ettigi biiyiik, camekanli, yiiksek tavanli is merkezi veya gok
delenlere kendini teslim etmistir. David Gordon’un “tiizel kent” terimini, bu tiir bir

sehirlesmeyi tanimlamak igin icat etmistir. (Freund & Martin, 1996: 158).

Tiizel kent’te yapilar ve ulasim yayalar i¢in planlanmamistir. Daha dogrusu
Oonem siras1 olarak gerilerde tutulup, sinirli bolgelerde kisith oOlgekte kendisine yer
bulmustur. Sehirlerin ¢evrelerindeki fabrikalar yerini plazalara birakmstir. s
merkezleri, avmler, sanayi temsilcilikleri ile dolu bu yeni tip endiistri sonrasi toplumu,
artik agir sanayi degil, bilgi hizmet {iiretip temsilciliklerle kendisini sehirde teshir
etmektedir. Sehirlerde iiretim yapilmamaktadir. Tiiketimin, teknoloji ve bilginin
vitrinlendigi cam fanuslar karakteristik 6zelligi olmustur. Otomobil ile ulasilabilen
destinasyonlarin bulundugu, otoyollar ile birbirine baglanan bu kentte, hem yaya hem
de otomobil icin basit bir karsidan karsiya gegme edimi, ilk kavsaga ulagsma adina
kilometrelerce ileri veya geri gidilmesi gereken bir yolculuga dontismiistiir (Freund &

Martin, 1996: 159-160).



35

1.5. Otomobilin Felsefesi ve Cekiciligi

Lefebvre’nin de degindigi gibi modern kapitalist kiiltiirde gilindelik hayati
yonlendiren en etkili nesne otomobildir. Her tirli ekolojik, ekonomik ve sosyal
zararlarina karsin, modern diinyanin ulagim ihtiyaglarinin ¢6ziimi konusunda merkeze
oturmustur (Cengiz, 2005). Nasil ki, tereyagin1 kesmek i¢in bir elektrikli testere
kullanilmast absiirt ise ulasim ihtiyaglarinin ¢6ziimii i¢in otomobillerin ilk 6nceligi
almasi da o kadar abestir (Wolfgang & Reneau, 1992: 124). Ancak bahsedilen merkezi
konumlama, sadece ulasima yonelik getirdigi pratik kolaylik dolayis ile degil, otomobil
sOyleminin modernist ve kapitalist ideoloji ile eklemlenerek imgesel alani isgal edip,
giderek bir biiyiilii nesneye doniismiis olmasindan dolayidir. Otomobil ruha ve bedene
kavusmustur. Boylece otomobil, baslangi¢ta ruhu olmayan bir makine iken, giderek
insan ile melezlenmis bir tiir canliya dontismiistiir (Cengiz, 2005: 79). 1992 ile 2009
yillar1 arasinda BMW’de bas tasarimcilik yapmis olan {inlii Amerikali otomobil
tasarimcis1  Chris Bangle, otomobilin insan bedeninin ve bilincinin bir uzantisi

oldugunu, ona eklemlendigini su sozler ile ifade etmistir.

“...Otomobiller kullandiginiz seyler olabilir, ama arabalar, biz neysek onlar
da o, pek c¢ok yonden. Arabalar takim elbise degildir, arabalar alt
egolarimizdir, benliginizin genislemesidir, diisiincelerinizi, fikirlerinizi ve
duygularinizi alip bunlart katlarlar ofkenizi veya her neyse. Bir iist benliktir.
Icinizdeki  siiper egonuzdur. Eger siz seksi hissediyorsamiz, araba da
seksidir...”” (Bangle, 2002)

Insan ile birlesmis bu melezin cinsel ¢ekiliciligi vardir. Otomobilin cinsel
cekiciliginin, sahip oldugu psikoseksiiel kimligin neticesinde oldugu ileri stiriilmiistiir.
“Kendi icerisine ¢ekilme, her yana hakim olma ve denetim kurma duygular1” diirtiilerini
uyandiran otomobil, bir arzu nesnesidir (Freund & Martin, 1996, s. 130). Ancak
otomobil tiimiiyle eril degildir. McLuhan’a gore toplumda yaygin olarak rahim simgesi
olarak diisiiniilen otomobil, ayn1 zamanda bir iktidar simgesidir ve bu disil simgeye
tezat olusturacak bir bigimde fallik bir simge oldugunu gostermektedir. Otomobil
reklamlarinda da bu gift cinsiyetli unsur géz oniinde tutulmustur. Hiz ve giice gonderme
yapildiginda fallik iktidar simgesi iken, konfor ve rahatlia gonderme yapildiginda
rahim, disi bir simgeye doniisiir (Mc Luhan, 1969: 84).
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Kizilgelik'e gOre; "Bireyin sosyal yapida isgal ettigi yer onun sosyal
statustdur” (Kizilgelik,1992: 397). (akt. Guler, 2010: 83) Cesitli semboller, bireyin
hangi sosyal statiiyii isgal ettiginin yada prestij diizeyinin anlasilmasinin goéstergesi
olarak kullanilabilir. Bir ihtiyag, bir yatirim araci ya da liiks tiiketim iiriinii olarak
goriilebilecek otomobil/araba tarih boyunca, ¢ogu kez bir statii gostergesi olarak

goriilmiistiir.

“Eski Yunan ve Roma'da araba bir sosyal statii sembolii olarak gériilmiistiir.
Bu yiizden Yunan mitolojisinde tanrilar arabaya binen ve araba siiren varliklar
olarak tasvir edilmistir. Bu durum sadece mitoloji ile de sinirlt kalmamigtir.
Araba, Batida sadece pratik kullanimlarimin otesinde bir sosyal statii sembolii
olarak, hakim simiflar tarafindan kullanilmistir. Ornegin M.O. 81 yilinda
Dampay, kazandigr zaferleri Roma'ya dort fil tarafindan cekilen bir savas
arabasiyla girerek kutlama niyetinde oldugunu ifade etmigtir. Muzaffer
komutani bu projesinden vazgegmeye iten tek problem, sehrin kapilarinin

boyle bir arabanin ge¢mesine miisaade etmeyecek kadar dar olmasiydi”
(Sentiirk, 1998: 19-20).

Osmanli’nin baskenti Istanbul’da da ilk zamanlar, binek arabalarina binmek,
sadece saray mensuplarina mahsus bir liiks sayilmistir. Bugiin hala daha yaygin olarak,
bir sosyal statii sembolii olma gorevini siirdiiren otomobil ile yol ve ulagim olgular
sosyal yapi1 ve kiiltiir ile baglantilar1 i¢inde ele alinip anlasilmalidir. Zira, korumalarca
takip edilen bir makam arabasi, en pahali aksesuar ile konforu artirilan 1iks bir araba,
yada Ozel surucii tarafindan kullanilip kapilar1 agilan bir otomobil, her haliikarda ona
sahip olan, yada hizmetinden yararlanan kisinin sosyal statii ve prestij diizeyini
gosterecektir. Ilk zamanlar, daha cok islevi ile prestij kazandiran arabalarin, giiniimiizde
oncelikle marka, model, konfor ve fiyatlartyla prestij kazandirdiklarina inanilmaya
baslanmigtir. Bir otomobile sahip olmaktan ¢ok, sahip olunan otomobilin, sayilan bu

ozellikleri dikkat ¢ekecek hale gelmistir. (Guler, 2010: 83).

Wolfgang Sachs’in ifadesine gore ise, otomobil artik bir iletisim aracidir
(Wolfgang & Reneau, 1992: 146). Bu melez cift cinsiyetli canli, ayn1 zamanda iletisim
yetileri kazanmisg, dis diinya ve diger insanlar ile diyaloga girmis ve kendi kiiltiiriinii
yaratmistir. Otomobil reklamlari ise otomobilin kendi iletisiminin yeniden tiretilmesini
saglamistir. Motorlu arag reklamlarinda, 6zellikle otomobil, kisilestirilerek ideal modern

0zne olarak sunulmaktadir. Bu modern 6zne, reklam gorsellerindeki sunumlarinda, hem
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bedensel hem ruhsal olarak kusursuz bir rasyonel yapiya sahip, yerel mekandan
kopmus, c¢izgisel bir zaman icerisinde stirekli ileriye dogru ve hizla hareket eden ideal

bir “eril, makine-insan nesne” olarak betimlenir.

Hiristiyan teolojisi ve Bat1 geleneginde erkek zihin, beyin; kadin ise makine ve
beden olarak tahayyil edilmistir. Erkek dogayr ve kadim1i yonetme ve hakimiyeti
almakla yiikiimli olup bunu Tanr1 adina yapmalidir. Mesih de Tanri’nin vekili, erkek
Mesih’in vekili, kadin erkegin vekilidir (Yeni Ahit, 1 Korintliler 11, 3-15). Bu
algilamanin veya gelenegin aydinlanma sonrasi donemde de degisken yogunluklarda
varhigim siirdiirdigli soylenebilir. Bu etkinin izlerinin siiriilebildigi en glincel
tezahirlerinden birisi de Haraway’in feminist Cyborg manifestosudur. Haraway,
Cyborg Manifestosunda modern, erkek egemen toplumun getirdigi irk¢i1 ve cinsiyetgi
politikalara karsi, feminist bir diistur edinir. Makine insan veya insan makine birlesimi
olan yeni yapilar, yabancilasmis insanin edebi alegoriler olmaktan ¢ikip, elle tutulup
gbzle goriilen realitelere donmektedir. Kisaca, cinsel kimlikler ve makine-insan arasi
sinirlarin kaybolmasin1 cosku ile karsilamistir. Cyborg manifestosunda Haraway’in,
Derrida’dan Faucalt’dan ve Baudrillard’dan etkilendigini gormek miimkiindiir. Soyle ki,
Derrida’ya goére her metin yapilandirilisi sirasinda bir anlami yiiceltirken karsitini
alcaltmakta ve sonrasinda aralarina olusacak hiyerarsi ile bu iligskiyi
mesrulastirmaktadir. Bat1 felsefesi ve edebiyatin1 bu sekilde kurgulanmis karsitliklardan
beslenmektedir. Bu karsitliklar arasindaki etkilesim ve {iist-ast iliskisi metnin nasil
okunmasi gerektigi ve sonraki metinlerin nasil yazilmasi gerektigine dair kilavuz
noktalar verir. Yazin bu kilavuzlara gore kurgulanirken, metnin igerisindeki anlam
dogal halinden uzaklasir. Dogal hakikat g6z ardi edilir. Bizlere ilahi ve degismez gelen
tiim dualiteler ve karsitliklar bu sayede sorgulanabilir ve zaman igerisinde amag¢ veya

ideoloji dogrultusunda degistirilebilir bir konuma evrilirler.

Bu baglamda, bazi ikilikler Bati gelenegi igerisinde yaratilan hiyerarside
belirgin olmuslardir. Bunlar; kadinlarin, beyaz sayilmayan kimselerin, doganin,
is¢ilerin, engellilerin, kisacasi Gtekiler olarak insa edilip, makbul olan karsitini goriiniir

hale getirmis turnusol kagitlar1 olmuslardir. Gorevi geregi benlige, “adam’a” ve makbul
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olana vekildirler. Bu terimler ve nesneler, kendilerinin baski altina alinmasinda

istemeden de olsa mantiksal ve pratiksel anlamda rol sahibi olmuslardir.

Baudrillard’in simiilasyon ve simiilakr olarak adlandirdigi terimleri de, gergege
hikmedilmesi ve arzulanan yeni hiper-gergekligin yaratilmasi baglaminda deginilmesi
gereken ogelerdir. ikilikler ile dogal anlamindan koparilmis ve gorevi iyi ve makbul
olani tanimlamada ve konumlamada bir imlece doniistiiriilmiis olan anlam veya varlik,
ikinci bir etkiyi kendini olmadig1 bir 6zlin goriintiisiine sokmaya zorlanarak almaktadir.
Bunlar, gercegi, dogali, ya da orijinal anlamu taklit eden simiilasyon ve koksiiz, babasiz,

orjinalinden yoksun simulakrdir (Baudrillard, 2014).

Biz-onlar, kadin-erkek, uygar-barbar ve benzeri dualiteler ontolojik ve
epistemolojik anlamda sadece bati edebiyatina degil, batt medeniyetinin her tiirden
tiretimine katki sunmustur. Ronesans, aydinlanma ve sanayi devrimi ile siralanan
siirecte, bati medeniyeti teknik ve sanatta diinyevi ilerlemeler yaparken kullandig1 temel

icgiidiilerinden birisi de yukaridaki satirlarda bahsedilen ikiliklerdir.

Orug Aruoba Fol dergisi {igiincii sayis1 “otomobil ya da at, ot ve ok lzerine”
baslikl yazisinda otomobile ve tarihine kendisine has iislubu ile yaklagmistir. Kendi
kendisine hareket edebilen bir auto-mobile’i; atin yerine koyma rityasinin Leonardo ve
Diirer’e kadar gerilere gittigini belirtir. Fakat bu hiilya bir giin gerceklestiginde, insanlar
gercekte ne yarattiklariin  farkinda olmamislardir. Velhasili arabalar sadece
“car(riage)” dan ¢ok daha o6tede islev ve anlamlar “fasiyan” bir gosterendir. Otomobil
dogal olanin yerine konmakta fakat zaman igerisinde giderek dogaya aykiri bir hal
almaktadir. Emisyonu ile ot “bitiren” atin yerini, yesili dogay1 ““bitiren”” otomobil
almistir. Kendi deyimi ile “global bati” olma yolunda olan diinya kurdugu 21. yy.

medeniyetinin merkezine otomobili yerlestirmistir.

Bu yerlestirme dnceleri bir eglence ve spor olarak baglamig, Amerika’da “way
of life” a dontismiis, Henry Ford’un “Tin Lizzy” si ve Adolf Hitler’in “halk arabasi” ile

halka kadar inmistir.
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“Bati adli berbat bela” elde ettigi bilgi ve teknoloji ile dogaya hoyratca
davranmak konusunda bonkor olmustur ve bu anlayisa salik veren kiiltiiriinii giderek
tim dilinyaya benimsetmistir. Uzak Bati’ya beyazlarin gelmeden Once Amerikan
Yerlileri’nin hayatlarindan kesitler sunarak, su can alici soruyu sorar; sadece atlar
varken (hem yerli hem de beyaz adamin hayatinda) bir tane ““winchester” ile bu kadar
doga katliami yapip, onun kutsalligini yok sayip metalastiran, bir de otomobile sahip
olsa idi kim bilir neler yapardi? 2016’da Alejandro Gozales Iruratu’nun
yonetmenligindeki the Revenant’da bu vahsiligi yeniden bizlere hatirlatmistir. (Aruoba,
1996: 4-7)

Onceki bahislerde deginildigi gibi, arabanin kadin, mekanik bir gelin oldugu ve
insan Ozellikle erkek izleyici ve kullanici lizerinde giizel bir kadina bakmakla giizel bir

otomobile bakanin farki olmadigini, beyinde ayn1 merkezlerin uyarildigi belirtilmistir.

Otomobilin cezp etme yetenekleri ve bu itkinin ¢alisma mekanizmalarinda ne
gibi Ogelerin sakli olduguna verilecek cevap, tek bir kelimede sakli olabilir;
Saphiosekstellik. Saphioseksiiellik kabaca, kisinin esinin zekasini g¢ekici bulmasi ve
hayranlik beslemesi olarak tanimlanabilir. Saphioseksiiel kisilik zeka, onun kullanilis
tarz1 ve agiga ¢ikma bigimlerinden tahrik olma egilimindedir. Bilgeligin ve bilginin
kullanimina duyulan asktir. Asil tahrik edici olanin bilgi ve tezahiirleri degil, bunun

sonucu ortaya ¢ikarilan iiriin ve yansilamalarin, vekillerin {irettigi iktidar duygusudur.

Otomobil tasarim agamalar1 ve iiretiminde, teknik ve estetik zeka bir bigimde
harmanlanarak, giice, hiz ve ivmeye, dolayisi ile iktidara neden olan bir yapit ortaya
¢ikarmaktadir. Giizel bir otomobilin bu tiir bir birliktelikten ve harmandan demlenerek
tasarlanip {retilmis olmasi, onun sapioseksiiel bir uyaran oldugu gercegini ve
sapioseksiiel kisilikler i¢in bir cazibe merkezi olmast durumunu acgiklamaktadir.
Otomobil sadece kendi maddi ve anda goriilen goriintiisii olarak degil, hikdyesi ve
yaratim siireci ile de ¢ekicidir. Otomobilin ge¢misi, tasarimi, liretim teknigi, kullanilan
malzeme kalitesi, sundugu teknoloji ve estetigin altinda yatan toplam zekadan

kaynaklanan bir his halesi ile etrafi ¢evrili gibidir. Kendisini ve diger baska seyleri bu
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kadar temsil edebilme giiciine sahip olan bir fenomenin bu denli ¢ekici olmasi

kac¢inilmaz olmustur.

Bu noktada Freud ve psikanaliz kurami c¢ergevesinden de otomobil ve
reklamlarina bakmak yararli olacaktir. Freud’un psikanaliz kurami birgogumuzun
bildigi iizere, insan davraniglar1 ve kisiliginin olusumunda erken dénem c¢ocuklukta
edinilen bilingalti kayitlarin etken oldugunu ileri sirer. Bilingalt1 ise temel anlamda
cinsellik (Ureme ve (retme) ve saldirganlik (yok etme ) diirtiileri etrafinda sekillenir.
Bunlarin diger bir adi da libido ve destrudo’dur. Freud’un libido kavrami gok

elestirilmis olmakla birlikte kabul goriir (Aktiel Psikoloji, 2016).

Freud libido kavramini, bilingaltinin cinsel haz veren herhangi bir nesne ya da
uyarana yonelme anlamma gelecek sekilde de kullanir. Bu yorumlama ile sevilen,
hoslanilan ve haz veren her nesne bir cinsel nitelige sahiptir. Diirtiilerimiz amaca ve
nesneye sahiptir. Amaci ise, libido ve destrudo gereksinimlerini nesne ile karsilayarak
bosalma ve doyuma ulasmaktir. Diirtiiler yon degistirebilir. Nesne, cinsellik ile
ylicelestirme arasinda anlamsal olarak yer degistirdik¢e cinsellikten siyrilmis bir giiditye
doniigiir. Modern diinyadaki kapitalizm ideolojisi ile libido diirtiileri, satin alma eylemi
ile doyurulmaya c¢alisilir. Cinsellik diirtiisii satin alma ve sahip olmanin yiicelestirici
etkisi ile yer degistirilir. Sekillendirilmis arzular hiyerarsisinde iist sirada yer alan
otomobil, bu baglaminda ona sahip olma, onu siirme ve onunla yol alma edimiyle ayn

amaca hizmet eder.

Bu sapioseksiiel algilama, otomobil gibi bir ¢ekici nesnenin, ayni zamanda
askeri bir metaya doniismemesinin ve hep sivil ve medeni kalmasimin da nedeni olmus
da olabilir. Diger kendi kendine devinebilen tasitlarin aksine otomobil, yalnizca
otomobil olarak kalmis ve biiyiik oranda sivil alana ait bir gii¢c ve estetik temsil metasi
olarak varligin1 korumustur. Helikopter, ugak, kamyon gibi teknolojik mucizeler hizla
askerilesme siireclerine kendilerini kaptirip, diinya iizerindeki silahli kuvvetlerde yeni
ates giicli ve giic medyumlar1 olustururken, salt otomobil ( willy’s jeep ve vw gibi ¢esitli
tirevleri ordularda hizmet gormiistiir) formu ile bir askeri ara¢ olmamustir. “Savas

otomobili” diye bir kavram heniiz yaratilmamuistir.
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Bunda otomobilin ¢ogu kez bir kadini, bir rahmi simgeleyen iyelik 6znesi
olmasinin etkisi oldugu sdylenebilir. Magaradan disar1 ¢ikip, dnce doga giicleri ve vahsi
hayvanlar ile sonrasinda hisimlar1 ile savasa giren adam, hayatta kalma ve aile-
toplulugu igin yiyecek saglama seriiveninde kadinini yanina almamistir. Her ne kadar
ilk arkeolojik buluntular ve yerlesik diizene gecis donemi arifesindeki toplumlarda
esitlik¢i bir sosyal rol iistlense de, kadin, medeniyet ve yerlesik diizen ile birlikte,
erkegin mobilizasyonunu kolaylastirict bir rol iistelenmistir. Bu baglamda Paul
Virillo’ya gore kadin, erkegin hareket kabiliyetini kolaylastiran ve geri destek saglayan

ilk tasitidir (Crogan, 2000: 86-94).

Savas meydanlarinda ve ekonomik catismalarin dondiigii mezatlarda genellikle
erkekler bulunmus, miimkiin oldugunca bu alana kadini sokmamistir. Soktugu
zamanlarda bile geri hizmet, ilgi ve bakim gibi hemsirelik / kiz kardeslik gerektiren
cesitli hizmetlerde gorev almasini 6zendirmistir. Ailesini, kadinini ve “Ana” vatani’ni
korumakla yiikiimlii olan arkaik adamdan ve modern ulus devlet vatandasina kadar
temel erkek prototipi algilamasi, otomobil gibi bir estetik tasiti askerilestirmemistir.
Savas meydanlari erkeklerin alanidir. Erkegin sahip oldugu bir 6zne/nesne olarak kadin,
yabanci gozlerden gizlenmesi, korunmasi gereken bir mahremdir ve bu aligkanligin

otomobile devredilmis oldugu sdylenebilir.

Otomobilin bir diger ¢ekicilik unsuru sahip oldugu hizidir. Dogal hiz insan da
cosku uyandirir ve dogal olan ile (at, deve, merkep, ya da yunus ile birlikte ylizme
deneyimi) bir olma ve canlilik-vitalite kazandirirken, mekanik hiz ise dogala iistiinliik
ve egemenlik duygusunu koriikleyerek, insan id’ini baris¢il olandan uzaklastirmaktadir.

Baris ve diinya ile uyum Oniindeki engellerden birisi de mekanik hizin varligidir

(Kokden, 1996: 10).

Kelime etimolojisine bakildiginda karsimiza c¢ikacak olan sey, “fizik”
kelimesinin eski yunanca “doga” anlamimna gelen “phusis / ¢doic”’kelimesinden
geldigidir. Doganin goézlemlenmesi ve incelenmesi onun ¢ocugu olan hizin da
gormezden gelinememesine sebep olmustur. Temelde yolun siireye bdliinmesi ile elde

edilen hiz, ayn1 zamanda astronomlar tarafindan bir zaman birimine doniistiiriilmiistiir.
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Gezegenlerin glinese gore hareketlerinin konumlarini giin, ay, yil adin1 verdigimiz hiz
birimlerine bolmiis durumda oldugumuz gergegini insanoglu zaman olarak
algilamaktadir. Biitiin her sey “goksel” olan gezegenlerin hizlarinin sonuglaridir. Ama

pek hissettigimiz sOylenemez
Ugur Kokden Galileo’dan aktarim yaparak bu gercege dikkat ¢cekmistir.

“Hiz hissedilmez!”

O zaman bizim hissettigimiz ve modern insanin miiptelast oldugu sey ne?
Sorunun cevabi hizin zamana boliimii olan ivmeyi karsimiza ¢ikarmaktadir. Goksel
evrenin bir parcast olan diinyamizda gergekte, sadece hizdaki olan degisimleri
algilayabilmekteyiz. Bir tren kompartimanindan uzanan bozkir denizini seyrederken ya
da arabanin 6n camindan kayip giden yolun hareketsizligi buna dalalet etmektedir.
Dengede ve sabit hizda ilerleyen bir nesnede duraganlik hissi tavan yapmaktadir. Ve
konfor hiz degisimlerini minimum hissettigimiz tasitlarda tanimlanan bir meziyet haline

donlismiistiir.

Dogal hiz ve dogadaki ivmeye binlerce yildir agina olan insanlik bunu, akarsu
ve riizgardakini degirmenler vasitasiyla ve denizlerdekini gemiler ile yarim bir sekilde
chlilestirmeyi basarmustir. Ongériilemeyen dogrultu, kontrol edilemeyen hiz ve
stireklilik arz etmeyen ivme nedeniyle dogal olan hizin, tam ehlilestigine ve insan
kontroliine ge¢misliginden séz edilemeyecegi kanisindayim. Hizin tam kontrolii,
mekanik hizi iireten araglar ile miimkiin olmustur. Bir¢ok teknik ve mekanik mucizenin
ortaya ¢iktig1, sanat ve tasarimda yeni boyutlarin ve karisimlarin ortaya konuldugu nami
diyar “La Belle Epoc™ ya da 19 yy.’da, sanayi devriminin temel “cekici’ Grlinl olarak,
dogal giicii ve hiz1 mekanik giice ve hiza evirmistir. Bu dogrultuda dogal kaynaklar tam
bir egemenlik altina alinmigtir. Doganin enerjisi daimi bir kinetik enerjiye
dontstiiriilerek faydali is yapabilir hale getirilmistir. Buharli (su+ komiir = buhar)
lokomotif ve ilk icten yanmali motorlarin icadi ile komiir ve petrol, dolayis1 ile doga,
tam bir ehlilesme ve evcillesme ve sonrasinda gilinlimiize gelen bir kdlelesmeye maruz

birakilmistir (Kokden, 1996: 10-13).
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1.6. Uluslasma Siire¢lerinde Otomobil

Ulusal otomobil tasarimi ve endiistrisi, modernlesmenin ve ¢agdas medeniyet
seviyesine gelme Olgiitlerinden birisi olarak insasi kabul edilmistir. Bu noktada
uluslarin medeni deger ve erdemler listesi degisir. Beraberinde sosyal yapi degisir.
Aydinlanma ¢agindan baslayarak, endiistri devrimi ve sonrasinda, uluslarin biiytikligi

endiistriyel olarak ilerlemislikleri ile Olc¢lilmiistiir. Ancak gilice olan tutku, Onceki

“«“ LR T

ylizyillarda oldugu gibi sadece “kutsal krallar”, * mesru devlet diizenleri” “ticari
caliskanlik gosterenlerin” tizerine degil, yapilan seri tiretim mallarin tizerine bina edilir.
Endiistri devrimi ile beraber, degerler temelli sosyal yapidan, fonksiyon ve islev temelli
sosyal yapiya gegilir (Wolfgang & Reneau, 1992: 25). Her uygar millet bu
alametifarikanin etkisi ile kendi tasarimi olan motor ve otomobil yapma arzusunda
olmus ve bircogu bunu basarmustir. Ozellikle totaliter ve fasist iktidarlar tarafindan
temelleri attirllan programlar ile sanayi haline doniistiiriilen bu caligmalar,

motorizasyonun genis halk kitlelerine yayilmasini istemis ve giderek onu ‘“ulusal bir

hak’ haline doniistiirmiistiir.

Kitlesel otomobillesme calismalarinin pratik sonuglarinin her ilkede belli
mihenk tasi otomobil modelleri tarafindan saglandigi rahatlikla sdylenebilir.
Amerika’da Ford Model T, Almanya’da VW Kauffer, Fransa’da Citroén 2CV, Birlesik
Krallik’ta Morris Minor, Japonya’da Toyota hem kendi tlkelerine, hem de pazara
sunulduklar1 diger {ilkelerde otomobilin demokratiklestirilmesinde ciddi katkilar

saglamiglar, otomobil kullanimin1 kdylere kadar indirmislerdir.

Tiirkiye’de 27 Mayis darbesi ile 1960 Ihtilali gerceklestirilmistir. Parlamento
feshedilerek, yonetim “milli birlik komisyonu™ ad1 altinda askerlerden olusan bir yapiya
birakilmisgtir. Bu askeri yapi tarafindan ilk defa gundeme getirilen “milli otomobil”
olgusu, Turkiye’de adim1 “Devrim” olarak duyuracaktir. Ulusal gurur, yetenek, teknik
kabiliyet, estetik degerler ve gelecek vizyonunun tiimiinii iizerinde barindirmaya namzet
olacak olan bu tasit, teknik ve miihendislik yapisindan olmaktan ziyade, milletin

ideolojisinin ve kiltlriniin bir vekili konumuna yiikseltilmis hareketli anit heykeldir.
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Ylzde yuz yerli motoru -kalbi- ve kasasi -bedeni- Turk olan bir mekanik
gelinin/ananin, dénemin siyasi yonetiminin yollarda endam eden diger yabanci gelinlere
kars1 Tiirk Milleti’ne ve gengligine Onerilen miispet es olmast diisiiniilmiistiir. Tiirkiye
Demir Yollar1 Ikmal ve Bakim Istasyonu Eskisehir CER Atdlyesi Hangarinda gorev
yapan miihendis, usta ve iscilere 129 giin icerisinde ilk milli otomobilin hazirlanmasi
emri verilir. Eskisehir CER Atdlyesi D.D.Y. Genel Miidiir Yardimcist Emir
Bozoglu’nun 16 Haziran 1961°deki gelen tebligat mektubuna cevabi; “Biz bunu yapariz

arkadaslar!” olmustur.

Gelecek 29 Ekim kutlamalarindaki resmi gecitte halki selamlamasi istenen
Devrim’den birisi siyah, digeri beyaz olmak Uzere iki adet prototip sifirdan tiretilmistir.
Uretim siirecinin dncesinde, projede gérevli miihendislerden birinin yurt disina egitime
gittiginde getirdigi otomobillerden birisi en kiicliik vidasina kadar sokiilmiistiir. Ters
muhendislik faaliyeti ile hangi parcalardan olustugu ve hangi parcalar1 iiretmeleri
gerektigini 6grenen ekip, kalip ve parca tiretimi siirecine girisilmistir (Aktung, Mesci,
Engin, & Erten, 2000: 162-165). Ozetle cagdas milletlerin gelismislik gdstergelerinden
birisi olan otomobil yapabilme yetenegine kavusma, askeri yonetimin direktifi ile
yakalanmaya c¢alisilmistir. Tiirk Modernlesmesi’nin askeri erk ile baslayip ve tepeden

inerek tabana yayilma hiiviyeti bu ¢abalarda da goriilmiistiir.
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1.6.1. Almanya: Her Seyin Basladig1 Ulke

Wolfgang Ruppert, Mustafa Tiizel’in ¢evirisi ile dilimize kazandirilan Bisiklet,
Otomobil, Televizyon adli hazirladigi derleme kitabinda, kendisine ait olan “ Otomobil,
Uzam ve Zaman Uzerine Egemenlik” adli boliimde yogun bir sekilde Almanya’nin
otomobilin icadi ve beraberinde getirdigi tecribbe ve anilari gozler Oniine serer.
Otomobil, Almanya’da dogan bir bulus olarak insanoglunun medeniyet ¢izgisinde kalin

bir kirilmaya sebep olur, etkileri dalga, dalga biitiin diinyaya yayilir.

Otomobil, 1886 yilinda Daimler’e patentlenmis bir bulus olarak dogar ve
“cagimizin kilavuz fosili” olarak tanimlanir (Ruppert, 1996: 132). Almanya’daki ilk
otomobilcilerden Otto Julius Bierbaum 1906 yilinda bugiinlere atifta bulunan bir

tahminde bulunarak:

“Geligmenin heniiz basindayiz. Ama simdiden, perspektiflerinin ne denli biiyiik
oldugu biitiiniiyle acik. Bisiklete yasadigimiz ayni seyi —ancak daha buyik bir
capta- otomobilde de yasayacagiz. Trafigin ritmi ve yogunlugu, adeta ideal
denebilecek bu ulasim aract ile belirlenecek. Sadece zengin insanlar igin olmak
tizere, yeni bir yolculuk a¢ilacak... " (age, 132)

seklinde Ongoriisiinii paylagir. 1888 yilma ait ilk otomobil kullanma
kilavuzunda su ifadeler yer alir: “ Yeni. Pratik. Gaz ile ¢alisan otomobil, tUm
endiistriyel iilkelerde patentli. Tamamen atin ve faytonun (atin ¢ektigi arabanin) yerini
alir... Her an ¢alismaya hazir... Diisiik kulanim maliyeti... Rahat ve tamamen giivenli.
Patentli otomobil ¢ikarilabilen deri bashik ve ¢amur koruyucu ile. ” Daha ilk andan
itibaren izleyicileri ve potansiyel miisterileri iizerinde garip bir ¢ekicilige sahip olur.
Otomobilin ¢ekiciliginin 6ziinde “bedensel doganin (dogal bedenlerin) hiz limitlerinden
azade olma” fikri yatar (Wolfgang & Reneau, 1992: 3-4). Ayrica otomobil reklamlarla
halka, ilerleme ve gelismenin kisisellestirilebilen, somut bir formu, alametifarikasi
olarak sunulur (Wolfgang & Reneau, 1992: 27). Ote yandan otomobil baslangigtan
itibaren, kullanim amaci ve temsil giiclinlin derecesine gore ¢esitli tiplerde Uretilir. 1909
yili, Meyers Grossen Konversationlexikon sozliigiinden alintilama yapilarak, “motorlu
araba” maddesindeki tanimlama ¢esitliligini gdzler oniine serilir. Bu maddeye gore,*

Motorla ¢alisan tasit araci, dar anlamiyla, raylardan bagimsiz, motorla calistirilan
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tasit araci. Motor kuvvetinin tiiriine gére benzinli araba, buharli araba ve elektrikli
araba olarak ayrilir; araba bigimine gore: buharl kaleska, posta arabasi, omnibus vb.
Duc, Kupa, Fayton, Tonneau, Landaulette, yiik arabasi, tasima arabasi. En yaygin Ve
teknik acidan en kusursuz olanlari benzinli arabalardir. “cUmleleri, daha o tarihlerde
otomobilin hem bi¢gim hem de islev olarak ne kadar cesitlendirildiginin gostermektedir
(Ruppert, 1996: 133). Anlatisinin bi¢imini hem makine hem de onu kullanan insan
tzerinden anlatan Ruppert, insan ve makine iliskisi ve otomobili bir iletisim nesnesi

olarak, dis diinyaya verdikleri “mesaj” baglaminda ele alir.
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Gorsel 13: “Patent Motorwagen” ilani, Wolfgang Sachs, 1992, s4

“Suricu daha ¢ok, caddelerin kamusal alaminda, algilandigi ve kendi

“izleyicilerinin™ —éteki trafik katilimcilarmmin- devindigi yerde, bir iletigim

icindedir.”” (Ruppert, 1996: 135)

Yukaridaki ifadeleriyle saptamasini belirtir. Ayrica otomobilin, endiistri
kalturd ve modernlesmenin temel gostergelerinden birine neden ve nasil doniistiigiinii
Almanya o0lcegindeki veriler ile siralarken, tiime varim yapabilecek doneleri bizlere

saglar.
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19. yiizyildaki endiistri devriminde devrimin olabilirligini saglama noktasinda,
buharli motorlar ile gaz veya sivi karisimiyla ¢alisan igten yanmali motorlarin katkisi su
gotiirmez bir gergek olarak karsimiza cikar. Biitiin bu makineler kas ve kol giiciiniin
yerini almig bulunaktadir. Yalniz, aynt donemde bir bulusun getirdigi kazanimlar farkl
olmus, kas kuvvetini hige saymak yerine, onun imkanlarini ve is yapabilme yetenegini
onemli Olgiide arttirmistir. Bu bulusun adi, o giinlerde form olarak en verimli halini
bulmus olan bisiklettir. Lakin bisiklet, yapisal olarak, c¢ok ilgin¢ bir bi¢cimde ilk
otomobillerin temelini de olusturur. Ilk otomobiller olan 1886 patent tarihli Daimler ve
1889 tarihli Benz’in yapilari, ingiliz Coventry’den ithal edilmis bisiklet kasalar1 iireten
Starleys gibi karoser imalcilerinin Grinleri tzerine bina edilirler. Bu araclar t¢ ve dort
tekerlek iizerinde hareket etmekteydiler ve celik telli tekerlekleri, zincir, disli, aktarma

organlar1 ve kasasi bisiklet pargalarindan olugsmaktadir (Krausse, 1996: 88).

Eski karasal ulasim geleneklerinin sekile tezahiirii baskin oldugundan, ilk
otomobil 6rnekleri temelde motor monte edilmis bisiklet veya faytondur. 19yy.’dan 20.
yy.’a geciste kendi 6zgiin formunu bulmaya baslamistir. Motor siirlicii oturaginin
altindan Oniine tasinarak ilk devrimsel sekil degisikligi ger¢eklesmistir (Wolfgang &
Reneau, 1992: 9). Ote yandan bu ciliz ve temsil giicii zayif tasitlar, oldukca algak
gonalla gorindrler. Motorlarin teknikleri ve giigleri ilerledik¢e takildiklari kasalar
bisiklet karoserinden ¢ok daha agir olan at arabasi karoserine doniigsmiistiir. Joachime
Krausse, Munih’teki “Deutschen Museum” yoneticisi Theo Stlinger’in yaptigi bu

dogrultudaki degerlendirmeyi soyle alintilamistir:

“Onceleri Benz, Daimler ve Maybach hala bisikleti ornek alarak biitiinlenmis,
islevsel bir otomobil yaparlarken, ¢ok ge¢meden toplumun prestij gereksinimi,
bu rasyonel baslangici terk etmeye zorladi: siirdiiriilen bu entegre, islevsel
big¢im bir sey vermiyor, satimiyordu. Bu yiizden daha ilk basta “gerileme”
basladi: Temsil giicii olan faytonlara motor takildi ve séhret yiiziinden,
yalmizca 263 kiloluk bir otomobili yuriten bisiklet ornegi unutuldu, “agir
araba” yolu tutuldu.” (Krausse, 1996: 89).

Fakat Wolfgang Sach’in Bierbaum’dan aktardigina gore, arabalardaki bigimsel
degisiklik yeterli olmamistir. Bierbaum’a goére otomobilin sekil ve estetigi hala
emekleme sathasindadir. Otomobil tasarimcilar kendilerini atli, at arabali yillardan ve o

yillarin hatirasindan kurtaramamistir. Motorlu araba, bir makine oldugunu belli edecek
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kadar giiclii bir bigime sahip olmalidir ve ayni zamanda hos olmalidir. Bierbaum
haddini asmaktan korkmustur. ““At kadar gulzel olsun diyemiyorum’ der. Ona gore boyle
bir giizelligi viicuda getirmek ancak Tanri’ya mahsustur. Yalniz otomobilin formu
mekanik aksam ve sasiden organik bir sekilde ¢ikmali ve aksamlari sarmalidir. En
kiiciik kosesi bile estetik bir hisle kullanim ve rahatlik saglamak adina tasarlanmalidir.
Bu satirlar 1903’de kayda gecirilmistir. Yapilan bu elestiriler ancak 1920’lerdeki

otomobil tasarimlarinda uygulamada goriilmeye baslanmustir.

Yani, bastan beri aristokratlar ve burjuvalar, otomobilin hiz ve giiclinii statii
sembolii olarak kendi sosyal sayginliklarin1 ve gii¢lerini gostermek icin kullanir. Teknik
ve miihendislik zorunluluklarin disinda otomobil tasarimi sosyal statiiyii gostermek i¢in
yapilmustir. “Hareketli para tapinaklar1” olarak goriilen otomobil, tasarimlart bu
dogrultuda sekillenir. Sunuma ve gosteriye yatkin burun ve arka kisimlarina ayri 6nem
gosterilir. On ve arka burunlarin tasarimlar1 bigimsel ve teknik ihtiyaglarin karsilamay1
asmus, sanatsal, mimari motiflerin gorildigi 6zgiin ifade ve temsil medyumuna
doniismiistiir. Panteon tapinak siitunlarina benzetilen radyator 1zgaralari, gotik
katedrallerden firlamis kiiclik heykellerin burunlarda yer almasi bu etkilere 6rnektir. Bir
yandan yatay ve diisey c¢izgilerin kompozisyonlar1 ile yaratilan tansiyon otomobil
tasarimlarinin 6gesi iken, diger yandan Jugendstil (Almanya ornegi verilmis, genel
olarak Art Nouveu denilebilir) etkisi ile organik form ve detaylar otomobil tasarimlarini
tamamlamistir. Klasik mimari ile giincel form ve sanat anlayisi otomobil bedeninde
birlesir. Bu nedenle 1910’lu yillar otomobilin bir ulagim aracindan ¢ok gosteri ve gii¢

sunumu araci olarak kullanildig1 yillar olmustur (Wolfgang & Reneau, 1992: 10-11).
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Gorsel 14: The Motorcar kapak illiistrasyonu, Orta Avrupa Otomobil Dernegi Dergisi, 1899,
Wolfgang Sachs, 1992, s25

Her sey minimal ve kirilgan olarak baglamasina ragmen, otomobil, insan egosu
ve toplumun siiper egosunun vekili olarak giderek biiyiir, uzar ve genisler. Giiniimiizde
bile biiylime devam etmektedir. A, B ve C sinifindan otomobillerin kendi i¢lerinde, son
20 yillik modellerinin dis boyutlarinin 6l¢limii yapildiginda, boyutlardaki anlaml
niteliksel genisleme gozler Oniine serilecektir.  Halef-selef olarak karsilagtiginda

genlesme, tuketici taleplerinin, ulasim ihtiyaglarin 6niine gegmesi ile devam etmektedir.
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1.6.2. Fransizlarin Otomobil Deneyimleri

Otomobil tarihini edebi bir dille kaleme alan Ilya Ehrenburg, Fransa’nin
yasadig1 deneyimleri, akademik bir dilden ziyade, bir roman havasinda serimledigi “Ve
Insan Otomobili Yaratt1” adli kitabiyla ortaya koyar. Kitabin sunus kisminda: ““ Bu kitap
bir roman degil, zamanimizin bir giincesidir. Kahramanlar birer diis iirtinii olmadigt
gibi oykii de, yazar tarafindan uydurulmus degildir. ~ ibareleri ile gazete haberleri,
toplanti ve mahkeme tutanaklari, giinliikler, 6zel mektuplar gibi birinci ve ikici el
kaynaklar temel alinarak olusturuldugunu, anlati olarak kurmaca ancak igerik olarak

belgesel bir yapit oldugu hatirlatilir.

Devrimler ve oOzgiirliikler tlkesi Fransa, yurttaglarinin manevi olarak
Ozgirlesmesinin yani sira, maddi ve mekansal olarak da Ozgiirlesmesini saglama
caligmalarinin sahne oldugu bir iilke idi. Tahmin edilenin aksine, otomobilin yaratimina

yol agacak bir dizi 6n kosul ve gelismelerin ilk 6rnekleri Fransa’da gergeklestirilmistir.

Muhtemelen giinliiklerinden ve mektuplarindan derlenerek yazilmig olan
boliimlere bakilacak olundugunda Lebon, ilk kendi kendine giden araba diislerinin
Roger Bacon’dan alintilama yapilarak 1618 yilina kadar gerilere gittigini belirtir. Fakat
Lebon, Fransiz Ihtilali ile kurulan Devrim Cumbhuriyeti ile Napolyon’un ydnetim
darbesi ile baslayan Imparatorluk Fransa’st arasindaki dénemde g¢aligmalarinin
sonuglarini almigtir. O giinler kralc1 ve cumhuriyetgilerin birbirleri ile miicadele ettigi,
devrim ideallerinin tutunmaya, yerlestirilmeye ¢alisildig1 yillardir. Esitlik ve 6zgiirliik
kavramlari i¢in kaba kuvvetle miicadele edilirken, Lebon gibi mucitler de bu idealleri
buluslar1 ile gerceklesecegine inanmaktaydilar. Uluslarin arasindaki uzakliklari bir

cirpida asip yaklastiracak kendi kendine devinen arabalar da bu inancin bir pargasidir.

“Uzun siiredir bu elimdeki isle ugrasiyorum: Kendi kendine hareket eden bir
tasima aract bulmaya kafama koydum. Insanlart makineler tasisin bundan
sonra. Insanlarin ortak ¢ikarlarina hizmet budur ashinda. Uluslarin kardesligi
de buna bagh. Diistin ki, insanlar bileklerini saga sola kivirarak oturduklari
yerde Paris’ten Roma’ya ya da Viyana’ya gidecekler... Bu ne buylk bir
mutluluk diistinsene!...” (Ehrenburg, 2000: 19).
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“Ama ag¢ kulagini, buharla ¢aliymayacak bu araglar! Gazla, anliyor musun
gazla. Bu gaz sokaklari aydinlatacak. Makineleri ¢alistiracak (...) Motor
g6vdesinin iginde oluyor bitun bunlar, Buhardan ¢ok daha akia yatkin. Motor
fazla yer kaplamaz boyle olunca ve miithis gii¢ saglar. (...) Simdi soyle bakalim
bu gergek kamu hizmeti degil de ne? Elli ya da yiiz yil icimde, her yurttasin
boyle kendi kendine hareket eden arabast olacak. Daha baska makinelerde
voksullugu silip siipiirecek. Benim buldugum makine diigmanligi, kotiiliigii,
tembelligi, cehaleti, miskinligi yenecek. (...) Artik anayurt diye bir sey kalmadi.
Insan diledigi yeri yurt edinebilir simdi. Olympos dagindaki tanrilar kadar
mutlu insanlar. Bu gordiigiin kagit yigint var ya, Frangois, ger¢ek kurtulusun
garantisi bunlar.” (Ehrenburg, 2000: 19-20).

Lebon buldugu gaz karigimu ile buhar giiciiniin yerini alacak olan i¢ten yanmali
motorlarda kullanilacak yakitlarin ilk niivelerini atar ve patentini 1799 senesinde
almistir. Lakin Cumhuriyetci jakoben arkadasi Francois Barré de diger jakobenler gibi
onu anlamaz. Bu anlayis1 Bonapart’dan beklemektedir. Fakat Bonapart, Paris, Roma ve
Viyana’y1 birlestirme utkusunu kendi kendine giden arabalarla degil, maresal olarak
yerine getirmeyi seger. Devrim degerleriyle dogan, uluslarin kardesligi ve birlesik
Avrupa hayali i¢in bir buguk asir beklemek gerekecektir. Bu tohum, ¢agin sonuna
gelinirken, bir sonraki ¢ag sonunda “Fin de siecle” icerisinde korpe sirglnlerini gin

yliziine ¢ikaracaktir.

Philippe Lebon’un motoru yapilamamistir, ancak 1898 yilinda Panhard ve
Levassor ortakligi ile kurulan bir atdlyede iiretilmis, kalbinde miihendis Gottlieb
Daimler’in ¢izdigi i¢ten yanmali motorunun bir kopyasini tasiyan otomobil, Paris’ten
Versay’a, Uzerinde dogaci yazar Emil Zola oldugu halde gider. Bu sarsintili ¢alisan,
kotli kokular ve dumanlar c¢ikaran aragtan indikten sonra Emil Zola, gelecegin
otomobilin oldugunu, mesafelerin 6nemini kaybedecegini, buna kosut bir bi¢imde
milletler arasindaki manevi uzakliklarin da ortadan kaybolup, barisi yayan bir araca
doniisecegini soyler. Ehrenburg, kinayeli bir bicimde heniiz iki diinya savasi ve onca

catismadan bihaber olan Zola’y1 sdyle yorumlar;

7 ...yeni¢cagin, yirminci yiizytlin adamiydi ve bu nedenle iyimser bir adamdi.”

(Ehrenburg, 2000: 26-27).
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Fransa’da toplum degismekte ve ¢agin doniimiiniin sancilar1 ve giizellikleri
sokaklar ve gece kliiplerinde insanlari glindiiz diislerine sevk ederlerken, Paris’te André
Citroén adinda geng¢ bir miihendis, kitlesel Olgekte iiretim yapan Avrupa’nmn ilk
otomobil fabrikasim kurar. ileride Bay Citroén Avrupa’nin Henry Ford’u olarak
anilacaktir (NNDB). Birinci diinya savasi yillarinda hiikiimet i¢in obiis mermisi Ureten
bir fabrikasi olan Citroén, savas bittiginde elindeki atil duruma gelen fabrika ile ne
yapacagim diislindiigii siralarda, onca pres, ¢ark ve makineden olusan aletler yi1ginini

otomobil tretmek icin seferber etmekte ¢are bulur (Senyapili, 2010: 186).

André Citroén, 1900 yilinda Ecole Polytechnique Miihendislik Fakiiltesi’nden
mezun olduktan sonra ayn1 yil kendisini 6len anasinin vatani olan Polonya’da bulur. Bu
seyahat hem bir nostaljik geziye, hem de bir is gezisine doniisecektir. Ciktigi tatilde
Polonya’daki kii¢iik bir kasabay1 ziyareti sirasinda bir diilger ile karsilasir. Bu diilger,
tizerinde ringa baligi kemigi ”V” seklinde izler tasiyan bir disli sistemi iizerinde
caligmaktadir. Kumarbaz ve girisimcilik 6zelligi bir hayli yiikksek olan André Citroén
hemen atilir. Cok ciizi bir meblaga bu sessiz ve verimli olan disli diizeneginin patentini
diilgerden satin alir (Citroenvie). Kimi kaynaklarda ise bu diizenegi kendi icat ettigi
yazilidir. Ancak bu, kumardaki ciiretinin yatirrmciliga olan tezahlrl olarak
degerlendirilebilir. Citroén rakibi Luis Renault gibi sadece araba ve motorlarla
oynarken, o ayni zamanda iyi bir kumar oyuncusudur (Sylviane de Saint-Seine , 2006).
Ik isi, aile dostlar1 ile birlikte kurdugu disli fabrikasi olur. Tarihler 1904 yilin
gostermektedir. Burada isleri yolunda gider ve Unlii RMS Titanik gemisi icin dimen

dislilerinin ihalesini kazanir ve bu ona énemli bir prestij getirir (NNDB).

1908 yilina gelindiginde, ilk Fransiz otomobil {ireticilerinden Mors’da
yoneticilige getirilir ve bu onun otomobil endiistrisiyle tanismasini saglar. Burada, daha
cok atolye goriiniimiine sahip olan iiretim alaninda, makineleri tiplerine gére gruplar ve
tiretim bandimin ilkel bir versiyonunu olusturarak tiretim kapasitesini 6nemli 6lglide
arttirir. Citroén, 1912 yilinda Henry Ford’un Detroit’deki Rouge River iiretim tesisini
ziyaret eder ve oradaki modern kesintisiz iretim bandini yakindan inceleme sans1 bulur

(Sylviane de Saint-Seine , 2006).
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Gorsel 15: Ringa baligi kemigi sekilli disliler, ileride Citroén logosuna ilham olacak,
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/53/Engrenages_-_85.488_-.jpg

1915 yilina gelindiginde 6grendigi teknikleri Paris’te hiikiimete top mermileri
tiretmek icin kuracag: fabrikada uygulamaya koyacaktir. [lya Ehrenburg’un ifadeleri ile:

“Siparigler karsilantyordu pekala. Yurtseverlikle kar el ele ilerliyordu™ (age.,41).

Birinci diinya savagindan galip ¢ikan blokta yer almasma ragmen Fransa,
istikrarini bir siireligine kaybeder. Bunda Avrupa’nin genelinde yasanan sosyal, siyasi
ve ekonomik olaylar etkilidir. Biiyiik Savas’in yikintilar1 arasinda, yeni bir sosyal ve
ekonomik diizen onerenler kadar, devlet yanlisi sanayicilerin, is¢i sinifinin homurtulu
sesleri de duyulmaktadir. Yeni Diinya zenginlesmekte, semirmekte iken, iginde
Fransa’nin da oldugu Eski Diinya, niifusu kirilmis, fakirlesmis olarak 1919 yilina girer.
Andre Citroén iste bu kosullarin Fransa’sinda kendi ismini tasiyan otomobilleri
cikaracaktir. Fransiz otomobillerinin bugiin bile sahip oldugu temel karakteristiklerinin
altinda imzas1 olan adam oldugu sOylenilebilir. Fakir Fransa i¢in halkin alabilecegi
kick bir seri Uretim otomobilin yaratilmasi gerektigi, ancak Avrupali estetik
degerlerden vazgegilmeden bu isin kotarilmasi gerektigini ve ayn1 zamanda kit olan
yakit kaynagi nedeni ile Amerikalt Henry Ford’un Model T ’sinden iigte bir az yakmasi
gerektigini diisiinmiistiir. Ilya Ehrenburg bu durumu kendi 6zgiin iislubuyla soyle ifade

eder:
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“Amerikan teknigi ile Avrupa yoksullugunu nasil bir araya getirecegini
hesaplamaktayd:. Ucuz fiyatli otomobiller iiretmeliydi. Bu otomobiller ¢ok az
vakit harcamalyydi. Bu diisiik fiyatli otomobiller ¢ok da giizel olmaliydilar.
Avrupall yoksul ama kibirliydi, bin yillik kiiltiiriiyle bébiirlenirdi! Zayif bir
motor koyabilirdi otomobile, ama cirkin bir goérinim veremezdi Citroen.
Vermemeliydi.”” (Ehrenburg, 2000: 42)

1919 yilinin temmuz ayinda tiretime Tip A ile baslayan Citroén ilk yil {i¢ bin
yliz otomobili bantlardan c¢ikarir. Dort silindir ve 10 Beygir giiciinde olan bu arag
Fransa’da fabrika ¢ikish kullanima hazir (¢alistir - git) olarak Uretilen ilk otomobildir.
Grafik sanat¢is1 Mitch’e hazirlatilan afiglerde de aracin bu yo6niine dikkat ¢ekilmis olup,
fabrika araba yumurtlayan bir tavuk seklinde betimlenmistir. Tipografide ise su
ibarelere yer verilmistir. “André Citroen’in fabrikasi her giin 10 BG’ liik otomobil

yapmaktadir ” (Senyapili, 2010: 188).

1920’li, yillarda Citroén yaklasik yirmi bes bin is¢i ¢alistirmaktadir. Bu isgiler
sadece Fransizlardan olusmaz. Cinli, Polonyali, Arap ve Rus gibi birbirinden farkl
milletten isciler hep birlikte calismustir. Uretim bandi sisteminin getirdigi avantaj ile
her iscinin yapacagi is bellidir ve bu da is¢ilerin ¢alisirken konusma veya iletisime
gecme gereksinimini ortadan kaldirmigtir. Sadece bir gostermeci “demonstateur”™ gelip
vidanin ya da bir amortisoriin nasil ve hangi siireler icerisinde takilacagini gosterip,
belirlenmis siireler icerisinde yapilabildiginden emin olduktan sonra, hattin o
kismindaki gorevi is¢iye devreder. Her is¢i uzmanlik gerektirmeyen, kiigilk montaj
hareketleri iceren iglerde calisir, bdylece is¢inin biricikligi ve vazgecilmezligi ortadan
kalkmistir. Dénemin yoklugu ve savas sonrasi doneminde, yaralanan veya hasta olan

bir is¢inin yerine hemen bir yenisi bulunuvermistir (Ehrenburg, 2000: 37-55).

Citroén fabrikalarinda SCV (5 beygir) ve 10CV (10 beygir) modelleri
uretilirken, bir yandan da muazzam pazarlama faaliyetleri yiiriitiliir. Modellerin tanitimi
icin Wallaca & Draeger reklam ajansi gorevlendirilir. Ajans her giin gazetelere tam
sayfa ilanlar verir, el ilanlar1 brosiirler bastirir. Bir sonraki asama ise potansiyel
miisterilerin adreslerine postalanan kitapgik ve brosiirlerdir. Neredeyse bir kitaba
doniismiis olan reklam medyumlari i¢in André Citroén bir basimevi kurar. Pazarlamaya

dair her tiirli basili mecra André Citroén Editions’dan ¢ikmakta ve zamanla halk
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arasinda 5CV’nin adi 3 kisilik oldugu ic¢in yoncaya “le trefle”, Citroen’in adi ise
Citron’a doniisiir. Citron Fransizca limon demektir ve ilk 5 beygirlikler sar1 renkli
olarak piyasaya siiriilmiistiir (Senyapili, 2010: 191). Bu basim faaliyetlerine ek olarak
“Gazette Citroen” adl1 bir gazete yaymlanmustir. Yilda 15 milyon adet basilan bu gazete
adeta Fransa’daki otomobil ideolojisinin propaganda organi gibi g¢alisir. Toplumun
saygin mesleklerinden insanlarin otomobili 6ven yazilar1 yaymlanmis, otomobille ilgili
haberler, olaylar ve otomobil kultlriine dair giincel haberler paylasilmistir ve elbette Ki
Citroén otomobillerinin reklamlar1 da (Ehrenburg, 2000: 53). Ayrica Fransa geneline
yayllmis on bes bin satig temsilcisi, ev ev, kOy kOy dolasip potansiyel miisteri
olabilecek, doktor, kiigiik esnaf ve ciftgi gibi ¢esitli vatandaslarla goriismiis, reklam icin
basilan yayinlardan olusan bir dosya birakir, satis yaptiklar1 miisterilerden ise geri
dontisleri toplamistir (Ehrenburg, 2000: 45).

20 Subat 1921°de Citroén Fransa karayollar1 ile bir anlasma imzalar. Bu
anlagsmaya gore talepte bulunan ilge ve kdylerin yollarina gerekli yol isaret¢i ve uyari
levhalart koyulacaktir (Citroen Tirkiye ). Ancak bu uyaricilar koca bir ringa balig
simgesinin igerisine yerlestirilir. Biitiin bir Fransa adeta Citroén iilkesine dontismiistiir.
150 bin tabela ve uyarici Citroen’i yol ve yol giivenligine imlemistir (Senyapili, 2010:
192). André Citroen’in numaralari bunlarla siirli kalmaz. Cocuklar i¢in oyuncak
Citroen’ler yapip satmustir. Otomobil ideolojisi daha gocuk yasta asilanir, gelecegin

miisterileri simdiden terbiye edilmeye baglanmistir. Soyle ki:

“ Bay Citroén reklam olsun diye oyuncak otomobiller de satiyordu. Bunlar
Noel armagant olarak ¢ocuklara veriliyordu. Tahta atlarin modasi ¢oktan
gecmisti. Cocuklar hiz oyunu oynamaya basladilar. Ama ¢ocuk dedigin biiyiir.
Cok sevdikleri oyuncaklardan bikarlar. Az sonra on bes bin kisiden birine
basvururlar. Otomobil alamazlarsa, alacak paralart olmazsa, insanliga kin
besleyen, kimseye inanmayan birer yurttas, ya da —hepsinden de korkuncu-
komiinist olur c¢ikarlar. Bay André Fransa’yi boylesi yikict bir diis
kirikligindan kurtarmak zorundadir.” (Ehrenburg, 2000: 46).

Bir diger ses getiren reklamcilik olay1 ise 12 Ekim 1922°de 7. Paris Otomobil
Fuarr’nin acilisginda yasanmistir. ilk defa bir markanin ismi, goklere ugak tarafindan
yazilmistir. Yazilan yazi, kumarbaz, yaratici girisimci André’nin soyadi olan Citroen’dir

(Citroén Turkiye ).
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1822, Pour la premidre fois
un avion écrit dans. le ciel.

Gorsel 16: Fotograf, Citroén adi Gorsel 17: Fotograf, Eiffel Kulesi
semalarda, 1922, Citroén billboardina doniistimii, 1925
http://media.citroen.com.tr/image/05/3/1922101 http://www.eiffeltowerguide.com/images/eiffel _
2-citroen-ciel.181053.60.jpg citroen.jpg

Biitiin bu ¢abalara ragmen Fransa’da halen otomobillesme orani ¢ok diisiiktiir.
Amerika’da bes kisiden biri otomobile sahip iken, Fransa’da bu oran kirk iki kiside
birdir (Ehrenburg, 2000: 50). Asil deha 4 Temmuz 1925’de, Uluslararasi Dekoratif
Sanatlar Sergisi’nde kendisini gostermistir. Bu sirada Citroén B serisi modellerinin
tanitim faaliyetlerine girisilmistir. Tam 250.000 ampul ve 600 km lik kablo kullanilarak
Eiffel’in Gizerine inisiyal harfler ile “CITROEN” ibaresi yazilmistir (Citroén Tiirkiye ).

Yani, 1922°de Tanr’nin gok kubbesine imzasini atan adam, bu kez 1925’de
Paris’e, bilim ve mihendislik tanrisinin altarlarinin {izerine imzasin1 atmustir.
Cocuklugu Eiffel’in insasina hayranlikla bakmakla ge¢mis, miihendis ve sanayici
olmasia etki etmis olan bir yapmin iizerinde, simdi kendi isminin yaniyor olmasi O

insan icin ne buydk bir zaferdir. Sonucta Bay Citroen;

“Yeni Tanrt’sinin nasil yiiceltilecegini herkesten iyi biliyordu. Diyelim Paris’te
Bakanlar Kurulu, Milo Veniisii, Misir Obeliskleri var. Paul Valéry Kilisesi,
essiz terziler ve bilge Sornonne’daki profesérlerin de horul horul uyudugu
saatlerde kente varan bir yabanci, tek bir sozciik gorecektir. Eyfel Kulesi’'nin
tepesinde dev harflerle yazilidir bu soézciik. Bu, Bay André Citroen’in
kartvizitidir. Orada 6lumsuz Citroén adi parildar. Cevresinde simsek biciminde
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wsiklar ¢akmakta, gizemli alevler yerden giége yiikselmektedir...” “... Adeta
yeni bir vahiy, Sina Dagi’'nda duyulan ayetler gibidir. Kendinize geliniz! Bize
katilmiz! On  beygir giiciindeki yeni modelimizi hemen almalisiniz.

(Ehrenburg, 2000: 51)

Demistir. Ama kendisi bunu kabul etmemistir.

“Bu reklam degil. Citroén fabrikalarinin, Uluslararasi Dekoratif Sanatlar
Sergisi’ne yaptigi bir katkidir. Reklam bir sabun ya da sigara fabrikasina

goreydi. ”” (Age., 51)
Nitekim 1926°da her ¢ otomobilden biri Citroén olmustur. Sure¢ icerisinde
ise, Fransa resmi istatistiklerine gére otomobil sahiplik oran1 1921’de bir kisiye 129

iken, 1930 yilina gelindiginde, bir kisiye 35’e ¢ikmustir (Citroen Turkiye ).
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LE GRAND FILM DOCUMENTAIRE
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'RAID CITROEN
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EN AUTO -CHENILLES
MISSION HAARDT - AUDOUIN DUBREUIL

Gorsel 18: Sahara Gegisi, “Traversée Gorsel 19: Sar1 Yolculuk, “La
du Sahara” Film Afisi, 1923, http://lettres- Crouisiére Jaune” Film Afisi, 1925,
histoire.info/lhg/histoire/tice_histoire/Bac%20Pr http://lettreshistoire.info/lhg/histoire/tice_histoir
0%20Citroen/DS2CV/encyclol.jpg e/Bac%20Pro%20Citroen/DS2CV/encyclo2.jpg

André Citroén otomobil ve genel olarak Citroen’in imajint olumlu olarak
etkileyecek, pekistirecek hi¢bir organizasyon ve olay1 desteklemekten geri durmamustir.
1923 yillarinda Georges—Marie Haardt’in diizenlemis oldugu Sahara Gegisi “Traversée
du Sahara”, 1925’de Afrika Kitasi’m1 kuzeyden giineye gecen ve Cape Town’ da

sonlanan Kara Yolculuk “La Crouisiére Noire” ve son olarak Beyrut’dan baslayip
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Pekin’de sonlanan Sar1 Yolculuk “La Crouisiere Jaune” seferleri, belgesel film haline
getirilmistir (Senyapili, 2010: 192). Ozellikle Basil Schoukhaeff imzali Kara Yolculuk
filmi i¢in hazirlanan afisler sanatsal agidan ¢arpicidir. Bu kayitlar “Expédition Citroen”
bashig1 altinda tiim diinyada gosterime sokulmustur. Ornegin Kara Yolculuk filmi,
Fransa meclisinde bile gosterilmis, otomobil karsisinda diz ¢éken aslanlar, yerliler ve
Citroén adi” sanat, siyaset ve edebiyat diinyasinda genis yanki uyandirmigstir
(Ehrenburg, 2000: 51).

@, LA CROCIERA
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Gorsel 20: Kara Yolculuk “La Crouisiére Noire”, Basil Schoukhaef,f, 1924,
http://imagecache2.allposters.com/IMAGES/VAS/0000-3340-6.jpg

1927 yilinda ise Amerikali Charles Lindbergh Atlantik’i ucakla asip Paris’e
ulagsmistir. Bu biiyiik basar1 kayitlara gegmis ve ayni1 giin kendisi Citroén Fabrikasi’nda
diizenlenen partiye davet edilmistir. Burada bir konusma yapip fabrikay1 gezmis olan

Lindbergh, her gazetede haber olarak yer almistir.

“Citroén brogiiriinde sunlar yazilacaktir: “Citroén Fabrikast (iri kara
harflerle) Fransiz sanayisinin simgesi oldu. Atlantik kahramani Charles
Lindbergh(gene iri kara harflerle) bize Amerikan sanayisinden selamlar
getirdi.” GOzl pek havacinin okyanusu havadan agarak buralara gelisinin
gergek nedenini bilmeyen varsa, simdi soyle diisiinebilirdi: Citroén fabrikasina
selamlar getirmeye geldi... ”” (Ehrenburg, 2000: 53).
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Bu tarihten sonra Citroen’n Paris’teki fabrikasi otomobil severler, otomobil
kiiltiirinli yiiceltenler veya otomobil sahipleri tarafindan bir hac yerine doniismiistiir.
André Citroén Avrupa sosyetesi ve ¢esitli Onemli insanlar igin ¢esitli turlar
diizenlemeye baslar. Insanlar saskinlik ve hayranlik igerisinde otomobillerin dogum

anlarina sahit olmus, calismakta olan iscileri tipki bir gosteri izlercesine seyretmislerdir.

“Bugin Citroen’de, Parisliler bile, Citroén denen su adamin o on beygir
giictindeki harikalar: nasil yaptigimi gérmeye gidiyorlar. Fabrikalar: gezen bu
insanlardan bazilart bu harikalardan birine sahip olmayr diisliyor. Bir
civataya biiyiik bir saygi ile bakiyorlar. Kimileri tersine, dev firinlar
inceliyorlar. Babalarinin evindeymis gibi dolasiyorlar fabrikada. ”(Age., 56)

Durumun gercekligi ve asil trajik yani, Ehrenburg’un Henry Ford’dan

alintiladigi ifadelerde saklidir:

“...Insanoglu kadindan, yani baska bir insanoglundan dogmadir. Makineleri
de makineler iiretmelidir. Iscilere gelince, hepsinin birer makineye
doniistiiriilmesi, makinenin igini gormesi gereklidir. Calisirken diigiinmeyi
birakacaklar. Bu, diislerde gelistirilen bir uydurmaca degil, emek sorununa
getirilebilecek tek akla uygun ¢oziimdiir. Makine iiretiminde zihinsel iglevleri
olmayan bir adam, en uzman miihendisten daha elveriglidir. "(Age., 29)

Isciler ise kendi gercekliklerinin ¢ok daha disarisindaki bir ortamda

emekten ve ustaliklarindan yabancilagsmis olarak ¢alismislardir.
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2. BOLUM
OTOMOBIL REKLAMLARI VE iILLUSTRASYONLARI

2.1. Otomobil Reklam Imgeleri

“Imgeler baslangicta orada bulunmayan seyleri gézde canlandirmak amaciyla
vapilmistir.... ... Bir imge, yeniden yaratilmis ya da yeniden iiretilmig
gOrantmdur (Berger, 2007: 10).”

John Berger imgeyi bdyle tanimlar. Sonrasinda ekler ve imgenin, kaydettigi
varligin omriinden ¢ok daha uzun hayatinin oldugu anlasildiginda, kayit cihazlarina
doniistiiglini belirtir. Bakanin, ¢izenin, tasarlayanin bir zamanlar baktig1 seyi veya bir
kavrami nasil goriip yorumladigina dair veriler iceren bir kayit cihazi. Yani “Imge, Y nin
X'i nasil gordiigiinii kaydeden bir sey oldu” seklinde 6zetler (Berger, 2007). Berger’e
gore bu Bat1 toplumunun eski bir alisgkanligidir. John Berger'in Gnli "Gorme Bigimleri™

adli eserinde soyle der;

"...Seyirci-alicimin, iiriinii edindigi zaman erisecegi durumuna bakarak kendini
kiskanmast beklenir. O iiriinle baskalarimin kiskanacagi bir nesne durumuna
donitistiigiinii diistinmesi amaglamr. Bu kiskanghk, onda kendini begenme
duygusunu gii¢lendirecektir. Bunu baska tiirlii de anlatabiliriz: Reklam imgesi
alicidan, aslhinda onun kendisine karsi duydugu sevgiyi calar; sonra da bu
sevgiyi ona alacaguiirtiniin fiyatina yeniden satar..." (Berger, 2007: 145) .

Lefebvre’ye gore reklam, dilsel ozellikleri olan ve dikkatle incelenmesi
gereken bir “/kameler Sistemi”dir. Eski diinyaya ve sanayi 6ncesi toplumlara haiz olan
tipteki ideolojilerin bir kisim 6zelliklerini tagimaktadir. Bu ge¢cmis ideolojiler, giindelik
hayatin tek tip ve genel bir sistem halinde tanimlanabildigi, tek sisteme indirgenebildigi
zamanlarda, hayatin yasanma olasiliklarinin ve faaliyetlerinin tiimiinii kusatip, gerg¢egin
{izerini 6rtmektedir. izafi ve soyut baglamlar yaratarak yasamu, iiretim bigimlerini baska
bir yoriingeye kaydirabilmislerdir. Ancak modern giindelik yasam bu tarz bir tekil
yapiya, dolayisi ile bir sisteme indirgenemediginden, reklam da eski donem
ideolojilerinin tam fonksiyonuna ulasamamistir. Yani modern giindelik hayat, teke

indirilemeyecek kadar ¢cok sayida ve dnemde ayrintilardan olusmaktadir. Dahasi, ¢gogu
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olgunun anlami olmamakla beraber, anlam verilmeye calisilan, anlamsizliklar
kiimesidir. Lefebvre, giindelik hayat ayrintilarina anlam kazandirma ve bir sistem
icerisinde pratik ve teorik zemin olusturmayr miimkiin gérmemistir. Yegane biitiinsel
sistem olarak Lefevbre, “ikameler sitemini’* 0ne siirer. Modern giindelik hayati, tek bir
sistem olarak belirtmek yerine, icerisinde bir¢ok alt sistemler bulunan genel bir
“ikameler sistemi” olarak tanimlamaya g¢alisir. Bu kavrayis ile yapisalci teorisyenleri
elestirilerine, biitlinciil ve mutlak tek sistemin gegersizliginin ilan edilmesinde 6ncu olan
Hegelci yaklagima hak vermistir (Lefebvre, 2013: 112-113).

Bu baglamda, kiiltiir kiimeleri igerisinde bicimsellesip, uzmanlasilarak
tiretilmis her bir artefakt ve bunlarin olusturdugu yeni kavramlar ve iligkiler yumagi
birer alt sistem olusturabilir. Seyler ve edimler arasindaki ayrilmaz iliskiler, digsaridan

bakildiginda bir biitiine doniistiigiinde alt sistem kurulmus olur.

Muhtevadan ¢ok bi¢cimin dnemli olmasi ile sonuglanan bir siiregte, artefaktlar
ve olusturdugu alt sistemler giindelik hayat ile ilintili alanlarda, kullanicisina veya
olusturucusuna (ustasina) iticilik, cekicilik yahut ayricalik kazandirmaktadir. Ornegin
moda, gastronomi hale getirilmis as¢ilik, endiistri haline getirilmis turizm ve kiiltiirel
cinselligin tezahiirii olan erotizm, modern giindelik hayatta bulunan alt sistemlere 6rnek
olarak verilebilir. Tkameler sistemi icerisinde var olan bitiin bu alt sistemlerden,
gOsteren ve gosterge olarak kendini gindelik hayat icerinde en fazla belirgin eden

otomobildir. Lefebvre otomobile iliskin diisiincelerini su ciimlelerle ifade eder:

“Otomobil, Kral-Nesnedir, Kilavuz Sey’dir. Bu olguyu akilda tutmak gerekir.
Bu tistiin nesne ekonomiden soyleme kadar bir¢ok alanda ¢ok sayida davranist
diizenler. Trafik ve toplumsal islevler arasina girer ve ilk siraya yerlegir... ve
hakikatte, Otomobil’in ele gecirdigi ve “yapilandwrdigi” sey toplum degil,
giindelik hayattir.”” (Age.115,116 )

Otomobil ve kurdugu sistem modern giindelik hayati kusatmis ve giderek kendi
entropisine yol alir bir bigimde hizla yikima, kilitlenmeye dogru siiriiklenmektedir.

(Age. ,118) Lefebvre bir yandan;

“Araba, toplumsal stattnun, itibarin semboliidiir. Onda her sey diistiir ve
simgeciliktir; konforun, giiciin, prestijin, hizin simgesi ve disiidiir. Pratik
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kullamiminin yaminda bir gésterge olarak tiiketilir. Nesne biiyiilii hale gelir.”

(Age. ,117)

Seklindeki ifadeleri ile otomobil hakkinda olumlu saptamalarda bulunurken,

“..totoloji yoluyla yikima dogru yonelmektedirler. Nesne burada once
gevresini, sonra da kendi kendisini yok eder.”’(Age. ,118)

Diger yandan ise, ikameler diinyasinda onemli bir alt sisteme doniismesi

dolayist1 ile otomobilin, er ya da ge¢ kendi sonunu hazirlayacagini 6ne siirmiistiir.

Otomobil, modern giindelik hayat igerisinde, maddi ve teknik yapisindan ¢ok
daha zengin ve karmasik iliski ve temsil giiciine ulasmistir. Islevsel gorevinin yaninda,
duyumsanabilen (gu¢, biyiiklik, fiyat) hiyerarsi ile performanslar (beceriklilik,
ceviklik, iistiin refleks Ozellikleri,) hiyerarsisini yaratmis, sonrasinda ikisi arasinda
koprii kurmustur. Zaten, otomobil yariglarinin “spor” olarak tanimlanmasi ve insan
bedeninin performanslarinin sergilendigi bireysel sporlar ile birlikte ve benzer iligkiler
kurulmasi bu sebeptendir. insanin bedensel (agirlik, boy, giic vb.) ve sosyal durumuna,
konumuna ait yapilan biitiin siniflandirma tanimlamalar, otomobil iizerine de ikame
edilmistir. Bu devralisin sinirlar1 kesin olmamakla birlikte, tizerinden ¢ikarim ve tahmin

yapmaya miisait olmustur (Lefebvre, 2013: 116).

19. yy.’dan 20. yy.’in ilk ¢eyregine kadar reklamin bigimsel niteligi genel
olarak degismemistir. Reklam, satilacak metay1 aliciy1 alima yonlendirecek sekilde tarif
etmekten ibaret olur. Meta ile ilgili bilgi verme, {iriinii betimlemek, ne oldugunu ortaya
koymak genel yapiy1 olusturur. Bu nedenle bu reklamlar genellikle tipografik 6geler ve
metinler tizerine bina edilmis idiler. 20. yy.’in ikinci yarisindan itibaren reklamlarda
satilan nesnenin maddiligini degil, imgesini, arzusunu, zevkini ve verdigi tatmini
kopyalamaya baslayip, bu dogrultuda yeni mitoslar iiretmeye baslamistir. Reklamin
giindelik hayata sundugu yeni mitoslar ile birinci olarak, {irtinln tiketime sunulma
islemi gergeklesmis, ikinci olarak ise tiiketimin devamlilig1 ve belli bir istikrarda olmasi

saglanmigtir (Lefebvre, 2013: 120).

“Boylece reklam, modernligin siiri, biitiin basarili gdsterilerin gerekcesi ve
bahanesi haline gelir. Sanati edebiyati, kullanilabilir durumdaki gostergeleri
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ve sahipsiz gosterilenleri ele gegirir. Sanat ve edebiyat haline gelir. Onlar
kendi kullanimina gore yeniden tasarlamak Uzere...ele gecirir.”’(Age.,121)

Insanin sportifligi, sosyal statiisii ile otomobili ilistiren imge, otomobil
reklamlar1 ve genel olarak tiim reklamcilikta siklikla kullanilan bir mit olur. Bu mit
amaca hizmet eden gostergeler olusturup, ayni zamanda hem tuketimi, hem de

mutlulugu imlemistir.

“Her tlketim nesnesi, tuketimin gostergesi haline gelir. Tuketici, gostergelerle
beslenir: teknigin, zenginligin, mutlulugun, askin gostergeleri. GOstergeler ve
anlamlar, duyumsanabilir (goriilen, maddi) olamn yerini alirlar. Dev
boyutlarda bir ikame etme, yogun bir aktarim soz konusudur, fakat bu
dongiilerin sersemleticiligi icinde yapilir bu eylem.” (Lefebvre, 2013: 123).

Otomobilin nesnesi ve otomobil miti karsilikli olarak birbirlerini eriten bir
dongl icerisinde birbirlerini etkisizlestirmistir. Nasil ki turizm, islevini yerine
getirdiginde, bir bolge artik turistik olma vasfindan ¢ikip, siradan bir mekana doniistip,
aleladelesiyor ise, otomobillesme ile otomobil reklamlar1 da otomobile ayni etkiyi
yapmaktadir. Bir alt sistem olarak otomobil; kentleri, koyleri ele gegirerek, giderek
trafigin, ekonominin ve ekolojinin kaldiramayacag 6lciide sikisiklik ve tikanikliga yol
acmaktadir. Otomobil ilerlemeyi ve hizi imler iken, gidereck bas belasi olmaya ve

hareketsizligin doygunlugun semboliine doniismiistiir (Lefebvre, 2013: 118).

Artik, yeni bir arabaya sahip olmanin hazzi birka¢ aya diiser, gozler bir iist
modele kacamak bakislar atmaya baslamistir. Ya da otomobil trettigi trafik problemleri

ile kendisinden tamamen uzak durulan mitolojik bir Tepeg6z’e doniismiistiir.

Ote tarafta, genelde 20 ve 30’lu yillarin reklam ve afislerde, kadin, genclik ve
otomobil teslisi hakimdir. Kadinlarin diinyasi ve kadin imgesi kapitalist diinyanin
tiketim degerlerini somutlastirmigtir. Kadin tiikketim kultGrintn alegorisi haline gelir.
Gengclerin diinyasi ise yeni olan1 betimlemis ve somutlastirmistir. Geng ve genclik ise
yeni olanin alegorisidir. Bundan dolayidir ki erken donem reklam illiistrasyonlarinda
“gen¢ + kadin” figiirii misterinin satin alma davranislarini manipiile etmek adina
sigara, bisiklet ve pek tabi otomobil reklamlarinda kullanilmistir. (Wolfgang & Reneau,
1992: 39).
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Diger yandan, i¢ mekanin konforu, hareket halinde gider iken ki rahatlik ve dig
etmenlerden koruyan kapali kasalarin ortaya ¢ikmasi kadinlarin otomobile olan ilgisini
artirmigtir. Ev i¢i tiiketimden sorumlu, neye ne kadar para harcanmasi gerektigine karar
veren burjuva kadini1 otomobili bir ev esyasi olarak gormeye baglar. Otomobil burjuva
hanimi i¢in hangi model ve tarzda olmasina karar verilmesi gereken hali veya
mobilyadan farksizdir. 1930’lar boyunca reklamlarda ve afislerde otomobil ile kadin
yan yana endam etmistir. Araba burjuva hayati i¢in bir ihtiyagtan ¢ok duygusal bir
gereklilik olarak sunulmustur (Wolfgang & Reneau, 1992: 38).Vogue Dergisi Haziran
1930 sayisinin Georges Lepape imzali kapagi, Art Deco stiline sahip olmakla birlikte,

otomobil ve kadin imgesinin kompozisyondaki kullanim1 yukarida deginildigi gibidir.

SUMMEER
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Gorsel 21: "Otomobilli kadin" Vogue dergi kapagi, Georges Lepape, Haziran 1930, Wolfgang
Sachs, 1992, s39
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2.2. Otomobil Reklameihiginin Dogumu: 1890-99

Endiistrilesme ve beraberindeki kapitalizmin en 6nemli tasiyicilarindan ikisi
otomotiv endustrisi ve reklamciliktir. Otomotiv ve reklamcilik birbirini besleyen bir
bicimde, paralel olarak dogup gelisir (Dant, 2004: 61). Otomobil endiistrisinin dogumu,
gelismesi ve bir sektor olarak kurumsallagsmasi ile modern reklamcilik sektoriiniin
dogumu ve kurumsallagmasi ayni yillara denk gelmektedir. Bu iki olgu, modern insan
medeniyetinin sembolleri haline gelerek, modernite ve ilerlemede iddia sahibi olmak
isteyen butlin uluslarin evlerine girer. Basta Amerika olmak tizere Avrupa tilkelerinde
gorulen bu cabalar her iki sektoriin de birbirlerini besleyip gelistirmelerine yardimei
olur (Heimann & Patton, 2009). Otomotiv sektorii icerisinde ise otomobilin ayri bir
onemi vardir. Otomobil, sosyologlar tarafindan iki nedenden &tiirii inceleme konusu
olmus, halen olmaya devam etmektedir. Bunlardan birincisi, modern tlketiciyi
giidileyen bir arzu nesnesi olmasi ve ikincisi,  endiistriyel kapitalizmin ve

reklamciliginin gelisimini gosteren bir meta olmasidir (Dant, 2004: 61).

Kendi varolus yanilsamalari i¢erisine hapsolmus insanoglu, tasarlamay1 ve insa
etmeyi teknik olarak miikemmellestirip, Ogrendiginde yaptigi ilk is kendi suretini
yansitacak, edimini bir adim ileriye tasiyacak vekiller (belki de veliler) yaratmak olur.
Bisiklet, ucak, lokomotif ve otomobilin bu durtiler ile icat edildiklerini iddia etmek
sosyal ve ekonomik ihtiyaglarin yarattigi talebi gérmezden gelmek gibi goriinse de, bu
icatlardan 6zellikle otomobilin, Mc Luhan tarafindan**mekanik gelin, anne” , Roland
Bartes tarafindan “kilavuz fosil” , Wolfgang Ruppert tarafindan *““yeni stper beden”

seklinde adlandirilmasinin 6niine gecilemez.

Makine muhendisi Nicholas Otto’nun 1876 yilinda, ilk igten yanmali motoru
icat edip patentini alir ve sonrasindaki on yillik siire igerisinde, bu motorun otomobili
yaratacak olan “atsiz arabamin” gii¢ kaynagi olacak sekilde donistiiriiliip sunulmasi
1885-86 yillarinda Carl Benz ve Gottieb Daimler’e nasip olur. ilk otomobiller
namidiger atsiz arabalar, zenginlerin oyuncaklar1 olarak ortaya g¢ikar. 19. Yiizyilin
sonlarinda goriilmeye baslayan bu araglar kisiye 6zel olarak imal edilmektedir. Tipk1

terziye siparis edilen bir takim elbise misali, farkli 6zellik ve kombinasyonlara sahip
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pargalar itina ile birlestirilir. Ara¢ sasisi ve motoru baska bir iireticiden, karoser ve
insan ile etkilesime gecen yiizeyler ise fayton ve kabin iiretimleri yapan Ureticilerden
tedarik edilmektedir (Heimann & Patton, 2009: 9-15).

19. yy.’dan 20. yy. baslarina kadar olan zaman araliginda otomobilin sekil
olarak nasil olmasi gerektigine dair kimse tam bir fikre sahip degildir. Mevcut
tasarimlar haddinden fazla faytonu, ath arabayi hatirlatmaktadir. Biilyiik ve ince lastik
dolgulu on tekerlekler ve ondan da buyuk arka tekerlekler, siiriiciiniin altina
yerlestirilmis ilkel motor, acikta ve korumasiz duran yonlendirici bu faytonlara 6zgii

eski tasarim geleneg@i karakteristigini siirdiiriir. Vaknin’in deyimiyle *...kimse

otomobilin bota mi, lokomotife mi, athh arabaya mi benzemesi gerektigini

bilmemektedir...”” (Vaknin, 2008: 12).

Reklami yapilip, illiistrasyonu ¢izilecek otomobil, icat edildigi ilk yillarda ¢ok
zengin Ust tabaka ve doktorluk gibi elit mesleklere mensup kisilerin liiks oyuncaklaridir.
1900’10 yillara gelindiginde, sehirde ¢alisip, sehir disinda yasamayi tercih eden, hafta
sonlar kir gezintilerine ¢ikan (daha onceleri at ile yapiliyordu) iist tabaka vatandaslar
otomobillesmeye baslar (Wolfgang & Reneau, 1992: 43). ilk “motorcular” (ya da
otomobilciler ki kendilerini bdyle isimlendirmislerdir ) genellikle W. K. “Willy”
Vanderbilt gibi demiryolu ve denizyolu tasimaciligi ile gelen servetin varisleri olup,
yeni gelismelerle ilgili ve teknolojik oyuncaklar1 temininde hevesli, yenilik¢i ultra
zenginlerdir (Heimann & Patton, 2009: 9-15). Otomobilin sekilsel olarak atsiz
faytondan farki olmadigi yillarda, araglarin birbirinden ufak estetik farklarini
bulunmaktadir. {lliistrasyonlar ise bu kiiciik farklar1 vurgulamak, belirginlestirmek iizere
yapilir. (Lopez, 2014: 11) Bu yillarda, zamandan ve mekandan bagimsizlastiran tasit
mitinin kullanim1 ve bu mitin posterlere yansimasi ilk bisiklet reklamlar: ile gortiliir.
1880-1890 yillar1 bisikletin altin yillar1 olarak kabul edilir ve ayni zamanda Art-
Nouveau’nin yeni afiscilik yaklasimi ile sokaklari renklendirdigi donemdir (Vaknin,
2008: 13). Birlesik Devletlerdeki ilk otomobil reklami 1896 yilinda Amerikan Duryea
Motor Wagon Company’ye aittir. Sonraki yillarda daha ¢ok sayida otomobil reklami

ilana ¢ikar.
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Duryea Motor Wagon Companu,

SPRINGFIELD, MASS.

MANUPACTURERS OF

...............................................................................
QRRARRELLRaRS.

Motor Automobile
Wagons, Vehicles
[otors, ' of all Kinds.

........................................ it

Gorsel 22: Duryea Motor Vagon Sirketi, 1896

Bu yillardaki reklamlar sadece otomobiller ile ilgili degil aym1 zamanda
otomobil bakimi ve kiiltiirti ile ilintili tGriinlerin reklamlarini da igermektedir. Bu 6ncil
araclarin formlart modern otomobilden ziyade, iistii acik at arabasi veya faytona benzer.
Teknikleri siirdiiriilebilir dayanikliliktan uzakta oldugundan her birka¢ kilometrede bir
tekerlek lastikleri motor yag1 ve sularinin degistirilmesi, yakit ikmalinin yapilip ya da
yakit pilinin degistirilmesi gerekmektedir. Bu nedenle eldiven, gozlik, tozluk ve palto
gibi otomobilcilige 6zgii triinler {ireten yan sanayi firmalarin reklamlari ile agirlikli
olarak tekerlek lastigi pompa reklamlariyla sik¢a karsilagilir (Heimann & Patton, 2009:
9-15).

Afislerdeki geng, giizel, zarif, 6zgiir kadin imgesi ilk once bisiklete biner, daha
sonra otomobile geger. O tarihlerde otomobil kendisini kanitlama derdi ile ne kadar
giivenli oldugunu ve istikrarli ¢alistigini, kolaylikla bozulmayacagini anlatmanin
sikiciligindadir. Otomobil reklamlari, Victoria Donemi’nin tipografik sokak ilanlari ile
Art-Nouveau’nun renkli illiistrasyonlu afigleri arasinda gecis medyumu gibi goriintir.
Agirbash ve ciddi advertorial igerik, tipografik satir bloklar1 halinde verilirken, araglar
ise profilden burunlari gelecege (saga) bakarken resmedilir (Vaknin, 2008: 14-15).
Karsimiza sOyle bir gercek daha g¢ikar. Otomobil iireticilerinin bir kismi ulagim araci
tiretmeye bisiklet ile baslar. Markalar1 ilk bisiklet markasi olarak dogar. Peugeot, Opel,

Rover, Triumph bu marakalara 6rnek verilebilir. Zaman igerisinde miisteri talebine,
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ulagim ihtiyacim1 karsilama aligkanliklarina bagli olarak sirasiyla, bisiklet, motorlu

bisiklet, motosiklet ve nihayet otomobil Gretimine evrilirler.

Gorsel 23: American Cresent Bisikletleri Afisi, J. Ramsdell, 1899, Vaknin, s13

"HUMBER CYCLES
and MOTORS |

FAVE A WONLD-WIBE SEFCTATION
FOR SOUND BEITIRN WONKMANSHIF

CYOLES Sn7ilis™ - £10 10 0
MOTOR CYGLES =5 - £42 00 ‘

Pamatiatn Bebivers.  fany Pasmanis Areemged.

MOTOR CARS o 530 130 Gha |

IMPORTANT NOTICE

tormemrattend (ght (iee

Wy Be preperst b

ART CATALIDNLE SENT 08 APPLICATION.

-
I - HUMBER, LIMITED, s 1}'—
o CYCLE MANUFACTENEES NY SOTAL WANEANTS TO MM KNG EDWARD Vil & HER THE FRNCE OF wALES £_<_w'_r :

Gorsel 24: Humber Gazate flani, 1903, Vaknin, s16
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Yan sayfada, 1903 yilina ait Humber Cycles ilan1 dogrusal gelisimin bir 6rnegi
olarak verilebilir. Firmalarin bisiklet {iretmeleri onlara finansal bagimsizlik ve siirekli
yinelenen sabit bir gelir saglar. Gelistirdikleri ar-ge calismalarina, ileride iiretecekleri
otomobil tasarimlarina ekonomik ve know-how altyapisini kazandirir. Halkin bisiklete
olan talebi, diizgiin yollarin yapilmasi (ABD o6rneginde devlet kara yollar1 kurumunun
kurulmasi 1893’tilir), John Dunlop’un 1899 yilinda ilk havali lastik tekerlegin patentini
almasi, 1895°de Andre Michelin’in bu patenti bir otomobil tzerinde ilk denemesini
yapmast ve hemen akabinde Paris- Bordeaux arasi kosulan rallide Peugeot’suna takarak
katilmasi1 gibi teknolojik ve evrensel gelismeler, satis grafiklerini hem bisiklet hem de
otomobil lehine arttirir. Biiyiime ve talep igin gerekli altyapilar hazirdir (Vaknin, 2008:
16).

1890’lardan itibaren otomobiller giderek daha fazla toplumun ve pek tabi
kadinlarin kisisel ilgisine muhatap olur. Boylece kadin ve otomobil iliskisi kendisini
sanatsal bir ifade araci olarak otomobil afislerinde de gosterir (Lopez, 2014: 11).
Baglarda otomobil reklamlari erkek miisterileri hedeflemisken, sonrasi donemde kadin
miisterilere yonelik otomobillerin piyasaya siiriilmesi ile beraber, reklamlarin hedefinde
oncelik siras1 kadinlara evrilmistir (Heimann & Patton, 2009: 9-15). Uzés Diisesi
otomobil ehliyeti alan ilk kadindir. Sonrasindaki siirecte bu, topluma modernligin bir
modeli olarak sunulup, kutlanir. Ik kadin havacilarin yaptig: etkinin bir benzeri karada
hiikiim stirer. Boylece kadm-otomobil arasindaki gorsel ve imgesel baglarin ilk
ornekleri afiglerde goriilmeye baslanir (Lopez, 2014: 11). Otomobil agirlikli olarak
kadinlarin ise ve aligverise giderken kullandig1 bir arag konumundadir. Otomatik vitesli
araclarin yollara c¢ikmasindan, yeni renk seceneklerinin sunulmasina, Vogue,
Housekeeping ve Ladies’ Home Journal gibi kadin ve moda dergilerine ilanlar
yayinlanmasina kadar hep kadin misterilerin otomobil satin alma eylemine

yonlendirmeyi amaclayan yenilik ve stratejilerdir (Heimann & Patton, 2009).

Bu donem aynm1 zamanda sanat¢t ve ressamlarin otomobil afisleri yapma
konusunda oldukg¢a yaratici ve iiretici olduklar1 donemdir. Mekanik ve estetik olarak
heniiz ¢ok yeni olan bu arag¢ i¢in bir iiretim alani bulan sanatcilar, bu bakirlikten

faydalanarak ¢ok cesitli estetik ve bigimsel yaklasimlar sergilerler. Bir yandan da
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otomobil teknik ve estetik olarak siirekli gelisirken, diger yandan afisciler ve sanatgilar
grafiksel olarak semiyotik baglamda, sloganlar ile semantik manada yeni anlamlar
katarak, bu hiza yaraticiliklar1 ve 6zgiinliikleri ile yetismeye c¢alisir. 19. yy. 6nde gelen
reklam illustratorleri olan Chéret, Pal, Gaudy, Dudovitch, Mazza, Metlicovitz,
Hohlwein, Cappiello, Grin, Rochegrosse ve Privat-Livemont gibi isimler, otomobil
adinda yeni ortaya ¢ikan bu arzu nesnesi arag icin hayal guclerini ve bileklerini zorlar.
Bazilar1 hali hazirda olan stillerinde 1srarc1 olarak devam ederken, bazilari ise bu yeni
dénem ve onun iiriinii i¢in oldukga deneysel islere imza atar. Yogun rekabette bir adim
One gecmek isteyen otomobil firmasi yoneticileri, yukarida bahsedilmis isimler gibi
sanat¢ilardan yardim alirlar. Firmalar illiistratorlere karsi genelde iki farkli yaklasim
sergiler. Birincisi ¢izeri zorlayacak ol¢lide imgesel ve metaforik gorsel anlatim talebi,
digeri ise iretilen aracin getirdigi estetik ve teknik yeniligi one ¢ikaracak gergekei
betimleme talepleridir. Fakat bu iki ayr1 yaklagimin disinda, otomobilin gergek¢i tasviri
ile metaforik anlatimi birlestiren illiistratorler de var olur. Kadin imgesi ise bu baglamda
iki yaklasim arasinda bir koprii gorevi goriir. Jules Chéret ve Geo Pal’in ¢aligmalar1 bu
dogrultuda ornektir. Chéret’in “Benzo Moteur” firmasi i¢in yaptig1 afiste, kendi 6zgiin
tarzint ve ‘‘chéretes” kadinimi aynen korudugu goriilir. Bu kez kadin direksiyon

basinda o bildik pozunu vermektedir (Lopez, 2014: 12).

Len Bidons Plgmbe's & Capsulés

Gorsel 25: Benzo Moteur, 1900 stilindeki bir kadin otomotiv illiistrasyonunda, Jules Chéret,
1900, DD. , s226
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ana GEORGES RICHARD
«
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T T Orous < AuromosiLes
Gorsel 26: Fransa Bisiklet Klub, Gorsel 27: Georges Richard
Geo Pal, https://s-media-cacheak0.pinimg.com Otomobil&Bisikletleri, Geo Pal, 1900
/736x/9a/53/1d/9a531db3e65b047938ac6aalcc6
a4c66.jpg

Geo Pal ise “Georges Richard” adli otomobil ve bisiklet yapimcisi i¢in neo-
klasik bir atmosfer icerisinde betimlenmis klasik donem giysileri tagiyan kadinlar ¢izer.
Pozlar ve arka plan marka imaji ve bagliligi yaratmak amaci ile detayir bir sekilde
betimlenir iken, araglar da aymi ¢alisilmislik ve detay hissi ile kompozisyonlarda yer
alir. Ancak otomobiller sembolizm diinyasindaki kurgular ve imgeler ile ayn1 ortami

paylasmay1p, yalitilmis ayr1 bir alanda durur (Lopez, 2014: 12).

Bu donemde kadin figilirlerinin otomobil afiglerinde kullanimi olduk¢a
yaygindir. Cok az erkek figiirii basat aktor olarak kullanilir. Kadinlar bir sembolizm
alegorisi olarak giizellik, bagimsizlik, hiz, giivenlik ve zaferi imleyen bir sekilde tanrica
veya yari tanri bigimlerinde resmedilirler. Biitiin bu iistiin vasiflar 6zelde otomobil ile
ikame edilir ve ona atfedilir. Bu yaklasim Geo Jean de Paleologue Pal’in otomobil
afislerinde izledigi bir strateji, kullandig1 bir uygulamadir. Kadin imgesi var edilen
reklam senaryosu, mizansen ve afis kompozisyonu igerisinde sik ve modern kiyafetleri

ile bir ¢agr1 0gesi veya hem optik hem de metinsel olarak odak noktasina doniisiir.
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Gorsel 28: Clement Bisikletleri, Geo Gorsel 29: Clement, Diinyanin en
Pal,https://ciclist.files.wordpress.com/2015/04/p biyuk bisiklet ve motosiklet Ureticisi, Geo Pal,
al-jean-de-paleologue-cycles- 1895, E. Lopez Kolleksiyonu. , s13

clement.jpg?w=370&h=&crop=1

Gorsel 30: Liberator Bisikletleri,GeoPal,1899,
http://www.antiquetrader.com/wpcontent/uploads/ Liberator_bicycle_poster.jpg
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2.3. |. Diinya Savasi’na Kadarki Donemdeki Reklamlar

Yeni ylzyilin ilk yillart ile birlikte otomobil, Avrupa kirsalinin peyzaj unsuru
haline gelerek yayginlasir. Peugeot, Renault, Panhard sonra Citroén gibi markalar ve bir
zamanlarin bisiklet lireticileri olan Clément, Gladiator, Hurtu gibi firmalarin 1900 ila
1903 arasindaki toplam tiretimleri 30 bin adetin biraz iizerine ulasir. Bu Fransa disinda
0 dénemde hicbir Ulkede olmayan bir durumdur (Lopez, 2014: 21). Fransiz aileler,
gururla pazar gezintilerini her zaman gol kenarinda, at sirtinda veya yaya olarak yapar,

ama 1900’lerin basinda otomobil disina bir tasitla yapamaz olur (Favre, 2007: 15).

Yine bu yillarda ii¢ ¢esit otomobil birbirleri ile rekabettedir. Buharli, elektrikli
ve petrol ile ¢aligan otomobiller aym anda pazarda endam etmektedir. Oyle ki 1910
yilinda ABD’deki kayith olan yaklagik 8000 otomobilin 3000’1 buharlidir. Elektrikli
arabalar ilk baslatma kolaylig1 ve diisiik menzili ile kadin kullanicilar tarafindan popiiler
olur. Erkek kullanicilar pek tercih etmez. Petrol ile ¢alisan arabalar bakim masrafi
avantaji ve 1901°deki Teksas petrol alanlarinin kesfi ile ABD pazarinda giderek daha
sOz sahibi hale gelir. Ciinkii i¢ pazardaki petrol fiyatlar1 ucuzlar (Vaknin, 2008: 17-18).

THE SATURDAY EVENING FOST =

Nation-wide vote of buyers of enclosed cars

proves Detroit Electric best

Gorsel 31: Detroit Electric Tlani, Saturday Evening Post, 1900
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Bu gelismelerin paralelinde, bir dizi teknik icat otomobili daha kullanilabilir
hale getirir. John J. Tokheim adli Norvegli bir mucidin 1901 yilinda benzin pompasi ve
yakiti sivi olarak depolanmasina olanak taniyan tanki icat etmesinin de kayda deger bir
pay1 olur. André Michelin’in havali lastik tekerlegi bulup, diizenledigi Gordon Bennet
Kupasi ile hem motor sporlart hem de dolayli olarak otomobil afis¢iligini destekler.
Hem Michelin hem Albert Dion (Fransa’nin 6ncili otomobil yarig¢r ve otomotivcisi)
miisterilerine, lastik ve otomobil iireticilerinin reklam illiistrasyonlarinin bulundugu bir

medyuma doniismiis olan, Fransa kara yollar1 haritas1 hediye eder (Lopez, 2014: 21).

“1900 yili itibari ile arzunun tutkularin iki simgesi olan makine ile kadin bir
medyumda birlesir. Simdi Art Nouveau, otomobilin ortaya ¢ikist ile reklam
posterlerinin sembolist yakici ategini yiiklenir ve harlar. Bugiin oldugu gibi, o
gunlerin  caylak otomotiv reklamciligt da hi¢hir ~makul Olculiluk
barindirmadan kadin imajini tiiketir. Ama bu kez farkli bir tiiketim soz
konusudur. Bizler simdi otomobil afislerine fevkalade aligkiniz. Bizden imge
olarak hi¢chbir sey saklayamazlar. Kadwmin iftihar ettigi hayali yaratimin,
bedeninin formunu bile. Potansiyel miisteriler paraya sahip olma kosulu ile
ulasabilecegi iki seyi de yan yana gormekten mesut hisseder.” (Favre, 2007:

11)

Jean Marc Combe, yukarida ki ifadeler ile 1900 yili itibari ile Art Nouveau

tarzi otomobil reklamlarini tanimlar.

N SOCIETA’ TAVRINIA, Toue
FABBRICA pit AVTOMOBILI  pacaia s

Gorsel 32: Torino Kuliibii, Sociéta Tavrinia, 1900, TCS. ,Favre, s20
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Otomotiv ve otomobil kiiltiirii alanindaki bag dondiirticii teknolojik gelismeleri
otomobil posterleri de takip eder. Hem iislup hem de arabalarin medyum {iizerindeki
betimlemeleri agisindan ilerlemelere sahne olur. 1890 ve 1900’lerde uzaktan edilgen
olarak gozlemlenen otomobil, 1910’lu yillarin diliminde sanatg¢1 ve illiistratorlerin
birebir dokundugu, deneyimledigi ve kullandig1 bir giindelik hayat nesnesine
donlismeye basladigindan, posterler ve reklamlardaki araba betimlemeleri daha hizli ve
canli olmaya baslar. 11k yillarin siirsel ve alegorik duragan ara¢ betimlemeleri afislerden
kaybolur. Her sanat¢1 kendi otomobil deneyiminden yola ¢ikarak calismalarinda farkl
usluplarda hiz1 ve devinimi resmederler. illiistratorler giderek daha ozgiirleserek hizi

betimleme konusunda farkli buluslar gelistirirler (Lopez, 2014: 21).

e DIGN 4

Gorsel 33: De Dion Bouton Otomobilleri, Maurice Ray, 1903, TCS. ,Favre, s21
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Tabi Ki aralarinda ortak noktalar bulunabilir. Ciinkii ayn1 zeitgeisti paylasirlar.
Combe’a gore,1900’1i yillarin otomobil illiistrasyonlarinda genel olarak, makine ve
karoser hi¢ tam olarak ve detayli ¢izilmez. Genellikle zarif bir kadin figiirii tarafindan
domine edilirler. Bu kadin ya ¢iplaktir, ya da iizerinde saydam bir giysi veya duvagi
bulunur. Donemin sembolist yaklagimi ile sanat egitimi veren okullarindan ¢ikma
sanat¢ilarin imgelemi, Babil ya da Siimer’deki Ortadogu tanrigalarini hatirlatir. Bu
kadinlar davetkar goriindiigii kadar, ulasilmazdir. Boylece, 1900’lerdeki zengin alicilar,
bir sanat eseri edinmenin duygusuna sahip olma gerekliligi ile ayn1 zamanda kadinsi
gizemin Oziine de sahip olma yaklasimini giiderler. Hem gozleri hem de goniillerinin

tatmini derdindedirler.

Dinya sanat ve teknikteki bu gelismelere inanir ve her seyden 6te otomobilin
diinyay1 glizellestirecegine ve bunun, Valery Larbaud gibi bir Fransiz aydinin tabiri ile
“Aydinlanmis Avrupa'va trenden daha fazla ozgiirliik ve dolasim imkdni saglayarak™
gerceklesecegine inanir. Fakat Agustos 1914°te gergek bir tezat ile kars1 karstya kalinir.
Otomobilin sekil, goriiniim ve islevinde dramatik bir degisim gergeklesir (Favre, 2007:
11).

Bu arada Italya’da Fiitiirizm akimma mensup ressamlar ve sanatgilar, hiz1 ve
devinimi iki boyutlu ve zamansiz diizlem {izerine aktarmanin denemelerini yapip,
tislupsal ilkeleri belirlemeye baslar. Giacomo Balla ve Umberto Boccioni gibi ressamlar
calismalarinda bu anlamada biiyiik 6l¢lide basarili olurlar. Artik hiz ve devinim donuk

iki boyutlu bir medyumda betimlenebilmekte, hissiyati izleyiciye aktarilabilmektedir.

Araglarin orantilart ile oynanir. Otomobilleri uzatip egerek, kacis ¢izgilerini
belirgin hale getirip hareketi ve ivmesi betimlenir. Yaratic1 sloganlar, ustaca ¢izilmis
modern tipografiler esliginde sunulur. Bu donemde ilk defa fiyat etiketleri afislerde
kendisine yer bulur (Lopez, 2014: 21). Kimi zaman ara¢ detaylarna yogunlasan
illiistratorler gercekei ¢izgiler sergilerken, bazilar1 ise aracin ivmelenme kabiliyetini 6ne
cikarmak adina eglenceli, ¢izgi film diinyas1 gergekligindeki fiziksel diinya kurallarina

gore egip, biiker. Uzam, perspektif ve kagis ¢izgileri deforme edilir.
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Gorsel 34: Bugatti, Donelli, 1912, Gorsel 35: Ca - block Frenleri,
Affiches ‘Golf’E. Lopez, s20 Leonetto Capiello, Favre, s206

Mesela Leonetto Capiello ¢izdigi otomobil afislerinde insanlarin ve araglarin
oranlarim1 bozmaz, soylu zengin kadinlar1 ve donuk suratlar ile bakan beyefendileri
konu edinmeyi birakir. Bir fren balatast firmasi1 igin yaptig1 afisinde, {iirliniin
verimliligini betimlemek adina koca bir ¢iviyi otomobile, oradan da yola saplanmis bir
sekilde resmetmekten ¢ekinmez. O mesajini, direk olarak {iriiniin kendisinin ayrintili
olarak betimlenip teshir edilmesi varken, bunun i¢in yiiksek dozda mizah ve alegori
kullanip dolayli anlatimla veren ilk illGstratordir. Reklami yapilan iiriine agikga atifta
bulunmayan afisleri ile Capiello, sokaklarda gelip ge¢mekte olan miisterileri iizerine

cekmeyi bilir.

Fransa’ da Capiello bu tarz urun verirken, Almanya’da Ludwing Hohlwein
otomobil afislerinde kendi basina modern bir tislup gelistirir. Beggarstaff Biraderler’in
stilinden etkilenir (Earlymodern, 2011). imgeleri sade ve basit ton bloklar1 halinde isler.
Cesur ve goze ¢arpan canli renk bloklarini, siyah golge bloklar ile harmanlar. Negatif
ve pozitif alan dengesini ustaca kullanir. Her zaman gercekei, sik ve keskin ¢izgilerle
betimledigi otomobil afisleri, Kiibizm’in form, ton, yiizey, renk ve dokulari

sadelestirici, eritici etkisinin civarlarinda dolasir (Lopez, 2014: 21-22).
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Gorsel 36: Mercedes Daimler- Gorsel 37: Buick, “Her yerde her
Motoren Gesselschaft, Stuttgard, Ludwing seyden hizli”,Vite partout et sur tout, I.
Hohlwein,1914, E. Lopez, s23 Meyer,1914, E. Lopez, s23

Frankafon bir Belgikali olan Henri Privat-Livemont ise otomobil afis
diinyasinin Mucha’s1 lakabini rahatlikla hak eder. Cizdigi otomobil afiglerindeki kadin
figtirleri idealizm ile yogrulur. Afislerde ise katisiksiz bir Art-Nouveau etkisi goralir.
Afislerin organik form ve ¢igekli bezemelerle detaylandirilmasi, igerisine yan
gorilinlisten resmedilmis, orta ve bas plandan kadrajlanmis ideal kadin figiirlerinin
varligi Alfonso Mucha etkilerinin kanitlaridir. Emmanuel Lopez, Privat-Livemont’un
Paris Otomobil Kuliibii ve diizenledigi otomobil organizasyonlari i¢in yaptig1 afislerin,
en glizel afisleri oldugu iddiasindadir. Bu, biiyiik Sl¢iide katilinabilecek bir savdir
(Lopez, 2014: 22). Yine benzer bir ilham ve daha sert ¢izgi ve doygun renkler ile

islerini kotarmis olan A. Bénard da otomobil illiistrasyonlarinda ayni yaklagimi sergiler.
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| Ctorbile Qub..france

Gorsel 38: Fransa Otomobil Klibi, Gorsel 39: 5. Fransa Otomobil Kliibii
Livemont, 1902 Eksposizyonu, Livemont, 1902

Gorsel 40: 6. Fransa Otomobil Klibul Eksposizyonu, Livemont, 1903
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Gorsel 41: Ulusal Fabrika, Fabrique Gorsel 42: Ulusal Fabrika Grand
Nationale, A. Bénard, Liege, 1900, E. Lopez Priksi, Grand Prix de Fabrique Nationale, A.
Kolekisyonu, s25 Bénard, Liege, 1903, E. Lopez Kolekisyonu,

§25

Gorsel 43: Dela Haye Otomobilleri, Anonim, Paris, 1900, E. Lopez Kolleksiyonu, s24



Gorsel 44: Usines Delin, Georges Gaudy,Plandiura Koleksiyonu, 1903,
http://museunacional.cat/sites/default/files/000266-C.JPG

AFF.0FART 0. DE RYCKER 8 MENDEL BRUXELLES

Gorsel 45: Liej Bisiklet ve Otomobil Kliibu Herstal, Georges Gaudy, 1900, E. Lopez, s17
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Gorsel 46: Mors Otomobilleri, Georges Gaudy, 1910, Tournai, E. Lopez, s38-39

Gorsel 47: Turenne Bisiklet&Otomobilleri, E. Celos, T. Favre, s16
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Italyan, Leopoldo Metlicovitz canli ve seckin bir tarza sahiptir. Gucli keskin
renkler, lirik gorsellik anlayisi ile donemin Fiitiirist duygusalligini iizerinde tasiyan

otomobil afisleri ile buldugu ¢&ziim, biitiin Italyan afisciligine yansir (Lopez, 2014)

ose,z\m_ CLQ AVIOMOBILE (VB
BUIOMOBIE: ; INAVGVRATIONE DELA NVEOVA SEDE
OO TIRSIOINTER | FESIEGRIENTDELOE A Ao

NRRONALFt2C AUTOTIORIE ¢ CEAMIOLTOURING CLUB il g
QUBSHIANO-G 6T HAGIO | TALIANO-2728:25 MAGI0 9+ B GMGNO 1909

Gorsel 49: Milano Otomobil KIlibd,

Gorsel 48: Milano Bisiklet ve Araba
Fuari, Leopoldo Metlicovitz, 1904, G. Ricordi, Leopoldo Metlicovitz, 1909, G. Ricordi,
E. Lopez, s150 Lopez, s151

=

P]O)TBA"E(ICID
5 AUTOMOBIIE

MILTANO-1901
IBMAGGIO-9 GILGNO

Gorsel 50: Milano Bisiklet ve Araba Fuari, Leopoldo Metlicovitz, 1907,
http://luc.devroye.org/NickCurtis-TestarossaNF-poster.jpg

E.
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Yine Belgikali olan Georges Gaudy illiistrasyonlarinda ¢izdigi otomobillerin
direksiyonun basma donemin iinlii Belcikali yaris pilotu “kirmizi seytan” lakaph
Jenatzy’i oturtarak cizer. Zaten kendisi marka haline gelen sporcu, lastik markasina
ismini verir. Gaudy, hiza ve ivmeye yogunlasip, kacis ¢izgileri ile gorkemli bir sekilde
an igerisinde dondurur. Hareketi betimlemesine ragmen, lislup olarak Art-Nouveau’nun

etkileri, kuvvetle gorulir (Lopez, 2014: 22).

Gorsel 52: Jenatzy Mercedesi ile yarista, 1906,
http://static.skynetblogs.be/media/156683/dyn003_original 672 427 pjpeg_ 2565708 c5e5d297b27fc526
c34da5096e158aa3.jpg
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Otomobilde **seri imalat doénemi” 1909 ve birinci Diinya Savasi’nin
baslamasina kadar ki olan siireyi kapsar. Bu donemle birlikte daha basit ve ucuz
otomobiller gelir. Bundan Once otomobil tasarimcilar1 Edward Devri mimarisi ve
tasarim dilinden etkilenirken, tipki mimari 6zellikle kosut, (Jaafarnia & Bass, 2011, 9)
Viktorya Donemi’ne nazaran diiz yiizeylere sahip, asir1 siislemeden uzak, daha sade

tasarimlara imza atarlar.

#14-Ford #16-Ford #18-Ford
Model T Model T Model T

#15-Bugatti Type 13 #17-FIAT

France Italy

Gorsel 53: Sema, Seri Imalat Dénemi, Jaafarnia, Bass, 2011, s9

Bu doneme ait kritik gelismelerden bazilari, elektrikli atesleme, bagimsiz
siispansiyon ve 4 teker firen sistemidir. 1903’de Ford siradan adami otomobille
tanigtirir. Genel olarak tiiketimi ve 6zelde otomobil almalarini tesvik i¢in ilk tiiketimci
yaklagim 6rneklerinden birisini gostererek, liretim bandi ile otomobil tirettirdigi siradan
is¢ilerinin maaglarini arttirir. 1908 ise otomobilin tarihi agisindan kirtlma anidir. Ciinkii
yapilan satislarin yiizdesinin ¢ogu, bir gurup zengin maceracidan, yepyeni bir sosyal

siifa kaymustir. Bu grup, siradan orta sinif vatandastir (Jaafarnia & Bass, 2011: 9).

Markalarin araglarindaki teknik ilerleme ve gelismeler diger stilistler ve
miihendisler tarafindan taklit edildigi kadar; onlarin gorsellestirilmeleri, sunumlart ve
reklam kampanyalarinda kullanilan afislerin tsluplar1 da sanatgr ve illiistratorler

tarafindan cabucak taklit edilir. Markalar arasindaki teknolojik ve gorsel pazarlama
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stratejileri agisindan farklar ¢cok azalir. Bunda uluslararasi ilk stillerden birisi olan Art-
Nouveau’nun Avrupa ve Amerikan anakarasindaki baskinligi ve tasarimcilara gorsel
iletisim problemleri agisindan isleyen ve hazir, afig sanati receteleri sunmasidir. Hakl
olarak bu kopyalama isinden basi belaya giren ilk afis Célos tarafindan 1910 yilinda
Darracq markas1 igin yapilan otomobil reklami afisidir. At yarisi foto-finis
fotograflarina benzer bir gorselliktedir. Bir Sahilde giin batiminda, sicak tonlar
icerisinde 6ne dogru biikiilmiis bir sekilde betimlenmis otomobil illiistrasyonu altinda

“Kodak’tan bile hizli” yazmaktadir (Lopez, 2014: 22). Sonrasinda Kodak firmasinin

avukatlarini a¢tig1 dava neticesinde slogan “Objektiften bile hizli” ya dontistiirilmiistiir.

DARRACO

v

USINES A SURESNES . FRANCE

CONCESSIONNAIRE. M.

Gorsel 54: Darraq, Objektiften bile hizli!, E. Celos, 1905-1910, E. Lopez, s22

1900’den 1. Diinya Savasi’na kadar (1914-1918) gecen siire arasindaki yapilan
otomobil afiglerine bakildiginda, otomobilin geldigi, ortaya ¢iktig1 sosyal sinif
cevresinde resmedildigi goriiliir. Bu aristokrat ve oncii sinif ile toplumun diger avam
kesimi arasinda zaten bir diismanlik, en iyimser ihtimalle bir uzaklik bulunmaktadir.
Verilen olumsuz tepkiye yeni bir olgu daha eklenmis ve bu olgunun ismi otomobil
olmustur. Otomobil tren ve ugak gibi bir altyapiya, 6zel hazirlanmis alana ihtiyag
olmaksizin direk kendisini sokakta bulur. Hizi ile tehlike, motoru ile giiriiltii, yakiti ile
pis koku kaynagi olarak goriilerek, sokaklardaki yaban domuzuna benzetilir. Siiriiciileri
ise bir avug, maske takan serseri zengin zlppeleri olarak gorilur. Zenginlerin
oyuncaklar1 yollarda ve tarlalarda ciftci ve is¢ileri korku ile panik icerisinde

kacismalarina yol acarak geleneksel sinifsal hasimlik algisina yeni bir boyut katar. Yerel
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halk ve belediyeler tarafindan otomobil karsit1 kampanyalar diizenlenip, ¢esitli

sanat¢ilar da bu bakis agisin1 paylasan karamsar isler tiretirler (Lopez, 2014: 22).

Ozel soforler esliginde siiriilen, siiper liiks tiiketim nesnesi olarak hayatina
baslayan otomobil, 1905 yilinda 600$ ila 7500$ arasinda degisen fiyat ctiketlerine
sahiptir. Otomobil endustrisinin kaderi 1909 yilinda Henry Ford'un T Model’ini
piyasaya siirmesi ile degisecektir. Model T, otomobili sadece yiiksek simiflarin bir
oyuncagi olmaktan ¢ikarir, herkesin ulasilabilecegi bir fiyata indirger (Heimann &
Patton, 2009: 9-15). Ancak, ilk bakista giiniimiiziin fiyatlandirmalarina gore sudan
ucuzmus gibi goriinse de, ayni yillardaki ABD’deki yillik Gicretin ortalama 4508 oldugu
gercegi 600$’dan baslayan otomobilin, ne kadar da ulasilmaz bir konumda oldugu
anlasilir. Kars1 kiy1 Britanya’da benzer durum vardir. Ortalama yillik ticret 80 GBP iken
otomobil etiketleri 200 ila 800 GBP arasinda degisir (Vaknin, 2008: 12).

e
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Gorsel 55: Ford Motor Company, 1902, Heimann&Patton, 2009, s52



88

Otomobil afisi illiistratorleri de velinimetleri olan miisterileri ve bu iirlinleri
alan sosyal sinifi, avamim aleyhine ve avama ragmen, onlarin gelismesine ve
ilerlemesine yardim eden ““Oncller, kahramanlar” olarak resmederler. Ciftci ve
koyluler ile geri kafali, eski moda tutumlarinin karsi cephesinde yer alirlar (Lopez,
2014: 22). Ornegin, tozu dumana katan ¢ilgin yabandomuzu otomobil imaji, Burgill’in
elinde sdyle evrilir. Burgill, Peugeot marka arabay1 hayrete diisiiren bir geliskinlik ile
betimler. Yolun tozu ve ¢iftin cazibesi aracin hizin1 ¢agristirir. Bulut haline doniisen
kaldirilmis toz havada Peugeot isminin kaligrafik olarak belirmesine sebep olur. Kadin
stirliciiniin liderligi ve baskinlig1 ile yarig arabasinin metal yiizeyi ile giiclii bir tezat

olusturacak sekilde, ugusan tozdan tipografik leke degerleri yaratilir (Favre, 2007: 15).

Gorsel 56: Peugeot, Burgill, Gorsel 57: Mors Apollon’un savas
1905,PSA, T. Favre, s15 arabasmin kilavuzu, Guide le char d’Apollon
Noél Dorville, 1907,Minot, E. Lopez, s42
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Yine yolun tozu, ilahi gizemli bir buluta doniistiiriilerek, otomobilin i¢inden
giines gibi dogar. Apollon’un savas arabasina klavuzluk ettigi betimlenir. Batan giinesi

Apollon dogurur ve yeni ylizyilda kilavuz otomobil ve 6zelde Mors olacaktir.

Otomobil reklamlarinda daha 6nce de bahsedildigi gibi kadin imgesi kullanilir.
Bunda sasilacak bir yan yoktur. Yiizyilin basindan beri reklamcilik endiistrisinde dis
macunundan, sigara reklamina kadar, her tlrli reklamda kadin ¢ekiciligi kullanilmistir.
Otomobil reklamlart igin ise senaryo farkli olmaz. Ancak bu kez satilmaya calisilan
trliniin de kendine has erotik ¢ekiciligi bulunmaktadir. Bu ¢ekicilik kadinlarinkiyle
yarisan, hem erkek hem de bayan izleyiciyi cazibesi altina alan tiirden bir ¢ekiciliktir.
Henlz 1907°de ilk Fin otomobil markas1 Bil-Bol reklaminda bahsedilen cinsel

cekiciligin agikca betimlendigi goriiliir (Cengiz, 2005: 90).

Gorsel 58: Bil Aktie Bol, Akseli Gallén-Kalella, 1907, A.B.F. Tilgmann, E. Lopez, s43

Otomobil endustrisi ve paralelinde otomobil reklamciligi 1. Diinya Savasi ile
yeni bir donemece girer. Sektor hizla endiistrilesir ve atolye iretiminden seri tiretim
mantigina dogru evrilir. Emanuel Lopez’e gdére bunun iki sebebi vardir. Birincisi, savas
kosullarinin dayattig1 biiyiikk miktarda iiretim ihtiyacin aciga c¢ikmasi, kisa zamanda
biiyiik miktarda arag iiretme zorunlulugudur. Ikincisi ise, Henry Ford’un taylorist is
boliimii ile tiretim bandi teknigini otomobil iiretimi endiistrisine basarili bir sekilde

tatbik etmis olmasidir. Lopez’in kendi ifadeleri ile;
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“...Avrupa savasa girdi, araglar ¢elik zirhlarla kaplandi, otomobiller

askerilesti(militanlasti), makineli tiifekler ile tika basa dolduruldu, iistii agik

cabriolarin yerini tanklara birakti. Paris taksileri ise biiyiik bir hiz ile

miisterilerini degil, muzafferiyet icin Marne Cephesi’'ne asker tasidilar...”

(Lopez, 2014: 22)

Soyle ki, Ekim 1914°de Paris'teki ticari taksilerin buyuk bir bolima Renault
AG modelidir. Bilylk Savasta, Almanlari Fransizlardan uzak tutmak ile gorevli
Britanya ordusunun sol kanadi ¢oker. Fransiz Ordusu Marne Irmagi’nin giineyine
¢ekilmek zorunda kalir. Paris'in giivenligi tehlikeye diisiince, biitiin taksiler seferberlik
altina alinarak ordu hizmetine verilir. Ozetle, Paris Valisi General Gallieni, ¢coken cephe
hattina asker ve ihtiyat birliklerinin sevkinin demir yolu ile tehlikeli olacagini

ongorerek, tasinmanin Paris’teki taksiler ile yapilmasini planlar (Favre, 2007: 26).

VICTOIRE vy A MARNE
o Anuwtuamnr

REPUBLIQUE

FRANCAISE
Gorsel 59: Renault AG- Marne Gorsel 60: Marne Zaferi 50. Y1l
Taksisi, Askeri Miize,Paris, anma pulu, 1964, T. Favre, s26

http://www.histoireimage.org/photo/zoom/suma
36_taxis_03f.jpg

1914 Paris’inde 0 an 10 bin taksi bulunmaktadir ancak 7 bini soforlerinin silah
altina alinmasi sebebi ile atil durumdadir. Geriye kalan 3bin taksi ise illegal olarak
emekli amcalar tarafindan kullanilir. Acil kodu ile ani bir organizasyon tertiplenerek 6
Eyliil 1914 aksamiistiinde 310 otomobillik bir konvoy ile 104. Piyade Alayina bagl iki
tabur asker 7 Eyliil sabahinda Nanteuil' in 1km giineyinde olacak sekilde nakledilir.
Ikinci parti taksi konvoyu 700 aractan olusur ve Parislilerin gozleri dniinde, 103. Piyade

alayina bagli 3 taburun Gangy'e intikali gerceklestirilir. Renault AG modeli ile cepheye
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tasian 5000 Fransiz askeri Ingilizlerin agtig1 gedigi kapatir, 8 ve 9 Eyliil 1914 deki
Ourca bélgesindeki galibiyette hem Ademoglu Fransizlar, hem de miihendislik yapist

Fransizlar pay sahibi olurlar. Otomobilli bir ulus onurunu kurtarir.

Gorsel 61: Marne Taksileri Paris’den ayrilirken, 1914, T. Favre, s26

Her bir araca 6nde 1 arkada 4 kisi olacak sekilde asker bindirilir. Parislilerden
goniillii siiriictiler bulunarak gelisiglizel olarak araglara gorevlendirilir. Bu sivil
strticulerden bazilari cesaretleri ile ayrisarak, geriye kirtk cam ve kursun delikleri ile
dolu arabalar1 ile geri doner. Bu nisanlar onlara Paris Valisinin takdim ettigi cesaret
madalyalar1 kazandirir. Ivedilikle hazirlanip uygulanan bu yar1 géniillii, yari sivil, yart
askeri lojistik harekat sonraki dénemdeki Verdun'da kanli ve uzun siper savaslarindaki

Fransiz savunmasi igin yapilacak kamyon seferine 6nayak olacaktir (Favre, 2007: 26).

Gorsel 62: Biiyiik Savas Miizesi, Mizahsen, Le Musée de la Grande Guerre
,2011,http://Iwww.museedelagrandeguerre.eu/sites/default/files/images/2011/reconstituants_villeroy 3.jpg
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Birinci Diinya Savagsi’nin baslangicini takip eden 1915 yilinda her tiir sivil arag
uretimi Glkelerde durdurulup, Gretim kapasitesi tamamen askeri ara¢ ve tank yapimina
kaydirilir. ingiliz Daimler otomobil firmasi, ilk tank olan “Big Willie” ’ye motor
tedarik eder ve savas ucagi motorlar1 yapar. 1917 yilinda ise ABD otomobil iireticileri
sivil pazara Uretimi durdurup, askeri araclar icin motorlar Uretir. Bunun akabinde sivil
kullanima yonelik akaryakit satis1 yasagi getirilir. Ayrica ¢ok ilging bir sekilde, sivil
savunma ve cephe gerisi hizmetler baglaminda kadinlara ve erkeklere temel tamir ve

stiriictiliik egitimi verilir. Bu tiir kampanyalarin etkisi otomobil afislerinde kendisine yer

bulur (Vaknin, 2008: 18-20).

1916 yilina ait Willy’s Overland ilaninda genis planda, arka koltukta tc asker
bir kadin siiriiciin kullandig1 ara¢ ile hareket halinde betimlenirken, 1918 yilina ait
Willy’s Overland reklaminda ise iist plandan kadrajli planda yine bir kadin siiriicii bu

kez de yolcularini, belki de arkadaslarini gotiiriirken resmedilir (Vaknin, 2008: 21).
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Gorsel 63: Willy’s Overland ilan, Gorsel 64: Willy’s Overland ilan,
Motor Dergisi, 1916, Vaknin, s20 Saturday Evening Post, 1918, VVaknin, s21
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Sonugta 20. yy. basinda, belli basli ve o6nemli reklam kampanyalarinin
kiinyelerine bakildiginda ¢ogunun otomobil reklamlar: i¢in diizenlendigi gorilur.
Bunlardan en iinliisii Cadillac tarafindan 1915°te diizenlenen “ Penalty of Leadership”
slogani tagiyan reklam kampanyasidir. Reklam, uzun bir metin halinde gorseli olmadan
yayimlanmis olup, genel olarak Cadillac’in kendi teknolojik yeniliklerini 6vdiigii, marka
felsefesinin manifestosunun sunuldugu muhtevaya sahiptir. Ayrica Rakibi Packard
firmasiin bir modeline yonelik getirdigi olumsuz elestirilere yazili olarak cevap

verilmigtir.
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Gorsel 65: Cadillac “Penalty of Leadership”, 1915, Vaknin, s23
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2.4. “Kapsul Dénemi”

1920’lere gelindiginde ise otomobil biraz daha diinyevilesmistir. Biraz zor
gerceklesen bir riiya da olsa, otomobil kitle tiiketiminin bir metasi haline doniisiir.
“Para babalarimin sportif eglencesi” olmaktan ¢ikip, “herkesin arabast” olma yolunda
evirilmeye baslamistir ki burjuvazinin daha genis bir kesimi otomobil kullanir olur
(Wolfgang & Reneau, 1992: 43). Emanuel Lopez'e gore iki diinya savasi arasindaki
donem, otomobil endustrisi ve otomotiv sanayisi, otomobil reklamciliginin altin ¢agidir.
Bu donem genel olarak afis, illiistrasyon ve litografinin de altin ¢agidir. Art Nouveau ve
Art-Deco gibi sanat ve tasarim akimlar1 uluslararasi stillerdir ve varliklarini otomobil
afislerinde de devam ettirirler. 20’ler Lopez’in yukarida degindigi donemin
baglangicidir. Otomotiv sanayisinde Fransizlarin ilk 20 yildaki istiinlikkleri bu yillar
arasinda kaybolur. ABD’nin endustriyel bir dev olarak 1. Dlnya Savasi'nin hemen
arkasindan ortaya ¢ikist ile Ford mucizesi, oOtomobili siradan insanlarin
reddedemeyecegi bir tiiketim nesnesine doniistiir. Endistri devrimine bir sekilde
katilmig biitiin uluslar otomobil iiretme yarigina katilir. Fakat bundan sonra sektorde
belirleyici olan; uygun fiyata, gtizel gérinimlu, temsil glcl yuksekligi yetkinligi gibi
farkl1 beklentileri, hangi {ilkenin miihendisleri ve tasarimcilar1 tarafindan

gerceklestirilecegidir. Hangileri stil ve muhendislikte ileri gidecektir (Lopez, 2014: 51).

#X2-Foed #24-Fosd i 35-Faond #2R-Crencral Molor
Madel T Model 1 Model 1 Madal A Cadillag V16

e

w1-Kenauli T 1-Henr mendeld bedone the E2%-Mercedes  #23%-Ausin Miodor Company #27-Lances Lambda
Framere ] with Diaiimler Crermany ik Tealy

Gorsel 66: Sema, Kapsiil Donemi, Jaafarnia, Bass, 2011, s10
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Bu yillara ayn1 zamanda otomobil tasariminin “kapstl dénemi” “dir. Kapsul
déneminde tasarimcilar otomobil tavanini kapatip, onu bir kapali mekana doniistiiriir.
Kisisel zevkin ve bireyselligin yansidig1 bir i¢ mekéna daha cok 6zen gosterilmeye
baslanir. Yaratilan bu yeni i¢ mekan, kavisli biiyliik camlar ve sagladigi mahremiyet
duygusu ile otomobil tiiketicisini cezp eder (Jaafarnia & Bass, 2011: 10). Birinci Dinya
Savasi bitiminden sonra cephane fabrikalarina doniistiiriilen otomobil fabrikalar1 savag
icin elde ettikleri seri Gretim teknolojisini ve bilgisini yeniden otomotiv sektdriine
yonlendirirler. Bu kez daha az parca kullanarak, daha biitiinlesik, dolaysi ile daha az
maliyetle iretirler. Otomobil fiyatlar1 diiser, orta sinif ve beyaz yakali profesyoneller
araba almak istemektedir. Savas sonrasi baslayan iyimserlik, otomobil piyasasinda da
yansir. ABD'de bazi reklamlarda, ikinci bir otomobilin alinmasi gerektigine yonelik
mesajlar bile gorilir. Asagidaki reklam 1923’de,Chevrolet icin hazirlanir. Baslikta
"Kariniz evde giin boyu sikiliyyor mu?" denilerek can sikintisimi ikinci bir araba ile

gecirilebilecegi onerilir (Vaknin, 2008: 26).
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Gorsel 67: Chevrolet,“Karmiz evde giin boyu sikiliyor mu?”, 1923 ,National Geographic,
Vaknin, s27
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20’lerle birlikte ABD’de sosyal statii ve gelir evin sahip oldugu araba sayis1 ve
tiplerine gore okunmaya baslanir. Tipki bir zamanlar evin sahip oldugu atli arabalarda
oldugu gibi. Bu donemin edebiyat eserlerinde de tezahirr eder (Heimann & Patton,
2009: 107).

Bir oncesi donem olan, kesif doneminin, 6zel yapim terzi imalati, soforle
stiriilen araclarin yerini, kisisel olarak sahibinin siirebildigi, kolay kullanimli1 az bakim
gerektiren seri imalat araglarina birakir. Ayni1 zamanda otomobilde sekil olarak degisim
de gorulur. Artik iklim sartlarindan tam koruma saglayan fistii kapali modeller daha gok
tercih edilmeye ve iiretilmeye baglanir. Amerika Birlesik Devletleri'nde 1919°da yeni
arabalarin %90’1 Ustii agik iken, 1929°da bu oran %10’a diiser. Mesela, Ford {iinli
Model T'sinin dstii kapali versiyonunu 1924°te piyasaya surer (Vaknin, 2008: 26).
20’ler otomobilde islevsizligin gilizelligini alir ve yerine islevin giizelligini getirir.
Gereksiz silis ve ayrintilardan otomobil tasarimlar1 kurtulur. Giizel olan, siissiiz olarak
fonksiyonelligini st seviyede yerine getirendir. Bauhaus ve Gropius bu anlamda
Almanya’daki tasarim diinyasini etkiler. Modern tasarimin ve grafigin “formun islevi
takip eder” ve “az olan ¢oktur” ilkeleri otomobil stilistleri tarafindan da uygulamaya

sokulur (Wolfgang & Reneau, 1992: 35).

Yine 1920’ler boyunca, baska sektorlerden gelen Ureticiler otomobil Uretme
yarisina katilirlar. Ozellikle liikks ve iist simf pazarma yonelik iiriinler ortaya koyarlar.
Genelde havacilik endiistrisinden olan bu firmalar kendi disiplinlerden gelen malzeme
bilgisi ve muhendislik yeteneklerini otomobil insa etme konusunda yonlendirir. Mesela
Fransiz Voisin yenilik¢i Art-Deco tasarim Ozellikleri tasiyan, yapisinda aliiminyum
kullanilan elit otomobiller Gretir. Bu biraz da zorunluluktur ¢iinkii 1. Dlnya Savasi
sonrast antlagsmalar geregi ugak Uretimi kotasii dolduran isletmeler kendisini luks
otomobiller uretmekte bulurlar. Hispano Suiza, Rolls&Royce, Farman gibi havacilik
firmalar1 aym yolu takip eder (Lopez, 2014: 51). Farman 6rneginde durum agilacak
olursa, 20'lerde Farman Biraderlerin otomobil markasi olan ayni isimli Farman,
Billancourt sehrinin ii¢ biiyiik firmalarindan olan o6zellikle de Panhard&Levassor,
Peugeot ve Mors firmalarina satilir. Bu markalar ayni1 zamanda sivil kullanim amaglh

ucaklar imal etmektedir. Bu faaliyetler 1914 yilina kadar askeri talepler ile artarak
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devam eder. Bu arada Fransiz hava kuvvetlerinin kurulusu 1933’tir. “I'Armistice”
denilen 1. Diinya savasi sonrasit Almanya ile 1918 yilinda imzalanan miitareke geregi,
ucgak dretimi ve siparisleri iptal edilerek (otomobil de Ureten) sanayi tesisleri donlismeye
zorlanir (Favre, 2007: 38). Amerikan otomobil Ureticileri ise, otomobillerde kullanilan
pargalari diger tedarikg¢ilerden almak yerine bu dénemde kendisine 6zel olarak tUretmeye
baglar. Bir baska degisle, tekbir tasarim dilinden ¢ikan pargalar, otomobil firmalarinin
giderek birbirinden 0zglin, farklilagsan tasarim dillerine sahip olmalarini saglar.
Firmalarin DNA’lar1 birbirinden ayrilmaya ve belirginlesmeye baslar (Vaknin, 2008:
26). Bu durum Avrupali iireticilerde de goriilecektir. iki diinya savasi arasinda iiretilen
arabalar, govde tasariminda oldukga ileri gider. Ozellikle Fransiz, Chapron,
Figoni&Falaschi, Saoutchik, Gangloff, Letourneur&Marchand, Vanvooren, Kellner,
Pourtout gibi isimler otomobili, sanat eseri mertebesine ¢ikaran tasarimlara imza atarlar

(Lopez, 2014: 52).

20’11 yillarda bir takim yeni teknolojik ozellikler miisterilere sunulmaya
baslanir. Saglam frenler, otomatik vites, cam silecegi gibi. Nasil giyimimiz bizim
sosyoekonomik durumumuzu ele veriyor ise, otomobil de sunmaya basladigi renk ve
stil segenekleri ile ayni1 role 20’ler itibari ile soyunmaya baslar (Heimann & Patton,
2009: 107). Otomobillesmenin artmasi i¢in beyefendi kullanicilarin talepleri goz 6niine
almir. Daha rahat, sorunsuz yonlendirilen, bakima ihtiya¢ duymayan, elit gériiniimlii
araclar ortaya ¢ikarilir. Artik profesyonel sofor ya da araba tamircisi kadar bilgiye gerek
yoktur. Bu yeni gelistirilmis teknolojik bir oyuncagin kitle kiiltiirii ve kitlesel kullanima
acilmasi i¢in kendi 6zel kullanici profilinden ¢ikmasi ve giiniimiiziin tabiri ile kullanict
dostu olmas1 gereklidir. Karpit yerine elektirikli farlar, hidrolik frenler ve bagimsiz
slispansiyonlar, otomatik mars, akici calisgan motor, riizgarlik, dikiz aynalar1 gibi
eklentiler ile birlikte otomobil daha medenilesir. Beyefendi kullanimina uygun hale

gelerek temel tiiketim maddesine doniisiir (Wolfgang & Reneau, 1992: 33).

1910’lar ve 1920’ler boyunca otomobil Ureticileri ve reklamlari, iiretim ve
ilanlarinda hep teknik detaylar ve fonksiyonel bilgileri vurgulayarak one ¢ikma amaci
guder. Otomobili seri iiretim ile tanistiran Henry Ford, T Model’inin reklamlarin
yapmaya lizum gérmez (DK Publishing, 2011: 145). 1909 yilinda seri {iretim bandina
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aldig1 Model T, 850%’lik fiyat1 ile donemin hicbir aracinin sunmadig1 kadar ucuz fiyat
etiketine sahiptir. 1913 senesine gelindiginde ise Ford, iiretim hattindaki bir otomobil
i¢in harcanan siireyi 14 saatten, yaklasik bir buguk saate indirir. Bu muazzam iyilesme,
fiyatin daha da asagiya c¢ekilmesini saglar. BoOylece donemindeki ekonomik
durgunluktan devlet destegi olmadan ¢ikan tek otomobil markasi olarak hayatini devem

ettirir. Henry Ford fiyat politikasini kendi sozleriyle su sekilde ifade eder:

“Fiyati bir dolar indirdigimde, binlerce yeni miisteri kazanirim.”

(DK Publishing, 2011: 145) Ford, ucuz fiyat kozunu piyasada ve satislarinda
kullanir. Piyasaya siiriildiigii tarihlerde kendi hayranlar1 ve miisterilerinin yaptigi viral
reklamlar ile satiglarini devam ettirir. 1928 yilinda ise, yeni A Modeli’ni piyasaya
stirer. Model A ile birlikte bu kez reklam kampanyalarina agirlik vermeye baslar. Ford,
N. W. Ayer adli reklamciy1 ise alir. Artik sadece ucuz olma ozelligi pek belirleyici
olmamakta, aileler ikinci, Gglincu arabalarini almaya baslamaktadir (Heimann & Patton,
2009: 9-15).

Avrupa’da 1. Dlnya Savasi’ndan sonra otomotiv endiistrisinin manzarasi
degisir. Birgok iiretici ortadan kaybolur. 1910 dolaylarinda Fransa’da 416 markadan
olusan liste, rekabette yatkin olmayan montajcilar, teknolojik ilerlemelere ayak
uyduramama gibi c¢esitli nedenlerden dolayir giderek azalir. 1915-1919 arasindaki
havaciliktaki inanilmaz ivme ile Voisin, Farman ugak imalat¢ilari, makineli tiifek
ureticisi olan Hotchkisss gibi yeni oyuncular da otomobil treterek pazara dahil olur.
Hali hazirda genis iiretim sahalarina sahip olan markalar ise devlete bomba, top
mermisi, tank gibi askeri araglar iiretimine seferber edildiginden, otomobil iiretimi yok
denecek kadar azalir. Ancak Berliet, Peugeot, Citroén ve Renault 6rnegindeki gibi bazi
firmalar {iretim hatlarin1 ve teknik kapasitelerini artirarak, savas siirecinden gii¢lenerek
cikarlar. Bu durumun aynis1 Almanya'da Audi ve Mercedes Benz firmalari icin, Birlesik
Krallik’ ta ise Austin ve Morris firmalari i¢in gecerlidir. Havaciliga dykiinen ve savas
ile semiren otomobil iireticileri, tasarimda aerodinamik yaklasim sergilerler iken,
tiretimde ise kapasite artisi nedeni ile daha kalabalik kitleye hitap etme yaklagimi

guderler (Favre, 2007: 33).
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2.4.1. Art-Deco Oncesi Dénem

20’11 yillar, Amerika Birlesik Devletleri'nde otomotiv endiistrisinin olgunlastig1
yillardir. Otomobil endustrisinin, grafik tasarim ve reklamcilik endiistrisiyle giderek
daha siki bir iliski yaratir. Radyo ve sinema gibi yeni Kitle iletisim araglarinda otomobil
reklamlar1 goriilmeye baslar. Saygin dergilerde otomobil ilanlar1 yayinlanir. Hollywood
sinemasi, otomobil imgesini yayginlastiran bir medyuma dondisiir. Ayrica otomobil
sinemada kameraya yeni bir hareket olan saryo hareketi imkan1 vererek, kovalamaca
sahneleri cekiminde kullanilmaya baslanir. Takip sahneleri otomobilde olan ilgiyi
arttir. Filmlerde he zaman son ¢ikan otomobil modelleri Hollywood yildizlariyla arzi
endam eder. Otomobile sahip olmanin propagandasi salonlar araciligiyla en kiiglk
kasabaya kadar yayilir (Heimann & Patton, 2009: 107).

Genel olarak tim Avrupa'’da otomobil icgin yollar yeniden duzenlenir.
Sinyalizasyon sistemleri ve tabelalar, ¢esitli kurallar ve sinirlamalar, devletler tarafindan
uygulamaya konulur. Hukumetler otomobil kullanma ehliyeti, trafik sigortasi gibi
zorunluluklar1 talep etmeye baslar. Otomobil ile seyahat modern ve konforlu bir
yolculugun simgesi olur. Demiryollarina baghiliktan kurtulan insanlar, sahil bolgeleri,
gazinolar, eglence yerlerine dilediklerince ulasip, akin ederler. Gece hayati ve turizm
canlanir. Ulkelerde, kendi sinirlar iginde ve iilkeler aras1 gezi ve tur rehberleri, yol

haritalart Michelingibi firmalar tarafindan basilip dagitilir hale gelir (Lopez, 2014: 51).

ABD’de General Motors'un 1912’de Cadillac ile elektrikli mars1 piyasaya
siirer. Bu oOzellik diger markalara da 20’ler boyunca yayilir. Kadin kullanicilarin
otomobile ilgisi ve reklamlarda hedef kitle olarak yer elmasi baglar. Virginia Scharf
1991 yili basimi “Taking the wheel: Women and the coming of the motor age”, adl
kitabinda, otomatik vitesten, yeni renk seceneklerine bir¢ok kullanim kolayligi ve
estetik iyilesmelerin aslinda kadin siiriiciiler dikkate alinarak yapildigini belirtir. Yine
ureticiler bu donemde, Vogue, Good House Keeping, Ladies' Home Journal gibi kadin
ve moda dergilerine ilan vermeye baslar (Heimann & Patton, 2009: 108).

1929°da patlak veren Biiylik Buhran, otomobil yapimcilar1 daha ayaklar yere

basan, herkese hitap eden, satis adedi ile popiiler olacak tasarimlar yapmaya yonelmek
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durumunda birakir. Marifetlerini daha hizli ve daha hafif araclar yapmak yoniinde
gostererek, ekonomik krizdeki insanlar1 otomobil almaya ikna etmeye g¢alisirlar. Bazi
tireticiler ise simirli adette, liikks ve el yapimi otomobiller iiretmeye bu donemde de
devam eder (Lopez, 2014: 52). 1920’lerde otomobil reklamlar1 da degisiklige ugrar.
Potansiyel miisteriler daha fazla stil ve kisisellik talep ederler. Otomobil firmalar1 ilk
defa reklam boltimleri kurup profesyonel reklamcilar calistirmaya baslar. ilanlarda
otomobillerin teknik o6zelliklerinin metin dizileri olarak siralanmasindan vazgegilir.
Artik otomobilin kazandirdig statii, sahip oldugu imge, gorsel olarak 6n plana ¢ikarilir
(Vaknin, 2008: 30). Otomobil illustrasyonlar1 da ayn1 hedefi gltmektedir. Mesaj basit
ve anlasilir, gorsel ise dinamiktir. Poster sanatgilar1 ise donemin baskin sanat
akimlarindan farkli bilesenlerini eserlerinde bir araya getirir. Basta Kiibizm’in ana
renkleri tonlar1 degistirmeden kullanimindan etkilenilir. Sonra, sirasi ile Art Deco' nun ,
Futlrizm’in ve ardindan da Modernizm’in slupta etkisi goriiliir. Tipografi ise baslh
basgma bir ugras alan1 ve deneysel yaklasima sahip olarak, grafik komposizyonun bir
pacasi haline gelir. Afislerde en az emek ile dikkat cekmek adina kullanilan bir 6geye
doniistir (Lopez, 2014: 52). Tipografik mesajin hem semantik, hem de grafiksel olarak

ilgi ¢ekici olmasina diger reklam iiriinlerinin afislerinden daha fazla dikkat edilir.
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1923, Jordan Playboy imzali dergi ilani, degisen reklam anlayisinin ilk
orneklerinden birisidir. Bu reklam otomobilin hareket halinde olarak betimlendigi
Amerika Birlesik Devletleri’ndeki ilk érneklerdendir. Unlii ressam Fred Cole imzali
calismada bayan siirliciiniin kullandigi otomobille yarigmakta olan bir kovboy
betimlenir. Otomobil toz ve duman bulutu igersinde hizla ilerler. Adeta empresyonist
pentlr darbeleri ile olusturulmus illiistrasyon, ebru kitresi lizerine damlatilmis boyalar
misali hareket halinde evrilir. Bu devinim otomobili gercek dinya ile baglamindan
kurtarip, adeta onu bir hayal objesine doniistiiriir. Kullanilan ugar1 fir¢a darbeleri,
otomobil kullanmanin maceract ve hareketli ruhunu, sportif yanini, gercek zorluklar
teknik giicliiklerden arindirilmis olarak iki boyutlu dizlemde aktarilmasini saglamis
bilingli bir tercihtir (Vaknin, 2008: 28).

,«.L’Snmewhere West of Laramie

OMEWHERE west of Laramie there's a broncho-
busting, steer-roping girl who knows what 1'm talking
about. She ean tell what a sassy pony, that's u cross

hetween greased lightning and the place where i i hits, can
do with eleven hundred pounds of steel and action when
he's going high, wide and handsome.

The truth is—the Jordan Playboy was built for her.

Gorsel 70: Jordan,“Somewhere West of Laramie”, 1923, Heimann&Patton, 2009, s139
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than one thousand years. I'll take
an enclosed car for my wheel chair
days. Right now give me a Playboy—
and make it carmine. A friendly pilot
in @ coon skin coat—a road that never
ends—and I don’t care where we go.

Jonoan Motor Car ComMpany, fuc.

Gorsel 71: Jordan, 1923,

http://ic.pics.livejournal.com/write_light/11965346/1349777/1349777_original.jpg

I am the eompanion of people who know
where they are going.

It is a great satisfaction to associate with
those who possess good judgment and
good taste— those who know what it means
to own a wonderful horse=those fortunate

I am the Playboy

ones who can have whatever they want.

Independence—freedom—the enjoyment
of something besides mere transportation
—speed—dash—the smooth flow of power
from a wonderful Line Eight—the thrill
of really going somewhere., That's living.

JORDAN MOTOR CAR COMPANY, fes, CLEVELAND, OHID

Gdorsel 72: Jordan,“l am the Playboy”, 1923, http://blog.jordanwinery.com /wp-

content/uploads/2013/08/Jordan-Playboy-car-ad.jpg

102



103

Ned Jordan, bir baska yaklasimi daha otomobil reklamciligina kazandirir.
Onun inanigina goére otomobiller ve otomobil reklamlart erkekler kadar kadimnlari da
etkileyecek sekilde tasarlanmalidir. Daha 1917°de sdyle bir agiklamada bulunur,

"Erkekler arabalar: satin alirken, kadinlar onlari(arabalari) seger."

20’lerde otomobil reklamlarinin islevinde yeni bir durumla daha tanmisilir.
1900’1 yillarin ilk on yilinda otomobil reklamlari miisterilere hayatlarindaki ilk
otomobil deneyimi yasatmayi, ilk otomobili almaya ikna etmeye calisirken, 20’li
yillarin reklamlarinda ise aliman o ilk arabalari degistirtmeye yonelik tasarlanmak
durumundadir. Ikinci olarak, kiiltiirel degismenin getirdigi iislup degisikligidir. David
Gartman’a gore, tiketiciler otomobili, kiiltiir daireleri igerisine alinca, artik onun teknik
ve teknolojik ozellikleri ile daha az ilgilenir olurlar. Otomobillerin sagladig: statii ve
verdigi mesaja odaklanir hale gelirler. I¢sel teknik kabiliyetler degil, sekilsel 6zellik ve
estetik onem kazanir. Otomobil reklamlar1 da zamanin ruhundan nasibini alip hem
gorsel hem de yazili metinlerinde otomobilin statii ve imajin1 6ne ¢ikarmaya yonelir

(Vaknin, 2008: 30).

THE SATURDAY EVENING POST -
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Gorsel 73: Cadillac,“Standard of the Gorsel 74: Essex the
world”, 1924, Vaknin, s30 Challenger,“Color, at no extra cost”, 1929,

Heimann&Patton, 2009, s142
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General Motors, Ford'un tek renk siyah, zorunlu se¢enegine karsilik, alternatif
renkler sunmaya baglar. Bunun sonucunda dergi reklamlari da otomobiller gibi renklenir
(Heimann & Patton, 2009: 108). Du Pont’unDuco Paint adli renkli otomobil boyasini
tanittiginda, Henry Ford’un c¢abuk kuruyan siyah renginin basi derde girer. Otomobil
icin sunulan siyah disindaki ilk renk 1924 yilinda Oakland 's True Blue adli lacivert
renk olur. Sonrasinda Essex firmasi bu rengi otomobillerinde kullanarak “Algerian
Blue” adi altinda miisterilerine sunmaya baslar. Bu &zelligi konu edinen ilanlardan
birisi de Ladies' Home Journal dergisinde yayimlanir (Heimann & Patton, 2009: 143).

Ornekte The Saturday Evening Post versiyonu asagida goriiliir.

e l &y
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THE SUPREME INTERPRETATION OF COLOR HARMONIES
CREATED AND CARRIED ON BY DUCO

THERE I8 ONLY oN

Gorsel 75:Dupond Duco Paint,“There is only one Duco... Du Pont Duco”, 1929,
Heimann&Patton, 2009, s143

Baski  teknolojilerinin  gelismesiyle  illiistrasyon  sanatgilari,  teknik
kisitlamalardan daha az etkilenerek, kendilerini daha 6zgur bir bicimde ifade etme
olanagina kavusur. Ozellikle litografi baski tekniginin ilerletilmesi ve daha biiyiik taslar
iizerinde calisilabilmesi bunu olanakli kilar. Otomobil reklamlar1 i¢in ¢alisan
illiistrasyon sanatcilar1 kendi aralarinda siki bir rekabete girisirken, ayni zamanda

miisterileri olan otomobil markalar1 da birbirleri arasinda siki bir rekabet halindedir. Bu
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iki u¢lu rekabet otomobil afislerine yaraticilik ve gesitlilik olarak yansir (Lopez, 2014:
52). Biiyiik otomobil firmalarinin reklam bitgeleri ile bas edemeyen nispeten Kuguk,
Marmon gibi otomobil firmalar: grafik manada daha dikkat ¢ekici olma yoluna giderler.
Daha avangart bir yaklasim sergileyerek dinamik kompozisyonlar igeren grafik

tasarimlar kullanilir (Heimann & Patton, 2009: 121).

the backbone of the great new Marmon success + a straight-eight
at the price of a six + the new "68,*1465 + see it at the shows +
new "787¥1965 +- prices f.o.b. factory + de luxe equipment extra

ERSKINE SIX CUSTOM SEDAN-198

Gorsel 76: Studebaker Chancellor, Gorsel 77: Marmon, 1929,the
1927,Heimann&Patton, 2009, s121 Saturday Evening Post, Heimann&Patton, 2009,
s120

Fransa bayragi renklerinden olusan gokkusagi arasindan dogan, kiikreyen aslan
figiiri bulunan afisin babas1 1875 italya Livorno dogumlu Leonetto Cappiello’dur. Su
tesadiife bakin ki, 6n isminin anlami "Leonetto" kiicliik aslancik demektir. Afise
betimlenen roadster, birbiriyle akici sekilde birlesen ve kapr esigi olusturan
camurluklari, zarif tel Orgiili jantlar1 ile liikksliikk kokan ogeleri makul bir fiyata

ulagsmanin ihtimaline, bastan ¢ikacak miisterilerini sessizce bekler (Favre, 2007: 34).
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Berliet

Gorsel 78: Peugeot 174S,Capiello, Gorsel 79: Berliet, Kuiguk bir araba
1925, Favre, s35 fiyatina, Pour le prix d’une Voiturette, Capiello,
1922, Lopez, s65

I ESTE ES NUESTRO COCHE !

REPRESENTAGON GENERAL PARA ESPARA _ STEVENSON , ROMAGOSA y COMPANIA Valencia 295 BARCELONA
e o o - Ascler d'art Devars

Gorsel 80: Studebaker, This is the Gorsel 81: Berliet, Kuiguk bir araba
new car, Cappiello, 1925, Lopez, s57 fiyatina, Pour le prix d’une Voiturette,
Capiello, 1922, Lopez, s65
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Capiello, 17 yasindan itibaren yerel ressamlarin atélyelerine katilarak, hig
giizel sanatlar okuluna gitmeden Floransa' da ilk resim sergisini acar. Sonrasinda
abisinin yanina Paris'e gelir ve yaymladig: karikatiirler ile biitiin sehirde taninir. 1895
yilinda karikatiirlerinden tiirettigi cici kizlarin degisken roller edindigi karakterler
barindiran iki afisi duvarlar siislemistir bile. 1903 yil1 ise modern afisin dogdugu yil
olarak kabul edilebilir. Kullanilan yogun renkler ve genis diiz alanlar gelip gecenlerin
dikkatini cekebilen tek grafiksel artefakt haline doniigiir. Capiello, yiginlarin dikkatini
onlan sasirtarak ¢ekmeyi hedefler. Yaratimini bu amagla gercgeklestirip, ¢agdaslarinin
aksine posterlerinin iizerine iiriinle alakasiz ofsetlenmis imgeler yerlestirir. Bir sanatci
olarak, 1914 yilinda heniiz 34 yasinda iken, seckin ve yenilik¢i ¢aligmalart dolayist ile
Fransa " Legion de Honour" onur nisani ile diillendirilen Leonetto Cappiello, 1. Diinya
Savasi'ndan sonra Italyan ve Giiney Amerikali markalar icin de calismaya baslar.
Réjane Barigel’in ciimleleri ile“Cappiello’nun diinyas: hareket halindedir. Imgeler
girdap icerisinde doner. Hareketler giiclii ve esnek ¢izgiler ile betimlendiginden imgeye

tansiyon ve canlilik kazandirwr.” (Akt. Favre, 2007: 34)

[Sectam]

suPER-SPORT BN
A

Gorsel 82: BNC Senin Secimin, Votre Choix, Geo Ham. 1920, Lopez, s56
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Geo Ham gibi illistrasyon sanatgilar1 yeteneklerin uzun Omiirli olarak bu
sektoriin icerisinde gosterirler. Sanatginin otomobil yariglarina olan 6zel ilgisi onu
sonraki donemde otomobil gemi ve ugaklari betimleme konusunda bir uzman haline
doniisiir. Hareketin hizin ve teknik karakteristigin kagida dokiilmesinde ustalagir

(Lopez, 2014: 52).

Asagida bulunan ii¢ posterden olusan koleksiyon Venedik Treviso sehrinde
bulunur. Anavatani olan Fransa’da pek bilinmeyen Lucien Achille Mouzan1 6nemli
kilan eklektik tarzi ile daha fazla tanimirligi hak eder. 1883 Gap dogumlu Lucien A.
Mauzan, Beaux Arts De Lyon’dan alt1 madalya kazandiktan sonra ilk Italya seyahatinde
oraya tasinmaya karar verir. Milano ve Torino'da kalir. 1909’dan itibaren dort yil i¢inde,
yaklagik 1500 adet, litografi ile basilmis harkulade afise imza atar. Miithis tiretkenlik ile
gecen dort yilin her giinii i¢in bir afis tasarlar. O donemde agirlikli olarak sessiz filmler
ve konserler i¢in afisler yapar. 1. Diinya Savasi'ndaki askerlik gérevinden sonra 1919'da
Roma'ya gelir, Maga Matbaas1 biinyesinde kartpostal ve afis tasarimi isine geri doner.
Cizme'deki neredeyse her endustri kolundan firma icin illistrasyonlar gizer. 1926'da
Arjantin'e go¢ ederek, orada biiyiik basar1 yakalar. Ismiyle ayn1 adl1 "Affiches Mauzan"
markaya doniisiir. Aym tretkenlikle devam edip, Giiney Amerika'daki reklamciligin
temelini atar. 1932'de Paris'e geri donen Mauzan, kartpostal ve ticari illistrasyonlar

cizmeye devam ederek, 1952 yilinda aramizdan ayrilir (Favre, 2007: 62).

Gorsel 83: DIATTO Otomobilleri, birincilik 6diiliine layik goriiliir, 1924, L.A. Mauzan, 1925,
ADAGP, Favre, s63
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IMDICATORELUFIINOSO LIVELLD BENZIA
G.MASINO = C TORINO

Gorsel 84: Livelgraf, benzin seviye Gorsel 85: IF: Isotta Fraschini
gostergesi, Kotu elf, L.A. Mauzan, 1925, Otomobilleri, "Yorgunun riiyas1" , liks siiper
ADAGP, Favre, s62 salon, L.A. Mauzan, 1923, L.A. Mauzan, 1925,

ADAGP, Favre, s62
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2.4.2. Art-Deco Ve Sonras1 Donemde Cizilenler

Art Deco, Art Nouveau'ya tepki olarak ortaya cikar. Benzersiz estetik hareket
1925 yilinda Ekspozisyon sonrasi Paris'te dogar. Genis bir konusu vardir. Mimari,
dekorasyon, mobilya, i¢ mimari 6geler, giimiis¢likten tutun sanatta; resim, heykel ve
seramik gibi birgok disipline etkisi olur. Onciileri arasinda, Ruhlmann, Lalique, Le
Corbusier, Dunant gibi sanatgilar sayilabilirken, sonralari dahil olanlarin sayisi artar.
Art Deco sadece sanatcilart etkilemez, ayrica modernizim delisi Ettore Bugatti'nin oglu

Jean Bugatti gibi miihendisleri de etkisi altina alir.

Art Deco’nun etkileri otomobil reklamlarinda 20’lerin ikinci yarisindan
baslayip, 30’larin ikinci yarisina kadar sarkar. Alain Weill, durumu sdyle ozetler.
Birgcogumuzun bildigi {iizere Art-Deco admi 1925 yilinda Paris'te diizenlenen
"I'Exposition Internationale des Arts décofatifs" (Uluslararas1 Dekoratif Sanatlar Fuari)
adli organizasyondan alir. Ismi kulaga hos gelse de, sonraki on yilin iiretiminde varlig
aslinda ¢ok belirsizdir. Grafik tasarim alanina ise Art Deco, Kubizmi yok sayamamig bir
grubun tasarim tretimleri oldugu ¢agisimi yapar. Bu grup, Paris ekolu sanatcilarindan,
Kibist Fernand Léger'in makinelere duydugu sempatiyi, grafik disiplini igerisinde

stilize ve ar1 bir sekilde gorsellestirmeyi basarir (Favre, 2007: 65-66).

"Biiyiik ol¢iide iletisimin gelismesiyle iletilen Art Deco fenomeni, ayrica kadin
ozgtirlesmesinin de fenomenidir."Judith Miller (Akt. Favre, 2007: 66)

s- i
’) YYVY f
Gorsel 86: Ug kadm, Fernand Léger, Gorsel 87: Biyuk Julie, Fernand
1921-22, MoMA, Léger, 1945, MoMA,
http://www.moma.org/collection/works/79078?I http://www.moma.org/collection/works/789697?I

ocale=en ocale=en
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Dinya savaslar1 arasindaki donemde otomobil illiistrasyonlarinin ¢ogunda
roadsterlar, convertablelar, coupe kasali arabalar, bir Akdeniz {ilkesinin Subat-Nisan
donemlerindeki yesilligi i¢inde gezintide iken betimlenir. 1920-25 arasinda ise
illustrasyon ve reklam afisi stilleri giderek resimsellikten, grafiksellige kayarak,
sonradan Art-Deco olarak alinacak stilin icine evrilirler. Kadin imgesi hala posterlerde
yer alir, aracin arka tekerlegine kadar kadrajlanan kompozisyonlarda, alinip
goturilmekte oldugu gosterilir. Bu imgeleme se¢imleri ile kadinlarin tavri ve Avrupa
toplumundaki sosyal yiikselisleri yansitilir. Alinip, ilerletilmekte olan kadinin sadece
fiziksel varolusu degil, ayn1 zamanda kadinin sosyal ve i¢sel 6zguvenidir (Favre, 2007:
33).

Nasil ki Art Nouveau'nun ilham kaynagi siislii ve abartili saglar1 olan bir kadin
ise, Art Deco ve geometrisindeki ayni g0rev, makinenin nusrati(muzafferiyeti)
kavramidir. Lakin Rus Konstriktivizmi, Hollanda Stij'i, Alman Bauhaus'unun aksine,
yekpare bir akim iislubundan s6z edilemez. Her sanat¢1 6zgiir olup, kendi gorsel stilini
korumus, baglayici manifestolar1 takip etmemistir (Favre, 2007: 65). Art-Deco’nun
hakim oldugu donemdeki c¢izilen otomobil illiistrasyonlari, tislup olarak, kisiye 6zel
cizim karakterine izin veren modern illiistrasyonlardir. Cassandre, Loupot ve Paul Colin
gibi illustratorler iki diinya savasi arasi donemde yeteneklerini kanitlar iken, Cappiello
gibi daha 1. Diinya savasindan 6nce bu ise el atmis yash kurt sanatcilar da yeni donem

ve stiline uyum saglar (Lopez, 2014: 52).

Sanatsal agidan Art-Deco kendi ustalarina sahip olmasini da bilmistir. Bu
isimlere 6rnek olarak bir ¢irpida Fransa'dan Cassandre ve Britanya'dan McKnight
Kauffer verilebilir. Tren, gemi ve tez konumuz olan otomobiller ve imgeleri onlarin en
tiretken ilhamlarinin kaynagidir. Posterler her zaman, kacis noktast ufuga uzanan
geometrik bir organizasyon i¢inde, titizce hazirlanan dikey ve yatay komposizyonlara
ve kompleks tipografik oyunlara sahiptir. 1900 Stili'nin (ya da Art Nouveau)
kaligrafileri sayilmaz ise, titiz bir sekilde yazilmis tirnaksiz, genellikle de tiimii biiyiik
harflerden olusan metinler gorsel imgenin bir parcasidir. Renkler saf, ustaca kullanilan
airbrush ile yapilan {ist iiste bindirmeler ile olusan kat izleri acik yolda yasayan bir hiz

betimlemesi saglar. Duragan otomobil imgesi her an yola ¢ikmaya veya yarisa hazirmis
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gibidir. Genelde her sanat¢1 kendi 6zel tislubuna sahiptir ve kendi modernizm anlayisini
istedigi veya yapabildigi kadar afisine yansitir. Ornegin, Réne Vincent Cassandre'den
20 yas biiyiik olmasina ragmen zamanin ruhuna adapte olur. Bu dénem Dadaistlerin de
dedigi gibi herkes kendi topunu oynar ve Bati Avrupa'da zengin bir iislup ve sanatci
cesitliliginin yasandigi, genelde reklamciligin 6zelde ise afis tasarimu igin kiymetli bir

donemdir (Favre, 2007: 65).

"Bu akim sadece Fransa'yva ozgii degildir, gengliginde bir demiryolu is¢isi
olan, hizla biiyiik Amerikan otomobil iireticileri arasinda isim yapmayt
basaran, sasirtici bir demiryolu is¢isinin oglu olarak, biz onu Avrupa ve de
Birlesik Devletler'de de bulduk.” Walter Chrysler Akt. (Favre, 2007: 66)

Bunlar1 sdyleyen bu modernite asig1 teknisyen, daha sonra Art-Deco akiminin
bir ornegi olarak, gosterisli ve gilizel bir gokdeleni Manhatan'da insa ettirecektir.
Chrysler Gokdeleni olarak adlandirilacak yapi, zarif siliieti ve birgok sik bezeme

detaylari ile organizatorliik 6rnegidir.

Bu bolimde donemin belli bagh illiistrator ve sanatgilari olan Cassandre, Paul
Colin, Leonetto Capiello, Roger Perot, Alexis Kow, Louis Maleville ve Réne Vincent
gibi isimlerin isleri ele alinip, stillerindeki radikal degisiklikler masaya yatirilacaktir.
Ozellikle Réne Vincent'in Bugatti igin yaptig1 harika afis calismasmin akabinde yasanan
degisiklikler dramatiktir. Lakin Alman Mundorff, Italyan Carboni ve Isvigeli
sanatgilarin katkilar1 da goz ardi edilemez (Favre, 2007: 66). Cassandre, Art-Deco ve
modern posterin ustasidir. Kullandigi basit ve diiz cizgiler, maskelenerek yalitilmis
diizgiin renk bloklari, rafine ve geometrik grafik degerler ile posterleri hemen ayrilir.
Kirmizi, mavi, siyah ve gri renk alanlarini i¢ igce ge¢meden kullanir. Normandie ve
Atlantique denizcilik sirketleri i¢in ve Nord Express tren firmasi i¢in ¢izdigi afisler ile
unliidiir. Konumuz olan otomobil illiistrasyon ve afislerine gelince, Triplex ve Duco i¢in

yaptig1 posterler ile kendini gosterir (Lopez, 2014: 52).
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Gorsel 88: Bugatti, Réne Vincent, 1930, TF. ADAGP, Favre, s68-69

LE VERRE

I, RI I LEx S-PARIS-COTE
S’ETOILE MAIS N'ECLATE PAS
E"AUTOCAI'Q%:LUXE
Gorsel 89: Triplex, Cassandre, 1930, Gorsel 90: Mavi Yol, la Route Bleue,
http://aestheticperspectives.com/wpcontent/uplo Cassandre, 1929, Lopez, s85

ads/2013/01/A-M-Cassandre-post-6.jpg
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Gorsel 91: Donnet, Atelier A. B. Gorsel 92: Donnet, yiikselisteki
1930, Lopez, s84 marka, yokuslari tirman araba, Atelier A.B.,
1930, Lopez, s86

DUNLOP

Gorsel 93: Delahaye, Roger Gorsel 94: Dunlop, Paul Collin,
Pérot,1935, Lopez, s94 1930, BF. ADAGP, Favre, s68
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Paul Collin ise konser salonlar1 ve caz miizigi ile i¢li dish oldugu i¢in, afis
siparislerinin 6nemli bir kismini eglence diinyasindan, kabare ve tiyatrolardan alir.
Ancak otomobil markalar1 i¢in de siparis alir. 1935 yilinda Peugeot i¢in ¢izdigi
"Acceleration" afisi ile linliidiir. Sahip oldugu gevsek ve dalgali ¢izgileri illiistrasyon
alanina yeni kazanimlar saglar. A¢tig1 okulu sayesinde 6grencilerine kendi Uslubunu

tasir.

Cardinaux Biraderler ile Isvigre poster sitilini Amerika kitasma tasmir.
Chevrolet gibi Amerikali Ureticiler i¢in otomobil afisleri gizerler. Karsida ise Fransiz
Citroén firmas1 i¢in de calisirlar. Dinamizmi betimleme konusunda ustalasirlar.
Cardinaux Biraderlerin siralarindan, ellerinden gegen geng¢ bir sanat¢i olan Charles
Loupot ise iiniinii Isvicre Grand Prix'i afisleri tasarlayarak elde eder. 1925 yilinda
Fransiz liiks otomobil firmas1 Voisin tarafindan cagirilir. ilk Fransizca afisini tasarlar.
Yenilik¢i Uslubu sayesinde tasarladigi afisler ki 6rnek olarak Voisin igin tasarlananlar
verilir, bir posterden ¢ok Kiibist resmine benzer. Litografi ile yeni tanigiyor olmasina

ragmen, renkleri kullanimi oldukga nettir (Lopez, 2014: 52).

1935

accélérgtion |
Gorsel 95: Amsderdam Otomobil ve Gorsel 96: Peugeot, “ivmelenme”,
Motosiklet Fuari, Cassandre, Cassandre'den acceleration, Paul Colin, 1935, Lopez, s53

gayet sade ve agik bir kompozisyon, 1930, EK.,
Favre, s69
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Gorsel 97: Amilcar, Garetto, 1925, Favre, s66

CONDUITE INTERIEURE 2P 34 90O FRY.

Gorsel 98: Citroén C6, Alfred Gorsel 99: Chevrolet, Alfred
Cardinaux, 1929, Lopez, s87 Cardinaux, 1932, Lopez, s93
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CONDU!FE INTEEI[URE QF‘ "4 QOO FDJ'

Gorsel 100: Pontiac 6, Grief, 1930, Gorsel 101: Chevrolet,Alfred
Lopez, s88 Cardinaux, 1932, Lopez, s93

Gorsel 102: Voisin Otomobilleri, Gorsel 103: Voisin Otomobilleri,
Charles Loupot, 1923, Lopez, s55 Charles Loupot, 1923, Lopez, s90
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DEVAMBEZL. 5 A Paris

Gorsel 104: Peugeot 301,201, Gorsel 105: Chrysler, R. De Valerio,
Anonim, 1930, Lopez, s72 1930, Lopez, s91

Gorsel 106: Peugeot, Blyuk Milli Marka, La Grande Marque Nationale, Charles Loupot,
1926, Lopez, s71
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Loupot, golgelendirme ve desende ustadir ve zamaninin biitiin sanat
isluplarina hakim oldugu igin arzuladig: etkiyi yaratma adina, istedigi oranda, istedigi
unsurlart birbirlerine kombin edebilmistir. "Huile Raoul Citroen” (Raoul Citroén
madeni yaglart) posterinde hiz hissini ¢ok iyi betimler. Peugeot i¢in yapilanda ise arag
disar1 dogru dalgalanarak tasar. Loupot poster Kariyerinin zirvesini Saint-Raphaél ile
yapar. Charles Loupot'un ¢aligmalar1 bugiin illiistrasyon diinyasinin mihenk tas1 olarak

kabul edilir ve orjinal kopyalar1 hayli yiiksek fiyatlara alic1 bulur (Lopez, 2014: 55).

RAOUL GITROEN RAOUL GiTROEN

Gorsel 107: Raoul Citroen madeni yaglari, Charles Loupot, 1925 http://indexgrafik.fr/wp-
content/uploads/charles-loupot-affiches-huile-raoul-citroenl.jpg

quinquina

Blanc

Gorsel 108: Saint-Raphaél, Charles Loupot, 1938,http://indexgrafik.fr/iwp-
content/uploads/charles-loupot-saint-raphael.jpg
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Loupot’un yarattifi grafik iriinler, kokleri geriye giden ve okunabilirligin
limitlerindeki gorsel kodlar tasir ve basitligi sayesinde degisik medyumlara ve boylara

uygulanabilen tasarimlar sunar (Tortochot, 2004: 137).

René Vincent ise “Kiikreyen 20'ler”” boyunca, zarif ve kadinsi ¢izgisini korur.
[lliistrasyonlar1 moda illiistrasyonlarmin lezzetine yakindir. Cizgilerdeki ustalik ve
betimledigi modellerindeki nezaket ve algcak goniilliilik halkin ilgisine mazhar olur.
Kiikreyen 20'ler yillarinda onun bu stili, otomobil iireticilerinin tam da istedigi imgeleri

yaratir (Lopez, 2014: 55).

Lakab1 "elitlerin arabast"(la voiture de I'élite) olan Georges Irat markasinin en
parlak donemini 1921-1928 arasidir. Marka 1926 ila 1931 yillar1 arasinda, 15CV
adinda, dort kapali, istii agik grand tur modeli ile varolur. (Favre, 2007: 36).

SALMSON

Gorsel 109: Salmson 10hp, Réne Gorsel 110: Georges Irat Cars, Réne
Vincent, 1920, Lopez, s64 Vincent, 1920, Favre, s36
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Gorsel 111: Peugeot Tip 153, Réne Vincent, 1923, Favre, s42-43

Bu, René Vincent illlstrasyonunda ise yine otomobilin egzotik, koyli kadinlar
Uzerindeki hayret verici etkisi, biraz jakoben biraz da kiiltir milliyet¢iligi sosuna

yatirilmis mizahi bir yaklasim ile sunulur.

Gorsel 112: Motobloc Bordeaux, Gorsel 113: Hispano Suiza, Réne
Réne Vincent,1927, Lopez, s82 Vincent, 1930, CE. ADGP.,Favre, s36
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Bu noktada Fransa’min kapi komsusu Almanya’da, Weimar Cumhuriyeti
zamaninda, Art Deco ve otomobil reklamciliginin illistrasyon baglaminda en dnemli
kesisim noktalarini1 yaratan, aslinda hakkinda ¢ok az sey bildigimiz Alman Bernd
Reuters’dan bahsetmeden gecilemez. Sonraki on yillarda Auto Union ve VW igin gesitli
afiglere de imza atacaktir. Ancak 20’lerde zamanin {inlii ve seckin Alman otomobil
markalar1 olan Horch, Adler, Wanderer ve Brennabor marklarinin kataloglarinda ve
cesitli dergi kapaklarinda yaratimlar1 goriiliir. Hakkindaki bilgileri 1951°de bir Isvigre
dergisine verdigi miilakattan 6grendigimiz Reuters, kendisinin Rolls Royce, Morris ve
Wolseley gibi baz1 Ingiliz firmalar1 i¢in de ¢alistigini ancak bunu Almanya sinirlarindan
ayrilmadan kotardigini yine aymi miilakatta belirtir. Berlin’deki studyosunu hi¢ terk
etmemis olan illlistratoriin ¢aligmalarindaki doygun ve diiz renkler, belirgin vektorel
sinirlar olusturan renk tonlari ile ¢izgiler kendi stilini ele verir. Art-Deco ve yirmiler ile
otuzlar1 baglayan zaman dilimindeki otomobil reklami dilini takip eder. Stili, Paris

Ekolii ile Alman Digavurumculugu’nun siirlarinda dolanir (Carstyling.ru, 2009).

NR.9
Gorsel 114: Echo Continental dergi Gorsel 115: Brennabor reklam
kapagi, Bernd Reuters, illustrasyonu, Bernd Reuters,

1926, http://www.carstyling.ru/entry/3578/ 1928, http://www.carstyling.ru/entry/3578/
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Gorsel 116: Brennabor 6/25 PS Type

Z, Bernd Reuters, 1928,
http://www.carstyling.ru/entry/3578/
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Gorsel 117: Echo Continental dergi

kapagi, Bernd Reuters, 1929,
http://www.carstyling.ru/entry/3578/

i
(ONTINENTAL

Hp 211 1920

Sommer - Ferien — Reisen ...

Gorsel 118: Echo Continental dergi

kapagi, Bernd Reuters,1929,
http://www.carstyling.ru/entry/3578/

Gorsel 119: Brennabor, Yaz, Tatil,

Seyehat,”Somer - Ferien - Reisen” , Bernd

Reuters,1929,
http://www.carstyling.ru/entry/3578/
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Efnzelpreis MR.1- Verd agletury

Gorsel 120: Echo Continental dergi Gorsel 121: Ford im Bild dergi
kapagi, Bernd Reuters,1930, kapagi, Bernd Reuters, 1930,
http://www.carstyling.ru/entry/3578/ http://www.carstyling.ru/entry/3578/

Marinetti'nin kendi gayretleri ile ilk 6nce modernist devrim manifestosu olarak,
sonrasinda sanatsal bir hareket olarak ortaya ¢ikan Fiitiirizm, Musolini'nin 1922'de
iktidara gelmesinden sonra fasist ideolojinin endiistrilesmeye yaklagiminin felsefesini
olusturur. Ayrica Yonetimin onaylanmis sanat anlayisina doniisiir. Italya'daki bu
donemde Riccobaldi, Codongnato, Nizzoli ve Muazan gibi illlistratorler ortaya ¢ikar. Bu
sanatcilarin islup olarak Kiibizm'den etkilenmis, macgo, zafersever tarzi, fasizimin
yiikselisi sirasinda, genis kitlelere yayilan ideolojiden alir. Fasizm soslu, mago Kiibizm
zamanin gorsel sanatim1 etkiler. Bu etkiler, "Copa della Perrugina” ve Fiat
posterlerinde, zarif "Itala” ve "Terza Copa Etna" ile "Cirquito di Belfore" posterlerinde
goriilebilir. 2. Diinya savasindan sonra bu g¢izerler kendilerini rejim ile 6zdeslesen
imajlarindan kurtaramaz. islerin ¢ogu yok edildigi igin bugiin nadir bulunan posterlerdir

(Lopez, 2014: 55).

Art&Crafts’in kahramani gibi, bir bagka William Morris’in kurdugu, Moris
otomobil sirketi 1910 yilinda ingiltere’de faaliyete geger. 1924’te Ford tarafindan satin
almir. Britanya menseli Morris, Amerikan menseli Lincoln reklamlarindaki Ust Uste

bindirilmis geometrik ve dekoratif 6geler Art-Deco tarzini ele verir (Vaknin, 2008).
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TERZA CQPPANETNA
PRIMO MAGGIO 1927
AUTOMOBILE QLLIB CAT{;A__\NIA

Gorsel 122: Perugina Kupas1,1925 Gorsel 123: 10. Etna Kupas,
Codongnato, 1927,

AVTO=MOTO CLVB MANTCOVANO

CIROVITOnBELFIORE

AVTOMOEILI e CYCLECARS
MANTOVA 4 MAGGIO 1924

SOTTOw PATROCINIO peL AVTOMOBIL CLVE o MILANO
LE PIV BELLE
DITALIA
SATZETTA

¥

RETI0 D CUROPA

X !"‘!..I‘\CO.:‘ MON
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Gorsel 124: Avrupa BuyUk Yarisi, Gorsel 125: Belfiore Yarist, 1924
Monza Pisti, Milano, 1923
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ULTRA-VICLET

BUY BRITISH ANDLBE PROUD OF IT

Gorsel 126: Lincoln,“Ultra-Violet

Rays”, 1928, Vaknin, s32

Gorsel 127: Morris,“Buy British and

be Proud of it”, 1929, Vaknin, s31

B
CITROEN

6 ITALIANA 6

LABASE per VOSTRI
AFFARI E LA

Gorsel 128: Islerinizin temeli Citroén

Italya’dir, La Base Vostri Affari ¢ la Citroén
Italiana, Marcelo Nizzoli, 1925, Lopez, $66

Gorsel 129: Om, Marcelo Nizzoli,

1924, Lopez, s61
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Ancak, 1920’lerde klasik ve modern sitile sahip illustrasyonlar: olan reklamlar
da gortlmeye devam eder. Hudson gibi kicik, ancak elit kesime yonelik Gretim yapan
firmalar ise, detayli ve zengin illlistrasyonlari, kalin cergeveler iginde sunarak,
ulagilmazlik ve zenginlik duygusunu izleyiciye gecirmeye c¢alisir. Arka planda ata binen
insanlar ve Hudson modelleri, refahin bir simgesi olarak oradadir ve atmosferik
perspektif uzaklik ile grafiksel ritim ig¢inde, illlistrasyondaki pencerenin disinda
betimlenirler. Bu reklam kesinlikle herkese(ye) gore degildir. GOren g0z, icice gegmis

iki pencere arasindan imge olusturmaya zorlanir (Heimann & Patton, 2009: 122).

HUIDSON
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e —

N

Gorsel 130: Hudson, 1928, Gorsel 131: Chrysler Red Head,
Heimann&Patton, 2009,5122 Heimann&Patton, 2009,1926, s127

1926 yilina ait Chrysler reklaminda kullanilan illiistrasyon ise motorda yapilan
teknik ilerlemeyi goksel bir mucize olarak sunar. Yeni teknoloji silindir basi ve

sikistirma orani ile "red head" motoru Chrysler ve sahibini pegasus gibi uguracaktir.

Daha oOnce yukarida bahsedilen Ned Jordan’in otomobilini hareket halinde
betimleyen ilan: haricinde,20’lerde genelde otomobiller duragan ve tekdiize betimlenir.
1920°deki Ingiliz Daimler reklami otomobil ilanlarindaki bu duraganlhig: asar. Otomobil,
direksiyonu izleyiciye donik olarak, bir donemeci almakta iken cizilir. Otomobilin

altinda ise hareket yoniinii belirten bir ok yerlestirilir, boylece hizin gorsellestirilmesi



128

sorunu gorsel olarak desteklenir. Dénemecin yoni itibariyle otomobil, izleyiciye dogru
gelmektedir. Bu tekdiizeligi agsma ¢abasinda bir diger 6rnek ise 1927 Alvis reklamidir.
Reklamda kurgu hasim firma miisterisi gézlerinden yapilir. Dikiz aynasindan kendisini
gecmekte olan Alvis model arac1 goren siiriicii ona yol vermesi konusunda yazili olarak
uyarilir. ilandaki dikiz aynasinin iist ve alt boslugunda, “Birakin gitsin, O Alvis”
slogan1 yer alir (Vaknin, 2008: 33).

LETIT szs...‘;r

Gorsel 132: Daimler,“The car for Gorsel 133: Alvis,“Let it pass... it’s
safe speed”, 1927, Vaknin, s34 an Alvis”, 1920’ler, Vaknin, s35

"Yeni arabalardaki yapilan degisiklikler, selef modellere belirgin bir
tatminsiziik yaratacak kadar olmalidir."Alfred Sloan, GM, Ca, 1926, Akt.
(Heimann&Patton, 2009: 104)

1924 yili, Amerikan otomotiv sektorii agisindan ¢etin bir rekabetin basladigi
yildir. Bu rekabet, General Motors ile Ford arasinda cereyan eder. 1908 yilinda kurulan
General Motors, 1924 yilinda Alfred Sloan baskanliginda yeni bir doneme girer. Yeni
baskan Ford'un inanilmaz fiyat avantajina karsi koyabilmek i¢in ve mihendislik ile
teknolojik tstiinliigiine direnebilmek igin yeni bir strateji gelistirir. Bu strateji Ford ile
maliyet ve teknik Gstlnlik rekabetine girmek yerine, Onunla goriiniis ve stil konusunda
rekabete girip, alt etmek tzerinedir (Vaknin, 2008: 33). Hollywood yildizlarinin araba

tasarimcisi Ve stilisti Harley Earl GM igin galismaya baslar ve ilk "stilize edilmis" seri
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Uretim arag¢ olan 1927 La Salle’i yaratir. Earl, ertesi sene GM biinyesinde "Sanat ve
Renk™ bolimand kurar. Bu boliimiin gorevi her sene yeni bir model ¢ikarmaktir
(Heimann & Patton, 2009: 108). GM bunyesinde kurulan stil ve tasarim departmant
sektorde bir ilk olur. Ilk defa, tamamen bir tasarim sefi gézetimi altinda bir otomobil
sekillendirilir. Bu ana kadar otomobil, muhendisler tarafindan sekillenip,“insa
edilirken”, Harley Earl’den itibaren tasarimcilar, stilistler tarafindan “tasarlanmaya”
baglanir (Vaknin, 2008: 33). 20'ler Amerika’sinda pazarda Cadillac ve Packard kaymak
tabakay1, Model T ise en avami temsil ederken, bu ikisinin arsinda birgok farkli marka
yer almaktadir. Chrysler’in Dodge ve Plymouth markalar1 buna 6rnektir (Heimann &
Patton, 2009: 108).

Bugiinkii bildigimiz anlamda neredeyse temel ulasim araglarindan biri olmadan
once otomobil, en azindan ilk giinlerinde, at gibi, yaya olan niifusun ¢ogunlugu ile
karsilastirildiginda, tartismali bir zengin "hevesi" ya da onlarin "gici" olarak gorulr.
Bundan dolayidir ki, ¢ok satan ucuz otomobiller ortaya ¢ikana kadar, ister buharli olsun,
ister benzinli fark etmez, motorlu araba itibarin semboli konumunu devam ettirir.
Kabinleri icindeki lukslik, burjuva malikénesi salonlarini aratmaz. 20'ler boyunca
otomobildeki zevkler ¢abucak degiserek, aerodinamik olmasindan 6te, hem luks ve
rahat, hem de daha glcli ve daha prestijli modellere evrilir. Bunda aerodinamik
kaygilardan ziyade, karoser kalitesi ve estetik arayiglara dnem verilmesinin pay1 vardir

(Favre, 2007: 76).

Sonugta 20'ler boyunca orta sinif ve gilinliik kullanima ait, daha ulagilabilir,
deneyimlenme ihtimali yliksek ancak seckin sahnelerin betimlendigi illiistrasyonlar
ortaya c¢ikar. Yalniz bu sanatsal basarim her otomobil markasi i¢cin miimkiin olamaz.
Sadece biiyiik otomobil markalar1 Cappiello, Falcucci, Vincent ve Hohlwein ile Reuters
gibi usta ¢izerler ile ¢alisip, yiiksek sanatsal deger tastyan posterlere imza atarlar. Diger
firmalar ise renkli reklam illlstrasyonlarmin biiyiik prestiji oldugu 20'lere ayak
uydurarak, illiistrasyonlu basili islerle varoluslarini devam ettirmeye calisir (Favre,

2007: 33).
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2.5. Streamline ve “Klasik D6nem”

Iki diinya savasi aras1 donem aym1 zamanda genel olarak afis illiistratorleri ve
bu tezin konusu olan otomobil illiistratdrleri acisindan zirve donemidir. Otomobil
gelismis bati toplumlariin halklar1 tarafindan igsellestirilir. Giindelik hayat ve sehir
hayatinda artik yadirganmaz. Otomobil Ureticileri yarattiklar1 modellerde dis goériiniime

yogunlasir, stil olarak farklilasip, akilda kalicilig1 hedefler (Lopez, 2014: 52).

i 1932 1936 1940

#33-Ford #38-Ford #43-Ford
model V8 Roadster 4-dr sedan

#32-Mercedes Benz #37-BMW #42-Mercedes Benz
model 170 Model 326 Cabriolet model 230

UK

#31-Alvis #36-Rolls Royce #41-Aston Martin
5 20 Phantom I11 T m'

o 8 ) P T
N - 4 it
2 =
o
=
— ol
#30-Bugatti #35-Peugeot #40-Renault
46s 402 4-door berline
28
]
=
#29-Lancia Astura #34-Lancia #39-FIAT
\ Fixed Head Coupe Astura 1500 y

Gorsel 134: Sema, Klasik Donem, Jaafarnia, Bass, 2011, s10

30’larn  bir bagka karsiligi otomobil tasariminin  “klasik  dénemi”
olmasidir.**Klasik donem” bir baska deyisle Biiyiik Buhran ile 2. Diinya Savasi
arasindaki donemde iiretilmis otomobilleri kapsar. Bu dénemle birlikte otomobiller
kapsiil doneminde oldugu gibi kiibik ve diiz formlardan kurtulur. Daha akic1 ve giizel
otomobiller tasarlanmaya baslanir. Bunda iiretim teknolojileri ve kalip imkanlarinin
genislemis olmasi etkindir. Govde ile biitiinlesmeye baslayan, esey kivrimlara sahip
uzun camurluklar, bu camurluklar icine gomiilmeye baslayan aydinlatma gruplari,
aerodinamik kaygilarla geriye dogru akan, zarif karoser formlari, kalinlagmis, profili

azaltilmis lastikler ve bagaji arkada olan liiks ve biiyiilk binek arabalar donemin
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karakteristigidir. Tasarimcilar o dénemde -hiz1 anlamsal olarak en iyi imleyen iki arac
olan- ugak ve trenin dig formunu taklit edip, ilham alir. Form olarak ugaklarin sasi
yapisinin taklidi ile dururken bile hareket ediyormus gibi goriinen, akici ¢izgilere sahip
otomobiller yaratilir. Boylece kapsiil donemine gore tasarim dili daha biitiinlesik araglar
pazara hakim olur. G6z kisilip bakildiginda, resim ve grafik iirlinlerindeki, kiibik donem
araclarinin hareketinin betimlendigi illiistrasyonlara benzerler. Tasarimlar form olarak,
illiistrasyonlardaki kagis ¢izgileri ve hiz efektinin Art-Deco Uslubu ile gelik bedenlerde
gercege doniligmiis, tic boyut kazanmis hali gibidir (Jaafarnia & Bass, 2011: 10).

Modern toplum ve Amerikan riiyasinin “tasiyici” simgelerinden birisi olan
otomobil, hizla Amerika’da yayilir. Amerika toplumunun kisi basina diisen otomobil
sahipligi oraninda agik ara diinya liderligini daha 1930’larda elde eder. Kisi basina
diisen otomobil oram Birlesik Devletler’ de %22,7 iken, aym oran Ingiltere’de 5.4,
Almanya’da Ingiltere’nin yaklasik yaris1 kadardir. Italya’nin otomobillesme orani, her
bin kisiye 10 otomobil iken, Rusya’da her bin kisiye 5’den az otomobil diismektedir.
Otomobil Amerika’da, sik¢a goriilebilen, giinliik hayatin bir modern nesnesi iken,
suyun kars1 yakasinda ise olduk¢a nadir goriilen arzu nesnesi konumundadir (Heimann

& Patton, 2009: 9-15).

30’1lu yillar Amerika Birlesik Devletleri'nde Biiyiik Buhran yillar1 olarak kayda
gecer. Borsanin ¢okmesi ile birlikte etkileri Birlesik Devletler’ den biitiin Diinya’ya
yayilan bir ekonomik kriz hasil olur. Bu kriz otomotiv sektoriinu de derinden etkiler.
Ozellikle Amerikan Pierce Arrow, Mormon, Stutz gibi markalar bu dénemde hayatta
kalamaz. (Vaknin, 2008: 38). Buhran Donemi’nde kiicik otomobil atélyeleri yok olur.
Le Baron gibi bazi liiks otomobil iireticileri de tarihe karigir. Liikslin simgesi Cadillac
ise satiglarini siyahi Amerikali miisterilere acarak hayatta kalir! (Heimann & Patton,
2009: 155) Amerika'daki toplam otomobil Gretimi 1924-29 yillar1 arasinda yillik bes
bucuk milyonun Uzerinde iken 1932 de bir buguk milyonun altina diiser (Vaknin, 2008:
38). Kemerleri sikmak zorunda kalan otomobil firmalari, modellerini yizeysel
degisikliklerle yenilerken, ayni zamanda butln bir model ailesi, ufak degisikliklerle
birbirinden ayirarak, olabilecek en ekonomik bir sekilde olusturma formiiliinii isletir.

Asagidaki illiistrasyonda goriilecegi iizere, 1932 yilina ait Chevrolet iiriin gamini
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gosteren illlstrasyonda, otomobillerin birbirinden aslinda ne kadar kii¢iik farklarla

ayrildigi gozler oniline serilir (Vaknin, 2008: 44).

CHEVROLET
SIX

Gorsel 135: Chevrolet Six, Saturday Evening Post, 1932, VVaknin, s44

Blyilk Buhran ortaminda hayatta kalmaya calisan otomobil firmalar1 afis ve
reklamlarinda yeni bir yaklasima gecer. Bu yaklasgim, tipografi ve gorsel metinlerde,
firmanin finansman durumuna ne kadar saglikli oldugunu, gelecek yil igerisinde de
hayatta kalabilecegini ve yedek pargasi sikintisi yasanmayacagina dair bir dizi mesajlart
iletmek Uzerinedir. Ciinkii miisteriler otomobilleri aldiklar1 markanin bir sonraki seneye

batmayacagindan da emin olmak istemektedir.

ABD’de 30’Iu yillarin otomobil reklamlar1 ve afisleri genel olarak donemin
zorluklarint karamsarligin hiizniinii yansitmaz. Hem gorsel 6geler, hem de metinler
sasali, Ust siniftan insanlarin betimlemeleri yer alir. Planlarda, tasasiz bir sekilde
eglenen {ist siniftan zengin insanlarin vakur pozlari yer alir. “lyimser gelecek ve
gelisme” imgeleri siklikla illiistrasyonlarin ele aldigi konularin alt metinlerini olusturur.
Ornegin 30’larin ortalarina ait Britanya'da Alvis reklam: buna &rnek verilebilir.
Arabanizla ¢ikacaginiz uzun tatil turlari, kisa sahil gezintileri illlstrasyonlarda
sahnelenen senaryolardandir (Vaknin, 2008: 38,41).
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Gorsel 136: Pontiac, Saturday Gorsel 137: Alvis, The Sketch, 1935,
Evening Post, 1930, Vaknin, s41 Vaknin, s41

30’lar genel olarak ““streamlining™, aerodinamik sekillendirme ve bigak izleri
ile mitevellit yeni ve cesur tasarimlarin ortaya ¢ikmasii saglar. Bu ilk aerodinamik
yaklagim ayni1 zamanda firmalarin ekonomik Buhran firtinasinin iginden de kolayca akip
gecmelerinin de bir yoludur (Heimann & Patton, 2009: 155). Amerikan otomobil
ureticileri 1930’larda parasal sikintilarindan dolayi, teknik ve teknolojik ag¢idan
gelismeler yapmak i¢in giiclii yatirimlar gerektiren arastirma gelistirme faaliyetlerini
durdururlar. Cok daha az maliyet yaratan form, yiizey ve dis goriiniisii degistirmeye
yonelik iyilestirmelere yonelirler. BOylece aerodinamik tasarim ve stil ¢ilginligi dogar

(Vaknin, 2008: 42). Buna kisaca ““streamlining’ denir.

1930’larin ortalarinda GM metal tavanli ilk otomobili iiretebilmesi ile
otomobildeki *‘streamlining” devrinin basladigi kabul edilir. Sonrasindaki, hemen
birkac y1l icinde metal levhalarin biiytik preslerle istenilen sekilde biikdiliip sasi tizerinde
plakalar halinde birlestirilmesi teknigi, tim otomotiv sektériinde gézlemlenir (Heimann
& Patton, 2009: 155). ““Streamlining” genel hatlar ile her tiirlii kara, hava ve deniz
tagitinin, akigkan gaz veya sivi ortaminda en az direng ile hareket etmesini amaglayan

bir tasarim yaklagimidir. Sozliik anlamina bakildiginda, “bir seklin, hava akisina olan



134

direncini azaltmak” ifadeleri ile tanimlanir. ilhamin1 su damlas1 morfolojisinden alir

(Scott, 2002).

Resistance, 50%

Resistance, 15% Resistance, 5%

Gorsel 138: Sema, Temel formrlarin maruz kaldig1 kuvvetler,http://www.carbasics-
1950.com/images/ind4.bmp, http://www.aerospaceweb.org/question/aerodynamics/streamline/
streamline.jpg

Bilindigi tlizere, modern otomobilin tasariminin baslangicinda 4 tekerlek ve
koltuklardan olusan tasarim komponentleri yeterli iken, 20’li yillarla birlikte {istii kapali
ve daha konforlu araglarin yapimi talep edilmeye baglanir. Siiris konforu igin,
koltuklar, 1sitma ve sogutma sistemlerinin 6zellikleri referans kabul edilir. Otomobiller
is verimliligi arttik¢a, hizlar1 artar ve bu da aerodinamik tasarimi, hem estetik hem de
performans anlaminda zorunluluk haline getirir. Ayrica, riizgar tiineli ve gergek yol
testleri eski moda kdseli tasarimlarin biiytik riizgar direncine sahip olduklarini, bunun
da 6n camlar ve arka bélime vakum etkisi yaparak yol tutus ve konforunu olumsuz
etkilemesinin yani sira otomobilin yakit tiikketimini artirip, ciddi performans kaybina yol

actigini kanitlar. Asagidaki semada bu durum gozler oniine serilir (CarBasis-1950).

Ancak “streamlining” ile *“aerodinamik™ bilimi arasinda farklar vardir.
Aerodinamik, hareket halindeki hava veya diger gazlarin uyguladigi kuvvetlerle
ilgilenen bir bilim dalidir. Aerodinamik analiz ve konsept tasarimi konusunda uzman
aerodinamik ve ugak miihendisi Jeff A. Scott 2002 yilinda bu iki olgu arasindaki farki

su sekilde tanimlamustir;
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“Bana “streamlining” daha ¢ok formu, daha piiriizsiiz ve sik yapmakla alakali,
niteliksel bir terimmis gibi geliyor. Ama aerodinamik ise matematiksel denklem
ve deneysel olglmleri, kaldirma ve basma kuvvetlerini iyilestirmek igin
kullanan, niceliksel (kuantatif) bir bilim dali.”” (Scott, 2002)

Gorsel 139: Sema, Ayrodinamik tasarimin sagladigi disiik direng,http://www.carbasics-
1950.com/images/ind5.bmp

Seri liretimde gesitli buluslar ve isciligi gelistirmek arzusu ile blyuk Ureticiler
bile, miitevaz1 clizdanlara hitap eden, ¢ok makul fiyat1 dolayisi ile erisilebilir olan,
"klguk araba" simifinda iriinleri pazarda siirekli olur. Bu kavram 1930’larin ikinci
yarisinda da uygulamaya sokulur. Ciinkii Avrupa’daki bazi Almanya ve ltalya gibi
fagist hiikiimetlerin bir politika olarak, tiim halk smiflarin1 otomobillestirme

hiilyalarinin kabardig1 yillardir.

Fikrin temelinde, diizgiin ¢alisma ve giivenlik i¢in zaruri ekipmanlarin disinda
gereksiz biitiin unsurlarin otomobil donanimindan ¢ikarilmasi yatar. Bu fikrin en giincel
uygulamalarindan birini Renault'un eski bagkani Louis Schweitzer zamaninda Dacia
Logan ile yapilmis olup, biiyiik ticari basar1 saglanir. Uygun fiyatli bol satish kiiclik
arabalarin ilk 6rnegi daha 6nce bahsedildigi gibi, kuskusuz efsanevi Ford Model T olup,
reklamsiz ve sunumsuz olarak Diinya capinda 15 milyon adet satar. Ikincisi Vw
Kaplumbaga ile gelir. 2003'te Meksika Puebla'da biten kariyerine kadar toplam 21,5
milyon adet satis yaparak, Model T'yi tahtindan eder. Tabii ki Peugeot, Citroen, DKW,
Fiat, Austin ve Morris gibi markalar da bu alanda 6nemli otomobiller ¢ikarip giizel

satiglar yakalar (Favre, 2007: 103).
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Gorsel 140: Fiat Balilla, G. Riccobaldi, 1935, TCS. ,Favre, s114

Aslinda ismi "halk arabasi" olan VW, 30’larda halk ile bulusmayip, ¢ok azi
kullanima sunulur. Kurulan fabrika ve tesisler ile toplanan aylik taksit 6demeleri 2.
Diinya Savasi'nin patlamasi ile Alman hiikiimeti tarafindan gasp edilir. Fransa’da seri
tiretim kiigiik ve popiiler araba macerasi 1913, yilinda Peugeot'un Bébe ‘bebek’ modeli
ile baslayip, bayragr 1919'da deklare edilip, 1921'de piyasaya siiriilen Citroén 5CV
Trefle (yonca) modeli devralir (Favre, 2007: 104).

30’larin ikinci yarist itibari ile biitiin bu ¢ikan ucuz ve kii¢ciik modeller ile
kitlelerin hayal diinyasina otomobil imgesi ilmek, ilmek islenir. Yavas, yavas yukaridan
asagiya inen bir sosyal hiyerarside, her bireyin riiyalarina araba tohumu ekilip, uygun
sartlarda filizlenmesi beklenir. Asagidaki dramatik Peugeot 201 reklaminda oldugu gibi,
"onlarin riiyasi” 201'dir veya {iilkenin kilometre tasinin alegorisi olarak sunulurlar

(Favre, 2007: 112).
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Gorsel 141: Peugeot 201&301,G. Gorsel 142: Peugeot 201, Onlarin
Dutriac,1932, PSA.,Favre ,s113 Riiyast!..., ,Leur Réve!..., G. Dutriac, 1929,
PSA., Favre,s112

Atlantik’in kars1 kiyisinda: Avrupa’da 30’lar farkli yasanir. 1. Diinya
Savasi’nin kanli canli olarak yasandigi ve yeni g¢atismalara gebe olan hasimliklar
yaratarak, toplumlarin her kademesindeki insanlarin biling ve bilingaltina kazinir. Bu
durum sanatc1 ve tasarimcilar ig¢in de gegerli olur. Bu Avrupa’daki durumun tslupsal alt
yapisin1 hazirlar. Nazi Almanya’si ve Mussolini’nin Fasist Italya’sindan otomobil
sanayisi ve otomobil afis¢iligi s6z konusu oldugunda deginilmeden gec¢ilemeyecek

hikayeler ve tasarimlar barindirirlar.

Avrupal1 sanatcilarin iislup olarak Kiibizm'den etkilenmis, mago, zafer sever
tarzi; fagizmin yiikselisi sirasinda, genis kitlelere yayilan idealinden alir. Fasizm soslu,
mago Kiibizm zamanin goérsel sanatini etkiler. Almanya'da Naziler, Joseph Goebbels,
etkin propaganda yontemleri ile 1936 Berlin Olimpiyat oyunlarindaki tiim yarigmalari
gamal1 hag bayraklar ile istila ettirir. Nazi sembolleri sistematik olarak her yerdedir ve
buna tim posterler de dahildir. Nazi doneminin hiikiim siirdiigii yillarda Avrupa
genelinde yapilan yarislar ve fuarlarda, Alman temsilcilerinin karsilanmasi ve katilimina
kabul gonulsuzce olur. Cunki Alman otomobil ve tanitim posterlerinin politik
muhtevast gidilen iilkelerdeki yetkilileri rahatsiz eder. Uzerinde seytamin miihriinii

barindirmas1 g6z ardi edilir ise, bu otomobil posterleri ve illiistrasyonlari, Alman
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otomotiv tarihi ve illustrasyonlarini belgelemesi agisindan yok sayilamaz. Yine de, Nazi
Almanya’st donemi birkag parlak illiistratoriin dogumuna sahitlik eder. Victor Mundorff
ve Theo Matejko bunlardan ikisidir. Mundorff”un gercekgei ve klasik ¢izgileri otomobil
yariglar1 ve rekor deneme organizasyonlari i¢in ¢ok uygun olur. Nazi déoneminde bugiin
Audi olarak bilinen Auto Union i¢in, 2. Diinya Savasi'ndan sonra ise Volkswagen i¢in

parlak poster tasarimlarina imza atar (Lopez, 2014: 55).

GROSSER BERGPRElS VON
DEUTSCHLAND AM GROSSGLOCKNER

ans Stuck

gen 1938,

SIEGER AUF AUTO UNIbN

erreicht beste Zeit des Tages 20:15 = 74,67 km/st und wird auch

IMPORTEURS DER DKW-AUTOMOBIELEN EN MOTORRIJWIELEN

DEUTSCHER PERQMEISTER fir Rennwagen 1938 HAART NIBBRIG & GREEVE N.V.
Gorsel 143: Auto Union, Victor Gorsel 144: Auto Union, Victor
Mundorff,1938, http://www:.historics.co.uk / Mundorff,1935,
media/184050/automobilia%20a006%2010t190. http://i.imgur.com/AWYdddz.jpg

Ljpg

Matejko ise ideolojik alt metinler iceren ve Nazi Almanya’sinin kutsal
yenilmezligini ve giliciine vurgu yapan disavurumcu ¢izimler gergeklestirir. 1934 yili
yariglar i¢in ¢izdigi afiste, tim rakiplerini geride birakan yarig otomobilinin arkasini
betimler. Vizor arkaya, geride birakilmis olan diisman (Ulkelerin otomobillerine
donlktir. Yaris arabasimin sirt difiizoriiniin en {stinde Nazi bayragi, bel disti
kisimlarinda ise diger katilimer iilkelerin bayraklari siralidir. Kompozisyonun sag
altinda milliyeti meghul, geride birakilmis bir aracin sol tekerlegi goriiniir. Bu afis hem
siyasi propaganda hem de sportif iddia gostergesi olarak iki iglevli olarak kullanilmis ve

gelecek giinlerdeki hasimliklarin ve zaferlerin habercisi olur.
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Gorsel 145: Auto Union, Victor Mundorff,1935, http://www.affichesmarci.com/media/catalog
/product/cache/1/image/9df78eab33525d08d6e5fh8d27136€95/0/1/01971-victor-mundorff-weltrekorde-

auto-union-1937.jpg
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Gorsel 146: 1934 Berlin Uluslararasi
Otomobil Fuari Posteri, Theo Matejko, 1934,
http://ic.pics.livejournal.com/nickmix01/470672
49/126190/126190_original.jpg

Gorsel 147: Gorsel, 1934
Narburgring Pisti Almanya Grand Priksi
Posteri, Theo Matejko, 1934,
http://ic.pics.livejournal.com/nickmix01/470672
49/126190/126190_original.jpg
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Provokator ve rahatsiz edici yapilar1 nedeniyle Nazi donemi otomobil afisleri
Belle Epoque donemi otomobil afiglerine oranla ¢ok daha az biriktirilerek, giiniimiize az
sayida ulagir. Pek cogu, yikilan rejimi fazlasi ile hatirlattigi icin, yenilgiyitakip eden
yillarda yokedilir. O donemde diisman olan iilkelerin koleksiyonculari, simdi muazzam

paralar harcayarak bu posterleri satin alma yarisindadir (Lopez, 2014: 55).

Ancak 30’lar Almanya i¢in hep karanlik ve provakatif afisler donemi degildir.
Bir 6nceki boliimde caligmalarina degindigimiz Bernd Reuters galismalara 30’lar da
da devam eder. Berlin’den bir siire Alman markalarma, 1933’deki Nazi iktidarindan
sonra gecisli olarak Ingiliz markalarina ¢alismaya baslar. 30’lar ile gériilen otomobil
tasarimlarindaki “‘streamlining” ve reklam tasarimlarinda gergekei iisluba sahip renkli
illustrasyonlar, Avrupa’da hakimdir. Art-Deco ise ABD kadar olmasa da hem otomobil
karoserinde, hem otomobil illistrasyonunda kendine yer bulur. Ancak Avrupa’da daha

cok afiglerde Art-Deco etkindir, araglarda ise ““streamlining™.

e =——  Vollkommen in ihrem Bervich kann nor cine tech-

nische Spiteenbeisung sein. Diese stz such Anpassung der Form — Strom-

form beim schnellen Fahrscug vormus. n I' l‘ E IE il ..|-|,.||..: wrrpeluse Keale Th o ik nilen
MR e mtatan VAR LE B
Gorsel 148: Adler — Streamline, Gorsel 149: Adler reklam gorseli,
“Adler - Die Stromform”, Bernd Reuters,1938, Bernd Reuters,1939,

http://www.carstyling.ru/entry/3578/ http://www.carstyling.ru/entry/3578/
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Gorsel 150: Adler Trumpf, Bernd Gorsel 151: Wanderer W21/W22 -
Reuters,1933,http://www.carstyling.ru/entry/35 Sechszylinder mit Schwingachse, Bernd
78/ Reuters,1933,http://www.carstyling.ru/entry/35
78
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Gorsel 152: Wolseley Super Sixes, Gorsel 153: Wolseley 10'40HP &

Bernd Reuters,1936, 12'48HP - The Autocar dergi kapagi, Bernd
http://www.carstyling.ru/entry/3578/ Reuters, 1936,

http://www.carstyling.ru/entry/3578/
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1939, http://www.carstyling.ru/entry/3578/

Gorsel 155: Fiat, Giuseppe
Riccobaldi,1930, Barabino&Graeve,Cenova,

Lopez, s75

Eagmis Ewvacasuian
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Gorsel 156: Fiat 1500, Giuseppe
Riccobaldi, 1935,Barabino&Graeve, Cenova,
Lopez, s74
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Gorsel 154: Adler 2,5 litre - Zamanin 6niinde ol, “Der Zeit Voraus Sein...”, Bernd Reuters,
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Binek karosere sahip araca, Fransizlarin "berline” , Anglosaksonlarin "sedan” ,
Almanlarin "limousine" demesi arastirilmasi gereken bir noktadir. Binek otomobile,
Frankofonlar tarafindan bir Alman sehri olan "Berlin” adi vermis gibi dururken,
Anglosakson ABD’li ve ingilizler ayn1 kasaya, bir Fransiz sehri olan "Sedan" ismini

vermis gibidir.

Marius Berliet, Fransa'da kamyonlar1 ile {inlii bir firma olmadan 6nce, 1905'de
Louis Renault ve André Citroén ile birlikte her seyi ile tek tesisten ¢ikma otomobiller
tiretenler icinde dnemli bir yer edinir. 1900'lii yillarda Fransa'da 600 den fazla otomobil
markas1 varken, aslinda bunlarin 6nemli bir kismu sadece karoser fireticisi olup,
motorlar1 Dion ve Panhard & Levassor veya yurtdisi firmalardan tedarik eden montaj
sanayicileridir. Marious Berliet 0rettigi otomobillerin  nli sayesinde Kuzey
Amerika'dan American Locomotive Company ALCO'dan ortaklik teklifi alir. Bu
ortaklik grafiksel olarak Berliet logosuna da yansir. Cephe tarafindan, korkuluk
tamponlar1 goriinen bir lokomotif mavi zemin iizerine disi olarak yerlestirilir. Asagida
logonun Art-Deco vitray uygulamasi goriiliir. 30'larda retilen 944 modeli ve 9 ve 11
Bg'lik "Dauphine"(yunus baligi) modelleri, saheserleri arasindadir. Berliet markasi

1939 yilinda otomobil iiretiminde son verir ve kamyon iiretimi ile varligina devam eder
(Favre, 2007: 86).

Gorsel 157: Berliet logosu vitrayi, Gorsel 158: Berliet 944,”Buytk
Lyon'daki Marius Berliet burosu, FB.,Favre, s86 memnuniyetin arabasi”, La voiture de grand
satisfaction, Draeger, FB., Favre ,s86
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"Uygulamada miikemmelligi olmayan tasarim, hi¢bir seydir."
Ettore Bugatti, Akt. (Favre, 2007, s. 88)

1884 Brescia, Italya dogumlu olan Ettore Bugatti, Dion markas1 altinda
otomobil endiistrisi ile tanigir. Heniiz 17 yasinda “le type 1" adindaki ilk arabasini
tasarlar ve Milano'da 6diil kazanir. 1902'den 1908'e kadar gesitli otomobil firmalar1 igin
calisan Bugatti, 1909 yilinda Molsheim' da kendi ismini tagiyan firmasini kurar. Bir
mekanik dehas1 olarak Ettore, 1910 yilindan, 1947 yilina kadar yaklasik 7500 adet
performans otomobili tasarlayip, iiretir. Otomobillerinin bir¢ogu zamana meydan
okuyan estetige sahiptir. Araclarinin at nali sekilli radyator 1zgarasi, firmanin yaris
pistlerindeki alametifarikasina doniisiir. Tip 35 prototipi daha sonra bir spor arabaya
dontisecek ve 20'ler ve 30'lar boyunca iinlii bir model olacaktir. 1926'da pek basari
yakalayamayan sinirli sayida tiretilmig Royal (Tip 41) modeli, sonrasinda ise oglu Jean
Bugatti'nin liderliginde tasarlanip 600 adet iretilmis, yaris versiyonu 1937 Le Mans 24
saati kazanan Atlantic Coupe (Tip 57) yapilir. 3,3 litrelik 200bg iireten makineye
sahiptir. Bu ¢cocuk 1939'da bir test siiriisiinde kendisi ve babasinin 6liimiine sebep olur.
Jean kazada oliirken, babasinin da cesaretini 6ldiirtir. 1947'de markay1 Ettore Bugatti

elinden ¢ikarir (Favre, 2007, s. 88).

Gorsel 159: Bugatti, Réne Vincent, Gorsel 160: Bugatti Royal Sedan,
1930, TF., Favre, s88 1932, Edita, Favre, s89
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20’lerin ortalar1 ile 30’lar otomobil sanayisi ve otomobil kiltiirii agisindan en
verimli gegen yillardir. Bu dénem Bati Kultlri’niin tirettigi artefaktlarin genel olarak
asir1 savurgan cilgin ve guzel olarak tanimlandigi bir dénemdir. Avrupa'nin basi
yenilikler, modernlik, llks tuketim, eglence, gece hayati, miizik ¢ilgin partiler, uzun ve
pahali deniz yolculuklari, kitadan kitaya gegen tren seferleri, havacilik rekorlar ile
donmektedir. Kaymak tabaka, turlar ile yeni yerler kesfedip, sahil bolgelerini populer
hale getirir. Art Nouveao, Futlrizm, Art-Deco gibi sanat akimlart modernligi
kutsamaktadir. Scott Fitzgerald’in Great Gatsby eserindeki Paul Morand karakteriyle
bu hayat edebiyata da yansir (Lopez, 2014: 52). Sonrasinda ayni karakteri sinemada
Leonardo Di Caprio canlandiracaktir. Bu kosullar altinda, bazen sedan, coupe veya
convertible kasaya sahip likks modellerin illiistrasyonu, fakli boyutlardaki afisler ile
caddeler ve bayii diikkanlarini siisler. Ayrica maliyetli brosiirler biitiin halkin talebine
acik olup, ozellikle varlikli miisterilerin evlerine gonderilir. Seckin dergilerin reklam
sayfalarinda, afislerde yer alan renkli illiistrasyonlarin aynilar1 basilir. Bu sayfalardaki
ilanlarin genelinin siyah beyaz oldugu goézden g¢ikarilmamalidir. Broders, Kow, Geo

Ham ve Mundorff gibi sanatgilar donemin parlak islerine imza atarlar (Favre, 2007: 76).

VOUS PRESENTE SA ?}(

~DYNAMIC.. L

= LA VOITURE NOUVELLE =

ET VOUS INVITE A LA JUGER VOUS -MEME

CHENARDWALCKER

40, EUE S WMOULN DE LA TOUE,  GERNIVIUERS (SERE|
DEMANDEZ UN ESSAI A L'USINE OU A L'UN DE SE5 400 AGENTS

Gorsel 161: Panhard Dynamic, Gorsel 162: Chenard Walcker, Geo
Alexis Kow, 1939, BF. ,Favre, s92 Ham, 1936, BF. , Favre, s92
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Gorsel 163: Mercedes, In den Frithling mit einem Mercedes, ilkbaharda bir Mercedes ile,
Hermo, 1931,Favre, s83

Konu liks ise Mercedes-Benz afislerine deginilemeden gecilemez. Heniiz
20’ler ve 30’larda marka kendisini liiks ve kalite kavramlar ile iligkilendirmistir.
Semantik ve semiyotik anlamda iddiali metinler her zaman afislerde yer alir. Elde
ettikleri imge dolayist ile 20’lerdeki Weimar Almanya’sinda ve 30’lardaki Nazi
Almanya’sinda bas taci edilir. Yukarida, Japon sakuragigegi (kiraz ¢icegi) ve kadraj
estetiginin yansimasi gozden kagmaz. Asagidaki afiste ise slogan gayet iddialidir.
“zaman ve mekdnin efendisi” olarak Ziihre yildizi logosunun hakkini vererek kendisini
tanrilagtirir.  Ismini, Benz’in Avusturya dagiticis1 olan, Macar asilli Avusturya
Imparatorlugu vatandast Emil Jellinek’in kizi Mercedes’ten alan marka, 30’lar itibari
ile sadece Avrupali hanedanlarin garajlarinda degil, Uzak Dogu’lu hanedanlarin

garajlarma da  bulunabilen statliyii imleyen bir markaya doniismiistiir.
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- MERCEDE/ - ERCEDE/-BENZ
Gorsel 164: Mercedes-Benz model Gorsel 165: Luxus Mercedes-Benz,
770, 1935,“Uzay ve zamanin efendisi”, Offelmeier, 1935, DC. , s82

Herrscher iber raum und zeit, 1935, DC. , s82

CONFORT

Conpuite INTERIEURE SALMSON 5 4 D

Gorsel 166: Salmson S 4 D, 1934, Gorsel 167: Garage Dar EI Maghzen,
https://s-media-cache ak0.pinimg.com/736x/a0 Fas, Slaoui Koleksiyonu, Favre, s84
/db/5e/a0db5e81e7923ca68831a886e58b7801

JP9
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32 liter-75P5-130 km Spitrengeschwindigkeit - 118 km Autobahn-Daverleistung
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Gorsel 169: Der Neue Audi, AUDI, Gorsel 170: Audi Cabriolet, V.
Favre, s94 Mundorff, AUDI, Favre, s94



HOTCHKISS GREGOIRE

A LA POINTE DU PROGR'.

Gorsel 171: Hotchkiss Grégoire,
Alexis Kow, CE. , Favre, s97

Gorsel 173: DKW, V. Mundorff,
AUDI, Favre, s97

DELAGE

FRTY TR

Gorsel 172: Delage,J.
Jacquelin,1939, TF., Favre, s97

Gorsel 174: Gorsel, Dodge,1938,

EK., Favre, s97
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Ayrica 30’larin otomobilleri ABD’de gittikge en boy ve yilkseklik olarak
genislemeye baglar. Ayrica bu fiziki genlesmeye kosut olarak, otomobil illlistrasyonlar:
da araclarin gercekte olduklarindan daha uzun ve genis cizilmeye baglanir. 1933 yilina
ait Oldsmobil reklami bu duruma 6rnek verilebilir. Illiistrasyonda sedan ve coupe
versiyonu bulunan ara¢ oldugunda daha uzun ¢izilir. Otomobilin Gzerinde bulunan,
omuz gizgisi boyunca boydan boya ilerleyen krom detaylar, ortam i1s1gina nazaran
oldugundan daha 1s1ltil1 betimlenmistir. Mizansen iginde, ikiser tane ayna yerlestirilerek
otomobilin ayn1 anda arka tarafinin da izleyici tarafindan goriilebilmesi saglanir. Evet,
otomobil hayali bir galeride izleyiciye sunulmus ve galeri ayagina getirilmistir (Vaknin,
2008: 42-43).

T HE NEW OLD SMOBILES

Gorsel 175: The New Oldsmobile, Collier’s Weekly, 1933, VVaknin, s43

Otomobillerin teknik 6zelliklerinden ziyade dis goriiniisii ve tasarimi, Satis
stratejisi ve pazarlama unsuru olarak énemli hale gelir. 1933 Chicago, 1939 New York
fuarlarinda gelecegin araba konseptleri sergilenir. Bu konsept araclar, takip eden
yillarda Chrysler Air Flow, Lincoln Zephyr ve Continental modellerine doniisiirler ve
dénemin ucak miihendisligi teknikleri ile tretilip sekillendirilmislerdir (Heimann &
Patton, 2009: 155).
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LINCOLY
| JEP YN

LINCOLN-ZEPHYR V-12 -S5D

Gorsel 176: Lincoln Zephyr V12 ve V12 coupe, 1936, Heimann&Patton,2009, s185, s186

General Motors icadi olan, her sene yeni bir model ¢ikartmak moda ve yenilik
hissiyatinin korunmasi saglar. Stil boliumi sorumlusu, bas tasarimcisi Harley Earl
gorevlerinin, “eskimeyi (modasini gecirerek) hizlandirmak” oldugunu itiraf eder. Ama
Otomobillerin motorlarinda ve teknik aksamlarinda hicbir iyilestirme yapilmaz.
Ornegin, General Motors 1929 yilinda tamittigi 8 silindirli motoru, 1954 yila kadar
cesitli modellerinde kullanilmaya devam eder. Judy Vaknin bu bilgileri David
Gartman’in Auto-Opihum adli eserinden alintilayarak paylasir (Vaknin, 2008: 44).

1930’larda gozlenen aerodinamik ara¢ yapma modasi, aslinda sadece yizeysel
bir sekillendirmedir. Pratik olarak, arabalarin ¢oguna bir acrodinamik katkis1 yoktur. Bu
donemle birlikte otomobil tasarimi daha biitlinlesik ve yekpare hissedilen bir yapiya
kavusur. Camurluklar farlar, tamponlar ana kasaya entegre edilmeye baglanir.
Otomobillerin zengin ve stil sahibi gériinmesine yardim eden krom seritler, enlemesine
birbirini tekrarlayan parlak Art-Deco plakalar, otomobil yiizeyini isgal etmeye baslar.
Bu yuzey eklentileri ucuz maliyetlidir, ancak otomobile yaptig1 psikolojik katma deger
cok daha paha bicilmezdir. Gergekten de aerodinamik yasalar ¢ergevesinde tasarlanmis
ilk Amerikan arabasi Chrysler Air Flow 1934 yilinda pazara sunulur. Fakat bu otomobil

ticari olarak basarisiz olur. Tasarimi zamanin Oniindedir. Goreceli olarak kisa, egimli
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motor kaputu aerodinamik olarak sekillendirilmis biitiinlesik ¢amurluklar1, gévde icine
gémiilmiis farlari, egimli arka bagaj ile kendinden sonraki otomobil tasarimcilarina

ilham kaynagi olur.

FLORIDA HIGHLIGHTS

SKETCHED IN AND AROUND MIAMI BY FLOYD DAVES

] - JCHEVROLLT

Six=¢vlinder |n riormance without
added cost for gas. oil or upkeep

D} b(l“) JT.:"M",’.L‘.W.
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Gorsel 177: Chrysler Airflow,1935, Gorsel 178: Chevrolet Six, Saturday
Vaknin, s45 Evening Post, 1930, Vaknin, s47

Bu yillarda Amerika Birlesik Devletlerinde yapilan anketlerde, potansiyel
alicilarinin beklentileri; genis bas ve diz mesafesi, kolay agilan ve binilebilen kapilar,
daha az ve sade siislemelerde sahip kromsuz yiizeyler olarak belirlenmistir. Ancak
pratikte sonuclar dyle olmaz. Otomobilin goriiniisiine gore satin alma egilimleri hicte
rasyonel olmayan sekilde gergeklestirilir. Otomobil alimlarini, statii istegi ve bedensel
arzulara gore gergeklesir. 1930°lu yillardaki otomobil reklamlar1 ayni zamanda
misterilerine {irtinlerinin ne kadar ekonomik oldugu yoniinde propaganda da yapar.
1930 yilina ait Chevrolet Six reklammin illistrasyonunda, aracinin iginde memnun bir
ifade ile benzin istasyonu pompacisina gulimseyen bir siirlicii goriiliir. Yukaridaki
advertorial metinde ise saglanan ekonomi wuzun, uzun anlatilir. Baglikta ise
performanstan 6diin verilmeden ekonomi yapilacagi vaat edilir (Vaknin, 2008: 45-47).
Ford diiz V8 motoru 1932 yilinda, Cadillac gibi st sinif otomobillere 6zgii bir secenek

olmaktan ¢ikararak, orta sinifa sunar. Béylece Bonnie & Clyde gibi su¢lular dahil genis
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halk kitleleri, yliksek beygir giicii ve torkun ne demek oldugunu tecriibe eder (Heimann
& Patton, 2009: 184). Grafiksel olarak Ford’un reklamlarda kullandigi V8 logosu
matematikteki sonsuzluk isaretinin geometrik olarak sola ve perspektif olarak saga yatik
V harfinin igine yerlestirilmesi ile olusturulur. Bu logo, ileriyi, sayfanin sagini

gostererek gelecegi ve sonsuz giicle ilerlemeyi simgeliyor gibidir.

Gorsel 179: Ford V8, “Otomotivdeki Gorsel 180: Ford Fransa, V8afisi,Bu
en blyik heyecan, “The greatest trill in Ford tarafindan yapilan serbest ok atist
motoring”,Anonim,1932, http://oldcarandtruck ilerlemenin yolunu gosterir, “Cette fleche
ads.com/Ford/1932_Ford01_Ad.jpg décocheé par ford montre la route du progress”,

Anonim,1933, Lopez, s77

Otomobil tasarimlarinda 30’larin ikinci yarist itibari ile Art-Deco tasarim
akiminin 6gelerinden olan paralel ¢izgiler, otomobil karoser yizeylerine krom dekorlar
olarak uyarlanir. Cogu kez radyator 1zgaralarina ve radyatdrden kaputa uzanacak sekilde
uygulanan bu ¢izgiler, dénemin Amerikan arabalarinin tasarim karakteristigine dontisiir
(Heimann & Patton, 2009: 176). Asagidaki illiistrasyonda 1935 Pontiac firmasinin,
ayrint1 plan olarak kadrajlanmis, aracin radyator ve kaput kaplamasini betimleyen siyah
beyaz illistrasyonu gortlmektedir. Sloganda ise "tekerlekli en giizel sey"” yazilarak iddia

pekistirilir.
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THE MOST
BEAUTIFUL THING
ON WHEELS

Gorsel 181: Pontiac, Most beatiful thing on wheels, 1935, s 176

1934’deki Air Flow basarisizligindan sonra, bu “‘streamline’ araglar o kadar
populer olur ki, donemin yerel Blues sanat¢ilarindan olan Robert Johnson “Terraplane
Blues”adli pargasini, 1936 Hudson Essex Terraplane (yer ucagi) modelinin hizindan
ilham alarak yazar. 1938 yilinda sarki sozleri, firmanin reklamlari igin degistirilir ve ilk

jingle ornekleri radyolarda duyulmaya baglanir (Heimann & Patton, 2009: 156).

Profesyonel reklam tanrilarinin ve reklam ajanslarmin daha c¢ok otomotiv
sektoriine hizmet etmeye baslamasi ile birlikte, otomobil illiistrasyonlarinin arka
planinda mesajlarin alt metinlerini olusturacak olan yardimci 68eler yer almaya baslar.
Bu veriler zaman zaman bir yolcu ugagi, zaman zaman zeplin bazen de zamanin en
modern mimari yapitindan bir kesit olur. Yaratilan mizansenin arka planinda
yerlestirilen bu 6geler, modernlik ve teknolojik mitkemmelligi imler ve otomobil sureti
ile iliskilendirir. Art-Deco mimari stili ile yapilmis olan, birbirine esit araliklarla yatay
ve dikey olarak yerlestirilmis tasiyict bloklar ve diger mimari 6geler ile otomobil
tizerindeki bunlart hatirlatan krom Art-Deco siislemeler otomobil illistrasyonlarindaki

kompozisyon diizenlemelerinde 6ne ¢ikarilan ve iliski kurulan plastik degerler olur.
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any other cars in the world! . Y
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IT'S “BARGAIN YEAR” IN HUDSON SHOWROOMS

Gorsel 183: Chrysler for 1938, 1938, Heimann&Patton,2009,5188



156

Diinyanin en modern arabasi ile diinyanin en modern otelinin bir kesiti ayni

reklam illistrasyonunda Esquire dergisinde bir araya gelir (Vaknin, 2008: 50).

/%f/{%f// PRESENTS

E THE NEW SIXTY-TWO

» THE XEWEST CAR IN THE WORLD

I——
Gorsel 184: Cadillac Sixty- Two, Jon Gorsel 185: Cadillac Sixty Special,
Witcomb, Esquire, 1939, Vaknin, s51 Jon Witcomb,1938,Heimann&Patton,

2009,s187
Ucak miihendisliginden alinan feyz, sadece yapisal olarak kalmaz. “Ugak”
kelimesinin ifade ettigi anlam g¢ergevesinden yararlanma adina bu araglarin reklam
illiistrasyonlarinda ugaklar da yer alir. Otomobil ugagin yanina park etmis olarak
betimlenir. Ornegin 1938 Cadillac 60 Special reklaminda Boeing Clipper in &niinde
durur. Yan basamagi olmadan tasarlanan ilk arabalardandir (Heimann & Patton, 2009:
156).

Burada Amerikan realist basin illiistrasyonu anlayisini  en  6nemli
temsilcilerinden Jon Whitcomb’ a ayr1 bir parantez agmak gerekir. Yeni bir on yilin
arifesinde iken 1938-40 yillar1 arasinda GM Cadillac i¢in yaptigi illiistrasyon serisi
dikkat cekicidir. Cizerlik orneklerini ilk olarak Collier’s Weekly’de gostermeye
baslayan Whitcomb, sonrasinda Good Housekeeping, McCall's ve Playboy gibi dergiler
icin kapak ve i¢ sayfa illlistrasyonlar1 ¢izer. Geng ve yagiz erkekler ile giizel ve 1s1ltilh
kadinlar1 oldukga gergekgi bir tarzda ¢izdigi reklam illiistrasyonlari sayesinde yayincilik

sektoriinlin aranilan g¢izerleri arasina kisa zamanda girer. Tezimizin konusu olan
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otomobil illiistrasyonlar1 alaninda ise aym 1siltt ve gercekeiligi tasir. Ancak renk
paletine dogada ve giinliik hayatta pek birbirleri ile eslesmesi kolay olmayacak renk
cemberi semalart kullanir. Arag renkleri ile ortam arasinda, Ucli ve dortlii karsit renk
semalar1 ile triad renk semalarinin doygun kromali uygulamalarini kullanir. Ortam ve
hava tamamen sinematografiktir. Renkli spotlar ile dramatik bolgesel aydinlatmalar,

Whitcomb eliyle mizansene yerlestirilir.

. |
T Cinlillaer Mates S ¥ T [ o ] - Pris ] e
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) L IR el :

Gorsel 186: Chevrolet Sixty-Two,Jon Witcomb, 1940,
http://www.carstyling.ru/resources/entries/4802/1940-Cadillac-Sixty-Two-(Jon-Whitcomb)-02.jpg
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THE REWEST CAR 1IN THE WORLE

Gorsel 187: Chevrolet Sixty
Special, Jon Witcomb,1938,
http://lwww.carstyling.ru/resources/entries/4802/
1938-Cadillac-Sixty-Special-(Jon-Whitcomb)-
01.jpg

Gorsel 188: Chevrolet Sixty
Special,Jon Witcomb, 1938,
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http://www.carstyling.ru/resources/entries/4802/
1938-Cadillac-Sixty-Special-(Jon-Whitcomb)-

02.jpg

SEE AND DRIVE THE PRECEDENT/BREAKIN
NEW CADILLAC

/f’/; SPECIAL £
L 7

THE REWEST CAR [N THE WORLS

WE ZARE YOU T0 DRIVE )
THE CADILLAC | - 5 L)
3 /::’.7/('/ SPECIAL
(35

o ANE CHALLENGE ONE WORE GF THIS EXTHUSIASTIE OWNERT COMMENT !

Gorsel 189: Chevrolet Sixty
Special,Jon Witcomb, 1938,
http://www.carstyling.ru/resources/entries/4802/
1938-Cadillac-Sixty-Special-(Jon-Whitcomb)-
04.jpg

Gorsel 190: Chevrolet Sixty
Special,Jon Witcomb, 1938,

http://www.carstyling.ru/resources/entries/4802/
1938-Cadillac-Sixty-Special-(Jon-Whitcomb)-

05.jpg
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“THATS THE

ROOMIEST AND

MOST COMFORTABLE

CADILLAE

{f
hys
ASPECIAL

“NOW

FLL SHOW YO

HOW TO FLY

CADILLAC
A7
¢ SPECIAL

Gorsel 191: Chevrolet Sixty

Special,Jon Witcomb,1939,
http://lwww.carstyling.ru/resources/entries/4802/
1939-Cadillac-Sixty-Special-(Jon-Whitcomb)-

02.jpg

Gorsel 192: Chevrolet Sixty Special,

Jon Witcomb, 1939,
http://www.carstyling.ru/resources/entries/4802/
1939-Cadillac-Sixty-Special-(Jon-Whitcomb)-

05.jpg

One out of Tivo
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1o be Frue!
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DRIVE THE FINEST-PERFORMING CAR EVER BUILT

CAD . D
IR | 27 seecialL
5 C

THE REWEST EAR 1# THE WORLS

Gorsel 193: Chevrolet Sixty Special,

Jon Witcomb, 1940,
http://www.carstyling.ru/resources/entries/4802/
1940-Cadillac-Sixty-Special-(Jon-Whitcomb)-

02.jpg

Gorsel 194: Chevrolet Sixty Special,

Jon Witcomb, 1938,
http://www.carstyling.ru/resources/entries/4802/
1938-Cadillac-Sixty-Special-(Jon-Whitcomb)-

03.jpg
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3. BOLUM
PROPAGANDA VE OTOMOBIL

3.1. I1. Diinya Savasi’nda Otomotiv ve Propaganda

1 Eyliil 1939 Polonya’nin Almanlar tarafindan isgali ile bagladig1 kabul edilen
2. Diinya Savagi, ABD’nin aktif olarak katilimindan yaklagik iki sene Oncesine kadar
Avrupa anakarasinda mutlak bir Alman istiinliigii tesis eder. Sovyetler de kendi
sahanligindaki kiiglik devletleri ele gegirir. Sicak savasin Avrupa ile Amerika arasindaki
baslangici arasindaki iki senelik fark hemen her sey gibi, otomobil reklamlarina da
yansir. Ozellikle ABD cephesinde uzaktan teyakkuzla seyredilen bu olaylar 6ncesinde
Alman ve Italyan devletlerinin 30’lar boyunca otomotiv, havaciliktaki ve genel olarak
endiistrilesmedeki basarilar1 6vgii ile karsilanir. Bu c¢ok uzun siirmeyecektir. Once
anlagmazlik, sonra husumet en sonunda hasimlik ile evirilen Bati Medeniyeti’nin
uluslar, yarattiklar: tiim insan yapisi vekil ve artefaktlar ile birbirlerini bigmeye baslar.
1939 ila 1945 arasi siirecek olan Diinya tarihinin gordiigii en kanl topyekiin savas olan
Ikinci Diinya Savasi siiresindeki olaganiistii hallerden otomobil endiistrisi ve
reklamciligi da kendine diisen rolii layig1 ile oynar. Hem Miittefik iilkeler, hem de
Mihver devletlerin otomobil firmalari, propaganda ve uluslar ile dayanistigmnin bir

gostergesi olarak kendi ilan ve reklamlarini yaymlamaya devam ederler.

1939 yilinda patlak veren Ikinci Diinya Savas1 Avrupa'daki otomobil Gretimine
bir anda son verir. Amerika'da ayni etki 1941 yilindaki Pearl Harbor saldirisindan sonra
gerceklesir. Otomotiv sektorii, Birinci Diinya Savasi ile birlikte girdigi role, ikinci defa
gider. Bantlarda mihimmat ve savas malzemesi, ayrica tekerlekli ve paletli savas araci
{iretimine baslamir. Ornegin General Motors top mermisi, bombalar, ugak miithimmati
uretirken, Ford iiretim bandindan agir bombardiman ugaklarinin iretimine baslar.
Ingiltere'de Alvis ile Rolls&Royce birlikte ugak motorlarnin imalatinda gérev alir.
Diger Ingiliz markalar1 da savas sanayisi i¢in kendilerini evirirler. Ikinci Diinya Savasi
boyunca ABD otomobil firmalar1 savas ekonomisinin getirdigi kosullarla birlikte {iretim

kapasitelerini iki katina ¢ikarir (Vaknin, 2008: 54).



161

1940’lar ile birlikte 6zellikle ABD’de otomobil morfolojisinde krom panjurlar
one c¢ikar. 30’lardan itibaren kiiresel manada otomobil tasariminda goriilen Art-Deco
etkileri ve dikey krom g¢izgilerden miitevellit dikey yerlesimli dikdortgen yuzler, 40’lar
ile beraber Amerikan tarzin1 6ne ¢ikaracak sekilde Avrupa’dan farklilagsmaya baslar.
Otomobil panjurlar1 “andromorfik yiizlesme” surecine girer. Metal bloklar iki

camurluga dogru genisler.

Otomobil tasariminda 6zellikle ABD’de bu yiizlere yogunlasan tasarimcilar,
illiistrasyon ve tanitim gorsellerinde de ayni odaklanmayi talep eder. Krom 6n panjur
tasarimlarinin adeta pornografi derecesinde illiistrasyonlarda one c¢ikarilir. Yakin
plandan ve araca kutsallik ve izleyicide acizlik uyandiracak sekilde kopek bakis
acisinda kadrajlanarak cizilmis illlistrasyonlar, donemin yeni unsurlar1 arasindadir.
Clnkl araglarin  burunlarinin 1zgaralarin enine genisleyip, taninmalarini saglayan
yiizlere doniisiip, tasarimsal kisilik kazanmasi 30’larin sonlar1 ile baslayan 40’lar ile

olgunlasan siirece denk gelir (Heimann & Patton, 2009: 240).

—

/////’// OF THE

FAMOUS SILVER STREAKS

Tne VEW POVTIACD)

Gorsel 195: Pontiac, 1945,Heimann&Patton, 2009, s243
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1950’lerde ise 6n panjur tasarimlarmin ““yiz”” olarak kullanimi belirgin olarak
devam eder. Ornegin 1963 basimi 53-63 MOTOR’s Kitalararasi otomobil tamir
katalogundaki semalarda otomobil modellerinin ayrilmasi, tanimlanmasi i¢in sadece 6n

krom panjurlar basilmistir (Ritchen, Forier, & Norde, 1963).

CHRYSLER - DE SOTO - IMPERIAL IMPERIAL - DE SOTO - CHRYSLER

CHRYSLER GRILLE IDENTIFICATION continued

DESOTO GRILLE IDENTIFICATION

IMPERIAL GRILLE IDENTIFICATON

195530 tmpariet

197 bepte (3 Hatmn] T
637

Gorsel 196: Kita disindan tamirciler i¢in,1953-63 aras1 Amerika otomobilleri tamir kitabi arag
tanima semasi, Ralph Ritchen, Louis Forier, Wallance Norde, 1963, s636-637, MOTOR’s Auto Repair

Manual 26. Baski.

LINCOLN & CONTINENTAL

SERIAL & ENGINE NUMBER LOCATION
Vehicle Warranty Plate an Left Froat Dosr Fillar

SERIAL & ENGINE NUMBER LOCATION
1955.58: Frant Face OF Right Cylinder Block
195963 Lol Side OF Block

i

1958 Commnearet

C— |

w2z

541

Gorsel 197: Kita disindan tamirciler i¢in,1953-63 aras1 Amerika otomobilleri tamir kitab1 arag
tanima semasi, Ralph Ritchen, Louis Forier, Wallance Norde, 1963, s541, s922, MOTOR’s Auto Repair

Manual 26. baski,
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FOR 1942

A Gl o FORD

Gor B eylinders

Styled to Stand Out
—Built to Stand Up!

i
Ford machinically. Some new -
terials have replaced od ones, usa-
ad- ally ot groater cost 10 us, b in cvery
s, case the new s equal ivar betier hon

- If your family nesds a new car, go
s and deive this Ford. For what i s

distinctive, pleasing. The modern

yvars ahead, 1ee believe that you
beauty of this Ford, sen from inside 1 will find in it more and better
the ear or out, will more than hold tramsportation for yiur Ry
ta awn in any company. requirements. have all boen han you hace er found before.

Gorsel 198: De Soto, 1942, Gorsel 199: Ford, 1942,

http://www.oldcaradvertising.com/DeSoto/1942 http://www.oldcaradvertising.com/Ford/1942/19
%20DeS0t0/1942%20DeSot0%20Ad-02.jpg 42%20Ford%20Ad-01.jpg

® Have you actually soen it? The new Mercury is

Time fo stop—
égjﬂ”/ﬂfé&_ﬁ!/

Phmouth

BUILDS GREAT CARS

Gorsel 200: Mercury,1946, Gorsel 201: Gorsel, Pontiac,
Heimann&Patton, 2009, s242 1945,Heimann&Patton, 2009,5243
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Theres a lot of difference :‘::f!‘.t‘i';";.'f“""

in LOW-PRICED CARS !

CH E\%LET

IS FIRST!

America’s biggest
money's worth!

Gorsel 202: Plymouth, 1947, Gorsel 203: Chevrolet Stylemaster,
http://www.oldcaradvertising.com/Plymouth/19 1948,Heimann&Patton, 2009,5240
47%20Plymouth/1947%20Plymouth%20Ad-
04.jpg

.'W"INNII'ENSAP.I D]L 5 '0
AGAIN-THE FINEST CAN HE YOURS!

Gorsel 204: Cadillac, 1942, Gorsel 205: Cadillac, 1942,
http://www.oldcaradvertising.com/Cadillac%20 http://www.oldcaradvertising.com/Cadillac%20
&%20LaSalle/1942- &%20LaSalle/1942-

45/1942%20Cadillac%20Ad-01.jpg 45/1942%20Cadillac%20Ad-02.jpg
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Savas ekonomisine gegen devletler, otomobil fabrikalarini hemen tank ve ugak
Uretebilen fabrikalara doniistirtiliir. O tarihlerde havacilik ile savunma sanayisi ve
otomotiv sanayisi birbirine teknik ve malzeme bilgisi olarak, ayrica seri liretim kosullar
acisindan yakindir. Savas donemindeki otomobil reklamlari, firmalarin uluslarina olan
baglilik ve katkilarin1 gosterip, ayn1 zamanda savag sonrasi donemlerdeki potansiyel
miisterileri ile aray1 sicak tutmak amaciyla yaymlanmaya devam eder (Heimann &
Patton, 2009: 215). ikinci Diinya Savasi yillarinda otomobil firmalar sivil kullanima
yonelik dretimlerini durdururlar ancak reklam vermeyi kesmezler. Reklamlardaki
illistrasyonlarda miisterilerine iilkeye ne gibi faydalart oldugunu, nasil vatansever
olduklarin1 ve savasi kazandiktan sonra tekrar otomobil liretmeye devam edeceklerini
iceren bir dizi mesaj vermeye devam ederler. Ornegin taktik tekerlekli savas araci
iireten Ingiliz Daimler 1943 yilinda miittefiklerin Tunus’daki Almanlara kars1 alinan
zaferini bu sekilde kutlar. Alttaki sloganda “Daimler savasta” yazilidir. Araclar zafer
gecisi edasinda birbiri ardina siral1 bir sekilde betimlenir (Vaknin, 2008: 54).

Gorsel 206: “Daimler savasta”,Daimler goes war, 1943, Vaknin, s55
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Gorsel 207: Plymouth Serisi, Plymouth builds great cars true yesterday on trust for tomorrow,
1944, http://lwww.oldcaradvertising.com/Plymouth/1944%20Plymouth/dirindex.html

Gorsel 208: Plymouth Serisi, Plymouth builds great cars true yesterday on trust for tomorrow,
1944, http://lwww.oldcaradvertising.com/Plymouth/1944%20Plymouth/dirindex.html
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Gorsel 209: Plymouth, , Plymouth builds great cars true yesterday on trust for tomorrow,
1944, Heimann&Patton, 2009, s241

GM'e bagl Allison boliimiinde P-38 Lightning ve P-51 Mustang savas ugaklari
icin motorlar dretilir. GM, P-51 Mustang yapiminda alinan bu gorevi reklamlarinda
"GOKlerdeki Cadillac" slogani ile kamuoyu ile paylasir. Savas siiresinde, Almanlar
tarafindan "Der Gabelschwanz Teufel” "gatalkuyruklu seytan" lakabi takilan, (US Air
Force Official Web Archive, 2004) cift kuyruklu P-38 ise Amerikali otomobil
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tasarimcilarina, 1948 Cadillac ile baslayip, sonraki 50’ler boyunca butin markalarda
devam edecek olan balik yiizgeci modasina ilham kaynagi olur. ilging sekilde GM'in
uretiminde rol aldigi P-51 Mustang savas ugagi, 1960 ortalarinda rakibi Ford 'un
¢ikardigi kiigiik spor araba olan Mustang'e isim babasi olur (Heimann & Patton, 2009:
215). 1940 yilina ait Ford reklaminda ise, firmanin ulusal bir gérevi oldugunu ve barisg
zaman geldiginde eskisinden daha iyi arabalar iiretecegi vaadi verilir. Sloganda ise tam
yol ileri yazar (Vaknin, 2008: 56).

FULL STEAM AHEAD!

These are days of action — momen- cal—of the great Dagenham factory, are
shot it down ... Altogether these 4 tous days. This is not the time to recall on urgent National work—to the utmost.
met 11 Zeros on this mission, shot down 7 | past achievements —stern, vigorous and . 2 .

sure and 2 probables. They returned te. constant endeavﬂurl‘l'm our Nation must We will return some time to telling
base without o single bullet hole in *""'"' be the order of the day. In Mr. Herbert  the fine story of Ford engincering genius

Morrison’s words, we must all “ Go ro it.” —just as we shall return to the making

™ -_ ) In that task Ford shouldersits share. ~ of ever-better cars for the pleasant
- s —— 3 The vast resources—human and mechani- highways of peace-time. Meanwhile . . .
—
e F
. R ¢

- _— T T 3

- = £ - FORD MARCHES ON

Gorsel 210: NARA, Give us More Gorsel 211: “Tam yol ileri, Ford”,
P38, http://www.lonesentry.com/blog/wp- Full steam ahead, Ford, 1940, Vaknin, s55
content/uploads/2011/11/give-us-more-p-38-

sJjpg
Cadillac ise Pearl Harbour’un intikamina, irettigi ugak motorlart ve yapilan

bombardimanda sahip oldugu dolayli roliine gonderme yapar. Alinan intikamdan
kendine de pay ¢ikarir (Vaknin, 2008: 56). Milliyet¢iligin tavan yaptigi yillardir,
kurumlar, 0zel ve tizel kisilikler yaptirdiklari resimleme ve afislerde bu temay1
hararetle islerler. Cadillac ile General Motors, vatansever katkilarin1 kamuoyuna
gostermede yalniz kalmazlar. De Soto, Buick, Oldsmobile ve Chevrolet alt markalar1 da
ilanlarinda savas sanayisinde olan rollerini gururla sunar. Kar ve vatanseverligi

paylasirlar.
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Gorsel 213: De Soto — Silahlar, bombardiman ugaklari ve yeni DeSotolar, “Guns, bombers and

new De Sotos”, 1942,

http://www.oldcaradvertising.com/DeSoto/1942%20DeSoto/1942%20Desoto%20Ad-06.jpg
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Gorsel 214: Cadillac - Gizli seytaniliklerin iz structleri, “Stalkers of hidden devilish”, 1944,
http://www.oldcaradvertising.com/Cadillac%20&%20LaSalle/1942-45/1942-45%20Cadillac%20Ad-

03.jpg

S ﬂ‘m s _ﬁ_‘"::.';':u.;ﬁ

Gorsel 215: Cadillac - iscilik halen satisenvanterimizde,“Craftsmanship is still our stock in
trade”, 1944, http://www.oldcaradvertising.com/Cadillac%20&%20LaSalle/1942-45/1942-
45%20Cadillac%20Ad-10.jpg
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Gorsel 216: Cadillac — Cadillac’mn V’si zaferin v’si, “Cadillac’s own V for victory”, 1944,
http://www.oldcaradvertising.com/Cadillac%20&%20LaSalle/1942-45/1942-45%20Cadillac%20Ad-

07.jpg

o the warld's fnest armament

LETS AL
BACK THE ATTACK
B oGAR BIVISION o MOTORS CORPORATION
BUY WAR HONDS

Gorsel 217: Cadillac — Saatte 30 mille toplar kudurdu, “Cannon on a rampage... at 30 miles
aan hour!”, 1944, http://www.oldcaradvertising.com/Cadillac%20&%20L aSalle/1942-45/1942-
45%20Cadillac%20Ad-12.jpg
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CHEVROLET

Americas Automotive Leader Gears All Its Resources fo
“THE BIGGEST TRANSP¢
OF ALL TIME"

on land - in the air - all around the world

v wokE wax sONDS
e spaxm i vicToRy
ENERAL SHERMAN canksmade  and combat vehicles go inco

by Chiysler Corporation oo action, Bomber fasclage sections,

trin parts and amcmblics made by  wircealt wing structures, parts
DeSoro,—made in the same shops  sm

and by many of the same crafismen

who built the good De Sot cars of

p T

barlelranes as wesw v -
'CHEVROLET DPIVISION OF GENFRAL MOTORS

Gorsel 218: De Soto — Iscilik , Gorsel 219: Chevrolet — Tim

“DeSoto Craftsmanship”, 1943,
http://www.oldcaradvertising.com/DeSot0/1943
%20DeS0t0/1943%20DeSot0%20Ad-01.jpg

zamanlarin en biiyiik nakilye isi, “The Biggest
transport job of all time”, 1943,
http://www.oldcaradvertising.com/Chevrolet/19

42-45/1942-45%20Chevrolet%20Ad-05.jpg

Bt Swyo/ﬁe Literatns

UT of the West they have come,  doam in the endless flow of American
an vy of flying wen in o vast
armadi of plancs, bent aw o mission

of liberation.
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wup in new hope.
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raining bombs, and seen inevitable
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whaose battle

»
heard over every American battle
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by the way
wp to the expectations
n flyers.

So far, we are told, they have found
thet work good.

| And good we intend to keep it Hll
fthe batide song of the Liberators is

“heard in triumph around the =

BUICK

POWERS THE LIBERATOR™

*With Buick-built Pratt & Whitey air-cooled, valverin-head aircraft engine

BUICK DIVISION OF GENERAI MOTORS

Every Sundiey Afieraiin = GENERAL MOTORS STMPHONY OF THE AIR = NBC Novwork

Gorsel 220: Buick — (B-24) Liberator’lerin cenk sarkisi , “Battle song of the Liberators”,

1942, http://www.oldcaradvertising.com/Buick/1942-45/1942-45%20Buick%20Ad-01.jpg
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KEEP °EM FIRING!

OLDSMOBILE'S ON |
THE OFFENSIVE!

TO OUR ARMED FORCES EVENLYWIERE!

OLDSMOBILE " GENERAL MOTORS

* VOLEME PROBUCKR OF “FIRE-POWER" FOR THE . 5. 0. %

Gorsel 221: Oldsmobile - Atese devam!, “Keep ‘Em Firing”,
1944 http://www.oldcaradvertising.com/Oldsmobile/1942-45/1942-45%200Idsmobile%20Ad-23.jpg

Oldsmobile ise 1944 yilinda savasin Pasifik pehesi tiim hizla siirerken, yeni bir
seri illiistrasyona imza atar. Amerikan Hava Kuvvetleri’ne bagl 417. ve 418. Filo gibi
gece savagt ylriiten birliklerdeki efsanevi P-61 pilotlarinin kuyruk amblemleri 6ne
cikaran illiistrasyon serisini hayata gecirir. “Bomba pataklayici, Cehennem Usturasi,
Ugan Vizildayan Testere, Kobra Topgular:, Kara Panter, Kara Dul, GokyuzU Dalis¢ist,
Iki Kartal Usti Gremlin” gibi adlar tasiyan filolara &zel olarak hazirlanr.
[lliistrasyonlarda kamuoyuna hem filoya bagl birliklerin kahramanliklar1 anlatilirken,
hem de otomobil sirketinin kendi paylar1 teknik katki baglaminda tahsil edilir. GM’un
Oldsmobile boliimiiniin elinden ¢ikan bu reklam illiistrasyonlari aslinda oldukca
eglenceli bir ¢izim tarzina sahiptir. Cizgi roman ve ¢izgi bant tadinda gorsellestirilen
amblemler acemi goriiniir. Savagin nihayete erdirilmesine yakin zamanlar ve Japonlar

ve Almanlar karsisindaki ilerleyis neseyi artirmis gibidir.
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ceute Keep 'Em Hiringl

OLDSMOBILE """ GENERAL MOTORS OLDSMOBILE """ GENERAL MOTORS

FIRE-FOWER IS OUR BUSINESS |

Gorsel 222: Oldsmobile — Amerikan Hava Kuvvetleri filo birlikleri kuyruk amblemi reklam
serisi 1, 1944, http://www.oldcaradvertising.com/Oldsmobile/1942-45/dirindex.html

OLDSMOBILE "5 GENERAL MOTORS

Gorsel 223: Oldsmobile — Amerikan Hava Kuvvetleri filo birlikleri kuyruk amblemi reklam
serisi 2, 1944, http://www.oldcaradvertising.com/Oldsmobile/1942-45/dirindex.html
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. b o
RE TS S

OLDSMOBILE "o GENERAL MOTORS

OLDSMOBILE "™ GENERAL MOTORS

Gorsel 224: Oldsmobile — Amerikan Hava Kuvvetleri filo birlikleri kuyruk amblemi reklam
serisi 3, 1944 http://www.oldcaradvertising.com/Oldsmobile/1942-45/dirindex.html

¥ vy e, e ey e o e wm-mw,-u i BUY WAR BON’DS
o

OLDSMOBILE %™ GENERAL MOTORS OLDSMOBILE ™3™ GENERAL MOTORS

Gorsel 225: Oldsmobile — Amerikan Hava Kuvvetleri filo birlikleri kuyruk amblemi reklam
serisi 4, 1944 http://www.oldcaradvertising.com/Oldsmobile/1942-45/dirindex.html
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| By
WAR BONDS
ToRAY

| Kegp America
U

FIRE-POWER IS OUR BUSINESS!

. n'ﬂm;‘?u— ﬂ’} ot

| PIVISION OF GENERAL MOTORS

Gorsel 226: Oldsmobile — Amerikan Gorsel 227: “Gokyuzundeki Eller”,
Hava Kuvvetleri filo reklam serisi,1944, Hands across the sky, 1943, Vaknin, s58
http://www.oldcaradvertising.com/Oldsmobile/1
942-45/1942-45%200ldsmobile%20Ad-18.jpg

Ozetle, Amerika'daki otomobil firmalar1 Ikinci Diinya Savasi boyunca
kendilerini uluslarina, milli bir deger olarak sunma firsati kazanir. Vatanseverlik
duygular1 manipile edilen kahraman miti otomobil sektoériinde de kullanilir. ABD’de
30’lar ve 40’lardaki milliyetci hava, reklamlara ve savas posterlerine sirayet eder. Son
olarak Dean Cornwell’in c¢aligmalart da ayni iisluptadir ve calismalarin yetkinligi
dolayisi ile Norman Rockwell tarafindan “illiistratorlerin dekan1”, “Dean of Illustators™
olarak nitelendirilir ( NMAI). Dean Cornwell bu dénemde General Motors' un karoser
bollimil olan Fisher igin cizer. iliistratér Dean Cornwell tarafindan ¢izilen 1944 yilma
ait yukaridaki afis, savas meydanlarinda carpisan Amerikan pilotlar1 ile Fisher
laboratuarlarinda seyriisefer cihazlar1 iizerinde c¢alisan miihendislerin cabalarini ve
vatanseverlikle ilgili degerlerini ayn1 karede betimleyerek esitler. Sloganda Amerikan

Savas Tahvillerinin alim1 6zendirilir (Vaknin, 2008: 58).
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Savasin karsi cephesinde yer alan Mihver devletlerinden olan Almanya ve
Italya ‘da ise benzer durumlar s6z konusudur. Ancak ABD’nin General Motors’u kadar
genis ve sistematik boliimlere ayrilmig otomotiv imparatorlugu bulunmayan bu iki iilke
yine de benzer illlstrasyonlar ortaya koyar. Yonetimlerindeki totaliterlik geregi, resmi
devlet kuruluslart ve propaganda bakanliklar1 tarafindan hazirlanan basili yaymlarin
onemli kismi1 otomotiv markalarin1 ve katkilarini 6vmekten ¢ok, rejimi ve halki birlikte
tutma ve bir amaca yonlendirmek adina endoktrinizasyonu amaglar. Kendi ideolojik
felsefesinin asilanip dayatildigi medyumlardir. Fagist devletler zaten hep otomobili ve
otomotiv sektoriinii, yarislar ile organizasyonlar1 bu ideolojik tohumlamanin

yapilmasina olanak saglayan esey organlari olarak goriir.

INTERNATIONALE AUTOMOBIL
UND MOTORRAD-AUSSTELLUNG

BERLIN1937
20.FEBRUAR- 7.MKRZ

Gorsel 228: 1937 Berlin Otomobil ve Motosiklet fuari,”3. Reich’i simgeleyen yukaridan
asagiya dizilmis 3 altin araba tekerlegi odak noktasinda ”, 1937, http://img2.auto-motor-und-
sport.de/lAA-Plakat-fotoshowlmage-4d0e2301-256201.jpg
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Almanya’da GM’in roliinii Auto Union ve Mercedes firmalar1 oynar. Kendi
tiretim bantlarindan aynen GM’in ve Ford’un Birlesik Devletler’de yaptig1 gibi cesitli
savas araclari, mithimmatlar, ucaklar ¢ikarmaya baslanir. Mercedes ucak motorlar1 ve

pargalari iiretir iken, Opel personel tasiyict ve kamyonlar tiretir.

Auto Union, 30’lardaki yaris ve rekor denemeleri organizasyonlar1 igin
illiistrator Mundorff ve Metejko imzali, Naziler tarafindan propaganda medyumuna
doniistiiriilmiis, rafine afislerin siparis¢isidir. Mercedes ise rejimin gayri resmi temsil
aracidir. Ancak 1939 yili itibari ile sicak savasa girilir ve savas ekonomisine
gecildiginden sivil kullanima yo6nelik otomobil iiretimi askiya alinir. Almanya
Avrupa’da 1942’ye kadar mutlak bir dstiinliik tesis eder. Sicak savas her seyi ile
meyvelerini verir. Berlin’e Norveg’ten somon, Fransa’dan sarap, Belgika’dan ¢ikolata,
Hollanda’dan peynir akmaktadir. Bernd Beuters’in Auto Union i¢in ¢izdigi
illustrasyonlar ve Mercedes icin devlet propaganda ajansi tarafindan g¢izdirilen siyah

beyaz afislerdeki gurur boyalar ve kagit lifleri arasindan sizar.

Ein Doppelsieg von Mercedes-Benz
Erster: Rudolf Caracciola
Zweiter: M.v. Branchitsch

{8 Christion Kouts 7. Hermans Lang)

Wil e wiann Sh gy mo [ Bess Kpvmmn wud

MERCEDES-BENZ
Gorsel 229: 25. Almanya Yarist Gorsel 230: 1939 Belgika Yarist
Posteri,1937, Posteri, 1939,
http://lwww.nuerburgring.de/typo3temp/fl_realu http://susanlucas.typepad.com/.a/6a00e553f2bb
rl_image/poster-of-the-grand-prix-of-germany- de8833010535d2aa5d970c-250wi

on-25th-july-1937-at-the-nuerburgring-€9.jpg
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MERCEDES-BENZ q
MERC
Gorsel 231: Mercedes-Benz, 1943, Gorsel 232: Mercedes-Benz 1940,
http://i4.photobucket.com/albums/y145/SteyrA https://s-media-cache ak0.pinimg.com/736x/
UG/MB1939 zpsaec3laa7.jpg ¢0/2d/2f/c02d2fb833113a985dba2a8ea7cc2b29.
ipg

MERCEDES-BENZ :
FUGMOTOREN MERCEDES BEN? -
Gorsel 233: Mercedes-Benz, Walter Gorsel 234: Mercedes-Benz, Walter
Gotschke, 1940, http://i4.photobucket. com/ Gotschke, 1943, https://s-media-cache-
albums/y145/SteyrAUG/MB1940_zps7254db68 ak0.pinimg.com/736x/3f/85/1e/3f851eb49511c0

jpg 9688d3929d2955f79a.jpg
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DAIMLER-BENZ AG

STUTTGART.-UNTERTURKHEIM

Gorsel 235: Mercedes-Benz, 1943, Gorsel 236: Mercedes-Benz, Walter
http://i4.photobucket.com/albums/y145/SteyrA Gotschke, 1941, https://s-media-cache-
UG/MB1943_zps5bb0c436.jpg ak0.pinimg.com/736x/a6/ca/de/a6cadec12ddc04

5af24117902cd0a7e8.jpg

Bls &5
AUTO UNION

AUTOMOBIELEN, MOTORRIJWIELEN, MOTOREN

Gorsel 237: Auto Union — Savas meydaninda, “Im Feld”, Bernd Reuters, , 1943,
http://www.carstyling.ru/resources/entries/3578/Auto_Union_1943 Signaal_by Bernd_Reuters.jpg
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1
lz To SCHNELL-LASTWAGEN

Gorsel 238: Auto Union — Savas
meydaninda, “Im Feld”, Bernd Reuters, ,1942,
http://www.carstyling.ru/resources/entries/3578/
Auto_Union_1942 Im_Feld_by Bernd_Reuters

JP9

Gorsel 239: Opel Blitz Schnellast
wagen, Bernd Reuters, 1948,
http://www.carstyling.ru/resources/entries/3578/
Opel_Blitz_Schnellastwagen 1948 Advert by
Bernd_Reuters.jpg

waren mit dabeil

{ER FO R D -WAGEN

| Frieden fiir
Fronten in grosser Zahl zum Fineatz. Ford-Wagen blichen
den hiirtesten Bedingungen.

stlirkste Beanspruchung gebaue, Sie kamen wish

an Fahrer und Keal bischste Anforderungen.  Ford-Wagen w

FORD-WERKE AKTIENGESELLSCHAFT. KOLN

Gorsel 240: Kolner-Ford, Ford Koln Almanya dergi ilani, 1941,
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Gorsel 241: Alfa-Romeo 135 R.C. ugak motoru afisi, Anonim, 1941, Alfa-Romeo Miizesi
Arsivi, http://www.imprese.san.beniculturali.it/imprese-portlet/showlmage/fedora?pix=san.dl.SAN:IMG-
00003013/DS_IMAGE_1

Gorsel 242: Alfa-Rome- Cesaretle ise sadik ,,fagist kartali alfa fabrikasinin tizerinde, “Al
Lavoro Fedeli Arditamente”, Anonim, 1941, Alfa-Romeo Miizesi Arsivi,
http://i.ebayimg.com/images/a/(KGrHqY OKpOE3usf6!3gBOF0d90R!w~~/s-1500.jpg
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2. Diinya Savasi sonlanir. Miittefiklerin galibiyeti Mihver Devletlerinin
yenilgisi ile sonu¢lanmadan hemen biraz Oncesinde, yasanan iyimserlik dalgasi
otomobil reklamlarina da sirayet eder. Savas bir an 6nce bitmeli ve evlatlar evlerine,

siradan hayatlarina ve tabi ki otomobillerine donmelidir.

Haziran 1945°te Ingiltere'de Lancester reklami savas sonras1 déneme ait pozitif
beklentiyi, iyimserligi yansitir. Araba reklammin kendisinde higbir sekilde otomobilin
gorseline yer verilmemistir. Iki tane yash Ingiliz beyefendi heyecan ve merak iginde
kadrajin disindaki, soldaki uzak bir noktaya bakmaktadirlar. Sanki cepheden donen
cocuklarmi gozlemektedirler. Ancak heyecan ile beklenen kdseden c¢ikip gelecek olan

savag sonrasi iretilmesi umulan yeni Lanchester otomobilleridir.

BUY WISELY — BUY

THE TRUSTWORTHY CAR

LANCHESTER e
Gorsel 243: “Boyle mi olacak...”, Gorsel 244: “Sahip olmanin gururu”,
What will it be like... , 1945, Vaknin, s60 Pride of Ownership, 1946, Vaknin, s60

1946 yilina ait Wolseley reklami gelecek giizel ve refah dolu gunlerin 6zlemini
otomobil imgesinde toplar. Otomobile sahip olmanin gururu icinde geng ¢ift sevgi ile el
ele tutusup birbirine giiliimSerken, tam ortalarinda ellerinin birlestigi noktanin
izdiistimiinde bir otomobil ve onun da gerisinde Edward donemi mimari tarza sahip bir
mustakil ev betimlenir (Vaknin, 2008: 60).
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Ikinci Diinya Savasi’nin  bitiminin arifesinde ABD’deki otomobil
reklamlarinda da ve gercekte de cepheden geri doniisler baslar. Anakarada askerlerini
bekleyen vatandaglar ve ebeveynler o ¢ocuklara borcludur. Otomobil (Ureticileri
vatandaslara borglarini, cepheden donenlerin otomobillerine g6z kulak olarak 6demesini
onerir. Ne de olsa savastaki fedakarliklarindan dolayr bunu haketmislerdir. General
Motors' un 1944 Pontiac reklami buna bir 6rnektir. Kompozisyon iginde omuz planda
baba ve ogul giliimseyerek otomobillerini siirerler. Baba direksiyon basindaki oglunun
gozlerine bakarak mutlulugunu paylasir. Oglunun Pontiac’ina goz kulak olarak borcunu
Odemistir (Vaknin, 2008: 62).

and s0-0-0 to bed

W
Gee! you surely took care

of my Pontiac!”

You'll be ahead
with

PONTIAC %:‘o:ﬁon ; :L\nswn " _—
Gorsel 245: “He, sahiden de Gorsel 246: Nash Ambassador, and
Pontiac’ima g6z kulak oldun”, Gee! You surely S0-0-0 to bed, 1947, Heimann&HPatton, 2009,

tok care of my Pontiac! , 1947, Vaknin, s60 5233

Savag’tan sonra ABD’de Tucker, Nash, Hudson gibi yeni otomobil markalar1
piyasaya surllse de GM, Ford ve Chrysler’in l¢ biylk Uretici kartelinin arasinda
barmamazlar ve birkag¢ sene igerisinde faaliyetleri sonlanmak durumunda kalir. Sonraki
donemde, Peston Tucker’in yenilik¢i ve verimli bir Amerikan otomobili yapma
riiyasinin anlatildigi agit tadindaki “Tucker”filmi Copolla tarafindan beyaz perdeye
aktarihir (Heimann & Patton, 2009: 216). Nash, Ambasador modeli ile benzer bir

kadere maruz kalir. Yenilik ve kullanim kolaylig1 adina koltuklara koydugu yatak olma
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fonksiyonu ve genis i¢ hacmi basma bela olur. Muhafazakar cevreler, veli ve
ogretmenlerden baska amaglar igin kullanilabilecegi elestirisi alan otomobil, kara

propagandanin kurbani olarak ticari basarisi engellenir (Heimann & Patton, 2009: 233).

2. Diinya Savasi’ndan muzaffer bir sekilde ayrilan ABD, hizli bir sekilde
blylme ve refah donemi yasar. Bu dénemde kirsal kesim ile sehirler arasindaki sinirlar
kaybolmaya baglar. Sehirler biiyliyerek tasra sinirlanni isgal eder. Yart sehirlesmis
bolgeler olusur. Otoyol koprii ve barajlarin yapimina agirlik verilir. Altyapi ve list yap1
yatirimlar1 ile ABD toplumu hizla otomobillesir. Otomobil illustrasyonlart da bu
gelisme ve yapilanmay1 hedef Kkitlelerine yansitir. Otomobiller artik yeni yapilmis
koprl, otoban ve barajlarda ilerlerken betimlenir. Vaat edilen gelecek beton demir gelik
olarak kanli canli bir sekilde gergege donmiis ve yasanmaktadir. Otomotiv Sektorl ise
buna yeni motor ve tasarimlar ile ortak olmaktadir. 1949 yilina ait Oldsmobile
Futurmatic reklaminda goériilecegi tizere ara¢ yeni yapilmisg bir baraj bendinde,
bembeyaz bir yolda ilerlemekte iken c¢izilir. Hilman ise savas sonrasi yeni yapilan koprii

ve otobanlarin ayrilmaz bir parcasi olacaginin tezini savunur.

First on the roads of the New World

- ” -

Powered y the V ;
vered by the new iﬁf{f,”‘f\”‘e ‘, Humber, Hillman, Sunbeam - Talbot their history is the history of
motoring. The engineers who build them, the designers who fashion them,
R ..\3\‘ 'ﬂga\,: et have contributed to motoring many of its finest features. Tried and tested in
..o two wars, proved in every continent, their past proclaims their future. They

—_— will be first on the roads of the new world

HUMBER
AN

The b Tt W\

' " OLDSMORBILE

Gorsel 247: Oldsmobile Futurmatic, Gorsel 248: Humber, Yeni
1949, Vaknin, s62 Diinya’nin yollarinda ilk , First on the roads of
the New World, 1949, Vaknin, s64
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2. Diinya Savasi’n1 pazarlama kampanyasinda en etkin sekilde kullanan
Willys firmasi olur. Amerikan Kara Kuvvetleri’nin ceyrek tonluk genel maksat aract
ihalesini 1940°da Jeep tasarimi ile kazanan Bantam sirketidir. Bantam iiretim kapasitesi
yetersizligi ile lisansin1 Ford ve Willys sirketine devrederek ordu ihtiyaclar karsilanir.
Savas siiresince 680 bin Jeep Ford ve Willys’in Uretim bandindan ¢ikar. Dénemin
Genelkurmay Baskani ve savas sonrasi ilk ABD baskani olan Eisenhower tarafindan
miittefikleri zafere tagiyan en 6nemli askeri araglar arasinda Jeep’i de saymasi sayesinde
firmanin Unune Un katar. 1948’de savasin bitmesi ile Ford lisans hakkindan vazgegerek,
iretim hakki tamamen Willy’in eline gecer. Willys baris doneminde Jeep’in sivil
kullanim versiyonu olan Jeepster’i piyasaya surer. Bu arag, sivil kullanima yo6nelik ilk
modern 4x4 ve SUV’larin (Sport Utility Vehicle) ilk 6rnegi olur (Vaknin, 2008: 64).

“ew | ENGINEERS BRIDGE NEW GUINEA RIVER UNDER FIRE

WITH JEEPS FROM WILLYS-OVERLAND

THE GO.DEVIL ENGINE—power-haart of WILLYS CARS and oll JUEPS

Gorsel 249: “Miihendisler ates altinda New Gine nehrinde koprii kuruyor — Willys

Overland’dan Jeep’ler esliginde” , Engineers bridge New Guinea river under fire — with Jeeps from Wilys
Overland, 1944, Vaknin, s65
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pimes o dream of a car ... a daring. flun-loving dream.

realized in steel and chrome ... (o thrill those “*special™ kinds of

people whe tire of the ordinary and always seek the uncommon

me e JOCPSTET

Meet the Jecpster w W Wills= Ox el dealers.

WILLYS-OVERLAND MOTORS, TOLEDO, OHIO, U.S.A. ® MAKERS OF AMERICA'S MOST USEFUL VEICLES

Gorsel 250: “Jeepter ile tanis”, Meet the Jeepster, 1948, Vaknin, s64

Ikinci Diinya Savasi'nin bitmesini ardindan otomotiv {iretiminde global olarak
biiylik bir patlama yasanir. Diinyadaki yillik iiretim 10 milyon adetten 30 milyon adete
cikar. EndUstriyel entegrasyon, teknolojik gelisme ve iiretim verimliliginin artmasi etkin
pazarlama ve reklamcilik faaliyetleri ile birlesince potansiyel miisterilerin otomobil
istah1 kabarir. Fransa'da bu istah 1946'da Citroén 4CV ile bastirilir. 1954’e kadar 500
bin adedi yollara ¢ikar. Almanya ise yine 1946'da 10 bin adedin biraz lzerinde say1 ile
baslattigi Kaplumbaga iiretimiyle, 1972'ye kadar 15 milyon kisinin istahin1 bastirir.
Italya'da ise minik “cinquecento™’lar (500'ler) savas sonrasi donemde yok satar.
60’lardaki petrol darbogazi nedeni ile sikintili giinler yasayan Britanya ise halkin
otomobil istahini meshur Mini ile kapatir ve giiniimiize degin 4,5 milyon porsiyon satar
(Lopez, 2014: 55).

Yandaki 1948 yilina ait dergi ilaninda ABD’deki refah ve rahatlama imlenmis
gibidir. Hanedan armasi tadindaki Cadillac logosunun seg¢kince tabaklanmig deri
kumasin tizerine bindirilmesi ve arag rengi ile zitlik olusturan renk sec¢imi algiy1 logo ve

aracta toplar. Amerikan otomobil tasariminin imleci olacak olan balik yiizgeci ve
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islevsiz kanatgiklarin ilk formlar1 Cadillac 62 serisi ve GM tasarim sefi Harley Earl
imzasi ile goriilmeye baglanir. P-38 savas ugagi tasarim ekibindede yer alan Earl, ¢ift
kuyruk tasarim oOzelligini goklerdeki canavarlardan, yerdeki dort tekerli benzin
canavarlarina tastyan ilk stilist olur. 50’ler boyunca kendisine rakip firmalardan eslik
edecek olan Chrysler tasarim sefi Virgil Exner ile birlikte sonraki on yillarda kiiresel

anlamda taklit edilen fakli bir Amerikan tasarim dili olustururlar.

B

£ s

4 ".’\du}"k Cadillac Is the most beautiful
ever built—and the new Cadillacs you
see on the strects and highways are the
most popular in Cadillac history, & & &
America’s first look at these smart new
cars was enough to win instant approval
of their uncommon beauty=heralding,
as it does, all that is best in modern

motor car design, & o & But beauty is
only half the story of the great new
Cadillacs—for the exterior smartness is
matched completely by the new 1

sands who have previously been content
with lesser cars are turning to Cadillac
—determined, once and for all, to be done

Ieal goodness, In all the things that make
A motor €ar a joy to possess and a pleas-
ure to drive=here, indeed, is the car
of cars. % & + Small wonder that thou-

with e, & 4 We feel sure you
would enjoy a careful Inspection of the
car by which all others are measured and
adjudged. You will be welcome at your
Caditlac dealer’s showrooms at any time,

Gorsel 251: Cadillac Series 62 Convertible, 1948 Heimann&Patton, 2009, s228
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3.2. Italya Ve Otomobil Politikalar

Thomas Koéhne’ye gore, 19. yy ikinci yarisindan itibaren sanat tarihgileri
otomobil iizerine yeni bir yaklagim gelistirir. Buna gore otomobil igerisinde birkag
talebi ayni anda karsilayan bir metadir. Otomobil {i¢ kazanim bazinda incelenebilir.
Bunlardan birincisi; slricusine kazandirdigi hareket 6zgiirligii, kisisel bagimsizlik
ayricaligi, ikincisi; burjuvanin sosyal siif ayrimimi belirginlestirmesi, ii¢linciisi;
kamuya ag¢ik cadde ve yollarda siiriiciisiine kazandirdigi yayalar ve diger tasirlar

tizerindeki hiikiimranlik bilincidir (Zenone, 2002).

Tim Benton ise Reyner Banham’in Theory and Design in the First Machine
Age adli eserinden alintilama yaparak, Fiitiiristlerin diinyanin herhangi bir yerindeki
aydin ve sanatgilardan ¢ok daha once ve ani bir bigimde makine aski ve teknoloji

sevgisi ile doldugunu séyler (Benton, 1990).

Otomobil imgesi, lilkks ve spor aracit olarak kullaniminin disinda, politik
enstriiman ve propaganda araci olarak Naziler’in Volkswagen projesini kullanmasindan
cok once Italyan Fasistler tarafindan kullanilir. Onlar, kiltirel ve politik gugleri
otomobil Gizerinde bir araya getirerek medyum olarak kullanan; teknoloji sevici, kilturel
olarak avangart Fiturizm dokrinini uygulamaya sokan, Avrupa’daki ilk politik
diktatorliiktiir. Italya’daki otomobil efsanesinin yaratimi siirecinde, Fiitiirist hareketin
ylizyilin basindaki kiiltiirel etkileri basat faktordiir. Fiitiirizm, dinamik bir ifade bi¢cimi
kazandirip, politik kiiltiire; makine estetigi, zaman ve uzam ile hayat arasindaki iliskiyi
programli bir sekilde degistirerek, giiciin gaspina salik verir. Avangartlik ile ulusalcilik
egilimlerinin bir sentezi olan Fiitiirizm, ayrica modernlik ile ulusalciligin en asirict
ornegi olan, modern teknolojiyi ulusun uzantis1 ve hatta yasayan sembolii olarak géren

Fasizm ile benzer anlayigina sahiptir (Zenone, 2002: 1-3).
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3.2.1. Fiitiiristlerin Goziinde Otomobil Imgesi

F. T. Marinetti’nin 1912’ye tarihlenen manifestosunda goriilecegi iizere,
teknolojinin, Ronesans’tan beri gelenek prangasi ile zincirli oldugu, simdi yeni ve
gelenegi olmayan bir artefaktin oldugunu haber verir. Bu artefaktlar mekanik mucizeleri
olarak tanimlanan otomobil, ucak, lokomotif, makineli tiifek gibi hiz ve giicli cagiran
buluslardir. Yiizyilin ilk yillarinda Italya’nin kuzeyinde gériilen endiistrilesme atilimina,
demir ve celik Gretimindeki artisin yan1 sira, Torino ve Milano’daki muazzam biilylime
eslik eder. Buna kosut olarak is¢i sinifi miicadeleleri, sosyal ve siyasi kargasalar ise bir
ulusun endiistrilesmesinin dogum sancilar1 olarak nitelenir. Banham’a gore bu siiregte
iilke disinda diasporada yasayan Marinetti gibi Italyan entelektiiel ve aydin kisilerin
stirece katkis1 sinirhidir (Benton, 1990).

Lakin Marinetti 1912 yilinda manifestosunu yayinlamasindan ii¢ sene dnce
“Mafarka le Futuriste”“Gelecek¢i Mafarka” adli bir roman yaynlar. F. T. Marinetti
donemin Italya’smin sosyal, siyasal ve ekonomik calkantilarin1 kurmaca bir hikaye ile
Afrika Krali Mafarka karakteri iizerinden anlatir. Iktidara gelmek ugruna taciz ve
cinayetten ¢cekinmeyen Mafarka, Gazurmah adinda yar1 insan, demir gogiislii ve kanath
olan yar1 makine bir ogul diinyaya getirir ve onun vasitasi ile biitiin diinyay1 fetheder.
Bu edebi metin icerisinde ortaya konan fikir ve kavramlar, Marinetti’nin sonradan
yazacagl Fiitiirist Manifesto ve diger Fiitiirist metinlerin altida yatan duygu ve
imgelemlerin yaratilmasi bakimindan bir dayanak noktasi olur. Fiitiirist gergeklik, hayal

ve fanteziler sembolizm ve agdali bir dille yaziya dokiilmiistiir (Benton, 1990: 19).

Otomobil ve makine Fiitiirist paradigmasinda Seytan’dan Tanri’ya evrilir.
Yiizyilin basindaki teknolojik gelismeler ile birlikte toplumda makinelere karsi
saldirgan sevgi belirir. Bu hissiyata gore makineler artik yabanci ucubeler degil,
doganin zalimligine kars1 kazanilmis bir giic olarak gelecek potansiyel kazanimlarin

habercisidir (Zenone, 2002: 9).

Ortaya ¢ikiginin ilk yillarinda Fiitiirizm varolus nedenini “raison d’érte”” sanat
ve hareketin sentezinden alan devrimei bir sanatsal akimdir. Futiristler bu noktada

makineye, hizin ve hareketin sembolliigii roliinii 6diing verirler. Bu baglamda otomobil
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Fiitiirist diinya goriisiinlin medyumuna dontistir. 20’ler ile birlikte Fiitlirizm sadece
sanatsal bir lislup olmaktan ¢ikar ve seyirci ve taraftarlarinin etkisi ile makine estetigi ve
modernlesmeye karsi takinilan bir politik harekete doniisiir. Bu noktada, FiitUristler
devrimci sOylemlerinden vazgegerler. Kendisini, yeniden onarici Fasist rejim vaatlerine
ile eklemler. Boylece olusturdugu makine estetigi baskalasim geg¢irir. Sanatta makine,
statik yapilar i¢in bir model olur. Bu 6zel failler (saldirganlar) yapisal boyutta, denge ve
saglamlik olgularinin altim  ¢izerler. Fitiirizm’ in ilk donemlerinin sekilsel
yapilandirmasi sona erdiginde, formlarda bir uzlasi ortaya ¢ikar. Bu uzlasi, bir mekanik
eszamanlilik sabit sisteminin, ideal diizen ve miikemmellik olarak gorulmesidir.
Boylece otomobil, yeni biling diizeyinin ve modern zeitgeist’in bir tasiyicisi haline
getirilir. “Hareket eden otomobil” olgusu Marinetti’nin manifestosunda kendine yer
bulur (Benton, 1990).

Insanoglu dogaya karsi yasam miicadelesi vermek zorunda degildir, ancak
makinelerin diinyasina yani modern hayata, eskiden kalan arkaik aliskanliklarini fiziksel
ve psikolojik karakterini adapte eder. insanoglu ve doga arasindaki catallanma iiciincii
bir stirgiin ile genisler, makine, insan ile motor ile simbiyoz bir iliskiye geger ve dogay1
yenmeyi basarir. Insan otomobili yaratir, ancak otomobil insandan hizli, saglam ve
ongoriilebilirdir. insan ile mekanik arasindaki rekabet Fiitiiristler tarafindan insanlarin
kendi {irlinleriyle tanimlanmasi ile son bulur. Otomobil 20. yy. sentorudur ve ilhamini
antik Yunan mitolojisinden alir. Endiistri devrinden bu yana insan temelindeki
degisimler Fiitiiristler tarafindan su sekilde ifade edilir; “Insanlar motor ile yeni kimlik
kazanmir, boylece sezgi, ritim, i¢giidii ve metal disiplinin imkdani ile birlikte siirekli
miikemmellestirilen bir degis tokus olur.” Lamarck’in teorisine dayanan Fiitiiristler
makineyle birlesmeyle ortaya ¢ikacak yeni tiir insan olusturmak icin bir vizyon
gelistirirler. Bu vizyonun neticesinde ortaya ¢ikan adam, insan olmayan ama mekanik
bir varliktir, karasal bir hiza sahiptir, dogas1 geregi zalim, her seyi bilen ve savas¢i
olacaktir. Fiitlirizm insan ile makine diinyalar1 arasindaki duvarlar1 ortadan kaldirir.
Organik ve inorganik sistemler arasindaki simbiyoz iligski diisiince ve harekete gegis

baglaminda model teskil etmeye baslar (Zenone, 2002: 9-12).
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Fiitiirizm Avrupa’daki ilk avangart akimdir. Coskusu ile etkisi sadece sanat ve
edebiyat ile sinirli kalmaz. Fiitiirizm kendisini, 2. Endiistri devrimi dénemine denk
gelen 19. yy. ile 20. yy. arasindaki gegis doneminde, teknik ilerlemeler yardimi ile diger
ulagim araglarina nazaran zaman ve mekan algisinda degisikliler ile tamamlanan, sosyal

ve kiiltiirel isyan olarak ortaya ¢ikar (Zenone, 2002: 6).

Marinetti tahayyulliinde, Nietzsche’nin stiin insan diislincesinin gergege
donligme sahnesi olarak otomobil ve havacilik yariglarini goriir. Makinalar1 bu diise
ulagsma “vasitast” olarak konumlar. 1900 yilinda Fransa’da kayitli 1200 otomobil
miimessili varken, ayni1 y1l italya’da yilda 300 otomobil iiretilebilir. 1909°a gelindiginde
sadece Torino 20 otomobil markasina sahipken, Milano 15 markaya ev sahipligi
yapmakta, Fiat (Fabbrica Italiana Automobili Torino) “ Torino Italyan Otomobil
Fabrikasi” 3000 isci ile y1lda 1500 otomobil iiretir (Benton, 1990: 19).

Fiitiirizm kendi zamanmnin sartlarinin, modern kitle toplumunun yeni
gergekliginden beslenen, burjuva parlamenter demokrasisi ve Weber’in““Kapitalizm’in
Ruhu” adli eserindeki kanser gibi biiyiiyen sehirlerin ¢ocugu, belki de gayri mesru
cocugudur. Biiyliyen endiistrilesen Avrupa sehirlerini durumunu heyecan ve belirsizlik
ile provoke ederler. Alman Ekspresyonistleri ayni sehirleri izolasyonun, kafa
karisikligimin ve mankurtlagsmanin (yabancilasmanin) mekani olarak goriirken, italyan
Futdristleri, teknolojik ilerleme, otomatiklesen hayatin cenneti olarak Zenone’nin tabiri

ile endiistrilesmenin Mekke’si olarak goriir (Zenone, 2002: 6-7).

Donemin teknoloji transferi ve yenilik akarsuyu ilk olarak Fransa’dan, agirlikli
olarak Panhard, sonra Mercedes ile Almanya’y: ge¢ip, 1912 yilinda Fiat Tipo Zero “tip
sifir” ile Italya Torino sehrine dokiiliir. Bu ara¢ Taylorist {iretim tekniklerine gdre
diizenlenmis bir fabrikada, seri iiretim olarak ¢ikan orta smif i¢in yapilmus ilk Italyan

arabasidir (Benton, 1990: 19).

Italyan otomobil sektdriiniin altmn yili 1907°dir. Avrupa ve diinya capinda
taninmis yarig organizasyonlarinda birincilikler gelir. Fiat ile Felice Nazzaro, Almanya

Kaiser Preis ve Fransa Grand Prix’sini kazanir. Milano yapisi Itala marka arag, Paris —
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Pekin arasinda yapilan dayaniklilik maratonunu kazandiginda F.T. Marinetti Paris’te

yasamaktadir ve*“A mon Pégase”“‘Bir Pegasus i¢in”’siirinde su satirlar1 yazar:

“Dieu vehement d'une race d'acier, Automobile ivre d'espace

Qui pietines d'angoisse, le mors aux dents stridents!”

( Lavillecharnelle, Sansot, Paris, 1908.)

('Vehement God of a race of steel, Automobile drunk with space Who
Quivers with anticipation, the bit between strong teeth!’

'trans. T. Benton.).

'Celikten bir yarisin siddetli tanrisidir, yeryiiziiile sarhos otomobil.
Beklenti ile titrer biraz, gii¢lii dislerin arasinda!" ¢ev. M. Sisman)

Sonraki paragraflarda ise;

“Je dechaine ton coeur aux teuf-teufs diaboliques

Et tes geants pneumatiques pour la danse

Que tu menes sur les blanches routes du monde

Je lache enfintes brides metalliques . . . Tu t'elances

Avec ivresse, dans I'infini liberateur.(age. 1908)”

('l unleash your heart, putt-putting diabolically. And

Your giant tyres, for the dance. Which you lead along

the world's white roads. At least | release your metallic

reins ... You plunge forward Drunkenly, into the

liberating infinity." (trans. T. B.).

'‘Cuf-cuf atan, seytani kalbini salarim. Vesana diinyanin beyaz

yvollarinda yoldashik eden biiyiik lastiklerini, dansa... Birakirim

sonunda metal dizginleri... Sarhosca ileri atilirsin, azade edici

sonsuzluk iginde.' ¢ev. M. Sisman)
Siirdeki edebi sembolizm ve imgelere bakildiginda Marinetti’nin ne tiir bir varlik hayal
ettigi agiktir. Zaten baslik da kendisini ele verir. Otomobil, mitolojik bir yaratik olan

Pegasus olarak tahayyul edilir (Benton, 1990).

Futdristler romantik kiiltiirdeki ¢ok¢a Gviilen kadin mitini, modern kiiltiiriin

makine miti ile degistirir. Makinenin yiiceltilmesine karsilik kadinlara karsi giidiilen
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diismanlik daha Fitiirist manifestonun ilk maddelerinde kendine yer bulur. Yiizyil
doniimiinde Avrupa’ya kiiltiirel baglamda Fiitiirist kadin diismanligi dahil olur. Bu
algilamanin giliglenmesinde Avusturyali irk¢1 ve cinsiyetgi filozof Otto Weininger’in
yazilar1 ve yapitlart etkilidir. Irk¢r ikonografi ile eklemlenmis ideal maskiilenlik
kavramu Fiitiiristlerce canlilik ve enerjik hareketi betimleyen 6nemli metafora dontistir.
Hiz, militan maskiilenligin ¢agristmidir. Futlrist tahayyile gore makine ve otomobilin
yiiceltilmesi sadece kadimni horlamak icin degildir. Aslinda kesfinin en basinda
otomobilin gelisimi siireci oldukca disi c¢agrigimlara sahiptir (ki bu hala devam
etmektedir). Otomobile kars1 bir ask dogar. Bu fiziksel diirtiiniin rasyonalize edilmesi
stirecidir ki, ilk Fiitiiristler tarafindan baslatilarak, cinsel diirtiilerin diger mekanik ““arzu
nesneleri ’ne” yonlendirilmesi saglanir. Kisaca fiitiiristler, otomobili ilk insan

bigimsellestirilmesini ger¢eklestirenlerdir. (Zenone, 2002: 12-14).

Otomobile olan hayranlik Adem’in mekanik yaratik iizerinde kurdugu
hakimiyetten kaynaklanir. Makine biiyiileyicidir ¢linkii yonetilebilirdir ve bunu
yaparken giki ¢tkmaz. Ozelde otomobil ise hassas ve erotik bir yaratik olarak zihinlerde
kendine yer bulmaya baslar. Fiitiirist algilamaya gore kadin gibi asik olunasi ve seksi
olan otomobil, bir de yonetilebilir ve yonlendirilebilir olunca, biiyiileyici bir ¢ekicilige
sahip olur. Makine artik yabanci bir yaratik degildir ve insanlarin duyularini uyarmaya
hazir deneyimler vaat eden ¢ekici bir varliga doniisiir. Otomobilin degisimi siiriicii ile
otomobil iliskisini de etkiler. Arag ile siiriiciisiiniin iligkisi, kari-koca arasindaki hissi
yakinligi hatirlatan bir iliski algisima donistiiriiliir. Otomobil, kadinlara 6zgi disil
nitelikleri kazanarak, erkegin itibar ve giiciine hizmet eder. Otomobil, maceraci fetihleri
icin, cesur erkeklerin gercek arkadasina doniisiir. Araba ve motor artik yabanci degil,
uysal ve itaatkdr olarak tanimlanir ve bdylece “erkek kimliginin tercih edilen
referansina > doniisiir. Sonucta otomobilin doniisiim siireci agiktir. Bu doniisiim
“cinsiyet degistirme” seklindedir. Icat edildigi 1885 yilinda erkek olarak yasamina
baslayan otomobil, 1911 yili itibari ile kadin kimligine biiriiniir. Bu kiiltiirel estetik
cerrahi operasyonun sairi Gabriella D’Annunzio’dur. Insan bigimsellesme ve 6zelde

kadinlasan otomobil, erkek egemenliginin hiikiimranlik olarak giiciin ve ediminin
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deneme alanmi olur. Mekanik kadin tahayyiilii olarak milliyet¢ilik ideolojisi ve onun

emperyal iddialarinin tahakkiimii i¢in bir araya getirilir (Zenone, 2002: 12-14).

Gezinti arabalarin, yaris arabalari ruhunu tasiyip ve sekil olarak onlar
andirmasi, yariggl rekabeti taklit ederek sportif bir sanr1 yaratmasi, 1909°da bile etkin
olan bir olgudur. Yaris ve hiz rekorlar1 i¢in tasarlanan otomobillerden Jamais Contente
adli 100 bg’lik elektrikli arag, Belgikali yaris pilotu Camille Jenatzy tarafindan
tasarlanir ve heniiz 1899 yilinda yaklasik 105 km/s ile tiim zamanin hiz rekorunu kirar.
100km/s bariyerini asan ilk arabadir. On tarafi ve arkasi tamamen sivri, konik seklinde
yapilan,“torpil” seklindeki ara¢ ile aerodinamik yasalar dikkate alinir. Jenatzy tam bir
“motorist” tir. O yillarda “motorist” olmak agik bir cesaret isidir ve otomobil
kullanmak spor olarak goriiliir. ilkel otomobiller teknik olarak istikrarli olmadiklari,
keyfi anormallikler gosterebildikleri igin tehlikeli reaksiyon ve ani duygu degisimleri
gosteren vahgi hayvanlara benzetilir. Otomobilleri ¢alistirmak icin giiclii bir kol gerekir,
titreme ve dumanlar arasinda kalmaya tahammiil etme kararlilig1 ve cesareti ister. Bu
nedenle ilk “motoristler” kahraman, sporcu ve biraz da ziippe olarak tanimlanir

(Wolfgang & Reneau, 1992: 6).

Gorsel 252: Fotograf, Camille Jenatzy Jamais Contente’nin iizerinde, 1899

Yine de gezinti arabalari (touring cars) ile yarigs ve rekorlar i¢in yapilan
otomobiller arasinda yapisal ve anlamsal fark 1908 yilina kadar gayet kuvvetli olarak
gbzlenir. Ciinkli 1899 yapis1 Jamais Contente ile Kesif Donemi otomobil tasarimlari
arasinda form olarak ugurum s6z konusudur. Lakin Mercedes Benz miuhendislerinin

1909°da aerodinamik olarak sekillendirilmis ““Torpedo Tourer” tasarlar ve o tarihe
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kadarki var olan sekilsel fark kaybolur. Semiyotik olarak, rekor araglarina imlenen hiz
ile gezinti arabalarina imlenen dayaniklilik ve performans bir potada erir. Bu
birlikteligin ¢ekiciligi bundan sonra bir¢ok siirliciiniin hayali ve markanin araglarinda
ulagmak istedigi hedef olur. Bundan sonra miihendisler, i¢ginde yarigma potansiyeli olan
agirbash ve elit glindelik tur arabalar1 tasarimlamaya baslar. Bu formiil, otomobil satin

alma diirtiilerini atesleyen bir unsura dontisiir (Benton, 1990: 22).

Gorsel 253: Benz-Torpedo Tourer, 1908

Le Corbusier’in I’Espirit Nouveau dergisinin 13. Sayisinda otomobilin sekil
olarak gecirdigi evrimi gozler oniine seren bir secere caligmasina imza atar. 1900 ila
1921 aras1 (ki daha onceki boliimlerde deginildigi {izere, otomobilin yenilik ve seri
imalat donemlerine karsilik gelir)otomobil formundaki aerodinamik degisimi yil yil

grafik semasi tadinda hazirlanmig tablo ile resmeder.

LALTOMORILE

EVOLLTION

FORMES

DE

Gorsel 254: L Espirit Nouveau, Otomobil formunun evrimi, say1 13, 1921
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3.2.2. Futuristlerin Uslup Kokeni

Fiitiiristlerin otomobile yiikledigi bir diger sembol ise “kanatlanmis zafer” ya
da “zaferin kanatlar1” imgesidir. Bunun Pegasus mitine ne kadar da benzer oldugu
dikkat cekicidir. Bellery-Desfontaines’in 1904 yilinin Gordon Bennet Tropisi’ni
kazanan Richard Branier i¢in yaptig1 afis hem F.T. Marinetti’nin “A mon Pégase”(bir
Pegasus igin) siirinden 6nce hem de baska bir eski mit olan “Nike’yi” igermektedir.
Eskiyi bu kadar horlayan bir akimin, yine eski ve antik imgelerden yararlanmasi
ironiktir. Gergekten de Ozelde Marinetti, genele yayilirsa Fitiirist akimin mekanik
seviciligine ragmen, diger Fiitiirist ressam ve sanatgilar eserlerinde konu olarak pek
fazla otomobile (ve ugaga) yer vermez. Umberto Boccioni, daha ¢ok bisiklet yariscilari
ve onlarin yarisirken biiriindiigli dinamizmi, kas ve iskelet sistemin hareketlerini ett
etmeye odaklanan tarza sahipken, Giacomo Balla ise otomobili arka planda duragan
olarak kullanir. Yalmz hiz ve hareket duygusunu, parcalanmalar, ¢izgi
boliimlendirmeleri ve kadrajli iist liste bindirmeler ile saglar. Siiriicii ve yolcularin
hareketini ise dne dogru egik perspektif ile betimler. Otomobil ise bu kurala uymayip,

goreceli olarak daha duzdir (Benton, 1990: 25).

AUTOMOBILES RICHARD-BRA ieR

B GAGNANTES DE LA COUPE GORDON BENNE €17 08
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Gorsel 255: Henri Bellery-Desfontaines, Richard Brasier i¢in yapilan afis, 1904, Lopez, $102
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Gorsel 256: Giacomo Balla, Auto in Corsa, 1913

Fiitiirist sanatgilar, énceki donemdeki islerinde, Italyanin teknik ve sosyal
gelisimini, degisimini ve bunlarin etkilerini yapitlarinda ele alir. Umberto Boccioni
fotograf sanatindan sahit oldugu hiz goriintiileme bi¢imini resmine kopyalar. Resme ve
illiistrasyona yeni bir islup, teknik kazandirmaz. Hiz ¢izgileri ve ivme bozulmalarini

fotograftan, illiistrasyona aktarir (Benton, 1990: 25).

Gorsel 257: Dinamismo di un ciclista (Bisikletlinin dinamizmi), 1913, Estorick Ozel
Kolleksiyonu, Londra, BK.
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1910’lu ve 1920°li yillarm Italya’sinm illustrasyonlar: ve bisiklet ve otomobil
reklamlar1 diger tlkelerdeki gibidir. Hizla ilerleyen otomobil, iginde sirliciisine
gulumseyen kadinlar ve yol kenarinda onunla yarisan bir veya birkag bisikletli yaratilan
Ozgurliik ve hiz mesajimni iletir. Stil olarak, Fransiz, Ernest Montaut, Marguerite Gamy,
ve René Vincent gibi dénemin 6rnek otomobil reklam illustratorlerini takip ederler.
Fiittiristler illiistrasyona yeni bir islup kazandirmadigi gibi, makinelesmeyi ve
otomobili de masum nedenlerden dolayr sevmez. Endiistrilesme ve makine artan
oldiirme kapasitesi ve oliimciil giicii i¢in sevilir. Bu giic ayn1 zamanda, siyasi olarak
Osmanli ve Habsburg hanedanlarinin iizerindeki sadist saldirganhigin ve {istiinliigiin
simgesi olarak goriliir. Eger oteki tiirden romantik ve platonik bir sevgi olsa idi,
Futdristler otomobil alegorisi ve sembolizmine yeni anlam kumeleri katabilirlerdi.
Fakat kokleri Hiristiyanlik Oncesi pagan panteist geleneklere kadar gerilere giden
Pegasus, Hermes ve Nike gibi kanatli, hiz ve zafer figiirlerinin yeniden iiretimleri
disinda bir imge yaratmadilar. Oliim yarisini sevdiler. Seyircilerin otomobil yarist
kazalarindaki Oliimlerini, ezilen ev hayvanlarini, kagigan tavuklari sevdiler. Ancak
Fiittirislerin hiz ve performans agki, ddnemin yaris ve rekor araglarini, giinliik kullanima
yonelik evcillesmis, ama vahsi iggiidiilerini barindiran hayvanlar olan ““Grand
Tourerlarin” yapilmasinin 6niinii agar. Ve bugiin bile performans otomobillerine karsi
iiretilmis duygusal gelenegin mirasi Italyan Fiitiiristlere dayanir. Ayrica otomobile ve

ucaga duyulan hayranligin tohumlarini onlar atmistir (Benton, 1990: 30-32).
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3.2.3. italyan Fasistlerinin Otomobil Politikalar

Birinci Dlnya Savasi’ndan galip ¢ikan devletlerden olmasina ragmen Italya,
savasta biiyiik ekonomik ve insan kaybina ugrar. Savastan tek karli ¢ikanlar agir sanayi
miitesebbisleridir. Savas ekonomisi sonucunda devletten siparisler alan demir-celik,
kimya, lastik, tekstil ve otomobil sektorleri blyik karlar elde eder. Bu noktada Fiat
mekanik sektoriinde en ¢ok kar eden firma olur. Savastan sonra ise otomotiv sektorii
yeniden sivil pazara yonelik ¢alismaya ve satislart arttirmaya g¢aligir. Lakin 1919 ila
1921 arasinda cereyan eden is¢i ayaklanmalari iiretimi savas Oncesi duruma
toparlamasini geciktirir. 1922°de iktidara gelen Benito Mussolini hemen duruma el
atarak Ulkenin ve sektorin ekonomik durumu duzeltecek diizenlemelere girisir.
Donemin ekonomi bakani Alberto Di Stefani 1925 yilinda 6zel bir ekonomi politikasini
ylriirliige koyar. Bu politika liberalizmi yasaklar ve iiretim giiciiniin karliligini artirarak
i¢c borcu azaltmayr hedefler. 1922’den 1927°ye agir sanayi ve savunma sanayisi ile
ilintili metal, kimya, mekanik, otomotiv gibi sektorler énemli blylmeler kaydeder
(Zenone, 2002: 85).

Baslangictan itibaren italyan otomotiv sektdrii liiks ve spor modeller iiretme
konusunda uzmandir. El yapimi ve segkin olan bu otomobiller bir grup zengin azinligin
hislerini oksar ve statii sembolii olurlar. 20’lerdeki italyan otomobil afislerinde otomobil
ayricalik ve seckinlikler diinyasinin garantisi olarak sunulur. Secolo Sportivo adli
derginin Nisan 1919 sayisindaki Fiat reklaminda su ifadelere yer verilir (Zenone, 2002:
31-32);

“Giizellik ve armoninin zarafetinden yapilma Fiat otomobilleri mekanik
miikemmellikleri 2 imparator, 8 kral, 9 devilet baskani, 29 vali, 32 kraliyet
prensi, 5 sultamin onsoziindedir ve biitiin diinyada biiyiik itibar kazanmistir.
1919-20 yilina ait son modelleri giizellik ve miikemmelligin elementlerini en
yiiksek ifade ile temin etmistir. ” (Storia illustrata dell’auto Italiana. II. Bd.
Milano, 1962, s 2-4)

Kitlesel otomobillesme her ne kadar sosyal esitlik ve birlik duygusunu
kazandiracag: iddias1 ile desteklense de, pratikte sonuglar spor ve liikks araglarin varligi
ile daha ¢ok ayristirict bir hiiviyete biiriiniir. Amerikali akranlarmin aksine, italyan

ireticiler 6zellikle liiks otomobil iiretimine agirlik vermek durumunda kalmigstir. 20’ler
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ve 30’lardaki Italyan otomobil endiistrisi en kisitl i¢ pazara sahip olan markettir, bu
nedenle 1925 itibari ile daha buyik pazarlara olan ihracat gelirlerin dnemli béluminin
kaynagin olusturur. Otomobil satiglarinin ihracata oranina bakildiginda italya, Fransa,
Almanya ve Ingiltere ile kiyaslandiginda 6ndedir. Ancak, adetler bakimindan gok
geridedir. Otomobil endiistrisi gelismekte olan Italya 20’lerde otomobil sahiplik
oraninda da Avrupa’daki diger uluslarin gerisindedir (Zenone, 2002: 34-35).

Italya’da otomobilin kitlesellesmesinin tarihi biiyiik oranda Fiat’in tarihi ile
ortaktir. Otomotiv artik genis capli birden fazla 6zel uzmanlik alanina sahip
endiistrilerin koordineli bir sekilde ¢alistig1 biiylik bir organizasyondur ve ¢ok biiylik
yatirim gerektirmektedir. Fiat savag oncesinde Amerikan Uretim tekniklerini kendisine
adapte eder ve bu dogrultudaki ilk Italyan otomobil fabrikasidir. Kurucusu Giovanni
Agnelli, ilki 1906 yilinda, sonrasinda 1912°de siklasan vaziyette ABD’ye is gezilerine
cikar. Amerikan deneyiminden etkilenen Agnelli sirketin gelecegini sekillendirecek
mottoyu belirler. ““Ford’a gore hareket etmek...” Bu dogrultuda halka yonelik olarak
1925’de Fiat 509, 1932’de Fiat 508 “Balilla” 1936°da ise Fiat 500 “Topolino” piyasaya
strdlur. Ancak sirket biinyesinde Isotta Fraschini gibi liks marka ve Bianchi, Lancia ve
Alfa Romeo gibi spor araba Ureten bolumlere de sahiptir. Bu bélimler Biyik Buhran
zamaninda Mussolini’nin destekleri ile ayakta kalirlar. Krizden bir sene dnce 1928’de
Isotta Fraschini’nin ceosunun La Gazetta Dello Sport’a verdigi miilakatta halk i¢in seri
tiretim standart bir disiik biitgeli, otomobil yapmanin devlet politikas1 olmadan
Italya’nin ekonomik gostergeleri dlgeginde ne kadar imkansiz oldugunu ortaya koyar.
Soyle ki sdyleside, Fransa, ABD ve Ingiltere rnegindeki gibi seri tretim kiiguk bir arag
yapabilmek icin Italya olceginde etiketin 12.000 liret olmasi gerektigini, o giinkii
kosullarda piyasadaki en ucuz arabanin 16.000 liret’lik bir etikete sahip oldugunu
sOyler. Ardindan ekonomik ve iicret kosullarinin da buna izin veremeyecegini belirtir.
Ciinkii ABD’de is¢iler yilda 1800$ kazanip kiigiik halk arabasi i¢in 300$ 6deyecekken,
Italya’da yillik isci kazanci1 12-15.000 liret arasidir ve pazardaki 6diillii en kiiciik Italyan
arabast ise 16.000 liret etiketine sahiptir. Yani kitlesel otomobillesme basarisi

yakalanmasi ic¢in halkin genel ekonomik kosullariin topyektn ytiikseltilmesi
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gerekmektedir. Ayrica Fasist hiikiimet tarafindan, akaryakit ve yol vergileri diistiriiliip,

kara yollarinin durumu iyilestirilmelidir (Zenone, 2002: 35-38).

Demir yoluna nazaran kara yolunu 6ne ¢ikarmaya dayali politikalar ilk Fasist
Italya uygulamaya koydugu kararname ile 1923’de baslar. 1927’ye kadar sektor, zel
tesebbiis ve Italya Turing Kuliibii gibi organizasyonlar tarafindan yonlendirilir.
1927den sonra AASS tarafindan devlete baglanan yollar 1933 itibari ile *““autostrada”
(otoyollar) 20 bin km’nin {izerine ¢ikarilir. Milano-Laghi arasindaki 84,6 km’lik
otoyolun agilisinda konusan Mussolini, “Otoyol, biiyiik bir Italyan yeniligidir ve Antik
Roma’min ¢ocuklarina degersiz gelmeyecek insaat ¢alismalarimin ¢ok somut bir
alametidir” diyerek diinyadaki ilk otoyolu 6ver. Yollar fasist iktidarin propaganda
medyumuna ilk doniisen unsurdur. Bu donemde toplamda sekiz otoban, iki ekspres
cevre yolu inga edilir. 1923’den 1935°e kadar yaklasik 500 km otoyol yapilir. Sira daha
sonra otomobile gelecektir. Tktidara gelinmesinin birinci yilinda yani 1923’de, o giine
kadar yapilmayan bir sey daha yapilir. ilk hiz smirlamalari ve ayarlamalar1 devlet
tarafindan ulagim davranislarini kontrol altinda tutmak {izere ilk defa uygulamaya konur

(Zenone, 2002: 40-45).

Italyan Fasistler burjuvalar diisiinsel ve politik olarak reddederler. Ilk olarak,
burjuva sinifinin temsil ettigi muhafazakarlik ve duraganlik, fasistlerin sahip oldugu
hareket mitine ve hayati savas gibi goren dinamizmine terstir. Ikincisi, burjuvalarin
0zel, konfor odakli hayat tarzlari, fasistlerin propagandalarindaki rejim ozellikleri ile
uyumlu olmayacagi diisiincesidir. Bu noktada burjuvalari simartan liiks arabalara
sinirlamalar ve genis halk kitleleri i¢in standart ozelliklere sahip ucuz otomobilin

yapilmasi ideolojik agidan elzem hale gelir (Zenone, 2002: 49).

Nihayet 1932°de Italya’nin ger¢ek manadaki ilk halk arabasi Fiat 508, nanu
diyar “Balilla” piyasaya surullr. 30’larin tiim tiiketim mallar giidiileyici, sekillendirici
politik unsurlar olarak ulusal karakterdedir, hatta otomobil estetigi de buna dahildir.
Fiat’in halk arabasi fikri, programli bir sekilde sirketin fasist yOnetim tarafindan
devralinilmas: ile hayata gecer. Fiat, politik hava dogrultusunda davranarak yaptigi

508’¢ rejim yanlist bir ismi 6diing alir. Bu isim Mussolini’nin 8-11 yas arasi
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cocuklardan kurulu paramiliter genglik yapilanmasi olan “Balilla”dir. Bu rastgele
secilmig bir isim degildir. Bu adla otomobil direk rejime bagli bir ideolojik esey
aparatina doniisiir. Reklamlarinda ise aragla birlikte rejimin ¢ocuklart da oviiliir. Politik
olarak ise bu minik ara¢ milkemmel bir propaganda medyumuna doniiserek, endiistri
iirtinlerinin fiyatlarinin diisiis vaadinin gerceklestigine kanit olarak gosterilir. Ayrica is¢i

maaglardaki kesintiyi gizlemek i¢in de kullanilir.

Gorsel 258: Fiat Balilla, 1934,
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/25/Fiat_508_rocznik_1934.jpg

1936°da ise Duce’nin istegi ile yeni bir ucuz arag piyasaya siiriiliir. O giiniin
sartlarinda yapilmis en kiiclik otomobil olur. Fiat 500 sahip oldugu miitevazi boyutlar ve
yuvarlatilmis  streamline formu nedeni ile yerel Italyan diyalektlerinde*“Topo-
Lino”(minik fare) denir. Bu arada 1932 yilindan beri Italya’da ¢ok satan g¢izgi
romanlardan olan Walt Disney’in Mickey Mouse’ina da ayni lakaba sahiptir. Fiat ise
500’0n katalog ve reklamlarinda bu lakabi higbir zaman kullanmaz ve medyumlarda
sadece 500’e yer verilir (Zenone, 2002: 51-52).
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Fiat 500 Topo Lino sadece Italyan pazarindaki en ucuz araba olmakla kalmaz,
diinyadaki teknik olarak en yenilik¢i en kiigiik araba olur. Minik smifta yer alan 1936
cikigh Fiat 500, Birlesik Devletler’ deki harikulade akici streamline forma sahip 1934
Chrysler Air Flow’in morfolojik 06zelliklerini iist sinif sedanlardan alip kendine
kopyalar. O glinlerde streamline, sadece liiks ve spor araglarda kullanilan, ayricalig
vurgulayan tasarim dilidir. Yani sekilsel hiyerarsi ayn1 zamanda sosyal hiyerarsiyi de
imler. Bu formlarmn orta ve kiiciik siniflardaki otomobillere intikali, Alman ve Italyan
irker hiikkiimetlerince, sosyal esitlik ve gelismislik illiizyonu saglamak adina desteklenir
ve fagist sistemlerin modernlik ve gelisim propagandalarindaki iistiinliik argiimanlarina

kanit iglevi gorerek bu anlamda ¢ok ise yararlar.

Bey
*H‘tﬂntftaﬁg‘}
Gorsel 259: Fiat 500 Topolino brosiir Gorsel 260: Fiat 500 Reklam
kapagi illiistrasyon taslagi, Quaglino, 1936, illiistrasyonu taslagi, Felin, 1937,
http://simanaitissays.files.wordpress.com/2013/ http://www .kollectium.com/media/catalog/prod
04/fatigues.jpg?w=222&h=300 uct/cache/3/image/500x422/040ec09b1e35df13

9433887a97daa66f/0/4/049_fiat_adv_500.jpg
Araglarmn reklamlardaki betimlemeleri de bu dogrultuda yapilir. Fasist Italya
donemindeki otomobil illiistrasyonlarinda araglar resmi ideolojinin ve milliyetci
modernizm anlayis1 geregi ivimeli bir hareket igerisinde, hiz ¢izgileri goriiliir bir bigimde
cizilir. Fagizm ve Fiitiirizm’in temel elemanlar1 afisler ve reklamlarda bir araya gelir.
Buna bir de 30’lardaki yerli sanayiyi korumaci politikalar da eklenince, ¢izgilerin ve

hacimlerin katilig1 artar. Fagist iktidar doneminde kiiltiirel temizlik babinda dildeki
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yabanci kelimelerin temizleme kampanyasi baslar. Otomobil reklamlarinda kullanilan
Fransizca kokenli chauffeur, garage, tourist, a la mode gibi kelimelerin yerlerine
automobilista, autorimessa gibi Italyanca terimler kullanilmas1 emredilir (Zenone,
2002:52- 54).

Ozetle otomobil genel refahin bir sembolii olarak goriilmiis ve totaliter ve fasist
rejimler tarafindan irksal ve politik geliskinligin bir aynasi olarak kullanilmistir.
Giannini 1941 yilinda soyle der; “Eger bir millet ruhsal ve siyasi giiciine ulasmissa,
akabinde fiziksel miikemmellige de ulagmas: gerekir. Ve otomobil daha iyi bir hayatin

en anlamli, en insani ifadesidir ve bugiin genel refah kosullarinin bile bir sartidir”(A.

Gainnini, 1941, 7) ( akt. Zenone, 2002: 60).

Gorsel 261: Fiat i¢in Afis, Gorsel 262: Fiat 500 Reklam Afisi,
Codognato, 1928, http://www.kollectium. com Guiseppe Riccobaldi, 1936, https://s-media-
/media/catalog/product/cache/3/image/383x453/ cache-ak0.pinimg.com/736x/41/ 19/a6/4119a6
040ec09b1e35df139433887a97daab6f/0/3/037_ 71d0946a9d549f2eedd7645400.jpg

fiat_codognato.jpg
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3.3. Almanya ve Otomobil Politikalar:

Almanya’da ilk otomobil sayimi 1907 yilinda yapilir. Otomobil sahiplik
oranmin iz disimi alindiginda, iilkenin siyasi, ekonomik tarihi ile bir paralellik
gosterdigi goriilebilir. Birinci Diinya Savasi’na kadar Almanya’daki otomobil birkag
ylzler gibi diisiik sayida seyrederken, 1923 enflasyonu ve para reformundan 1927’ye
kadar 98.000’den 261.000’e ¢ikar. Weimar Cumhuriyeti zamaninda 1929’a dek 422
bin’e, 1931 yilinda ise 510 bin’e ¢ikmustir. 1932” deki ekonomik buhran nedeni ile biraz
gerilemisse de, 1933’ten Ikinci diinya Savasi’nin baslamasma dek olan Nazi Partisi
yonetiminde iige katlanir. Tkinci Diinya Savasi boyunca kisisel kullanima yénelik arag
tiretimi durdurulmus ve iilke savas ekonomisine girmisse de, binek oto sayist 50°1i
yillarda yine, savas Oncesi, bir buguk milyon bandini asip 1961 yilinda 4.856.000’e
firlar. Yine bu siiregte insanlarin giinliik olarak kat ettikleri mesafeler artar, kisi basina
diisen devingenlik capi, is ve evler arasindaki mesafe anlamli bir sekilde genisler

(Ruppert, 1996: 138-141).

Almanya otomobilin dogdugu iilkedir. Ancak, otomobillesen her iilkede oldugu
gibi burada da gergek bir burjuva ve liks nesnesi olarak dogar. Lakin ilk érnekler dyle
calistir-git, kolay kullanimli ve uzun 6miirlii makineler degildir. Benz & Co. Firmasinin
1888 yilindaki verdigi basin ilaninda iriiniin, rahat ve tehlikesiz, hemen c¢alismaya
hazir, farkli yakitlar1 kullanabilen; arabaci, kosum ve atin bakim masraflarindan
kurtardig belirtilmis ve bu farkliliklar ile emsallerinden ayrildigi vurgusu yapilmustir.
Goriilecege tizere ilanin hedef kiitlesi zaten bir arabaya, ata ve seyise sahip olan zengin
kisilerdir. Ancak donemin teknik imkanlar1 igersinde iiretilmis olan ilkel motor ve
diferansiyel sistemlerine sahip olan bu araglar i¢in, aract bakimini yapacak, calistiracak
Ozel bir araba ustasi istihdam etmek gerekir. Bir 10 sene sonra, kir gezileri ve turlar ile
kendi yasama tarzini olusturan otomobil, ayn1 zamanda is amagl olarak da glindelik
hayatin igerisindedir. 1920’li yillarda ise burjuvazi ve is adamlarinin daha kalabalik bir
kesimi otomobillesir. Almanya otomobili dogurmasina ragmen, seri iretim olarak
banttan ¢ikan ilk otomobilini, Fransa’da Citroen’den bes sene sonra, 1924 yilinda monte
edebilir. Opel’in  “cayir kurbagas:” lakapli modeli orta simifin daha genis bir kismini

otomobille tanistirir. 30’lu yillarda ise, diinya genelindeki kitlesel iiretim tekniklerinin



207

genislemesine paralel olarak, Almanya’da otomobiller giderek ucuzlayip, sahip olunma

say1st hizla artar (Ruppert, 1996: 142-148).

Otomobilin yiizlerce yillik eski toprak yollara ince tekerlekleri ile yol
almasinin hemen ardindan, yol actig1 sorunlar hemen fark edilmeye baglanir. Artan
hizlar1 ile beraber, en fazla 50 km/s kadar hiz1 deneyimlemis olan antik toprak yollar,
sehir i¢i caddeler, giderek dev toz bulutlar1 ve sikisikliklar ile tanigsmaya baglar. Bu
nedenle, 20. Yiizyilin basinda akici bir trafik ve tozsuz topraksiz yolculuk yapilmasi
ideali ugruna sehirler yeniden planlanir, sehirlerarasi yollar ise topografyayi delen,
tanzim eden otoyollara doniisir (Ruppert, 1996: 136). Biitin bu ¢alismalar
modernlesmenin ve ilerlemenin de bir gostergesi olarak sunulur, 6zellikle politik ve
siyasi olarak Almanya’nin Nazi Partisi ile yonetildigi donemde propaganda unsuruna

evirilir (Vahrenkamp, 2006).

Aslinda Nazi donemi ile 6zdes ve Hitler’in projesi olarak goriilen “autobahn”
projesinin ortaya atilmasinin tarihi 1926 yilina dek gerilere gider. Bu amagla 1926
yilinda “HaFraBa (Hamburg Frankurt Basel sehirlerinin ilk heceleri)” adli bir birlik
olusturulur. Bu olusum iilkeyi kuzey sahili ile giiney dogusunu birlestirip, Isvigre
sinirini ile baglama amaci tagir. Yeni yollarin insasi, otomobillesmeyi arttirmak, issizligi
azaltmak, otomotiv sektoriinii desteklemek amaglari ile de desteklenir (Vahrenkamp,
2006: 21). Otoyol projesi ancak 1933 yilinda Nazi iktidar ile birlikte uygulamaya
sokulur. Otomobillesme ve ulagtirma imkanlarinin artirtlmasi i¢in cadde ve Yol
yapimina 6nem veren ilk Alman hiikiimeti 3. Reich’dir. Yiriitiilen kapsamli insa ve
endiistri programinin etkileri, fasist yonetimin yok olmasindan ¢ok daha uzun bir siire
sonraya kadar surer (Wolfgang & Reneau, 1992: 48). HaFraBa’nin ayn1 zamanda kendi
yayinini yapar ve ““Die Strasse / Yol” adi altinda aylik dergi ¢ikartir. Bu dergi
diktatorlik dénemine girilmesi ile birlikte otoyol projesinin Nazi partisi ve Hitler ile

imleyip, partinin propaganda yayinlarindan birisine doniisiir.
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DIE AUTOBAHN

Lruusgegeb'en vom Generalinspekfor fur
das deuts::he Straﬂenwesen

Gorsel 263: Die Strasse dergisi kapagi, The Journal of Trasport History 27/2, 2006, s24

Nazi Partisi kisitli imkanlar1 olan halkin eglence imkanlar1 saglamak i¢cin KdF
organizasyonunu kurar. KdF, egitim, eglence, spor ve ulasim organizasyon ve paketleri
diizenleyerek, halkin gereksinimlerini ideoloji nispetinde karsilar. “Autobahn” projesi
ise erk tarafindan KdF’yi tamamlayan ve destekleyen bir 6ge olarak sunulup pazarlanir.
KdF ve olusturdugu tur paketleri Propaganda Bakanligi tarafindan yonetilir. KdF, Nazi
ideolojisinde temel imge olan irksal, dini ve cinsel olarak “saglikli halki” yaratmak,
olani diri tutmak i¢in kurulmustur ve otoyol projesi KdF’ye eklemlenerek propagandasi
yapilir. Peyzaj estetigi ile yapilan “Adolf Hitler'in yollar1” Nasyonal Sosyalistlerin
yiizlerce yil ayakta kalacak anitsal bir proje olarak takdim edilir. Pratik hedefler ile
ideolojik hedefler kasith olarak birbirine karistirilir (Vahrenkamp, 2006: 22-25).

Bunun hemen 6ncesindeki donemde cadde trafigi; yayalar, bisiklet strlculeri,
cocuklar gibi 6gelerden olusurken, otomobil giderek hizi ve giicii ile bu zayif 6liimliiler

tizerinde baskin olmus, trafik kavramini kendi ile 6zdeslestirmistir (Ruppert, 1996:137).
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3.3.1. Nasyonel Sosyalistler ve Otomobil

Otomobil bir Alman icadi olarak bulunusunun 50. Yili olan 1935 ve 1936
yillari, Alman otomobil sanayisi ayrica Nazi iktidar1 i¢in 6nem verilmis bir yil olarak
kayitlara gecer. 1935 Berlin Uluslararas1 Otomobil ve Motosiklet Fuar1 (IAMA) ve
dizenlenen otomobil yarigi, hem Daimler-Benz hem de Nazi yonetimi igin bulunmaz
bir reklam ve propaganda alani olarak kullanilmigtir. Otomobilin baglangicinin tarihi
aynt zamanda Mercedes-Benz’in de tarihidir (DK Publishing, 2011:14). Ddnemin
Alman resmi ideolojisi ile eklemlenerek sunulan otomobil olgusu, Mercedes marka
algist ve kitlesel otomobillesme mesajlar1, giiclii bir sekilde kendisini sunma zemini

bulur. Julia Grol3e-Borger “Trade fairs and propaganda’ adli makelesi buna 151k tutar.

O donem propaganda ile ticari reklamcilik ilke ve yontemlerinin birbirine
karistig1, harmanlandigi yillardir. Nazilerin “kan ve toprak™ ideolojisi ile otomobil
reklamlarinin ortak noktas1 ‘“‘glicin sunumu / feshiri” ftizerine konumlanan algi
yonlendirmesi lizerinden nemalanmalaridir. Hem Daimler-Benz firmasi ticari olarak,
hem Nazi Partisi’nin yoneticileri politik olarak “gicln sunumunu” yurttaglar1 ve
miisterileri etkilemede bir yontem olarak kullanmiglardir (GroRe-Borger, 2014: 461).
Noam Chomsky’nin propagandanin yapisint agiklarken 6ne siirdiigii “rizanin imalati |
manufacturing consent” kavramini yaratan unsurlarindan biridirler (Chomsky &
Herman, 2012). Goebels’in Propaganda Bakanligi altinda kurulmus olan, Werberat
(Alman Ekonomisi icin Reklamcilik Kurulu) departmani, reklami ve propaganday1 ayni
anda kontrol etmis, cesitli diizenleme ve sansiirler koyarak reklam piyasasini

yonetmistir (GrofRe-Borger, 2014: 461).

Naziler “ulusal gurur” yaratmada ve kitleleri etkilemede fuarlar1 da siklikla
kullanir. 1935 yilim1 “Otomobilin 50. Yili” olarak 6ne ¢ikarmalar1 yine, hem gurur
yaratimi, hem de giiciin sunumu, pazarlanmasi ve riza iiretimi baglaminda altin bir firsat
olur. Ozellikle Mercedes Miizesi arsivlerini kullanarak caligmalar yapmis olan Julia

GroRe-Borger’in ortaya koymus oldugu savlar ve bulgular dikkate deger niteliktedir.

Bunun disinda, reklamcilik kurulu Werberat bazen direk olarak RDA ( Alman

Otomobil Sanayicileri Sendikasi) igin sergi ve fuarlar organize etmistir. Ozellikle siyasi
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ve ideolojik propagandanin otomotiv sanayisi lizerinden yapilmasi baglaminda 1935 ve
36 yillarinda diizenlenmis olan IAMA (" Berlin Uluslararasi Otomobil ve Motosiklet
Fuart) organizasyonu buna 6rnek olarak gosterilebilir niteliktedir. Bu organizasyonlarin
Kitlelere duyurulmasi konusunda dénemin biitiin iletisim araglar1 kullanilmistir. Radyo
afis, el ilam, otobiis duraklarina yerlestirilmis ilanlar ile otomobil fuarlari, milli bir
olaya doniistiiriilmiis, genglerin de gelmesi adina giris biletleri onlar igin diistirtilip, 600
bin ziyaret¢inin kapilardan girmesi saglanmistir. Nazi Partisi’nin 1933°te iktidara
gelmesine kadarki surecte, 0zellikle Weimar Cumhuriyeti’nde  (20’ler boyunca ve
30’larin baslar1) reklamlardaki gorsel stil genel olarak Avrupa kitasindaki hemcinsleri
ile aynidir. Bu donemde Amerikan menseyli reklam ajanslarmin  subelerinin
Almanya’da kurulmasi reklam afisinin satafatli ve miisterinin kendisini imgenin
icerisine girmeye davet eden tarzlarda tiretilmislerdir. Bu baglamda 1933 yilinin IAMA
Uluslararast Otomobil ve Motosiklet Fuarit afisi o donemin tipik ozelligini devam
ettirmistir  (GroRBe-Borger, 2014: 461-463). Lakin Hitler’in 1933’deki IAMA
Uluslararas1 Berlin Otomobil ve Motosiklet Fuarin1 ziyaret eden ilk sansdlye oldugu
gercegi, onun ve ideolojisinin otomobile ne denli énem verdiginin bir gostergesidir

(Wolfgang & Reneau, 1992: 47).

Afiste 20’11 yillarin tipik otomobil alicis1 olan elit, burjuva mesleklerinden
birine sahip oldugu diisiiniilen bir ¢ift omuz planda kadrajlanmis bir sekilde bir iistii
acik otomobil icerisinde hareket halinde iken betimlenir. Sapka ve eldiven giyen, sik ve
Ozgiir modern kadin imgesi, donemin reklam jargonunun vazgegilmez gorsel Ogesi
olarak burada da karsimizdadir. Buna ayrica Borger’in yorumuyla ki biiyiik o6lciide
katilinabilir; kadin aynmi zamanda ‘“teknolojik giizellige, teknik giizellige” vekalet

etmektedir. Otomobilin giizelligi kadin bedeni ile temsil edilir.

Ayni fuarin 1934 yilindaki afisinde dramatik bir degisim gozlemlenir. Ciinki
Hitler Sansdlye secilmis, Nazi Partisi iktidara gelmistir. Propaganda bakanligi ve
reklamcilik kurulu Werberat direk olarak etkisini gostermeye baglar. Bir sene 6ncesinde
daha ticari goriinen, satin alma coskusu ile yaratilan hiilyaya gonderme yapan sasali ve
canli renkler, propaganda ve ideolojinin “yonlendirmeleri’ altinda soniiklesmis koyu

kahve ve siyah tonlara ¢calmistir.
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BERLIN 1933 - 11-23. FEBRUAR Berlin 1934 - 8:18.Miirz
Gorsel 264: 1933 Yili IAMA Afisi, Gorsel 265: 1934 yili IAMA Afisi,
GroRe-Borger, 2014,"Trade fairs and GroRe-Borger, 2014,"Trade fairs and
propaganda", Journal of Historical Research in propaganda”, Journal of Historical Research in
Marketing, 6. Cilt, 4. Say1, s464 Marketing, 6. Cilt, 4. Say1, s465

Afisteki imgeler de tamamen degisir. Dumanlar1 bacalarindan tiiten fabrika
siluetleri igerisinden, kolunda Nazi pazu bandi tasiyan bir el, giic ve sunum zarifligi
igerisinde, yar1 montajlanmis bir otomobil sasesini kavrayip, goge kaldirmistir. Kurgu,
imge ve otomobil hiilyasinin betimlenmesinden, nasil ve nerede iiretildiginin
gosterilmesine kayar. Elin, otomobili tam ortasindan gii¢lii sekilde kavramasi, Nazi
Iktidar1’nin nasil bir otomobil politikas1 oldugunu, Nasyonel Sosyalist’lerin ruhu olan
birlikte ve birmiscesine ¢alisilarak gergeklestirilecek ““volkmotorisierung / alman
halkimin motorize edilmesi’ ilkiisiinlin nasil gercege doniisecek sekilde desteklenecegi
mesaj1 verilmektedir. Artik bu baglamda “Yeni Almanya” vardir (GroRe-Borger, 2014:
463-464).

1935 yilina gelindiginde RDA (Reichsverband der Automobilindustrie / Alman
Otomotiv Sanayicileri Dernegi) Propaganda bakanliginin taleplerini karsilama
dogrultusunda 1935 yilinin Berlin Otomobil ve Motosiklet Fuari’nin (IAMA)
organizasyonuna soyunur. Fuarin temas: “Yeni Almanya” ’dir. Fuarin sergileme ve

stant tasarimlart  “birlik” kurgusu igerisinde gergeklestirilmistir. Markalarin
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pavyonlarinin hepsi birbirleri ile iliskili bir diizen i¢inde tasarlanip dizilirler. Fuarda yer
alan biitin Alman firmalarinin birbirleri ile rekabet icin degil, ulusal sayginlik i¢in
orada var olduklari, hiikiimet ve organizasyon yetkilileri tarafindan gazeteler ve
radyolara verilen agiklamalarla dile getirilir. Ayrica, 1935 yilindaki otomotiv fuarinda
(IAMA) , sadece Hitler’e ait, ona adanan bir eser olarak sunulan *“autobahn / otoyol”
yapim planlar1 kamuoyuna sunulmus; hiz, gii¢, gérevdeslik duygularin1 imleyen, devlet
demir yollari, posta isletmesi ve silahli kuvvetler gibi devlet kurumlarinin reyonlar1 da
fuarda hazir bulunurlar. Son olarak ise, 35 ve 36 yillarinda olmak {izere Carl Benz ve
Gottlieb Daimler gibi {inlii Alman miihendisleri i¢in hazirlanmis “onur salonlar1”

hazirlanir(GroRe-Borger, 2014: 464-467).

Onur salonu fikri 1934 yilinda ONS (Oberste Nationale Sportbehdrde / Ulusal
Motorsporlart Federasyonu) RDA’da dilizenlenen bir toplant1 sirasinda ortaya atilir ve
kabul goriir. RDA yani Alman Otomotiv Endiistrisi Dernegi Opel, Auto Union,
Daimler-Benz, Continental, Bosch, NSU gibi firmalardan katilan temsilciler ile
olusturulmustur. Onur salonunun sadece Alman motor sporlarni degil, ayn1 zamanda
motor sporlar1 lizerinden Alman mihendisligi, isciligi ve teknigine yapilan bir
giizelleme olarak distliniiliir ve bu yonde karar alinarak yapilandirilir. Alman motor
sporlari tarihi ve tinliit Alman otomobil miihendislerine adanan *““onur salonu™ , muze ile
tarihi kahramanlara adanmis tlirbe veya bir sunu tapinagi arasinda bir yaklasimla

tasarlanir. Bu etki farkli diizenleme ve sergileme teknikleri kullanilarak saglanmistir.

Bunlardan ilki, yarig arabalari ve motorlarin g6z hizasina yikseltilmis
podyumlar {izerine yerlestirilmesidir. Gelen ziyaretgiler, araglarin radyator 1zgaralar
tekerlekleri ile yiiz yiize gelmek zorunda birakilmistir (GroRe-Borger, 2014: 464-467).
Onlerine konulmus olan kitabeler, dramatik 1s1iklandirmalar, imparatorluk kartali altinda
aracin iki yaninda duran SS muhafizi ile adeta, tek strtculi Mercedes W25 model
Formula GP yaris arabasi teknolojik bir artefakttan (teknofakt), dini bir artefakt

mertebesine ylikselir. Alman Ulusu’nun biiyiikliigilinii ve yenilmezligini tanris1 gibidir.
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Gorsel 266: 1935 yili IAMA onur salonu Mercedes W25 GP yarig arabasi, GroBe-Borger,
2014,"Trade fairs and propaganda", Journal of Historical Research in Marketing, 6. Cilt, 4. Say1, s468

Gorsel 267: 1935 yili IAMA onur salonu, ilk motosiklet ve SS muhafizlari, GroBe-Borger,
2014,"Trade fairs and propaganda”, Journal of Historical Research in Marketing, 6. Cilt, 4. Say1, s467

Ikinci faktor ise podyum ve sergi elemanlar1 ziyaretcinin hareketini
yavaglatmak ve oradaki bulunma siiresini uzatmak i¢in konumlandirilmis olmasidir.
Ziyaretcinin -belki de miridin- dylece bakip gegmekten olanaksiz olmasi, mesaja ve
propagandaya maruz kalmasi saglanir. TAMA Fuarina gelen insanlar, otomobil
iireticilerinin stantlarina ulasmadan 6nce, Benz ve Daimler gibi sahsiyetlerin biistlerinin
oldugu bir koridordan sonra, onur salonuna ulasip burada bulunan araglarla
selamlagmak zorunda birakilmistir. RDA bagkani Robert Allmers’in fuarin agilis

konusmasinda Benz ve Daimler’in onciiliigiine vurgu yaparak: “Diisiiniirlerin ulusu
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diinyaya insanligi ilerleten bir ara¢ vermigtir” seklindeki demeci ile onlarin meziyetleri
bitin bir ulusa mal edilmistir. Berlin Uluslararasi Otomobil ve Motosiklet Fuari
(IAMA) 1939 yilina kadar “onur salonu™ uygulamasini siirdiiriir. Otomobil sporlar ile
Alman otomobil tarihi temalar1 1935 yilindan itibaren birbirlerine harmanlanir. Biitiin
bu sergileme ve fuar tasarimlar1 “iistiin Alman teknolojisi, kusursuz Alman isciliginin
emegi” gibi pozitif Onyargilar yaratim ile birlikte, satiglar1 arttirmaya yonelik bir aura
yaratir. Bu aura Nasyonal Sosyalist rejimle imlenir ve ona payelenir (GroRRe-Borger,

2014: 468-469).

1936 yilinin ITAMA Fuarinin onur salonu ise Fiihrer Adolf Hitler’e adanmis
olarak hazirlanir. Fuarin o seneki slogan1 “Otomobilin 50. Yili” olarak belirlenir. Ayn
sene, Alman Demir Yollari’nin 100. Yili kutlanir. Daimler-Benz firmas: da ayni yil
demiryollarini kutlayan bir reklam yayinlar. Reklamda, Alman Demir Yollari’nin yolcu
tasimasinda Mercedes iirlinleri kullandigi ayrintis1 da eklenir. 1936 yilinin onur
salonunun odak noktasi1 Hitler biistiidiir ve onu cevreleyen ilk Alman otomobilleri ve
gOrece daha yeni olan diger eski Alman otomobilleri olmustur. Hitler Biistii’niin 6n
kismindaki yar1 dairede, yine dnceki yillarda oldugu gibi Alman otomotiv tarihi adina
ornek olmus ilk Benz ve Daimler modelleri ve diger mihenk tasi olmus modeller yer
alirken, biistiin arkasina diisen yar1 dairede ise Hitler’in 20’li yillarda kisisel olarak

kullandig1 Mercedes modelleri siralanmistir (GroRe-Borger, 2014: 470-471).

1901 yilinda Paul Daimler ve Willhelm Maybach 35 beygirlik bir Benz modeli
tasarlarlar. Emile Jellinek adli Macar asilli Avusturyali girisimci, imtiyazl bir satis ve
bayilik hakki kapsaminda 36 tane 35hp Benz modeli siparis eder. Aldig1 araglarin
Uzerine 11 yasindaki kizinin ismini yazdirir. O isim “Mercedes’tir”. Jellinek’in ayni
yillardaki kendi ifadeleri ile bu isim *““hem egzotik, hem ¢ekici” ‘olarak nitelemistir.
Satiglar bu isim altinda patlamig ve marka isminin Oniine “Mercedes” ibaresi ekleyerek

yoluna devam eder. Artik “Mercedes-Benz” olur (DK Publishing, 2011: 14).

Bu boliimdeki araglar merkez Hitler’in biistii olacak sekilde, burunlari ona
doniik olarak daire seklinde dizilmisler. Sanki Hitler’in manevi sahsiyeti tarafindan

izlenmek iizere ordadirlar. 20°1i yillar boyunca iktidar miicadelesinde *““Kampfzeit /
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Mucadele Donemi” olarak adlandirilan yillarda, hareketine hizmet etmis modeller arka

kisma siralanmustir (GroRe-Borger, 2014: 472).

Die Ehrenhalle der Autoschau.

Gorsel 268: Karpostal, 1936 Berlin Otomobil Fuari ve Hitler’e adanan onur salonu, Grof3e-
Borger, 2014,"Trade fairs and propaganda”, Journal of Historical Research in Marketing, 6. Cilt, 4. Say,
s471

Hitler ve “Kampfzeit” yillarinin sahidi ve kelimenin tam manasi ile “yoldas1”
olarak, iktidara giden yolda “hareketini” miimkiin kilan, kendisine sadik bir sekilde
hizmet eden Mercedes’ler ve otomobil olmustur. O’nu iktidara “tagiyarak™ yardim eden
otomobile, simdi kendisi yardim etmekte ve otomotiv sektdriinii siddetle
desteklemektedir. Onur salonu Hitler’in kendi yolu, yaris arabalari Hitler’in yaris
arabalar olarak iyelenip, imlenmistir. Ote yandan, pazarlama amaglarina hizmet eden,
reklamcilikta kullanilacak ticari imaj ftretimi baglaminda, 3. Reich doneminde
markalarin Nazi Partisi’ne ait gorselleri kullanilmasi yasaklanir. Swastika, Imparatorluk
kartali, Hitler’in portresi gibi imgelerin higbiri ticari iiriiniin ambalajinda ve reklaminda
kullanilmalarina izin verilmez. Ancak Hitler ve Daimler-Benz imajlarin1 birbirlerinden
bu baglamda simbiyotik bir sekilde faydalanir. Mercedes icin bu kisitlama istisnaya
ugrayarak Nazi Partisi’nin sembollerini reklamlarda kullanilmasi iznini saglamis ve
yine ayni sekilde Hitler’de miiessesenin ve otomobillerinin imajin1 devlet adamligi
roliinii pekistirmede kullanmistir. O giinlerden beridir devlet adamlarinin ¢ogu

Mercedes’e binmistir (GroRe-Borger, 2014: 472).



216

3.3.2. Kitlesel Otomobillesme Politikas1 “Neseyle Gii¢ Kazanma” KdF

Kitlesel otomobillesme ve saglam bir otomotiv sanayisinin insas1 Hitler’in
savas planlart i¢in ¢ok dnemli bir 6n kosuldur. Giiglii otomobil ve metal agir sanayi
endiistrisi ile otomobil, bir adim sonrasi kamyon, bir adim sonrasi tank yapilabilirdi.
Otomotiv endiistrisi, altyapi olarak savas ekonomisinde, silah ve arag¢ iiretimi igin
kullanima ¢ok yatkin idi. Bir diger faydasi ise, propaganda unsuru olarak kullanislilig
ve kitlelerin goziinde iktidar mesruiyetini giiclendiren bir ikna unsuru olarak

kullanilabilirligi olmustur.

Alman Halki neredeyse 1. Diinya savasindan once bile kitlesel olarak
otomobillesme hiilyasina kapilmistir. Herkesin bir otomobile sahip olma iilkiisii daha o
yillardan beri gozlemlenebilir bir olgudur. Ancak 1930’lu yillara kadar bunu olanakl
kilacak bir halk dostu, ulasilabilir bir model gelistirilememistir. Adolf Hitler yaptigi
konusmalarin bazilarinda bu durumu saskinlik ve 6fke igerisinde karsilamistir. Gottlieb
Daimler ve Carl Benz gibi ilk otomobil ve motosikleti diinyaya hediye eden mucitler
nasil olur da ana vataninda bu kadar ilgisiz ve basibos birakilmistir? Nasil Almanya’da
o giine kadar esasi bir otomobillesme gergeklestirilememistir? Hitler Alman Halki’nin
otomobillesme konusundaki istegini bilmis ve bunu kendisine ideolojik ve politik olarak
yarar getirecek sekilde kullanmaktan c¢ekinmemistir. Benz ve Daimler’in hikayesi
tizerinden Weimar Cumbhuriyeti’nin otomobillesme politikalarint agir bir dille
elestirmistir. Alman Halki’nin mobilizasyonunu hem ideolojik olarak hem de ekonomik

olarak zorunlu gérmiistiir (GroRe-Bdrger, 2014: 469).

1931 yili, 55 yasinda, bir otomobil tasarimcisi, mithendisi olarak, alim giicii
diisiik genis halk kitleleri igin seri tliretim bir otomobil projesi ile yanip tutusan
Ferdinand Porsche’nin kendi tasarim ofisini kurdugu yildir. 20’ler boyunca basarili liikks
ve sportif Mercedes S modellerinin tasarim sorumlulugunu yapmis olan Porsche, halk
otomobili {iretme projesi ugruna Mercedes ve el degistirerek Daimler’e baglanan
Steyr’den ayrilmak zorunda kalmis bir idealisttir. 1932 yili Porsche i¢in ¢ok zorlu gecer.
Zundapp markas1 i¢in Tip 12, NSU markast icin Tip 32 adinda kiiclik otomobil

gelistirme projelerine baglar, fakat maddi kisitlilik ve teknik imkansizliklar yiiziinden
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sonuglar fiyasko olur. Porsche, halk arabasi projesi i¢in ¢ok daha gucli bir sponsora
ihtiyacit oldugunu anlar. Porsche’nin aradigi destek Adolf Hitler’den Nazi Partisinin
iktidara geldigi 1933 yilindan itibaren gelmeye baslar. Nazi Rejimi genel olarak
otomobili, otomotiv sektdriunii kendi politik, askeri ve ideolojik aygitlarinin bir uzantisi
olarak gOriir, imajin1 onun iizerinden bina eder. Bu ikna wunsuru olarak
propagandalarinda sik¢a kullanan bir yaklagimdir. Otomobil fuarlarinin, otomobil
yariglarinin ve otobanlarin, rejimin mesruiyeti ve ilericiligine hizmet edecek sekilde

sunumlari gerceklestirilir (GroRe-Borger, 2014: 471-473).

Nasyonel Sosyalist’lerin iktidara gelmesi ile birlikte, blyik halk kitleleri icin
bir “halk arabasi” {iretme projesini hayata gegirilme c¢alismalarina bagslanir. Hitler,
Porsche’nin Daimler-Benz’den ortak arkadaslari olan Jacob Werlin vasitasi ile haberdar
olur. Hitler, Porsche’yi Stuttgart’tan Berlin’e ¢agirtip ve baskanlik yaptig1 Auto Union /
Otomobil Sendikas1 toplantisinda Porsche’nin ““volksauto / halk otosu™ projesi hakkinda
gorilistir. Kendi kafasindaki “Volkswagen / halk arabas:” diisiincesini anlatir, ¢esitli
cizim ve teknik sartname dosyasini da Porsche ile paylasir. Hitler bizzat dimenin
basindadir ve Alman Otomotiv Sanayicileri Sendikas1 (RDA) ve Propaganda Bakanligi
ile bu isin koordineli bir sekilde bitirilmesi emrini verir (Senyapili, 2010: 212-215).
1934°te Hitler tarafindan agiklanan ““volkswagen / halk arabasi” projesi, ardindan gegen
iki y1l gecmesine ragmen, hayata gegirilemez. RDA’nin 6nerisi ile yapilan toplantilarda,
beklenti Ford ve 1929°dan beri GM’un elinde olan Opel’in bdyle bir arac1 yapabilecegi
yoniinde olur. Zaten o yillarda Alman otomobil pazarinin %40’ma Opel markasi
sahiptir (GrolRe-Borger, 2014: 471-473). RDA, Porsche ile devlet tarafindan finanse
edilecek bir arabanin tasarlanmasina goniilsiiz de olsa razi edilerek ve sozlesme
imzalanir. 1935 ve 36 yillart NSU i¢in hazirlanmis Tip 32 temel alinarak tasarlanan Tip
60’ gelistirilmesi ile geger. Ug prototip yapilmis, bir tanesi Daimler-Benz olmak
tizere, farkli firmalar tarafindan iretilmistir. Hitler’in emirlerine uyulma zorunlulugu
burada kendisini hissettirmistir. 1937 yilinda, RDA’nin raporuyla teste tabi tutulan ilk
{ic aracin projesi onaylamir (Senyapili, 2010: 215-216). Uretimin bir konsorsiyum
binyesinde yapilmasi diisiinilmiis fakat otomobil iireticileri ““Volksempfanger / halk

radyosu” tiretimi ve dagitiminin radyo ve yayincilik piyasasina yaptigi olumsuz etkinin
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bir benzerinin “volkwagen / halk arabasi” projesi ile kendi baslarina gelmesinden

cekinirler. Bu sebeple projeye ayak siiriimiislerdir (GrofRe-Borger, 2014: 473).

Hitler projenin siiriincemede kalmasina daha fazla dayanamayarak ‘“‘halk
arabast” projesini devlet eliyle yapilmasi talimati verir. Nazi’lere bagli bir devlet
orgiiti olan, halki cesitli aktiviteler ve tatil paketleri sunarak bos zamanlarmi
degerlendirtme amaci ile kurulmus hiikiimete bagli KdF “Kraft durch Freude” ajansi
(Neseyle Gii¢ Kazanma) 1934’te agiklanmis projeyi 1938°de devralir (Ruppert, 1996:
143). Hitler, 1938 Berlin Uluslararasi Otomobil ve Motosiklet Fuarinda biiyiik bir
gururla “volkswagen” projesinin tamamlandigini, liretime gegilebilecegini aciklayip Dr.
Porsche ve tiim ekibine tesekkiir ederek, milyonlarca kisinin riiyasinin gerceklesecegi
miijdesini verir (German Propaganda Archive). Bu sirada DAF (Alman Isci Cephesi)
kurumus ve bu sendikaya iiye olma zorunlu tutulup her is¢inin maasindan %1,5
*“gonilli™ kesinti yapilarak bu projeye baglanmistir (Senyapili, 2010: 216). Wofgang

Ruppert’in ifadeleri ile:

“ Volkswagen’i her “tasarrufcunun’ wulasabilecegi bir kazanim olarak sunan
Nasyonal Sosyalist Propaganda, orta ve alt tabakalarin, bu uzun siiredir var
olan gizli diislerini dikkate almisti. Motorize bir “ulusal topluluk” tarihsel
egilimi mantikli bir bi¢imde siirdiirmenin bir anlatimi olmusa benziyor: sadece

zenginler degil, “kol emekgileri de” teknikten kisisel olarak yararlananlarin
saflarinda yer almalyydilar ~” (Ruppert, 1996: 143).

Gorsel 269: Porsche ve Hitler KdF Wagen’in maketi 6ninde,
https://www.dhm.de/fileadmin/medien/lemo/images/bal17886.jpg
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Gelle 9 7 Mittwod, 2 November 1938

QROF. =1Bagen — pfundig!

Qimimbt faben ibn fih an — Gine Rundfahri mit mdgfidft viel Sehilanen

derte dringten sich standig um die auf dem Adolf-Hitler-Platz anfgests 1lr \ k swa ;. n
Hunderte drangten sich standig [ e J e o L

Gorsel 270: KdF Wagen’in halkla tanitilmasinin gazete siitunlarina yansimasi,
Kasim, 1938, https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/736x/5b/30/fc/5b30fcd1142e50557dc760239
d20ba46.jpg

KdF ile daha 6nce paket programlari ve gesitli kiiltlirel organizasyonlarin afig
ve duyurularini tasarlamis olan illistrator Werner von Axster-Heudtlass, KdF
Volkswagen’in afislerinde de calisir ve kendi stilini otomobil illiistesyonu alanina

aktarir.

Arzu nesnesi olan KdF Volkswagen’e sahip olmak isteyen 336 bin mistakbel
emekgi i¢in sunulan taksit s6zlesmesi ile 6demeler alinmaya baglanir. Dort yetiskin ile
100 km’de 7 litre yakan 25 bg’lik mucize ara¢ o giiniin sartlarinda tren yolculugundan
¢cok daha az bir maliyetle yolculuga imkan saglamaktadir. Berlin —Hamburg veya
Berlin- Hanovver arasi bir is¢i i¢in tren yoluyla 12 marka mal olurken, 4 kisi ile
Volkswagen ayni mesafeyi kisi basi 2.10 marka mal ediyordu. (German Propaganda
Archive) Wolfsburg’da yeni bir fabrikada iiretimine baglanmasi beklenen arag asla,
planlanan sayida Uretilememistir (Ruppert, 1996: 145). 1939 yilinda sadece 210 adet
arag¢ iretilmis ve bunlar iist diizey Nazi subaylarina tahsis edilmistir (Senyapili, 2010:
218). Fabrika, 2. Diinya Savasi’nin baglamasiyla beraber savas ekonomisine hizmet
edecek sekilde yeniden yapilandirilip savas araclart iiretimine baslayinca, halk

arabasinin vuslati savastan sonrasina birakilmistir (Ruppert, 1996: 145).
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ALLE DAE-DIENSTSTELLEN
UND KDE-DIENSTSTELLEN

Gorsel 271: KdF Wagen Gorsel 272: Senin KdF Wagen’in,
bilgilendirme brosiiri illiistrasyonu, Werner von “Dein KdF Wagen”, tassarruf karnesi
Axster-Heudtlass, 1938, DHM, Alman Tarihi bilgilendirme afigi, 1938, DHM, Alman Tarihi
Mizesi, Berlin, https://www.dhm.de/fileadmin/ Muizesi,Berlin,https://www.dhm.de/fileadmin/m
medien/lemo/images/96002327.jpg edien/lemo/images/630_2.jpg
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Gorsel 273: KdF Wagen, 5 Marklik Gorsel 274: KdF Wagen A’dan Z’ye
zorunlu tasarruf bilgilendirme afisi afisi, 1940, DHM, Alman Tarihi Miizesi,
illustrasyonu,1939,http://germanhistorydocs.ghi Berlin,http://www.dhm.de/fileadmin/medien/le

-dc.org/images/KdF%2000004898.jpg mo/images/d2al6273.jpg
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NFTE'BEl ALLEN KJF-DIENSTSTELLEN

Gorsel 275: KdF Wagen propaganda afisi illiistrasyonu, Werner von Axster-Heudtlass,
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/736x/3e/cd/el/3ecdelaf5chac6ae39deab274262646b.jpg

Gorsel 276: KdF Wagen, bilgilendirne brosiiri illiistrsyonu, 1939,
https://andrejaaillustration.files.wordpress.com/2014/06/vw-ad-1939-kdf-wagen.jpg?w=550
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Gorsel 277: KdF Wagen bilgilendirme brosiirii illistrasyonu, 1936, DHM, Alman Tarihi
Mizesi, Berlin, https://www.dhm.de/fileadmin/medien/lemo/images/d2942794.jpg
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3.3.3. Otomobilin ve Mercedes’in 50. Yili

Gorsel 278: Fuar Fotografi, “Otomobil yariglarinda 40 y11”, 1936 IAMA Fuar1 Mercedes
Pavyonu, GroRe-Borger, 2014,"Trade fairs and propaganda”, Journal of Historical Research in Marketing,
6. Cilt, 4. Say1, s475

1935 Berlin IAMA fuarinda Mercedes pavyonu “Otomobil yarislarinda 40
yil” slogani altinda bir alt sergi olarak boy gdstermistir. Bunda 1934 yilinda alinan
sportif basarilarin etken oldugu soylenmektedir. Mercedes pavyonu giristeki ““onur
salonun’ tam karsina konumlandirilir. Pavyonda 1891 model “vis-a -vis” lakapl yaris
arabasindan, 1935 model, Rudolf Caracciola pilotajiyla 320 km/s hizin iizerini asarak
diinya hiz rekortmeni olmus Mercedes GP W125’¢ kadar on iki yaris arabasi yer alir. En
giincel, sportmen araba alanin merkezindedir ve yine goz hizasina kadar yiikseltilmistir.
Zoltan Glass’in ¢ektigi fotograftan goriilecegi {iizere, yukarida araglara ait rekor
derecelerinin yazildigi plakalar yer alip, onlarin altinda ise Gottlieb Daimler ve Carl
Benz’in siyah zeminde soyutlanarak yan yana yerlestirilmis portreleri bulunur (Grofe-

Borger, 2014: 474).

Fotograf gorsel olarak analiz edildigine ilk dikkat ¢eken sey, bati dillerinin
okuma yonii olarak, araglarin eskiden yeniye dogru, soldan saga dogru dizilmis
oldugudur. Bir diger unsur ise, ortada bulunan Mercedes W125’in yine aym sekilde
okuma yoniine kosut olarak, saga yani gelecege bakar vaziyette kadrajlandigidir.

Gottlieb Daimler’in portresi saga doniik, ortadaki aracin kacis yonii istikametine
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bakmakta iken, Carl Benz’in portresi tam izleyiciye, fotografi ¢cekene bakmaktadir.
Boylece yaris olgusu Mercedes markasinin satiglarini arttirmada kullandigi bir imaj
faktorine doniistiiriiliir. Buradaki yaklasimiyla Mercedes, otomobil sporlarindaki
basarisini, ilk otomobil fabrikasi kurmus marka olarak, otomotivdeki miihendislik ve
tasarim Onciiliigiinli sergileyen mesaja tercih etmistir. Sergi yogun bir ziyaret¢i akinina
ugradigindan zaman zaman ara vermek zorunda kalirlar. Gazeteler, markanin

otomobilin dogusuna olan etkisinden ziyade, sportif basarilarina odakli haberler gecer.

Ertesi yil yani 1936 yilinin IAMA fuar bir kez daha “Otomobilin 50. Yili”
basligi ile diizenlenir. Bu kez Mercedes standi sportif tarihine referansh bir konsept ile
¢ikmaz. Fuarin basin biiltenleri olsun, devlet erkdninin demecleri olsun yeterince ilk
“motorwagen” patentine gonderme yapip Mercedes-Benz’in tarihini 6ne ¢ikartirlar.
Bundan dolay1 ayni yilin Mercedes reklam ve brosiirleri, gelisim ve kalite vurgusu
yapacak sekilde tasarlanir. Mercedes-Benz 30’larin ortalariyla birlikte bir¢ok kez,
“bugtinkii basarilarimizin ve kalitemizin altinda otomobili ilk bizim yapisimizdan dolay:
sahip oldugumuz gelenegimiz ge¢cmisimiz var” seklinde okunabilecek sloganlar imgeler
ve alt metinler iceren reklam afiglerini kullanmaya baslar. 1936 yilinin modelleri igin
hazirlanmis olan brosiiriin kapaginda da goriilecegi gibi, giincel modelin illiistrasyonu,
tam olarak segilemeyen bir eski otomobilin golgesi altinda betimlenir. Onun {izerinde de
“1886°dan beri” ibaresi yazilmistir. Yine 1936 yilinda, Illiistratér Jupp Wiertz
tarafindan ¢izilen “Otomotiv Miihendisliginin 50 Yili” adl afisi reklam ve satin alma
davranig1 yaratma adina kullanilmaya baslanir. Afiste biraz 6nce brosiirde bahsedilen
benzer bir matematik kullanilarak, iistte Carl Benz’in kiz1 Clara ile birlikte 1893 yilinda
cikarilan Benz Victoria modeli iizerinde iken (DK. Publishing, 2011: 14) ¢ekilmis
fotografindan referans alinarak ¢izilmis bir illiistrasyon ve onun altinda ise hiz ¢izgileri
icerisinde son siirat ilerleyen gilincel bir Mercedes Formula 1 GP yarig arabasi bulunur

(GrolRe-Borger, 2014: 475-477).

Sonugta Nazi Rejimi’nin propaganda bakanligi IAMA’nin diizenlenmesi ve
sunumunda ¢ok etkin bir rol oynamis, RDA ve diger firmalar 6zellikle Mercedes-Benz
hiikiimet ile koordineli bir sekilde ¢alisarak, ticari manada oldugu kadar Nazi “kan ve

toprak” ideolojisinden fayda goriip, ona fayda saglamislardir. Ozellikle 1935-36 yillari
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Daimler-Benz ve Naziler i¢in Onemli bir kesisme noktasi olur. Daimler-Benz
markasinin kuruculari marka tarihi ve otomobil tarihi agisindan onura edilirken, ayni
kisiler Nasyonal Sosyalist ideoloji ve estetigine eklemlenerek propaganda amaciyla
yeniden {retilmis mesajlar igerisinde kullanilmiglardir. Bir Alman icadi olarak
otomobil, beraberinde otomobil miihendisligi ile kitlesel otomobillesmeyi {iilkede
gelistirme fikri, resmi diktatorliik ideolojisi ile soslanip mesru bir zemine oturtulmak
istenmistir. Bu noktada Hitler’in otomobil miihendisligi ve motorizasyonun ‘“Alman
halklart birligi / Volksgennossen ™ ’nin temel karakteristigi, mahareti ve hakki olmasi

gerektigi savi ve propagandasi donemin farkli yetkililerince karsilik bulmustur.

MERCEDES-BENZ

Gorsel 279: 1936 Mercedes-Benz Gorsel 280: Mercedes-Benz Afisi,
brosiir kapag illiistrasyonu, Grof3e-Borger, “Otomotiv Mithendisliginin 50 Y1l1”, Jupp
2014,"Trade fairs and propaganda", Journal of Wiertz, 1936, GroRe-Borger, 2014,"Trade fairs
Historical Research in Marketing, 6. Cilt, 4. and propaganda”, Journal of Historical Research
Say1, s478 in Marketing, 6. Cilt, 4. Say1, s479

Alman is¢isinin kalitesi, Alman arabasinin teknik kusursuzlugu algis1 daha o
giinlerde devlet propagandasi olarak baglatilir. Bugiin bile yaratilan o pozitif 6nyarginin,
propagandanin torunlar1 halen yasamakta ve aramizda dolagmaktadir. Nazi doneminde
biitlin Alman halki ve Alman is¢isine mal edilen bu kalite ve saglamlik mesaji,
giiniimiizde birkag Alman otomobil markasinin reklam sloganina doniigsmiistiir. Ne
tesaduf ki, bugiin Mercedes-Benz ve Opel’in sloganlart ve imajlarinin alt metinleri o
giinlerdeki yaratilan jargon ile aym tadda ve igeriktedir. Yasasin Slmeyen yalanlar,

Olmeyen ruhlar. Yasasin Almanya!
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3.4. Magrur 50’lerdeki Saheserler

1950’ler iki farkli agidan Birlesik Devletler’de altin ¢ag olarak nitelendirilir
Birincisi, Amerika'nin ikinci Diinya Savasi’nin sonrasinda elde ettigi askeri hegemonya
ile diinyanin siiper giicii oldugunu hissettirmesi. Savas sonrasi ekonomik biiyiimesini
siyasi etkinlikler ile perginlemesidir. Ikincisi, kiltirel anlamda kitle Kultiriiniin
belirleyicisi, dinya ¢apindaki ihracatgist olmasidir. Biitiin bu iki olgu sebep ve sonug

iligkisi igerisinde birbirine baglanabilir.

Bu donemde bir baska altingag daha yasanir. 1950’ler Amerikan otomobil
endiistrisi ve otomobil tasarimciligmin da altin ¢agidir. ikinci Diinya Savasi sonrasi
donem Amerika’da semiren toplumun, her tiirlii ihtiyag ve arzularimi kiiltiirel artefakta
intikal ettirildigi bir dénemdir. Bu donem ayni zamanda Soguk Savas’in basladig
yillardir. Otomobil tasarimlarinda havacilik referansli tasarim 6geleri gittikge kendine
yer edinir. Uzun kuyruklar, yizgecler, fiize bigimli stop lambalari bunlara 6rnek
verilebilir. Clnki bu hava araglar sayesinde Amerikan giigleri zaferler elde etmis ve
Diinya’nin siiper giicii konumuna gelmistir. Otomobillerin Amerikan anakarasindaki
boyutlart uzar ve genisler. Amerikan toplumunun ulusal gurur ve artan guvenlik
ihtiyacinin ve teknolojik baskmliginin sembolleri haline gelir. Ilk kuyruk yiizgecli
Amerikan otomobili 1948 model Cadillac’tir. Sonrasinda, 1950’ler ile birlikte ilk jet
motorlu savas ugaklart Amerikan Hava Kuvvetleri’nin envanterine girmeye baglar. 1950
model Studebaker Commander model arag burun kisminda jet ugaklarinin motorlarinin
hava giris kulakg¢iklarini hatirlatan krom tasarim detayini 6n tarafina ekleyerek yeni bir
devrin fitilini atesler. Tasarim sefliginde Virgil Exner vardir. Neredeyse ucgak burun

tasarimi ile otomobil burun tasarimi melezlenir (Vaknin, 2008: 70).

Ayrica, ABD’de 2. Diinya Savasi sonrasi, ilk balistik fiize olan Alman V2
programi ele gegirilir. Amerikan uzay programi bu flize temelinde baslatilir. Firlatma
denemelerinin yapilmasi, otomobil tasarimcilarina yeni bir ilhamin kapist agar. Daha
onceki yillarda ugak ve trenden kopyalanan anlamsal ¢erceve, entegrasyon donemi ile

birlikte fuzeleri taklide baslar. Fiizenin semantik yapist otomobil iizerine giydirilir.
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Cadillac’in 1959 model Cyclone kavram modeli, fiizenin yapisal 6zelliklerinin otomobil

kasasina nasil uyarlandiginin en 6nemli 6rnegidir (Jaafarnia & Bass, 2011: 10).

Cadillac C

Vs }

Gorsel 281: Sema, Fiize morfolojisinin etkileri, Jaafarnia, Bass, 2011, s11

Bu konseptten sonra ortaya konan iiretim versiyonu araglar hep havacilik
morfolojisine gdnderme yapan kanatgik ve kuyruklara, kose ve uclarda fiize basi benzeri
cikintilara sahip gotik grotesk araglara doniisiir. 60’larin sonunda ise bu yaklasim yerini
kiiciik, sira dis1 ve giiclii performans araglarina birakir. Koseler, kanatcik ve ¢ikintilar
diizlesir. Ford Mustang, GM Pontiac GTO, Dodge Charger bu yaklasimin en 6nemli

Urdnleridir.

50'l yillar Amerikan otomobillerinin tasarim agisindan zirvesini olustururken,
bu yillar ayn1 zamanda Rock’n Roll miiziginin altin ¢ag1 ile ¢akisir. Ilk Rock’n Roll
sarkis1 olarak kabul edilen "Rocket 88" adli sarki 1951 yilinda ortaya ¢ikar ve bambagska
bir kiltur Uriiniiniin isimlendirilmesine ilham kaynagi olur. Oldsmobile Rocket 88 adli
160 beygirlik yeni modelini, lizerinde fallik simge oldugu asikar, rokete binen bir kadin
ve adam oldugu halde betimlenmis illiistrasyonlar ile tanmitir (Heimann & Patton, 2009:
261). Oldsmobil, roket teknolojisi ve uzay yarisinin anlamsal g¢ergevesini tasarimsal
ogeler olarak hem otomobil ilizerinde hem de afisin grafik tasarimindaki gorsel metnine
tagir. Fltiirist iyimserlik hala korunmaktadir. Ara¢ kaputunda fiizeye benzer ¢ikintilara
sahiptir, ayn1 zamanda motoru ve ivmelenmesi "roket gibidir." Otomobil sola dogru

hareket etmekte, yonii firlarilmis roket ile ayni dogrultudadir. Buradaki roket
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betimlemesi ayn1 zamanda fallik bir gondermedir. Roketin biraktig1 1s1 ¢izgisi ile aym
tonda otomobil karoser rengi segilir. Bu da gorsel kompozisyonda ayri bir grafiksel
uyum yaratir (Vaknin, 2008: 82).

sl

ALL-TINE GREAT...
AlL-NEW ‘ROCKET"

SUPER

Vilidsmshile Hvdrn- Matie Drire standor
widws T i ool aar exire coest

A General Mofors Value

Wiand new gos-saving “Rocket” Engine! Leader in high compression! Brilliont new Body by Fisher. . . bigger,
wider, smarter, too! Luxurious new styling inside and out! More beauty—comfart—room and view!
Lomplotely new chassis—even smoother "Rocket" ride! A great new odvancement in Hydro-Matic Drive ™! See

tha tilumphant new “Rocket 88"—and the glamorous new "Rocket 98"—at your Oldsmobile dealer's

Gorsel 282: Oldsmobile 88, 1951, National Geographic, Vaknin, s83
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NUMBER WITH THE
PRIGE FOR 1950
b

 OLOSMOBILE

Gorsel 283: Oldsmobile 88, 1952,
http://www.oldcaradvertising.com/Oldsmobile/1
952/dirindex.html

Gorsel 284: Oldsmobile 88 Conv.,
1952, http://www. oldcaradvertising.
com/Oldsmobile/1952/dirindex.html

T T L TSERAE————
e pon 1 e the "Moot 1, o drive

"ROCKET" ACTION ,
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e

e

Gorsel 285: Oldsmobile 88, 1952, Heimann&Patton, 2009, s325
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Baska firmalar ise jet ugaginin anlam ¢ergevesinden yararlanamaya caligir.
Studebaker’in ilk illistrasyonunda arka planda North American F-86 Sabre (kilig) jet
avel uca@l durmaktadir. ikinci Baker reklaminda ise sloganda dogrudan, aracin jet

motorluymus gibi burun tasarimina sahip oldugu( jet-proppelled look) yazilidir.

Sleck new Studebaker styling saves gasoline for you !

Newr 18950

Gorsel 286: Studebaker Commander Gorsel 287: Studebaker Commander
Coupe, 1951, Convertable, 1951,
http://www.oldcaradvertising.com/Studebaker% http://www.oldcaradvertising.com/Studebaker%o
20Ads/1950/1950%20Studebaker%20Ad-12.jpg 20Ads/1950/1950%20Studebaker%20Ad-03.jpg

1955 yilina gelindiginde Crysler ayni taktigi izler. Reklam illustrasyonunda ise
jet motorlu savas ugaklarini sahip oldugu anlam ¢ergevesi agik¢a, otomobil imgesi
lehinde kullanilmak {izere reklam illlistrasyonunda kendine yer bulur. Baglikta
“Gelecege bakig 56 yazar. En geride yine F-86 jet avci ugagi ve onun Onilinde
siralanmig 5 adet Chrysler otomobil ugak pistine dikey sekilde yerlestirilir. Bakis
yonleri okuma yoniiyle ayni olup sag tarafi, gelecegi isaret eder (Vaknin, 2008: 72).
Otomobil reklamcilig1 agisindan da en olgun 6rnekler yine bu donemde verilir. Elvis
Presley Cadillac delisidir ve annesine pembe bir tane hediye eder. Muzaffer Maresal
Eisenhoower baskanlik gorevine son model Cadillac El Doradolar ile getirilir. 50’ler,
Amerikan tarihi agisindan bolluk ve gosterisin zirve yaptigi yillardir. Televizyon ve

kitle kiiltiirli Amerikan halkin1 yontmaya baglar. Otomobiller klima, otomatik cam,
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gucli radyolar, yana donen 6n koltuklar ve otomatik yanan farlar ile donatilmaya
baslanir. Isyankar gengligin diirtiilerini dizginlemek iizere Corvette ve Tunderbird gibi
ilk Amerikan Spor otomobilleri yine bu tarihlerde piyasaya surtltr (Heimann & Patton,
2009: 261).

THE FORWARD LOOK '56

wraps up the idea of go in one clean front-to-back sweep!

Millions of Americans have now seen the five all-new cars of
THE FOR WA RD LOOK 56— Plymouth, Dodge, De Soto, Chrysler
and Imperial.

Their judgment and their hearts tell them: here are cars that
must be wonderful to drive, to ride in, to be seen in!

Take a good look yourself. Compare these cars with any new
cars today—Ifrom any standpoint . . . in any price class,

What catches your eye first is THE FLIGHT-SWEEP—the
freshest new note in car design this year. From jutting head-
light to crisply upswept tail. this simple, clean line says power
and metion! This is design that borrows from tomorrow!

Look at the people driving these cars, their faces tell you they
know they couldn’t have made a better choice!

See how they get into “Drive™—they just press a button of the
new Pushbutton PowerFlite! See how they go—with the finest
new engines: more powerful, more efficient, more economical.
See how smoothly they ride—with an all-road comfort in a
class by itself. See how casily they stop with new iydraulic
braking systems unequaled for sureness and case. See how
cffortlessly they steer—Chrysler Corporation’s unique Safery
Touch Power Steering works all the time, not part time.

You'll see new safety too—for THE FOR WA RD LOOK 's6 brings
you the hest-made bodies and frames . . . new LifeGuard door
latches that are the safest you can have around you . . . and
Safety Seat Belts, if you wish.

Visit your dealer soon. In THE ForR WA RD LOOK '56 cars you'l
discover a new kind of riding and driving pleasure!

CHRYSLER CORPORATION

PLYMOUTH, DODGE, DE SOTO, CHRYSLER, IMPERIAL

ooration’s Greot TV Shows, “Shower of Stars” and "“Climax!” Thursday nights. CBS.TV

Gorsel 288: Chrysler Corp., The New Yorker, 1956, Vaknin, s72




232

Tha Newass of Fosrything ,;,,_,J\@. he Greatest of Everything New!

The Swing-Ourt Seart that says.. Please Come In"

Lok v

it bl S Suivel Seat a5 youn vl
i, the g things Dunlge has

It's all Chrysler and youll like the price |

_EXTRAI
AMAZING HEW

auto-pilot

Gorsel 289: Dodge Custom Royal Gorsel 290: Dodge Custom Royal
Lancer, 1959,Heimann&Patton, 2009, s316 Lancer, 1959,Heimann&Patton, 2009, s317

Tie Newest of Exeryibing fm’%— The Greatert of Enersthing New!
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DODGE

Gorsel 291: Dodge Custom Royal Lancer, 1959,Heimann&Patton, 2009, s316
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50'ler boyunca reklam metinlerinde ise “Amerikan riiyast” ve *‘Riyalarin
arabast — (dream car)” miti birbiri ile eslestirilip son damlasina kadar somdirulUr.
Diinya savagi sonrasi gelen 6zguven ve Kibir ile hem semantik hem de semiyotik dil
agdalanir ve seckinlesir (Heimann & Patton, 2009: 262). Ayni yillarin otomobil
afislerinde semantik metinlerde siklikla gii¢, kuvvet, ulu, blylk gibi kelimeler
kullanilir. Bu kelimeler Amerika'nin siyasi baskinliginin tezahiirleridir. Ulkenin askeri
ve siyasi giicliniin artmasi ile birlikte otomobillerin giiclinde dogrusal olarak artis
gozlemlenir. Soyle ki, 1946 yilinda ortalama Amerikan otomobili 110 kw iken 1956
yilinda ayni1 ortalama 180 kw’ya ¢ikar (Vaknin, 2008: 76).

[P —

P A NEW MaaggesTy!
% / ¥ s e umll-r--.klbrmm o ot - et ...,...:‘...::w.. of ride and n.r.‘ ey
THE 1959 iu’f’%(‘_’ e i e e Tt e © o e

i ptppiveticorend B ther e tlets sevesd aliscrsivetiativng edotits !

Gorsel 292: Cadillac 1959, 1959, Heimann&Patton, 2009, s285

1950’lerin sonlarina dogru Amerikan arabalar1 tasarimsal olarak genlesmesinin
doruk noktasina ulastir. Enine ve boyuna olarak gittikge uzayip genisler. 1959 model
Cadillac 1950°1i yillarin Amerikan riiya otomobillerinin zirvesi ve semboli olarak kabul
edilir. Blyuk ve uzun kuyruk gizgisi, gozlerinin igine géomiilmiis fiize bigimde stop
lambalar1 ve filize morfolojisinden alinmig profil yapisi ile Amerika Birlesik
Devletleri'nin Ostlnlik semboludir. Adeta tekerlekli bir zafer aniti gibidir (Vaknin,
2008: 82,86).
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50’lerin  otomobil illistrasyonlarda otomobiller modern havuzlu villalar
gOkdelenler veya Gogenheim Miizesi gibi avangart yapilarin Oniinde betimlenir
(Heimann & Patton, 2009: 262).

THE NEW

1951 STUDEBAKER

A grand new
(v jlraﬁ/mfﬂ (/ﬁrmpl}w
p @ the lowest price field!
One of the 4 lowest price
largest selling ears in America!
E
A brand new
 bihelfdency ¥8
Itudebekior Commander §

A truly great car that sparkles
with brilliant new performance!

7o i 41 sev these o1 yled shead. engimecrea
ahead, enduringly buult new 1951 St bol.-
e They're attraetively priced! They re amas-
goboat They doa't rquire

Studebaker Aussmanic Drive o soorsrive
anailable oo oll madels at extre cost

-note 1o the advertisement which appeared
December Bth, 19, 5 the entry of Walter P Chryslec in the field
of autor

ta enter & business already dominated
which bears his name . ., now one of

Plymouth and De Soio, and the acquisition of
years. Dodge the loagest. Budd
wobile

badies for all of Chrysler

tant satisfactions is the thrill and
iion that has been our good foc-

PIONFERS IN BETTER TRANSPORTATION

Gorsel 294: Budd T. Chrysler Gorsel 295: Lincoln Capri, 1952,
NewYorker, 1953,Heimann&Patton, 2009, s306 Heimann&Patton, 2009, s307
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A OLDS MMOBILE

Gorsel 296: Oldsmobile Starfire 98, 1957, Heimann&Patton, 2009, s272

R mr—..u—.«--...a..x..’
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Gorsel 297: Ford 1953, 1953, Gorsel 298: Lincoln 1951, 1951,
Heimann&HPatton, 2009, s300 Heimann&Patton, 2009, s288
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CONTINENTAT,

Wk 717~

IO DO« FORE METOR SO AR

"When a man of rank appears, he deserves to have his merits handsomely allowed”

SBAMUEL JOHNSOMN

Gorsel 299: Lincoln Continental Mark 1V, 1959, Heimann&Patton, 2009, s276-277
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The fourth and finest in the Distinguished Series of the world's

most admired car. LINCOLN DIVISION « FORD MOTOR COMPANY

Gorsel 300: Lincoln Continental Mark 1V, 1959, Heimann&Patton, 2009, s276-277
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Bu yillardaki otomobil reklamlar1 hala agirlikli olarak illiistrasyon seklinde
yapilmaktadir. Sirketler sanat guict yiksek cizerlerle birlikte g¢alisirlar. 1951 yili
Plymout reklam: Norman Rockwell tarafindan ¢izilir. illiistrasyonda araba
gorunmemektedir. Onun yerine Noel’de, pencereden yeni alinmig otomobillerine
heyecanla bakmakta olan bir aile betimlenir. Ancak, Amerikan otomobil reklamcilig
“ilerleme” ve “gelecegi diigiinme” kavramlar1 lizerine bina edilir. Asagidaki gibi bir
aile olmak ve otomobil imgeleri pek eslestirilmez. Dolayli betimlemelere pek fazla yer

verilmez. Zaten bu ¢alisma Rockwell’in Noel serisine aittir (Vaknin, 2008: 72).

I .I\l'!l “511 B
e

4 Boy” 15 P wih o new ?KW(?V/??//

Gorsel 301: Plymouth, Saturday Evening Post, 1951, Vaknin, s73

50'lerdeki otomobil reklamlarindaki bir diger yaklasim ise sade, beyaz ya da

acik pastel renklerde kullanilan arka plan iizerinde otomobili profil ve cepheden
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betimleyen minimalist basili ilanlarin kullanilmasidir. Otomobil illiistrasyonlarina sari,
yesil, kirmizi ve mavi gibi ana renkler verilerek beyaz arka plan igerisinde yiikselip

grafik kompozisyonda odak noktasi olusturmasi saglanir.

Now, in America, a refrashing new concept in fine moter cars

Hhrek fha ane fr tha long run— g
il after mile _year after year_ ~
ifé engineered o last |

4 a,ﬂIER[lIHY

Continental Iﬂq ke it on the Road |

Mark I

e

Gorsel 302: Continental Mark 11, Gorsel 303: Mercury, 1951,
1956, Heimann&Patton, 2009, s315 Heimann&Patton, 2009, s298
Magic in Motion

"SHoro Wil Wys

%ﬂe g e work!
& e wheel in e

Gorsel 304: Willys Aero, 1952, Gorsel 305: Ford Victoria,
Heimann&Patton, 2009, s311 1951,Heimann&Patton, 2009, s312
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1957°de ise Fiitiirist iyimserligi Amerika’da giiglendirecek bir tasit kullanima
girer. Bu ara¢ yukaridan tek rayli trendir ve bu arag Amerikanin gelecege duydugu
iyimserligin ve 6liimsiizliiglinlin sembolii olur. Pontiac ¢ikardigi yeni vagon arabasi ile
bu tasitin imgesini ¢izdirdigi illistrasyonda bir araya getirir. Tipki 30’larda ugak,
yelkenli, zeplin gibi tasitlarinin gelecek, ilerleme ve gelisme kavramlarii giiglendirmek
adma otomobil reklamlar1 alemine dahil edilmesi gibi, 50’lerin sonundaki bu reklamda
da tek rayli tren ayn1 amagla yer alir. Sloganda "cesur yeni nesil igin, cesur yeni bir
araba" (a bold new car for a bold new generation) yer alir. Yeni nesli tek rayl tren

imler.

A BOLD NEW CAR FOR A BOLD NEW GENERATION

Gorsel 306: Pontiac, 1958, National Geographic,Vaknin, s83

1950’lerin sonlarina dogru Amerikan arabalar1 tasarimsal olarak genlesmesinin
doruk noktasina ulastir. Enine ve boyuna olarak gittikce uzayip genisler. Ford sirketine
bagli tiim alt markalarin ve tiim modellerin illiistrasyonlarmin yer aldig: bu reklam bu
durumu gozler oniine serer. Arti olarak herkes igin bir Ford modeli vardir (Vaknin,
2008: 82).
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Il - of Fine Cars Weéve a car for YOU
lf'llll'll amily \J[ ine Lars | {at the price you hove in mind

Gorsel 307: Ford Uriin Ailesi, “Sizin i¢in bir arabamiz vardir.”, We’ve a car for You, 1958,
Vaknin, s82

Ancak 4 Ekim 1957'de diinyanin ilk yapay uydusu olan Sputnik’in Sovyetler
Birligi tarafindan basariyla yoriingeye oturtulmasi, Amerika’nin kendine glivenini ve
ilke i¢inde yaratilmis yapay tstinlik mitini yerle bir eder. Pazar psikolojik ¢okinti
icine girer. Birlesik Devletler’deki otomobil satiglar1 1958’de ki Rus Sputnik’in
firlatilmasmin ertesi senesinde, Ikinci Diinya Savasindan sonraki en diisiik sayilara
geriler. Gazetelere gore Amerikan halki, rahatlik ve gosterise, tiiketim kilturine o kadar

dalmistir ki tlilkeyi miidafay1 ihmal etmistir. Life dergisi Kasim 1957 sayisinda editor;

"Her birimiz hayatta ger¢ekte neyi en ¢ok istedigimize karar vermeliyiz... Bir
Kadillak mi? Renkli bir televizyon mu? Yoksa ozgiir olarak yasamak mi? "
(Vaknin, 2008: 86)

1959’yili Amerikan tlketicisinin savurganliklarini sorgulamaya basladigi ve
yavas yavas Avrupali kiigiik otomobillere yonelmeye basladigr yildir (Vaknin, 2008, s.
86). Ancak ulkenin Onde gelen entelektiiel azinligin da gonlii Avrupali otomobil
tasarimlardadir. Dénemin modern tasarim sergisine Amerika’dan sadece Studebaker
kabul edilirken, Porsche, Mercedes, Triump, Bmw, Fiat gibi Avrupali markalarin
tasarimlar1 seckide yer alirlar. Kendisini toplumdan ve klise estetik ile deger

yargilarindan ayrimlamak isteyen ABD'li miinevverlerin Avrupali araclara ilgisi
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1950’ler sonu ile baglar ve pazarda heniiz %10’a denk gelse bile sonraki onyillarda

giderek artacak bir yanginin ilk kivilcimlart atilir (Heimann & Patton, 2009: 262).

A meErceEpEs-BENZ

T

A MERCEDES-BENZ

j ((;I- le { |
(/Qn eeleere /[ ; - dog‘/:is{icafecl-

{ Studebaker-Packard

) Studebaker-Packard

Gorsel 308: Mercedes Benz 300d, Gorsel 309: Mercedes Benz 220s
1958, s324 Sedan, 1958, s325

Pazarda %10 luk bir pay isgal etse de gayri-Amerikan otomobillerin tehlikesi
hemen farkedilir. Toplumda ayricalik ve bireysellik arayanlar tarafindan satislarin orani
ilerki yillarda artmaya devam edecektir. Ancak, Plymouth tehlikeyi erken
gorenlerdendir. 1959 Plymouth reklam: artan miisteri bilincini tekrar Amerikan
otomobili kullanimina ikna etmek amaci tasir. Sloganda "iyi tat asla aswr1 degildir"
yazar. Reklamlarda illistrasyondan ziyade renkli fotograf kullanilmaya baslanir

(Vaknin, 2008: 86).

1950’lerin Ingiltere'sinde ise durum farklidir. Uzun ve genis, bol benzin
tiketen, Amerikan otomobil tasarim anlayisindan ziyade, daha tutumlu ve farkl
ozelliklere sahip otomobiller iiretmenin arayisina girer. Ciinkii ingiltere'de 1950’lerin
sonuna kadar petrol iirlinlerinin satist karneye bagli olmaya devam eder. 1951 yilindaki
Britanya Fuari, Austin standi i¢in hazirlanmis tipografik 6geler tasiyan afis buna

ornektir. Burada Austin kendisini Britanya'nin basarili ihracat¢ilari arasinda énemli bir
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yere koyar. Britanya’li tasarim kimliginin 6nemli bir temsilcisi olarak atfeder. Afis
lizerindeki sancak ise Ingiltere'nin yaptig1 kesiflere géndermedir. Austin Morris 1948
yilinda Morris Mindr adli otomobili piyasaya siirer. Bu otomobilin zamanin sartlarina
gore kullanicilarina maksimum rahatlik ve luksi minimum fiat ile sunar. Fiyat
performans orani ¢ok yiiksektir. Piyasada Ingiliz orta smif kullaniciya ve denizasiri
kolonilere bol miktarda satis1 yapilir. Tasarimeisi Izmir dogumlu bir levanten olan Sir
Alec Issigonis’dir. Bu arag 1970 yilina kadar tretilir. Issigonis daha sonra 1961’de

efsanevi Austin Mini’nin tasarimini1 gergeklestirecektir.

In a new and higher

class of its own

The .,///m{@ Bre”

Bao the new Aus even at the Motor Show Oct. 17-27 Stand 130

Gorsel 310: Austin of England ,The Gorsel 311: Morris- In a new and
Ilustrated London News, 1951, Vaknin, s74 higher class of its own, Country Life Annual,
1952, Vaknin, s75

Morris Mindr ile Ingiltere'de ve smmflar arasi bariyeri otomobil tercihi
bakimindan ortadan kaldirir. Her siniftan zengin, fakir halk bu otomobili tercih eder.
50’lerde genellikle otomobil reklamlarinda ziippelik, hovardalik ve statii ile simif
farkliligi kavramlar1 6ne ¢ikarilirken, Morris Minor reklamlari gayet agirbasli, kalender
ve evcimendir. Britanya'da 1950’ler bir diger etkinin otomobil reklamlarinda goriildiigii

yillardir. Yiksek moda ile otomobil iliskisi illistrasyonlarda islenen temalar arasina
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girer. Moda illiistrasyonlarin1 hatirlatan ¢izgilere sahip, kadin figurlerinin arabalarla
betimlendigi illiistrasyonlar Londra modasmin bir Ozetini ¢ikarirken, eslik edilen
otomobile kisiye 6zellik hissi ve yiiksek bir imaj katma ¢abasindadir. Dénemin haute
couture moda tasarimeisi John Cavanagh imzali illiistrasyon ile Ford Zodiac ayni karede

bir araya gelir.

1958 yilina ait Wauxhall'n reklaminda otomobil i¢ ve dis renk renk
kombinasyonlarint 6ne ¢ikartarak, moda unsurunun otomobili medyum olarak
kullanmasina salik verilir. Renk segenekleri, kare trim pargalar1 halinde harmonik bir
ritim olusturacak sekilde okuyucuya dogru yere serilir. Bir oturma odasindaki olan
rahatlikla iki kadin yerde yayili olan kumas parcalar1 arasindan se¢im yapmaktadir.
Renk secenekleri isimlendirmeleri imparatorluk ve monarsik geg¢mise gonderme
yapacak sekildedir. Royal blue, imperial ivory, royal glow gibi renk segenekleri bunu
ele verir. General Motors’a bagli olan Wauxhall biiyiik Amerikali abilerinin tasarimsal
dilini kars1 kiyiya tagir. Kiigiik kuyruk yiizgegleri, krom stslemeler ve aviyonik
cikintilara sahip 6n tampon bilesenlerine sahip olarak kiiglik, kompakt bir Amerikan
otomobili gorunimandedir (Vaknin, 2008: 74-79).

Better looking than ever with delightful

new colours

Velox and Cresta by Vauxhall

partner in perfection

¢ drives better in a Vauxhall

Gorsel 312: Ford Zodiac, Gorsel 313: Vauxhall Cresta, Vogue,
”Miikemmelikte es”, Partner in Perfection, 1959, Vaknin, s79

Vaknin, s78
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Almanya’da 50’lerin en 6nemli illustratorleriden, Hans Liska, suluboya ve
renkli kalem birlikteligi ile izlenimci tavra yakin Mercedes illlistrasyonlart ile ana
taniklik eden savas ressamligi gelenegini devam ettirerek daha medeni hikayeler anlatir.
Bernd Reuters ise 1951 ila 1960 yillar1 arasinda VW igin ¢alisip, Kaplumbaga i¢in hem
reklam afisleri hazirlar hem de araglarin karoser ve i¢ déseme renk kombinasyonlarinin
belirlenmesinde gdrev alir.  Reuters donemin algi manipiilasyonuna uyup, araci
oldugundan uzun ve genis ¢izip, insan desenlerini kiiciilterek kaplumbaga’y1 daha

irilestirir (Carstyling.ru, 2009).

Sonugta, 50’ler genel olarak bircok Ulkede, otomobil sanayisi ve reklamlari
moda unsuruna gonderme yaparak, kadin miisterilere hitap ediyor gibi goriiniir. Ancak
Gartman'a gore en az kadinlar kadar erkeklerde giizel, renkli ve kisisellestirilebilen
arabalara binmek istemektedirler. Donemin otomobil reklamlarinda bu denli moda ve
renge 6nem veriliyor olmasi, erkeklerin gizli maco gururu bir kenara birakip, dénemin
satin alma davraniglarina katkida bulunmasidir. Yani erkekler de en az kadinlar kadar

guzel aliml arabalara binmek istemektedir (\Vaknin, 2008: 79).

Gorsel 314: Mercedes-Benz 180 Brosiir kapagi, Liska, 1954,
http://www.mbzponton.org/valueadded/brochure/mb_180_brochure_painted_oct1954.jpg
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Nu daven med dieselmotor

%,

MERCEDES-BENZ / /
A

Gorsel 315: Mercedes-Benz 180 Diesel, Liska, 1953, DC. ,Favre s98

Gorsel 316: VW Satis Brostirii Gorsel 317: VW Sedan Standart ve
kapagi, Bernd Reuters, 1952-53, De Luxe illistrasyonu, Bernd Reuters, 1952-53,
http://www.carstyling.ru/entry/3694/ http://www.carstyling.ru/entry/3694/
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Gorsel 318: VW Satis Brosiirii kapagi, Bernd Reuters, 1958-59,
http://www.carstyling.ru/entry/3694/

—— - =

Gorsel 319: VW Karman Ghia Satis Brosiirii kapagi, Bernd Reuters, 1959,
http://www.carstyling.ru/entry/3694/
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Gorsel 320: VW -T1 Micro Bus De Luxe, Bernd Reuters, 1951,
http://www.carstyling.ru/entry/3694/
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3.5. 1960 Sonras1 Otomobilde illiistrasyonun Son Demleri

1930’lar ile birlikte otomobilin “bir tasarim olarak” kendisi, Uretici ve
reklamcilar tarafindan 6ne ¢ikarilir olur. Ressamlar ve illustratorler bu dénemde
reklamlarda otomobilleri daha albenili ve oldugundan daha gosterisli ¢izerek misteriyi
ayartmaya calismiglardir. 1938 yilinda ilk renkli fotograf ticari kullanima sunulmus ve
1950’lere gelindiginde biitiin basili reklamlarda illiistrasyonun yerini alir. Renkli
fotografin bu isgali, bir tek otomobil reklamlar1 alaninda basarisiz olmustur. Bunda
ressam ve illGstratorlerin otomobilleri betimlemedeki gergek Ustu, efektli, pozitif
manipilasyona imkan veren artistik ve romantik yaklasimlar1 etkili olur. Hendz dijital
fotografeilik gelismediginden, bu gibi gorsel yeniden kurgulamalar ve boyamalar
fotograf lizerinde yapilamaz. Ressamlar 40’lar 50’ler boyunca isik, golge ve renk
oyunlarina dayanan, aracin tasarimin formal 6zelliklerine vurgu yapabilen gelecekgi
betimlemeler yapabilmektedir. 1950’ler bitip 60’lar geldiginde otomotiv sektoriindeki
illiistrasyon kullanimi kendisini fotografa birakma siirecine girer. Ancak tam anlamina
bir gecis saglanamaz. 1959 yilinda baglayan ve 1971 yilina degin siirecek kampanyada
Fitzpatrick ve Van Kaufman Pontiac "Wide Track” illiistrasyonlar1 sagladig1 basari ile
istisna tegkil eder ve bu nedenle tezimizde yer almaktadir. Ciinkii illiistrasyonun

otomobil reklamciligi bazinda kazandigi son cephelerden birisi bu kampanya olmustur.

Genelde illUstratorler gelecek yil gikacak otomobil modellerinin fotograflarini
gizlice edinir ve tizerlerinde g¢aligmaya bir y1l dnceden baslar. Bazi sanatgilar ise ortak
olarak ¢alismuslardir. Art Fiztpatrick ve Van Kauffman ortakligi da bunlardan birisidir.
1959 ile 1971 yillar1 aras1 Pontiac “Wide Track™ kampanyasi igin birlikte ¢alismis olan
ikili, araglar1 oldugundan daha genis ve yayvan ¢izmisler, arka plana konulan gergek
listii ambiyanstaki diinyanin {nli turistik mekanlarinin kopyalar1 ile otomobil
reklamciligini ve imaj ¢alismasini bambaska noktalara tagimislardir (Heimann & Patton,
2009: 9-15).

Bu giinlerde 92 yasinda olan " Fitz ", yaklasik 50 adet 6nemli sanat ve tasarim
odiili kazandigi kariyeri boyunca, ¢ok satan hatira pullarindan otomobil tasarimlarina

kadar her seyi tretir. Hazirlamis oldugu 700'den fazla otomobil reklamindan ziyade,
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birgok kisi tarafindan 6zellikle Pontiac i¢in 1959-1971 yillar1 arasi ¢izdigi "Wide Track™
kampanyasi ile ABD’de tiim zamanlarin en ¢ok taninan basarili ve etkili otomobil

illistratort olur.

1949 yili, reklam diinyasinin en {inli ortakliklardan birinin olusturuldugu
donem olur. 1949 yilinda, Fitzpatrick, Van Kaufman’t Mercury firmasinda birlikte
calismaya cagrir. Van, arka planlar ve insanlarin ¢iziminde siradisi bir yetenegi bulunan,
Avrupa’ya yogun seyahatlerde bulunmus eski bir Disney animatoridiir. Cift, Buick igin
0zel olarak calismak iizere "reddedemeyecegi bir teklif” aldigi 1953 yilina kadar,
oncelikle Mercury reklamlart i¢in galisir. Van’in Mercury’de c¢alismasiyla, 24 yil
boyunca siirecek bir ortaklik ve 6miir boyu siirecek olan dostluk baglar (Antonie, 2007).
Fitzpatrick en ¢ok, 1950'lerden 1970'lerde uzanan, GM'in Pontiac bolumii igin yaptigi
caligsmalarla bilinen bir sanat¢1 olmasinin yani sira, Buick, Opel, Cadillac ve digerleri
icin de foto-gercekei illistrayonlar gizer. Onun ¢alismalarinin katkilarimi, Buick’in eski
genel mudurd Ivan L. Wiles bir keresinde; "Buick’in basarisindaki katkini abartamam.
Bunu siz olmadan yapamazdik." seklideki sozleri ile dile getirmistir. Fiztpatrick’in
yeteneklerinin yeterince Oviildiigli diisliniilmiiyorsa, Eski GM Avrupa operasyonu
sorumlusu Bob Lutz’ un su soOzlerine kulak verilebilir. "Sen benim icin hep bir
kahraman oldun, hep de dyle kalmaya devam edeceksin.”” 60’lar ve 70’lerin reklamcilik
ve otomotiv diinyasinin en etkileyici figiirlerinden olan Art Fitzpatrick, AFAS (the
Automotive Fine Arts Society)’den 2012 yilinda emekli olur. Dernek, 2013, yilinda
“Fitzpatrick” adini tasiyan odiiller dagitmaya baslayacagini duyurur (Ernst, 2013).

Art Fitzpatrick, bu gine kadar sanat, tasarim ve reklamcilik dallarinda birgok
odiile layik goriliir. Calismalari, otomotiv dergileri, grafik tasarim ve reklamecilik
yaymlar1 vasitasi ile 30 sene boyunca diinyanin her kosesinden milyonlarca insanin
evine girer. 2005 yilinda Pixar’mn Cars*“Arabalar” adli animasyon yapimi igin

danismanlik yaparak ekranlarda da konuk olur (Antonie, 2007).

Buick’deki basarili donemlerinden sonra Art ve Van ikilisi asil tarihi basariy1
Pontiack’in “Wide Track™ kampanyasinda yakalar. Toplam 285 adet illistrasyondan

olusan seri boyunca, romantizm ve cazibe daha 6nce goriilmemis bir sekilde otomobil
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reklamlarinda tasvir edilir (Antonie, 2007). Fitzpatrick’in gorsel imgelerini ¢izdigi
“Wide track™ reklam kampanyasi sayesinde Pontiac’in imaj ve bilinirligi ani bir sekilde
artmis, satiglar1 7. Siradan 3. Siraya ylikselmistir. Bu yapitlariin gorsel ikna giicliniin

satin alma davraniglarina olan zorlayiciliginin bir kanitidir (Fitzpatrick, 2012).

Fitzpatrick, arag yiizeyi lzerindeki golge ve pariltilar1 yakalama konusunda
siradig1 yeteneg@i vardir. Ayrica, Onceki illiistrayonlarindaki “genigletilmis” en- boy
oranlarini itiraf eder. Pontiac’in piyasaya sundugu, diger araclara gore yaklasik bes ing
daha genis olan “‘wide track™ serisinin reklam stratejisine kosut olarak ve tiislupsal
egiliminin neticesinde, araglari oldugundan genis olarak resimler. Fitzpatrick’in usta

elleriyle bu genisletme, ¢izimleri daha garpici hale getirir.

Fitzpatrick reklamlardaki ara¢ illiistrasyonlarini g¢izer iken, Kauffman ise
arkaplan ve mizanseni c¢izmektedir. Bu iki sanatgi, olasi arka plan mizansenleri
belirlemek adina fotograf ¢ekimi i¢in seyahat halindedirler. Jet ugaklari ile diinyay1
dolasiyorlar, Pontiac’lar1 kumsalara, Avrupa caddelerine ve kayak pistlerine park
ediyorlardi. Art Fitzpatrick kendisi de bunu sdyle ifade etmistir;  “Van ve ben aymi
mekant reklamlarda birden fazla kere ¢ok az kullandik.” (Stewart, 2013) Meshur
“genig” goriiniimiin elde edilmesi i¢in Fitzpatrick, yeni ara¢ fotograflarinin {izerinden
araclari ¢izer, sonra onlar1 parcalara ayirip, daha uzatilmis oranlarda diizleme yerlestirip

tekrar cizer. Fitzpatrick, kendi ifadeleri ile

“ Biz farkli olan fotograflar istiyorduk. Sok ve saskinlik anahtar kelimemiz idi
ve agirlikly olarak araglarin burun bélgesi iizerinde duruyorduk, sayfa icin ¢ok

blyuk goérundiklerinde, kesiyorduk.” (Antonie, 2007)

[lliistrasyonlar1 diger etkileyici yani ise betimlene bu segkin ve gelismis hayat
tarzinin kendisidir. Reklamlarda yaratilan diinya, siradan bir diinya degildir. Kullanilan

renkler ve mizansenlerdeki saykodelik etkiler daha o yillarda gorilmektedir.
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Ponthue becomes you wherever its Wide-Teack takes yon

Why Pontiac has coptured the imagination of so many, many pecple
{a very compiete

story)

PONTIAC D e e e
PONTIAC! anerica's number @ fosd cart
Gorsel 321: Pontiac "Wide Track” Gorsel 322: Pontiac "Wide Track”
Bonneville, Art Fitzpatrick &V.Kauffman,1959, Catania, Times Meydani, Art Fitzpatrick &
http://www.oldcaradvertising.com/Pontiac%20 V.Kauffman, 1959, http://www.oldcaradverti
&%?200akland/1959/dirindex.html sing.com/Pontiac%20&%200akland/1959/dirin

dex.html

Art ve Kaufman’in reklamlar1 jet sosyeteye mensup giftleri, ritya gibi mekanlar
ve renkler igerisinde hayatin kendisinden ve gergeklikten daha “genis” ve daha
“blydktir’ler (Antonie, 2007). Bu reklamciligin Mad-Man ¢agidir. Yani bu reklamlar
sadece 60’larin erken donemine uygun yapilmamislar, zenginligin ve sikligin farkinda
olanlar1 gosteren reklam izleyicisi igin yapilmiglardir. Pontiac’in hedefledigi pazar
diisiiniildiiglinde, cogunlukla orta sinif erkek miisterilerdir. Miisterilerin yaslar1 goz
Online alindiginda, baby-boomer’larin hemen oOncesine denk gelen kusagin hedef
alindig1 goriilmektedir. Bu reklamlar, evli, sapka takan, birden fazla gocuga sahip,
heteroseksiiel erkek miisteriler g6z 6niine alinarak tasarlanirlar. Baby-boomer kusagi bu
tarz biiylik aile arabalarini o yillarda almamaktadir. Bu reklamlar reklamcilarin heniiz
genc tiiketicileri kesfetmedikleri, onlara tapmaya baslamadiklari, son yetiskin
reklamlaridir. Bundan dolayidir ki reklamlar sasali sik ve bir o kadar da oturakli, olgun
bir hava tasimaktadir. Zamanin ruhunu yakalayan, sinema sahneleri seklinde betimlenen
anlarin reklamcilik agisindan olan islevselligi, (63-65 yillar1 arasinda yapilmis GP

kampanyalarinda oldugu gibi) 60’11 yillarin ortasina kadar devam eder.
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Gorsel 323: Pontiac "Wide Track” Catania, Times Meydani, Art Fitzpatrick & V.Kauffman,
1959, http://www.oldcaradvertising.com/Pontiac%20&%200akland/1959/dirindex.html
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Gorsel 324: Pontiac "Wide Track” BonnevilleConvertable, Art Fitzpatrick & V.Kauffman,
1959, http://images.thetruthaboutcars.com/2010/01/560x388xKF-1961-Pontiacconv800.jpg. pagespeed.

ic.y51n3YL8gz.jpg
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1965 ve sonrasindaki yillarda ise, reklamlarda kendi iisluplari olan, karsi
kiltir saykodeligi de kucaklayarak sekillenen gercekiistiiciilik kullanilmaya
baslanir.1969 itibariyle reklamlardaki abartilmis ara¢ boyutlandirilmasi terk edilir ve
daha gercekgci betimlemelere yer verilir. 69 GTO reklaminda arag tizerine kar bile
yagar. Gercekcilik bu derecede otomobil reklamlarina ilk kez girer (Niedermeyer,
2010). GM’un ileri gelenlerinin bundan sonraki reklam kampanyalarinda fotograf
kullanmaya karar verdiklerini ve bunu ekonomik nedenlere bagladiklarini
aciklamistir. Onlara gore, reklamlar i¢in yapilacak fotograf prodiiksyonlari daha ucuz
olacaktir. Ama pratikte sonraki kampanyalar Art Fitzpatrick’in ¢izmis oldugu reklam

kampanyalarindan daha pahali ve basarisiz olmustur (Fitzpatrick, 2012).

I's the official car of the LS, Ski Team But don't let that snaw you

How the steadier footing of Wide=Track Wheels gives you hetter eontrol

(R SRS NN

Gorsel 325: Pontiac "Wide Track” Gorsel 326: Pontiac GTO,“Snow”,
Catania, Art Fitzpatrick & V.Kauffman,1960, At Fitzpatrick,Van Kauffman, 1969,
http://www.oldcaradvertising.com/Pontiac%20 http://images.thetruth aboutcars.com /2010/01/
&%200akland/1960/dirindex.html 400x536xKK-69pontiacgtosnow.jpg.pagespeed.

ic.SZvmyDq3yk.jpg
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Gorsel 327: Cadillac Sixty Special, GM 50. Y1l kitab1, Art Fitzpatrick, Van Kauffman, 1959,
http://blog.consumerguide.com/wp-content/uploads/sites/2/2012/07/art-fitzpatrick-feature.jpg

1970’ler, Fitzpatrick ve Kaufman illiistrasyon kullaniminin  otomobil
reklamlarindan yavasca kaybolmaya basladigi yillardir. Otomobil reklamciliginda
fotogercgekeiligin ve yeni fotograf tekniklerinin hakim oldugu yillardir. Fakat Pontiac’in
altin on yih ile Fitzpatrick ve Van Kauffman’in efsanevi sanat ¢aligmalarinin bu yillara
denk gelmis olmasi, illiistrasyonlarinin giictinii gézler oniine sermektedir (Niedermeyer,

2010). Art Fitzpatrick basarisinin sirrint sdyle agiklamistir:

“ Benim her zaman devam ettirdigim sey, hareket eden bir araba resmini
sadece mobil bir nesne olarak ¢izmememdir. Her seyin hareketini
betimlememdir. Psikolojik olarak ara¢ hakkinda bir seyler iletmek
zorundasimiz. Bu tahayyiil ile alakalidir. Insanlar bu nedenle araba satin
alirlar.” (Antonie, 2007)
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1890’1ar ve 1900’1i yillar otomobilin kamusal alanda nadir olarak goriildiigii
donemdir. Bu nedenle cizerler icin c¢ogunlukla birebir deneyimlenmemis hayali
yaratiklardir. BOylece otomobil, ilan ve reklamlardaki yaratilan mitlerde, mitolojik
varliklar olarak betimlenirler. Bazen de otomobiller diger mitolojik karakterler ile
yarisirken betimlenirler. Ayrica ilanlarda, ata ve hayvan glcine olan avantajlari, ikna
edici mahiyette mesaj verilmesi icin maddeler halinde siralanir. 10’lar ve 20’ler
otomobilin kendini kanitladigi, bir icat olarak giindelik hayatta soru igeretlerin kalktig
yillardir. Uretim teknikleri ve teknoloji iki sektdrde ilerleme yaratip, hem otomobili
degistirir, hem de baski tekniklerini gelistirir. Otomobil daha ulasilabilir hale gelmis,
cizerler ise dokunup surebildikleri bu araclar icin, cok daha gercekci bir Gslup ile
kotarilmig illiistrasyonlara imza atmuslardir. 30’lar ile birlikte otomobilin “bir tasarim
olarak kendisi, dretici ve reklamcilar tarafindan 6ne c¢ikarilir olur. Ressamlar ve
illustratorler bu dénemde reklamlarda otomobilleri daha albenili ve oldugundan daha
gosterisli ¢izerek miisteriyi Satin alma davranigina yonlendirmeye calismiglardir. 1938
yilinda ilk renkli fotograf ticari kullanima sunulmus ve 1950’lere gelindiginde biitiin
basili reklamlarda illiistrasyonun yerini almistir. Renkli fotografin reklam sektorundeki
0 donemdeki isgali, bir tek otomobil reklamlari alaninda basarisiz olmustur. Bu
durumun goézlemlenmesinde, ressam ve illlstratorlerin otomobilleri betimlemedeki
gercek Ustu, efektli, pozitif manipilasyona imkan veren artistik ve romantik
yaklagimlaridir. Otomobil firmalar1 da bu islupsal yaklagimi ¢izerlerden talep
etmislerdir ve devamlilig1 saglayan talep zincirinin kurulmasini saglamislardir. Boylece
ressamlar 40’lar 50’ler boyunca isik, golge ve renk oyunlarina dayanan, aracin
tasarrmmnin ~ formal  6zelliklerine  vurgu  yapabilen, gelecek¢i  betimlemeler
yapabilmektedirler. 1950’ler bitip 60’lar geldiginde otomotiv sektoriindeki illiistrasyon

kullanimi kendisini fotografa birakma siirecine girmistir.

Antik devirlerde sehirlerin veya uluslarin her birinin bir tanris1 bulunmaktaydi.
Uluslar birbirleri ile savastiklarinda, bir taraf digerinin héakimiyetine girdiginde,

yalnizca yonetim erkini degil, galip gelenin tanrisin1 da kabul etmek durumunda
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kaliyorlardi. S6z konusu tanri, muzafferligin simgesi olarak tapmak ve sunaklarda
eskisinin yerini aliyor, kamusal alanda da zafer aniti olarak boy gosteriyordu. Ancak,
antik dénemin bugiinkii anlamda ilk imparatorlugu olan Pers imparatorlugu ya da Hitit
Devleti bu sekilde davranmayip kendi panteonlarina galip geldikleri, buyruklarina
aldiklar tlkelerin tanrilarii da ekleyerek varliklarint mesru bir zemine oturtmus, cok

uluslu yapilarin1 muhafaza etmeye ¢alismislardir.

Yukarida deginilmis olan biitiin bu sosyolojik ve antropolojik tarihi bilgiler,
otomotiv diinyast ve iilke politikalar1 baglaminda alegorik bir anlatim metni olarak
okunabilir. Kiiltiir ve modernlesme dinamikleri ve estetik ile teknik ilerlemenin izlerinin
tizerinde kolaylikla izlenebilmesi sebebi ile Roland Bartes tarafindan “kilavuz fosil”
olarak tanimlanmig olan otomobil, ayn1 zamanda bir kulttrel ve ekonomik hegemonya
gostergesidir (Wolfgang & Reneau, 1992). Mesela, Philip K. Dick tarafindan kaleme
alinmis, ilk basimii 1961 yilinda yapan,konusunu 2. Diinya Savasi’nin Almanlarin
kazandig1 distopik, alternatif kurmaca tarih senaryosundan alan “ The Men in the High
Castle ” romaninin, 2015 yilinda yayinlanmaya baslayan dizi uyarlamasinda, ABD’nin
Japon iggal bolgesi olan Bati Yakasi San Fransisko sahnelerinde, genel planlarda
yollarda Toyota ve Nissan’lar goriliurken, Alman yonetimindeki Dogu Yakasi’nda ise,

Mercedes’ler ve diger Alman otomobilleri boy gostermektedir.

Otomobiller hareket edebilen zafer amnitlaridirlar. Otomobiller, dinya
tizerindeki hegemon giiglerin, giinliilk hayattaki tezahiirli, ajanlaridirlar. Piyasa
hékimiyetini elde etmis ithdl bir otomobil markasi veya modeli, gergekte mensubu
oldugu, bagrindan ¢iktig1 iilkenin kiiltiir ve teknolojisinin muzafferligini de imler.
Pazarina hakim oldugu diger {ilkenin i¢ine sizip, estetik ve teknolojik beklentileri kendi
lehine gelistirir. Boylece dis pazarda hem meta olarak, hem de kilturel olarak bir
baglilk yaratilmistir. Ogrenilmis caresizlik yaratarak pazarin ekonomik ve Kltirel
olarak sOmiirge kiiltiirtine sahip olmasini saglamaktadir. Muasir medeniyet seviyesine
ulagmig, bu yonden galip gelmis devletlerin otomobilleri, medeniyet yarisinda geri
kalmis, maglup halklarin sokaklarini, caddelerini siisler. Bu da yetmiyormus gibi,
begeni ve estetik esigini yiikselterek, yerli unsurlara duyulan tahammiilsiizligi -

mikemmeliyet ve eksiksizlik talebi nedeni ile- arttirmustir. Iste bu yiizden bir tekerlek
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bile iiretmeyen iilkelerin ¢ocuklari, Alman otomobilinin “saglamlig1”, “italyan atesi”
veya “Fransiz estetigi” gibi riza iiretimi i¢in yaratilmis pozitif propaganda mesajlari
karsisinda savunmasiz kalmaktadirlar. Kendi {ilkesindeki ¢abalar1 ve calismalari
giilerek, alayci bir tavirla karsilayarak, miikemmeliyetcilik ve tamamlanmisliga aligmig
beklenti degerleri ile yerli otomobil g¢abalarini kiirtaja mahkiim ederler. Donanim,
konfor, Ilks ve stile goktan alisilmistir. Daha azi ile yetinilmediginden, aradaki ugurum

kapanamayacak gibi agilmustir.

Kisinin ya da pazar baglaminda tiiketicinin, estetik ve bi¢cimsel degerleri hangi
kiiltiire ait triinlerle evirilmis sekillendirilmis ise, kisi aslinda o kiltiire aittir. B{tin
bunlar 1s181nda Tiirk otomotiv sanayisi ve otomobil pazarinin ¢oktan savasi kaybedip,
diger uluslarin ilahlarin1 benimsedigini ve onlarin atesli bir savunucusuna, parali
askerlerine doniistiigli soylenebilir. Bakalim kendi kadim tanrilarimizi ne zaman pazara
sunup, satig rekorlar1 ile o otomobili bas tac1 edecegiz? Bu sorunun cevabi simdilik

muglaktir.

Marshall Berman “Kat1 olan her sey buharlagiyor” adli kitabinda modernizm
hakkinda c¢ok kisa, ancak modernizmin tiim formlar1 i¢in pek de agiklayici
olmayacagina inandig1 bir tanimlama yapar. Bu tanimlama; “siirekli degisen diinyada

kendimizi evimizde hissetmek i¢in yapilan miicadele” "dir.

“Kurduklarimiz ve basardiklarimiz arasinda en yaratici olanlart bile, eger
hayat devam edecekse, bizim ya da cocuklarimizin onlardan ka¢mayr ya da

doniistiirmeyi isteyecegimiz hapishanelere ya da kabirlere donecektir.”
(Berman, 2004: 12)

Yukaridaki ctimleler modernite ve getirdikleri i¢in sdylenmistir. Bu sdzlerin
otomobil i¢in de gecerli olabilecegini iddia edilebilir. Otomobili de kendimizi evimizde
daha huzurlu hissetmek i¢in gelistirip durmaktayiz. Konfor, gosteris ve estetigi igin her
on yilda bir, kendisine yeni seyler katilmaktadir. CUnkid otomobil 20. yy.
modernizminin simgesi olarak tanimlanmigtir. Otomobilin sahip oldugu sihir de
getirdigi cehennem de modernite tanimi ile aynidir. Otomobil hem akan, elimizden
kayan diinyada yeni bir siginak olarak kabul edilmistir, hem de diinya ¢apindaki modern

kalturimuzli ve gezegenimizi entropi ile tehdit eden bir imgeye doniismesini
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saglamistir. GUnlmuzde, glnlik kullanimda sadece 10 beygirlik giictin kullanilip, atil
olan onlarca beygir rezervi i¢in bunca paralarin harcanmasi bir yana, otomobil ekolojik
ve ulasim problemlerinin kaynaklarindan birisidir. 50’lerde ¢ok hizli genisleyen
Amerikan ve Avrupa metropollerindeki ulasim problemlerinin ¢6ziimiinde otomobilin
kullaniminin 6nerilmesi, biraz da bu nedenle tereyagi kesmek igin elektrikli testere

kullanmaya benzetilmistir (Freund & Martin, 1996).

Grafik tasarim baglaminda ise otomobil, giiniimiizde hi¢ de olmadig1 kadar bu
disipline sirtin1 dayamis, gomiilmiis durumdadir. Grafik tasarimin ve illtstrasyonun
otomobil marka logolarinin tasarlanmasi, araglar Uzerine model isimlerinin tipografik
yerlesimleri ve reklam ilanlar1 ile baslayan siire¢, giiniimiizde akilli dokunmatik
ekranlarin otomobil i¢ mekanlarina girmesi ile yeni bir boyut kazanmistir. Boylece
grafik tasarim yeni bir medyum kazanir. Bu medyum, mekanik gostergelerin yerini alan
hayalet gostergeler ve 6n gogsii kaplayan dokunmatik ekranlardir. Buralardaki bilgi ve
eglence sistemlerinin sunum ve etkilesimli arayiizleri, yeni nesil grafik ve etkilesim
tasarimcilari tarafindan hazirlanmaktadir. Otomobilin iginde, yirmi sene Oncesine gore
kiyaslanamayacak sekilde, siirlicii ve yolcusu ile etkilesime girmesini saglayan
dokunmatik tablet arayiizler, otomobil i¢ tasariminda hem yapisal hem de fonksiyonel
degisiklikler meydana getirmektedir. Bugiin, bilgi ve eglence sistemlerinin entegre
edilmesi ile baglayan, otomobil i¢ tasariminda dokunmatik ekran kullanimi, etki alanini
ve taklit yetenegini diger ara¢ i¢i kontrollere genisletme egilimindedir. Tuslar ve
diigmeler buharlagmakta, simiilasyonlar: ekranlarda bir grafik tasarim 6gesi olarak yer
kaplamaktadir. Bu slre¢ grafik tasarimcilara hayatimizin yepyeni bir alaninin isimsiz

kahramanlar1 olma firsat1 Sunmustur.

Artik otomobil sadece basit bir tasiyici degildir. Bizi ve kendisini beraberinde
gotirecek bir stper nesnedir (Ruppert,1996:132). Neredeyse Ozneye doniisen
otonomlasan bir nesne olarak ya sonumuza gétirecektir ya da daha baska guzel bir

gelecege.
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