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OZET

Icadindan giiniimiize fotografin gorsel sanatlar icindeki yeri ve
etkilesimi siirekli bir gelisim gostermektir Sanatsal ve islevsel kullanimi olan
fotograf bazen bir reklam araci olarak iiretilen nesneyi bir sanat eseri haline
doniistiirebilmektedir. Fotografin gorsel giiciinden yaralanan reklam sektorii
hedef Kitle iizerinde gorsel bir giic kullanarak marka degerini profesyonel
anlamda imaj cahismalariyla gelistirmistir. Bu noktada fotografa ihtiyac
duymakta duyulmakta ve kullanilmaktadir. Bunun bir érnegini uluslararasi bir
kurum olan Pirelli Lastik firmasinin tasarlamis oldugu takvimlerde goriiyoruz.
Oncelikle bir reklam kampanyasi olarak ortaya cikan takvimler ilerleyen
yillarda bir sanat nesnesine doniismiis ve bu noktada firma kurumsal bir imaj
kazanmistir. Ciinkii imaj kavramm icin gorsellik, kimligin vazgecilmez
unsurudur. Gorsellik algiy1 bicimlendirmekle birlikte marka yaratmada bilgi
saglar. Ortaya cikardigi bu ikonlasmis takvim, fotograf sayesinde mesaj1

iletmekte ve takvim kavramu ile biitiinlesip akillara kazinmaktadir.

Takvimle, fotograf sanatinin bulustugu nokta; takvimin zamam
sistematik bir bicim de bdlmesi ve fotografin zamami durduran bir olgu
olmasidir. Bunun tercih edilmesinin sebebi budur. 1960’h yillardan bugiine
gecmise tamkhk eden bu takvimler, birer gorsel kayit olmasinin yani sira bir
markanin imajim ve prestijini olusturan onemli bir tasarimdir. Pirelli, bu

gelenegin olusmasinda onciiliik eden uluslar aras1 markadir.

‘Kiilt’ bir obje ve olaganiistii basarih bir yayincilik olarak Pirelli takvimi
icin basinda bir¢cok makale yazilms, fotograflar ve sahne arkasi filmleri
yaymlanmis, fotografcilar, sanat yonetmenleri ve mankenlerle yapilan yiizlerce

saatlik tv programlari ve roportajlar gerceklestirilmistir.



ABSTRACT

Since the time it has been discovered to the present the position and
interaction of photography in visual arts kept its progress. Artistic and
functional photography has the ability to convert a commercially produced
object to work of art. The advertising sector which uses the visual power of
photography on target audience increased the brand value by professional
image works. At this point the photography art is a must and being used. It can
be clearly seen that this situation as an example on the calendar designed by
Pirelli as an international company. Previously the calendars which were
launched as a commercial campaign became an art work in the following years.
This work of art let the company has an institutional image. Since the visuality
is an inseparable part of identity for image concept. Visuality supply
information in designing brand together with perception modelling. This
iconized calendar of Pirelli has been transferring company’s message and

taking place in consumer’s mind by being integrated with the calendar concept.

The point at which calender and the art of photograph come to gether is
the fact that calender divides time systematically and photograph is a
phenomenon stoping the time. That’s why the calendar concept chosen. From
60’s till today these calendars which are the witnesses of history are not only
visual records at the same time they are the important designs which creates a
brand image and prestigious. Pirelli is an international brand that leads this

tradition to be formed.

Several essay taken place in media, photos and back stage films
broadcasted, hundreds hours of tv programs and interviews performed with
photography artists, art directors and models for Pirelli Calendar as a cult

object and extraordinary prosperous publishing.
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ONSOZ

Pirelli takvimini incelemeye ve tez konusu olarak segmeye deger bulmam, bir
lastik firmasiin reklam kampanyasi baglaminda kitle iletisim bi¢imi olarak takvim
yapmaya karar vermesi ve bu takvimin fotograflariyla 6ne ¢ikarak sirketin kurum

imajin1 sanatla anilir olmasindan kaynaklanmaktadir.

Fotograf egitimim icerisinde kuramsal dersler kapsaminda karsima c¢ikan
Pirelli takvimini sanatsal boyutuyla ele almis ve gorsel bir solene taniklik ettigimi
diisiinmiistiim. Fakat tez arastirmam boyunca bir sanat nesnesine doniistiiriilen pirelli
takvimlerinin sadece sanatsal kaygilarla ortaya ¢ikmadigi asil unsurun sektorel bir
reklam ve prestij kaygist oldugu gercegiyle karsilastim. Sanat aracilifiyla var olan
reklam kampanyasinda pirelli takvimlerini kurumsal bir imaj haline doniistiiren firma
prestijini 44 yillik takvim siirecinin yani sira diinyaca iinlii fotograf sanatgilariyla
calismasina, donemsel ve giincel olaylara analitik yaklagsarak bunlar1 takvime
aktarmastyla kazanmistir. Ana dalim olan fotograf burada marka imajini olusturan

onemli bir gorsel iletisim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tezin sekillenmesinde Pirelli Istanbul Firmasi ve Pirelli Milano italya
firmasiyla goriismeler yapilmis aynm1 zamanda literatiir arastirmasi gergeklesmis.
Calismadaki Pirelli takvimle ilgili gorsellerin bir¢ogu koleksiyonerlerin arsivlerinde
sakli olmasi dolayisiyla ulagsmas1 gii¢ oldugundan Pirelli’nin resmi web sitelerinden
saglanmistir. Arastirmada en ¢ok zorlanilan boliim Takvimle ilgili kuramsal bilgiye

ulagma agamasinda yasanmistir.

Bu caligmanin ortaya ¢ikmasinda, farkli bakis agisiyla bana herzaman yol
gbsteren ve tezim boyunca bana herzaman inanarak yanimda olan hocam ve
danismanim Yrd. Dog. Dr. Sadik Tumay’a, Yrd. Do¢. Dr. A.Beyhan Ozdemir’e,
Yrd.Dog¢.Dr. Isik Ozdal’a, Yrd. Dog. Dr. Gékhan Birinci’ye, Pirelli Milano’dan
Daniela Scarpulla’ya ve Fabia Snider’a, Pirelli istanbul’dan Melis Giirbiiz ve Melda
Meram’a, Pirelli Izmit’ten Oktay Ginalli’ye, her zaman bitmek bilmeyen nesesi ve

enerjisiyle yanimda olan dostum Nilay Islek Cakar’a, samimiyetini hicbir zaman
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benden esirgemeyen dostum Yusuf Bulut’a, ruhumu dinlendiren Tiilay Ocal’a
yorgun diistiigiim anlarda giiler yiizleriyle ve keyifli sohbetleriyle yanlarinda huzur
buldugum Ekose ailesine, her kosulda yanimda olduklarimi yiirekten hissettigim
annem Nilgiin Yenipazarli, babam Cetin Yenipazarli ve abim Tolga Yenipazarli’ya
ve fotograf yolculugum en basindan beri yanimda olan, bana herzaman inanan ve
yogun calisma tempoma ragmen bana karsi gosterdigi essiz sabirdan dolay1 esim

Bur¢in Dinler’e sonsuz tesekkiir ederim.

Gozde Yenipazarh Dinler

2008 - IZMIR
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GIRIS

Marka, giiniimiizde tiiketim toplumlarinda en ¢ok karsimiza ¢ikan, tartisilan
kavramlardan biridir. Giinliik yasamimiz1 giderek saran marka kavrami, 6ziinde ticari
pratiklere dayanmaktadir. Kapitalizmle birlikte var olan rekabet kosullar1 icerisinde
firmalarin  kendilerini bir diger firmadan farklilagtirabildigi Ol¢lide varligini
koruyabildigi ve karini olabildigince arttirdigi bir gercektir.Yan1 sira, markalasma
siireci icerisinde iriinlerin niteligi ve kalitesi gibi temel gdstergelerin yaninda,
baglamimiz olan Pirelli 6rneginde ortaya c¢ikan gorsellige dayali temsil kavrami

giderek belirgin bir 6ge olmustur.

Gorsel temsil bicimsel olarak farklilastigi o6l¢iide ve bunu reklam
disavurumlariyla kitlelere yansitabildigi oranda markaya kimlik kazandirmakta ve
firmalar arasindaki farklilasma bu sekilde belirginlesmektedir. Artik kurumsal
etiketlerin marka kimliklerinin reklamlarla belirlendigi bu kosullar igerisinde
reklamin basarisi ¢ok onemlidir. Reklamlarin basarisi ise etkileyiciligine baghdir.
Kitleler {iizerindeki etkisini kurabildigi ortak dille tesis edebilir. Gilinlimiiz
toplumlarinda gorsellik ortak dilin iletisim aract haline gelmistir. Fotografin
gerceklik etkisi ve gorsel giicii global dilin ortak yanidir. Bu yiizden de fotograf

materyali sik¢a faydalanilan bir kitle iletisim aracidir.

Gorsel iletiler insanin direkt gérme duyusuna hitap ettigi icin algilanmasi en
kolay iletiler olmakla birlikte dikkat g¢ekicidirler. Bu 6zellikler gorsel bir ileti olan
fotografi basili reklamlarin vazgecilmez unsuru haline getirmistir. Fotografik goriintii
sayesinde icerigini estetik ve yaraticilikla biitlinlestirerek fark yaratan reklamlar
genellikle firmalar acisindan prestij gostergesi olmaktadir. Verilmek istenen mesaj

izleyiciye, tiiketiciye ulasacak gorsel ¢alismada hissedilmelidir.

“Marka Imajinda Fotografin Rolii ve Pirelli Takvimleri” adli tez projesinde,
marka imaji1 olusturulmasinda bir iletisim dili olarak fotografin kullanimi ve
toplumun gecirmekte oldugu zamansal degisimi kalici olarak yorumlayan Pirelli

takvimleri incelenmistir. Giindelik yasam igerisinde kendine 6zgiin bir dil gelistiren



fotograf, Pirelli takvimlerde belli bir amacla kullanilmakta ve bu kullanima uygun
olarak belli anlamlar kazanmaktadir. Temsil edilebilirlikleriyle, arsivlerde veya 6zel
koleksiyonlarda bulunan takvim fotograflari, imgelemiyle, kurgusuyla ve sunumuyla

bir markanin imajin1 olusturmakta ve devamliligini saglamaktadir.

I.Boliimde Marka, Imaj ve reklam kavramlar1 ve marka kimligi olusumda
fotografin kullaniminin 6énemi arastirilmigtir. Marka imaj1, gerek tiiketici ve gerekse
firma yoniinden stratejik Onem tasiyan bir kavramdir. Firmalarin {irtinlerini
tanitmada, pazara yerlestirme ve tutundurmada iiriine bir kimlik kazandirmanin
giderek 6nem kazandig1 ve entegrasyonun olduk¢a dnemli oldugu giintimiizde gorsel

yolla bilgi aktarimin 6nemi ve fotografin giicii irdelenmektedir.

II. Boliim’de ise Pirelli’nin kurum kimligiyle beraber bir reklam unsur haline
gelen modern zamanin tasarimi olan takvimin tarihsel gelisimi, yakin gegmisle
birlikte uzak ge¢misin gorsel hafizada canlandirilabilmesi i¢in, simdiye kadar atil
durumda bulunan gdrsel malzemelerin (fotograf, illiistrasyon, vs.) takvimlerde
kullanimi incelenmistir. Toplum yasaminin giiniimiizde, s6zden ¢ok goriintiiye dayal

olmasi, bunun caligilmasi i¢in, gorselligi gerekli kilmaktadir.

III. Boliimde ise Pirelli takviminin 40 yillik dykiisii ve tarihsel gelisimi ele
alimmistir. Zamanin, hayatin ve sanatin degisen yiiziinii sorgulayan Pirelli takvimleri
10’ar yillik periyotlar halinde Ozetlenmistir. Ayrica her yilin takviminin ag¢ilimi

yapilarak gorselligin kullanim sekilleri incelenmistir.

Tez projesine baslarken Marka, Imaj, Fotograf kavramlar1 ve Pirelli 6zelinde
literatiir taramasi yapilmistir.Bu kavramlar etrafinda olusturulmus olan Pirelli takvim
fotograflarina bagvurulmustur.Baglam cergevesinde tartisma noktalari saptanmus,
fotografik gorseller lizerinden varsayimimiz ispat edilmeye c¢alisilmigtir. Sonrasinda
ortaya ¢ikan sonuglar Italya’da Pirelli Firmasmmn ilgili béliimiiyle 17.09.2008
tarithinde roportaj yontemiyle bir goriisme yapilmis bizim tespitlerimizle firmanin
baglam {izerindeki goriisleride alinarak tez neticelendirilmistir. Pirelli takvimlerinin

marka imajint olustururken fotografin rolii ve 6nemi ortaya konmustur.



BIRINCI BOLUM

MARKA iMAJINDA FOTOGRAF

1.1  MARKA KIiMLIiGi

1.1.1. Marka Kavrami

“Marka savascisi icin ana hedef rakip degil, miisteridir.”
Fiona Gilmore

Markalamanin ve markanin izleri yiizyillar 6ncesine dayanacak kadar eskidir. M.O. 5000’ lere
kadar uzanan siiregte, ilk tanimlayict igaretler (mark) canak ¢omleklerde goriilmiistiir. “Giiney
Fransa’daki Lascaux Magralari’nin duvarlarinda yalnizca bizonlar degil, aitlik gdstergesinin bir sekli

olan el izleri de mevcuttur. Bu el izlerinin M.0O 15.binlere kadar dayandigina inaniliyor.”’

[Ik marka isimleri ise, ancak, on altinci yiizyilin baslarinda goriilmeye
baslanmustir; viski imalat¢ilari, gemilere yliklenecek her varilin lizerine imalat¢inin

ismini yazmiglardir.

Tarih Oncesinin avcilari, sahibini belirtmek i¢in silahlarini imzalamislar, orta
caglarda ise c¢iftlik hayvanlarin isaretlerle tanimlamak olaganlagsmistir. Diger yandan
Eski Misirlar, Yunanlilar, Romalilar ve Cinliler sahiplik ve kaliteyi belirtmek igin
canak c¢comlegin ve diger esyalarin iizerlerini mihiirlemiglerdir. Bu sekilde eger
insanlar bu esyay1 begenirlerse, bunun i¢in kimi 6veceklerini, gelecekte bu mali
nereden temin edeceklerini ve bir problemle karsi karsiya kaldiklarinda, bu hatadan
kimin sorumlu oldugunu bilebiliyorlardi. Uriinleri miihiirleme isleri hiikiimetlerin
hosuna gitmisti. Ciinkii boylelikle vergi toplamak kolaylasiyordu. Oyle ki 1266
yilinda Ingiltere, Firmcilara Damgalama Yasasi’n1 yiiriirliige sokmustu, artik buna

gore firincilar ekmeklerin iizerine {iriiniin yapildig1 yeri belirtmek i¢in pul veya etiket

: Perry, Alycia, Markanin DNA’s1, Cev: Zeynep Yilmaz, Media Cat Kitaplari, Istanbul, Aralik,
2004, 11 s.



yapistiracaklardi. Alkollii icki iiretenlerse varillerin {izerine sicak damgalar

basacaklardi. Bu damgalar modern ticari markalarin ilk denemeleri oldu.

“Yiizyihn ikinci yarisinda baslayan ilk kitlesel pazarlama kampanyalar1 bugiin anladigimiz
anlamda markalamadan ¢ok reklamla ilgiliydi. Yeni icat edilmis iiriinler yelpazesiyle; radyo, fonograf,
araba, ampul ve benzerleriyle karsi karsiya gelen reklamcilarin herhangi bir sirket i¢in bir marka
kimligi yaratmaktan daha zor gorevleri vardi: Once, insanlarin yasam tarzlarini degistirmeleri
gerekiyordu. Reklamlar insanlarin bazi yeni icatlardan haberdar etmeleri, daha sonra 6rnegin otobiis
yerine araba, posta yeriine telefon ve gaz lambasi yerine elektrik ampiilii kullanirlarsa hayatlariin
daha iyi olacagina ikna etmeleri gerekiyordu. Bu yeni {iriinlerin pek ¢cogunun markasi vardi, bazilari
bugiin bile varliklarini siirdiiriiyorlar ancak bunlar neredeyse Onemsizdi. Bu iiriinlerin kendileri

haberdi bu da tek basina yeterince reklam ediyordu.””

19.yy sonlarinda ve 20.yy baslarindaki reklam kampanyalar1 genellikle bir dizi kat1 ve sdzde
bilimsel formiil kullaniyordu, rakiplerden kesinlikle bahsedilmiyordu, reklamlada sadece bildiri
niteliginde ifadeler yer aliyordu ve basliklarin biiyiik olmasi, olduk¢a fazla beyaz alan bulunmasi
gerekiyordu; yeni ylizyilin basinda bir reklamciya gore “Reklam etki yaratacak kadar biiyiik olmali
ancak reklami yapilan nesneden biiylik olmamamliydi. Marka modern sirketin temel anlami ve

reklamida bu anlamin diinyaya iletilmesi igin kullamilan yollardan birisidir.””

Markalar, her ne kadar, ¢ok uzun siiredir ticari hayatta yer alsalar da,
markalama konusu yirminci yiizyila kadar temel konulardan biri olmaktan uzak
kalmistir. 20. yy’da ise, basarili markalarin nasil olusturulacagi, siirdiiriilebilirligin
nasil saglanacagi ve markanin kaldirag giiclinden faydalanilarak is gelisiminin nasil
saglanacagi sorularina cevap aranmaya baslandig1 giiniimiizde kendimizi markalarin

istilasina ugramis bir halde buluyoruz.

“Marka fikri gelisirken reklamcilar kendilerini seyyar satici gibi gormeyi birakip, reklam
elestirmeni Randall Rothberg’in ifadesiyle “Ticari kiiltiiriin filozof krali”olarak gérmeye baslamisti.
Markalarin gergek anlammin ya da genellikle ifade edilen sekliyle “Marka 6zii’nlin aranmasi,
ajanslari, iiriinler ve onlarin &zelliklerinden uzaklastiralarak markalarin kiiltiir ve insanlarin hayatlari

acisindan ne ifade ettigine yonelik psikolojik ve antropolojik incelemeye yoneltmistir. Sirketler tirlin

% Klein, Naomi, No Logo: Kiiresel Markalar Hedef Tahtasinda, Bilgi Yaymevi, Cev: Nalan Uysal,
2002, 29 s.
Jy.a.g.e., 30s.



iiretsede miisterilerin satin aldiklar1 markalar oldugundan bunun hayati oneme sahip oldugu
ee994

distintld

Tiiketim toplumunun vazgecilmez bir parcast olan markalar tiiketicilerin
zihninde 1iyi birer yere oturmak ve alici bulmak i¢in her tiirlii gorsel ya da isitsel
iletisim araciyla tiiketiciye sunuluyor. Giinliik hayatta, birgogunun farkina
varilmamasina ragmen, bireyleri ¢evrelemis olan reklam mesaj ve sloganlari, bir
yandan tiikketim davraniglarii bicimlendirirken G6te yandan da yasam tarzlarini
degistirmektedir. Globallesen diinya kosullarinda reklami yapilmayan markalara
kars1  glivensizlik  duyulmaktadir.  Tiiketiciler, {riinden ziyade markay1
tilketmektedirler. Bu noktada karsimiza bir tiikketim nesnesi olarak ‘“Marka nedir?”

sorusu ¢ikar.

“Giiniimiiziin en taninms ireticileri artik {iriin iiretip bunlarin reklamimni yapmadiklari, bunun

yerine {iriin alip, bunlar1 “markalandirdiklarindan”, bu sirketler daima, marka imajlarin1 olusturup

giiclendirecek yeni yaratici yollarin arayis i¢indeydiler.””

“Marka savascist icin ana hedef rakip degil, miisteridir.”® Pirelli firmasida
rakiplerini etkilemek i¢in degil, miisterisinin géziinde prestijli bir imaj yaratmak i¢in
takvim calismalarin1 gerceklestirmistir. Marka baglarda oldugu gibi sadece iiriiniin
nerede olusturuldugunun gostergesi olmaktan Gteye gitmistir. Markanin bir adi,

rengi, tasarimi, soylemi vardir.

Marka kimligini 6zetleyecek olursak; “Marka; bir isim, bir isaret, bir terim, bir
sembol, bir dizayn, veya bunlarin birlesiminden olusan, bir firmanmn kendisinin, mamullerinin veya
hizmetlerinin taninmasini saglayan ve rakiplerinden ayiran, farkli yonlerini vurgulayan bir kavramdir.
Marka bir {irlinii lireteni veya arz edeni tanimlamakta, bir kimlik kazandirmaktadir. Marka bir iiriiniin

geemisi ve gelecegidir, iirlinlere bir anlam katar, yon verir ve zaman igerisinde tiiketici ile firma

arasinda karsilikli bir antlagmaya doniisiir.”

* KLEIN, a.g.e, 0 s.

> KLEIN, a.g.e, 28 s.

¢ Gilmore, Fiona, Marka Savascilari, Marka Yayinlari, Cev: Fevzi Yalim, Istanbul, 2003, 19 s.

7 Uslu, Aypar, Erdem, Sakir, Temelli, Aysegiil, isletmelerin Tiiketici Odakhh Marka Stratejisi,
Istanbul Ticaret Odast Yayinlari, Istanbul, 2006, 13 s.



1.1.2. Imaj Kavrami ve Marka imaji

“Cogu kez tiiketim toplumunun yarattig1 bir olgu olarak degerlendirilen son yillarin popiiler
kavrami imaj, aslinda insanlarin kendilerine yonelik algiy1 belirleme istegiyle varligini her zaman
hissettirmistir. Gérkemli binalar, ritiieller, krallarin portreleri, Olympos Dagi’'nda yasatilan tanrilar,
giic ve etkililigin gostergesi haline gelirken, giliniimiizde markalar aras1 farkliliklar, imajlarin farklilig:

olabilmektedir.”®

Imaj sozciigiiniin, Longman Dictionary of Contemporary English’de yer alan
ilk tanmimi, “zihinlerdeki resim”dir. Sozliikte sozciigiin Onceleri tasvir, suret
anlaminda kullanildig1 belirtildikten sonra imajin imitation (taklit) anlamina yer
verilmektedir. Sozliikte, sdzctige yiiklenen bir diger anlam, herhangi bir seyin diger

insanlar tarafindan iyi ya da kotii bicimde gortilmesidir.

Imaj hakkinda farkli sdylemler vardir. Mesela Johanssen, imaji “Belli bir
gorilis objesi ile baglantili olan tim tutum, bilgi, tecriibe, istek, duygu vs.’lerin
bitinligi” *olarak tammlar. C.G.Jung “imaj bir objeye yonelik diisiincedir, bunun

bir kismi gercek ile ortlismekte, diger kismi ise subjenin kendisinden gelmis olan

malzeme ile értiismektedir’’seklinde bir tanimlama yapar.”'°

Felsefeci Kurt Huber Imaj cesitlerini ve kavramlarini su sekilde ortaya koymustur.

e “Semsiye imaj: Tiim imajlar1 kapsayan tist imajdir.

e Uriin imaj1: Bir iiriiniin sahip oldugu imajdur.

e  Marka Imaj1: En taninmis imaj tiiriidiir. Giindelik ihtiyacin iiriin ve markalar1 kadar, otomobil
ve tiiketim mallar1 da bu imaja sahiptir.

e Kendi imaji: Firma sahiplerinin kendi kurumlarini gérme degerlendirmesi Her zaman
objektif olmast miimkiin degildir.

e Yabanci imaj: Kendisi diginda yabancilarin sahip oldugu imaj

e  Transfer imaj: Liikks mallar arasinda yer alan bir markanin genellikle o tiirde olamayan bir
iirtine transferidir. Porsche giines gozliikleri, Davidoff saatleri, Pirelli spor malzemeleri gibi.

Burada transfer edilen yalnizca marka imajidir.

¥Balta  Peltekoglu, Filiz, “imajin  Cekiciligi —mi, Sokrates’in  itibarn1  m1?
www.filizbaltapeltekoglu.com/makaleler, Erigim: 2007

’ Okay, Ayla, Kurum Kimligi, Mediacat Yayinlari, 2000, Ankara, 241 s.

Yy.a.g.e.,242s.


http://www.filizbaltapeltekoglu.com/makaleler

e Mevcut imaj: Kurulusun su anda sahip oldugu imajdir. Imajlar dinamik yapilardir, degisiklik
gosterirler ve zamana uymak durumundadirlar.

e stenilen imaj: Kurumun gelecekteki imajidir, yani bugiinden itibaren sahip olunan
7‘)11

imajdir.

Pirelli Firmas1 mevcut imajin1 zamanin tasarimi olan takvimler araciligiyla her

yil yeniden giinceli takip ederek korumaktadir. Giiniimiiziin en iyi fotograf¢ilari ve
modelleriyle c¢alisir. Bu sekilde giindemde kalir ve varolan imajin1 bir iist noktaya
tasimay1 basarir. Pirelli takvimi fotografcisi olmak, Pirelli takvimi modeli olmak bir
imaj sorunu halini alir. Pirelli bu takvimler araciligiyla mevcut olan imajin1 her daim

yeniler ve dinamik tutar.

Pirelli imaji, markanin ve sundugu {riiniin 6ziindeki tutarliligi gosteren bildik
ikonlarin varlig1 agisindan sabittir. Markanin yaratict karakteristiklerini yansitan
sanat bicimindeki degisimlerle dramatize edilebilmesi agisindan ise esnektir.
Fotograf sanatcist ve modellerin se¢imi yillara gore degisim gosterir. Bu agidan
Pirelli imaj1, bir yasama ve ruha sahiptir. Pirelli firmasi, moda ve trendlerini takip

ettigi i¢in yasayan bir markadir. Zamanin ruhunu yansitir.

Diinyada imajla ilgili ilk ¢aligmalar, Birinci Diinya Savasinin ardindan gelen
sanayilesmeyle baslamistir. “Markalar ilk kez iireticiyle tiiketici arasindaki "cazibe iligkisi" ne

kafay1 yormaya baslayinca, belirlenen iletisim stratejisi, donemin etkili medyalar1 olan radyo, yazili
basin ve sinema reklamlari yoluyla tiiketiciye ulasmaya baslamis. Ama zaman gegctikge, goriintiilerin
kelimelerden daha etkili oldugunun farkina varilmis ve "resim" ya da "imge" anlamina gelen "image"
sOzcligiine, "uriin kimligi" anlami yiiklenmis. Bundan sonra da hem tiiketici, hem {iretici, hem de
ikisinin arasindaki iletigim uzmanlari, bir malin bilingaltimiza direkt olarak gegen "marka imaji"yla

ugrasir olmuslar.”'?

Tiiketiciler imaj1, marka tarafindan gonderilen tiim gostergeler, marka adi, gorsel
simgeler, iriin, reklam, sponsorluk ve diger iletisim mesajlarinin bir sentezi araciligi
ile sekillendirmektedir. Bu noktada kurumlar ulasilmak istenen hedefi belirler: “Uriin

hangi kesime hitap edecektir?” Satin alma, hayran birakma, ikna etme ve ikna olma

1 Okay, a.g.e, 244-245 s,
12 Ecer, Sedef, ‘Imaj Hersey Olabilir mi?’, Sabah, 27 May1s 2007



gibi siirecler insan zihnine yoneliktir. Bu ylizden imaj olusumunda toplumun

psikolojisi ve begenileri 6nemli bir kaynak olacaktir.

Bir firmanin kimliginin giiclenmesine yardimci olan en 6nemli unsur marka
imajidir. “Miisterilerin gereksinimlerini ve ic¢inde bulunduklart ruh durumunu
anlamak, bunlar1 markanin 6nermesine baglayabilmek ve sonrada bunu onlara teslim

etmek ustalik ister.” "

Pirelli, marka imajimin yaratilmasinda sorun yasamaz c¢iinkil iiriin lastiktir.
Lastik erkege yonelik bir tliiketim nesnesidir. Erkegin ilgisini ¢ekecek olansa
kadindir. Bunun fotograf aracilifiyla estetik olarak sunumu, Pirelli’nin marka
imajmin sorunsuz olmasmi saglar. Onemli olan imaj bulmak ve imaji satisa
doniistiirebilmektir. Kimi kurumlar markalartyla, tirlinleriyle hedef gruplarinda bir
imaj olustururken, kimisinde ise kurumun kendisi Onplandadir. Pirelli’de kurum

kimliginden ¢cok marka imajlar1 6n plandadir.

Bu dogrultuda “Marka imaji1 bir kisinin veya kisiler grubunun bir iirline
gosterdigi duygusal oldugu kadar rasyonel bagdastirmalar biitlinii, bir bagka deyisle,

14
”** Marka kurumun

iriiniin kisiye cagristirdigi duygu ve diislinceler biitiinliglidiir.
ifadesidir, yine tersi bi¢imde de kurum markanin ifadesidir. Marka imajimi
stirdiirebilmek en oncelikli konudur c¢ilinkii bu, sirketin sahip oldugu en degerli

vasfidir.

Sonugta, yoneticilerin belirledikleri planlanan kurumsal marka imaji
belirleyicilerinin miisteriler tarafindan da ayn1 sekilde algilantyor olmasi
gerekmektedir. Bu noktada Pirelli takvimi de gorsel bir ifade oldugundan, gorsellige
dayali o6zelliklere ve markanin sahip oldugu deneyime odaklanilmaktadir. Gorsel
alanda iletisimin biiyiik bir boliimiinii fotograf listlenmistir. Gorsel imgeler ve marka

imaj1 bu konudaki kilit ifadelerdir. Ticari kuruluslarin amaglarinin para kazanmak

13 Gilmore, a.g.e, 33 s.
14 Okay, a.g.e, 246 s.



olmasi, etkileyecekleri tiiketiciye kolay ulasmanin yollarinin aranmasi sonucu

fotograf, dolayli ya da direkt olarak marka imaj1 yaratmada kullanilmaktadir.

1.2. GORSEL iLETISIM

1.2.1. Marka Kimligi Olusumunda Gorsel iletisim ve Fotograf

Toplumsal yasamin gelismesi, teknolojinin ilerlemesine paralel bir ilerleme
gosteren iletisim hayati1 algilamanin 6nemli kavramlarindan biridir. Cagin en énemli
iletisim yontemlerini kapsayan, gorsellik iiretim, teknoloji ve ticaret alanindaki
faydalarinin yani sira kiiltiirel ve siyasi gelismelerin de iletisim alaninin islevlerini

daha kapsamli hale getirmektedir.

“Iletisim, islevsellik, estetik duyarhilik gdrselligin varolus nedenleridir. Kronolojik olarak
gazeteden sonra gelen fotograf ve sinema, birer sanat dali olmalarinin yani sira ayni zamanda birer
gorsel iletisim aracidirlar. Gazetede, fotograf, bazen haberin tamamlayici 6Zesi olmanin da Stesinde
asli bir unsur haline gelebilmektedir. Fotografin kitlesel 6zelligi sadece gazete ile smirl degildir.

Sokak reklamlarinda, kartpostallarda, takvimlerde fotograf, gorsel anlatim giicliyle kitlelere mesaj

ulastirmada etkin bir sekilde kullanilmistir.” "

Fotograf, iletisim adina sanatsal ifadelendirmeleri kullanir ve toplumsal
yasamdan, bilgiden yararlanir. Iletisim cercevesinde yapilacak tiim fotografik
calismalar, tasarimlar, estetik degerler kadar; islevsel baglamda da ele alinmak
durumundadir. Bu anlamda fotografik olarak ortaya konulacak olan ¢aligsmalar, etkili
bir iletisim kurma 6zelligine sahip olmalidir. Fotograflama 6zellikle tanitim — reklam
baglaminda yapilan tiim calismalarda islevsel ve bir o kadar estetik olmak

durumundadir. Dolayistyla ig¢inde yaraticiligi barindirir.

Iletisim, gonderici ve alic1 olarak adlandirilan iki topluluk, kitle arasinda
gerceklesen bir duygu, diisiince, davranis ve bilgi alisverisi olarak tanimlanabilir.

Glnliik yasamda iletisimin her tiirliisii, insan ve gevre iliskisinde bir kopriidiir.

' Atabek, Umit, ‘Kitle iletisim Araclar’, www.umitatabek.net/kia, Erisim: 14.06.2008


http://www.umitatabek.net/kia

Iletisim salt sdzle saglanmaz. Yazi, fotograf, resim ve viicut dili de bir
iletisim tarz1 olmakla beraber iletisim, 6grenilen bir faaliyet olarak karsimiza ¢ikar.
Kitap ve alman egitimler bunun en iyi gostergesidir. Dogustan var olan 6zellikler,
egitimle gelistirilir. iletisimi de egitim icinde kategori icine alabiliriz. Giiniimiiz
yogunlugunda gegirilen siireler, iletisim ile doludur ve ¢evresel etkenler iletisimi
etkilen en d6nemli unsurdur. Insan cevresinde gordiigii her seyde segici davranr.
Kendine uygununda karar kilar ve bu noktada kendisine sunulanlar ¢ok onemlidir.
Estetik bilimi de bireydeki ayirt edici bu kuvvetten kaynaklanir. Burada ayirt
edilenin kalitesi, estetigi, seviyesi ¢ok dnemlidir. Bu da egitimle gelistirilir. Iyi bir

reklam, koti bir mali dahi sattirabilir.

Icinde yasadigimiz cag, iletisim ¢agidir. Televizyon ve internet bunun en iyi
gostergesidir. Reklam ya da imaj olusumunda kazanimlar i¢in kullanilan en 6nemli
yol olan iletisimde hedef kitleler secilir ve bu kitle gorsel olarak en iyi sekilde
cezbedilmeye calisilir. Izleyiciye sunulan bir siirii segenek vardir. Gorsel ve sdzel
olan iletisim organlari etkili olabilmek icin tasarimcilarla isbirligi icine girerler. Oyle
ki iyi bir tasarim her anlamda kazan¢ demektir. Cagin getirisi hiz olduguna gore

gorsellikte hizli okuma 6nemlidir ve en 6nemli faktor de farkliliktir.

Insanlar arasi iliski, kisisel gereksinmeler, ikna etmek, giic elde etmek,
orgiitlenmek, ekonomik gereksinmeler ve degisim i¢in iletisim gereklidir. En
Oonemlisi de diinyay1 anlamada, deneyimlerden anlam ¢ikarmada, kendini ifade
etmede iletisim basrol oynar. Giiniimiizde faaliyet gdsteren orta 6lgekli firmalar dahi
kurum kimliginin bilincinde olup, beraberinde bir gorsel kimlik edinme cabasi
icindedirler. Kurumlar ayni pazari paylastiklar1 rakiplerinden farkliliklarini ortaya
koymak ve hedef kitle ile sik1 bir iletisime gegebilmek i¢in imajin énemli bir arag

oldugunu anlamiglardir. Bu da gorsel iletisimi daha 6nemli kilmaktadir.

Iletisim siireci aym1 zamanda bir paylasim siirecidir. Iletisim, paylasilan
anlamlara dayalidir ve burada gonderen ve alan insanlar vardir. Bu, daha cok
zenginlesmeyi ve yaratmay1 beraberinde getirir. Iletisimde etki, ekonomiye, bilgiye,

duygusal tavra dayanabilir. Kitle iletisiminde kullanilan mesajlar; bir¢ok insana
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ulasma ve etkileme amacina yoneliktir ve genel niteliklere sahiptir. Iletisimde bilgi

akisi su sekilde gerceklesir.

[letisim— Mesaj —Gonderici Alici—>Araci

Okuyucu-Izleyici- Alic1 kitle; hedef—Pazarlanan kitle

Berger “Diisiindiiklerimiz ya da inandiklarimiz nesneleri goriisiimiizii etkiler.
Insanlarin cehennemin gergekten var olduguna inandiklari Ortagagda atesin
bugiinkiinden daha farkli bir anlami vardi kuskusuz”'® diyerek iletisimde verilen

mesajin onemini vurgulamaktadir.

Kisilerin hemen her gordiiklerini belleklerinde var olanla eslestirme egilimleri
ireticileri, sanatgilar1 yeni arayislara iter ve bu da siirekli olarak ¢ogalan semboller
diinyasinda 06zgilin olan1 iiretmeyi zorlagtirmakta ve daha ¢ok diisiinmeyi
gerektirmektedir. Gorsel ileti aract olmasinin yani sira kiiltiirel ve toplumsal bir islevi
de olan fotograf gorselligin giderek evrensellestigi diinyamizda en sik kullanilan
iletisim araglarindan biridir. Burada gergeklikle arasinda kurulan bag fotograf icin
onemli bir etkendir. Fotograf, geleneksel yaraticilik yollarindan (resim, tasarim,
heykel vb.) farkli olarak, gorselligi kendi gergekligimizle dogrudan c¢akistiran bir
amaca sahiptir.Eski ¢aglarda bile ger¢eklik olgusu donemin insani igin bir tartisma

ortami yaratmigtir.

Atinali filozof Platon konuyu tartisan diisiinceleri giiniimiize kadar gelmis,
hatta fotograf gibi mekanik bir bulus zamanimizda konunun tekrardan tartigilmasini

giingellestirmistir.

“Yeraltinda magarams1 bir yer, icinde insanlar. Onde boydan boya 1s18a acilan bir giris. ..
Insanlar cocuklugundan beri ayaklarindan, boyunlarindan zincire vurulmus, bu magarada yastyorlar.
Ne kimildanabiliyor, ne de burunlarinin ucundan baska bir yer gorebiliyorlar. Oyle siki sikiya
baglanmislar ki, kafalarmi bile oynatamiyorlar. Yiiksek bir yerde yakilmis bir ates parildiyor
arkalarinda. Mahpuslarla ates arasinda dimdik bir yol var. Bu yol boyunca al¢ak bir duvar, hani su

kukla oynatanlarin seyircilerle kendi arasina koyduklar1 ve iistiinde marifetlerini gosterdikleri bolme

6 Berger, John, Gérme Bigimleri, Cev: Yurdanur Salman, Metis Yaynlari, Istanbul, 1995, 8 s.
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var ya, onun gibi bir duvar... Bu al¢ak duvarlar arkasinda insanlar diistin. Ellerinde tiirlii tiirlii araglar,
tastan, tahtadan yapilmig, insana, hayvana ve daha baska seylere benzer kuklalar tagiyorlar. Bu
tagidiklar1 seyler, bdlmenin tstiinde goriiliiyor. Gelip gegen insanlarin kimi konusuyor kimi susuyor...
Ama tipki bizler gibi! Bu durumdaki insanlar kendilerini de yanlarindakileri nasil goriirler! Ancak
arkalarindaki atesin aydinligiyla magarada karsilarina vuran golgeleri gorebilirler... Simdi bu adamlar

aralarinda konusacak olurlarsa, golgelere verdikleri adlarla gergek nesneleri anlattiklarini sanirlar...

Bu adamlarin géziinde gergek, yapma nesnelerin golegelerinden baska bir sey olmaz ister istemez.”"’

Bu baglamda bircok kimse fotografi, gercekligi oldugu gibi yansitan,
goriintiiler olarak goriir. Pirelli'nin de marka kimliginin olusturmasinda iletisim

araclarindan fotografin 6nemi tartigilmazdir.

1.2.2. Reklam Kavram ve Marka Kimligine Etkisi

Reklam, gazete, radyo, televizyon, internet gibi medya araglari yoluyla ¢esitli
mal ve hizmetlerin belirlenen hedef kitleye tanittimidir. Reklamlarin tasarimlanan
ikna edici mesajlar olduklar1 da sdylenebilir. Tiiketicinin {iriin ve hizmetle ilgili
bilgilenmesini ve onda yeni ihtiyaclar olugsmasin1 saglayan reklamlar; iireticinin iyi

bir pazar bularak sermayesini degerlendirmesine hizmet eder.

Ayn1 zamanda bir iletisim bi¢imi olan reklamlarin dogusu ¢ok eski caglara
dayanmaktadir. Kayitlara gore reklam niteligi tasiyan ilan panolarina Babil
uygarliginda bile rastlantyordu. ilk ve orta gaglarda pazarlarda satilan kolelerin en
can alict Ozellikleri ile ©on plana c¢ikarilarak tanitilmast da ilkel reklam
orneklerindendir. Hatta bu Ornek reklam-pazar iligskisi agisindan da oldukca

aciklayicidir.

Ancak reklamlarin gliniimiizdeki yaygin kullanimi, daha agik belirtmek
gerekirse, reklam ve kitle iletisimi arasindaki iligkinin gelismesi ve reklamin bir
iletisim bi¢imi halini almasi 15. ylizyillda matbaanin icad1 ile miimkiin olmustur. Bu

acidan matbaa reklam ve kitle iletisimi arasindaki iliskide bir milattir. flk gazete

17 Platon (Eflatun), Devlet, Cev: Sabahattin Eyiiboglu, M.Ali Cincoz, Remzi Kitabevi, Istanbul, 1992,
199-200 s.
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orneklerinin ardindan zamanla yayginlasan stireli yayinlar sayesinde reklamlar basin

mecrasinda gittik¢e belirginlesmeye baglamistir.

19.ylizy1la gelindiginde ise modern reklamciligin dogusuna tanik olunmustur.
Yasanan sanayi devrimi, teknolojik atilimlar, {iretim artigi, verimlilik gibi gelismeler
sonucunda ortaya ¢ikan tiilketme kaygist ve yine bu siirece paralel olarak basinin
sanayilesmesi ¢agdas reklamciligin ortaya cikisini saglayan baslica etmenler olarak
siralanabilir. Boylesi bir donemde vazgeg¢ilmez bir iletisim aract haline gelen reklam;
20. yiizyilla birlikte gorsel iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi ve yayginlasmasina
kosut olarak gorsel bir ikna araci halini almistir. Kitle iiretiminin sinirli pazarlarin
disina ¢ikarak kitlesel pazarlara yonelik iiretim yapmaya baslamasi ile kitle iletisim
araglarinin da es zamanlh yayginlik kazanmasi reklamcilik sektdriiniin altin ¢agini

baslatmistir.

Zamanla reklamcilik sadece satisa yonelik bir ara¢ olmaktan ¢ikmis kurumsal
bir sektore doniigserek siyasal, dinsel, sosyo-Kkiiltiirel alanlar bagta olmak tizere pek
cok alanda etkinlik kazanmis; prestij reklamlari ile imaj yonetimine baglanmis, halkla
iliskiler, kurumsal iletisim gibi yeni reklam hizmetleri ortaya ¢ikarken yine en

belirginlesen kavramlardan biri de sponsorluk olmustur.

Kiiresellesme olgusuyla birlikte artik ulusal sinirlara sigamayan reklamcilik
faaliyetleri ¢ok uluslu sirketlerin, trostlerin hizmetine girerek ulusotesi bir akigkanlik
kazanmistir. Artik reklam sektorii icin zaman-mekan-hizmet sinirlari tamamen

ortadan kalkmistir.

Reklam oOncelikle kimin i¢in 6nemlidir? Tabii ki en temel reklam tanimini
referans alirsak lireticiler i¢in reklamin hayati bir 6nem tasidigini belirtmek gerekir.
Ancak yukarida bahsettigimiz siire¢lerden gegerek su an giinlik hayatin her
noktasina sizmig olan reklamlarin gonderen kadar alici igin de Onemi biiyiiktiir.
Bunda reklamlarin gorsellik boyutunun ve reklam-kitle iletisim araglar iliskisinin

etkisi birincil derecededir. Reklamlarin bahsettigimiz bu iki ug¢lu etkinligi ya da
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vazgecilmezligi, reklam-gorsellik ve reklam-marka iliskilerini yakindan incelemeyi

gerektirmektedir.

Gorsel iletiler, insan psikjolojisini dogrudan etkileme giiciine sahip olduklar
ve algilanmasi kolay iletiler olduklar1 igin; yazili olanlara oranla c¢ok daha
etkilidirler. Bazen sayfalar dolusu ciimlelerin anlatmaya calistiginm1 tek bir kare
goriintii oldukga yalin ve akilda kalic1 sekilde anlatabilmektedir. Gorsel iletilerin en
biiylik 6zelligi de gérme duyusuna hitap etmeleri nedeni ile ¢abuk algilanabilmeleri
ve akilda kalmalaridir. Bu nedenlerle reklamcilar, fotografin reklam icin 6nemini
kisa zamanda kavrayarak fotografi etkin bir ¢agrisim yaratma, bir giidiileme araci
olarak reklamlarda kullanmaya baslamislardir. Ciinkii reklam fotografciliginda
goriintii her zaman i¢in goriilenden fazlasini barindirir; insan psikolojisinde goriilenin
Otesinde ¢esitli ¢agrisimlar yaratilabilmesine olanak verir. Bu noktada reklamlar
ikiye ayimak miimkiindiir. Dogrudan satis reklamlarinda, mesaj bir {irtinii dogrudan
sattirmaya caligmaktadir. Ancak insanin bilingcaltinda c¢esitli cagrisimlar yaratan,
goriintiilerle {irlin arasinda dolayli bir nedensellik kuran reklamlara da dolayh
reklamlar denilmektedir. Ayrica fotografin izleyende gergeklik etkisi yaratmasi da
reklamda fotograf kullaniminin bir diger onemli nedenidir. Fotograf, reklamin
inandiricilik boyutunu artirir. Kisaca reklam fotograflari, mesajin icerigini izleyicinin
algisinda somutlastiran ve bu sayede mesajin algilanmasini kolaylastiran ve mesajin

etkililik derecesini yiikselten bir gorsel iletidir.

Reklam fotograflarinin etkisi; fotograflarin niteligi, kalitesi, anlasilabilirligi,
yaraticilifi gibi unsurlarla yakindan ilgilidir. Tiim bunlar reklamin basarisini da
etkileyen faktorlerdir. Reklamlarin temel stratejisi, arzu uyandirmaya yoneliktir.
Dolayisiyla fotograf, bu islevi yerine getirebildigi Ol¢liide reklam basar1 elde eder.
Fotograf arzu uyandirmalidir. Bu agidan kariyer, basari, para, fiziksel giizellik gibi en
temel istek ve beklentiler reklamlarda dikkat ¢ekici, arzu uyandirici unsurlar olarak
¢ikar karsimiza. Yine reklamda arzu giidiisiiniin tesisinde, cinsellik unsuru ya da
kadinin bir obje olarak kullanimina da ilk donemlerden beri rastlanilmaktadir.

Reklami yapilan iirliniin fotograftaki seksi bayanla uzaktan yakindan bir ilgisi olmasi

14



gerekmez. Onemli olan bilincaltinda fotografin yarattigi cagrisimdir, psikolojik

etkidir. Dolayl1 reklamlardaki fotograf kullanimi1 bu sekildedir.

Reklamlarin ortaya ¢ikardigi bu dolaylt etkiler, marka kimligi olusumunda
bas etken olarak gozlenmektedir. Giiniimiize ayn1 amaca hizmet eden, ayni ihtiyaci
karsilayan pek cok firiin iiretilmektedir. Peki, ayn1 amaca hizmet eden pek cok
{iriinden birini digerlerinden daha cazip kilan sey nedir? Iste bu sorunun cevabi
reklamlardir. A firmasimnin sampuanin1 B firmasimnin sampuanindan farklilagtiran,
tilketicide oncelikle “marka farkindaligi” ve bu sayede “iiriine yonelik sempati”
yaratan faktor reklamlardir. Bu kuskusuz uzun bir siirectir, fakat bir markanin degeri

bu sekilde belirlenmektedir.

Marka farkindalig1 yaratilamadig siirece, reklamin iletisimsel islevi basariya
ulagsamaz. Reklamlarin  ¢ofunun ihtiya¢lardan ¢ok arzulara hitabettigini
diisiindiigiimiizde, marka farkindaliginin 6nemi daha da belirginlesir. Ciinki
tilkketicinin belirli bir iiriinii satin alabilmesi i¢in o iriiniin varligindan haberdar
olmast gerekmektedir. Bu haberdar olma siireci reklamlarla saglanmaktadir.
Reklamlar, marka farkindaligi yaratirken ayni zamanda bilgi verme islevi de
gormektedir. Yeni bir marka ve bu markanin iirlin 6zellikleri ile ilgili tiiketiciyi

bilgilendirmek gibi.

Marka farkindaligi yaratmada reklamlarin yaraticiligi ve hedef kitleye yonelik
icerik olusturabilme becerisi ¢ok dnemlidir. Reklamlar kendilerini farklilagabildikleri
Ol¢iide marka farkindaligina katkida bulunabilmektedir. Gorsel iletilerin reklamlar
tizerindeki belirleyiciligine daha 6nce de deginilmistir. Burada aslinda zincirleme bir
siirec islemektedir. Bir gorsel ileti olan fotograf reklami cazip hale getirebilirken,
reklam da ayni sekilde iiriinii cazip hale getirebilmekte ve bu durumda son agsamada
markay1 basarili kilmaktadir. Reklami ve fotografi kendi biinyesinde birlestirerek
gittikce daha profesyonel bir alan haline gelen reklam fotografciligi bu siirecin

saglikli islemesi agisindan 6nemlidir.
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Marka imaj1 ise; markanin kimligidir, etiketidir. Firmalarin sayginligi, kabul
goriirliigli gibi kurumsal yapiy1r etkileyen faktorler; marka imajinin tiiketicide
yarattig1 etkiye baglhidir. Dogrudan satin alma giidiisiinii harekete gecirerek, iiriin
satiglarini etkileyen reklamlar marka karmi artirirken; bilingaltina hitap eden dolayl
reklamlar genelde marka imajini olusturmaya ya da kuvvetlendirmeye yonelik islev
gortirler. Sponsorluklar ya da firmalarin 50. Yil- 100. Y1l gibi kurumsal y1l doniim
reklamlari, ya da anneler giinii - babalar giinii gibi 6zel giinlere yonelik olarak
hazirlattiklar1 reklamlar sayginlik olusturmaya yonelik dolayli reklamlardir. Bu
baglamda Pirelli firmas1 da ilk takvimini, miisterilerine yeniyil hediyesi olarak

hazirlamistir.

Marka imaji saglam bir sekilde yaratildiginda edildiginde o markanin
tirtinlerine iliskin direk satin alma giidiisiinii canlandiran reklamlarin bagaris1 da artar.
Onemli olan tiiketicinin kafasinda o markaya iliskin olumlu cagrisimlar
yaratabilmektir. Tiiketici, satin alma etkinligi sirasinda kafasindaki marka imajini
referans kabul etmektedir. Ciinkii zihinde var olan marka imaj1 ayn1 zamanda tiiketici
ile marka arasindaki duygusal iliskiye de isaret etmektedir. Satin alma giidiisii,
deneyimlerden, duygusal ve psikolojik siireclerden bagimsiz degildir. Aslinda
tiriiniin nitelikleri tiiketiciyi ¢ok da etkilememektedir. Nasil ki reklamin tiiketici
tizerindeki etkisi, arzulari, ihtiyaglardan 6dnemli hale getiriyorsa, markay: da {iriinden
onemli hale getirmektedir. Ciinkii piyasada aymi niteliklerde o kadar ¢ok firiin
bulunmaktadir ki, bunlar1 icerikleri araciligi ile 6n plana g¢ikarmaktansa bir biitiin
olarak markay1 6n plana ¢ikarmak, farkli kilmak daha mantiklidir; ¢ilinkii bir marka
kimligi yaratilmasi, o markaya iligskin tiim trlinleri marka kimligi altinda zaten 6n

plana cikaracaktir. Iste bu reklamin marka imajina etkisidir.

“Marka imaji, reklamin bilgilendirme ve doniistiirme niteliklerinden faydalanmaktadir.
Bilgilendirici reklam, tiiketiciye markanin faydalarina iliskin bilgi veren ve tiiketicinin, tiiketim
kararina iliskin geligkilerini ¢6zmeye yardim eden reklamdir. Déniistiiriicii reklam da ise, tiikketicinin

markay1 kullanmakla sosyal olarak bir doniisiim yasayacagim diisiinmesi amaglanmaktadir.”'®

'8 Altiisik, Ulun , ‘Marka Degeri Yaratmada Reklamin Rolii, http://www.marketingturkiye.com
Erisim :03.04.2008
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Marka kisiligi olusturmada, tiiketici ile marka arasindaki duygusal iletigimi
artirmak, 6zdeslesme saglamak amaci ile insan 6zelliklerinin markaya aktarilmasi da
sik bagvurulan bir yéntemdir. Ornegin marka kisiligi, cesaret, basari gibi insani

nitelikler ile ifade edilebilir.

Reklamlar araciligi ile olusan marka kimligi, satin alma aligkanliklarini
birinci derecede etkilemektedir. Marka kimliginin tiiketicide yarattig1 cagrigimlar
dolayimi ile satin alma aligkanligr olusturulabildigi gibi, eski satin alma
aligkanliklarinin yerini yenileri de alabilmektedir. Bunun i¢in reklamda fotografin
kullanimi, reklamin yaraticiligi, hedef kitleyi dogru analiz ederek olusturulmus
reklam igerikleri ve tiim bunlar sonucunda olusan marka farkindaligi ¢ok 6nemlidir.

Ciinki reklamlar tirtin degil, prestij satmaktadirlar.

Sonug olarak su ifade edilebilir ki fotograf, gorsel iletisimin her alaninda
oldugu gibi reklam iletisiminin de vazgeg¢ilmezidir. Ciinkii her karenin bir anlami
vardir ve bir ileti tagir. Pirelli takvim fotograflarini ¢ceken fotografegilarin fotografin
onemli bir ileti oldugunun farkinda olmalar1 ve 6zgiin konseptler yaratmalar dikkat
cekicidir. Burada fotografin diisiinsel boyutu devreye girer, fotograf¢i fotograflarda
tirtinii teshir eden bir sembol kullanmadan izleyicinin dikkatini ¢eker ve {irliniin
akilda kaliciligini saglar. Pirelli takvimi dogrudan satiga yonelik bir reklam degildir.
Uriinii tanitan mesajlar icermez tamamen anlamlandirma yontemi kullanilmustir.
Takvim burada bir nevi gostergedir aslinda ve takvimi olusturan fotograflar

gosterenle gosterilen arasindaki iliskinin kurulmasini saglar.
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IKiINCi BOLUM

TAKVIiM KAVRAMI VE PIRELLi TAKVIMLERI

2.1. ZAMANIN TASARIMI TAKVIM

2.1.1. Takvimin Tarihsel Gelisimi

Zamanin akip gitmesinden sikdyet eden insanoglu bir yandan da her seyi
zamanina uygun yasamak ister. Vaktini zamani durdurmaya, yavaslatmaya ya da
hizlandirmaya calisarak gecirir. Zamanla yarigir, zamani belgeler, bazi seyleri zamani
gelince yapar. Takvimle zamanmi smirlandirmaya c¢alisirken fotografla zamanin
tanikligin1 yapar. Zamanin degisiminin farkina varabilmek i¢in zamanin ge¢cmisine

ihtiyag¢ duyar.

Takvim, zamani yillara, aylara ve giinlere ayiran yonteme verilen isimdir.
Kelimenin kokeni arapgadir. “kavm’’ ve ‘kiyam’’ kelimelerinden tiiretilmistir. Egriyi
yanlig1 diizeltmek, isleri yoluna koymak anlamina gelen takvim igin g¢esitli
tanimlamalar da yapilmaktadir. Bir yilin giinlerini, aylarini, sayili giinlerini gosteren
cizelge veya defter anlaminda da kullanilir. Takvim mecazi anlamda yapilacak bir isin
tiirlii evrelerini zamana bagli olarak gosteren programa da denir. Ayrica zamani; sene,
ay, hafta, glin ve saat gibi sabit boliimlere ayiran; dini-milli giin ve bayramlari

gosteren cetveller olarak da tanimlanir.

Takvim zamanin y1l, mevsim, ay ve giin gibi dilimlere boliinmesi bilimi ya da

919

bilgisidir. “Takvim zaman dilimlerini agiklar ama zamani acgiklamaz.”"~ Bu nedenle

takvim kavramindan 6nce zaman kavramindan bahsedilmelidir.

Zaman kavrami, insan disilincesini binlerce yildir mesgul etmektedir.
"Zaman", tanimlanmasi en zor kavramlardan biridir.Buna ragmen hepimizin aklinda
zaman kavrami {izerine ¢ok net olmasa da bir takim diisiinceler vardir. Insanoglu

tarafindan siirekli sorgulanmis ve somut bir hale getirilmeye ¢alisilmistir.

" Giiveng, Bozkut, “Takvimde Zaman, Gegmis ve Gelecek”, Cogito, Say1:22, 2000, 86 s.
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Zaman kavrami tiim yasantimizi sekillendirir. Her sey uzay ve zaman iginde
var olur fakat hayatimizi bu kadar sekillendiren bir kavramin tanimlanmasi bir o

kadar zordur. Peki, nedir zaman?

“Zamanin sozliik anlami; degismekte olan bir standart hadiseyle kiyaslanarak

Olciilen; baslangic ve son kabul edilebilecek iki hadise veya vakit arasinda gegen

miiddet (siire).dir.”%°

Zaman kavrami Antik¢agdan giinlimiize ¢esitli tanimlamalar1 yapilmis felsefe,
bilim ve sanatin temel merak konularindan biri olmustur. Nesnel olarak tarifi zor ve
felsefi sorunlarla dolu olan zaman kavrami felsefenin de kaynagin teskil eden en eski

mitolojilerde de karsimiza ¢ikmaktadir.

“Zaman (Grekge: Khronos, Latince Tempus) felsefe kavrami olarak: °...olus, gelip gecis,
degisme ve siireklilik bigimi; doniisii olmayan bir dogrultuda birbiri ardindan gitme... olarak
tanimlanir. Nesnel ve objektif olarak adlandirabilecegimiz zaman, cisimlerin hareketlerine bagimli
olarak olciilebilir. Oznel dedigimiz zaman ise zaman bilincine bagiml olarak yasantilara baghdur,
kisinin psikolojik durumuna gore kisa veya uzun olarak degerlendirilebilir ve nesnel olarak

dlciilemez.”?!

Aciktir ki, zaman kavrami referans sistemine gore degisecektir. Antikcagdan
glinlimiize bir¢ok filozof zaman kavramini anlamaya ve tanimlamaya calismiglardir.
Aristoteles (M.0.384 -322)’ ten itibaren zaman, hareket, mekan ve cisim kavramlari

bir biitin olarak bir arada bulunurlar.

Aristoteles’e gore “Zaman siirelikli bir nicelik oldugundan ayri ayri an’lardan meydana
gelmez. ‘Simdi’ gergek anlamiyla ‘zaman’ degildir, ancak iginde bulundugumuz ‘an’ zaman iginde
biricik gergektir. ‘Once’ ve ‘sonra’ arasinda siireklilik gdsteren ‘zaman’; hareketin sayisidir. Ona gore

zaman ezeli ve ebedidir.”?

*% Rehber Ansiklopedisi, http:/ansiklopedi.turkcebilgi.com/zaman ,Erisim: 15.01.2007
?! Kiiken, Giilnihal, “Dogu Ortagaginda Zaman Kavrami”, Cogito, Say1:11, 1997, 181 s.
2 vy.ag.e., 182s.

19


http://ansiklopedi.turkcebilgi.com/zaman

Antik¢ag Grek diisiiniirii Herakleitos (M.O. 544-484)’a gore , °...zaman;
oynayan, dama tasi siiren bir ¢ocuktur; bir ¢cocugun hakan oyunu; oldugu yerde kalan
hicbir sey yoktur. Ayni irmaklara girenlerin lizerine hep baska baska sular gelir...
Ayni 1rmaklara hem giriyoruz hem girmiyoruz, hem biziz hem biz degiliz..” Bu
anlayisa gore de zaman sabit degildir siirekli bir akis ve devinim s6z konusudur.
Burada emin olunabilecek tek nesnel nitelik, i¢inde bulunulan ana gére zamanin belli

bir yone ilerlemekte oldugudur.

Eflatun “Timaeus” adli eserinde “Yedi Gezegen adini verdigimiz, Giines, Ay
ve diger bes biiylik yildiz, zamanin Olciilebilmesi ve kaydedilebilmesi icin

yaratilmistir’’* der.

Zamanin tanim siire¢ igerisinde degismistir. Baslangigta yalnizca mitolojik
bir hikdye olarak ele alinirken daha sonralar1 {inlii filozoflarin anlatimlariyla anlam
bulmaya caligir. Giiniimiizde ise fizik bilimi igerisinde ele aldigimizda yine farkli

tanimlamalar kargimiza ¢ikar.

Galileo ve Newton anlayisina gore: mekan ve zamanin birer mutlak, evrensel

ve objektif bir varlik olarak kabul ederler.

“Zaman siirekli akan ezeli ve ebedi nehirdir. U¢ boyutlu mekan ve bir boyutlu zaman ayr1 ayr

ele almir; yani zaman ve mekan (uzay) birbirine bagimli olmas1 gerekmeyen birer varliktir. Aym
zamanda bu klasik fizik ekolii anlayigina gore zamanin tanimlanmasidir. Modern fizik ekoliinde ise biri
mekan ve zamanin varliksiz olamayacagini ve digeri mekdn ve zamanin ayri ayri1 degil birlikte

oldugunu ileri siiren iki radikal tavir sergiler.”**

“Newton, zamani, i¢inde her seyin var oldugu ve degistigi muazzam bir “kaba” benzetir. Bu
benzetmede, zaman, dogal evrenden ayr1 ve onun diginda bir varliga sahip bir sey olarak
degerlendirilir. Evren var olmasaydi bile zaman var olacakti. Uzay, zaman, madde ve hareketin mutlak
bicimde ayr1 seyler olarak degerlendirildigi mekanik (ve idealist) yontemin karakteristigi budur.

Gergekte ise, bunlari birbirinden ayirmak imkansizdir.”*

2% Erbabacan, Eren, Takvim, www.historicalsense.com/Archive/Fener46_1.htm, Erisim: 24.02.2007
#* Kiiken, a.g.e., 190 s.
* Bal, Cetin, Zamanda Yolculuk www.zamandayolculuk.com, Erisim: 16.03.2007
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Uzay ve zaman diislincesine felsefi bir temel kazandiran Kant, “uzay ve zamanin

“olgusal olarak gergek” oldugunu, ancak “kendinde” bilinemeyecegini iddia etmisti. “Saf Aklin

Elestirisi” adli kitabinda Kant “Uzay ve zamanin, gercek diinyanin gdézlenmesinden ¢ikarilan nesnel

kavramlar olmayip, bir sekilde dogustan gelen kavramlar oldugunu iddia etmisti.”*

Insan yasammn her alanina giren ve kisa siirede de yasamin &nemli bir
pargasi haline gelen zaman kavrami toplumsal bir yasam kaidesi olarak goreceli bir
sekilde sorgulanmakta ve kuramlar iiretmektedir. Bu bakis ac¢isindan, zamanin

goreceli oldugu sdylenebilir.

Zaman kavramini agiklamak zor bir yaklasimken onun Olgiilmesi ise daha
kolay ifade edilebilir. Bilimciler zamanin ne oldugunu agiklamaz, kendilerini zamanin
Ol¢iilmesi ile sinirlarlar. Bu iki kavramin birbirine karistirllmasindan sonu gelmez bir

kafa karisiklig1 ortaya ¢ikar.

Bu yiizden, Feynman sdyle diyor: “Belki de, zamanin (sozliik anlaminda)
tanimlayamayacagimiz seylerden biri olmasi gercegiyle yiizlesip, yalnizca, onun ne
oldugunu zaten bildigimiz bir sey oldugunu sdylememiz en iyisidir: Zaman, ne kadar
bekledigimizdir! Her haliikarda sorun zamani nasil tanimlayacagimiz degil, onu nasil
olgecegimizdir.” ¥

Doga {izerinde etkinlikte bulunup degistiren insanoglunun, zamani 6lgme
ihtiyact kaginilmazdir. Ekme-bigme zamanini tespit etmek, sicagi-sogugu bilmek,
gibi yasamlarii dogrudan ilgilendiren sorunlardan dolay1 insanoglu zamani 6lgmeye
baglamistir.

Insanoglunun bu zamani &lgme durumu bir gésterge ihtiyact dogurmakla
beraber takvimlerin ortaya ¢ikmasini saglamigtir. Takvim zamani siirlandiran,
birimlendiren yontem Onerileri sunar bdylelikle hayatt sistemlendirir. Yasamin

diizenlenmesine yardimci olur.

26 Mete, Levent, http://www.genbilim.com/content/view/1791/90/ , Erisim: 3.01.2007
27 Zamanin Olciilmesi, www.genbilim.com, Erisim 10.02.2007
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Bu gereksinim zamanin 6Slgiilebilir bir nicelik olarak ele alinmasini 6ngoriir.
Bu noktada “6l¢ii birimi’ énemli bir kavram haline gelir. Olg¢iilebilir ilk sey ‘giin’
olarak diisiiniildiiglinde zaman bunun {izerinden sekillenir. Tarih de insanoglunun
ihtiyaclart dogrultusunda fark ettigi ‘Giin’ kavrami {iizerine disiiniiyordur artik.

Insanlar zamani 6lgmek amaciyla giinesin ve ayin hareketlerinden faydalanmislardir.

Omegin, “Mezopotamya da yerlesik kadim toplumlar, Diinya’nin kendi ekseni etrafinda tam
bir kez doniisii olarak tarif ettigimiz siireyi, dogruya ¢ok yakim tespit etmislerdir. Stimer’liler ve

Babil’liler, belirledikleri bu siireyi, dnce yirmi dort esit pargaya bolerek “’saat’” kavramina ulagmiglar,

ardindan da altili sistem yardimuyla, dakika ve saniye tariflerine varmislardar.”?®

Zamanin Olglilmesini  saglayan altyapt  bdoylelikle  olusturulmustur.
Uygarliklarin baglangicindan bu yana insanoglunun temel sorunu haline gelen zaman
kavrami toplumlarin doga hareketlerini ya da kendi kiiltiirel yasantilart igindeki
onemli olaylar1 temel almasiyla belirlenmistir. Takvimin g¢esitlenmesi ise

insanoglunun bu ihtiyaclar1 dogrultusunda geligsmistir

“Bir giinden veya aydan daha uzun miiddetlerin 6l¢iilmesi ise hava durumunda, hayvanlarin
davraniglarinda ve bitkilerin goriiniislerinde bariz degisikliklerin meydana geldigi mevsimler esas
alinmistir. Daha uzun miiddetleri, mesela tarihi bir hadisenin zaman i¢inde yerini veya bir kimsenin
yagini ifade etmek igin ise bazi hadiseler baslangi¢ veya referans noktasi olarak kullanilmistir. Bunlar
onemli kitlik, bolluk, soguk veya sicak, salgin hastalik, harp veya bir hiikiimdarin idareyi ele almasi
gibi dnemli hadiseler olmustur. Daha da uzun zaman pargalarint mesela, tarihi devirleri ifade etmek
icin tesiri devam etmekte olan biiyiik bir degisikligin baslangici, mesela, peygamberlerin gelisi ve

dinin yayihsinda 6nemli tarihler esas alinmugtir.”*

Bir baska ornek olarak Misirlilar verilebilir; Misirlilar zamani, krallarin
devreleri ile alakali olarak tespit etmisler ve daha sonra krallarin hangi yillarda

yasadigina bakilarak daha kesin zaman tespitine gitmislerdir.

Diger bir tespit ise, aynmi tarihlerde cereyan eden hadiseler ve astronomik
gozlemler kayit edilerek saptanmustir. Misirlilar, Sirius yildizinin yiikselmesini, Nil’in

tagsmasinin miijdecisi olarak kutlarlardi.

*®Erbabacan, a.g.e.
¥ Rehber Ansiklopedisi, Zaman, http://ansiklopedi.turkcebilgi.com/zaman, Erisim: 25.03.2007
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Bunun sonucu, yili 30 giinliik 12 aya ayirip, her yilsonunda 5 giinliik bayram
yaparlardi. Babil, Siimer ve Akkadlarin zaman tanimlamasinda Hammurabi’nin
hiikiimdarlik tarihini esas almistir. Babil’liler, aylarin giin sayist degisik olan ve 19

senelik sayilardan meydana gelen astronomik takvim kullanmigslardir.

Hint zamanlamasinda ise giines senesi esas alinmakla beraber {i¢ cins giines
senesi belirlenmistir. {lki Omer Aryabhata’nin tespit ettigi 365 giin 6 saat 12,5 dakika
olan giines senesidir. Ikincisi 365 giin 6 saat 12 dakika 30,915 saniyedir. Ugiinciisii ise
365 giin 6 saat 12 dakika ve 36,36 saniyedir. Aryabhata senesi, Julian senesini 576

senede 5 giin gecer ve giinesin Aries y1ldiz kiimesine girmesi ile baglar.

Cin zamaninda Milad’dan 2000 sene dncesine dayanan ay senesi esasina gore
365 giin 6 saatlik sene sistemi vardir ve 4 senede bir, aylarin giin sayisi
ayarlanmaktadir. Gregorian takviminin kabul edilmesi ise 1911°de Cin Cumbhuriyeti

kurulmasina denk gelir. Bu eski ve yeni sistem kullanilmasi 1930 senesine kadar

devam eder.

Yunan zaman anlayisinda Eski Yunanlilarda, her Yunan sehrinin kendisine
gore fakat esas yapilar birbirinin benzeyen takvimleri vardi. Sene 12 aya bdliinmiis,
her ay 29 veya 30 giin siiriiyordu. Ay senesi ile gilines senesi birlikte kullaniliyordu.
Ay senesi, glines senesinden 11 giin 6 saat kisa oldugu i¢in, 8 senelik periyodlarla 3

ayin giin sayisinda ayarlama yapiliyordu.

Roma Takvimi, astronomik takvimden farklidir. Roma zamaninda bir sene
366 gilin 6 saattir. 4 senelik periyod boyunca, 1,465 giinliik bir diizeltme yapilmasi
gerekmektedir. Bu fark bilinmesine ragmen din adamlar siyasi sebeplerle takvimde
degisiklik kabul etmemislerdir. Julian Caesar karisikliga son vererek Miladdan 6nce

46 senesinde tamamen giines senesini (Julian) kabul etti.
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Sene 365 giin 6 saat olarak kabul edilmekle beraber, her dort senede bir 366
gline ayarlandi. Boylece astronomik sene ile giines senesi arasindaki fark azaldi.
Boylece astronomik sene ile glines senesi arasindaki fark azaldi. 1582 senesinde bu
takvim astronomi senesi ile calistirildi ve Gregorian takvimi ortaya cikti. Yunan

Ortodoks kilisesi hala Julian takvimini kullanmaktadir.

Islam zaman anlayisinda da, “Hazret-i Muhammed in Mekke’den Medine’ye gog ettigi

Hicret gilinlinii esas almistir ayn1 zamanda Ay’ diinya gevresinde dolanimini esas alan takvimdir. Bu

sistem, Hazret-i Omer zamaninda hicretin on yedinci senesi yiiriirliige konulmustur. Hicri-Semsi ve

Hicri Kameri takvim olarak ikiye ayrilir.”*

Takvimler zaman1 giin, ay, yil olarak birimlere boler fakat her toplumun bu
birimleri ve zamani yasama stili farklidir. Takvimlerin temel hesap birimi olarak
zamanin dogal bir boliimii olan gilin baz alinir. Giinle gecenin birbirini takibi sonucu
bir giin olusur. Giin Takvimlere gore farkli basglamaktadir. Gelisim siirecinde bu
farklilagma giiniin ne zaman basladigi ve ne zaman bittigi kabullerine dayanur.
Ornegin; “Giin, Eski Misirda ve Hindistan’da Giindogumunda, Yahudiler,
Miisliimanlar ve Cinliler i¢in giinbatiminda. Roma’da ise gece yarisinda basliyordu

bunun nedeni giiniin baglangicinin Giines’in batisina da esit uzaklikta olmas1yd1.”31

Toplumlarda ihtiyaglara gore farkli bir zaman arayis1 yasanmis ve bir giinden
daha uzun ama bir aydan daha kisa olan hafta anlayisin ortaya ¢ikmasina karsin kesin
bir esas1 yoktur. Hafta zamanin bir boliimiidiir. En ¢ok bilinen hafta tarifi, "Eski Ahit"

kokenli yedi giinliik siirelerdir.

Tanrt'y1 taklit etme anlayis ve inancindan kaynaklanan bu kabul, "Genesis /
Yaratilis" boliimiinde Tanri'nin Evren'i, alt1 giinde yarattig1 ve yedinci giin dinlendigi
esasina dayanir. Yedi sayisina yliklenen bu anlamdan kaynaklandigi sanilarak

haftanin birimi ‘Yedi’ giinden olusur.

30 http://ansiklopedi.turkcebilgi.com/Kronoloji, Erisim: 11.01.2007
*! De Bourgoing, Jacqueline, Takvim Zamanmn Efendisimidir? , YKY, 2006, istanbul, 25 s.
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Giinlerin her birinin tanr1 ya da tanrica adlariyla aniliyor olmasi ise haftanin
takvimde 0©zel bir yeri olmasina sebebiyet verir. Yedi giinliik hafta Babil ve
Yahudilikten kalmadir ve 7 rakaminin ugursuz sayildigi Mezopotamya’dan gelir.
Ciinkii burada tiim yasaklar aymn 7-14-21 ve 28.giinlerini etkilemektedir. Haftanin

giinleri Babilli gokbilimcilerin bildikleri yedi gok cisminin adini tasirlar.

Pazartesi (lundi) Ay’ giiniidiir, Sali (mars)Mars’inki, Carsamba (mercredi) Merkiir’iinki,
Persembe(jeudi) Jipiter’inki, Cuma(vendredi) Veniis’iin ki, Cumartesi(samedi) Satiirn’linki ve Pazar
da(dimanche)Giines’in giiniidiir. Biitiin yasamlarini haftalik ¢evrime goére diizenleyen ilk toplum
Yahudiler olmustur. Onlarin bakis ag¢isinda Tanr1 Diinya’y1 alti giinde yaratmis ve yedinci giinde
dinlenmisti. Yahudilerden sonra haftanin kullanimi Anadolu’da, Yunanistan’da, iskenderiye’de ve
Roma’da yaygimlagmistir. V.yiizyillda Hindistan’da ve IX. ylizy1l’da Uzak Dogu’da hafta kullanimi
yayginlasti. Boylelikle haftanin bir giinii Tanriya adanmis oldu. Hristiyanlar Pazari, Miislimanlar

Cuma’y1. Bu ritm toplumun yasamuni bir sisteme oturtmakta ok yardimer oldu.*

Ay ise Ay’in tiim evrelerinden olusan bir tam ¢evrimi sirasinda gecen siireye
dayanarak belirlenmistir. Kavusum ay1 olarak da adlandirilan bu ay eski takvimlerde
biiylik 6nem tasir. Ay isimleri ise genellikle iklim kosullarindan ya da tarim islerinden
esinlenerek konmustur. Eski bir Eskimo takviminde aylarin isimleri yagamin ritmini
anlatir. Mesela Giines goriindii ‘subat’1 yeni dogan kuslar Giliney’e ugtular ‘Agustos’u,
gollerin sular1 dondu ifadesi ise ‘Eyliil’ aymi temsil eder. Yahudi takvimi ve bazi
Islam iilkelerinde ve Hiristiyan Kilisesinde halen yiiriirliikte olan takvimler kavusum

ayina dayalidir.

Zamanin en biiyiik birimi olarak yil esas alinir. Toplumlar ortak bir yasam icin
yilin baslangicimi belirler. Y1l Yer’in Giines gevresindeki bir tam dolanim siiresidir.

Bu stireyi 6l¢menin en yaygin olani donence yilidir.

Donence yili, gilines’in  bahar 1limli noktasindan(giin-gece esitliginin
gerceklestigi ilkbahar noktasi)iki gegis arasindaki siireyi temel alir. Her yeni yil,
zamanin yeniden baglangica donmesini temsil eder. Yeni adindan da anlagilacagi gibi

bir yeniden dogustur. Kisaca evrenin dogumunun yinelenmesi diyebiliriz.

32 De Bourgoing, a.g.e., 31-32s.
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Takvimlerin her zaman, onlar1 anlamlandiran ve yoén veren bir dinsel
kokenleri bulunur. Herhangi bir etkinlik i¢in uygun zamanlari, bayram giinlerini
belirlenmesinde ve takvim yapiminda rahipler 6nemli rol oynar. Cilinkii neyin din dis1

neyin kutsal olduguna kanaat getirirler.

Takvimin dogru tanimlanabilmesi i¢in;
“a.Takvimin baglangi¢c zamani
b.Takvim yilinin baslangi¢ zamani

c.Takvimin zaman birimlerinin agik¢a belirtilmesi gerekir. Boylece giinler, aylar, yillar, ytlizyillar

sayilarak dogru zaman tespiti yapilabilir.”**

Takvimler; gokytizliniin en belirgin iki gezegeni olan Giines ve Ay’in goriiniir

hareketlerine bagli olarak, dort sinifta toplanabilirler:

I.Giines Takvimleri(Semsi Takvimler)

A.Rumi Takvimler

a.Kipti takvimi tiirii takvimler

1.Knopus(ya da Tanis)Takvimi

2 Kipti Takvimi(Diokletyen ya da Sehitler takvimi)
3.Augustus ve Antoninus tarihleri

4.Franiz Cumhuriyrt takvimi

b.Jiilyen Takvimi

1.Jilyen takvimi

2.Iskender takvimi

3.Jiilyen —iskender tarihlemeleri
e Yaratilis tarihi
e Olimpiyatlar tarihi
e Romanin kurulusu tarihi

e Arkhontlar, ephorlar, konsiiller tarihi

33 UCER, Cumhure, “Tiirk - islam — Osmanli ve Cumhuriyet Dénemi Takvimleri”, Cogito say1 22,
2000, 118s.
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e Indiktion tarihi
e Kallippus doniisiimii
e Mani tarih

e Sula tarihi ve Makedonya aylar1

4.Eski fars(iran)Takvimi
5.Mu’tazid takvimi

6.0smanli mali yh

7:Hicri Semsi takvimler
8.Burclar Takvimi

9.Ayn ugraklari takvimi
10.Halk takvimi

11.Jilyen giinii
B.Diizeltilmis/dogru takvimler
1.Celali takvimi

2.Miladi(gregoryen)takvimi

I1. Ay takvimleri

Hicri takvim

I11. Ay-Giines takvimleri
1.Eski Cin takvimi

2.0niki hayvanli Tiirk takvimi
3.Mezopotamya takvimi

4. Musevi takvimi

5.Nesi’li takvim

IV.
A.Eski Misir takvimi
1.Buhtunnasir(Nabonasar) Tarihi

2.Tufan tarihi
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3.Iskenderi’in 6lmii(ya da filip )tarihi
4.Iran’da Yezdiciird takvimi
5.Ermeni takvimi

B.Aztek-inka —Maya takvimi

Resim 1. Zodyak Takvimi

Resim 2. On iki Hayvanl Tiirk takvimi
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Bu dort kategoride ele aldigimiz takvimlerin genel 6zellikleri su sekilde
Ozetleyebiliriz; Giines takvimleri; Yeryuvarlaginin giines etrafindaki (ya da goriiniirde
oldugu bicimiyle giines’in yer etrafindaki) elips yoriingeli hareketine baglantilidir. Bu
hareketi sirasinda, bir tam doniis bir yi1l’da gerceklesir ve dort mevsim bu hareketin
sonucu ortaya ¢ikar. Bu takvimlerde yil, temel zaman birimidir ve yaklasik 365 V4 giin

ceker.

Ay takvimleri; Aymn bir aksam vakti, batt ufkunda, incecik bir ayce
(hilal)biciminde ortaya ¢ikip, izleyen gecelerde gittikge biiyliyerek dolunay seklini
almasinin  ardindan yeniden kiiclillip bir ayge ye donilismesi slirecine
dayandirilmaktadir. Bu siire¢ 29 ya da 30 giinliik bir Ay ayimi olusturur. Bu takvimde
temel zaman birimi Ay ayidir ve ilke olarak 12 ay ay’1,354 ya da 355 giinliik bir Ay
yili’n1 meydana getirir.354/355 giinli Ay yiliyla 365/366 giinlii Giines yili arasinda
hi¢bir bi¢imde bir uyum ve birliktelik, bir ortlisme saglanamayacagindan, bu takvim

asla mevsimlere uymaz.

Ay- glines takvimlerinde, adindan da anlasilacag iizere, Ay aylar ile Giines
yillari, bir arada, i¢ ice edilerek kullanilir. Giines yillan ile ay aylar arasinda, yillik
olarak bir karsilagim, ortiisme saglanamaz; ancak belli bir doniisiim siiresi, 6rnegin 19
giines y11=235 ay ay1 sonunda yaklasik bir karsilasim olabilmektedir. S6z konusu
doniisiime Meton doniisiimii adi1 verilmektedir. Bu nedenle Ay-Giines takvimlerinin

temel ilkesi, iki ti¢ y1lda bir ayin 13 Ay ay1 ¢ektirilmesidir.

Ay takvimi ve Ay-Giines takvimleri ise eski ¢aglarda bile genis bir kullanim
alan1 bulmus, dinlerin de takvimi olmustur. Ornek olarak Islam ve Musevi takvimleri

sayilabilir.
“Bu li¢ kategoride ki takvimler diginda Eski Misir takvimi 365 tam giinlii bir

takvimdir. Her biri 30 giin ¢ektirilen 12 ay1 vardir ve bu 12 ayin sonuna agiktan 5 giin

eklenmektedir.
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“Eski Misir takviminin stireleri Nil’in yillik kabarma ve tasma olay: ile Sirius yildizinin
giinesle ayni anlarda dogusu olaymna dayandirilarak belirlenmistir. Bu takvimde mevsimlere uymaz
Giinler, 6rnegin yilbasi giinii yaza da kisa da denk gelebilir. Higbir ek hesaplamaya gereksinim duymaz.
Hesaplanmasi kolay ve kullanish bir takvimdir. ilk cagda, 6zellikle Yunanli gokbilimciler tarafindan,

giin belirlenmesinde basariyla kullanilan ir ve tek takvim olmustur.”**

“Bugiin kullanmakta oldugumuz takvim, Jiilyan Sezar’in diizenlemis oldugu Roma takvimine
dayanir ve Jilyen takvim olarak adlandirilir. “Jiillyen takvim yiiriirlige girmeden 6nce Romalilar
yalnizca 10 aya boliinmiis toplam 304 giinden olusan takvim kullaniyorlardi. Kral Numa Pompilius’un
buna ianuarius (ocak)ve februarius (subat)aylarini eklemesiyle toplam giin sayist 355 olur. Romalilarin
‘¢ift’ sayilarin 6liimii ‘tek’ sayilarin ise yasami temsil ettigine inanmalar1 sebebiyle biitiin aylarin 29 ya
da 31 giin ¢cekmesi karar1 alinmis sadece Subatin 28 giin olmasina izin verilmistir. Ayrica rahipler ve
yoneticiler istedikleri zaman Roma yilinin Giines yiliyla uyumunu saglamak i¢in takvime fazladan aylar
ekleyebilme hakkina sahiptiler... Sonug olarak takvim kisa bir siire iginde karmasik hal alir. 10. 46 da
Sezar, Giines yilmin kesin uzunlunun 365 % giin olduguna ve takvimdeki yil uzunlugunun da boyle

olmas: gerektigine karar verir.”

16.yy gelindiginde Jiilyen takvimindeki giin sayis1 hatalar1 10 giine ¢ikmustir.
Kutsal giinlerin tarihi kaymasi tizerine Papa XIII. Gregorius 1582 yilindan 10 giin
diisiiriilmesini emretmis ve ayrica gelecekteki takvim hatalarinin 6niine geg¢mek
i¢in,400°e tam olarak bollinemeyen yiizyll baslarmin(érnegin;1700-1900) higbir
bicimde artik yil olmamasi kuralin1 koymustur. Artik bu yeni sistem Gregoryen
takvim olarak anilmaya baslanmistir. Katolik iilkeler Gregoryen takvimi kisa siirede,
Protestan iilkeler ise biraz daha geg¢ kabul ettiler. “Ingiltere de Jiilyen takvim, hatanin

11 giinii buldugul752 ye kadar kullanildi.

“O wyil, 2 Eylil’den sonraki giiniin 14 Eyliil olacagi ilan edildi ve bunun nedenini
anlayamadigi i¢in yasamindan 11 giin ¢alindigint diisiinen pek c¢ok kisi sokaklara dokiilerek “11
giiniimiizii geri verin” diye bagirarak eylem yapti. Ingiltere’nin Gregoryen takvime gegtigi donemde

Amerika’da 13 kolonisi vards; bu yiizden buralardadal752’de Gregoryen takvimi kabul edildi.”*

3 Cogito, a.g.e, 96 s.
35 Temel Britannica Ansiklopedisi, say1.16, 311s.
36 Temel Britannica ,a.g.e312s.
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“Bu yeni takvim once Italya, Portekiz, Ispanya ve Almanya da kabul edilmistir.1752 de
Ingiltere’de 1753 te Isvec’te 1873 de Japonya da,1912 de Cin de 1918°de Sovyetler birliginde,1923’te

Yunanistan’da uygulamaya konulmus Tirkiye’de 1917 de uygulanmakla birlikte 2 Ocak 1926 da

yayimlanan 698 sayili yasa ile ‘Beynelmilel takvim’ adiyla kullanima gegmistir.”*’

Takvim zamanin haritasidir. Modern anlamda bunun temsili Gregoryen
takvimdir. Gregoryen takvimi diinya iizerinde bir bagvuru kaynagi durumuna gelirken
diger bir yandan, siyasal ya da dinsel topluluklar, zamanmi kendilerine, kendi
ritimlerine gore islemeye devam ediyorlar. Onlarin ortak belleklerini yansitan kendi
takvimleri yasiyor. Toplum i¢inde yasamin ve de zaman gdsteriminin diizenlenmesini
saglayan takvimlerle bir yandan bir Ol¢iim sistemi olusturulurken, diger yandan
yasantisal takvimlerle, herkes gereksinim duydugu zamansal isaret noktalarini

buluyor.

Giliniimiizde takvim, zamani kontrol aract olmasinin yani sira kisisel ve
toplumsal tarihimizin bir gostergesi ve ayni zamanda bir tasarimdir unsurudur. Ortak
bir bellegi biinyesinde barindiran takvim, kavram disinda gorsel olarak ¢esitli
tasarimlariyla kiiltiirel bir imaj gostergesidir. Takvim salt zaman gostergesi degildir
artik kiiltiirel ya da kurumsal bir kimlik gostergesidir. Birgok kurulug ve Prestijli firma
reklamlarim1 yapabilmek i¢in kendi adina bastirdiklar1 takvimleri kullanirlar.
Bunlardan en 6nemlisi kendi ¢apinda bir ikon yaratan Pirelli Lastik Firmasinin 1964
ten bu yana ¢ikardig: Pirelli takvimleridir. Gregoryen takvimi esas alinarak hazirlanan

Pirelli takvimleri bati modernizmini temsil eden 6nemli bir takvimdir.

2.1.2. Takvimlerde Gorselligin Kullanimi

Emile Durkheim’in belirttigi gibi “Takvim ortak yasamin ritmini yansitir,
ayni zamanda islevlerinden biri de onun diizenini saglamaktir.”*® Bunun yam sira
takvimler yalmizca zamani diizene koymak icin ya da toplumlarin yasamsal
gereksinimlerini karsilamak i¢in degil toplumsal birtakim mesajlar vermek icinde

kullanilmislardir. iletisim olarak bu mesajlar yazinin yani sira gérsellik 6n planda

37 Cogito,a.g.e, 121 s.
38 Kuflay, Ahmet,* ‘Siyaset Meydani’nda Uslup Sorunu Uzerine Bir Not”, Cogito S. 22 s. 15.
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tutularak verilmistir. 18.yiizyilda, takvimin gelecegi dilizene koymak igin
kullanilmaya baglanmasiyla gorsel mesajlar takvim igerisinde yerini almisti. Bu
mesaj kimi zaman bir propaganda kimi zamanda iktidarin alegorik bir betimlemesi

olarak iletilmekteydi.

Resim 3. XVI. Louis 1669 tarihli Duvar takvimi

1669 tarihli bu duvar takviminde yabanci uluslarlarla goriisen XIV. Louis
goriiliir. Insanin iistiinde bir tablo izlenimi birakan bu biiyiik afiste hersey, kralin
zaferini gozler oOniine serer. XIV. Louis bir basamagin lstiinde durur, bdylece
hiiklimdarla 6teki insanlar insanlar arasindaki fark vurgulanir, diplomatik
etkinliginde Fransa’nin sayginlig1 sergilenir. Glines kral i¢in, takvim bir iletisim ya
da daha ¢ok propaganda araci iglevi goriir, krali kutsallastirir, hiikamdarligin énemli
donemlerini ve zaferleri yansitir. Iktidar biiyiik bir gelecek vaat eden bir takvim
Ornegi yaratarak kendi imgesini denetler ve zaman takvim araciligiyla sahip ¢ikar.
Toplumsal hareketler, savaglar ve devrimlerde takvimin sekil degistirmesine sebep

olur. Takvimin sayfalar1 bir karst durusun zaferin simgesi haline gelir.
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Fransiz devriminden sonra Fransizlar gregoryen takvimi kullanmaktan
vazgecti. On iki yil boyunca,1793’ten 1805°e, her parcasi yenilenen bir takvim
kullandilar. Takvimi bir iktidarin ortaya konusu olarak kullandilar. Devrim takvimi
tarithsel bir donemeci yansitmali, kurumsallagtirmali ve ondan geriye doniisii
olanaksiz kilmaliydi. Yeni takvimin hazirlayacist Fabre d’Eglantine soyle demistir.
“Krallarin bizlere zulmettigi yillar1 bizim yasadiimiz zaman dilimi olarak

5939

diisiinemeyiz.””” Takvim burada 6zgilirliiglin manifestosunu halini alir. Takvimde

yeni sisteme gore diizenlenmis 6l¢iim sistemi yeni tatil giinleri bulunuyordu.

Takvimin gorselleri dogadan goriintiilerdir. Fabre d’Eglantine yeni takvimi
kabul ettirmek i¢in ‘imgelerin giiciine’ giiveniyordu. Temel alinan diisiince takvimle
tarimsal sistemi benimsemek ve ulusa benimsetmektir. Hergilin bir bitkiyle, bir
hayvanla ya da bir tarim aletiyle iligkilendirilmistir lale glinii, papatya giinii gibi aylar
da siirsel ve anlamli adlar tagiyordu. Tasarlanana graviirler tamamen bu ilkenin
yansimalaridir. Cok modern bir takvim bicimi ortaya koyan bu graviirler insanlara,
ozellikle erkeklere seslenip ¢ok bi¢imli, insansal, hayvansal ve bitkisel, kisilestirilmis

ve iilkiisellestirilmis, herzaman canli ve devinim halindedir. ileti ya da éneri yoktur.

Resim 4. Fransiz Takvimi, 19.yy.

 De Bourgoing, a.g.e., 84 s.
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19. yiizyilda takvim birinci dereceden bir reklam aracina doniisiir. Tiiketim
toplumu artik refah pesindedir. Yillik takvimler her tiirden resimle siisliidiir;
Propoganda, erotizm, mizah, ¢esitler sinirsizdir. Bu bollugun nedeni belki de gelecegi
maddelestirme c¢abasi ve onu daha somut bir hale getirme kaygidir. Bellege destek
olan takvim ayni zamanda doneminin zevklerinin sadik yansimasi birnevi arzununda

destekgeisidir.

CHEMISERIE | '_‘
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Resim 5. Jean Loup Charmet, {lliistrasyon Resim 6. Jean Loup Charmet, {lliistrasyon

Januar 1952
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R EEEE
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Resim 7. Jean Loup Charmet, Takvim, 1952
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1929 yilina ait ilistiirasyonla hazirlanmis takvim 6rneklerinden donemin yazili
basininda yer alan bir takvim Orneginde aylar sirtlarinda tasiyan postacilar
kurumlarin takvimi insanlara benimsetmek adina oynadiklari rolii animsatiyorlar.
Disiplin kavraminin 6nemini vurgulayan bir iletiydi. Zorla ya da giizellikle,
fabrikada, orduda isgilere ve askerlere siki bir zamansal disiplin uygulaniyordu.
Hatirlanmasi1 gerekenler ise zamaninda gelmek biitiin hafta boyunca ¢alismak

bayramlarin ertesi giinii ¢aligmazlik etmemekti.

Egitim kurumlarinda da ¢ocuklar tarih dersleriyle, zamani yillar ve yiizyillar
acisindan hesaplamay1 takvimler sayesinde O0greniyor bdylece zamansal ufuklarini

gelistiriyorlardi.

LE PETIT JOURNAI
~ =1 LLUSTRE

LD A

Resim 8. Jean Loup Charmet, Illiistrasyon, 1929
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2.2. PIRELLI TAKViMi

2.2.1. Pirelli ve Kurum Kimligi

Pirelli Lastik Firmas1 1872 yilinda, 24 yasindaki miihendis “Giovanni Battista
Pirelli” tarafindan kurulmustur. Pirelli, giinlimiizde diinyanin 12 {ilkesindeki 23
tesisi ve 26.827 (31 Aralik 2007 tarihi itibariyle) calisantyla dev bir uluslararasi
sirkettir.

Fotograf 1. Giovanni Battista Pirelli

Glinlimiizde, 12 iilkede 23 iiretim tesisi ve 26.827 calisan1 bulunan Pirelli,
diinyanin hemen her iilkesinde faaliyet gdsteren, milyarlarca kisinin yakindan
tanidigr bir markadir. Pirelli denilince akla oOncelikle lastigin gelmesi dogaldir.
Cilinkii Pirelli, tarihinin her doneminde, en ileri teknolojiye sahip miikemmel lastikler
liretmeyi bagaran, lastik endiistrisinde pek ¢ok “ilk”e imza atan bir kurulustur.
Bugtin, Pirelli lastiklerinin 6zellikle yiiksek performansh araglarla birlikte anilmasi,
teknolojiye ve miikemmellige verilen 6nemin bir sonucudur. Ancak Pirelli’nin
tarihinde sadece lastik yoktur. Pirelli gliniimiizde uluslararasi alanda “Pirelli RE” ile
emlak, “Pirelli Ambiente” ile g¢evreci teknolojiler, “Pirelli Broadbands Solution” ile
genisbant ¢oziimleri, “Pirelli Labs™ ile aragtirma gelistirme laboratuvarlari ve

“Olimpia” ile telekom alaninda faaliyet gostermektedir.
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Resim 9. Pirelli’nin Milano’daki ilk {iretim tesisinin temsili resmi, 1872

Bugiin diinyanin en biiylik uluslararasi sirketlerinden biri olan Pirelli’nin
kokeni, 1872 yilinda Milano’da kurulan kiigiik bir fabrikaya dayanmaktadir. G. B.
Pirelli & Co. 1872 yilinda, kauguk sanayinin geleceginin parlak olduguna inanan
Milano’lu bir grup yatirnmcinin da destegiyle, 24 yasindaki miihendis Giovanni
Battista Pirelli tarafindan kuruldu. Milano’nun kuzeyindeki Como goliiniin kiyisinda
Varenna’da 1848 yilinda dogan Giovanni Battista Pirelli iyi bir 6grenim gormiis ve
Milano Teknik Universitesi’ni bitirmistir. 200.000 niifusa sahip Milano, gelisen sana
yi devrimiyle birlikte hizla degisen bir kentti. Giovanni Battista Pirelli, 1872°de bir
grup Milano’lu girisimcinin destegiyle G. B. Pirelli & Co. Sirketini kurmustur.

Pirelli’nin ilk fabrikasi, Milano’da Via Galileiile Via Fabio Filzi caddeleri
arasindaydi. Se vesetto Irmagi yesil bir vadi arasindan akarak Pirelli firmasinin
hemen Oniinden gegiyordu. Ailenin oturdugu ev fabrikanin bahgesindeydi. Giovanni
Battista Pirelli, ogullar1 Piero Pirelli ve Alberto Pirelli’nin yetenek ve emeklerinin
simgesi olan bu bina zaman ilerledik¢e ortadan kalkti. Pirelli 0ykiisiiniin basladig1 bu
yerde, aradan gecen pek ¢ok yil, mimari bigimleri ve yasamlar sildi. Savaslar, kentin
modernlesmesi, fabrikalarin baska yerlere tasinmasi ilk fabrikanin kalintilarin1 yok

etti. Ancak Pirelli ad1, simdi 6zgiin yerinde bir amblem ile temsil edilmektedir.
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Fotograf 2. Giovanni Battista Pirelli, Milano Teknik Univer sitesi’nde bir grup arkadastyla birlikte, 1869

G. B. Pirelli & Co. Sirketinde, ilk olarak kauguk hortumlar ve sanziman
kayis1 iiretiyordu. Sirket 1890’11 yillarda iiriin gesitlerini genisleterek bisiklet lastigi
tiretmeye basladi. Cok ge¢cmeden iiretim daha da genisledi ve ilk otomobiller i¢in
lastikler iiretildi. Uriin gesitliligi ilk kurulusundan beri her zaman Pirelli’nin “ticari
ilkesi” oldu. Gelisen kauguk teknolojisini kullanarak telgraf telleri, kablolar ve yeni
lastikler iiretilmeye baslandi. Daha sonra anilarini yazacak olan Alberto Pirelli, o
yillari, “babasi Giovanni Battista Pirelli’nin, tipki bir yemege bir tutam tuz koyarak
onu miikemmel hale getirmek gibi, deneyimlerine dayanarak kaucuk bilesenlerini

deneme-yanilma yontemleriyle gelistirdigi yillar” olarak tasvir edecekti.

Sirket 1902 yilinda Ispanya’da, 1914°te Ingiltere’de ve 1917°de Arjantin’de
ofisler agt1. Kiiclik bir fabrikada baglayan sirket diinyaya acilmaya basladi ve hizla

biiylimeye devam etti.

2.2.2. Bir Reklam Unsuru Olarak Pirelli Takvimi
Giiniimiiziin en 6nemli kavramlarindan biri olan “iletisim duygu, diisiince

veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina aktarilmasi, haberlesme,

komiinikasyon, teknolojik ve teknik olarak da telefon, telgraf, televizyon, radyo gibi
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»40 olarak tamimlanir.

araclardan yararlanarak ytiriitiilen bilgi aligverisi ve haberlesme
Emre Becer iletisimi; “Gonderici ve alic1 olarak adlandirilan iki insan ya da insan
grubu/kitlesi arasinda gergeklesen bir duygu, diisiince, davranis ve bilgi

aligverisi”* olarak tanimlanmustir.

Bir sirketin triinlerini ve faaliyetlerini genis kitlelere aktarabilmesi, degerini
ve marka imajin1 olumlu yonde yiikseltebilmesi agisindan iletisim faaliyetleri biiyiik

Onem tasimaktadir.

“Glinlimiiz ¢cagdas isletmeleri de farkli bir tutum i¢inde degildir; onlarda belli logolar, kurum
renkleri, davranis tarzlari ve iletisim yontemleri ile kendilerine has, kendilerini digerlerinden ayiran

bir takim farkliliklar yaratarak hem kendi i¢lerinde bir biitiinlesme duygusu olusturma, hem de harici
9942

hedef kitlelerinin akillarinda kalmak ve iyi bir imaja sahip olmak i¢in, hedef biiyiitmiislerdir.

1900’14 yillarin  baslarindaki kiiltiirel ortam disilintildiigiinde, hi¢ kitap
okumamis, konsere gitmemis, sinema salonundan ig¢eri adimini atmamis insanlarin az
olmadig1 varsayilabilir. O donemde yasayan insanlarin genelinin, kendi yasadiklari
donemde var olmus estetik imgelerin ¢coguna ragbet etmedigi de iddia edilebilir.
Ancak yasadigi sehrin mimari 6zelliklerine, caddelerdeki panolara ya da metro is-
tasyonlarindaki afislere hi¢ bakmamig, bunlari fark etmemis bir insanin hayal

edilmesi giictiir.

Bu anlamda reklamlar, oOzellikle iletisim araglarinin siirli oldugu gegmis
donemlerde bir gesit egitim bi¢imiydi. Bu nedenledir ki, o donemlerdeki reklamlar
genel olarak aciklayici bir metin igeriyordu. Ciinkii hazirlanan reklamlarla hedef kitle
arasinda zihinsel bir bag olusturulmasi, gilinlimiize oranla ¢ok daha biiyiik bir
zorunluluktu. Pirelli Firmasi gii¢lii bir gorsel kimlik olusturmak i¢in 1990 lii yillarin
basinda illiistrasyon kullanmiglar. Daha sonralar1 gelisen teknolojiyle beraber reklam
kampanyalarinda fotograf kullanmaya baglamislardir. Gorsel kimligin olusmasinda

oncelikle logolarinin giiciinden daha sonra kadin imajin1 kullandiklar1 fotograflardan

* TDK Giincel Tiirkge Sozliik, www.tdk.gov.tr , Erisim: 27.05.2008

I Becer, Emre, iletisim ve Grafik Tasarim, Dost Kitabevi Yayinlar1, Ankara, 1997, 21-22 s.
2 Korukgu, Yalin, Medya isletmelerinde Kurumsal Kimlik, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi, Uludag Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Bursa, 2000, 27-28 s.
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yararlanmiglardir. Pirelli’nin ilk yillardan giinlimiize kadar 6zel olarak yaptigi bu
alandaki faaliyetler firmanin, genel olarak da reklam anlayisinin zaman i¢indeki
degisimi ve gelisimini gosterir. Gorsel kimlik kavramini Grage; “Bir kurulusun
goriiniimiiniin kurum kimligi hedeflerine uygun olarak, birbirleriyle uyumlu olan tiim

s 43

goriinebilen unsurlarina hedeflenmis bir bigimde olusturulmasini kapsar” *seklinde

tanimlamastir.

1900°’1i yillarin ilk yarisindaki reklamlar, kendisine maruz kalanlara kiiciik
bir duygu katan, biraz akil yiirlitmelerini saglayan ogeler igeriyordu. Reklamin bir
iliski kurmay1 basardig1 kisilerde bu kiiciik duygulanma, bu cesaretlendirilen akil
yliriitme, onlarin reklami yapilan iiriin hakkinda giizel seyler diistinmelerini,

“marka”ya kars1 bir “yakinlik” duymalarini saglayan nitelikteydi.

En bagindan baglayarak giiniimiize kadar Pirelli’nin trettigi bircok reklam,
yayinlandiklar1 donemin kiiltiirel boyutunu da gozler oniine serer. Bu reklamlara
bakarak 19. yiizyilin sonlarindan 20. yiizyilin sonlarina kadar Italya tarihine iliskin

kiiclik saptamalarda bulunmak miimkiin.

Lastik sektoriinde diinyanin en tecriibeli sirketlerinden biri olan Pirelli, kaliteli
triinler trettigi gibi, reklam faaliyetlerine de biiyliikk 6nem vermis ve bu konuda
titizlikle calismislar. 1964 yilinda ¢ikan ilk Pirelli Takvimi, bu anlamda modern reklam
faaliyetinin baslangici olmustur. Ilk basta saskinhikla karsilanmis olsa bile,
reklamlarda geng ve glizel kadin imajlarinin yer almasi, Pirellinin marka imajina deger
katmistir. Takvimlere gelinen siire¢ asamasinda kadar oncelikle pirelli markasinin

kurumsal kimligini olusturan degerleri incelemek gerekir.

1872 yilinda, Milano'lu bir grup girisimcinin destegiyle Giovanni Battista
Pirelli tarafindan kurulan Pirelli, 1900'lii yillarin baslarinda, sadece Avrupa'da degil,

Amerika kitasinda da taninan bir marka haline gelmisti. Ancak grafik sanatinin ve

3 Uzoglu, Sevil,“Kurumsal Kimlik ve Anlambilim Cercevesinde VAKKO Ornegi”,

Yaymlanmamis Doktora Tezi, Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir, 1999, 10 s.
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matbaacilik sektoriiniin hentliz yeterince gelismedigi o giinkii sartlarda, pek c¢ok
marka, uluslarasi arenada "logo" ile degil "isim" ile temsil ediliyordu. Fakat iletisim
sanatinin temellerini atan o gilinkii pazarlamacilar i¢in yeniliklerin sonu yoktu ve
markalarim1 temsil eden simgesel Ogelere ihtiyaglart oldugunu her firsatta dile
getiriyorlardi. Pazarlama teknigi acisindan en onemli silahlardan biri de, kuskusuz
markanin ilk goriiste akilda kalmasini saglayacak olan, kendine 6zgii bir "logo"sunun

bulunmasiydi.

Logo bir firmanin kurumsal imaj ve markanin gorsel imaj1 i¢in Onem tagir
clinkii evrenseldir. Gorsel bir dil olusturan logo bir kurulusun c¢alisma alanini,
piyasada adi hakkinda olugsmus diislinceleri temsil eder. Marka ve logo kavramlari
birbirlerine karigmamalidir. Markalar firmalarin adlari, logolar ise o markanin
sembol isaretleridir. Gereksinimler iizerine dogan firma logolar1 insanlik tarihinde

oldukca eskilere dayanan sembollerdir.

“12.yy’da Avrupa’da ortagag sosyal yasantisinin gelismeleri, 6zellikle Bati Avrupa ticaret
yasamimin yogunluk kazanmasi ireticilerlerle tiiccarlari ayirt edebilmeleri geregini dogurmus ve
tanitict isaret kullanimi yayginlagmistir. Bu niteliksel ayrimin yaninda mallarin gemi kazalari, korsan
baskinlar1 ya da dogal kazalardan sonra tekrar taninabilmesi, mala sohret ve kimlik kazandirma gibi
cesitli ticari kaygilar da tanitici isaret kullanimma yonelmede 6nemli etkendi. Bu donemde daha

onceden belirlenmis markalar ticari belgelere konmus, giiglii tiiccarlar da kendi isaretlerinin

kullanmlslardl."44

Bir gorsel kimliginin 6ziinii; “Amblem/logo (logotayp), kimlikte kullanilacak
renkler ve yazi karakteri belirler.”” Bu nedenle 1908 yilinda, Pirelli'nin Amerika
kitasindaki organizasyonunun talebiyle gerceklestirilen grafik caligmasinda ayni yol

takip edildi ve sirket yetkililerinin onayladig: ilk Pirelli logosu bdylece dogdu.

P harfinin diger harfler iizerinde uzandigi Pirelli logosu ilk kez “Milano
Otomobil Kuliibiiniin 1907 tarihli kitapgiginda kullanildi. “Uzun P” harfinin bu ilk

kullanimi, sistematik bir tarzi yansitmiyordu.

M Parlak, Harun, Temel Grafik Tasarim Bilgisi, Ege Univ. Yaymlar1, izmir,2006, 122 s.
* Ak, Mehmet, “Kurumsal Kimlik Uzerine”, Marketing Tiirkiye, Istanbul, 1997, 101 s.
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Resim 10. Pirelli {1k logo, 1908 Resim 11. Kitap ayraci, 1907

Pirelli, bu agidan sansli markalardan biriydi. Ciinkii italyanca Pneus (lastikler)
sOzclgi ile arasinda bag kurulmasmi saglayan fonetik bir yapiya sahipti. Her
ikisinde de ortak harf olan "P" ayni anda ikisini de temsil ediyordu. Bu avantajin yanm
sira, "P" harfinin tipk: lastik gibi "elastik" bir tarzda kullanilmas1 hem lastiklere hem
de markaya 6zel bir vurgu yapilmasi agisindan 6nemli bir farklilik yaratiyordu.
Sistematik bir tarzi yansitmasa da, bu sekildeki ilk kullanim, "Milano Otomobil

Kuliibii"niin 1907 y1linda ¢ikardig kitapgiktaki "sayfa ayiraci"nin iizerinde yer aldi.

“Uzun P” bu c¢alismadan sonra Pirelli'nin ¢esitli iilkelerindeki
organizasyonlar1 tarafindan ictenlikle benimsendi ve markanin tanitimi igin her
firsatta kullanildi. Tabii o yillarda, brosiir, tabela, afis gibi materyallerde kullanilan
teknoloji belirli bir standarta oturmadigi i¢in, P harfinin biytikligt, kalinhigi,
uzunlugu gibi o6zellikler, brosiir, tabela ya da afisi hazirlayan sanat¢inin ustaligina

kalryordu.

“Logolar, kuruluglarin etkinliklerini yansitmalar1 ve uzun devrelerde
islevlerini yitirmemeleri gerektiginden, ¢agdas bir goriintli vermek zorundadirlar.
Optik olarak etkileyici ve akilda kalic1 bir logo yada marka iizerinde kullanildig:
iiriine estetik bir deger de kaatar ve tiiketici iizerinde belli bir imaj dogurur. Bir
logoun ifade ve tanitma giicii izleyicinin gorsel algisini etkileme derecesiyle dogru

orantilidir.”*® Pirelli Firmas: tiiketici kitlesini etkilemek ve gii¢lii bir imaj politikasi

% Parlak, a.g.e, 123s.
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olusturmak icin logonun Onemini farkinda olup, zaman igerisinde kendisini

gelistirerek yoluna devam etmistir.

Resim 12. Pireli Reklam illiistrasyon Resim 13. Pireli Logo

1900°’1i yillarin baslangicinda tiim diinya biiyiik bir degisimin esigindeydi.
Sanayinin biiyiik bir hizla gelismesi, sadece ekonomik dengeleri degil, toplumlarin
sosyal ve kiiltiirel anlayislarin1 da radikal bir sekilde degistirmeye baslamisti. Sanayi
devriminin en 6nemli sonuglarindan biri olan, ulusal firmalarin uluslararasi kimlikler
kazanmasi, dogal olarak reklamlar1 da etkiledi. 1914’te baslayan 1. Diinya Savasi,
firmalarin reklam biit¢elerini kismalarin1 zorunlu hale getirmisti. Ancak savasin
hemen ertesinde, uluslararasi nitelige sahip firmalar reklam caligmalarina yeniden
basladilar. Bu donemin en 6nemli 6zelligi, uluslararasi firmalarin bile reklamlarinda

“ulusal” kimliklerini vurgulamalariydi.

Italya’nin en biiyiik uluslararasi sirketlerinden biri haline gelen Pirelli 1900°lii
yillarin baginda, yayimladigi ilanlarda bu 0Ozelligini o6zellikle vurgulama geregi
duyuyordu. Alttaki iliistrasyonda soyagact gorselini kullanarak ne kadar koklii ve
genis bir aile gibi oldugu vurgusu yapiyor aymi zamanda ulusal kimligini

vurguluyordu.
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Resim 14. Pireli Reklam illiistrasyon

[k dénem iliistrasyonlarinin en ilgi ¢ekici ¢alismalardan biri, Italyanca Pneu
(lastik) ve Pirelli birlesimiyle olusturulan kirmizi yarig arabasiydi. Cesitli iilke
bayraklariyla diinyay1 dolasan lastik, bisiklete binen ¢ocuk, figiirlerde Pirelli logosu
“Uzun P” seklinde kullanildi. Ancak dikkat ¢ekici nokta, Pirelli logosunun
birbirinden ayr fontlarla yazilmalartydi. Pirelli logosunun bugiinkii bi¢imine yakin

bir sekilde kullanildig1 reklamlar ise ancak II. Diinya Savasi sonrasinda kavusabildi.

Resim 15. Pireli Reklam illiistrasyon, 1916 Resim 16. Pireli Reklam illiistrasyon,1916
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Resim 17. Pirelli reklam iliistrasyonu, 1917 Resim 18. Pirelli reklam iliistrasyonu, 1919

Uzun P harfinin kullanildig1 ve Pirelli ile Pneu (italyanca lastik) arasinda
baglantilar kuruldugu grafik caligmalari, o donemin reklamlarinda, brosiirlerinde
sikca yer aldi. Siyah beyazdan renkli doneme gecis siirecine denk gelen bu yillarda
reklamlar1 grafik sanatgilart1 ve reklam sektOriiniin 6nemini kavramis donemin
girisimei ressamlarina ¢iziyordu. Bu sanatcilar tarafindan hazirlanan bu reklamlarda

imaja yonelik simgelerin sikca kullanildigina tanik olunmaktadir.

Matbaalarin bir kismi renkli baskiya ge¢cmislerdi ama renkli fotograf donemi
heniiz baglamamisti. Dolayisiyla renkli reklamlar hazirlama isi renklerin etkileyici
giiclinii reklamlara yansitmanin énemini kavramis grafik sanatgilarina, daha dogrusu
reklam sektoriinlin 6nemini kavramis donemin girisimci ressamlarina diisiiyordu. Bu
sanatcilar, bir adim daha ileri giderek reklamlarda "kadin" unsuruna da yer vermeye
basladilar. Ve o donemden sonra kadinlar, reklam tarihinin istisnasiz tim do-
nemlerinde reklamcilarin vazgecilmez “imaj tanricalar’” oldular. Bunun en 6nemli
nedeni, kadin imajmin reklamlara giizellik, estetik, modernlik, giivenilirlik gibi

olumlu kavramlar katmasiydi.
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Lastigin iizerinde akrobasi hareketleri yapan kadin, lastik icinde gozleri bagl,
glivenin ve konforun verdigi rahatlikla seyahat eden kadin gibi reklamlar, sadece
erkeklerin egemenligindeymis gibi goriinen lastik, bisiklet, otomobil, motor sporlari
gibi alanlara, reklamcilarin perspektifinden bakis agisini yansitan basarili 6rnekler

arasinda yer aliyordu.
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Resim 19. Pirelli reklam iliistrasyonu, 1921 Resim 20. Pirelli reklam iliistrasyonu, 1921

Uluslararast bir kimlik kazanan Pirelli firmasimin reklamlari, Onceleri
firmanin tanittm1 ve bisiklet lastiklerine yonelik olarak hazirlanan reklamlar,
otomotiv sanayinin gelisimine paralel olarak giderek daha genis bir yelpazeye
yayilmigti. Pirelli nin iletisim aktiviteleri, sadece pirelli tarihine degil, reklam

tarihinede 151k tutuyordu.

Resim 21.Pirelli reklam illiistrasyonu
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Iletisim faaliyetlerinin bir diger onemli bir ayagimi kuskusuz dergi
olusturuyor. Pirelli’nin bu alandaki ilk projesi, ilk sayis1 1948 yilinda yayinlanan
Pirelli dergisiydi. 1948 yilinda, o dénemde sirketin basinda bulunan Alberto Pirelli,

“Pirelli” dergisinin ilk sayisinda sdyle yazmigti: “Bu dergide bizler, Pirelli’nin insanlari,

kendi deneyimlerimizden yola c¢ikarak yazacagiz. Pirelli’"de ¢alismayan insanlar da dergide
yazacaklar, ¢linkii onlar bizim disimizda kaliyorlar ve bu nedenle bizimle karsilastirildiklarinda asir
teknik kaygilarla tekdiize bir tat vermekten daha rahat kaginabilecekler. Dahasi kendi sanatgi ruhlari,

duyarliliklar1 ve hayal giicleriyle elimizde bulunan malzemenin mayalanarak zenginlesmesini

saglayacaklar.” 47

Alberto Pirelli’'nin bu sozleri giiniimiize iligkin iki 6nemli konuya 151k
tutuyor. Bu konularm ilki “asir1 teknik kaygilar’a kapilma tehlikesi. Ikinci konuysa
maddi diinyayla ruhsal diinyamiz, yani kiiltiir arasinda kesintisiz bi¢imde siirlip

derinlesmesi gereken iligskiye yapilan vurgu.

Pirelli dergisinde yer alan “Giiniimiiziin Sorunlar’” adini tagiyan makale ve
dergideki diger yazilarda, Ikinci Diinya Savasi sonrasindaki italya’nin somut tarihi
goriiliir. O donemde dergide ele alinan konular, italya’nin sanayilesmesine, italyan
okullarma, kiiltiirtine, kadinlarin istthdamina, goge, orduya v.b iliskin yeniden
kesfedilip kullanilmay1 bekleyen ¢ozliimlemeler, yorumlar igeriyordu. Pirelli dergisi
Tiirkiye’de de aymi yil yayinlanmaya basladi. Pirelli dergisi, sadece lastiklerle ilgili
konular1 degil, fikra, karikatiir, yemek tarifi, moda, gezi, spor, hikaye gibi pekg¢ok
konuya da sayfalarinda genis yer verirdi. O giinilin sartlar1 goz 6niine alindiginda grafik
anlamda da ¢ok iyi bir kaliteden s6z etmek miimkiindiir. Pirelli mecmuasinin ilk sayisi
tamamen siyah-beyaz basilmisti. Sonraki sayilardan itibaren renkli kapaklar ya da bazan

i¢ sayfalarda tek renk uygulamalari giindeme geldi.

7 Radial Dergi, “Pirelli Logosunun Dogusu ve ilk Reklamlar” Say1:58, 2006, 27-28s.
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Fotograf 3. Pirelli mecmuast, 5. Sayisi, Subat 1965 Fotograf 4. Pirelli mecmuasi, 1965.

“Reklamlar1 uluslararasi reklam ajanslari tarafindan hazirlaniyordu fakat bunun yanisira,
Tiirk grafik sanatcilarinin hazirladiklart reklamlar da yer almaktaydi. Asagidaki iliistrasyonda
goriildiigii izere Pirelli sapkasi giymis bir soforiin Pirelli lastiklerinin {istiinliiklerine igaret eden ilani
“Ugur K.” adli bir grafik sanat¢isi tarafindan hazirlanmis. Ugur K. donemin meshur grafik
sanatgilarindan Thap Hulusi gibi imzasim agikca goriinecek bir sekilde atmis. ilanlarm karakalem ya
da suluboya ile hazirlandig1 o donemlerde grafik sanatgilarinin gérevleri, giiniimiize oranla ¢ok daha
on plandaydi. Bu nedenle donemin grafik sanatcilarinin, hazirladiklart ilanlara imzalarint mutlaka

atarlardi.”*®

Resim 22. Pirelli mecmuasi, 3.say1, 1964

8 Radial Dergi say1 40, “Pirelli Tarihinden” ,2003, 31s.
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1960’11 ve 1970’11 yillara damgasin1 vuran Pirelli dergisi bugiin bile ilgiyle
okunabilecek pek ¢ok konu yer aliyor. Tirk Pirelli agisindan bu dergi paha
bicilemeyecek kadar degerli bir “tarihsel arsiv’ niteligindedir. Matbaacilik
sektorlinde renkli donemin yayginlasmaya basladigi o yillarda, zemine renk vererek
daha once ¢ekilmis siyah beyaz resimlerin sik¢a kullanildigina sahit olunmaktadir.
Agustos 1965 tarihli 11 No’lu Pirelli mecmuasinda goriinen yandaki ilan da bu
teknikle hazirlanmistir. Zeminde sar1 renk vardir. Onun lizerine Ozenle kesilerek
hazirlanmis resim konulmus ve bdylece ortaya “renkli” bir ilan ¢ikmugtir. Ilanin daha
canli olmasi amaciyla renklendirilmesi bir yana, resimdeki modelin ¢agdas

goriintiisii, Pirelli’nin imajiyla birebir ortiismektedir.

Fotograf 5. Pirelli mecmuasi, 11.say1, 1965

1960’11 yillar tiim diinyada, modadan miizige, sinemadan edebiyata kadar her
alanda biiyiik degisimlerin yasandigi yillardi. Bu degisimden reklam sektoriiniin
etkilenmemesi elbete diisiiniilemezdi. 1960’11 yillarda, iirlin ne olursa olsun, onunla
0zdeslesen bir kadinin aym karede yer almasi artik neredeyse bir “kural” haline
gelmisti. Asagidaki ilan o dénemin reklam anlayisini ¢ok giizel 6zetlemektedir. Uriin
kamyon lastigi olsa da, onunla giinliik hayatta yan yana gelmesi ¢ok uzak ihtimal

olan gen¢ ve modern bir kadin lastigin icinde mutlu ve neseli bir sekilde
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oturmaktadir. Lastik ile kadin arasindaki en onemli baglanti ise, kadinin, tipki lastik

gibi “elastik” bir yapiya sahip olmasi.

Fotograf 6. Pirelli Mecmuasi, 19.say1, Nisan 1966

Lastik sektoriinde diinyanin en tecriibeli sirketlerinden biri olan Pirelli,
kaliteli iiriinler imal ettigi kadar, reklam faaliyetlerine de biiyiikk bir titizlikle
egilmistir. O yillarda, batida kamyon kullanan bayan var miydi bilinmemektedir.
Ancak reklamcilar agisindan bunun sorun teskil etmesi elbette diisliniilemezdi.
“Reklamcilikta  Onemli olan, {riiniin etkileyici bir tarzda sergilenmesidir”
prensibinden hareket eden reklam ajansi, kamyon lastiginin yanina giizel bir bayan
koymakta hi¢ bir sakinca gérmemistir. Bilingaltindaki pozitif diisiinceye hitap eden
bu reklam, 6zellikle o yillar i¢in ¢ok iddiali ve basarilidir. Aradan 40 yi1l gegmesine
ragmen, buglinkii deger yargilariyla reklama bakildiginda, reklamcinin radikal tavri

takdir edilmektedir.
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Burada 1960’11 yillarda reklamcilik alaninda devrim yaratan Pirelli yoneticilerinin
hakki da teslim edilmelidir. Radial dergisinde 41 Reklamda cinsel igerigin
sunumunda kadin 6gesi 6n planda kullanilarak, kadinlara kendilerine ve erkeklere

tiriinler satmak i¢in vaatlerde bulunulmaktadir.

Fotograf 7..Pirelli mecmuasi, 14.say1, 1965
( Bayan kamyon sofortii)

Bir dénemin reklam anlayisinda “iiriin” ile pozitif mesaja sahip bir nesne ya
da olguyu 6zdeslestirmek sik¢a basvurulan ydntemlerden biriydi. Ornegin “aslan”
giicliiligli, “kedi” cevikligi, “at” hizlilig1 simgeleyen figiirler olarak yillarca cesitli
reklamlarda yer aldilar. Asagidaki ilanda, gdvdesi ve basi lastiklerden olusan bir ar1
figlirii yer almaktadir. Pirelli ile arinin baglantis1 bir logodan ibarettir. Herhangi bir
logo olmasa bile, ilanin verdigi mesaj ¢ok aciktir: “Lastikler ar1 gibi ¢ok ¢aligsmasi

c e e e 5949
gereken bir liriindiir.”

49 Radial Dergi, “Pirelli Takvimleri Tarihi 3: 1984-1994 donemi Efsanenin Doniisii”, Say1:46,
2004, 22-23 s.
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[lanin iist béliimiinde yer alan, degisik lastik desenlerinden olusan petekler
ise, Uriinlin ¢esitliligini vurgulamak amaciyla kullanilmistir.1960 11 yillarin reklam
anlayisini yansitmasi bakimindan asagidaki ilan ¢ok tipik bir Ornektir. Lastik izi
arinin  lizerinde ¢izilmistir. Ar1 iizerinde kullanilan lastik izi, pirelli takvim
fotograflarinda da kullanilmigtir. O yillarin en popiiler lastigi Pirelli P6 lastiginin
deseni, 1984’ten 1993 yili da dahil olmak tizere 10 yil boyunca, Pirelli Takvim-
lerinde bir iz, modellerin tizerlerinde bir desen, fonda bir gblge veya bir simge olarak

yer ald1.

COK cahsir ...

Resim 23. Pirelli mecmuasi, 25.say1, Ekim 1966

Bugiinkii cagdas reklam anlayisinin temelini olusturan “bilingaltina”
seslenmenin en sik kullanilan yontemlerinden birini kuskusuz “dolaylt anlatim™ olus
turuyor. Ancak bugilin pek ¢ok reklamda goriilen ve zaman zaman mantikli bir
baglanti kurmakta bile zorlanilan “dolayli anlatim” teknikleri, 1960’11 senelerde
karmagsik degil, olduk¢a sade ve miitevaz1 bir sekilde kullaniliyordu. Yukaridaki

ilanda, giindelik hayata ¢ok yakin bir dolayli anlatim s6z konusudur.

“Pirelli lastiklerinin ¢ok agir yiikleri bile rahatlikla tasiyabilecegi, tipki kuyudan suyun cekildigi

bir manivela seklinde tasarlanmig. Herkesin bahgesinde bir su kuyusunun bulundugu o tarihlerde,
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yeni, pratik, kullanigh, saglam ve insan hayatin1 kolaylagtiran bir sistemin Pirelli lastikleriyle

zdeslestirilmesi, iiriine olan sempatiyi artiran bir etki yaratiyor.”>

Resim 24. Pirelli mecmuast, 24.say1, Eyliil 1966

Ozelllikle 1960’11 yillar Pirelli takviminin tarihi agisindan énemlidir. 1964
yilinda ¢ikan ilk Pirelli Takvimi, bu anlamda modern reklam faaliyetinin baglangici
olmustur. ilk basta saskinlikla karsilanmis olsa bile, reklamlarda gen¢ ve giizel
bayanlarin yer almasi, pazarlanan iiriine ayr1 bir giizellik ve deger katmistir. 1966

yilinda ¢ikarilan asagidaki Pirelli reklami bu reklam anlayisinin bir 6rnegidir.

Fotograf 8. Tarihli Pirelli reklami, 1966

50 Radial Dergi, “Pirelli Takvimleri Tarihi 2: 1964-1974’¢ Pirelli Takvimleri”, Say1:45,
2004, 18-19 s.
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Grafik acisindan belirgin bir geligme gosteren asagidaki ilanda kurumsal
renkler olan kirmiz1 ve sar1 dengeli bir bicimde kullanilmistir. Verilmek istenilen

mesaj da, dogrudan ve net kelimelerle basarili bir sekilde ifade edilmistir.

size mutlaka
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Resim 25. Pirelli mecmuasi, 48.say1, Ekim 1968

“Ilanin gdze garpan dnemli dzelliklerinden biri, Pirelli logosuna, 6zellikle akillarda kalmasi
amaciyla vurgu yapilmis olmasi. ilanin grafik agidan bir diger 6zelligi, lastigin neredeyse miikemmel
bigimde “dekupe” edilmis olmasi. Grafik programlarinin olmadigi o donemde yapilmis olan bu

“dekupe” gok uzun bir galismanin iiriinii olsa gerek.”*' 1k olarak 1908 yilinda karsimiza ¢ikan

uzun P logosu bu sefer ressamlarin elinden degil fotografcilarin goziinden ¢ikmustir.

Fotograf 9. Pirelli Reklam

°! Radial Dergisi, “ Pirelli Tarihinden”say1 50, 2005, 35 s.
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Giliniimiize gelindiginde Pirelli takvimleri c¢ekilmeye, her yil bir yenisi
merakla beklenmeye devam ederken, takvimin ortaya ¢ikisiyla ayni1 zamanlara denk
gelen kadin imajinm 6n planda oldugu reklamlar devam eder. Onceleri iliistrasyon
olarak {iretilen reklamlar artik tamamamen digital ortamda yaratilmaya baslamistir.
Oyle ki asagidaki fotografta Pirelli reklamlarinin yeni yildizi, 200 ve 400 metrede
diinya, Avrupa ve Olimpiyat sampiyonluklar1 olan, diinyanin en hizli kadinlarindan
biri olan {inlii Fransiz atlet Marie Jose Perec fotografa sonradan dahil edilmistir.
Reklam filminde lastik ayaklar1 ve lastik desenli siyah mayosuyla aslinda bir Pirelli
lastigini canlandiran {inlii atlet, her zeminde hizla kosarak tiim zorluklarin iistesinden
gelmektedir. Daglardan yuvarlanan ¢iglar, deniz depremlerinin olusturdugu devasa
dalgalar, kopan buzullar, biiyiikk yanardag patlamalar1 ve tiim bu lavlar, onu

durduramamaktadir.

“Reklam her zaman gelecekteki aliciya seslenmek zorundadir. Aliciya

satmaya calistig1 iiriinle ya da olanakla cekicilik kazanmis olan kendi imgesini

9952

yaratir.””” Yani Pirelli her kosulda giiclinii fotografin gosterge giiclinden alarak

kurumsal imajini bir kez daha ulagilamaz ve saglam kilmaktadir.

FReLo

Fotograf 10. Pirelli Reklam1

52 Berger, John, Gérme Bigimleri, Cev: Yurdanur Salman, Metis Yaynlari, Istanbul, 1995,132 s.
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TO PROPEL THE GREAT JOURNMNEY

Fotograf 11. Pirelli reklami

“Reklam, firmalarin trettikleri tiriin, hizmet ve markalarmi hedef kitlelerine tanitmada
kullandiklar1 en etkili tanitim aracidir. Pirelli bu etkili aracit daha etkin halde kullanmak, rakipler
arasindan siyrilmak ve farkindalik yaratmak i¢in Pirelli takvimlerini yaratmigtir. “Reklam popiiler bir
tutkunun aracidir. Uretilmesi uzun sanatsal zaman ve yetenek gerektirmektedir. Reklamlar yiiksek

derecede stilize ve kompozittir ve bu nedenle dil ve sif simirlarimni rahathkla gegerler”™

Zamanin tasarimi olan takvimin 12 ay boyunca goézler 6niinde olmasi ve
Pirelli nin hedef kitlesinin erkek olmasi dolayisiyla bunu kadin imaj1 iizerinden
gerceklestirmesi tamamen dogru bir reklam stratejidir. Kadin bir cinsel kimlik

olmaktan ¢ikip meta haline doniisiir.

“Ayn1 zamanda, ikonalarda oldugu gibi reklamlarin da bir ulusal kiiltiiriin kendine 6zgii
tarzlarin1 ya da mitoslarmi nasil anlattigmi gdstermek miimkiindiir. Tkonolar, hepside tinsel seyleri
yiiceltemyi amaglayan, azizelerin resimlerini, tapinma eylemlerini, sehitlerin hikayelerinisergiler;
reklamlar ise hepsi maddesel olan seyleri yliceltmeyi amaglayan, tinlii kisilerin gdriintiilerini, tiiketim

eylemlerini, dogum &ykiilerini sergiler.”**

Reklamlar ve diger iletisim faaliyetleri, bir donemin ekonomik, sosyal ve

kiiltiirel yapisin1 anlasilmasi acisindan biiyiik 6neme sahiptir. Pirelli’nin reklamlari,

33 Rutherford, Paul, Yeni ikonolar, Televizyonda reklam sanati, YKY, Istanbul, 1996, 17 s.
54
y.a.g.e, 18 s.
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yayinladiklar1 dergiler, brosiirler, posterler ve diger iletisim faaliyetleri, reklam

tarihine ve Pirelli’nin bu alandaki 6ncii roliine 151k tutacak niteliktedir.

Pirelli Grubu i¢in tohumlar1 ¢ok eskiden atilan bu gelenek giiniimiizde de
devam etmektedir. Pirelli Takvimleri, Pirelli Film gibi ncii projeler ve basta Italya
olmak iizere Tiirkiye, Brezilya, Ingiltere, Almanya, Ispanya, ABD, Arjantin,
Venezuella gibi iilkelerde yayinlanan kurumsal dergiler, Pirelli’nin iletisim faaliyet-

lerindeki saglam ve tutarli gelenegini devam ettirmektedir.
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UCUNCU BOLUM

PIRELLIi TAKVIM FOTOGRAFLARINDA ZAMANIN GORUNUMLERI

3.1. PIRELLI TAKVIMININ KIRK YILLIK OYKUSU

3.1.1. Pirelli Takviminin Tarihsel Siireci

Gorsel kimligin biiylik bir énem kazandigr diinyamizda kurum kimliginin
bilincinde olan firmalar ayni1 pazar1 paylastiklar1 rakiplerinden farkliliklarimi ortaya
koymak ve hedef kitle ile siki bir iletisime gecebilmek i¢in imajin énemli bir arag
oldugunu anlamislar ve bir reklam stratejisi olarak gorselligi 6n planda tutumuslardir.
Onceleri reklam calismalarinda gorsel iletisim olarak illiistrasyon iginde kadin
bedeninin kullanan Pirelli firmasi da artik hizla gelisen teknolojiye ayak uydurarak
reklamlarinda gerceklige daha yakin olmasi sebebiyle fotografi gorsel iletisim araci

olarak kullanmaktadir.

“Reklam imgesi anliktir onu bir sayfayi ¢evirirken, bir koseyi donerken yanimizdan bir arag
gecerken goriiveririz. Tecimsel reklamlarin bitmesini beklerken televizyon perdesinde c¢arpar
gbziimiize. Hi¢ durmadan yenilenip durmalart zamana uydurulmalari bakimindan da anliktir reklam

imgeleri. Oysa hi¢ bir zaman o anda s6z edilemez reklamla da. Cogu zaman gegmisten, her zamanda
7’55

gelecekten s6z edilir.

Pirelli firmasi da zamanin tasarimi olan takvimi fotograflarla doldurarak
gecmiste kalan ve gelecekte yasanacak am ortaya koymaktadir. Firmanin Ingiltere
kolu, kendini Italya’daki merkezle benzer bir ¢izgiye tasiyabilmek icin yeni iletisim
stratejileri arayigina girmistir. Bunun sebebi merkezin 1900’lerin baslarinda,
Marcello Dudovich ve Leopoldo Metlicowitz gibi yetenekli sanatcilarla calisarak
Avrupa’daki reklamcilik anlayisi iizerinde kalici stilistik degisiklikler yapmast ve
ortaya parlak gelismeler koymasidir. Donemin Savas sonrasinda gelismesi, yaganan
zorlu yeniden yapilanma yillari, iilkede ilk ekonomik patlama veya sik¢a kullanilan

ifadesiyle ‘ekonomik mucize’ ile sonug¢lanmustir.

> Berger, a.g.e., 129-130 s.
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Bu yillar boyunca Pirelli firmasi endiistriyel liderligini Arrigo Castellani ve

onun sag kolu Leonardo Sinisgalli’nin (sair) stratejileri sayesinde elinde tutmustur.

Dénem ve kiiltiir bunu gerekli kilmaktadir. Oyle ki; “Kapitalist bir toplum goriintiiler

iizerine kurulu bir kiltiiri sart kosar. Satin almayi uyarmak ve sinif, ik, cinsiyet sorularini
uyusturmak i¢in korkun¢ miktarda eglenceye gereksinmesi vardir. Ve dogal kaynaklar1 daha iyi
somiirmek iiretkenligi artirmak diizeni saglamak, savas yapmak, biirokratlara is bulmak igin sinirsiz
miktarda bilgi toplamak zorundadir. Fotografin ikili kapasitesi yani gercekligin hem 6znellestirilmesi
hem de nesnellestirilmesi, bu gereksinimlere en iyi sekilde hizmet eder, onlar1 gii¢lendirir. Fotograf

gergekligi bir endiistri toplumunun ¢alismasi igin sart olan iki bigimde tanimlar. Bir gdsteri nesnesi,

9956

kitleler icin ve bir gdzetim nesnesi ydnetenler icin. Bu noktada gorsel iletisim tiiketim

mantiZinin 6nemli bir elemanidir.

Yeni gelismeye baslayan modern reklam diinyasinin devleri Ermanno
Scopinich, Bob Noorda, Max Huber, Frangois Savignac, Albe Steiner, Bruno
Murani, Armando Testa ve Pino Tovaglia’nin hiikkmettigi bu dénemde Londra
ofisinden birisi duvar takvimi fikriyle ¢ikagelir. Tam olarak yeni olmasa da denenmis
ve test edilmis bir gorsel iletisim aract olmanin avantajina sahip olan takvim
yontemini Ingiliz otomobil iireticisi Leyland, kurulus asamasinda promosyon
stratejisinin ayrilmaz bir pargasi olarak kullanmis ve nitelik olarak takvimi, tirlarda

sofor mahalinde kullanilmak tizere hazirlamistir.

Marka imajina katkida bulunmak i¢in hazirlanan sirket takvimi 1949 yilinda
muhtesem Norma Jean Baker’t (nam-1 diger Marilyn Monroe) iine kavusturmus ve
takvim en az 8 milyon satarak hem firmaya hemde modeline prestij kazanmistir. Bu
girisimin arkasindan 1956’da Mintex sirketi de kendi takvimini g¢ikararak ingiliz
Marilyn Monroe diye lanse edilmis Diana Dors’u ciiretkar bir lame sal ile takvime

model yapmustir.

36 Sontag, Susan, Fotograf Uzerine, cev. Reha Akgakaya, Altikirkbes Yayinlar1 1999, istanbul, 196 s.
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Oyle ki; “Batil1 kapitalist toplumlarda, imaj olusturma mekanizalar1 Sylesine
gliclii ki, bazen bir kavram, bazen bir esya bazen de bir ‘star’ insanlari kendisine

baglayabilcek bir kimlik sistemi olusturabiliyor.”>’

Firmalarin prestij unsuru olan bu girisimlerin ardindan 1963 yilinda Pirelli
firmasi sirket imajimni1 dahada giiglendirmek {izere su an bir ikon haline gelen Pirelli
Takvimini ortaya ¢ikarmistir. Bu takvim digerlerinden siyrilarak uzun zamandir
benzersiz olma konumunu korumaktadir. Pirelli takviminin benzersiz olmasinin bir
nedenide takvimin sinirl sayida basilarak prestijli miisterilere dagitilmasidir. Nadir
bulunan takvimin kopyalar1 sadece bir ka¢ sanshi kolleksiyoncunun elinde

bulunmaktadir.

[lk yillarda takvim grafik dzelliklerini ¢arpici fotograflarla 6n plana cikarryordu
ve o donemin erotizmini ifade eden kadin bedenini miikemmel bir bi¢imde

kullanarak donemin hizla degisen diinyasini1 yakalamay1 basarmisti.

Takvimin temel 6zelliklerini daha iyi tanimlamak i¢in yakin tarihin sayfalari
kanistirilacak olursa, geleneklerin, modanin, kiiltiiriin gecirdigi evrim ve insan
formuna olan degisken bakis ve bunu anlayis biciminin takvimin sayfalarina
yansidigr goriliir. Anlasilmaktadir ki aslolan seye yani ‘anatomik olmayan bir
sehvetlilik formuna’ verilen deger kaybolup gitmistir. Eskiden hayran olunan
posterlere ilgisizce sirtin1 donen geng nesil anlagilmak istenirse bu konu da hesaba
katilmalidir. Agikca goriiliiyor ki son otuz yilda toplumun tabulari ve neyin erotik
oldugu konusunda muazzam bir degisim yasamistir. Pirelli takvimi, iki donem
arasindaki gecis aninda, 6zgiir istencin ve liberasyon ¢aginin safaginda dogmustur.
Kuskusuz pek c¢ok hatalar yapilmis, yeni donem beraberinde berbat bir demogoji
sarmal1 ve ideolojik catigsmalar getirmis de olsa, 1960’lar ani bir acilimin ve biiyiik
bir merak dalgasimnin yasandigi yillar olmustur. II. Diinya Savasi ve onun koti
sonuclar1 geride kalmis ve yaralar iyilesmeye baslamistir. Soguk savas

yasanmaktadir ve Aralik 1961 Domuzlar Korfezi Olay1 ve Ekim 1962 Kiiba Fiize

*7 Kiigiik Tutal, Nilgiin, “Kadn ve Reklim: Kadinca ile Kadin ve Aile Dergilerinde Kadin imgeleri
Kullanilan Reklidmlarin Karsilastirmal Elestirel Bir Analizi”, Yayinlanmamig YiiksekLisans
Tezi,Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara,1992 101 s.
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Krizi bu soguk savasin doruk noktalari olmustur. Bu sirada italya da yogun politik

baskaldirilarin yagsandigi bir donemden ge¢mekteydi.

Efsanevi Pirelli takviminin dogusunda belirgin bir sekilde bagka faktorler de rol
oynamigtir. Pirelli takvimleri, doneminin {inlii fotograf sanatcilarinin elinden yine
donemin {inlii mankenleri araciligiyla 40 yillik siireci igerisinde kadin yiiziiniin
popliler degiskenligini yansitan prestij unsuru olmus ve herseyden once tiim diinyada
Pirelli takvimini kendine 6zgii ve tek yapma konusundaki kararlilik ve bu kararliligin
yanisira her diizeyde stirekli olarak miikemmeli aramistir. En basarili fotografcilar en
glizel ve inlii top modeller en trendy mekanlar bunun gerekliligidir. Takvimin
piyasada satilmamasi ve sadece sanayi, finans, kiiltliir ve egitim alanlarindaki en
prestijli alicilara Pirelli tarafindan dagitilmasi durumu onu koleksiyoncular

tarafindan israrla aranan ‘kiilt’ bir obje sekline doniistiirmiistiir.

Boylece ortaya c¢ikan seckin ve 6zel {irliniin sanatsal ve kiiltiirel degerleri, hem
moda hem de show diinyasina yansimistir. O zamandan giiniimiize Pirelli takvimi en
basarili fotograf¢ilarin yilin her bir ayina 6zel olarak g¢ektikleri fotograflarla son 40
yil boyunca modern toplumdaki kadinin roliinii belirlemis, meydana gelen
degisimleri ve yeni egilimleri kendince yorumlayarak basariyla yoluna devam

etmistir.

Pirelli takviminin hikdyesini ii¢ doneme ayirilabilir. ilk on yillik dénem 1964
ve 1974 arasidir. Ardindan Kippur savasi ve petrol krizinin diinya ekonomisini
sarsmastyla takvimin yayminin durdugu dokuz yillik uzun bir donemdir. Bu uzun
aranin ardindan gelen efsanevi takvimin yeniden dogusu ve basarinin tekrar
yakalanmasin1 kapsayan 84 den 94 e kadar olan ikinci on yillik ve 1994 ‘den
giiniimiize uzanan {iglincli on yillik donemdir ve bundan sonra Pirelli “The Call”
artik egilimleri belirleme giiciine sahip ve bir mit olarak iki ayr1 yiizyila da damgasini

vurmus efsanedir.
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3.1.2. 1964-1974 Donemi Pirelli Takvimi: “Sosyallesme arayisindaki

Bedenler”

1960 ve 70'li yillar diinyada 6nemli gelismelerin oldugu yillardir. Soguk
savasin iyice hissedildigi,bunun toplumsal hayata yansidigi,Vietnam savasinin tiim
amerikay1 etkiledigi, ciplakligin ve cinselligin daha somut bicimde goriiniirlilk
kazandigi bir donem olarak toplumsal degisim ve donilisimiin net bir bigcimde
hissedildigi yillardir. Yasayan bedenin farkindaligr durumu ve dogaya oykiinme s6z
konusudur ortaya c¢ikarilan islerde. Sanatgilar eserlerinde bedenin hiclik karsiti
mitlesme Oykiilerini anlatirlar. Miizik ve sinema olmak iizere giizel sanatlarda ciddi
degisimler baglamasi protest tavir ve yapilan eylemlerin bir sdylemi olmasi mantigi

dikkat ceker.

“Ayrica timiiyle maddi 6gelerle iiriin, hizmet vb. agiklanmast miimkiin olmayan kiiltiiriin,
degisim degeri esasinda islem gorecegi konusu 6nem tasimaktadir. Cok 6zel ve kisisel de olsa her
tiirli Griiniin piyasa degerini tespit etmek miimkiin olabilir; ancak, zevklerin, ilgilerin, duygularin,
inanglarin, sanatin, ideolojinin vb. piyasa degerini tespit etmek miimkiin degildir. Temelde maddi
olmayan, maddi olmadigi i¢in de bilimsel olarak piyasaya siiriilmesi de miimkiin olmayan
anlamlandirma haritalarini piyasaya sunmak miimkiin degildir. Oysa modern kapitalist toplumda her
seyin ama her seyin bir sekilde piyasa sirkiilasyonundan gectigi bilinen bir olgudur. Genel olarak
kiiltiirel {iretim piyasaya déniiktiir. Uretimin ilk ve asil hedefi kardir. Rekabet sartina baglh olarak iiriin
cesitlenir. Farkli sunum ve satis yollari bulunur. Her tiirlii miisteri (tiiketici) ihtiyacini karsilayacak
iiretim alternatifleri denenir. Yapay ve zorlama ihtiyaclar meydana getirilerek bunlarin tatmini igin

tiiketim bigimleri tizerinde durulur."®

“1960 larin Ingiltere’sinde ortaya ¢ikan bu takvimler uzun siire hem zamanin
kiiltiirel degisiminin etkisinde kaldilar, hem de bu degisimin 6n saflarinda yer

aldilar.””

Takvimin genglik donemi, Beatles’larin tirmanan basarilari, rock miizik, mini
etek, Vietnam savag1 karsiti gosteriler, barig seferberliklerinin yasandigi yillara

rastlar. Takvim ‘corporategadget’s baslatir ve ancak kisitlh sayidaki sansh

¥ Giines, Sadik, Medya ve Kiiltiir, Vadi Yayinlari, Ankara, 1996, 162 s.
* Topguoglu, Nazif, Fotograf Olmedi Ama Tuhaf Kokuyor, YKY, 2000, 99 s.
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kisilerinsahip olabildikleri bir obje haline gelir. Boylece iinlii olma ve efsanelesme

yolundaki uzun yolculugu da baslamais olur.

1960’larda ortaya c¢ikan simif, irk ve cinsiyet farkliliklarina karsit ¢ikan
toplumsal hareketler donemin kiiltiirel yapisini etkilemistir. Kadinlar, gerekli
ihtiyaclar1 dogrultusunda giysiler ve goriintiiler arar yasamina uymayan moday1
gérmeyi reddeder. Bu donem ayni zamanda sosyal etkilerin etkisini arttirmasinin
yani sira kigisel yaklasimlarin ve teknik farkliliklarin da iyice ortaya ¢iktigi bir
donemdir. Cicek cocuklar ve hippi hareketi modaya ve reklam fotografina yon veren
temalar olmustur. Donemin gencligi, maddi, sosyal ve cinsel 6zgiirliik bakimindan
dahada giigliidiir artik. Oyleki 1963’te Londra da Mary Quant tarafindan ¢ikarilan ilk

mini etek gencligin simgesi haline gelir.

Boyle bir ortamda ilk kez 1964 yilinda cikarilan takvim Beatles’larin
fotografcist olan Robert Freeman tarafindan oldukga sade bir sekilde hazirlanmis ve
o donemin kadin profilini net bir sekilde yansitmistir. Takvim 1970 yilinda diinya
capinda bir iine kavustu. Her ne kadar Petrol krizi dolayisiyla takvime 10 yil siire ile
ara verilmis olsa da takvim ikon olmay1 basardi. Pirelli takviminde model olmak
Pireli takvimi fotograf¢ist olmak ve Pirelli takvimine sahip olmak prestij unsuru

olmustu. Modeller ve fotografcilar Pirelli i¢in birer imaj semboliiydiiler.

Donemin iinlii fotografcilart arsinda Bob Richardson, David Bailey, Irwing
Penn, Sarah Moon gibi isimler yer almaktaydi. Takvimin mankenleri bu fotografgilar
tarafindan olaganiistii biiylileyici egzotik plajlarda veya dogal mekanlarda
fotograflar1 cekilen, mesleklerinin baslarinda gen¢ kizlardir. Bu fotograflardan
ortaya bir estetik ve kiiltiir birlikteligi ¢ikar. Takvim degisen zamanlarin bir tamgidir

artik.

“1970’lerde petrol krizi ve savas nedeniyle sosyal hayat yeniden sekillendi. Bu yillar yiizyilin
en basarili devrimi olan ‘Kadin devrimi’'nin perde arkasi sayilir. Her ne kadar noktalanmis gibi
goziiksede, 70’ler pornografinin en verimli déonemi olmakla beraber Fransa da feminizm hareketleri
basgladig1 donemlerdir. Feminizm 6zellikle kadinlarin kendi kimliklerini algilama konusunda, 6zel ve

kamu hayatini igeren derin kiiltiir degisimleri baslatti. Feminizm akimi, kadin tarihinde yepyeni ve
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zengin bir tartismay1 baslatti. Kadinin sosyal goriintiisii, cinselligi, aile hayati, sanattaki yerini tekrar

giindeme getirdi.”®

Ayrica 70li yillarda ‘Imaj’ her seydi, bir marka nasil yaratilir o markanin
imaj1 nasil ayakta tutulur bunlar 6nemli konulardi ve biiyiik firmalar bunun i¢in sanat

yonetmenlerine ihtiya¢ duymaktaydilar.

“Sirketler kiiltiirel alana iki sekilde hiikkmederler; Ilk olarak, kiiltiirel iiretimin giderek artan
bir oraninda, gazeteler ve dergilerden televizyon, film, miizik ve konulu parklara dek uzanan bir dizi
sektorde ¢ikarlar1 bulunan biiyiik sirketler dogrudan sorumludur. Ikincisi, iiretici olarak kiiltiirel
endiistrilerle dogrudan ilgisi olmayan sirketler, reklamci ve sponsor rolleri araciligiyla kiiltiirel
etkinligin yonii iizerinde kayda deger bir denetim uygulayabilmektedirler. Ticari yaymciligin, basinin
biiyiik bir boliimilyle birlikte, mali agidan ayakta kalabilmesi dogrudan reklam gelirine bagliyken,
miizeler ve tiyatrolar gibi 'eserlerin sergilendigi diger alanlarm' gitgide daha fazlasi, 'sirket

sponsorlarinca ele gecirilmekte' ve onlarin halkla iligkiler kampanyalarinca kullanilmaktadir. Sirket

etkinliginin genislemesi bir iigiincii Snemli siireci pekistirir-kiiltiire] yasamin metalasmas1.”®!

Ingiliz piyasasinda bir yer edinmek isteyen bu Italyan lastik firmasi hem
halka iligkiler unsuru olarak kullandigi ve zamana taniklik ettigi bu takvimin
basimin1 dénemin kosullarindan dolay1 1974 yilinda durdurmak zorunda kalir. 1974
Mart’inda agiklanan yaymn kesintisi Ingiliz ve uluslararast medyada takvimin ilk
ortaya ¢ikisindan bile daha biiyiik bir tepki uyandirir. Bu durum sonraki on yil iginde
bir dizi kitap, derleme, ¢esitli dillerde yayimlanan antolojilerle devam edecek ve
takvimin artan basarisinin mutlak bir kanit1 olacaktir. Bununla beraber Pirelli firmasi

takvim ile degisik sosyal aktivite ve olusumlar icerisinde yer almaya baslar.

Pirelli takviminin hi¢ bir zaman piyasada satilmiyor olusu koleksiyoncular ve
meraklilar arasinda degeri, yilina gore degiserek bazen on binlerce Euro yu bulan bir
alim satim ve degis tokus pazarinin dogmasina neden oldu. Sunday Times yillardir

en nadir baskilara deger bigilen bir kiigiik ‘borsa’ y1 periyodik olarak aktarmaktadir.

60 Langlois, Georges, Boismenu , Jean , Lefebvre,Luc , Regimbald,Patrice , 20yy’in Resimli
TarihiNehir yaynlari, 2003, 394-395 s.

%! Golding, Peter ve Murdock, Graham, Kiiltiir, iletisim ve Ekonomi Politik,

Ceviri; Siileyman Irvan Medya Kiiltiir Siyaset, Ark Yayinlari, 1997, Ankara, 57 s.
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Bunlarin disinda, Pirelli ¢esitli acik arttirmalarda yardim kurumlar1 yararina
Takviminin baz1 sayilarin1 sunmak suretiyle gurur verici bir basariy1 paylagsmaktadir.
1975 yilinda Londradaki Christies’de Pirelli’nin ilk on yilinda yaymnlanan bir dizi
takvim hayir i¢in ilk kez miizayedeye konmus ve aynit miizayede de satilan Andy

Warhol un bir tablosunun fiyatin1 gegerek 2 bin sterlin olarak deger gdrmiistiir.

3.1.2.2. 1964 Pirelli Takvimi: “Majorca Sahillerinde Tatilde”

Ingiltere’deki Pirelli’nin sanat yonetmeni Derek Forsyth’a gore ilk takvim
olduk¢a miitevazi olmaliydi bu sebeple diinyay1 dolasarak hem editoryal hem ticari
isler yaparak tammnan Ingiliz fotografgc1i Robert Freeman 1964’te Beatles’
fotograflamasinin ardindan Pirelli takvim fotgraflarini ¢eken isim olmustur. Keskin
gozii sayesinde Brunei mucizelerini, Hong Kong’taki sehir manzaralarini ve
diinyanin énemli Jazz miizisyenlerini ¢ceken fotograf¢i pirelli imajindan sonra devam
eden yillarda Londra, Paris ve Tokyo’da birgok sergiye katilarak imajini

saglamlagtirmistir.

Robert Freeman temasi "Beautul girls go on holiday to an exotic resort" yani
Gilizel kizlar egzotik bir yere tatile gidiyorlar olan 1964 takivimini Mallorca
plajlarinda cekti. Egzotiklik bakimindan (bol giinesli yerler, giizel deniz manzaralar)
herhangi bir degisiklik olmamasina ragmen, kisa zaman igerisinde Pirelli takviminde
goriilen mercan resimleri, palmiyeli kiicliik koylar1 yalayan kristal sular, haftalik
renkli basin ve aylik moda dergileri i¢in yeni bir ¢igir agmig ve bunlari sehir
goriintiilerinin kaliplagsmis ¢irkinligine bir yenilik getirmeye tesvik etmistir. Konsept

olarak sade giizellik kavrami ve algakgoniilli kadin formu kullanilmistir.
1950’lerin kadin imaj1 baski altina alan abartili dudaklarla ve yuvarlak hath

biistiyerlere tam bir kontrast olusturan takvim fotograflari aksine sade goriiniimlii

fakat arzu ve ¢osku uyandirici fotograflardir.
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Takvime model olarak kullanilan kizlar olduk¢a siradan ve bu siradanligin
getirdigi orjinaliteye sahip modellerdi. Bu yeni bir vizyon yeni bir yonelimdi ve
Pirelli Ingiltere’nin anlayisinda yer almaktaydi. Bu anlayis provakasyon ve skandal
yaratmaktan uzak durmak, bunun yerine daha kabul edilebilir ve ulagilabilir bir kadin
imaj1 yaratmayi kapsiyordu. Ve yoOnelim ayni1 yil, moda dergisi Vogue,
Hollywood’un o6rnegini takip ederek sehvetli Rita Hayworth’lardan, yakici Ava
Gardner’lardan kurtulup, Audrey Hepburn’un kii¢iik sahipsiz ¢ocuk ¢ekiciligini 6n

plana ¢ikarmasiyla devam etti.

1964 Pirelli takvimi, sade giizellikleri ve algakgoniillii kadin formuyla yeni
trendi mukemmel bir sekilde yakalamist1. Iddias1, éncelikli olarak insan viicudunun
detaylar1 {lizerine yogunlasan, sessiz ve dikkatlice hafife alinmis bir erotizm
anlayisiyla, kendini tam anlamiyla cagdas olarak nitelemekti. Takvim aleni bir
ciplakligi insanlarin goziine sokmaktansa bunu ima etme yoluna gitmisti. Berger’in
de deyisiyle; “Boylelikle cinsellik 6znel olmaktan ¢ikarilir, arzular diise

doniistiiriliir.”*

1964 baskisinda takvimin imalili§i planlanmis bir durum degilken, bunu
takip eden takvimlerde bu hafife alma durumu stratejinin yerlesmis bir pargasiydi:
kadinlarin pozlar1 erotik igerigi tam olarak ortaya koymaktansa ima ederek kadin

cinselligini romantik duyarlilikla ifade ediyordu.

62 Berger, a.g.e., 60 s.
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Fotograf 12. Robert Freeman, Ekim, 1964

“Bilindigi gibi, 20. yiizyilda higbir seyin sabit ve kalici olmadigi, degisimin siirekliligi,
stirecin onemi anlagildi. Ayn1 bicimde fotografarin saptayabildigi de, iyi olasilikla, siirecler olmalrydi.
Bir fotograf degisimi ima ettigi Ol¢lide basari kazaniyor, yasamdaki gerilimi ve heyecant

akratabiliyordu.”® Pirelli, 1964 takvimin de bu baglamda fotograflarla kendini ifade

ederek yoluna devam ediyordu.

5 Topguoglu, a.g.e., 82s.
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3.1.2.2. 1965 Pirelli Takvimi: “Provence’de Pirelli”

Ik takvim sonrasinda verilen mesajin ardindan Firma yoluna yine dnemli
isimlerle mesajin1 iletmeye ve iinlii fotografcilarin konsept fotograflariyla devam
etmekteydi. 1965 takvimi fotograf c¢ekimleri 60’larda Londra’nin 6nde gelen
fotografcilarindan biri olan fotografcilik diinyasinin yiikselen yildizlarindan Brian

Duffy’e teslim edildi.

Benson & Hedges ve Pirelli Cinturato ticari kampanyalar1 igin siirreal
goriintiiler yaratan Duffy’nin sosyalist ideolijisi ve soyut iletisim hayranligi moda

fotograflarinda hareket ve anin basarili kombinasyonlarini iiretmesini sagliyordu.

1965 takviminde belirli bir tema olmaksiniz yine cinsellik imali, dolayl ve
aynt zamanda sirket rekldmciliginin ahlaki standartlarina olduk¢a uygun sekilde

mekan ikinci plana atilarak Provence’da ¢ekilmistir.

Bu imali yaklagim, Haziran i¢in ¢ekilmis olan alternatifler arasindan, model
Jeanette Harding’in fermuarini ac¢tigi sahnenin reddedilmesini gerektirmistir. Bu
tutumun ardindan takvimin haziran sayfasinda modelin gébek kisminin sergilendigi
ve kotunun fermuarinin da agagisinda ne oldugunu ima edecek kadar agik oldugu

fotograf kullanilmistir.

“Ulkede bir yandan da Vatikan’in ahlaki konulara yogun miidahalesi goriilmesi sosyal ve sanat
yasamina etki etmisti. Donemin 6nemli isimlerinden biri olan Federico Fellini’nin unutulmaz filmi La
Dolce Vita’ya (Tathh Hayat) Milano’daki bir kalabalik tarafindan yoneltilen saldirtya da neden olan
orta sinif ahlaki, yiiz kizartici derecede banal bir sansiir uygulanmasimi zorlamaktaydi. Belki de bu
bakis acisindan dolay1 bisiklet selesi tizerine oturmus bir mons veneris* de yer aldig1 bazi fotograflar

takvime girmedi.”*

64 Zanier, italio, Vergani,Guido, ‘Pirelli Calender Complete’, Thames And Hudson, London,
1997,15 s.
* Mons veneris: veniis tepesi (Latince), kadin cinsel orgam
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Fotograf 13. Brian Duffy, Eyliil 1965

“Neticede fotograflar, i¢inde iretildikleri kiiltiirii yansitirlar. Basarili bulunan fotograflar, o
toplumun degerleriyle uyusanlardir. Ozellikle medyada yaygin kullanilan fotograflar gercekten
‘toplumun aynasi’ klisesini tastik eder niteliktedir. Medyadaki fotograflari toplumsal siiregler ve

iliskilerden soyutlayarak sanatsal veya ahlaki iitopyalara gore eleistirmek anlamsizdir. Bu yaklagim

hem fotograflar hemde toplum hakkinda yaniltici sonuglara ulasmamiza neden olacaktir.”

Erotizm, sehvet ve smirlar1 asma kaginilamaz bir konudur. Ciinkii smirh
baskinin yarattig1 fanatiklerin elitizmi ve koleksiyon tutkunlari, fotograf se¢imlerinde
gosterilen 6zen, hem fotografcilarin hem de modellerin sansli buluglari, figilirlerin
estetigi ve siirekli degisen zevke, modaya olan baglilig1 bir yana “The Cal”* biiyiik

yanki uyandiran basarisi gizli sehvetine dayanmaktadir.

% Topguoglu, a.g.e., 97 s
* The Cal: Calender (Takvim) kelimesinin kisaltmas1
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Fotograf 14. Brian Duffy, Kasim, 1965

3.1.2.3. 1966 Pirelli Takvimi: “ Giizel Kizlar Egzotik Bir Yerde Tatilde”

Avrupa’da ahlaki ozgiirlikler artmaya baslarken, bu konuda kendini heniiz
hazir hissetmeyen Italyada Pirelli firmasmin takvimi hazirlayan ekibi, sirketin
1872’de ilk fabrikasin1 kurdugu Milan’daki sik gokdeleninde c¢alisan yoOnetim
kuruluna sorgusuz sualsiz boyun egmek zorundaydi. Ve takvimin yeni fotograf¢isi
Peter Knapp donemi g6z Oniine alarak 1966 takvimi i¢in, nispeten daha az miistehcen
fotograflari referans aldi ve bu noktada iicretini arttrirak tavrini ortaya koydu. Ciinkii
takvimde o donemde miistehcenlikte {ist sinir1 olusturmaktaydi. Daha tepkisel
yaklasimi g6z oniinde tutuldugunda Italya’daki kararin daha etkili oldugu bir
gercektitr.

Peter Knapp Pariste yasayan Isvegli bir fotograf¢idir. Londra’nin sanat

kiiltiirline yakin olmasi 1966 da kariyerine ressam olarak baslamisini ve moda

fotografcist olarak devam etmesini saglamis, uluslararasi kariyerini ise Fransiz Elle
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dergisi i¢in yaptig1 ¢ekimlerle ulagsmistir. Vogue ta 1950’lerin yapay ve statik stilini
kiran daha gercekci ve duygusal imajlar iireten bir fotografcidir. Ozellikli
fotografcilar: tercih eden pirelli sanat yonetmenleri 1966 Pirelli takvimi i¢in Knapp’1

tercih etmislerdir.

Peter Knapp ilahi giicliniin olduguna inandigi Moroccoda gergeklestirdigi
fotograf ¢ekimlerini Morocco ya ait olan ilahi ruhu 1966 takviminde yer alan yari
acik agizli olan kizin oldugu fotografin verdigi histe ya da Shirley Ann’in yar

transparan gri ¢izgili mayosunda gorebiliriz.

Bu takvim bir nevi 64 yili takviminin temasinin bir varyasyonu olarak ¢ikar
karsimiza.1966 yilinda takvim cinsellikle iletisim kuracak boyuta gelir ve kadin

imgesini maskulen, narsist, sert goriiriiz. Bu anlamda farkl1 bir takvim yaratilmistir.

Fotograf 15. Peter Knapp, Mayis, 1966
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Fotograf 16. Peter Knapp, Eyliil, 1966

60’11 yillar1 Italyasinin bu tutumuna karsin 1966, Britanya’da mini etek yili ve
dans eden Londra’nin altin ¢agiydi. Biba’da, Kings Road’da ve Carnaby Street’te sok
edici moda, gosterigli renkler, serseri goriintii, gitgide kiigiilen giysiler ve yari
ciplaklik siirekli kendini gostermekteydi. Italya’da ise “Zanzara Olay1” olarak bilinen

bir halk ayaklanmasina sonucu ahlake¢1 bir kizginlik patlak vermisti.

Bu ayaklanmada bir¢ok dogrucu ve ahlakli kisi sorumlularin yasal olarak ve
ibret verici bir sekilde cezalandirilmalarmi istedi. Parini’deki yani Milano’daki
kurulusun besiklerinden biri 6grenci editdrlere yoneltilen suglama “Bugiiniin kizlar
gercekte neler diisiiniiyor” baslikli bir arastirma yazisi yayinlamaya ciiret etmis
olmalariydi. Bir ankete dayanan bu arastirmaya gore, dergi, seks egitimi verilmesini
ve dogum kontrol haplart ile diger dogum kontrol araclarinin dagitilmasini talep

ediyordu. Editorler, Procuratore della Repubblica’nin (Cumhuriyet Savcisi) Oniine
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gotiirtilmiis, ortacagda goriilebilecek bir fiziksel kontrolden gecirilmis ve

“ahlaksizliga tesvik’ten suclu bulunmuslardi.

Italya’daki atmosfer bdyleydi. Pirelli Takviminin erotizmi dogruya aykiriydi ve
bu “sirket arac1” 1965°te gorsel medya sessizligi igerisinde az sayida ayricalikli 6zel
miisterilere, lastik saticilarina ve garaj sahiplerine ayrilmisti. Bu olay hakkinda
yorum yazan tek gazete, Londra Carlton’da bulunan, uzun bir ge¢misi olmayan
tabloid Sun gazetesi idi. Ancak Pirelli Takviminin mitolojisi baglamisti bile. Kisa
stire i¢inde fanatikleri diinyada biiylik sayilara ulasmis ve adi Financial Times
gazetesinde bile gecmisti. Eski sayilar1 ise agik arttirmalarda fahis fiyatlara
satililyordu. Ancak ortaya ¢ikan giiriiltii zararliydi. Ingiliz hayranlar hayali bir
bicimde, Vatikan’1, ana sirketin yonetim kurulunu baski altina almakla sugladi.
Durum sadece Italya’da olaylarin hala ¢ok ¢eliskili olmasindan kaynaklaniyordu.
Sirketin isteklerini hafif acilmis korselerle ve transparan kiilotlarla tatmin etmek
makul bir davranist1. Makuldii ¢iinkii Ingiltere kendi kendini sansiirleme déneminden
gecmekteydi. Ve tiim bu sebeplerden dolayr Pirelli takviminin 1967 sayisi hig

¢ikamadi.

3.1.2.4. 1968 Pirelli Takvimi: “Agk Siiri Fisiltilart”

1967 yili takviminin ertelemesi gegen son ii¢ yildir noellerine kizlardan olusan
bu goz soleni ile tat katilmis insanlar1 hayal kirikligma ugratmisti. Insanlarin
Pirelli’nin yillik hediyesinin basina ne geldigini merak ediyor olmasi ve yeni
olmamasina, fazladan caba gerektirmemesine ragmen, takvimin basarili bir reklam
stratejisi oldugu kanitliyordu. Pirelli takvimi degisen zamanlarin bir gostergesidir

adeta.

Italya da degisen zamana kendini kaptirmist1 ve gengler asi olmaya, daha fazla
Ozgiurliik talep etmeye ve kendilerinden onceki neslin giivence anlayigini reddemeye
baslamiglardi. “Eski” Avrupa’nin izleri goriilmeye devam ederken ve televizyonda
dansgilar hala jimnastik pantolonuyla performanslarini sergilerlerken tiim kitada yeni

neslin anlayis1 yaygin bir degisimden gecmekteydi. Ve Italya’daki sansiirciiliik biraz
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olsun gevsemeye baslamisti ve yeni yayinlanmaya baslamis haftalik Men dergisi,
gogls uglart ve kurnazca hafiften gosterilmis cinsel organlarin oldugu fotograflari

basinca tavan yapti.

Fotograf 17. Harri Peccinotti, Subat, 1968

Bu durum igerisinde 1968 yili takviminin fotograf¢isi olarak segilen Harri
Peccinotti modern ve antik ask siirlerini degerlendirerek takvimde fotografik olarak
yorumlarken Elzabeth Barret Browning, Allen Ginsberg, Ronsard ‘in siirlerine
gonderme yapar. Fotograflar Djerba ve Tunus kasabalarini fon yaparak ¢ekilmisti ve
modeller Ulla Randall, Elisa Ngai, Pat Booth, Jill La Tour idi. O yilin Haziran ayiin
fotografinda alisilagelmis 1slak tsort goriintiisii ve dikkatlice rotuslanmis kasik
bolgesi gosterilmekteydi. Ayrica 1968 takviminde imaj koleksiyonlar1 arasinda
Oonemli olan aycicegi amblemi kullanilmisti. Subat kizinin ense ve omzu ve Temmuz
kizinin sar1 viicut tiiyleri ve aygicegiyle verdigi poz belki de daha da biiyiileyiciydi.
Bu sayida ¢eliskili bir ¢iplak gogilis goriintiisiinii iceren aralik ay1 fotografinda ise

renk tonlar1 dolayisiyla 6liimciil bir erotizm vardir.
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Fotograf 18. Harri Peccinotti, Temmuz, 1968

Fotograf 19. Harri Peccinotti, Aralik, 1968
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3.1.2.5. 1969 Pirelli Takvimi: “Kaliforniya Kizlarr”

1969 yili takvim fotograflar1 yine Peccinotti’nin objektifinden yansir. Fakar
bu sefer fotografci modellerine poz verdirmek yerine California ‘nin gilinesli
sahillerine yonelir. Belgesel bir tavir sergilemektedir bu sefer Model kullanmaz
sahilde bikinili giineslenen kizlar1 c¢ektigi yakin plan goriintiilerden ya da sahil
seritlerini gosteren karaler vardir takvimde. Bu belgeselci tavri ile o donemi

aktarmistir.

“Belgesel fotograf, bir olayin fotografa yansitilmasi seklinde algilanabilir veya mekan,
zaman, olay ve kisilerin degisimini gostermektedir. Belgesel fotografi etkili kilan, fotografi ¢eken
kisinin konuya bakis agisi, kompozisyonu ve yorumudur. H.Cartier Bresson "fotograf ¢ekmek, kisinin

beynin, yiiregini ve goziinii objektif eksenine dizebilmektir."derken fotograf¢ilarin hiimanist tavrini

isaret eder.”®® Ayrica takvimde pornografik boyut {izerine analizler sézkonusudur.
Kadin bedeninde kimlikler belli degil ama cinsel karsiliklar1 var. Onceki takvimlere
gore cinsellik daha ciiretkar gosterilmistir. Cinsellik ve pornografi tanimlarin her

gecen giin eskitildigi diinyamizda iizerine en fazla konusulan kavramlardir.

Fotograf 20. Harri Peccinotti, Nisan 1969

66(")zdemir, A. Beyhan, “Belgesel Fotograf ve Hiimanizm”, www.beyhanozdemir.com
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Yasadigimiz gorsel diinyadaki goriintii, moda ve reklamlara kadar birgok
kavramin cinsellik, gorsellik ve pornografi etrafinda dénmesi iizerine pornografiyi

yorumlayan Kahraman; “Pornografi bir gérsellik baglamidir. Gorsel kuramin iginden ele almnip
irdelendigi zaman bize ¢ok ¢esitli diizeylerde insanin gorsellikle olan iligkisi hakkinda 6nemli ipuglar
verir. Pornografi, izleyenle izlenen, 6zne ile nesnenin arasindaki mesafenin biitiiniiyle kalktigi,
maksimum goriiniirliiliik yaratan bir alandir ve gerceklikle sorunlu bir iliskisi vardir. Pornografi, 1945

sonrasinda kendini géstermeye koyulan, 1960'tan itibaren patlayan dnce popiiler kiiltiiriin, sonra kitle

kiiltiiriiniin verileriyle biitiinleserek bir doniisiim gecirmis bir kavramdir.”®” diyerek pornografiyi

gorsellik baglamda ele alir.

Ciiretkar 1969 takvimi ahlaksiz diislincelere daha ¢ok gonderme yapiyordu.
Burada Peccinotti’nin kamerasindan California plajlarinda bikinilerle Ortiilmiis
gogiisler, Coca-Cola bardaklar1 {izerinde close-up ayrik dudaklar, lolipop yalamak
lizere uzanan close-up diller goriintiilenmistir, bu California, Beach Boys’un ve the
Mamas and the Papas’in doneminin Californiasiydr ve close-up ¢ekim bugiiniin

televizyonunda ¢ok kullanim gorse de o donemde tamamen siradistydi.

Fotograf 21. Harri Peccinotti, Temmuz, 1969

67 Kahraman, Hasan Biilent, Cinsellik Gorsellik Pornografi, Agora Yaymnlari, istanbul, 2005 200s.
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Tunus’ta yasarken Arap—Israil savasi i¢inde bizzat bulunmasi ve Vietnam
savaginda fotojurnalist olarak calismasi Peccinotti’nin bu belgeselci tavrini bir
noktada aciklamaktadir. Ve cinselligi 6zgiirliik baglaminda ¢ok iyi tanimlamistir.

Kahramanin da dedigi iizere “Cinsellik daima bir 6zgiirlesimdir. Bunun toplumsal psikanalitik
boyutlar1 da var. Kendi i¢inde yasanan, kendi sinirlarini deneyen, tantyan bir cinsellik daima bir
Ozgiirlesimdir. Ama kapitalizmin getirdigi cinsellik siirekli olarak tahrik edilen ve asla tatmin
edilmeyen bir arzu temeline oturur. Ozellikle reklamlar araciligiyla arzuyu siirekli tahrik edip asla

hazzi somutlastirmayan bir cinsellige dayanir.”®

@ Long Beach

San Diego

Fotograf 22. Harri Peccinotti, Subat, 1969

3.1.2.6. 1970 Pirelli Takvimi: “ Dogal Ogelerde Giizellik”

1970 Avrupa’st yaz aylart gogiis gorintiileri ile doluyken Pirelli Takvimi
diger yone bakmaktaydi. Ve bu saymin fotografcisi Playboy’un Fransiz kopyasi
Lui’nin kurucu ortaklarindan olan Francis Giacobetti seyirciye “komsu kiz1”

tiplemesi vererek onlar1 diger giizelliklerden esirgeyecek bir kisilik degildi.

6% Kahraman, a.g.e., 27s.
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Giacobetti, takvimde Paula Martine, Alexandra Bastedo ve Anak’i
fotograflamayi tercih etmistir. Bunlar gece tutkunlarimin modelleriydi ancak sonsuz
bir mutluluk vaadetmiyorlardi, boylece Hefner ve Guccione gibilerinin ve porno
krallarinin basglattig1 “cinsel organ savasi”na karsit olarak, cepheden tam ¢iplaklik ve
stirekli artan detaylandirma ile zarar gormiis olan erotik hassasiyet, onarilmig

olmaktaydi.

Daha onceki konseptlerde cinsellikle kigkirticilik varken bu takvimde kadin
iktidar1 gdze ¢arpmaktadir. Imgeler, yorum giicii ve fotograflardaki erotik haz gok
kuvvetlidir ve cinsellik ezici gii¢ halini almistir. Ozellikle modellerin kullandig

seffaf ve 1slak giysiler erotizmi giiclendiren unsurlar olarak kullanilir.

“Beden her tarihsel donemecte iktidarlarin hegemoni altina aldigi, aragsallagtirdigi bir
gostergedir ve belki de giiniimiizdeki kimi karsi ¢ikiglara kadar, iktidarin yonettigi bir alan olmak

disina ¢ikamamistir. Foucault'nun saptamalarma kosut olarak, Barthes da, bedenin degismez
olmadigini, tersine, tarih, toplumsallik ve ideolojiler baglaminda donistiigiinii 6ne siirer.”” Bu

takvimde de kadin bedeni degisimini erotik iktidar {izerine yoneltmistir.

Fotograf 23. Francis Giacobetti, Haziran, 1970

69 Ogﬁt, Hande, Kadin Bedeninin Grotesk Halleri,
http://www.radikal.com.tr/ek _haber.php?ek=ktp&haberno=5823, Erisim: 06.06.2007
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Fotograf 24. Francis Giacobetti, Kapak , 1970 Fotograf 25. Francis Giacobetti, Kasim, 1970

3.1.2.7. 1971 Pirelli Takvimi: “Karayipler”

Baskis1 diinya capinda yaklasik elli iilke icerisinde 40.000’e ulagsan 1971
takviminin sansl fotografcist bir 6nceki takvimin yaratici olan Giacobetti bu sayida
kadinm1 yalnizlik temasi i¢inde ele almistir. Cekimlerini Jamaika’da gergeklestirdigi
takvimde Kate Howard, Caileen Bell, Angela McDonald ve Christine Townson gibi
modelleri tercih etmistir.1971 takviminde ge¢cmise ait nesneler, romantik, soft-focus
ve ayisigl tonlari kullanilmis, cinsellik unsurlari depresif bir ruh hali igerisinde

yansitilmstir.

Muhtemelen bir yerlerde bir tamirci, takvimi, “uzman” basmin sundugu
ciplaklikla karsilastirinca kendini kaziklanmig gibi hissetmis olmaliydi. Bu zamana
gelindiginde takvim yaklasik dort bin sanshi alicinin duvarlarini siislityordu tabi

listede olmayan ve agik arttirma ile bu takvimi elde etmeye calisanlar sayilmazsa.
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Takvim i¢inde goriintiilerin yumusatilmasi, tizeri ortiilmiis sehvet, ¢iplaklik ve
kadinin nesne olarak kullanilmasina yonelik olas1 bir feminist ayaklanmaya karsi

alimmig bir tedbirdir. Buna ragmen Berger’inde ifadesiyle, “Gene de kadmlari gérme
bi¢imi, imgelerin kullanilisi temelinde degismemistir. Kadinlar erkeklerden ¢ok degisik bir bigimde
gosterilir, disinin erkekten bagka olmasindan gelen bir sey degildir bu ‘ideal’ seyircinin her zaman
erkek olarak kabul edilmesinden, kadin imgesinin onun gururunu oksamak amaciyla

diizenlenmesindendir.”™

Fotograf 26. Francis Giacobetti, Agustos, 1971 Fotograf 27. Francis Giacobetti, Nisan, 1971

3.1.2.8. 1972 Pirelli Takvimi: “Kadin Bedeni Uzerine Bir Takvim”

1972 yilina gelindiginde ise takvimin ¢ekimleri eski bir model olan kadin
fotografci, Sarah Moon’a verilmisti. Bu Pirelli Takvimi i¢in bir ilkti, ilk kez i¢inde
sadece kadinlarin bulundugu bir olay olmustu. Farkli bir sanat anlayis1 i¢in fotografla
resmi karsilastiran fotografcinin fotografik sitili resme benzer. Yumusak, difiiz,

grenli 35mm film kullandig1 i¢in “empresyonist fotograf¢1” olarak tanimlanan Moon,

"Berger, a.g.e, 64s.
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takvime fon olarak ise Paris banliydlerinde bulunan savas sirasinda Gestapolarin
merkezi olarak kullanilmis olan ancak artik kullanilmayan bir villay1 segerek, Suzann
Moncurr, Mick Lindburg, Boni Pfeifer, Inger Hammer, Magritt Rahn ve Barbara
Trenthan gibi modellerle ¢ekimi gerceklestirmistir. Ana motifleri 1900-1920’1eri
animsatan, benzer tipte modellerin {izerine uygulanmis makyaj, giysiler, i¢ camasiri,
i¢ giysilerdi. Moon’un basliklar1 geng kizlar ve kadinlar arasinda bekleme temasiydi
fotograflar empresyonist (izlenimci) tonlarda goriintiilenmis anlatimda, ev un

miisterilerini beklemek olarak ifade edildi.

Moon’un kadin olmasiin yani sira diger bir 6zelligide tamamen agik gogiis
gorilintiileyen ilk Pirelli fotografcisi olmasiydi. Fotograflara gogiislerin girisi
takvimin anakronik ¢eligkili stilinde yeni bir ¢igir agmustir. Diger takvimlere gore
kadin ¢iplakliginin ve cinsel 6gelerin daha az oldugu bu romantik takvim erkeklerin
ilgisini pek ¢ekmemistir. Her seye ragmen Moon, fotograflar1 kendine 6zgii tarzini
koruyarak ¢ekmistir. Fakat cinsellikten uzak ve fazlasiyla romantik olarak goriinen

takvimin bu sayis1 pek fazla taraftar bulamadi.

Topguoglu’nun “Cinsel devrim ve 6zgiirliik dolu yillarin erkeklere ¢iplaklik
gormekten bikti§1 varsayimina dayanan bu takvimde eski zamanlardaki gibi
siislenmis hassas ve kirilgan kadinlar, esrarengiz ifadelerle dolaniyorlardi”’' yorumu

cinselligin baska bir boyutu ortaya koyar.

Monn, bir tiilketim nesnesi olan pirelli’ye cinselligin pazarlanmasi1 kavrami
tizerine gondermelerde bulunmus ve cinselligi farkli bir bigimde ele alarak insan
bedenini gorsel degisiklikle disa vurarak cinsellik konusunda erotizm ile pornografi

arasinda sinirlari eriten, adeta ince ¢izgiyi ortadan kaldirmistir.

71Topg;uoglu, Nazif, “Pirelli Takvimleri Cok iyidir!”,Cogito, S. 22 167-172 s.
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Fotograf 28. Sarah Moon, Aralik, 1972

Fotograf 29. Sarah Moon, Nisan, 1972

Konu ¢ok yumusak olmasa da goriintiiler bir izlenimin uyardigi duyumlarin,
duyuldugu bigimde iiretildigi bir resim yontemi olan ekspresyonist tavrin ortaya
koydugu yumusaklig1 fazlasiyla hissetiriyordu. Resim sanatinda buna 6rnek olarak

Degas gosterilebilir.
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“Biitiinsel anlamda resim ressamin kendine 6zgii yontemi” olarak kendini agiga vurmak

durumundadirlar. Burada ressamin yontemini, kendi evrenine dayanan gergeklik kavraminin pesinde,

kartezyen mantiginin 6ngordiigii ilkelerden daha esnek ilkelere goredir” 7

}{ I h
| ] } ol I
jéi Uit
Resim 26. Edgar Degas, Resim 27. Edgar Degas, 1889
“Woman Combing Her Hair”, 1886

Moon da takvimi pirelli’nin pazarlama stratejisinin yani sira kendi gercekligi

ve kisisel izlenimine gore fotograflamistir.

3.1.2.9. 1973 Pirelli Takvimi: “Popiiler Bir Takvim: Vargas Resmi Gibi”

Takvim bir noktadan sonra mantikl diisiinceleri bir kenara birakarak yeni bir
yone dondii. 20. yiizyilin en sira dis1 sanat hareketi olup her doneminin kabul géren
ve gilin gectikge rutinlesen sanat akimlarina karsi olusmus olan bir isyanin meyvesi
olarak pop art bu yeni yonii tanimliyordu. Sanat diinyasi Allen Jones ile ve onun
fiberglass maitress sehpalari, giysi askisi ile tanismistt ve belki Pirelli yonetim
kuruluna gore sok edici taktikler, lastik sektoriinde ve genel olarak endiistride
yasanan para kesintileri nedeniyle olusabilecek yok olma tehdidine kars1 alinabilecek

uygun bir tedbirdi.

72 Lhote, Andre, Sanatta Degismeyen Plastik Degerler, Cev: Kaya Ozsezgin, Ankara, imge
Yayinevi,2000, 76 s.
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Reklameilik tekniklerinin kullanildigr Pop Art, konserveden sigaraya kadar
hemen her seyi kendisine konu edebiliyordu. Tiiketim toplumunun sanati olarak ele

aldig1 nesneleri tist degerler diizeyinde halka tanitmaya ¢alistyordu.

Fotograf 30. Allen Jones, Ocak 1973 Fotograf 31. Allen Jones, Mayis 1973

1973 Allen Jones te Robert Rauschenberg ve Andy Warhol, Roy Lichtenstein
isimlerinden sonra bu Pop Takvim ortaya cikti. Takvimde Avangardin sanatsal
duyarliliklar1 takip ediliyordu. Kubrik’in iinlii filmi Clockwork Orange (Otomatik
Portakal)’in posterinin yaraticist olan airbrush (hava firgasi) sanatgist Philip Castle
ortaya c¢ikan fotograflara rotus yapti ve ruj, lastik giysiler, plastik siityenler, kaplan
kiirkli motifli giysiler ve abartilmis uzun topuklar1 ¢arpici hale getirerek onlara daha
bir grafik hava vermisti. Pop art esintileri fazlaca kullanilmisti. Dolayisiyla takvimin
tizerine odaklanan ¢ok yonlii bakislar, onun medyatik ya da reklams1 bir malzeme

gibi kullanilmasinin yani sira zaman igerisinde takvim fotograflarini kitschlestirmisti.

Nietzsche, Freud ve Jung’tan psikoloji okuyup etkilenerek 1960’lardaki farkli
isleriyle bilinen Jones, takvimi hazirlarken donemin sanatsal kriterlerine dikkat
¢ekiyor. Bu durum takvimlerin sadece bir meta degil sanatsal bir boyut tagidigini da
gostermektedir. Imgelerin gorsel giiciiniin bilincinde olan fotografc1 kendi teknik

deneyimleriyle birlikte zamanin sanatsal anlayisini biitiinlestirmektedir
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Fotograf 32.Allen Jones, Haziran 1973 Resim 28. Alberto Vargas, 1948

Jones, takvimin temasini “Popiiler Bir Takvim: Vargas Resmi Gibi” olarak belirledi.
1973 Takvimi resimlerini suluboya ve havali boya tabancasi kullanarak resimler
yapan Amerikali linlii ressam Alberto Vargas’a ithafen yapilmisti. Vargas’in adi pin-
up* sanatiyla yapmis oldugu kiz resimlerinin {inlii Esquire dergisinde
yaymlanmasinin ardindan {inlendi ve pin-up sanatiyla birlikte anilmaya baslandi.
Popiiler kiiltiiriin izlerini tasiyan sik giyimli, yar1 ¢iplak ya da tamamen ¢iplak ve
kirmiz1 ojeli Vargas kizlar1 1940°da Esquire dergisinin ¢ikarmis oldugu takvimde
hayat buldu. Bu takvim o zamana kadar satilan takvimlerden ¢ok daha fazla satilan
takvim oldu. Jones’in ortaya ¢ikardig: pirelli takvimiyle, Vargas’in kizlari, fotograf -
resim iligkisini de gozler Oniine sererken estetize edilmis ¢iplaklik, giizellik ve kitsch

gibi kavramlarda bulusuyordu.”

Toplumsal agidan kabul edilmis estetik acidan degerli olduklar1 tanimlanmig
yiikksek modern kiiltliriin karakteristik 6zelliklerini, formalarin1 ya da biiyiik bir
prestije sahip gegmisin bigimlerini stilistik a¢idan taklit edilmesinin karsilig1 olarak

ele alinan kitsch unsurlar ve aksesuvarlar1 takvimde dikkat ¢cekmektedir. Goriintimde

" Kokeni 1890’lara kadar uzanan pin-up, gilizel mankenlerin ve iinli aktrislerin yaygin sekilde
basilmis fotograflarinin benzerlerinin boya ile resmedilmesine denir. Birgok pin-up kizi, kendi
doneminin birer seks sembolii olarak goriilen sohretleridir.
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formalist bir iddaya sahiptir entelllektiiel agidan kolaycilig1 benimser buna ragmen
sanatsal agidan giizellik idealinin belki de son kalesi kitsch’tir. Aralik ay1 takvimine
baktigimizda kullanilan cam agac1 ya da Agustos ayindaki plastik ¢izmeler manierist

bir tavirdir. Gorlintiiler gergeklikten koparilmis ve abartili sunulmustur.

~— PR

gu

Fotograf 33. Allen Jones, Aralik 1973 Resim 29. Alberto Vargas, 1945

3.1.2.10. 1974 Pirelli Takvimi: “Tropikal Sicaklik”

Bu takvim onuncu yil doniimii takvimidir. 10.y1l baskis1 avrupada ytikselen
sertlige adapte olmaliydi, Ortadogu krizi yankilandiginda ve petrol krizinin

baslamasi takvimin ¢ekiciligi i¢in kotii bir zamanlama oldu.

Her seye ragmen 74 takvimi saklanmis karakterine ragmen “kisisel dokunus”
igeren isleriyle taninan ve avrupanin en 6nemli moda fotografcisi Hans Feurer

tarafindan fotograflandi.

Takvim kizlarinin 11kl ¢iplakligi ve dolgunluklar1 takvimin son nefesi olmakla
beraber yine cinselligin kendi i¢inde erotik yolunu gosteriyordu. Hans Feurer
Seychelles adalarinda gerceklestirdigi c¢ekimlerde modellerin viicutlarini saran

goriintliyli donma noktasinda olan su bardagi goriintiisiine benzetmektedir. Mavi
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kristal suya yansiyan gilinesin akisini igeren erotik boyutu yiliksek yirmi tane usta isi
fotograf ortaya konumustu. Ozellikle izleyiciyle karsi karsiya gelme durumu ve
gozlerle iletisim oOn plandaydi. Onuncu yil doniimii takvimi iinlii Londra
Marlborough Galerisinde yapilan acgiligla tamitildi. Fakat tiim sekerlenmis dis
goriintlisline karsin, takvim bir halk protestosuna neden olmustu ve sinirlar1 agmakla

su¢lanmisti.

Bu arada Yom Kippur Savast ve Orta Dogu’nun ¢dziilmemis sorunlar1 Batiya
kars1 uygulanacak petrol ambargolarinin habercisi olmug bu da otomobil endiistrisini
dolayisiyla da lastik tretim sektoriinii kotii etkilemisti. Avrupa’nin  Sokak
1siklandirmalarint - azaltarak, Pazar giinleri otomobil kullanimin1 yasaklayarak,
sinema salonlarim1 ve gece kluplerini erken kapatarak ve c¢aligma giinlerini yariya
indirme tehdidinde bulunarak bununla basa ¢ikma taktikleri uyguladigi bir dénemde.
Pirelli ve yeni ortagi Dunlop i¢in coskulu posterler yapmanin vakti degildi ve belki
de baglangi¢ c¢izgisine basma, tekrardan kacinma ve bdylece devamli basariyi
saglama istekleri, takvimi durdurma karar1 almalarini isaret ediyordu. “Aslinda, bir
yandan feministlerin baskist bir yandan da durmayan erotik talepler arasinda

stkigsmig, yaraticilik yoniindende ¢ikisi olmayan bir yoldaydilar.” 7

“Pirelli 1974 yilinda Ingiltere ve italya’da zarar da edince, takvim iiretimine

gerekli bahane bulunmusg oldu.”™ “Birgok gozlemciye gore cagdas sanatmn, yeralti filmlerinin
ve yazili basinin degisen modasi ile uyum i¢inde bulunarak, Pirelli Takvimi topluma avantgarde’

getirmisti. Fakat bir sonraki karanlik yil terdrizm, sertlik, benzin krizi ayrica feministlerin bir seks

objesi olarak kullanimina kars1 agtiklari savas sonucu takvimin baskis1 askiya almir.””

Takvimin 6liim ilani, genel bir hayal kirikl1g1 yaratarak 27 Mart 1974 te verildi.
Sun gazetesi “Olamaz!” “biitiin kizlar1 isten atmuglar!” mangeti ile Pirelli
Ingiltere’nin Ceo’su ve bir ka¢ kiz fotografin1 da ekleyerek bu kapanis1 yorumladi.
Yapilan bircok yoruma ragmen Pirelli kurum imajinin en biiylik destekliyicisi olan

takvimin gelecegi simdilik belirsizdi.

7 Cogito a.e.g., 171 s.
™ Topguoglu, a.e.g.,102s.
7 Laurenzi ,Laura, Best Of The Pirelli Calendar 1964-2000 ,Cartago, 2004, 25s.
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Fotograf 34. Hans Feurer, Mayis, 1974

Fotograf 35. Hans Feurer, Ocak, 1974
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Fotograf 36. Hans Feurer, Eyliil, 1974

3.1.3. 1984-1994 Donemi Pirelli Takvimi: “Bedenin Alegorik Ritmi”

“Pirrelli takvimleri uzunca bir aradan sonra, getirisi inceden hesaplanarak ve

degisen degerler ve post modern kiiltiirel ortama uyumlu bir tanitim araci olarak

tasarlanmaya basladi.””®

Doneme bakildiginda Pirelli’nin bir reklam stratejisi olan takvimleri daha

ciddi bir tavir ile sanatsal baglamda ele aldig1 goriiliir. Oyle ki; “1980’lere gelindiginde
sanat, daha onceki hi¢ bir donemde olmadigi kadar kesin, cogulcu ve renkli bir doniisiim yasamustir.
Diinyadaki bildik ideolojik kodlar temelden sarsilmig, modernlesmenin insanliga sundugu hayat tarzi
tartisilmaz niteliklerini yitirmistir. Bu denli bir doniisiim gecmiste de goriilmiistiir. Ancak 1980°lerde
sanat, kendini toplumsal degisime adayan, ge¢misle diyalog kuran bir arag¢ olarak degil de, radikal bir

iletisim araci olarak algilanir hale gelmistir. Her tiirli grafitinin, kitle kiiltiri kokenli popgu

7 Topguoglu, a.g.e., 102 s.
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deginmelerin, soyuttan daha c¢ok figiiratif reprezentasyonun, homo-erotik yaklasimlarin yogun olarak

iiretildigi bir duruma ulagmistir.””’

Bu dénemde giindemi yakindan takip eden ve artik uluslararasi bir {ine sahip
olan firmanin efsanevi takviminin uzun zamandir beklenen yeniden dogusu start aldi.
“Modern Pirelli takvimi, iyi hesaplanmis ve kurnazca hazirlanmis bir iirlin olarak
tekrar karsimiza ¢ikti. Bu sefer ilerlemis reklam fotograf¢iligi baglaminda ve bunun

‘sanat’ oldugu iddiasiyla cinsellik saklantyor, ikinci plana atiliyordu.””®

Takvimin ikinci dogusunda bu kez isin basinda yeni sanat direktorii Martyn
Walsh vardir ve takvimin ilk ¢ikis noktasina geri doniis yapmak ister. italyan grubun
asil iirlinii olan arag lastigini neredeyse yiiceltilmis bir yorumla fotograflarina tasir.
Bahama sahillerinde Uwe Ommer tarafindan birbirinden giizel model kizlarla ¢ekilen
takvim, Pirelli’'nin son iirlinli P6 lastiklerinin izlerini tasir. Fotograflara hafif
golgelerle belli belirsiz yanstyan lastik izleri bir golge gibi her yerde algilanir ve

cagimiz teknolojisine bir gonderme gibidir.

“1988 dnemli bir doniim noktasi olusturur. Pirelli lastik piyasasinin liderleri arasina girmis ve
srarla aranan bir marka haline gelmistir. Bunlarin sonucunda, Pirelli takvimlerinde bir ciddilesme,
‘yiiksek sanat’ havalarina girme egilimi goriillmeye baslar. Artik araba tamirhanelerine asilacak, erotik

yant agir basan bir pin-up takvim yapilmasi istenmez. Biiyiik ve agirbash bir sirket imajina bu

yakismamaktadir.””

Takvimin imaj ¢aligmalar1 yon degistirir. Sezgisel olarak baslayan bir siireg
farkl1 bir yon buldu ve tavir araca, arag¢ tasariya, tasari ise tasarima doniisti. Bu
donemden sonra Pirelli takvimleri erotik kadin goriintiisiinden uzak kavramsal
projeler haline geldi. Ve ulasilmaz olana ulagma ideali temalarin yiiksek deger
kazanmasina yol agtr. 1988 yilinda maske takan danscilar 1989 yilindaki astroloji

konseptli takvimler ¢ekildi.

7 Tiirkiye’de Sanat Dergisi, Iskender, Kemal, “ Modernizmden Postmodernizme Sanat Neydi, Ne
Oldu ?” 1998, 35s.

® Cogito, a.g.e., 170 s.

"Topguoglu, a.g.e., 102 s.
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3.1.3.1. 1984 Pirelli Takvimi: “Tendeki P6”

1982°nin sonlaria dogru takvimin canlandirilmasi fikrinin ortaya ¢ikisi sirketin
iyiye gittigi anlamina gelmiyordu. Pirelli Takviminin rafa kaldirilmasini takip eden
yillarda Italya’da ekonomik zorluklar yasanmaya devam etti ve politik yelpazenin
her iki ucundan da terdrist eylemlerle daha da kotii hale geldi. Oyle ki iilkedeki
sorunlar Pirelli’yi de etkiliyordu. Bir bagka lastik {ireticisi olan Dunlop firmasi ile
yaptig1 firtinali evlilik sona ermisti ve tazminat iicreti ve sermayenin geri ddemesi
olarak kasadan milyonlarca sterlin ¢ikarmak zorunda kaldi. Takip eden yilda Pirelli
Ingiltere toplam 27 milyon sterlin hasar yaptigin1 hesapladi ve ardindan bunu birgok
ekonomik kesinti de takip etti. Etkinlikleri tesvik etmek degil hayata gegirmek
gerekliligi s0z konusuydu. Ayrica da dis diinyaya bir tiir mesaj gondermek de biiyiik
Oonem tasiyordu. Diinyaya gonderilecek bu mesaji 1984 de yayin hayatina geri donen
takvimin yeni Sanat YOnetmeni birgok basarili kampanyalara 6nayak olan Martyn
Walsh’in ellerine biraktilar. Bu zorlu donemde bir seylere yatirim yapmak bir¢cok
firma icin cok degerli goriinsede Pirelli Ingiltere’nin ve grubun geri kalaninin mali

durumu bu sayade kisa siirede diizeldi.

Takvim geri donmiis ve Pirelli’yi canlandirilmigti. Ancak reklam bakimindan
cesit cesit, giizel, soyunmus kadinlart gostermek veya erotik oyunlar yeterli
olmayacakti. Dergi raflar1 zaten bu tiir seylerle doluydu. Goriinen oydu ki, bu
sorunun ¢oziimii Pirelli gelenegini devam ettirmekti, yani fotograflarin kalitesine ve

stilin kurnaz imaliligina giivenmek.

“Pirelli takvimleri uzunca bir aradan sonra getirisi inceden hesaplanarak, degisen degerler ve
postmodern kiiltiirel ortama uyumlu bir tanitim araci olarak tasarlanmaya baglandi. 1984 yilinda
takvimin yeniden ¢ikmaya baslamasiyla potansiyel miisteriler arasinda iigte bir civarinda seyreden

pirelli markasmin tanmirlik orani kisa siirede % 70’lere firladi. Cok fazla taklit edilmeside takvimin

ticari anlamda basarili oldugunun gostergesidir.” 80

% Topguoglu, a.g.e.171s.
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Gorsel iletisim kurum kimligini canli tutacakti bu noktada. Pirelli tiiketimi
arttirmak i¢in daha dolayli bir reklam mesajina bagvurma karari aldi. Yonetim kurulu
bu sefer giizel kadinlarin, egzotik mekanlarin ve erotik goriintiilerin yan sira {iriinii
de dahil etmeye karar verdi. Ciinkii reklam olgusu icinde fotograf, mesajin
muhatabina hayalindeki ¢izgileri somutlastirarak sunmak suretiyle mesajin

etkinligini arttirici bir unsur olarak son derece 6nemli bir katki saglamaktaydi.

1984 takvimini alman asilli olan ve bir¢ok projeye imza atmis fotografci Uwe
Ommer ¢ekti. Ommer bahamalart ¢ekim mekani yapip Angie Layne, Suzie-Ann
Watkings, Jane Wood, Julie Martin gibi mankenlerle ¢alisti. Sanat yonetmeni Walsh,
1984 takviminde ana motif olarak lastik izini yeniden kullanmay1 onerdi. Bdylece
sirketin sembollerinden P6 lastigi kalcalarda, viicutlarda, modelin golgesi iizerinde,

deniz yataginda, bir deniz kusunda ve hamagin dokumasinda ortaya ¢ikti.

Algilama ve sunum arasinda siki bir bag oldugunun farkinda olan firma bu
takvimle bir pirelli kimligini tescilliyordu. Pirelli markasinin imgesel karakteri lastik

izleriyle stilize edilmisti.

Fotograf 37. Hans Feurer, Kapak, 1984
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Beden tiim gorsellik diinyasinin en temel dayanaklarindan birisidir ama bedeni
vazgecilmez bir arag olarak secip kullanan, reklamlardir.®’ Lastik imgesinin gorseli
olan seyler bedende kodlanmaya baglar. Takvim fotograflarinda kadin bedeni
lizerinde lastigin miilkiyeti goriiliir. Ozellikle Nisan ay1 takvimi bir kirilma noktasidir
modelin durusu kadimin 6zgiirligiinii degil koleligini gosterir gibidir. Pirelinin
bedenlerle o6zdeslestigi bu takvimlerde beden bir anlamda bellektir, pirelinin

iktidaridir.

Fotograf 38. Uwe Ommer, Mart, 1984

Markanin lastik izi ile ¢iplaklarin beraberligi goriilen karelerde viicutlar artik
tamamen cepheden gosteriliyordu ama tek gizli kisim cinsel organin bulundugu
kisimdi ve bu strateji imaj bakimindan garip bir sekilde etkili oldu. Pirrelli takvimi

yeniden ¢ok gdzde bir koleksiyoncu nesnesi haline geldi.

8! Kahraman, a.g.e., 53s.
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Fotograf 39. Hans Feurer, Temmuz, 1984

3.1.3.2. 1985 Pirelli Takvimi: “Emre Amade Kadinlar”

Lastik izi, 1985 takviminde de giysilerin, kiirklerin, donen sallarin,

ayakkabilarin, sapkalarin ve saglarin arasindan g6z kirpiyordu izleycisine.

Bu yilin fotografcisi yine alaninda bir ikon olmus, Vogue dergisinin Amerika
editorii Diane Vreeland Parkinson’un hakkinda, “Kendi jenerasyonuna baslangici,
son jenerasyona da moda ve stili gosterdi.” dedigi Ingiliz moda fotografciliginin
babasi kabul edilen ve Kraliyet fotografcisi olan Norman Parkinson idi. Parkinson
1985 takvimini Iskogya’nin Edinburgh sehrinde gerceklestirdi. Yarattig1 stil yillarca
moda olan Parkinson fotograflar1 i¢in ‘Fotograflarim kizlarin belirli kiyafetleri
giydikleri ama asla model gibi goziikmedikleri fotograflardir’ demistir. Ve takvimin

temasi bunun tizerine kurulmustur.
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Fotograf 40. Norman Parkinson, Ocak,1985 Fotograf 41.Norman Parkinson, Haziran,1985

Fotograf¢1 Norman Parkinson takvimde Anna Andersen, Cecilia, Iman, Lena ve
Sherry gibi modelleri sahne arkasindaki soyunma odalarinda goriintiilemistir. Zaman
ve mekana, kiiltiire gore degisiklikler gosteren, norm ve deger yargilariyla baglantili
olan bir kavram olan cinsellik tekdiize edilir bu fotograflarla. Erotik duyarlilik yerine
cinselligin bayalig1 daha 6n planda ve dnceki yillara gore bu takvimde kadinlar daha
farklr bir formda goriiliir. Erotizm sert bir sekilde vurgulanmigtir ve goriintiilerde

kitsch unsurlar fazlaca géze carpmaktadir.
3.1.3.3. 1986 Pirelli Takvimi: “Boyali Erotizm”

1986 yilinda da lastik izi yine esin kaynagi olur ve fon olarak da kullanilir.
Ayni lastik izi Londra’daki Royal College of Arts’in en basarili on iki 6grencisinden

alinmis sanat eserlerinin de temel konusu olarak islenmistir. Bu eserlerde kavramsal,

fotorealizm, figiiratif, body art gibi temalar islenmistir.

96



Bunlar Audrey Hepburn, Goldie Hawn, Catherine Deneuve, Sofia Loren gibi
tinlii kisilerin portrelerini ¢eken Amerikali fotograf¢i Bert Stern tarafindan bir araya
getirilmis ve 86 takvimi i¢in ¢ekim mekani ve fon olarak kullanilmistir. Resimlerin
renklerini modelleri Julia Boleno, Jane Arwood, Luise King, Deborah Leng, Suzy
Yeo, Beth Toussaint, Gloria, Jony Flynn, Caroline Hallett, Samantha Juliet ve Clare
MacNamara’nin viicutlarina siirmiistiir. Fotograflarda cinsellik tuvalin tiim
ylizeyinde oldugu gibi tamamen kullanilir ve resmin i¢inde asa ile dolasan figiir

izleriyle, gonderileriyle yine Pirelli olur.

Yiizyilin son ceyreginde Ingres, Monet, Corot, Millet, Turner, Delacroix,
Courbet gibi {linlii ressamlarin ve tiim orientalist ressamlarin fotograftan resim
yaptiklar1 bilinmektedir. Pop Art akim i¢inde Richard Hamilton da, kitle kiiltiiriiniin
saptanmasinda, kitlenin giinlik kullanim aligkanliklarini ayiklayarak bir araya
getirirken, fotografa basvurmustur. Gustave Courbet ayni zamanda, fotograftan

yararlanarak canlt model tutma masrafindan kurtulmus oluyordu.

“Bu gergekei ressam 1855 yilinda yaptig1 biiyiik boyutlu “Islik” adli tablosunun en énemli
figlirtinde, Jullen Vallou De Villeneuve’in ¢iplak kadin fotografi ¢alismasini kullanmisti. Ressam

fotograftaki anlatimi kullanmig ana modelin durusunu, davranigin1 ve bakis agisin1 da kendine gore
9582

degistirmistir
Burada da Stern, fotograflarini ¢cekerken yaraticiligini bu dogrultuda gostermis
disiplinler arasi iliski baglaminda resim, fotograf, body art imgelerini fotograflara

yansitmigtir.

%2 imanger, Ahmet, Fotograf Sanat liskileri, http://www.fotografya.gen.tr
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Resim 30. Jullen Vallou De Villeneuve, L'atelier Du Peintre, 1855

“Sanatta fotografcinin yaptigi, “an’t yakalamak”dir; imge yaraticilarinin gorevi ise,
yakalanan anlarin, kullanima uygun bir karesini ¢ekip alarak, ¢ogaltmak ve yaymaktir. Fotograflar,
artik izleyicilere gorebildikleri ‘anlam’ {izerinde sadece benzer yorumlar yapma olanagi sunan
ikonografik gostergelerdir. Bun nedenlede, anlam ¢ogalticis1 yaratilacak imgeyle ilgili duygunun
kitlelerce ortak algilanabilir olmast igin, yalnizca fotografciyr yonlendirmekle kalmiyor,
yonlendirilerek edinilmis goriintiide de ikinci bir elemeye gidiyor ve mesajin anlamini oturan ‘ant’

segerek ¢ogaltiyor ve modern gagim mitik imgeleri bu fotograflar araciligiyla, kitlelere ulastiriliyor.”™

Bu takvim cagdas sanatin kuvvetlenmesi donemine denk gelen hayatla
sanatin birlestirildigi bir ¢alismadir. Takvim sanatla esdeger yol alir ve sanatin
Oonemli metaforu haline gelir. Kadin bedeni sanatla birlesir bu da Stern’nin goziinden

takvim sayfalarina yansir.

% Yazici Emir, Ismet, Kitle iletisimde imaj, iIM Yaym Tasarim, Istanbul, 2003 129 s.
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Fotograf 42. Bert Stern, Ekim,1986

Fotograf 43. Bert Stern, Aralik, 1986

99



3.1.3.4. 1987 Pirelli Takvimi: “Siyah Giizeldir”

1963°te de Pirelli i¢in c¢alismis ama takvim yayinlanmamis olan Terence
Donovan 24 yil sonra 1987 Pirelli Takvimi’nin fotograflarmi Ingiltere’de Bath
stiidyolarinda ¢eker. Bu takvim, sadece siyahi modellerden olusan ilk Pirelli
Takvimi’dir ve modeller arasinda, o zamanlar 16 yasinda kariyerinin basinda olan
Naomi Campbell da vardir. Modellerin iizerinde kullanilan geleneksel Afrika takilart
ve giysiler, Pirelli P6 desenine uygun yapilmistir. Donovan tamaminin renk

tanrigalarina ayrildig ilk takvimi yaratir.

Fotograf 44. Terence Donovan, Kapak fotografi, 1987

Bu say1 Naomi Campbell ile beraber baska dort zenci giizelin de lone Brown,
Collette Brown, Gillian de Turville ve Waris Dirie’nin kariyerinin baslangic1 olur.

Terence Donovan’in Bath Priory’deki bir otel odasinda ¢ektigi 30.000 fotografin
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arasindan sec¢ilmis olan Eylill aymin atesliligini, disiligini kim unutabilir ki:

Bilgisayarda ¢izilmis paneller lizerinde ekvatoral gokyiizii altinda bir Afrika.

Walsh ve Donovan aslinda sadece Afrika kitasi iizerine yogunlasan ilgiyle
beraber gelen koyu renkli eros modasini yakalamaya calistyordu; aslinda bu
Josephine Baker’in Paris gilinlerinin ve onun muz etekleri, dik gdgiisleri ve kisacik

saclarinin bir ekosuydu.

Takvimde etnik kiyafetler kullanilarak kiiltiirel gostergeler yer alirken bir
yandan da aksesuarlarda yine pirelli izler vardir. Kapitalizmin izleri fazlasiyla
hissedilir. Fotograflar bir nevi esaretin kapitalizmin simgesi halindedir. Kabile
kiiltiirinden ve etnik siisleme sanatlarindan esintiler tasir. Bu etkileyici karisimin
sonucunda da zarif, zekice tasarlanmis, 6zenle islenmis, renk ve doku zenginligine
sahip bir seri ortaya cikar. Donovan, kabile kiiltiiriiniin sembollerini ¢agdas bir

sekilde yorumlayarak kadin bedeni ile biitiinlestirir.

Bu takvimde vurgulanmis bulutlar, etnik aksesuvarlar ve dogaya doniisle
beraber pirelli kadin1 sehrin hizli temposundan kurtularak romantik bir goriinim
sergiler. Ilham kaynagim romantizmden alir. Diinya goriisii ya da felsefe hareketi
olarak romantizmin dogusunda 1800’lii yillarda ortaya ¢ikan endiistrilesme ve
kentlesmenin ve dolayisiyla yasanan hizli ve radikal degisimin etkisi biiyiik
olmustur. Iste bu cerceve i¢inde, Romantik felsefenin gerisinde, statik bir varlik ya

da diinya goriisiinden cok, yaratici bir siirece isaret eden varlik anlayisi yer alir.

Ernst Fischer , romantizmi "kapitalist-burjuva diizenine, yitirilmis diisler

diizenine, is hayat1 ve kazancin bayagiligina kars1 bir ayaklanma, tutkulu ve ¢elismeli

2284

bir ayaklanma” "olarak tanimlar. Donovan 87 sayisiyla ise popiiler kiiltir ve

teknoloji karsisinda dogalligin 6nemi ve hayatin bayagiligina karsi bir tepki verir.

# Romantizm ve Gergeklik, www.ansiklopedi.turkcebilgi.com , Erisim: 10.04.2008

101


http://www.ansiklopedi.turkcebilgi.com/

-

Fotograf 46. Terence Donovan, Subat, 1987
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3.1.3.5. 1988 Pirelli Takvimi: “Dort Mevsim Balesi”

1988 yilinda tekrardan kaginarak havali bir lastik reklami yapma anlayisiyla
uyumlu olmasi i¢in 1988 takvimi ilk defa bir erkek viicudu yayinlayarak gelenegi
bozdu, tabii viicudu Pirelli lastik izi deseni tagiyan siki bir tulumla ortiilmiistii. Bu
fotograf kapakta yer aldi ve Gillian Lynne tarafindan yaratilan on iki ayimn
olusturdugu alegorinin i¢inde kendi yerini buldu. Gillian Lynne ayni1 zamanda Lloyd-
Weber’in hit miizikali The Phantom of the Opera’nin koreografiydi. Bu say1 Giiney
Afrikali olan ve iilkesini aktdr olmak icin terk eden iinlii moda fotograf¢isi ayni
zamanda Operanin fotografcisi olan Barry Lagerton tarafindan fotograflandi ve
cekimler duygularin coskun bir dille anlatildig: lirik tarzda theatral bir sahnede

gergeklestirildi.

Fotograf 47. Barry Lagerton, Kapak, 1988

Lastik imgesi takvimin ana karakter halinde gelmisti ve bu yilin sayisi
takvim’in tarihindeki en yalin sayilardan biriydi, ¢linkii balenin iistadlar1 modellerin
viicutlarim drtmiislerdi. Sanki takvimin editdrleri muhafazakarlasmislardi. Italyan
parlamentosunda porno yildizi Cicciolina diye bilinen Ilona Staller’in oturuyor

olmasina karsin bu takvimde hig¢ erotizm yoktu.
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Pirelli i¢in bir nevi reklam unsuru olan takvimde erkek modellerin olmasi ¢ok
da sasirtict degildir, reklam sektoriinde cinsel igerigin biiyiik kismini kadinlar
olusturmaktadir ancak giderek kasli, ¢iplak erkek viicudunun da sergilendigi
reklamlar da hazirlanmaktadir. Bu takvim, cinsiyet ayrimi olmaksizin, cinsellikten
Ote beden ve sanatin bir arada kullanildigi theatral bir gosteri olarak
degerlendirilmektedir. Araba aksesuarlarindan maskeler yapilmasi danscilarin sade
bir fon iizerinde tiillere sarilarak figiirler yapmasi erotizmden uzak goriintiiler ortaya

koyar.

Pirelli yoneticilerinin sok etmeye veya abartmaya hig ihtiyaclar yoktu. Oyle
ki takvim zaten uluslararasi bir {ine kavusmus piyasanin liderleri arasina girmisti.
Reklamin tiiketici toplumun bir sonucu oldugunun bilincinde olan ve kendine olan
inancint imgeler yoluyla ¢ogaltarak siirdiiren pirelli bu takvimin olusturulmasindan
olduk¢ca memnundu ve sirketin maliye boliimiiniin huysuzlanma ihtimali de onlar
endiselendirmiyordu Oyle ki sirketin reklam ve halka iliskiler boliimii bu takvimin
yerel televizyonlarda yapilacak on bes dakikalik bir goériintiiden daha ucuza mal
oldugunu ancak buna ragmen Pirelli’nin girket imaj1 i¢in ¢ok daha yararl oldugunu

aciklamisti. 1988 Pirelli i¢in 6nemli bir doniim noktasiydi.

Fotograf 48. Barry Lagerton, Kasim, 1988
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Fotograf 49. Barry Lagerton, Aralik, 1988

3.1.3.6. 1989 Pirelli Takvimi: “Zodiac Sembollerini Andiran Kadinlar”

1989°da Takvim fotograflar1 Pirelinin ilk kadin fotograf¢isi Sarah Moon’dan
sonra ikinci kez bir kadin fotograf¢i tarafindan ¢ekildi. Kariyerine Washington’daki
Corcoran School of Fine Arts’ta egitmen olarak baslayan ve isleri diinya lizerindeki
cesitli miize ve galerilerde sergilen ve Amerika’nin insan figiirli portrelerini en iyi
ceken sanatcist olarak taninan Joyce Tenneson bu takvimde lastik izlerinin yer yer
kullanmis ve burclar1 tema olarak se¢imistir. Bu se¢im Tenesson’un neoklasik
iislubunu yansitir. Kendi 6zel sanatsal calismalarina benzer bir ¢ekimdir bu. Takvime
Lisa Whiting, Nicky Nagel, Dannielle Scott, Brigitte Luzar, Gilda Meyer-Nichof,
Kathryn Bishop, Susan Allcorn, Susan Waseen, Rosemarie Griego, Akura Wall,

Gretchen Eichholz ve Rebecca Glen isimleri model yapmustir.

1972 Sarah Moon’un ¢ektigi takvimde oldugu gibi romantik goriintiiler ortaya

cikar. O donemde ilgi gormeyen takvimin soft temasi Pirelli imajinin zaman
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igerisinde sanatsal bir boyuta gegmesiyle deger gormiistiir. Lastik izi yer yer ortaya

ctkmaktadir ancak ¢ok iyi gizlenmistir, sanki bilingaltina hitap etmektedir.

Fotograf 50. Joyce Tenneson, Subat, 1989

Sanat ve yaraticilik 6nem kazandigi pirelli takvimlerinde mesaj daha dikkat
cekici gorsellerle sunulmaktadir. Fotograflarda Astronomi ilmi ile zamanin taksimi
yani takvim kavrami bu sayida biitlinlesmis insanin zamanin i¢inde bir parca
oldugunu vurgulamaktadir. ‘Astroloji’ konsepti igerisinde her ay bir burcu temsil
eden romantik bir ¢iplaklik goriilmektedir. Cinsellik biraz daha softlasmistir. Bir
nokta da cinsel icerigin yogunlugu ve belirginligi fotograf¢inin izin verdigi olgiide
degismektedir. Belkide kadinin bir kadin goziinden fotograflanmasi cinselligin
kullanim dozunda etki yapmaktadir. Erotizm den c¢ok imgesel bir anlatim
s6zkonusudur. Cinselligin kullanimi1 bu anlamda inisler ¢ikislar yasasa da higbir
zaman kaybolmayacak ve takvim ile iiriiniin cinsel temalarla sunulacagi ve cinsel

icerigin devam edecegi kesindir.
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Fotograf 51. Joyce Tenneson, Nisan, 1989

Fotograf 52 Joyce Tenneson, Agustos, 1989
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3.1.3.7. 1990 Pirelli Takvimi: “Pirelli Olimpik Oyunlarr”

1990 takvimi moda fotografciligi konusunda uzman olan ve bir¢ok fotografi New
York ve Londra’da galerilerinde segilenen Post- modernist Arthur Elgort tarafindan
fotograflanmistir. Bu yilin temasi tarihinin MO XIV. yiizyila kadar uzandig1 tahmin
edilen olimpiyat oyunlaridir. Elgort Riefenstah’in efsanevi Berlin Olimpiyatlarina

gonderme yapmustir.

1990’1 Olimpik Takviminde de lastik izinin belli belirsiz sunulmasi uygun
bulunmus, sadece modellerden alti tanesini (Laure Bogeart, Laurie Bernhardt,
Christina Cadiz, Anna Klevag, Florence Poretti, Debrah Saron) sarmalayan kumasin
lizerine iglenmistir. Bu modeller 120 aday arasindan elle secilmis ve sanki gercekten
bir maratona, yiiksek atlamaya, disk atmaya, halter kaldirmaya veya sirik atmaya
hazirlanir gibi hazirlanmiglardir. Her fotografci kendi sectigi giizellik idealini, kadin

ve doganin karigimini sunar.

Bu takvimde Arthur Elgort olduca sansliydi, 1987°nin “zenci” goriintiileri i¢in
siyah-beyaz fotograf cekimi i¢cin Terence Donovan’a verilmeyen izin Elgort’a
verilmisti. Oyleki renk fotograf icin 6nemli bir 6gedir. Renk ve ton degerleri
sayesinde imgeler, bigimler, dnplan goriiniir kilinir veya arkaplana itilir. Fotografta
siyah beyaz goriintiiler estetik istegini tamamlar. Elgort’un tarzi, iki diinya savasi
arasindaki Alman naturalist fotografciligindansa ki bunlar body-building neslinin
habercileriydi Leni Riefenstahl’in Olimpiyat ¢ekimlerindeki hafif kahverengimsi
siyah-beyaz tarzin1 animsatiyordu. Fotograf¢cinin renk kullanma sahasi, bir fikri
sembolize etmek, bir hava durum yaratmak, sahsi heyecanlar1 anlatmaktadir. Sanatg1
rengin fikirleri sembolize etme giiclinden de yararlanir. Boylece ¢aligmasini mana
bakimindan, anlatim bakimindan daha kuvvetli hale getirebiliriz. Elgort set, moda
podyumlarindaki androjeniye”, solgun, viicutlara ve ortiinmiis kadinlara tamamen

karstyd.

* Cift cinsiyetlilik
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Fotograf 53.Arthur Elgort, Mart, 1990

(74 i i A O

Fotograf 54. Arthur Elgort, Aralik, 1990
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3.1.3.8. 1991 Pirelli Takvimi: “Tarihdeki Kadin Kahramanlar”

Prestijli Pirelli Takvimi icin 1991 ve 1992 yillarmin ¢ekimlerini reklam
alaninda ¢ok prestijli markalarin IBM, CocoCola, Yves St Laurent, De Beers
fotograf ¢ekimlerini yapan ayrica tUnliiller diinyasindan Dalia Lama’nin 6zel

fotograf¢isi olan Clive Arrowsmith yapmustir.

1991 yilinda takvim erotikten ¢ok vatansever bir hal almistir. Clive
Arrowsmith’in  yaratict kamerasi, Velazquez, Rembrandt ve Delacroix’ya
gondermeler yapan calismalar yaratti. Alison Fitzpatrick, Lynne Koester, Monika
Kassner, Paola Siero, Nancy Liu, Katherina Trug, Jackie Old Coyote, Tracy Hudson,
Rachel Boss, Carole Jimenez, Saskia van der Waarde, Rina Lucarelli ve Susie
Hardie-Bick gibi modeller, tarihin 6nemli kadin kahramanlarini canlandirdilar:
Cleopatra, Anita Garibaldi, Napolyon’un iizerine atin1 sliren Macar kadin1 Durova.
Yer yer bir miicevher pargasi, bir Misir aslaninin yelesine sarilmis bir kusak ve
sadece arada sirada bir gogiis goriilmektedir, bu da adeta o ana kadar erkek hiikmii

altindaki Pirelli ortamina iskadininin girigini simgeliyordu.

Her ay ayn bir iilke ve bu iilkeye ait kadin kahramani anlatiyordu. Modeller
birer amazon edasinda bu kadin kahramanlarin yerini almisti. Bir¢ok mitolojik
hikdyeye konu olan amazonlar, estetik ve dinamizmin bir simgesi olarak 6zellikle
yaptiklar1 savaglar1 gosteren kabartmalarla, iinlii tapmak ve mezar anitlarn
siislemislerdir. Takvim fotograflarinda da modellerin biirlindiikleri  kadin
kahramanlarin ait olduklar1 donemlere ait tasarimlar, gostergeler bulunmaktadir.
Kadinin her donemdeki ruh ve beden giizelliginin biiyiilii bir atmosferini en iyi

sekilde stilize etmis.
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Fotograf 55. Clive Arrowsmith, Kasim, 1991

Tarihte "ayartici kadin" olarak tanimlanan Cleopatra Arrowsmith’in
objektifine ayni duygularla yansimistir. Kadimin beden giizelliginin biiyiisiinii

cekimlerinde 6n plana ¢ikarmistir.

Bu takvim yaratilirken fotograf resim iliskisi de diisiiniilmiis, 6rnegin ocak
takvimini iinlii ressam Eugene Delacroix’in Fransiz Ihtilali'nin simgelerinden olan ve
1830 tarihli ‘Liberty Leading the People’ (Halka Yol Gosteren Ozgiirliik) baslikli
eserinden esinlenmistir. Bu resim onemli bir iletidir. Resimde Fransiz Bayragi'mi

tastyan kadin 6zgiirliiglin semboliidiir.
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Resim 31. Eugene Delacroix, ‘Liberty Leading the People’
(Halka Yol Gosteren Ozgiirliik) ,1830

Fotograf 56. Clive Arrowsmith, Ocak, 1991

3.1.3.9. 1992 Pirelli Takvimi : “Cin Burclart”

1992 takvimi i¢in yine, Arrowsmith’in taviz vermeyen kamerasi erotik bir
karanlik icerisinde is basindaydi. Takvim, siiphesiz erkeklerden cok kadinlari
etkilemek icin planlanmis, tam anlamziyla yillik bir olay haline gelmisti. 1992 takvimi

Cin burclarinin sembollerinden esinlenerek hazirlanmisti: Royal Opera’nin set ve
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kostiim tasarimcisi tarafindan titiz bir ¢alismayla Alison Fitzpatrick, Julian Davis ve
Judi Taylor disi maymun, yilan, ejderha ve kaplanlara doniistiiriilmiistii. Calismada
Catwoman (Kedi Kadin) ¢izgi roman1 havasiin yani sira acik bir sekilde Dali ve

Delvaux’a gondermeler vardi.

Tienanmen Meydani olaylariyla Cin’in tekrar fotograflarda yer almasi ve
Bertolucci’nin “Last Emperor” (Son Imparator) filminin Oskar &diillerine bogulmasi
sonucu, Cin bur¢ takviminin ¢ok giindemde oldugu yazilmisti. Ancak bunlar 1989
yilinin olaylartydi ve herseyin biiyiik bir hizla tiiketildigi bir diinyada bdyle bir
esinlenmeden bahsetmek icin fazla uzak bir zamanda kalmiglardi. 1990 yilindan
baslamak iizere vizyon da temkinli bir kaymadan bahsetmek daha dogru olacaktir.
Gortintiiler hicbir sekilde kadin cinsiyetini kii¢lik diisiiriici olmakla ya da kadin1 bir
nesne gibi kullanmakla su¢glanamazdi. Diinyanin her yerinde erkek karsiliklariyla pek
¢ok durumda esit ya da onlardan daha {st bir statiiyli elde etmis, kadin

profesyonelleri, teknisyenleri, ¢alisan esleri gilicendirecek bir durum séz konusu

degildi.

1990 takviminin heykelsi viicutlarinda, 1991°in kiliglarla ve muizraklarla
silahlandirilmis kadin kahramanlarinda ya da 1992 takviminin disi kaplan, yilan ve
ejderhalarinda ne gibi bir ima bulunabilirdi. Cinsiyetler arasinda degisen iliskiler
konusuna keskin bir dikkat gosteriliyordu. Daha fazla, 1slak kirmizi dudaklariyla
“pasif agresif” ve bagtan ¢ikarici bir vamp ya da 1970 Temmuz sayfasindaki modelin
ayrik bacaklarina yansiyan “a¢ik” kadin imajina yer yoktu. Bu sefer kadin dogustan
“kazanan” olarak lanse edilmekteydi ve daha fazla erotik numaralara ihtiyac1 yoktu,
hatta anlatima ironi de dahil edilebilmekteydi, tipki rock star Madonna’nin sok edici
sado mazosist giysilerine biirlinmiis olarak yaptig1 gibi, sovunda kadin hakim
konumdaydi ve erkek sinmis ve cinsel acidan gozii korkutulmus bir yaratik olarak

goriilmekteydi.
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Fotograf 57. Clive Arrowsmith, Temmuz, 1992

Fotograf 58. Clive Arrowsmith, Mayis, 1992
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3.1.3.10. 1993 Pirelli Takvimi: “Otuzuncu Yildoniimii”

1993 Takvimin 30.y1l doniimiinde Walsh ilk takvimdeki postoral
atmosferlerdeki giizel kadinlar temasina doniis yapmak istemis fakat ayni1 zamanda
modern ve ilgi cekici olmak istemistir. Takvim fotograflarini Ingilterenin en bilinen
fotografc¢ilarindan olan South American Porfolio ve One Hundred Photographs isimli
iki alblimii bulunan John Claridge c¢ekmisti. Pirelli bu takvimle beraber lastik
dokusunun kullanilmamasini reddetmis ve bu dokuyu fotograflarinda kullanmay1

tekrar giindeme getirmisti.

“Cinsellik geri doniistii, kadin ve erotizm birlikteligi tekrar takvim sayfalarindaydi. Erkek
dogasinin ve becerilerinin &lgiit alinmasi, kadinlarin ise “erkekler temelinde” degerlendirilmesi
reklamlarda yaygin olarak islenmektedir. Cinsiyet kavrammin belleklerde olusumu, Kkisisel

deneyimlerin yanisira kurumsal séylemler, sosyal anlam alanin1 kontrol eden gii¢ iliskileri sayesinde

gergeklesir, yayilir ve asilanir.”®

Ortalama erkek anlayisina gore zorlukla “bastan  c¢ikaricilikla”

iliskilendirilebilecek bir baska tiir de 1993 takvimi i¢in kullanilmisti.

John Claridge fotograflari, Cristina Estrada, Barbara Moors, Claudie gibi
modelleri kullanarak Seysel Adalarinin tropikal ormanlarina sokan moda tasarimcisi
Bruce Oldfiled’la ortak bir ¢alisma yiiriiterek, ¢ekmisti. Azaltilmis ve bilingli olarak
akademik bir ¢iplaklik, sade beyaz mayolar ve provakatif olmayan bir feminenlikle,
orada burada goriilen gogiis uclar1 ya da gogiisler araciligiyla, viicutlara ve giysilere

dikkatlice naksedilmis lastik izleri esliginde takvimde ifadesini bulmustu.

% Yetkiner Kansu, Neslihan “Kadin Bagi Reklamlarindaki Dilsel ve Dilotesi Aktarimlar Uzerine
Bir Inceleme”, http://listweb.bilkent.edu.tr/kadin/2004/Oct/0008.html, Erigim: 24.10.2008
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Fotograf 60. John Claridge, Haziran, 1993
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3.1.4. 1994 — 2008 Donemi Pirelli Takvimi: “Postmodernist Hikayeler”

1993 de on yillik donemin sonlanmasiyla beraber Grubun zirve yonetiminde
ciddi ve dnemli degisiklikler olur. Pirelli iletisim topuklu kirmiz1 ayakkabilar giymis
atlet Carl Lewis’in de yer aldigi tiim diinyada son derece basarili reklam
kampanyalariyla kendini kabul ettirir ve takvim yeni ‘corporate image’inin diinyaya
taniiminda anahtar araglardan biri haline gelir. Takvimin sanat yonetmenligi
Milanoda bulunan genel merkeze tasinir ve yurtdist iletisim direktorligli, Derek
Forsyth ve takiminin koordinasyonunu Gioacchino del Balzo’a birakir. Boylece
Pirelli Takvimi stilinden ve kalitesinden 6diin vermeksizin kendi 6ziine yani sanatin
kayitsiz sartsiz saf ifadesine geri doner. Diger bir yandan ‘uzun P ° sadece tek bir
tiriin ailesiyle 6zdeslestirilemeyecek kadar uluslararasi bir markadir ve iginde siirekli
bir yenilik ve miikemmellik arayisi olan genis bir degerler yelpazesi barindirir. Bu da

takvime bir butinsellik katar.

Takvimin 30. yilm1 kutlamak i¢in, Pirelli diinyanin en Onemli goriinti
tistadlarindan biri olan Madonna ve Michael Jackson’in video kliplerinin yonetmeni
Herb Ritts ile anlagti. Ritts 1994 de ‘The Call’ un yeni sezonunu Cindy Crawford
Helena Christensen, Kate Moss ve Karen Alexander gibi top modellerin muhtesem
bir gegidiyle acar. Kumlarin tizerinde kivrilmig halde ya da zincirlere sarilmig olarak
ama tamamen ¢iplak ¢cekimler yapar. Takvimin adi olan’ A Homage to Woman’ 90’11
yillarin kadinini ve onun yeryiiziindeki konumunu fotograflar. Amaci, 1990’larin
kadinin1 ve onun diinyadaki yerini tespit etmektir: i¢ giizelligin magrur ve bastan
cikarici kadini. Bu kavramsal paravana, kadinlara nesne gibi davranildigina dair
gelebilecek muhtemel elestirilere karsi miikemmel bir tedbirdi. Londra’daki Victoria
& Albert Miizesi’'nde diizenlenen agilis toreniyle, takvim icin tam bir yildoniimii

kutlamasi yapilmis oldu.
O zamandan itibaren fotografcilarin yaratici dehalar1 ve model kizlarin

cazibeleri Pirelli takviminin basarisinda her zamankinden daha fazla anahtar rol

iistlenir. Bu sayede moda ve show diinyas1 arasindaki baglar daha da giiglenir.
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Podyumun starlar1 i¢in Pirelli takvimlerinde bir kare fotograflarinin ¢ikmasi bile
adeta bir kutsanma anlamina gelir. Ote yandan yilin 12 aymin sayfalarinda goriinmek
ise bazilar1 i¢in kariyerlerinin olmazsa olmazi halini alird1 ve mesleklerinde yeni olan

gengcler arasinda hi¢ sonmeyen bir rekabet olusurdu.

“Takvim, bayatlama, istengsizlik ve kendini tekrar etme korkusuna dayanan frijit bir
entellektiielizm donemi gegirmisse de kriz atlatilmistir. Coziim radikal bir yontemdi malzemenin
istisnai kalitesi, modeller, fotografci, amacin sadeligi giizelligin yiiceltilmesi ve bunun erotik alt metni

insanlarin gozleri ve bazilarmin fantezileri ve de estetik acidan bakildiginda da temel olarak

cinsellikten uzak bir sélen hazirlamistir.”*

Takvimin yiizyilin son baskilarindaki tinliiler arasinda Christie Turlington ve
1995 de Richard Avedon un fotograflariyla yeniden Naomi Campbell, 1996 da Peter
Lindberg in fotograflariyla Carre Otis, Eva Herzigova ve Nastassja Kinskylnes
Sastre ve Monica Bellucci de vardir. 1998 de Bruce Weber, Robert Mitchum, John
Malkowich, Kris Kristofferson, B.B King ve Bono gibi sinema ve miizik diinyasinin
erkek starlarina da takvimde yer verir. Alec Wek ve Laetitia Casta 1999 ve 2000

yillarinin kadin sembolleridir.

21. ylizyiln ilk Pirelli takvimi ¢ekimleri Mario Testino tarafindan Napolide
Gisele Bunchen ve Frankie Ryder inde aralarinda bulundugu tinliilerle yapilir. 2002
baskisinda pek c¢ok aktris ve iki {inlii yegen kendini gosterir. Bunlar George Bush’un
17 tasindaki yegeni Lauren Bush ve Caplin’in yegeni Kiera Chaplin dir. 2003 de yine
Bruce Weber in hazirladigi kadro olduk¢a zengindir. Sophie Dahl, Heidi Klum,
Karolina Kurkova ve Natalia Vodianova gibi {inlii modellerin yanisira sinema ve
spor diinyasindan {inlii erkekleri Alessandro Gassman Stephan Ferrara Richie La
Montagne ve tam ii¢ tane de italyan kadin model vardir. Takvim ilerleyen yillarda bu
gelenegi devame ettirdi. 2004 yilinda sanat diinyasindan kadinlarin hayal diinyalarini
anlatirken, 2007 yilinda Hollywod starlarinin yatak odasi hikayelerini anlatir. 2008

yilinda batinin cesaretini bir yana birakip, dogunun gizemini ¢6zmeye ¢aligir.

8 Zanier, ag.e.,17 s.
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Tiim bunlarin yani sira sanatta kendine 6nemli bir yer edinen ve bir ¢ok
otorite tarafindan ornek gosterilen Pirelli takvimleri, tiniversitelerdeki fotograf,
grafik ve dizayn kurslarinda ders olarak okutulmaya baslanir, bunun yani sira pek
cok iilkedeki sergi, gosteri ve halka acik tanitimlar da yer alir. Ingiltere’de bulunan
Victoria ve Albert Miizesinde bir boliim siirekli olarak ‘The Cal’ olarak adlandiran
Pirelli takvimlerine ayrilmistir ve burada takvimdeki en iinlii kostiimler ve bazi sahne
dekorlar1 sergilenmektedir. Bu durum Takvim projesini bir promosyon
kampanyasindan ¢ok daha Oteye gectiginin gostergesi niteligindedir. Ayn1 zamanda
Mimar Gae Aulenti tarafindan diizenlenen en énemli retrospektif sergisi 1997 subat
ayinda Venedikte Palazzo Grassi’de agildi ve daha sonra da buradan Milano ‘ya
Palazzo Reale Krallik Sarayr ve Genova da Palazzo Ducale Diikalik Sarayinda
sergilenir. Ve bu sergi ii¢ ayr1 kitaya dogru yol alip Montecarlo Casino da, Briiksel
Musees Royaux d’Art et d’Histoire de, 1998 yilinin Aralik ayinda Paris Carrousel du
Louvre miizesinde Buenos Aires Palais de Glace, Brezilyada San Paolo (MASP) ve

2001 de Tokyo’da sergilenir.

3.1.4.1. 1994 Pirelli Takvimi : “Kadina Ovgii”

1994 yilinda takvim 30.yilin1 kutluyordu. Pirelli Takvimine katki yapanlarin
genis cesitliligine ve stillerinin karmasikligina karsin, Pirelli Takvimi otuz yili agkin
bir siiredir fotografik gilizellik konusunda tek bir idea olarak one siirdiigli kiiresel
giizellik ideas1 i¢in takvimin pazarlama stratejisinin baglica liderlerinden olan

Gioacchino del Balzo da

bahseder.®’

zamanin ruhunu yansitan” goriintiiler bunlar diye

Takvim zaman zaman bu gizemi, insanin ve cografyanin kesfedilmemis
manzaralarin1 da ortaya koyarak, belli bir yetenek ile a¢iga vurmayi basarmustir.
Gerg¢i bu isi bazen bir biiyilik sehir atdlyesinin 1siklar altinda da yeniden yarattiklari
olur. Buna ragmen ortaya ¢ikan goriintii dogal bir goriintiidiir, kamera objektifi

tarafindan dondurulmus dalga serpintileri, bulutlar ve sis, yer degistiren kumlar,

87 Zanier, a.g.e,13 s.
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kehribardaki gibi Oliimsiizlestirilmis cilt dokular riizgar asindirmasina ugramis
muhtesem kayalar ve disi formu. Bunlarin hepsi, siyah-beyaz olsun renkli olsun,
aristokrat bir kadroya sahip bir giizellik anlayisi ile uyumludur. Goriintiyl
baglamindan kopararak, giinliik baglamindan ¢ikarir. Bu dylesine bir giizelliktir ki,
eger “onu gorecek gozlerimiz” varsa hemen oniimiizdedir. Fontcuberta “Bu gergeklik
en ¢ilgin hayallerimizi bile asacak ozelliklere sahiptir” ** diyerek fotografcinin
nesnenin anlamini onun dogal giizelligini derinlemesine arastirdigini ve gizemini

ortaya c¢ikardigini ifade eder.

1964 takvim g¢ekimleri i¢in Pirelli diinyanin en énemli goriintii iistadlarindan
biri olan Herb Ritts ile anlasmistir. Ritts fotograf hayatina 26 yas kadar gec
denebilecek bir yasta o zamanlar bilinmeyen bir aktor olan Richard Gere
fotograflarinin ¢ekimiyle baslamis ve kariyerine moda fotograf¢isi olarak Vanity
Fair, GQ, Vouge gibi dergileri i¢in fotograf iireterek devam etmistir. Calvin Klein,
Versace ve Levi’s kampanyalariin fotograflarini ¢ekerek {iniinii devam ettiren Herb

Ritts Pictures, Men+Women ve Duo isimli albliim yayinlamistir.

Takvim ¢ekimleri i¢in, 1990’lar boyunca basmi viicutlar1 ve yiizleriyle
domine eden, kadin giizelliginin bir anlamda arketipi sayilabilecek, diinya ¢apinda
top model olan Cindy Crawford, Helena Christensen, Kate Moss ve Karen Alexander
ile ¢aligan Ritts bu dort kadinin kumlarin iizerinde kivrilmis halde ya da zincirlere
sartlmig olarak ama tamamen ¢iplak fotograflarini ¢ekerek modellerin farkhi

ozelliklerini miikemmel bir sekilde yansitmistir.

Ritts fotograflarinda kadini tanrisal gilizellige sahip bir varlik gibi idealize eder.
Onun fotograflarinda nii ile ¢iplak fotograflar birbirinden ayrilir ve kadin bedeni

cinsel bir obje olmaktan ¢ok bir sanat bi¢imi olarak algilanir.

% Zanier, a.g.e, 12 s.
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Fotograf 61. Herb Ritts, Kasim,1994 Fotograf 62. Herb Ritts, Aralik,1994

1994 6ncesi takvimlerdeki siklikla kullanilan lastik imgesi bu takvim
icerisinde erimistir. Kadin giizelligi ve ¢ekiciligi takvimde gozardi edilemeyecek

sekilde 6n plandadir.

“Modern Pirelli takvimi, iyi hesaplanmis ve kurnazca hazirlanmis bir iiriin
olarak tekrar karsimiza ¢ikti. Bu sefer ilerlemis reklam fotograf¢iligi baglaminda ve

bunun ‘sanat’ oldugu iddiasiyla cinsellik saklaniyor, ikinci plana atiliyordu.”®

Ritts 1994 Pirelli Takvim ¢ekimlerinde “kadina 6vgii” bagligr altinda ge¢mise
bir gobnderme yapar. Amaci, 1990’larin kadinini1 ve onun diinyadaki yerini tespit eder

ve kadinin i¢ giizelliginin magrur ve bastan ¢ikariciligini sunar.

8 Cogito, a.g.e., 170s.

121



|
_‘_ﬁ

L]
Yl
)

&
£ A
o

el 3 _-"" é
f - l.',,.’

. - l’*-rl__
A i

pr

Fotograf 63. Herb Ritts, Nisan,1994

Bu kavramsal paravana, kadinlara nesne gibi davranildigina dair gelebilecek
muhtemel elestirilere karst miikemmel bir tedbirdi. Cozlim radikal bir yontemdi ve
malzemenin istisnai kalitesi, modeller, fotograf¢i, amacin sadeligi, giizelligin
yliceltilmesi ve bunun erotik alt metni, insanlarin gozleri ve bazilarinin fantezileri ve
de estetik agidan bakildiginda da temel olarak cinsellikten uzak bir sdlen

hazirlamisti.

3.1.4.2. 1995 Pirelli Takvimi: “Pirelliye Gore Mevsimler”

1994 yilinda kadina 6vgii baglig1 altinda cekilen bu fotograflardaki anlayig

1995 yilinda da devam eder. “Takvimlerde stiidyoya bagimli ¢ekimlere, inga edilmis setlere,
entellektiiel gondermelere, maskelere, ya da bakisi ana konudan yani ‘kadinlarda’ alikoyacak
giysilere yer yoktu. Ne de Pirelli’nin bayrak gemisi {irlinlinii animsatan lastik izlerine yer vardi;

sadece yiizler ve viicutlar, ama en iyi viicut ve en iyi ylizler, disi mistisizmini temsil edebilecek,

sahnedeki en iyi sahsiyetler.”%

%0 Zanier, a.g.e.,s. 15
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1995 Pirelli takvim c¢ekimleri moda fotografinda ¢ok Onemli bir isim olan
Richard Avedon tarafindan gerceklestirilir. Richard Avedon 20 yasinda dénemin
onemli moda dergilerinden olan Harper’s Bazaar dergisinde ¢aligmaya baslamasiyla
dikkatleri lizerine ¢eker ve tarzini ortaya koyar. Avedon modellere sadece fon
oniinde poz verdirmekten Gteye geger onun fotograflart anlik ve neredeyse tesadiifen
cekilmis gibidir. Bu {islubu onu diger fotograf¢ilardan ayirir. Bu bakis Avedon’la
beraber moda fotografina 6zgiin yeni bir bakis sunar. Avedon fotograf ¢ekimlerinde
stiidyoyu kullanir ve fotograflarindaki bir diger énemli unsuru ise arka fonlarda
goriiliir. Fon olarak nétr, beyaz ve gri fonlar kullanabildigi gibi bir ¢igekgi ditkkan
ya da bir sirk onun fotograflarina fon olusturabilir. Mesela Avedon’nun en 6nemli
fotografi 1955 te sirkte ¢ektigi bir film sahnesi andiran “’Dovima ve

Filler’’fotografidir.

Fotograf 64. Richard Avedon, Dovima ve Filler, 1955

Avedon “Beyaz bir arka plan resme bosluk havasi verir, icinde grafik etkisi
yaratir. Bu ylizden fotografa duygu yiiklemeyi zorlastirir. Ancak fotograf¢i bunu

basarirsa cektigi keskin sert ifadelerle dolu portreler kendi semboliinii olusturur™®’

Yaptig1 ¢alismalar Avedon’u dénemin onemli moda ve portre fotografcisi

haline getirir. Bu yaklasimi onu fotograf diinyasinda ayr1 bir yere tasir ve giliniimiiz

°! Milliyet Sanat, Say1:349, 1997, 5.23
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moda fotografina halen etkilerini tasir. 30 yasina geldiginde diinyanin en énemli 10
fotograf¢isindan biridir.1950 lerin sonunda Avedonun fotograflarindaki bakis agisi
degismeye baslar. Bu tarz degisikliginde 1930 larin 6nemli fotograf¢isi olan
Munkacsi’nin etkisi olmustur. Munkacsi’nin doneminden farkli olarak ¢ektigi
hareketli dis ¢ekimlerini Avedon stiidyo fotografciligi anlayisi ile birlestirir boylece

ortaya notr mekanlarda ¢ekilmis ama ¢oskulu goriintiiler ortaya cikar.

Avedon yalin fonlarda cektigi portre fotograflarini sdyle tanimlar; “Ben her

zaman bir stiidyoda calismay1 yeglerim. Stiidyo insanlari ¢evrelerinden yalitir. Onlar bir anlamda
kendi simgeleri haline gelirler. Sik sik insanlarin bir doktora ya da falciya gittikleri gibi

fotograflanmak i¢in bana geldiklerini diigliniirim ne durumda olduklarint 6grenmek i¢in. Yani bana

bagimlilar.””?

1959 da Observations ve 1964 Nothing Personal albiimlerini ¢ikaran Avedon
Diinya Meselelerine olan ilgisi sebebiyle 1963’ te Giliney Amerikadaki 6zgiirliik
miicadelesi ve 1971°de Vietnam’daki 6zgiirliik hareketleri i¢in calismaya yoneldi.
1947-1977 arasindaki moda alanindaki ¢alismalarinin islerini Museum Of American
Art ta retrospektifini yapti. Pirelli takviminin ise 1995 ve 1997 c¢ekimlerini
gergeklestirdi.

Modellerden iicii, Nedja Auermann, Christy Turlington ve ikinci kez katilan
Naomi Campbell bir onceki yildakiler gibi diinya ¢apinda bir sohretin tadini
cikarirken, kolektif erkek imgeleminin de ikonlar1 haline doniismiislerdi. Secilen
fotograf¢i ise, kendi sinifinda tek isim olan, fotografik imajin yiiksek rahibi, Richard
Avedon’dur. Onun ismi bu maceraya en biiylik noktalardan birini koyar. Avedon
modellerini kendi seger, tiim deneyimini tam anlamiyla yeni bir isim olan Farrah
Summerford’a yatirir. Onun 6zelliklerini, hemen gogiislerin altindan baglayip, tam
dizlerin iistiine kadar olan kisimlarin goriindiigii dort viicudun oldugu bir fotografla
acilan mevsimler siralamasinda baharin giizelliklerini temsil

etmek icin kullanir.

92 Sontag, Susan, Fotograf Uzerine, Cev: Reha Akcgakaya, Altikirkbes Yayinlari, Istanbul,
1999, 206s.
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Fotograf 65. Richard Avedon, Kasim,1995 Fotograf 66. Richard Avedon, Kapak, 1995

Bu ilgi cekici siralama o yilin takviminin sembolu olacaktir, Fotografta buz
parcaciklarinin, ¢uha ¢igeklerinin, ¢imen ve kuru yapraklarin kadin cinsel organinin
iizerinde kullanilmasi degisen mevsimleri sembolize eder. Bu takvimde doganin

giicii ile beraber kadmin giiciinii ve yerini gosteren fotograf kareleri ortaya
cikmaktadir

“Acilis giinii toreni yine Londra’daki Victoria & Albert Miizesi’'nde
gergeklestirildi ve Sunday Times tarafindan su sekilde duyuruldu: 5000 dolar,
Avedon’un son isi i¢in ve 200 milyon liret, yirmi iki parcalik tam Pirelli Takvimi seti

icin (1963 sayis1 bu hesaba katilmamist).” %

3.1.4.3. 1996 Pirelli Takvimi: “Sonsuz Goriiniimler”

Moda, giizellik ve fotograf anlayis1 zaman i¢inde degismis, 60 larin romantik
kadin duruslar1 70 lerde biraz daha erotik kokarken 90 larda fotografin sanatsal

uslubundan yararlanilarak takvimlerdeki kadin imajlar1 daha estetik bir hal almistir.

% Zannier , a.g.e, 31 s.
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Artik dogay1 6n planda tutan acgik hava stiidyo anlayisi ve dramatik giizellik anlayisi
bu fotograflardaki kadinin ilging yonlerini olusturmaktadir. Vouge, Marie Claire ve
Harper’s Bazaar icin calisan, Armani, Prada ve Calvin Klein i¢in yaptig1 ticari
cekimlerle uluslararasi iine kavusan Peter Lindbergh 1996 takvimine imzasini
atmistir. Lindbergh sayesinde Takvim tarihinde ilk defa siyah beyaz fotograflar
cekilmistir.

Fotograf 67. Peter Lindbergh, Kapak, 1966 Fotograf 68. Peter Lindbergh, Temmuz, 1966

Cekimleri, Los Angeles ve Las Vegas arasindaki, “el Mirage” tuz goliinde
gerceklestirilen Fotograflarin siyah-beyaz tonu ¢arpici bir erotizmi yansitmaktadir.
Peter Lindbergh icin bir aktrisler ve modeller gurubu, Hollywood ve moda sovlari
tarzinda goriintiilendi ve Nastassja Kinski, Carre Otis, Eva Herzigova, Kristen
McMenamy, Navia ve Tatjana Patitz gibi uluslar aras1 modeller itinayla segilmistir.
Bu durum Pirelli nin marka imajin1 yaratmada kullandig1 iyi fotograf¢1 + 1yi model =

miikemmel sonug teorisini kanitlamis olur.
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“Medya hep bir agizdan, ¢iplaklik kusmaya devam ederken ve bizi anatomik detaylarla
bombardimana tutmusken, ev kadinlari grotesk striptizler yaparken, pirelli takvimi, aman vermez
ciplaklik bombardimani tarafindan yok olmaya yiiz tutmus duygusalligi karakterli bir sekilde hayata
dondiirmiistiir. Kabul etmek gerekiyordu ki, ¢iplakligin cilki ¢ikarilmisti ve daha fazla ne yeni bir sey
vermesi, yaraticiliga esin kaynagi olmasi ne de biraz olsun erotik olmasi daha fazla miimkiin

degildi.”**

3.1.4.4. 1997 Pirelli Takvimi: “Diinya Kadinlar1”

“Pirelli gibi asina ve smnir tanimaz bir markanin Avedon klasigi ile gerceklestirdigi isbirligi,
ister gercek ister simiilatif olsun Walter Benjamin’in deyimiyle ‘metanin estetize edilmesi ile’ marka,
Avedon’un estetik teminati altina alinmustir. Marka baglam degistirmistir, nii fotograflar baglam

degistirmis, sonugta farkli cografyalarmin farkli sorunlarmin estetize edildigi insanligin zamanda

yolculugunun 1997 boliimiine Pirelli bilinciyle, Avedon duyarlilig: ile imza atilmistir.”*

1997 takvimi ¢ekimleri 1995 yilinda da oldugu gibi yine Richard Avedon’a verilir.
Giizellige olan diigkiinliigi Avedon’un degisiyle kafasinda kadin giizelligi hakkinda
bir idealinin olugmasina Onciiliik etmisti. Bu takvimde Avedon, kalabaliklar-
bosluklar, giysili-¢ciplak karsitliklarindan bir palladian sahnesi yaratmistir. Gogiis
ucunu sikan bir el, birbiri lizerine bastirilmis dort gogiis goriilen fotograf karelerinde
Avedon giyinik ya da ¢iplak sekilde aralarinda Monica Bellucci, Gisele gibi {inlii

modellerin oldugu on sekiz top model kullanarak ¢ekimleri gergeklestirir.

Konsept geregi takvimin On iki ay1, on iki iilkeye gondermeler yapan giysi ve
takilar kullanilarak fotograflanir. Takvim bir nevi estetik {ilkeler ¢ergevesinde ele
alindi. Diinyanin 6nde gelen moda tasarimcilari, John Galliano, Norma Kamali, Tom
Bins, Pearl, Yamamoto, Philip Tracey ve Jean-Paul Gaultier gibi isimler de kiyafet

tasarimlariyla takvime katkida bulunmusg isimlerdir.

% Zannier ,a.g.e.,30s.
% Tumay, Sadik, “Avedon Manifestosunun Zamanla Polemigi”, Say1 3,
http://www.fotografya.gen.tr
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Fotograf 69. Richard Avedon, Mart, 1997 Fotograf 70. Richard Avedon, Mart 1997

Takvimin bu sayisinda yirmi dort fotografin kullanilmasi bir noktada takvimi
gercek bir portfolyoya doniistiirdii. Yirmi dort karsit goriintii, en eski cinsel
oyunlardan birine génderme yapmaktaydi yanimizdan gecip giden cekici bir

yabanciy1 zihinsel olarak soymak oyunuydu bu.

“Pirelli 1997 ¢aligmasi kadin anatomisinin soft erotik yorumu ile ilgili sosyolojik donelerin bir
sentezi olarak gortilebilir. Ayni zamanda bu sentezde kadin figiirleri ile olusturulan alegorik bir nitelik

sergilenmektedir. 1997 takviminde “Insanhigin ebedi problematikleri, cinselligin tiiketilemeyen fetis
2596

karakteri ile evrensel kilinmustir.

Yaptig1 caligmalar Avedon’u donemin 6nemli moda ve portre fotografgisi
haline getirir ve onu fotograf diinyasinda ayri bir yere tasir. Glinlimiiz moda
fotografinda Avedonvari iislup devam etmektedir. Avedon 30 yasina geldiginde
diinyanin en O6nemli 10 fotograf¢isindan biriydi.1950 lerin sonunda Avedonun
fotograflarindaki bakis acist degismeye baslar. Bu tarz degisikliginde 1930 larin
onemli fotografcist olan Munkacsi’nin etkisi olmustur. Munkacsi’nin doneminden
farkli olarak ¢ektigi hareketli dis ¢ekimlerini Avedon stiidyo fotografciligl anlayis
ile birlestirir bdylece ortaya nétr mekanlarda ¢ekilmis ama ¢oskulu goriintiiler ortaya

cikar.

% Tumay, a.g.e
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Avedon yalin fonlarda ¢ektigi portre fotograflarim1 séyle tanimlar; “Ben her
zaman bir stiidyoda calismay1 yeglerim. Stiidyo insanlari ¢evrelerinden yalitir. Onlar bir anlamda
kendi simgeleri haline gelirler. Sik sik insanlarin bir doktora ya da falciya gittikleri gibi

fotograflanmak igin bana geldiklerini diisliniiriim ne durumda olduklarini 6grenmek igin. Yani bana

bagimlilar.”’ o7

Fotograf 71. Richard Avedon, Kasim 1997 Fotograf 72. Richard Avedon, Kasim 1997

“Pirelli markasinin diinya goriisii ile, Avedon fotografik estetigini konsensiisii 1997 nin Avedon
kadinlarinda etik, toplumsal izler seklinde anlam kazanmistir. Ornegin 1997 aralik ayi Amerika ile
simgelestirilmistir. Amerika cagdas demokratik iilkeler i¢inde yer almaktadir. Oysa Avedon'un
fotografik ironisi, Amerika'yi tasvir ederken, insanligin yiizyillardir en biiyiik sorunlarindan biri olan

irkeiligi bu iilke ile 6zdeslestirmis ve onu mahkiim etmistir.”**

Avedon kadin bendenini taninmis modeler iizerinden glamour goriintiiler
vasitasiyla popiilarize eder ve toplumun yasadigi kiiltiirel evrimide fotograf

araciligiyla estetize ederek elestiriyel bir tavirla ortaya koyar.

7 Sontag, a.g.e., 206s.
% Tumay, a.g.e
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Fotograf 73. Richard Avedon, Aralik 1997 Fotograf 74. Richard Avedon, Aralik 1997

1997 sonunda takvimlerdeki fotograflar sergilendi ve yayimlandi, Amerika
Esquire dergisi katalogu yilin en iyi fotograf kitabi olarak secti. Derginin editorii
Scott Omelianuk “Pirelli takvimi tam anlamiyla ‘Politik Olarak Dogru’ bir

pornografiydi.” *° der.

Daha onceki yillara gore bu takvimde de kadin giizelliginin her yil farkli bir
tema ile ifade edildigini goriiyoruz. Pacteau ‘Giizellik Septomu’isimli kitabinda

giizellik kavramindan su sekilde bahseder. “Bir kadinda giizel oldugu diisiiniilen seyin,
tarihsel donemler ve kiiltiirlere gore degistiginin kanitlandigini ve anlasildigini farz ediyorum. Bu
nedenle, zamanin bu aninda bu dzel kiiltlirde, benim bir kadinda giizelligi olusturdugunu gordiigiim

seyin tarihsel olarak geriye doniik ve kiiltiirler aras1 degeri s0yle dursun, giizelligin ne tarihinden ne de

etnografyasindan bahsediyor.”'”

3.1.4.5. 1998 Pirelli Takvimi: “Erkeklerin Ugruna Yasadig1 Kadinlar Ve
Kadinlarin Ugruna Yasadig1 Erkekler”

1998 takvim fotograf¢is1 Bruce Weber’dir. Fotograflari Conde Nast, Rolling
Stone ve Life dergilerinde yayinlanan Weber uluslar arasi fotograf¢i ve yonetmendir.

Fotograflar: diinyanin 6nemli miizelerinden Londradaki Victoria and Albert Museum

% Cogito,a.g.e.,22s _
19 pacteau, Francette, ‘Giizellik Semptomu’, Cev: Ban1 Erol, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul, 1994, 19s.
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ve Paris’teki Photography Division’da bulunur. "Broken Noses" and "Let's Get Lost"
adl1 filmleri 1988 ve 1989 International Documentary Association Award Odiillerini
alan Weber’in 1986°da Cannes’da Italyan giyim firmasi i¢in yazdig1 ve yonettigi 5
seri filmden olusan kampanyasi en iyi reklam 6diiliinii almistir. Ayrica Calvin Klein

ve Revlon’un reklam kampanyalarini da yoneten Weber’dir.

Fotograf 75. Bruce Weber, Ocak,1998 Fotograf 76. Bruce Weber, Ocak,1998

1998 takvimine imzasini atan iinlii fotografci ve film yapimcisi Bruce Weber,
bu takvim ¢ekimlerini kadin ve erkekleri bir arada kullanarak gerceklestirir. Takvim
Miami de ¢ekilir ve kadinla erkege hem ithaf edilir hem de yeni bir nam verir. Giizel
kadinlarin birbirleri ile denge kurabilecekleri erkekleri kullanir fotograflarinda ve
kadinlarin her seferinde Pirelli takvimlerinde kadin gérmelerini giiliing bulmalari

sebebi ile tercihinin bu yonde oldugunu agiklar.

Weber, “Erkegi kasith olarak takvime ekledim boylece kadilarda Pireli takviminde
kendilerini tebessiim ettirtecek bir sey bulabilecek” beyaniyla makul bir mazerete dayanan istegini
gezegenin en giizel kadinlariyla tinlii aktorlerinin miizisyenlerinin ve spor adamlariin fotograflarini

cekerek karsi denge kurmaya galigir.'"!

190 “pirelli Takvimleri Tarihi 4: 1994"*ten giiniimiize”, Radial Dergi, Say1:48, 2005, 22-23 s.
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Duygusal ve cinsellik arasindaki gerilimden dogan maskiilen kimliklerin
cogalmasiyla ortaya ¢ikan yeni erkek gorliniimleridir bunlar. Bu takvimle erkek
imajlar1 da kadin imajlar1 gibi goriiliir ve izlenir olmustur. Siyah- beyaz fotograflarin
sonsuz cazibesi ise kadin ve erkek imajinda fazlasiyla hissedilmektedir. Weber
fotograflarinda fotografin giiciinden yararlanarak erkek imajin1 estetize etme
yaklagimindadir. Bu bedenin cinsel bir obje olarak algilanmasina karsin bir sanat

bic¢imi olarak algilanmasi durumudur.

Fotograf 77. Bruce Weber, Subat, 1998 Fotograf 78. Bruce Weber, Subat, 1998

3.1.4.6. 1999 Pirelli Takvimi: “On Yillar Boyunca Kadinlar”

20.yy’dan 2l.yy’a gecisi temsil eden 1999 takvim fotograflarinin
digerlerinden farkli bir misyonu vardir. Bu takvim milenyumun nostaljisi olmakla
beraber hem ge¢misi hem de iiglincii bin yila gegisin sertifikas1 olarak karsimiza
cikar. 1999 Pirelli takviminin yiizyilin sonuncusu oldugu g6z Oniinde
bulundurulabilir. Pirelli bu ¢ok 6zel takvim i¢in Herb Ritss den ikinci defa fotograf

¢cekmesini ister. Boylece takvim fotograf ¢ekimlerini kariyerine moda fotografcisi
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olarak baslamis olan ve Jack Nicholson, Michelle Pfeiffer, Mick Jagger gibi donemin

Oonemli starlarinin portre fotograf¢ist olan Herb Ritts gerceklestirir.

Vanity Fair, GQ, Vouge gibi dergilerde ¢alisan Ritts Calvin Klein, Dona
Karan, Gap Versace ve Levi’s kampanyalarinin da fotograflarini ¢eken ve moda
fotografini bakis acisiyla herzaman bir iist noktaya tasiyan Ritts’in fotograf uslubu

glinlimiiz moda fotografina da 6nemli katkis1 vardir.

1999 yili genel bir yirminci yiizyil degerlendirmesi olarak goriiliir. Bu yilin
ortaya ¢ikardigi sonug; takvimin gelenekselligi bu tiir bir kimligi siirekli kilmistir. Bu
takvim 10 yillar boyunca kadin ruhu ve giizelliginin viicut bulmus halini temsil eder.
1980 donemimde Belle Epoque* ile baslar ve takvimde her 10 yil boyunca kadin

giizelliginin kiiltiirel sosyal ve moda olarak degistigini aragtirir.

19. yy sonlarinda ve 20.yy baslarinlarinda yeni icatlar, teknolojinin gelismesi,
endiistrilesme, kentlesme ve buna bagl olarak sosyal yasamda degisiklik bu yeni
yilizyildaki kadin ve erkek modellerini degistirmistir. 1999 pirelli takvimide tam
olarak 20 yy ‘dan giiniimiize her on yilda bir degisen halet-i ruhuiyeyi kesin bir
berraklikla kusursuz olarak yakalamistir ve izleyiciye bunu on iki adet sarsici siyah

beyaz fotografla sunar.

“Kitle iletisim araglar1 da iizerinde anlasmaya varilmis model, tek bir giizellik ideali sunmaz.
Sadece bir hafta siirecek bir reklam kampanyasi igin bile, hem avangard deneyimlerden hemde yirmili
otuzlu, kirklt ve ellili yillarin modellerinden, hatta yiizy1l ortasi otomobillerinin modas1 ge¢mis
formlarindan yararlanabilirler. Mea Westin Juno génencini ve son yillarin top modellerinin anoreksik
cazibesini, Naomi Campellin siyahi tenini, Claudia schiffer'in kuzeyli giizelligini yaratan hep kitle
iletisim araglaridir. Gelecegin kasifi XX. ylizyili ve ilerinin kitle iletisim araglarinin ifsa ettigi estetik
idealini artik belirleyemez. Bu hoggorii bollugunun, eksizsiz bagdastirmaciligin ve giizelligin 6niine

gecilemez mutlak gok tanrihigin karsisinda teslim olmaktan baska yapacak seyi yoktur.” '

*Belle epoque 1. diinya savas1 dncesi donem igin kullamilan bir terim. Bilimsel ve sosyal gelismelerin

olmasi sebebiyle altin ¢ag ya da giizellik ¢ag1 olarak adlandirilir.

102 Eco, Umberto, “Giizelligin Tarihi”, Cev: Ali Cevat Akkoyunlu, Dogan Kitap, Istanbul, 2006,
427- 428s.
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1920’lere gelindiginde kadin giizellik anlayisi degismis ve modern sanatin
direktifleri dogrultusunda modada degisimler yasanmistir. Islevselcilik én plandadir.
Kadinlarin kamusal alanlarda ¢alismaya baslamasiyla toplumdaki kadin imaji da

farkli bir boyut kazanmaktadir.

Ornegin 1930’1u yillara gelindiginde kadin eskiye gore sadelesmistir. Greta
Garbo, gibi donemin Hollywood starlar1 kadinlarin giizellik ikonu haline gelmistir.
Ince almmus kaslar, sar1 dalgali saclar ve bugulu bakislar. Cogu zaman modelleri
se¢cmekte Ozen gosterilir, ama bazi durumlarda, kesinlesen modeller adeta kendini o
10 yila vermis goriiniimii yaratir. Ornek olarak Carolyn Murphy 30 larm
goriiniimiinii yaratmak i¢in miikemmeldir. Angela Lindvall in 1990 lar i¢in gayet
dogal bir goriintisii vardir. Boylece ¢ekici teatral kostiimler makyaj ve fotograf
tarziyla modeller fotograflanmadan 6nce sahip olamadiklar1 dramatik bir farkliliga

biirtintirler.

Fotograf 79. Marlene Dietrich Fotograf 80. Herrb Ritts, Mayis, 1999

“1950 lerde ideal iist sinif kadin imaji giiclii bir degisime ugruyordu. Bu dénem ayni
zamanda kisisel yaklagimlarin ve teknik degisimlerin ortaya ciktigi bir donemdir.1950 1i yillarda
sinemanin 6nemli olmasi 30 yillardaki yeni kadmn starlarin yaratilmasiyla Marilyn Monroe, Sophia

Loren, Brigitte Bardot Liz Taylor gibi kadnlar giyimleriyle saclartyla duruslariyla taklit edilmeye
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baslandi.Ekonomik kriz ve vietnam savasinin yasandigi 70 li yillarda belirgin bir moda egilimi
goriilmemistir. Modada otantizm etkisi goriiliir. Hippi modasi. Bu dénemde fotografta drama 6geleri
ve seksiialitenin dozu artmaya bagladi.70’lerin modelleri biinyelerinde yiizyillardan beri gelisen
degisik giizel kadin imajlarinin tiimiinii biinyesinde tasiyordu. Vucutlar yeniden yuvarlaklagmaya

basliyor kadinsilik yeniden 6n plana ¢ikiyordu”'*

Fotograf 81. Herrb Rits, Temmuz, 1999 Fotograf 82. Sam Shaw, Marilyn Monroe, 1956

“901 yillara gelindiginde postmodernizm ve ¢agdas sanat akimlarinin moda fotografina iyice
etki etmeye baglmasi, giizellik anlayisinin 6znellesmesi, klasik anlayisla ¢irkin denecek kadinlarin
seksapel tanrigalari olarak sunulmalari diger dikkat ¢eken bir noktadir. Kadin bedeni 1940’lardaki gibi

fotograftaki belirleyici giiglerini kaybedip grafik dekora doniismiiyor, postmodern giizellik simgesi

olarakyeni yapida 6nemli unsurlar olarak kaliyorlard:.”'*

Tiim donemler icice gegmekteydi ve yeni bin yila gegisin telast ve karmasasi
her alanda kendini gosteriyordu. Yeni bin yila girmeden Once kadin giizellik
anlayisinda koklii degisikler yasanmaya baslandi, androjen ve ¢ok zayif bir model
olan Kate Moss donemin giizellik ikonu haline gelmistir. 1990 yillar imaj doneminin

basladigi yillardir. “Tasarimcinin  kendisi satilacak iriiniin sembolii haline

1% Dede, Volkan, Moda Fotografi Tarihi, Genis A¢1 say1 8, 1999, 39s.
M y.a.g.e., 39s.
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55105

gelmistir. Bu dénemde Ideoloji, imaj, moda ve tiiketim kiiltiiriiyle ilgili

onermelerde bulunuluyordu.

Fotograf 83. Herrb Rits, Mart, 1999 Fotograf 84. Herrb Rits, Aralik, 1999

Nadir olan bir sey olarak 1999 Pirelli Takviminin kapak fotografi yoktur
onun yerine siyah ve giimiis yazil tirse olarak stilize edilmis bir kapak vardi. Higbir
fotograf bu tematik derinligi toparlayamazdi ya da her giizel imaji1 6zetleyemez ve
betimleyemezdi. Yeni 1999 Pirelli takvimi bdylece muhtesem bir tarzda hayati
zaman boyunca betimledi. Boylece ¢ekici teatral kostiimler makyaj ve fotograf
tarziyla modeller fotograflanmadan 6nce sahip olamadiklar1 dramatik bir farkliliga

buriniir.

3.1.4.7. 2000 Pirelli Takvimi: “Kadin Bedeninin Giicii Ve Dayanikliligr”

Pirelli takviminin 1972 yilin1 ¢geken Sarah Moon ve 1989 yilin1 fotograflayan

Amerikal1 Joyce Tennyson’dan sonra iiclincii kadin fotografcisi olarak Annie

195 DAYI, Handan, “1990 Sonrasi Tiirk Moda Fotografinda Genel Egilimler”, Yaymlanmanis
Yiiksel Lisan Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi, Giizel Sanatlar Enstitiisii, [zmir, 2006, 42s.
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Leibovitz segildi. 2000 yili takvimde kadin viicudunun dogal giizelliginin ilahi
kutlamasimin degerinin ancak Leibovitz tarafindan verilebilecegini diisliniilmiis
olunulacak ki Milenyum takvimi i¢in o stili en iyi verebilecek olan tek kadin

fotografc1 Leibovitzdi.

Annie Leibovitz 25°1i yaglarinda giiclii ve espirili portrelerinin magazin
dergilerinde yer almaya baslamasiyla zamaninin en 6nemli fotografcilarindan biri
haline geldi. Kendini Amerikan popiiler kiiltiiriiniin kurnaz bir kesif¢isi olarak
tanimlayan Leibovitz efsanevi islerine Rolling Stone dergisiyle basladi, samimi
portreleri ile derginin kimligine katkida bulundu. Calismalarina Vanity Fair, Vouge
dergilerinde devam ederken, Mikhail Baryshnikov’un White Oak Dance Project’in
dokiimantasyonunu yapti. American Express ve Gap reklam kampanyalariyla 6diil
alan Leibovitz Saraybosna kusatmasi sirasinda sehri ziyareti sirasinda bir seri portre
cekimi yapti. Bu fotograflar1 1993 yilinda Saraybosna’da ve 1994’te de Londrada’ki
National Portrait Gallery’de sergilendi. Bunun ardindan 1995°teki Atlanta Olimpiyat

oyunlarinin 6zel fotografci olarak gérevlendirildi.

Photographs 1970 -1990, American Olympians, 1999 yilinda portrelerini
iceren ve Onsoziinli Susan Sontag’in yazdigi “Women”adl albiimii, American Music,
A Photographer’s Life 1990- 2005 yayinlandi. Mark Morris Dance Group ve
American Ballet Theatre’nin bazi dansg¢ilarindan ilham ald1 ve 2000 Pirelli takvimine

uyguladi.

Leibovitz’in 2000 takvim fotograflarindaki kadin bedenlerinin kendine ait bir
dili oldugu ortaya konuluyordu ve kadin bedeni bu takvimde medyada tiiketilen bir
meta olarak degil heykelsi duruslarla, form olarak goze c¢arpiyordu. Gerek estetik
tercihler, gerekse erkek egemen toplumlarda bilingli bir tiiketim objesi olmasi
nedeniyle Ozellikle kadin ¢iplakliginin 6n plana c¢ikarilmasina karsin Leibovitz
modellerine son derece naif on iki klasik poz verdirmistir. Onun fotograflar1 bize

Rubens ve Boticelli nin eserlerine gotiirtir.
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Resim 32. Peter Paul Rubens, Leda with swan,1599

Fotograf 85. Annie Leibovitz, Ekim, 2000

Gila Benmayor Leibovitz’le olan bir roportajinda “Kadmlar tablo gibi gekmenizin
amac1 nedir?” sorusuna Leibovitz; “Kadmlari asla diis kirtkligina ugratmak istemiyordum. Onlar1 dyle
bir seklide goriintiilemeleyidim ki iffeti korunmus olsun. Fotograflara bakinca basit gibi goriiniiyor

ama sadeligi yakalamak sanildig1 kadar kolay degil.” cevabini vermistir.'*

106 BENMAYOR, Gila, “Kadm bedenlerinin dili”’, Hiirriyet
http://arsiv.hurriyetim.com.tr/tatilpazar/turk/99/11/21/eklhab/06ekl.htm Erigim :30.12.2007
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Leibovitz in bakis agis1 sayesinde 2000 yili takvim fotograflar1 ile daha
onceki yillardaki takvimlere gore kadin bedenin giizelligi farkli bir sekilde ele
alimmis olur. Kadin bedenini estetize ederek ¢iplakligi ve cinselligi en nétr, yalin
haliyle goriintiileyerek sanatsal olanin tiiketilmek gibi bir kaygisi olamadigini

gostermeye calisir.

Fotograf 86. Annie Leibovitz, Agustos, 2000

Fotograf 87. Annie Leibovitz, Haziran, 2000
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3.1.4.8. 2001 Pirelli Takvimi: “Mario Testino’nun Napolisi”

Pirellli Firmas1 yaklasik olarak 30 yildir herzaman donemin Onemli
fotografcilar ile calismayi tercih etti bu politikast 2001 yilinda da degismedi. Bu
secim Pirellinin marka imajimin herzaman gdzoniinde tutulmasini sagliyordu. 2001
yilinin takvim c¢ekimlerini Mario Testino gerceklestirmistir. Ispanyol ve Irlandali bir
ailenin ¢ocugu olarak Peru diinyaya gelen Testino Ekonomi ve Hukuk 6greniminden
sonra tagindig1 Londra’da fotograf egitimine bagladi. Donemin dnemli moda dergileri
olan American, ingiliz ve Fransiz Vogue, L'Uomo Vogue, W Magazine, The Face ve
Vanity Fair i¢in ¢alisti. Valentino, Gucci, Yves Saint Laurent, Versace, Ralph
Lauren, Burberry's ve Calvin Klein gibi 6nde gelen moda evlerinin fotograf
kampanyalarinda katkida bulunan Testino Madonna, Kim Bassinger, Liz Hurley,
Gwyneth Paltrow, Janet Jackson, Julia Roberts, Meg Ryan, Cameron Diaz ve en
onemlisi Diana gibi starlarin portrelerini ¢ekti. ilk albiimii "Any Objections?" 1998
yilinda , "Front Row/Backstage" isimli albiimii 1999 yilinda yayinlandi. Projeleri
2002 yilinda Londra’da National Portrait Gallery’de sergilendi.

2001 Pirelli takvim c¢ekimlerini konsepti c¢ergevesinde Nepal de
gerceklestirmistir. Fotograflarda Nepal’in 1950 ve 1960 lardaki dramatik atmosferini
yaratmak i¢in renklere miidahale edildi. 1998 takviminden sonra bu yilda da Erkek
modellere yer verildi. Bu yil ki takvim Nepalin kiiltiirel mirasin1 ve sira disi

giizelligini 6n plana ¢ikarmaktaydi.

Kadinlarin giinliik hayattaki “provokatif” tavirlarinin sergilendigi takvimde
yer alan modeller “gizli” ve “kiskirtic1” halleriyle dikkat ¢ekiyordu. Tam anlamiyla
ciplaklik gosterilmiyordu. Erkeklerin de devreye girmesiyle voyerist bir tavir
sozkonusudur. Kadinlarin giincel yasamda her an oldugumuz degisik yasam
alanlarinda fotograflanmasi gdzlemciligin her an heryerde oldugunu aktarir.
Kadinlarin prokativ ve kigkirtici bakiglarinin yani sira viicutlarinin belli boliimlerinin
acikta birakilmasiyla cinsel gondermeler yapilir. Objektife direk bakiglar ise bir

mesaj niteligindedir.
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Fotograf 89. Mario Testino, Agustos, 2001

Giizellik anlayisinin  donem donem degismesi, cinsel istek uyandiran
kavramlarin da degismesine neden olabilir. Erotik fotografta ciplakligin gerekli
olmadigini ama 6nemli bir eleman1 oldugunu sdylenebilir. Kigkirtict nesnelerin, klise
konularin kullanilmasi, c¢iplaklik olmadan da cinsel arzu uyandirmasia yeterli

gelebilir. Estetik kaygilarin bu tarz fotograflarda da giidiilebilir olmasi1 sanatsal
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fotografa konu olmasina olanak tanimaktadir. Bu fotograflarla siradan ciplaklikta

olmayan, estetik bir kaygi ve bakis acisina gonderme bulunmaktadir.

3.1.4.9. 2002 Pirelli Takvimi: “Ciplakltk Otesi”

2002 takvim c¢ekimlerini Peter Linbergh Hollywood da acgik hava
studyolarinda  gerceklestirmistir. Peter Lindbergh’in  ¢ektigi 2002  Pirelli
Takvimi’nde, onceki yillardan farkli olarak iinlii modeller yerine gen¢ sinema
oyuncular1 yer aliyordu. Bunlar arasinda iki {inlii babanin ¢ocuklari da vardi: George

Bush’un 17 yasindaki kizi Lauren Bush ve Charlie Chaplin’in kiz1 Kiera Chaplin.

Fotograf 90. Peter Linbergh, Haziran, 2002

Bu takvimde tema bastan ¢ikartmadir. Fakat bu her yil oldugu gibi ¢iplaklikla
degil, donemin moda trendlerini kullanilarak yapilmistir. Armani kadin oyuncularin
kiyafetlerini tasarlamistir. Tiim zamanlarda hatirlanacak, giizellik, kisisellik, sofistike
ve auranin kutlamasi niteliginde bir ¢alisma olmustur. Cinsel fantaziler, cinsel

gondermeleredeki dayatmalar silinmistir.
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Fotograf 91. Peter Linbergh, Nisan, 2002

3.1.4.10. 2003 Pirelli Takvimi: “Sirenler’in Pesinde”

1998 yili takvim ¢ekimini yapan moda fotograf¢isi ve film yonetmeni Bruce
Weber, 2003’te ikinci kez Pirelli Takvimi ¢ekimlerini i¢in kamera arkasina geger.
2003 Pirelli Takvimi her ay icin iki fotograf sunan renkli ve siyah-beyaz
fotograflardan olusur. Kadin portrelerinden olusan ilk seriyi, sayfalarin arkasinda
erkek resimleri de igeren ikinci seri tamamlar. Her ii¢ sayfada bir yerlestirilen
ayraglarda ise, Castellabate’daki giinliik hayat resimlerinden olusan kolaj ¢alismalari
bulunur. Sonug olarak simdiye kadar Pirelli tarafindan yapilan farkli takvimlerden

biri olan 2003 takviminin gekimleri ise Italya’da gergeklestirilir.

Bruce Weber takvimle ilgili sunlar1 sOyler: “Seks, ask, tutku, kizgmlik, delilik,
fantezi; biitiin bunlar1 Italyan filmlerinden 6grendim ve fotograf ¢ekerken bu duygular diisiiniiyorum.
Bu takvimde bir sinema hissi var. Sanki fotograflar biiyiik bir hikdyenin manzaralar1 ya da bir kisinin
hayatindan sayfalar gibi. Pirelli takvimine bakan erkekler ve kadinlar agisindan takvimde arada bir
erkekte gérmelerinin hos olabilecegini diisiindiim. Giiniimiiziin modern bir temasi, erkekler kadinlari

sever, kadinlarda erkekleri sever.”'"’

10743003 Pirelli Takvimi”, Radial dergisi, 2002, say : 36, 12 s.
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Weber’e ilham kaynagi olan siren kayaliklar1 yunan mitolojisinde, bir adada
yasayan ve sarki sdyleyerek denizcileri yanlarina ¢agiran denizkizlarinin hikayesidir.
Italyanin Cilento adli Kiyr seridi olan Punto Licosa aymi zamanda ‘Sirens
Promontory’adiyla bilinir. Cekimlerde Italyanin bir kiy1 kasabasinda gereklesmistir.
Weber’in 2003 Pirelli takvim fotograflar1 kadin ¢ekiciliginin modern zamanlara
dontisiiniin - mistik bir anlatimidir. Estetik boyutunda modernligin analizini

yapmaktadir.

Fotograf 92. Bruce Weber, Kapak, 2003 Fotograf 93. Bruce Weber, Haziran, 2003

Unlii Amerikali fotografci ve film ydnetmeni Bruce Weber 2003 Pirelli
Takviminin seriivenini sdyle Ozetliyor: “italya’nin en ¢ok sevdigim &zelligi bir metres gibi
olmasi, onunla yagayamazsin, ama onsuz da olamazsin. Pirelli’den bu takvim i¢in fotograf ¢ekmemi
istediklerinde, fazla konsept kullanmak istemedigime karar verdim. Italya’y1 okuldayken ilk Italya
ziyaretimde gordiigiim gibi, ¢ocuk goziiyle yasamak istedim. Biiylidigiim Pennsylvania eyaletinde,
komsu kdyde her Pazartesi aksami Italyan filmleri gosteriliyordu. Boksorleri hep severdim ve favori
filmlerimden biri Visconti’nin Rocco ve Kardesleri’ydi. Onun i¢in biiyiikk Fransiz aktoér Stephane
Ferrara’yi ve Amerika’nin orta siklet boks sampiyonu Richie La Montagne’yi da bulacaksiniz. Ayrica,
ftalya’nin iistiin oyunculuk gelenegini temsil eden geng aktdr Alessandro Gassman da burada. Seks,
ask, tutku, kizginlik, delilik, fantazi; biitiin bunlar1 Italyan filmlerden 6grendim ve fotograf gekerken

hep bu duygular diistiniiyorum. Bu takvimde bir sinema hissi var, sanki fotograflar biiyiik bir hikayenin
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manzara-lar1 ya da bir kiginin hayatindan sayfalar gibi. Her fotograf bir hikdye anlatiyor ve bir duygu
uyandirtyor: Onu dpmek istiyorum, ona asigim, o harika, tanrim ne kadar giizel... Sectigim kizlar,
insanlarin fantazi kurdugu, hakkinda bir seyler 6grenmek istedigi kizlar. Pirelli Takvimi’ne bakan

erkekler ve kadinlar agisindan, bu kisilerin takvimde arada bir erkek de gormelerinin hos olabilecegini

e 1 e e . . 108
diigiindiim. Glinitimiiziin modern bir temasi, erkekler kadinlar1 sever, kadinlar erkekleri sever.”

2003 takvimi Ozgiirliiglin ve yasamdan zevk almanin kutlamasi gibi ele
almabilir. Her bir fotograf bir duygusal tepkiyi provoke eden biitiin bir hikayeyi

anlatir.

3.1.4.11. 2004 Pirelli Takvimi: “Nick Knight’in 2004 Pirelli Takvimi”

Herzaman giizel kusursuz bedenlerin goriilmeye alisik olundugu takvim bu
sefer digerlerinden farkli olarak karsimiza ¢ikar. 2004 Pirelli Takvimi, sanatsal
yaraticiliktaki yenilik ve teknolojinin bulusmasidir. Vogue, Dazed and Confused, I-D
ve Visionaire dergilerindeki yazilariyla ve ayrica Alexander McQueen, Calvin Klein,
Christian Dior, Levi’s, Yohji Yamamoto, Yves Saint Laurent ve Jennifer Lopez gibi
tinli isim ve markalar i¢in yaptigt moda ve reklam caligsmalariyla bir¢cok odiil
kazananan fotograf¢i Nick Knight 2004 pirelli takvim g¢ekimleri i¢in segilen isim

olmustur.

Bir moda fotografcist olarak Knight her zaman geleneksel giizellik dl¢iitlerine
meydan okuyan bir tavir sergilemistir. Ilk fotograf kitabi olan “Skinheads” 1982
yilinda yayimladiktan sonra 12 yillik retrospektif bir ¢alisma olan “Nicknight” ve
cicek resimlerinden olusan “Flora” y1 yayimladi. Calismalar1 Victoria & Albert
Museum, Saatchi Gallery, The Photographers Gallery, Hayward Gallery ve Tate
Modern gibi mekanlarda sergilenen Nick Knight 1998 yilinda Bournemouth & Poole
Sanat ve Tasarim Okulu’ndan Onursal Ogretim Uyesi iinvani, 2000 yilinda da Anglia
Politeknik Universitesinden Onursal Yiiksek Lisans Belgesi aldi. Ayrica Victoria &
Albert Museum, Royal College of Art, Manchester College of Art ve Insistute

198 «2003 Pirelli Takvimi”, Radial dergisi, 2002, say1:36 , 12 s.
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Francais De La Mode gibi kuruluslarda dersler verdi. Sanatsal alt yapist onun

farkliliginin bir temsilidir.

2004 Pirelli Takvimi’ndeki gizem dolu cazibenin ipuglarini agiga g¢ikaran
goriintiiler Londra’daki Park Royal Stiidyolari’nda ii¢ aylik yogun bir ¢alismadan
sonra ortaya c¢ikti. Gergekei olmaya calisan bir fantezi diinyasi olan Nick Knight
modelleri i¢in rilya gibi, fantastik ama son derecede disi bir ortam yaratti. Knight’in
fotograflari, geleneksel fotografcilik ile dijital sanat arasindaki birbirine bagimli

iliskiden dogan sayisal gorsellerdir adeta.

Digital sanat veya sayisal sanat, genel anlamda {iretilisinde bilgisayarin rol
aldigy, fiziksel olmayan nesnelerin tiretilmesiyle ger¢eklesen sanat bigimine denir. Bu
stiregte bilgisayar geleneksel anlamda bir yardimci aragtan vazgecilmez bir ortak
yaratict konumuna kadar uzanan tayfin herhangi bir yerinde bulunabilir. Siirecinde
bilgisayarin sadece alisageldik kullanimimin rol aldig1 isler genelde bu
simiflandirmaya alinmazlar. 1990’lardaki digital devrim sonrasi sayilar1 artan digital
ressamlar ve baskicilar sanat ¢evreleri ve miizeleri taraindan fazla kabul gormeseler
de internet sanati ve yazilim sanati gibi dallar sanat miizelerine girmistir. Digital
tekniklerin sagladigi imkanlarin c¢esitliligi sanatcilara bunlari arag, ortam veya konu
olarak kullanabilme se¢imi yaratmistir. Digital sanata temelde bu secimler

dogrultusunda bakilabilir.

“Fotografik imge dayanak olarak film seridi, elektronik bellek, vb seyler kullanan ve mevcut
gercekligi, bir manzarayi, nesneyi, varligi analojik olarak yeniden iireten imgedir. Ne tlirden goriintii
olursa olsun muhakkak bir gerceklige ya da gercek bir seylere gonderme yapmak durumundadir. Bu,
tarihsel-toplumsal 6zellikler tasiyan bir imge (savas, deprem, sel vb felaketlerle ilgili) olabilecegi gibi,

2

bireysel bir “an™, bir duyguyu hatta nadiren de olsa bir diislinceyi ya da bunlarm degisik
kombinezonlarini tespit etmis imgeler olabilir. Bunlar rastlantisal imgeler degildir. Belli bir yerde,
belli bir zamanda, belli kisiler, varliklar ya da nesnelerin dondurularak, sonsuzluga armagan edilmis
metafizik cagrisimlara sahip imgeleridir. Ufak tefek teknik ve estetik miidahalelerin amaci bu
gerceklik anlarinin goze daha hos goériinmesini saglamaktir. Ancak bu tiirden imgelerle onlar1 ¢ceken

ya da izleyen insanlar arasinda en azindan zihinsel/kiiltlirel, toplumsal, felsefi, estetik bir iliskinin
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zorunlu oldugunu yadstyabilmek miimkiin degildir. Ciinkii bu fotografik imgeleri imge yapan sey
99109

insanlarin sahip oldugu o bilgi birikimi, biling, bellek arasindaki iligkilerdir.

Takvimden Onceki ¢aligmalarinda, Vogue i¢in Sara Morrisonin ve I-D igin
Sophie Dahlin sehvetli kivrimlarini goriintiilemistir. Ayrica unutulmaz bir Levis
kampanyasinda da yetmisli ve seksenli yaslardaki kadin ve erkeklerin fotograflarini
ceken Nick Knight, alisilmis giizellik kaliplarin1 yikmasiyla tinlii bir fotograf¢iydi

Pirelli Takvimleri ¢ekimlerinde de varolan anlayisini devam ettirdi.

2004 Pirelli Takvimi, uzun zamandir siiregelen bir kalibi kirar. Artik
ikonlagmis olan bu takvim simdiye dek hep erkeklerin goziinden kadinin cinselligini
ele almistir ama bu kez roller degisir. Nick Knight, ¢alismasini séyle yorumlar:
“Kadinlar1 yalmzca erkek bakis agisiyla sergilemekten ¢ekindim. Bu yiizden de
kadinlara bir Pirelli Takvimi’nin ne yansittifini ve bu takvimde ne goérmek

istediklerini sordum ve tema se¢imini onlara biraktim.”

Pirelli Takvimi’nin Sanat YoOnetmeni Peter Saville ise 2004 takvimi ig¢in
sunlar soyler: “Pirelli Takvimi 21. ylizyila 6zgii bir olusum haline geldi. Bu yiizden
de 2004 takviminde nasil goriintiilenmek isteyeceklerine kadinlarin karar vermesi

gerektigini diisiindiik.”

ITham pesinde kosarken, Knight moda, eglence, edebiyat ve ¢agdas sanat
alanlarindaki en iinlii kadinlarla goriistii, konustu ve giivenlerini kazandi. “Bana
fikirlerini anlatmalarini istedim; sonra da bu fikirleri tasvir ettim. Gelen tepkiler son
derece farkliydi ¢iinkii goriistiigiim kadinlarin kisilikleri de farkliydi.”Dolayisiyla
Takvim’deki her goriintii, isimleri asagida siralanmis bu kadinlardan birinin fikrini
yansitiyor, ancak hangi resmin arkasinda kimin fikrinin oldugu agiklanmiyor. Bu
{inlii kadmlar sirasiyla; Bjork (sarkici, izlanda), Catherine Deneuve (oyuncu, Fransa),
Tracey Emin (sanatgi, Ingiltere), Marianne Faithful (sarkici ve oyuncu, Ingiltere),
Heidi Fleiss (yazar, ABD) Love (sarkici ve oyuncu, Ingiltere), Stella McCartney

(tasarimci, Ingiltere), Catherine Millet (yazar, Fransa), Aimée Mullins (atlet ve

109 Adanir, Oguz, Fotografik imge ve Sayisal Goriintii, Siilleyman Demirel Universitesi
Gizel Sanatlar Fakiiltesi Hakemli Dergisi, ART-E 2008, 2 s.
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oyuncu, ABD), Isabella Rossellini (oyuncu, italya), Emmanuelle Seigner (oyuncu,
Fransa), Liv Tyler (oyuncu, ABD), Elizabeth Wurtzel (yazar, ABD) gibi isimlerden
olusur.

Nick Knight biiyiik bir keyifle, bunun “maskeli baloya” benzedigini sdyler.
Oyuncular, sarkicilar, top modeller ve yazarlardan olusan danigmanlar grubu ¢ok
cesitli insanlardan kurulu gibi goriiniiyor ama goriintiilerdeki modellerin hepsinin

ayn1 derecede giizel olusu sayesinde, benzer yorumlar ortaya cikar.

“Maskeli balolarda, karnavallarda kimligi gizleyen; tiyatroda Oykiinme ve ‘benzeserek
bagkalagma’ aract olarak kullanilan; ayinsel torenlerde giice ulagma araci olarak diisiiniilen maske bizi
iki temel olguya goétiiriiyor: giice ulasarak giicii temsil etme ve kendini gizleme. Dolayisiyla,
maskenin, fiziksel kullanimmi da tipki giinliilk hayatta yiliziimiize yerlestirdigimiz ‘anlam
maskelerimiz’ gibi bir kagisin, giicslizliigii gizleyerek giice ulasamanin, zaaflar1 6rtmenin ifadesi

olarak karsimiza ¢ikartyor.”''”

/

Fotograf 94. Nick Knight, Kapak,2004

N0 g i Yazici, Ismet, Kitle Iletisiminde imaj, IM Yayn, Istanbul,2003, 54 s.
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Knight takvimle ilgili sunlar1 sdyler: “Bu takvim hayali bir diinya giziyor; dolayisiyla

ben de figiir ve mekanlar1 ima ederek ya da hissettirerek fanteziler yarattim. Rilya goriirken genis bir
bakis agimiz vardir; baz1 goriintiiler ayrintili sekilde agikga belirgindir, bazilar1 da belirsizdir. Elbette

kullanilan teknik de bu gériintiilere gorsel agidan ahenk kazandirmalidir.”'"!

Pirelli takvimleri yalnizca fotograf diinyasin1 degil edebiyat
diinyasinida etkilmeyi basarmisti. Gen¢ kusak Fransiz yazari Nicolas Rey, 2004

takviminin daha onceki yillara gére daha ¢ekici, ultra sofistike ve sanatsal oldugunu

sOyler: “1980lerde moda olan ve killi yapma koca memeli kadin fotograflarindan Steye gidemeyen
amerikan porno anlayisinin hakim oldugu oOnceki takvimler uzun yol so6forlerinin kabinlerini
siisliiyordu. Ancak bu yil objektifin ardinda bir sanatg1 var. Ingiliz fotografc1 Nick Knight bir kavram
virtiidzii.” Rey bu fotograflarin kendine ilham kaynagi olacagini da sdyler: ‘Gilizel kadinlar ve satafatl

mekanlar edebiyata deger katar. ” ''*der.

Fotograf 95. Nick Knight, Ocak, 2004

Knight’in, fotograflarin “birlestirilmesi” ve kromatik islemlerden ge¢mesine

dayanan post-production teknigi bu projeye ¢ok uygundur: Her karede bazi noktalar

119004 Pirelli Takvimi”, Radial Dergi, Say1:42, 2003, 4-5 s.

12 “Edebiyatin gozii Pirelli Takvimi'nde”, Aksam,

http://www.aksam.com.tr/arsiv/aksam/2003/11/30/kultursanat/kultursanat2.htm, Erigim
30.11.2007
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belirgin, digerleri ise daha geri planda kalir, fotografta ¢oziilmesi gereken durumlar

ya da simgeler vardir.

Knight da diisiincesini “Insanlarin Pirelli Takvimi’ne bakarken kafalarinin
karigmasini, sonra bir daha ve bir daha bakmalarini ve her giin kendilerine gore bir

anlam ¢ikarmalarini istiyorum.” ' diyerek ifade eder.

Fotograf 96. Nick Knight, Haziran, 2003

Iletisim  teknolojilerinin ~ gelismesi  sonucunda  gériintiilerin ~ hizla
yayginlagsmasi ve kolay ¢ogaltilabilirligi nedeniyle yeni bir dil yetisi yaratan fotograf,
var olan fotograflar1 farkli miidahalelerle tekrar kullanmaya baslamistir. Gliniimiizde,
varolan goriintiiler donilistime ugratilarak, baska anlamlara gondermeler

yapilabilmektedir.

139004 Pirelli Takvimi”, Radial Dergi, Say1:42, 2003, 4-5 s.
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“Bilingli olarak olusturulan, degistirilen, kurmacalastirilan sanat fotograflarinin stratejisi,
fotografin gercege belirgin bagliligini ona karsi kullanmakta, icine anlatisal bir boyutun islendigi
kusursuz bir gergeklik goriiniimii yoluyla kisisel kurmacalar yaratmaktadir. Fotograflar giiniimiizde
gorsel diinyanin nesneleri ve 6zneleri olma islevlerini siirdiirmektedirler. Fotograflar bu islevlerini
modernistlere hitap eden &zellikleri -betimleyicilik, nesnellik, netlik, sabitlik, tekillik- temel alarak
degil, postmodernist 6zellikleri -anistirma, basmakaliplik, fazlalk, asirilik, gizem- temel alarak yerine
getirmektedirler. Son yirmi yilda fotograf bu agidan temel ve geri dondiiriilmez bigimde yeniden
tanimlanmistir. Postmodern donemde, pargalanan ve yeniden bir araya getirilen gergek, aslina sadik
kalmaya caligilarak yansitilan degil, yasanilan, duyulan, iizerinde diisiiniilen bir kavram olmustur. ¢
gozleme dayanilarak, dis gbzlem ancak birbirinden ayri sahneler iginde kavranabilir olmustur. Bu
baglamda fotograf sanatinda aktarilmak istenen gergekligi, hayal giicii ile tamamlamak, pargada
biitiinii yakalamak, goriiste ger¢egi bulmak, hayattan alinan herhangi bir sahnede hayatin
sonsuzlugunu yasamak ve yasatmak miimkiin olmustur. Aslinda fotografik goriintiiniin gergekligi
yansittig1 disiincesi, fotografciligin 6nemli bir unsuru olan, daima fotografin ¢ergevenin disinda
varolanlarin  gosterildigi seylere benzer bir sey olan bir gondergenin oldugu inancina

dayandiriimaktadir.”'*

3.1.4.12. 2005 Pirelli Takvimi: “2005 Pirelli Takvimi”

2005 takvim g¢ekimleri Patrick Demarchelier seg¢ilmistir. 17 yasinda siyah-
beyaz laboratuarlarda fotografa baslayan Demarchelier 1960’11 yillarda usta moda
fotograf¢ist ve sanat yonetmeni Hans Feurer’in asistani olarak kendini gelistirdi.
1970’lerin basinda bir grup geng, Gilles Bensimon, Arthur Elgort ve Pierre Houles
moda fotografinda provakasyon ve detay igeren yeni fikirlerle kendilerine has bir tarz
yarattilar. Fotografi sadece kiyaftleri 6ne ¢ikaran bir yol degil bir heykelmis gibi
disiindiiler bu grupta aktif bir iiye olan Demarchelier gruptaki profesyonel
fotografeilar arasinda kendi stilini yaratti. Ilk stiidyosunu 1975°te New York’ta acan
Demarchelier 1992’den Mayis 2004’e kadar da Harper’s Bazaar’in 6nde gelen
fotografeist oldu. ilk kitabi "Fashion Photography" 1989°da, ikinci kitab1 "Patrick
Demarchelier Photography" 1995°te yayimnlandiktan sonra 1995°’te New York’ta
Tony Shafrazi Gallery’de ilk sergisini a¢gmasinin ardindan 1997°de Meksika
Monterey’de Museum of Contemporary Art’ta "Patrick Demarchelier, revealing

elegance" sergisini ve 2000°de Milano’da "Forms" sergisini acti.

14 Ozel, Ziihal, “Postmodern Dénem Fotograf Sanatinda Kendine Mal Etme”, Ege Universitesi
[letisim Fakiiltesi, Fotografya, say1:20, http://www .fotografya.gen.tr/cnd/index.php?id=303.0.0.1.0.0
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Diinyanin en 6nemli uluslararasi dergilerinde ovgiiyle s6z edilen, ¢alismalari
Vogue’un Amerika, Ingiltere, Fransa ve Italya basimlarinda, Madomoiselle and
Glamour, Premier, Life ve Rolling Stones da dahil olmak iizere pek ¢ok dergide
yayimlandi. Demarchelier, hi¢ siiphesiz ¢agimizin en usta moda fotograf¢ilarindan
biridir. Birgok televizyon kampanyasinin yaninda Chanel, Calvin Klein, Revlon ve
Lancome, The Gap, Gianni Versace, Giorgio Armani, Elisabeth Arden ve daha pek
¢ok markanin uluslararasi reklam kampanyalarinin sorumlusu olan Demarchelier

2005 takvim ¢ekimlerini gergeklestirdi.

2005 Pirelli Takvimi’nde, Arthur Elgort (1990), Peter Lindberg (1996),
Arthur Elgort (1990), Peter Lindberg (1996), Richard Avadon (1997), Bruce Weber
(1998) ve Herb Ritts (1999) tarafindan olusturulan takvimlerde oldugu gibi,
geleneksel siyah-beyaz fotograf teknigine doniildii. 2004 yili takviminin fazlaca
renkli ve neredeyse hiperteknolojik image’a sahip takvime zit olarak bu takvimde
siyah beyazin geleneksel teknigine doner. Siyah-beyaz fotograf teknigi 15181, giiglii
zitliklart ustalikla kullanisi ve carpici enstantaneleri ile gegen yilki Nick Knight’in
yaratict ve bol renkli takviminden oldukga farkli olan 2005 Pirelli Takvimi’nin
yaraticisi Demarchelier, “Pirelli Takvimi diinyanin en prestijli takvimidir.

o . .. 115
Yaptigimiz, tam bir sanat eseridir” *“der.

Fotograf 97. Patrick Demarchelier, Kapak, 2005

15«2005 Pirelli Takvimi”, Radial Dergi, say1 47, s.4
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Demarchelier, en karmasik stiidyo tekniklerini, aydinlik yerlerde kullanma
yetenegi sayesinde hem akicit hem de dogayla i¢ i¢e goriintiiler yaratabilmesiyle géze
carpar. Fransiz fotografci, “polaroid” filmiyle direkt fotograflar ¢ekerek hizli sonug
almayr saglayan kendine has bir teknik kullanir. Demarchelier’in fikirlerini
Olumsiizlestirip, adeta bir fotograf stiidyosu havasi yarattigi 2 6zel yeri vardir:
Sahildeki bir kum tepecigi ve bir somiirgeci evinin satafath bahgesi. Tiim modellerin
zarafeti, dogal halleri ve Brezilya’nin coskunlugu, bu 6zel yerlerle birleserek

fotograflara degisik bir anlam ve giizellik katar.

Ayrintilara her zaman dikkat eden Demarchelier, modellerin kiyafetlerini
biiylik bir 6zenle secerek gorenlerde, sasirtici ve merak uyandirict bir his birakmistir.
Kiyafetler ozellikle zitliklar1 ve geometrik desenleri 6n plana c¢ikarmak {izere

tasarlanarak hazirlanmistir.

Fotograf 98. Patrick Demarchelier, Portfolyo,2005
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2005 takvimi icin Sanat Yonetmeni Doug Lloyd “Her bir fotograf kadin
viicudunun giizelligini yiliceltmeye yonelik bir grafik portre klasik ama ayn1 zamanda

5 116

modern. ifadesini kullanmustir.

3.1.4.13. 2006 Pirelli Takvimi: “2006 Pirelli Takvimi”

40 yili askin siiredir fotografin, giizelligin ve sosyal yapidaki degisimin kiilt
objesi haline gelen Pirelli takviminin bu yilki ¢ekimlerini reklam ve moda
fotograf¢ist Mert Alas ve Marcus Piggot gerceklestirir. Mert ve Marcus her ikisi de
1971 yilinda Tirkiye’de ve Galler’de dogdular. Mert Alas klasik miizik alaninda
calismis, Marcus Piggott da grafik tasarim alaninda calistiktan sonra ilk defa 1994
yilinda Ingiltere’de beraber calismaya baslamuslardir. Ik fotograflar1 Londra moda
dergisi “Dazed and Confused’ta kapak olur. Sofistike ve gii¢lii kadin portreleriyle
taninan Alas ve Piggott’un fotograflar1 reklamlara kusursuz miikemmeligin havasini
katar. Vogue Amerika, Vogue italya, Pop Magazine, Numero ve Arena Homme Plus
gibi dergilerde calisan Mert Alas ve Marcus Piggot’un Louis Vuitton, Armani,

Roberto Cavalli gibi moda diinyasinin 6nde gelen isimleri miisterileri arasindadir.

‘Pirelli diinyada kendini tam anlamiyla bir ‘Premium brand “+ degerli marka” olarak
konumlandiriyor. Bu nedenle de hedefine uygun pazar degerlerini yansitiyor. Pirelli pozisyonuna
uygun farklilagsmak i¢in de degisik bir medya stratejisi benimsemis.” 2006 Pirelli takvimide bu

stratejinin en 6nemli rneklerindendir.'"’

116¢c¢
117

2005 Pirelli Takvimi”, Radial Dergi, Say1:47, 2004, 4-5s.

Bir Atif, Ali, ‘Pirellinin fotograf¢ist Sezen Aksu Hayrant’, Hiirriyet
http://hurarsiv.hurriyet.com.tr/goster/haber
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Fotograf 99. Mert Alas, Marcus Piggot, Ocak, 2006

2006 yili takviminde hem geleneksel hemde modern anlayis yansitilmigtir.
60’11 ve 70’li yillardaki hava burada da kullanilmig, konsept her iki donemle

kanistirllmistir. Fotograflardaki temel 6zneler su, tenin parlakligin1 vurgular ve 1slak

bedenler tizerinde sira dis1 151k oyunlari yaratir.

Pirelli takviminin 2006 baskis1 kadin portrelerine yonelmis ve alt1 sira disi,
cekici kadin kullanilmistir. Bu kadinlar Jennifer Lopez, Gisele, Guinevere Van
Seenus, Kate Moss, Karen Elson, Natalia Vodanova dir. Soyunmaktan, seksi ve
cekici gortinmekten hi¢ ¢ekinmeyen bu kadinlarin bedenleri giiclin 6zgiir bir araci

olarak betimlendi. Ozgiir ve giiglii olarak dzetlenirse Pirelli takviminde hakim olan

tema ‘bastan ¢ikarma ve ifade 6zgiirligii’ diir.
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Fotograf 100. M. Alag, M. Piggot, Subat,2006 Fotograf 101. M.Alas, M. Piggot, Temmuz, 2006

Alas ve Piggott ikilisinin modern ve farkli tarzlar1 olmasina ragmen
birbirleriyle uyum igerisindedir. Takvimde siyah beyaz olan fotograflar Newton’un
fotograflarina benzerler. Onun fotogralarindaki gibi kadinin giiclii goriiniisiinii temsil

ederler.

Marcus Piggot , fotograflar1 ‘Cektigimiz fotograflar dogal yapay olmayan
fotograflardir’ diye tanimlar. Mert Alas takvimdeki fotograflar icin “Her sey
modellerin etrafinda doniiyor ve biiyiik oranda bir 6zgiirliik var kural tanimayan

fotograflar gekiyoruz.” '"®der.

Alas “Diger fotograf¢ilarla aramizdaki fark goriintiiye biiylikk Onem
vermememiz. Zamanimizin bliyiik boliimii makyaj ve sag¢ tasarim odalarinda geciyor.
Boylece daha teknik detaylardansa goriintiiye odaklaniyoruz. Teknik boliim, sonucu

sadece yiizde elli etkiler.” ' demislerdir.

"8 «pirelli Calender 20067, http://www.pirellical.com/noflash/jsp/Calendario, Erigim: 23.05.2008
19 www.image-pr.net/tr/html/basin Erigim:08.09.2008
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3.1.4.14. 2007 Pirelli Takvimi: “Bir Yatak Bes Hikdye”

Pirelli’nin 2007 takvimi igin yine bir takim c¢alismasi yapildi. Inezvan
Lamsweerde -Vinoodh Matadin’tan olusan bu takim goriiniiste yeni gorsel terorleri
patlatmak i¢in son derece kabiliyetliydi. Onlar erken 90’larda 6nemli yaratici
medyumlar1 olan digital teknolojinin potansiyelini kanitlamak i¢in ilktiler. Gorsel
ayartmalarin kombinasyonu ve provakatif hikayeler igeren ve moda fotografina yeni
konseptler kazandiran kendi marka stillerini olusturdular. Sanatcilar “vitrin

mankenleri” fotograflariyla meshur oldular.

Lamsweerde ve Matadin “’Moda fotograflari, bizim i¢in sanatimizin eskiz

defteri gibi bir sey’”'?° der.

Fotograflar1 giizellik ve kimlik kavramlar izerinedir.1992 yilinda tasarlanmig
‘Thank you Theigh Master’ baslikli cinsel organlari manipiile edilmis, ¢iplak kadin
fotograflar1 serisi buna en iyi Ornektir. 90’I1 yillarda Vogue Amerika, Fransa, V
Magazine ve The New York Times Magazine gibi dergilerde devrimsel isler
yapmuslardir ve yenilik¢i yaklasimlari Calvin Klein, Dior, Este Lauder ve Chloe gibi
markalarin kampanyalarinda gortilmiistiir.. Moda endiistrisinin yaninda fotograflar
cagdas sanat anlayisi igerisinde de degerlendirilebilir. Isleri Amsterdam Stedelijik
Miizesinde, Londra Hayward Galeride ve New York’taki Whitney Cagdas Sanat

miizesinde sergilenmektedir.

2007 Pirelli takviminde tema 1 yatak ve 5 kadin hikadyesini anlatiyordu. Bu bes

modelinde 6nemli 6zelliklerinin olmasinin yani sira hepsi Hollywood yildizidir.

Donemin 6nemli moda ve reklam fotografcisi ve 1994 Pirelli takvimini ¢eken

Herb Ritts Holywood starlariyla ilgili sunlar1 sdyler; <°Medya ve iletisimin giiglenmesi ve
gelismesiyle insanlar birden bire star olmaya basladi. Hollywood starlar1 bu sayede kiilt ve dliimsiiz

olmustu.” “Reklamda sehvet satar” kavraminin kullanilmasi iizerine sorulan soruya cevap

120 Demirci, Banu, “Moda Fotografinin Gelisimi ve Cagdas Yaklasimlar”, Yayinlanmamis

Yiiksek Lisans Tez, Mimar Sinan Universitesi Sosyal Bilimler Enstiitisii, Istanbul, 2002, 90 s.
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olarak ise “Bunlar hangi piyasaya ne satmak istedigine gére degisir. Kisisel fikrim: Fotografa
klasik bir sehvet duygusu katarsaniz sonsuz bir kalite ve etki yaratirsimiz” demistir.'*' Bu noktada

Pirelli bu imaj1 sehvetli Hollywood starlartyla yaratmigtir.

Fotograf 102. Inezvan Lamsweerde -Vinoodh Matadin, Kapak, 2007

Zaman dongiisel hali bu takvime yansimistir. Alisageldigimiz takvimlerden
farkl1 siyah beyaz bir calismadir. Fotograflarda genel ev retorigi karsimiza cikar.
Fotografcilar bir arkadas samimiyetiyle sanki evde birbirlerini ¢eker gibi fotograflari
¢cekmislerdir. Bunun sonucunda samimi ve bir kadinin kisiligini derinlemesine
inceleyen, etkileyici kareler, gizemli kahramanlarin en 6zel ve en sakli ruhlarini
ortaya ¢ikarir. 1960 I yillarin baslarindaki fotograflarda gordiigiimiiz gibi, film
setlerinde ve hikayelerde sadelige bir doniis vardir. Bu ¢ekimlerde bize Pier Paolo

Pasolini ve Michelangelo Antonioni’nin filmlerini hatirlatan goriintiiler sunar.

12! Demirci, a.g.e., 56-58s.
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Fotograf 103. Inezvan Lamsweerde -Vinoodh Matadin, Temmuz, 2008

Fotograf 104. Inezvan Lamsweerde -Vinoodh Matadin, Agustos, 2008
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3.1.4.15. 2008 Pirelli Takvimi: “Dogu’nun Incileri”

2008 Pirelli takvim ¢ekimlerini 2005 oldugu gibi portre fotografciligi
alaninda usta olan Patrick Demarchelier gerceklestirdi. “Demarchailer Dokunusu”,
Oznesinden yansiyan anlik ve pozitif vizyondur. Patrick spontan olmaktan hoslanir.
Oznenin dogal dziinii, fotograf ¢ekiminin baslangicinda ya da sonunda ortaya cikarir.
Fotograflarinda temel diisiincesi, devamliligi yakalamak olan fotografcinin bu

fotografik duyarlilig1 Pirelli i¢in tartigmasiz biiyiik 6nem tagir.

“Fotograf¢c1 kirillgan bir kisidir. Siirekli olarak kendimizi yenilemek
zorundayiz. Benim i¢in, her proje yeni bir kesiftir ve 6nceden ne yapilmis olursa
olsun unutulmahdir.”'* diyen Demarchilier bu g¢ekimde bambaska bir sekilde

karsimiza cikar.

Cekimleri ilk kez bir Asya iilkesi olan Cin’de gergeklestirilen Pirelli takvimi
35. sayist ile Pirelli’yi dogunun gizemli diinyasinda bulusturdu. Shangay’in gizemli
ve sehvet uyandirict atmosferi, géz alict caddeleri ve bahgeleri bu ¢ekimlere ev
sahipligi yapar. 2008 takviminin temasi kadin gilizelliginin miikemmellik, saflik,
zerafet gibi doguya 6zgii efsanesinin resmedildigi renkleri ve gorkemini barindiran
23 portreleyle antik Cin’in ihtisgamini tekrar ortaya ¢ikarmakti. Uluslararasi bir marka
olmasi dolasiyla birgok iilkede tiretim yapan Pirelli 2008 yilinda Sangay’da yeni bir
iiretim merkezi agmasi ve takviminde ¢ekimlerinin bu sehirde yapilmasi Pirellinin

ulastig1 her yerin onun dogal ¢ekim platosu halini aldigin1 gosterir.

Pirelli takvimi i¢in ilk ¢ekimini 2005°te Brezilya, Rio de Janeiro'da
gerceklestiren, portre fotografeilik alaninda usta Patrick Demarchelier, "Model
secimi Dogu ve Bati'nin biiyiileyici karisimini ortaya koymus ve degisik yiizlerin bir

araya gelmesiye olusturulmustur."'** dedi.

12 http://www.demarchelier.com, Erisim: 13.09.2008
'3 http://www.pirelli.com.tr/web/company, Erisim: 13.09.2008
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Pirelli bu yil ki takviminde diinya kiiltiirtine iliskin bir bulusturma olarak
dogu ve batinin karigimi yani melez bir sunumu olarak ortaya ¢ikar. Herzamanki gibi
bunu kadin kimligi iizerinden yapar. Fotograflar eklektik bir yapiya sahiptir
Demarchelier’in portrelerinde herzaman karsimiza ¢ikan giiclii ifade 2008 Pirelli
takviminde postmodernist bir bakis agisiyla karsimiza ¢ikar. “Postmodernizm
duyguya, icebakis ve sezgiye, O0zerklige, yaraticiliga, hayal giiciine ve fanteziye yer

verirken, simdinin karsisina gegmisi, soyutlamanin karsisina temsili koymaktadir.”'**

Fotograf 105. Patrick Demarchelier, Ocak, 2008

Postmodernizmde belirlenmemislik, ¢ogulculuk, eklektisizm, tesadiifilik,
baskaldiri, agir basmaktadir. 2008 takvim fotograflarinda da kadin bedeninin
giizelligi evrenselmis gibi verilmesine ragmen dogunun egzotik gilizelligi ve batinin
modern bakisi ile bir araya gelmistir ve bunu da en kigkirtct mesajlar1 verebilecek ve
ifadenin en iyi yansitildig1 sey olan portre fotograflar ile gerceklestirmistir. Portre

Fotografinin iistadi Demarchelier 2008 takviminde bunu en iyi sekilde kullanmustir.

124 Ozel, a.gee.,
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Takvimde modellerin disinda yer alan taninmis Cin’li aktris Maggie Cheung
takvim i¢in “Batili insanlarin sik sik klise Cin’li ylizlere yoneldigini goriiyorum:
uzun sag, ¢cekik gozler. Bence bu degisti. Cogu Cin’li kadin zariftir, bizim batidan

daha nadir bulunan bir i¢ zerafetimiz var.”'* der.

Fotograf 106. Patrick Demarchelier, Subat,2008 Fotograf 107. Patrick Demarchelier, Haziran, 2008

3.1.4.16. 2009 Pirelli Takvimi: “Afrika”

Pirelli i¢in bir iletisim araci olan Pirelli Takvimi'nin 36. sayisinin ¢ekimleri,
uluslararas1 sohrete sahip birbirinden gilizel yedi modelle Botswana'nin doga
giizelligi esliginde, diinyaca iinlii fotograf¢i Peter Beard tarafindan gerceklestirildi.
Kenya'da otuz yil yasamis olan Beard, diinyada Afrika'nin gizem ve ¢ekiciligini en
iyl yorumlayan fotograf¢i olarak taninmaktadir. Patrick Demarchelier'in Cin'deki
eski ¢ay evlerinin atmosferini modern Cin metropolleri ile usta bir sekilde yan yana
siraladig1 gegen yilki takvim yapraklarinin ardindan bu yil, 2009 Pirelli Takvimi'nin

cekimleri, Afrika'nin essiz vahsi tabiatin ve el degmemis dogal yasamin en iyi

123<pirelli takvimi 2008” , www.pirelli.com.tr/web/company, Erisim: 13.09.2008
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sekilde korundugu ve savasin yipratici etkisinin uzak tutuldugu bolgesinde

gerceklestirildi.

Gorkemli Afrika kitasinin somiiriilmek ve fakirlesmekten kurtarilmig olan bu
topraklari, bir fotografcinin dogay1 sonsuz yaraticiligin kaynagi olan metafiziksel bir
varlik olarak en iyi sekilde yorumlayabilece§i mekanlar olarak karsimiza cikiyor.
Giglii ancak yaral1 olarak tanimlanan ve 19. yiizy1l Amerikan natiiralizminin ruhunu
tasiyan ahenkli doga, Beard'iin objektifinden adeta ¢iglik atarak, insanoglunun
dogadaki cesitlilige saygi gostermeden biliylime ve gelisimini siirdiirmesine isyan
ediyor. Iste bu nedenle, 2009 Pirelli Takvimi'nin gercek kahramanlari olan filler,
daralan yasama alanlarinda hayatta kalma miicadelesi veriyor. Filler insan irkina,
Afrika kitasi ise kaybettigi ahengini tekrar bulmasi gereken tahrip edilmis diinyaya

benzetiliyor.

Fotograf 108. Peter Beard, Mayis, 2009

Beard, bizler i¢in hayatin ac1 kaderinin, gelecegi belirsiz ve kontrolii miimkiin
olmayan bir gelisime sahip ve yasam kalitesinin giderek azaldigi bir diinyada
yasamak oldugunu anlatiyor. Tek umut ise "Glizellik". Beard, insanoglunun
kurtulusunun, dogruluk ve giizelligin takipgisi olmakta yattigina inaniyor. Beard'iin
portreledigi kadinlar, yasamin kaynagi, hayat dolu ve her zaman zarifler. Usta

fotografci onlart doganin ¢ocuklari olarak tasvir ediyor ve durus ve hareketlerindeki
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glicii 0n plana ¢ikararak onlar1 kahraman olarak nitelendiriyor. Ayrica, kendi
objektifi ile kadmlart doganin kendisini yeniden yaratma yeteneginin ve
yaraticiliginin sembolii olarak goriiyor. Fyodor Dostoevsky'nin ruhunu tagiyan 2009

Pirelli Takvimi'nin ana mesaji: "Diinyay1 sadece giizellik kurtarabilir."'*®

Yillardir siire gelen sanat icinde yalmzca giizellik ve estetik kaygilar
barinmaz, sanat aym1 zamanda farkindalik kavramiyla beraber yiiriir. Farkindalik

uyandirmak sanatin 6nemli islevlerindendir.

Beard konseptini farkindalik iizerine olusturuyor. Oyle ki bizler i¢in hayatin
aci kaderinin, gelecegi belirsiz ve kontrolii miimkiin olmayan bir gelisime sahip ve
yasam kalitesinin giderek azaldig1 bir diinyada yasamak oldugunu anlatiyor.
Fotograflardan goriiliiyor ki, Beard’a gore yapilmasi gereken, bize kirgin olan ve tim
bunlara isyan eden doga ile barismak. "Benim esas kaygim kiiresel kapsamda
doganin yok edilmesi" diyen fotografci 6zelikle son yillarda birgok sanat dalinda

islenen bir konu olan kiiresel 1sinmaya da gondermelerde bulunuyor.

Fotograf 109. Peter Beard, mayis extra, 2009

126 «pirelli Takvimi 2009”, www.pirelli.com.tr , Erisim:4.11.2008
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Son donemlerde sikga kiiresel 1sinmaya karst sanatsal tavirlarla
karsilagilmaktadir. Film festivalleri, fotograf yarigmalar1 ve uluslararasi sanat
projelerinde kiiresel 1sinmaya karst sanat yapilmaktadir. Her zaman i¢in zamanin
aynasi olan Pirelli takvimleri de bu yil konseptini bu yonde belirlemistir. 2008
takvimindeki postmodernist tavir, 2009 takviminde de kendini gostermektedir.

Modernizme olan hayranlik yerini geleneksel yagama olan 6zleme birakmustir.

44 yillik siire¢ igerisinde bu yil 36.baskisi yaymlanan Pirelli takvimleri
kitaplastirilarak bir¢cok kez basilmistir. 2000 yilinda yayimlanan “Best of the Pirelli
Calendar 1964-2000” kitab1 takvim tarihinde en dikkat ¢eken yillarin secilmesiyle
olusturularak basilmisti. 2004 yilinda yayimlanan “The Pirelli Calendar: 40 Years,
The Complete Works” gee¢misten giiniimiize Pirelli takvimlerinden olusan kitabin
baskisindan sonra “Pirelli Calendar Backstage Book™ adini tasiyan kitap 40 yillik tarihsel
stireci farkli teknik ve stillerle ortaya koyuyor.

Jean Baudrillard’in dedigi gibi: “Bizim tanik oldugumuz sey, ticaretin maddi
kurallarmin o6tesinde, reklamlar, medya ve gorlintiiler araciligiyla her seyin bir
gosterge sanayine doniigmiis olmasidir. En marjinal veya siradan veya en miistehcen
sey bile estetiklesiyor, kiiltiirellesiyor, miizelik bir hal aliyor’*'?’

Pirelli Takvim fotograflarinda oldugu gibi, Takvim oOnceleri sadece reklam
amaciyla piyasaya siiriiliiyor ve herkese dagitiliyordu. Daha sonra sadece seckin
kisilere gonderilmeye baslanmasiyla takvimler prestij 6gesi haline geldi ve deger
kazandi. Onceleri sadece bir reklam kampanyasiyken, simdilerde hem moda hem
fotograf hem de sanat elestirmenleri tarafindan sabirsizlikla beklenen bir sanat

nesnesi halini aldi.

Pirelli Takvimlerinin sahne arkasi goriintiilerinden olusan baskilar ise geleneksel
fotograf kitaplarindan farkli olarak, hicbir sabit kural ve belirli bir dizayn tasimayan,

ancak fotografcilarin tarzina gore degisiklik gosteren essiz bir eserdir. Kitap, Terence

127 Baudrillard, Jean, Kotiiliigiin Seffafligi, Cev: Isik Ergiiden, Ayrint1 Yayinlar1,1998, s.55
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Donovan tarafindan cekilen ve higbir zaman yaymlanmayan 1963 yili takvimiyle son
bulmaktadir. 2006 yilinda Costantino Ruspoli ve Sanat Yonetmeni Stefano Corvi
tarafindan hazirlanan “Pirelli Calendar Backstage Book™ (Pirelli Takvimleri Sahne Arkasi
Kitab1) basildi ve hemen arkasindan Berlin de Berlinische Galeride 7 Nisan- 18 Haziran
2006 tarihleri arasinda agik kalacak bir sergi diizenlendi. Pirelli efsanenin biiyiilii atmosferi
daha Once yaymlanmamis sahne arkasi goriintiilerle gozler oniine serildi. Kitabin Sanat
yonetmenlerinden Ruspoli, “Sahne arkasi goriintiilerin yansitabilecegi ger¢ek ve spontane
bir hikaye yaratmak istediklerini ve sahne arkasi goriintiilerin, kelimelerin yeterli olmadig1
farkli bir giice sahip oldugunu™'®® belirtmektedir. Bu gergekliligi bozmamak icin, tiim
fotograflar dokunulmadan orijinal halleriyle kullanilmaktadir.

Son olarak Mart 2008’te basilan “Complete Pirelli Calanders”, 1964-2007 yillari
arasinda ¢ekilen tiim takvimleri igerir. Pirelli Takvimleri, yillardir stiregelen goriintiiler
sayesinde kiiltiirel bir olgu olmanin yami sira, zevk, moda ve giincel toplumun gelisim
stirecinin de en biiyiik kanitlarindan biri olmustur. Pirelli takvimi ve geleneksel fotograf
kitaplarindan sonra Pirelli firmasi diinya genelinde pazarlama ve reklam stratejilerini yeni
bir iletisim kanalina tastyarak kisa filmleriyle sinemayada girmis bulunuyor. Diinyaca {inlii
yildizlarin rol aldig ilk kisa filmi “The Call”, Antoine Fuqua’nin yonetmenliginde bes
giinde Roma’da cekildi.

“Pirelli Film” projesinin ilk serisindeki ana tema, Pirelli’nin diinya ¢apinda iinlii
reklam kampanyalarinda yer alan ve her defasinda diinyaca iinlii yildizlar tarafindan
farkli bir sekilde yorumlanacak olan “Kontrolsiiz Giig, Gii¢ Degildir” slogan1 olarak
belirlendi. Diinya promiyeri New York’ta gergeklestirilen ve basroliinii iinlii Hollywood
yildizi Uma Thurman’in oynadig Pirelli Film’in ikinci kisa filmi “Mission Zero” ismiyle
cekildi. Zamanin ¢ok Gtesinde hareket etmeyi kendine ilke haline getiren Pirelli, bu fimleri

yaymlamak icin ana kanal olarak ¢agimizin en biiyiik iletisim ag1 olan Internet’i secti.

128 «“Berlin’de Pirelli Takvimleri Sergisi”, Radial Dergi, Say1:52, 5.20
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Son yillarda kurumlar i¢in marka imajimin 6nemsenmesi ve de reklamin hedef
kitle {izerindeki etkisinin fark edilmesi, tireticilerin gorsellige ydnelmesine, bu
noktada gergeklik etkisi ve gorsel giici dolayisiyla fotograftan sikga
faydalanilmasina sebep olmustur. Fotograf gorsel iletisimin her alaninda oldugu gibi

reklam iletisiminin de vazgeg¢ilmezi haline gelmistir.

Cagimizda her cesit iirlinii veya hizmeti pazarlayabilmek adina reklamlarda
sanata ve bunun icinde cinsellige bagvurulmasi tiiketim toplumunun yarattigi bir

durumdur. Bu baglamda uluslararasi konumuyla Pirelli firmas1 6zgiin 6rneklerden

biridir.

Marka imaj1 iizerine, dogru kurulmus bir diisiince ve etkili bir reklam
stratejisi olan Pirelli Takvimleri’nin reklam diinyasinin 6tesinde sanatsal ve kiiltiirel
boyutunun olmasi, yaraticilik, kalite, estetik gibi kavramlar1 her daim iginde

barindirmasi takvimin sanatsal deger kazanmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Gorselligin 6neminin her gegen giin daha fazla arttigi ¢agimizda bir lastik
firmasi, gorsel yolculuklarini ve mesajlarin1 ¢ogunlukla kadin imgesini kullanarak
fotograflar iizerinden yapmaktadir. Kullanilan kadin imgesi kadinin modern
toplumdaki rolii ve imaji1 konusunda yeni toplumsal egilimleri ifade etmekte ve hatta
sekillendirmektedir. Pirelli takviminin tarihgesine bakarak takvimin temel
Ozelliklerini tanimlayabiliriz. Bu tanimda gelenekler, donemsel olaylar, toplumsal
egilimler tartisilmistir. Gorsel iletisimin ve kiiltiiriin geg¢irdigi evrime taniklik eder.
Insan bedenini, 6zellikle bir reklam imgesi olan kadin ve cinsellige olan degisken
bakis agimizi zenginlestirici vizyonlar verir. Pazarlama uzmanlarinin son derece
dahiyane olan “az bulunur” nitelikte bir eser ortaya koyma projeleri, sanatin yaratici

ozelligi ile birlesince gorsel efsaneler haline doniismektedir.

Yayinlandigi otuz bes yil boyunca firmaya biiyiik bir sayginlik kazandiran ve

sira dis1 bir goriintiiler dizisi yaratan bu takvimlerin igeriginde sunlar goriilmistiir.
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1964 Agustosunun 1slak bikinili kiz goriintiisiinden, 1969 Ocagimnin lolipop yalayan
dil goriintiistine, 1984°{in lastik izli beden goriintiilerinden, 1987 nin kaygilandirici
kasvetine, 1990’nin kasli vucutlarin giiclii goriintiisiinden, siska Kate Moss’un cinsel
giicline, Peter Lindbergh’in close-up yiiz fotograflarindan, Richard Avedon’un son
kendinden emin kadin imajlarina kadar bircok gorseli barindiriyor. Giliniimiiziin
goriintli merkezli kiiltiirii tarafindan saliverilmis, eski fantezilerin yerlerini tamamen

yenilerine biraktig1, gorsel kiiltiiriin 44 yili ¢ikiyor karsimiza.

Yillar i¢inde Pirelli takvimlerinde tatlar ve stiller gelip ge¢mis, kadin
giizelligine dair ilkeler, bastan ¢ikariciligin prototipleri siirekli olarak degismistir.
Zamanla standartlar radikal bir degisime ugrayarak, toplumun toleransi ve neyin
mahrem olduguna dair genel kan1 da bu degisimden etkilenmistir. Pirelli takviminin
otuzalt1 sayisi, bizlere toplumlarin gecirmekte oldugu degisim hakkinda kalic1 bir
yorum saglamaktadir. A¢ik¢a goriiliiyor ki son otuz yilda toplumun tabular1 ve neyin
erotik oldugu konusunda muazzam bir degisim yasandigina takvimlerda fotograflar

araciligiyla taniklik ettik.

Pirelli Takvimleri fotografik giizellik konusunda tek bir idea One siirmiistiir:
“Kiiresel Giizellik”. Takvim zaman zaman bedenin giizelli§ini insanin ve
cografyanin kesfedilmemis manzaralarin1 da ortaya koyarak, belli bir yetenek ile
aciga vurmay1 basarmistir. Bu isi bazen bir biiyiik sehir atolyesinin 1siklari altinda da
yeniden yarattiklar1 olmustur fakat ortaya c¢ikan goriintii her daim dogal bir

goriintiidiir.

Efsanevi Pirelli takviminin her seyden once markasini tiim diinyada kendine
0zgii ve tek yapma konusundaki kararliligi ve bu kararliligin yan1 sira siirekli olarak
miikemmeli arama duygusu, sanat yonetmenlerini takvimi olusturmada alaninda iin
yapmis en basaril1 fotografcilar1 segmesinin yani sira en giizel ve {inlii top modellerle
en popliler mekanlarda ¢aligmaya yonlendirmistir. Uzun siiredir fotograf diinyasinda
sanat, stil ve sikligin en iist diizeyde anlatimi olan fotograflarin basarisinin temelinde
siiphesiz bu ayrintilar yatmaktadir. Oyle ki Pirelli takvimine ¢ekim yapmuis olan

fotografcilarin tarihi, bir nokta da cagdas fotograf sanatinin da tarihini olusturur. Bu
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fotograf¢ilar ortaya koyduklari donemin takvim fotograflarinda {iriinii birebir
kullanmamis aksine kadin imgesini kullanarak ilettigi mesaja c¢ekicilik katarak
toplumlarda meydana gelen degisimleri ve yeni olusumlart yorumlamistir. Her
fotografc1 kendi sectigi giizellik idealini, kadin ve doganin karigimini sunar. Bu

karigim, disi formunun ve doganin detaylarindan olusur.

Sunulan bu giizellik ve cinsellik anlayisi, fotograflara bakanlarin
algilamalarimi etkilerler. Bunu da genelde erotik imalandirmalarla yaparlar ve hi¢
degismeyen bir sekilde iizerinde durulan konu genclik ve eglencedir. Zaten insanligin
en eski diisliniin, hi¢ yaslanmamak ve o6lmemek oldugu diisiiniiliirse son derece
tutarli bir strateji belirledikleri sdylenebilir. Bu noktada takvim, 6zellikle doga ve
kadin formuyla iliskilendirilir. Onemli bir yoniiyle bu yaklasim, zamana ve doganin
devinimine ironik bir saygi durusu gibidir. Takvimin Sanat Yonetmeni Derek
Forsyth ile beraber takvim macerasi hakkinda muhtesem bir kitap yazan Michael
Pye’a gore “Takvim, gerceklikten kagistir, gilines, tatil, tanidik yerler, herkesin
tanimak istedigi kizlar, sadece yazin hissedilebilecek zevk ve eglence anlayisi
anlamma gelir”'*’. Bunlar takvim i¢in hayati 6zelliklerdir ve bunlar her seferinde
fotograf¢inin kisisel stiline gore secilip ifade edilir. Temel ideoloji ile uyumlu olsa da

Takvim her sene kendini ay ay, yil yil yeniden dogrulatmak {izere yola ¢ikar.

Takvimdeki goriintiiler temelinde Playboy’un estetigine yakin olsa da
ilerleyen yillarda kendi gorsel ve estetik dilini yaratmistir. Aslinda bu yaklasim,
fotografciliin tarihi konulu akademik kitaplarda goriilenler gibi daha az ticari olan
fotografcilifa ters diiser. Bu yeni tiir, basarisini, agresif ve reklamlardaki yiiksek
cekicilige sahip goriintii tipleriyle riske atmistir. Reklam bu yiizyil igerisinde
fotograf¢iligin gelisim yoOniiyle dogru orantili ilerlemektedir. Kitlesel tiikketim iirtinii
olarak goriilen reklam fotograf sayesinde sektoriin ve teknolojinin gelismesine bagh

olarak diinyada teknik ve estetik acidan gelisme gostermis ve halen de gelismektedir.

Takvimin bir reklam stratejisi olmasina ragmen piyasada satilmamasi ve

sadece sanayi, finans, kiiltiir ve egitim alanlarindaki en prestijli alicilara Pirelli

129 Zanier, italio, Vergani, Guido, Beatuy and Photography, Pirelli Calender Complete, Thames
And Hudson Beauty,1997
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tarafindan dagitilmas1 durumu onu koleksiyoncular tarafindan israrla aranan ‘kiilt’
bir obje sekline doniistiirmesini saglamistir. Bu da hig¢ siiphesiz takvimin basit bir
duvar siisli olmaktan Ote sanat eseri kategorisine girmesi i¢in 6nemli bir sebep teskil

etmektedir.

Sonug olarak fotograf sanatinin tartisilmaz giicli kullanilarak yaratilan Pirelli
takvimleri, firmasinin tanitim stratejisi olma yazgisiyla tliretilmeye baslandig1 giinden
bu yana hedefinin bir adim 6tesine gegerek, her yil diizenli olarak tiretilen ve kitleler
tarafindan ilgiyle takip edilen bir sanat nesnesi haline gelmistir. Artik bu iiriin
sadece bir reklam kampanyas1 degildir. Varolus bi¢imindeki ve ideolojisindeki tutarl
durum {riinii 6zgiirlestirmistir. Bilylikk markalarin biiyiik kaderi tliketim caginin
efsanevi hikayeleri olmaktir. Tiiketim c¢agi, efsanelerini imaj hikayeleri iizerinden
kurgular ve 6liimsiiz mitleri vareder. Boylece insanligin o diisii kesintiye ugramadan,

tiikketimin en vahsi oldugu ¢cagimizda bile devam eder; stirekli olmak...
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EKLER

PIRELLIi TAKViMIi BASKI OFiSi MENAJERI FABIA SNIiDER iLE ROPORTAJ

40 yildir ¢ekiciligini korumasi bir yana kendine 6zgii bir kiiltiirii olan ve
takvimin c¢ekildigi yillara ait derin saptamalar yaratacak kadar da hayatin iginden
olan Pireli Takvimini kendime tez konusu se¢gmemden sonra tezimin igerigindeki
eksiklikleri gidermek ve daha genis bir bilgiye ulagmak i¢in Pirelli takvim bask1 ofisi
genel menajeri ve aymi zamanda Calender Pirelli: 1964 — 2007 adli kitabin
yazarlarmdan biri olan Fabia Snider ile 17.Eyliil.2008 tarihinde italya, Milano da
Pireli Merkez ofisinde yaptigim réportajda Pirelli takvimi hakkinda genel bilgiler

edinmeye calistim.

G.Y.D - Pirelli icin onemli bir prestij kaynag olan bu takvimi ortaya ¢ikarma

fikri nasil dogmustur?

F.S - Bu fikir ilk olarak Pireli Ltd. sirketinin Ingiltere Ofisi tarafindan Firmamizin
ozel miisterilerine yeni yi1l hediyesi gonderilmek iizere ortaya ¢ikmustir. Ingiltere
ofisinin, merkez ofisle ayn1 diizeyde ilerleme diisiincesi onlar1 yeni iletisim stratejisi
arayigina sokmus ve yilbasinda gonderilecek promosyon bir hediye diislindiiklerinde
bu hediyenin takvim olmasina karar vermislerdir. Daha sonra gorsel oOzelikleri
tartisilmis ve kullanishh m1 yoksa bicimsel bir takvim mi olacak kiyaslamasina
girilmistir ve Beatles grubunun da fotograf¢isi olan Robert Freeman Pirelli nin ilk
fotografcist olarak diger takvimlere nazaran farkli bir konsept gelistirerek baslangic
farkliligin1 yaratmistir. Bugiin bu takvim farkliligin1 koruyarak hala bir yeni yil
hediyesi olmakla beraber sadece bir takvim ya da bir obje olarak goriilmemektedir.
Zamanla sanat objesi halini almis bir yeni yil hediyesidir. Bu yilki yeni yeni yil

hediyemizde dagitilmak {izere hazir bulunmaktadir.
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G.Y.D - Pirelli Takvimlerinin zamanla sanat objesi halini aldigin1 soylediniz bu

bilingli bir yaklasimiydi yoksa siire¢ icinde kendiliginden mi gelisti?

F.S - Aslinda kimse bu durumun nasil gelistigini bilmiyor. 1964 te projenin bdyle
gelisecegi tahmin edilemezdi. Ama takvimin ¢aligma politikasindan bir sanat nesnesi
olmasi istendigini anliyoruz. Belki de bu sebepten dolay1 iyi se¢ilmis modeller ve
tinlii fotograf sanatcilariyla ¢alisiliyordu. Fakat yine de hickimse bu kadar iinlii bir
sanat nesnesi olacagini saptayamazdi bu takvimlerin. Pireli takviminin sanat nesnesi

haline gelisine yar1 bilingli yar1 tesadiifi diyebiliriz.

G.Y.D — Takvim icin her yil baska bir fotograf sanatcis1 seciliyor ve farkh

konseptler olusturuluyor bu uygulamaya kim, nasil karar veriyor?

F.S - Fotograf¢1 secimine Top manager karar veriyor. Bunu yaparken de diinyaca
tinlii fotograf sanatcilarin1 segmeye dikkat ediyor. Takvimin ¢ekiminde ise segilen
fotografci konsepti olusturuyor ve bu konuda tamamen Ozgiir birakiliyor fakat
takvim basilmadan once yonetim fotograflar1 goriiyor. Cekimlerdeki ¢iplaklik abartili

goriilmedigi takdirde basim gergeklesiyor.

G.Y.D - Bu takvimin pirelli’nin marka imajin1 yaratmaktaki giicii nedir sizce?
F.S - Bu takvimin marka imaj1 yaratmada ¢ok biiyiik bir ara¢ oldugunu biliyorum.
Firmamizin goriiniirliigii temsili agisindan ve takvimlerde herhangi bir {iriin olmadig1
gibi bunlar birer reklamda degiller. Fakat bu takvimin diinya ¢apinda pek ¢ok tilkede

biliniyor olmasi bizim i¢in prestij unsurudur.

G.Y.D- Pirelli’nin imajinda fotografin giciinden yararlanmiliyorsunuz, bu

noktada takvimlerin Pirelli prestijine katkisi ne ol¢iidedir?

F.S -En basta da ifade etmistim. Cekimlerde {inlii fotograf sanat¢ilarinin kullanilmasi

ve konsept dikkat edilen en 6nemli nokta. Takvimler birer imaj ama biz bunlar1 direk

180



olarak kullanmiyoruz. Bu reklamdan farkli bir sey. Bu firma prestijine yonelik bir

iletisim projesidir.

G.Y- Takvimleri hazirlarken bir ajansla ¢cahistiginmiz dogru mu?

F.S - Evet, ama onlar yapim islerini takip ediyorlar. Mesela Fotograf¢iyla kontagi
direkt ajans kurmuyor Pirelli Piar image Department iletisime gegiyor. Ajans ¢ekim
ve prodiiksiyonla ilgileniyor, ¢ekimler i¢in dogru mekani buluyor ve takvimin
organizasyonunu yapiyor. Cekimde ihtiyact duyulan her seyin organizasyonundan
ajans sorumlu fakat hicbir seye karar verme yetkisine sahip degil aksine her seye

fotografci karar veriyor.

G.Y — Pirelli takvimi her y1l ka¢ adet basihyor ve gonderilecek Kisiler neye gore

seciliyor.

F.S — Her yil takvim i¢in belirlenen sayr 20.000 adettir. Firmamiz iginde her
departman takvimin gonderilecegi miisterilerini kendisi seger. Ayrica firma
misterileri disinda 6zel olarak Politikacilar, 6nemli gazeteciler ve VIP kisiler

belirlenerek takvim bu kisilere de yollanir.

17.09.2008
MILANO
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