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OZET

Moda, toplumsal farklhilasmanin ve degisimin onemli bir semboliidiir.
Fotografin, modanin gelisimine ve degisimine sagladigi katki ile biiyiikk bir
endiistri haline gelmesinde onemli bir rolii vardir. Fotograf moda iliskisi derin
tarihsel bir ortakhiga sahiptir. Temelleri yasanan ekonomik, politik ve sanatsal
akimlar yardimiyla kendine ait estetik bir dil gelistiren moda fotografi, moda
sektoriiniin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Moda dergiciligi bu sektoriin
ayrilmaz bir parcasidir. Moda dergileri, moda fotografina ozgii gorsel dil
araciligiyla kendilerini ve yasam giincellerler. Fotografin ve modanin kamuya mal
olma kronolojilerindeki senkronizasyon bu birlikteligin basarih bir sekilde
giiniimiize gelmesini saglanustir. Dolayisiyla modanin toplumsal iliskisini saglayan
fotograflar giiclii Kkitle iletisim araclar1 haline gelmislerdir. Dergiciligin tarihsel
gelisiminde, moda dergilerinin yenilik¢i anlayisi s6z konusu yayinciligr giincel hale
getirmistir. Bu durum diinyada ve iilkemizde somut olarak gozlemlenebilmektedir.

Moda dergileri, moda fotografim dijital gelismelerin doruk noktasina
ulastig1 giiniimiizde sasirtict bir sekilde Kitlelerle iletisim kurmada yogun bicimde
kullanmaktadirlar. Moda dergileri kuracaklar1 bu iletisimde ilgi ¢ekmek adina
yaraticihigin biitiin esprilerini kullanmaktadirlar. Bir moda dergisi olarak Vogue
bu farkindahkla 19. Yiizyildan giiniimiize diinyada fotograflar aracihigiyla yeni ve
farkliy1 arayarak varolusunu ispat eden énemli bir yayindir.

Vogue, global anlamda bugiin itibariyle 19 iilkede yaymlanmaktadir.
Tiirkiye’de yayin hayatina Mart 2010°da baslamistir. Vogue, bir¢cok yabanci moda
dergisinden ¢ok sonra iilkemizde yaymlanmaya baslamasina ragmen moda
dergiciliginde farkimm ortaya koymustur. Yaymlandigr iilkelerin Kiiltiirel
ozelliklerini 6n planda tutarak diinya standartlarinda yayin yapma politikasina
sahip olan dergi Tirkiye icinde farkhi bir iislup yaratma arayisindadir.
Tiirkiye’nin Kkiiltiirel dokusuna temas eden tasarimci, fotografci, model arayislar
ile bir gelecek vizyonu yaratmaya caliymaktadir. Dergi, moda alanindaki meslek
gruplari icin bir prestij unsuru konumundadir. Vogue Tiirkiye de yayin hayatina
basladi@i donemden itibaren yaymnladigi moda fotograflariyla Tiirk moda
tarihinde 6nemli bir yer edinmistir. Yani moda dergicilig¢imizde nitelik anlaminda

bir Vogue dergisi etkisi soz konusudur.



ABSTRACT

Fashion is an important symbol of social differentiation and change.
Photography has an important role in becoming a big industry with the
contribution it provides to the development and change of fashion. Photography
has a deep historical partnership with fashion. Fashion photography, which
develops its own aesthetic language with the help of economic, political and artistic
trends, has become an integral part of the fashion industry. Fashion magazine is
an integral part of this industry. Fashion magazines update themselves and their
life through visual language specific to fashion photography. Synchronization of
photos and fashion in public life chronologies has ensured that this union has
successfully arrived at day-to-day.

Therefore, the photographs that make the social relation of fashion
become powerful media tools. In the historical development of the magazine, the
innovative understanding of fashion magazines made the publishing up to date.
This situation can be observed concretely in the world and in our country. Fashion
magazines are heavily used to communicate in an astonishing way today, despite
fashion photography is at the pinnacle of digital innovation. Fashion magazines
will use all the joys of creativity to attract interest in this communication. As a
fashion magazine, Vogue is an important publication that proves existence by
searching for new and different through photographs in the world from 19th
century on this awareness.

Vogue is currently published in 19 countries in global sense. Vogue
publication life in Turkey started in March 2010. Although Vogue has been
published in many countries after many foreign fashion magazines, has made a
difference in fashion magazine. Having a policy of publishing in world standards
by keeping the cultural characteristics of the countries it publishes in the forefront,
the magazine seeks to create a different style in Turkey. The designer,
photographer and model who are in contact with the cultural texture of Turkey
are trying to create a vision for the future with their search for models. The
magazine is a prestige element for the professional groups in the field of fashion.
Vogue has made an important place in the history of Turkish fashion with fashion
photographs published since its publication in Turkey. In other words, our fashion
magazine has the effect of a Vogue magazine in terms of quality.
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ONSOZ

“TURK MODA DERGICILIGINDE VOGUE DERGISI ETKISI” bash@
altinda bir tez ¢alismasina karar vermemdeki etken, Tiirkiye’de moda dergiciliginin
Vogue oOncesi ve sonrast seklinde simiflandirilabilecek nitelikler gostermesidir.
Dolayisiyla bu niteliklerin arastirilmasi ve ortaya cikartilmast gerektigi iizerinde

yogunlagtim.

Vogue ti¢ farkli yiizyilda diinya modasina yon veren ve bugiin 19 iilkede
milyonlarca okura ulagan bir Condé Nast Publications yaymidir. Tirkiye'de yayin
hayatina Mart 2010'da baslamistir. Baslangigta sadece yabanci fotografeilarla calisan
Vogue Tiirkiye’nin Tiirk fotograf¢r ve modeller ile de ¢ekimler yapmaya baslamasi bu
tezde inceledigim konudur. Bu sayede moda sektorii yeni kimlikler kazanmistir. Bu
durum moda endiistrimizin gelisimi konusunda saglikli bir ilerleme olarak

degerlendirilebilir.

Tezin sekillenmesinde Vogue Tiirkiye Dergisi ¢alisanlart ve editorleri ile
gorismeler yapilmig, konu ile ilgili literatiir arastirmasi gergeklestirilmistir. VVogue
Tiirkiye ve dergicilik tarihi ile ilgili gorsellerin birgogu Vogue Dergisi resmi web

sitelerinden ve Milli Kiitiiphane arsivlerinden saglanmistir.

Bu ¢alismanin gergeklestirilmesindeki siire¢ boyunca ve her daim bana kattig1
degerler ve gosterdigi essiz sabirdan dolayr saygideger danisman hocam; Yrd. Dog. Dr.
Sadik Tiimay’a, 6grencilik hayatimin ilk gliniinden bu yana benden bir an olsun sevgi
ve destegini esirgemeyen sevgili hocalarima ve caligma siiresince tiim zorluklari
benimle gogiisleyen ve hayatimin her evresinde bana destek olan degerli annem Safak

Ongoren’e sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Damla MERSIN
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GIRIS

Sanayi devrimi ile kimligini kazanmis olan 19. Yiizyil, toplumda biiyiik
degisimlerin yasandigi bir donemdir. Aym yiizyilin igerisinde birgcok teknolojik,
sanatsal ve sosyolojik gelismeler yasanmustir.

Donemin degisen giindelik hayatini ¢ok iyi ifade eden ve bugiinkii toplumumuza
hizmet eden, her gecen giin sayis1 artan aligveris merkezlerine karsilik gelen pasajlar da
bu donemde ortaya c¢ikmistir. Ayni donemde ortaya c¢ikan ‘bos zaman’ kavrami
dolayisiyla, pasajlarda satin alinabilecek liriinler sergileniyor ve insanlar bir yandan
birbirlerini inceliyorlardi. Tekstil iirlinlerinin pasajlarda sergilenmesi ve insanlarin bos
zamanlarin1 kamusal alanlarda gegirmeye baslamalar1t moda kavramimin giin gectikge
kuvvetli bir fenomen olarak toplumsal alanin ig¢ine girmistir. Birinci béliimde; genel
anlamda enformasyon, dergicilik ve tiirevleri, incelenmis daha sonra bu gelismelerin
Tiirk dergiciligi tizerindeki etkileri analiz edilmistir. Dergicilik faaliyeti profesyonel bir
iletisim alanidir. Tarihsel siiregte bakildiginda dergiciligin temellerinin, sanayi devrimi
sonrast yasanan siyasal, ekonomik ve toplumsal déniisiimlerle hizli bir gelisime
girdigini ve bu siirecin doniiserek gilinlimiizde de devam ettigini sdylemek miimkiindiir.

Dergicilik, bir kitle iletisim araci tlirevi olarak, moda fenomeni kitlelerin
begenisine dongiisel olarak sunulmaktadir. Dolayisiyla daima yeni bir zevk arayisi
icindedir. Bu nedenle dergicilik is kolu ¢agdaslikla paralel gelismeler gdsteren bir
alandir. Bu anlamda moda dergiciligi tasarim siireclerini kapsayan dongiisel bir faaliyet
alanidir.

Bu tez ¢alismasi Tiirkiye’de Vogue dergisinin moda dergiciligine etkisi izerine
yapilmis bir ¢alismadir. Bu anlamda, dncelikle batida dergicilik anlayisi, bilesenleri,
kitle iletisim agisindan konumu, siireg igerisindeki doniistimleri ve uzmanlasma seklinde
evrilmeleri ve 6rnekleri saptanmistir. Siirecteki dergicilik agisindan en 6nemli gelisme
fotografin kesfidir. Dergicilik, yasamla iletisim kurmada ve Kkitleleri yakalamada
fotografin ayricalikli 6zelligini kullanmis ve kullanmaktadir. Yasam doniistiikce
dergicilik anlayis1 doniigmiistiir. Tezimizde bu doniisiimiin Ornekleri incelenmistir.
Ulkemizde dergicilik tipki batida oldugu gibi ¢agdas is kollarindan biri olarak

giiniimiize gelmistir. Batidan farkli olarak yapisal anlamda ekonomiden ve kiiltiirden



kaynaklanan niianslar1 olsa da zaman i¢inde bati anlayisina yaklasilmaya c¢aligilmistir.
Ozellikle 1980 sonras1 Tiirkiye’de dergicilik anlaminda bat1 ile karsilastirilabilecek
uzmanlik alanlarina 6zgii bir dergicilik sektoriiniin gelismesinden séz edilebilir. Bu
durumun dogal yansimasi Tiirk moda dergiciliginde karsiliklarin1 bulmustur. 2000’11
yillarla beraber Tiirkiye’de moda olgusu bati anlaminda ilgi ¢eken bir potansiyele

ulagmustir.

Dergicilik onceleri daha c¢ok edebi niteligi olan bir kitle iletisim araciyken,
fotografin bulunmasindan sonra gorselligin hakim olmaya basladig: bir iletisim sekli
haline gelmistir. Dergicilikte gorselligin kullanimi sonucunda gelistirilen yeni dille
kitlelerin ruhu yakalanmaya ¢alisilmstir. Is boliimiindeki uzmanlagmaya paralel olarak
dergicilikte zaman i¢inde yasamin i¢indeki biitiin uzmanlik alanlarina cevap verebilen
bir yapilanmaya gitmistir. Moda dergiciligi de bu uzmanlagsmanin sonuglarindan biridir.
Dolayistyla  dergiciligin  tiikketim  toplumunun gelisiminde katkilar1  oldugunu
sOyleyebiliriz. Cilinkii dergicilik agisindan bir varolus konusu olan reklam, ayni
zamanda tiiketim toplumunun ekonomi politigi ve pazarlamasi agisindan belirleyicidir.
Reklam sektoriiniin - hizli gelisiminin sonuclarindan bir tanesi dergiciligin de
gelismesine olumlu katki saglamasidir. Bu anlamda siirecte dergiciligin uzmanlagsma
alanlarma goére smiflandirilmasinda, reklamcilik sektorliniin - uzmanliga ozgi
segiciliginin belirleyici oldugunu sdyleyebiliriz. Ornegin moda ile ilgili reklamlarin
yogun olarak moda endiistrisi ile ilgili yaymcilik (dergicilik) sektoriiniin i¢inde olmasi
yakin donem itibari ile gézlemlenen gelismelerden biridir. Oysa ki gecmisin dergicilik

anlayisinda her alanda reklam dergilerin i¢inde yer almustir.

19. Yiizyil bir¢ok dergi gibi Vogue‘un da yayin hayatina basladigi donemdir.

Derginin kendi igerisindeki gelisimleri ve doniisiimleri tezimiz igerisinde incelenmistir.



Ikinci boliimiimiizde; bu anlamda moda ve fotograf iliskisi islenmistir. Moda
kendisini genis kitlelere sunmak ic¢in fotografi hem ara¢ hem de amag olarak
kullanmaktadir. Moda ve fotograf, kendisini siirekli yenileyen bir yapiya sahiptir. Moda
her doniisiimiinde fotografa yeniden ihtiya¢ duyar ve bu iki disiplin arasindaki iliski
gelisme gostererek devam eder. Ciinkii, her iki alan da yasami giincellemek ile
mesguldiirler ve dogalar1 geregi birbirlerini besler niteliktedirler. Fotograflar, moda
dergilerinin varolusunun en 6nemli bilesenlerinden biridir. Fotograf ve dergicilik,
0zelinde moda dergiciligi; tiikketim toplumunun ihtiyaclarina dogrudan cevap verme

ozelligi ile popiilerliklerini siirdiirmektedir.

Ugiincii boliimde ise; Vogue Tiirkiye Dergisi’nin Tiirk moda dergiciligine yeni,
cagdas bir anlayis getirdigi, derginin sayilar1 incelendiginde tarafimizdan saptanmistir.
Moda endiistrisinin dergicilik anlaminda en 6nemli bilesenlerinden bir tanesi moda
fotografciligidir. Vogue Tiirkiye’yi bu baglamda da degerlendirecegiz. Bu durum
sadece Vogue Tirkiye’yi ilgilendiren bir gelisme degildir. Rekabet kosullar igerisinde
sektoriin farkli kurumlarini olumlu anlamda motive eden ve gelistiren bir dergidir. Yani
moda dergiciligimizde nitelik anlaminda bir Vogue dergisi etkisi s6z konusudur. Bunun

bilesenlerinin neler oldugu, ¢alismamizda incelenmistir.



1. BOLUM

ENFORMASYON CAGINDA DERGICILIiK



“Gilinlimiizde basimciligin temeli olan bilgi alma ve verme islemi igin, gesitli
dillerde information (Tirkcelesmisi enformasyon) terimi kullanila gelmektedir”
(tdk.gov.tr).

Enformasyon toplumlarinin ortaya c¢ikisi 20. Yiizyilin son on yilim
kapsamaktadir. Enformasyon toplumunun yapisinda en oOnemli &ge bilgidir.
“Enformasyon, bir sistemin, kendi durumunu baska bir sisteme bildirmesi olarak
tanimlanabilir. Bu bildirme, sistemin alacagi her durum ig¢in ayr1 bir bigime girebilecek
bir isaret [sinyal] gonderilmesiyle gergeklestirilir” (Meydan Larousse, Tarihsiz:342).
“Enformasyon dedigimiz zaman, her seyden oOnce, bir siire¢(proses)ten; ‘bildirme
stireci’nden/‘bildirme fiili’nden so6z ediyoruz. Cagimiz enformasyon teknolojisi, cografi
uzakligimn ya da ulusal smirlarin yol agacagi kisitlarin istesinden gelebilme imkanini
verdigi i¢in, butiin bir diinya cografyasina dagilmis herhangi bir mal ya da hizmet
uretim surecinin belli bir noktadan kolayca denetlenebilmesini de saglamaktadir”

(inovasyon.org).

“Cagdas insan i¢in yasadigi dinya iginde nelerin olup bittigini bilmek, temel
gereksinim olmakla beraber, her zaman yakindaki veya uzaktaki hemcinsleri ile
dayanisma i¢inde de bulunmak istemektedir. Bilgi alma i¢in, merak, ilgi duyma
seklinde goriilen bu yakinlasma ve dayanigsma, mutluluk ve karsiti olan mutsuzluga
kars1 bir tepki seklinde kendini gosterir. Bilgi ararken, oyalanma, zaman gegirme isteme
de bir bakima arada caydiricilik olusturur. Bu yonden, enformasyon cesitli islevler
gormektedir diyebiliriz. Bilisimsel diizeyde gordiigii islevler giinliik bilgilerin ve
haberlerin ulagmasi, bilgilendirme, degerlerin aktarimi ve ikna etme seklinde kendini
gosterir. Psiko-sosyal diizeyde ise toplumsal dayanisma saglama, oyalama, oyalanma,

dinlendirme, burukluklar1 giderme seklinde goriilebilir" (Clausse,1963:22).

Enformasyon caginin bir getirisi olarak dergiciligi inceledigimizde; bu olguyu
anlayabilmek icin oOncelikle dergiciligin tanimim1 yapmak gerekmektedir. Ana
Britannica dergiyi soyle tanimlamaktadir: “Dergi, diizenli araliklarla yayimlanan, belirli
bir ya da birkac ilgi alanma iligkin haber, makale, deneme, inceleme, arastirma ve

elestiri gibi yazilari, gesitli edebi triinleri ya da belirli konulara yonelik derlemeleri



iceren ve genellikle resimli olan basili yayimlara verilen addir” (Anabritanica

Genelkiiltiir Ansiklopedisi, 1989:cilt:8).

Dergi; siyaset, ekonomi, edebiyat, bilim, meslek, teknik gibi ¢esitli konulari

gazeteden daha genis inceleyen, giinluk olmayan periyodik basili yayimdir.

Dergicilik, geleneksel olarak bakildiginda basimciligin bir tiirevi olarak
gelismistir. Basimcilik, sayisiz baska gelismenin yani sira, Ortacagin sonu ile modern
donemin baglangici arasindaki gegiste yer almistir. Dergicilik, basimciligin igerisinde
bat1 tarihinde 6nemli kiiltiirel ve teknolojik doniisiimlerden biri olmustur. “17. yilizyilda
ozellikle batida, hem bilimin ilerlemesini ve yayginlagmasinisaglamak hem de bilim
adamlar1 arasindaki iletisimi saglayabilmek amaciyla kullanilmaya baslandig:
goriilmektedir. Bu amagla gelistirilen ilk dergiler, bilim adamlar1 arasindaki iletisimi
saglamig, aym1 zamanda bilimsel tartismalara da sayfalarint = agmistir”’

(Simsek,2003:121-133).

Insanlik tarihine bakildiginda; yazinin, kdgidin ve matbaanin icadinin basimin
olusumunda biiytik etkisi oldugu fark edilmektedir. “Matbaanin Johann Gutenberg
tarafindan icadi, sonrasinda Avrupa ulkelerinde gergeklesen Ronesans hareketleri
modern basina gecise zemin hazirlamistir. Tarihsel siirecte matbaa ile ilgili olan yazili
basinin tlirevlerinin gelisimi birbiri ile ilgili siireglerde gerceklesmistir. Yani gazetecilik,
dergicilik, el ilanlar1, kitaplar1 bu anlamda degerlendirilebilir” (Ocal,1971:58).

“Cogu zaman “sureli yaym”, “magazin”, “periyodik”, “mecmua” gibi terimler
de “dergi” terimiyle es anlamli olarak kullanilmaktadir. Dergiler, ortak bir ad
altinda yilda en az iki defa ve belirlenmis araliklarla ¢ikan, her sayis1 numarali
ve tarihli olan, degisik kisilerin makale, 6ykii gibi yazilarini igeren, sonsuza dek

yayimlanacagi varsayillan ve belli bir amaca yonelik olarak hazirlanan

yayinlardir’” (Kiigiik, 2007:71).

Basimciligin bir tiirevi olarak dergiciligi 6zellikle gazetecilikten ayristiran bazi
farklar bulunmaktadir. Dergicilik tarihi iginde bakildiginda bu farklar uzmanlagsmaya
paralel bir sekilde gelismis, glinlimiizdeki bi¢imini kazanmistir. Dergiler, haber alma ve

konular1 derinlemesine inceleme anlaminda toplumun ihtiyaglarii gideren 6nde gelen



kitle iletisim araglarindan biri olmustur. Dergicilik tarihi agisindan saptanmasi gereken

bir bagka husus; dergiyi gazeteden farkli kilan 6zelliklerdir.

Giliniimiliz dergilerine baktigimizda dergilerin cogunlukla gazetelerden farkli
olarak ciltli oldugunu gormekteyiz; yani sayfalar tel zimba ya da yapistiriciyla
baglanmistir. Her derginin bir kapagi bulunmakla birlikte, kapakta ¢ogunlukla 6zel
olarak c¢ekilmis ya da segilmis bir gorsellere yer verilmektedir. Dergi kapaklarinda

cizgisel kompozisyonlar da olabilmektedir.

Haftada bir, ayda bir, yilda dort kez gibi belirli araliklarla diizenli olarak
yayimlanirlar. Dergiler, gazete ve kitap arasindaki boslugu doldurmustur. Ciinkii gazete
kadar gilinlik haber tiiketimine yonelik olmaklar1 gibi, kitap kadar da kalin ve zaman
isteyen yapida degildirler. Dergi ve gazete arasinda yaym araligi 6dnemli bir ayrim
olarak karsimiza ¢ikar. Dergiler daha genis bir zaman araliginda hazirlanmakta ve
olaylar1 ayrintili bir bi¢imde ele almakta ve gorsel materyallerle siislemektedirler.
Gazete ise haber yetistirme kaygisi ile dergiye gore hem kisa siirede hazirlanmakta hem
de kisa siirede tiiketilmektedir. Gazete zamanla yarisir ve bu sebeple konular1 dergi

kadar inceleyemez. Ancak dergi; konular irdeler, konular {izerinde yogunlasabilir.

“Gazete ve dergiler yalniz goze hitap eden kitle haberlesme araclaridir.
Okuma-yazma bilmeyenler, yazili basinin yazdiklarini okuyamazlar, ancak dinleme
yoluyla yararlanabilirler. Yazili basinin ulastirdigi haber mesajlari, saklanabilir bir belge
niteligini tagimaktadir. Bu yonden, belge olmasi nedeniyle, istenildigi zaman tekrar

okunma gozden gecirilme olanagini saglamaktadir’” (Tokgoz, 1981:6).

Dergiciligin, ekonomik bir is kolu olarak kendini ayakta tutabilmesi icin ticari
kazang elde etmesi gerekmektedir. Bu, dergilerin satisindan elde edilen gelirle
giderilebilecek bir durum degildir. Donem itibariyle gelisen ekonomik politik
anlayislarin bir yansimast olarak reklamcilik dergi kiiltiiriiniin ayrilmaz bir parcasi
olmustur. Dergiler, bu kanaldan elde ettikleri gelirlerle varliklarini siirdiirmiis ve
stirdiirmektedirler. Bir gazete ile birlikte verilen ek, dergi olarak kabul edilmemektedir.
Okurlan tarafindan talep edilmesi ya da para karsiligi satin alinmasi ve ciltlenmis

olmasi da dergilerin Onemli ozelliklerindendir. Bir yaymin dergi olarak



nitelendirilebilmesi i¢in oncelikle diizenli araliklarla yayimlanmasi gerekmektedir. Bu
aralik, ideal olarak en az bir hafta, en fazla li¢ ay olarak diizenlendigi goriilmektedir.
Ancak piyasada daha uzun araliklarla yayimlanan dergilere de rastlanabilmektedir.
Teknik olarak bakildiginda, giiniimiizde dergilerin standart boyutu A4’tiiricerige gore
sayfa sayilar1 degisken olan dergilerin yayin araliklart da farklilik gosterebilmektedir.
Dergiler, cep boyutundan, gazete boyutuna, e-dergi formatindan klasik A4 boyutlarinda

basilmis dergilere kadar bir¢ok ¢eside sahiptir.

Giliniimiizde bir derginin yaymnlanmasindan o6nce o derginin hazirlik
asamasinda; hedef kitlenin belirlenmesi, igerik planlamasi, dergi konularinin
belirlenmesi, kapak tasarimi, reklam gelirlerinin belirlenmesi ve saglanmasi, sayfa
tasarimi gibi asamalar yer almaktadir. Bu asamalar tamamlandiktan sonra hazirlanan

dergilerin basimina gegilebilmektedir.

Dergicilik; tarihsel siire¢ igerisinde teknik ve igerik anlaminda biiyiik
gelisimler gdstermistir. Enformasyon ¢aginin bir goriintiisii olarak dergiciligin yeni bir
boyutu olan elektronik yayincilik dogmustur. Dergiciligin tarihsel gelisimi asagida

ayrintili olarak irdelenmistir.
1.1. Dergiciligin Tarihsel Gelisimi

Dergicilik i¢in matbaanin icadi (1492) biiyiik 6nem tasir. Tarthsel kokenlerine
baktigimizda matbaanin icadindan ve basimciligin gelismesinden sonra 6nce el yazmasi
kitapcilik, el ilani, halk masali ve almanaklarin ardindan, gercek anlamda dergiler
ortaya ¢ikmistir. Matbaanin icadi, yazili malzemenin yeniden liretimi sayesinde bilginin

daha genis kitlelere ulasmasini saglamistir.

Matbaanin icadindan sonra, dergilerin ilk 6rnekleri Fransa’da ortaya ¢ikmuistir.
Dergiler, kisa siirede popiiler hale gelerek, diinyanin farkli cografyalarina yayillmistir.
Dergi kelimesi Ingilizce’de magazine kelimesine karsilik gelmektedir, kokeni Arapga
makhazin, yani ‘depo’ ya da esyalarin saklandig1 yer anlamindaki ‘mahzen’ sozciigiline
dayanmaktadir. Giiniimiizdeki anlamiyla magazin sozciigii ilk kez, 1731 yilinda ingiliz

basimc1 Edward Cave’in yayinlamig oldugu Gentelman’s Magazine adli haftalik dergide



tanimlanmigstir. Dergi sozcligli Tirk Dil Kurumu, Bilim ve Sanat Terimleri Ana
Sozliglinde “Belli siirelerde ¢ikan; diisiinceleri, anlayislar1 birbirine yakin aydinlarin
siyasi, bilim, sanat, oyun gibi tiirlii alanlarda yazilarmi toplayan yayim
arac1”(tdk.gov.tr) olarak tanimlanmaktadir. Mecmua kelimesi ile es anlamli olan dergi,
cesitli yazarlarin makale ve dykiilerinin bir arada bulundugu siirekli yayinlardir. Girgin,
Gazete ve dergilerin en belirgin 6zelliklerini su sekilde siralamaktadir; Okuyucuya
metnin goriiniimiinii kontrol edebilme, kendi yetenek ve ilgilerine gore hizli ilerleme

imkan1 sunmaktadir.

Diger kitle iletisim araglarinin aksine gazete ve dergiler, okuyucularina sadece
bir kere ulagma olanag: ile sinirh degildir. Yayinlandigi anda izlenip, dinlenip ya da
anlamay1 gerektirmemektedir. Okuyucu bir metni anlamadiginda yeniden godzden
gecirmesi ve metin iizerinde diisiinmesi miimkiindiir.Baz1 gazete ve dergiler yiiksek
sayginhiga sahiptir. Ozellikle basili yaynlarin okuyucu géziinde 6zel bir saygmlig
vardir ve bundan dolay1r okuyucularin, belirli yayin organlart karsisinda ¢ok kolay
etkilendikleri gortsii ileri siiriilmektedir. Gazete ve dergilerin ulastirdigt haber

mesajlar1, saklanabilir bir belge niteligi tasimaktadir. Basili nesnenin arsivlenmesi

miimkiindiir (Girgin, 2000:66-67).

Dergicilik anlaminda gelismelerin cografi alani modernlesmeye paralel olarak
bat1 cografyasidir. “Batida ilk yayimlanan dergiler, bilimsel amagh dergilerdir. ilk dergi,
1665 yilinda "Jornal de Scavant" adiyla Fransa’da yaymlanmistir. Bu dergiyi 1682
yilinda Leipzig’de Latince olarak yayinlanan " Acta Eruditorum " takip etmistir. ilk
sayist 1 Ocak 1682 tarihinde yayinlanan Acta Eruditorum’da matematik ve fen
dallarinda ¢esitli makalelere yer verilmistir” (Pross H. 1967, Aktaran R.Sayer 2007).
“Bu ilk dergiyi, yine ayni yil Ingiltere'de yayin yasamma giren Philosophical
Transaction isimli tip dergisinin ve 1668'de Roma'da ¢ikarilmaya baslanan Giornale de

Letterati adli derginin izledigi goriilmektedir” (Katirci, 2008:272).

Journal de Savants bir bilim dergisi niteligindedir. Derginin amaci; Avrupa’da
yayimlanan kitaplar {istiine bilgi ve onlarin katalogu, 6zetleri, fizik, kimya ve anatomide

yapilan deneyleri tanitmak, bulgu ya da makine meraklilar1 ile meteorolojiye iliskin
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bilgileri kaydetmek, iiniversitelerin elestirileri, kilise ile sivil kurumlarin kararlarinin yer

almasi olarak belirtilmistir.

“Dergi, dilizenli araliklarla yayinlanan, degisik ilgi alanlarina hitap
eden, deneme, makale, inceleme, arastirma ve elestiri gibi yazi basliklarindan
olusan, degisik edebi tiirleri ya da belli konulara yonelik derlemeleri iceren
basilt yaymlardir. Dergilerin en belirgin 6zelligi, yoneldikleri belirli bir hedef
kitlenin bulunmasidir. Dergiler, bir kurulusun, dernegin ya da akademik bir
goriisiin en onemli yayin organidir. Ayn1 zamanda dergiler, konular1 gazeteden
daha ayrintili inceleyen ve giinliik olmayan periyodik basili yayinlardir. Gazete
gibi dergi i¢cinde de haber ve yazinin yaninda tamamlayici gorsel malzemeler

yogun olarak kullanilmaktadir” (Yiiksel ve Giircan, 2001:15).

Sekil 1 The Illlustrated London News

Dergicilik acisindan gorsel kullanimi, fotografin dergicilikte kullanilmasindan

once de vardir. Ornegin 15. Yiizyilla kadar inen siiregte dergicili§in onciilii olan
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yayimlarda graviir kullanimi saptanmakla beraber bir kesinlik s6z konusu degildir.
Graviiriin dergilerde ilk kullanimina 6rnek olarak “Londra'da yayimlanmis eski resimli
aylik sanat ve haber dergisi olan The Illustrated London News dergisi verilebilir. Dergi,
ilk kez 1842'de yayimmlanmistir. 1971'den itibaren periyotlar1 uzayan sikliklarla
yayimlanir hale geldikten sonra 2003 yilinda kapanmistir” (en.wikipedia.org). Graviir

baskinin kullanildig: bir 6rnek gorseli yukarida gérmektesiniz.

17. ve 18. Yiizyil dergiciliginden oOrnekler verecek olursak; 1876 tarihli
Cosmopolitan Magazine ve 1895 tarihli Ladies Home Journal Dergilerine ait bu

kapaklar donemin temsili olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekil 2 The Ladies Journal 1888/2

“1883-1971 yillar arasinda yayin yapmis olan LIFE dergisi doneme damgasini
vurmus yayinlardandir. 1972 yilina kadar haftalik yayinlanan dergi bu tarihte yaymina
ara vermis ancak 1978’e kadar ara sira 0zel sayilar ¢ikartmigtir. 2004-2007 arasinda

gazete eki olarak haftalik dagitilmis ve 2007°de yaymina tamamen son verilmistir”


https://tr.wikipedia.org/wiki/Londra
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(time.com) Dergi, habercilikte fotografin 6nemini ortaya koymustur ve foto muhabirligi
denilen bir is kolunun gazetecilikle birlikte ortaya g¢ikmasina sebebiyet vermistir.
Fotografin gorsel etkisinin dnemini basindan beri kavramis olan dergide fotograflarin
yeri her seyden once gelmistir. Dergi; kendi biinyesindeki foto muhabirleri ve fotograf
sanat¢ilarindan baska diinyanin dort bir yanindan da sézlesmeli foto muhabirleri ile
calismistir. Bu yapist dolayisiyla tezimizi konusu olan Tiirkiye Vogue Dergisi ¢alisma

prensipleri ile ortiismektedir.

1867°de ilk sayis1 ¢ikan kadin ve moda dergisi olan Harper’s Bazaar bugiin de
Tiirkiye ve diinyanin bir¢ok iilkesinde Vogue gibi moda dergiciliginin 6nde gelen

prestijli dergilerindendir. 32 iilkede 13 dilde yaymlanmaktadir.

Sekil 3 Harper's Bazaar 11k Kapak

Dergicilik zamanin ritmine en 6nce uyum saglayan alanlardan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu anlamda dergiler posta devrimi ile genis bir kitlelere ulasma

imkan1 bulmuslardir.
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“19. Yiiz yilin basinda iletisimin gii¢liikkle saglandigi iilkelerde gazete,
smirli bir seckinler topluluguna (ancak belirli bir vergi O0deyen yurttaslara
tanman oy hakkina sahip kesim) mahsus bir iiriindii. Uretim yavast1: En popiiler
gazete bin nilisha basiliyordu. Her sey birkag senede degisti. Telgraf ve
demiryolu, haberleri en siiratli sekilde iletmeye basladi: Enformasyon, Havas
(1835), Associated Press (1848), Reuter (1851) ajanslari tarafindan satilan ticari
bir mal haline geldi. Gelisen teknolojinin de katkisiyla daha ¢ok gazete basma ve
liretim maliyetlerini diisiirme imkdn1 meydana geldi. Ilancihgin gelisimiyle
gazete fiyatlar1 yar1 yariya azaldi. Popiiler basin, egitim seviyesinin gelisimi ile
sayist artan okuyuculara sadece siyasi enformasyon degil, eglenceyi de

ulastirdi.”” (Pouthier, 2008:196)
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Sekil 4 Cosmopolitan Mayis 1896

Cosmopolitan Dergisi de 19. Yiizyilin sonunda yayin hayatina baglamis kadin
dergilerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gliniimiizde de {ilkemizde yayinlanan

yurt dis1 ¢ikish ve yliksek tirajli dergiler arasinda yer almaktadir.
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“1888 den bu yana yaymlanan National Geopgraphic Dergisi; National
Geopgraphic Society 1888’de ABD’de iinlii kasif ve bilim adamlarindan olusan kiigiik
bir grubun kurdugu bilimsel bir dernege aittir. Cografya bilgisinin genisletilmesi ve
yayilmas1 amaciyla, kar amaci giidiilmeden, Washington DC’de kurulan bu dernek
sonradan diinyanin en biiyiik bilim ve egitim dernegi haline gelmistir. Diinyanin birgok
tilkesinde ¢ok satan, bilimsel konular1 fotograflarla renklendiren bir yaym organi olan
National Geopgraphic Dergisi ilk kez renkli fotograf yaymlayan dergilerden biridir”
(nationalgeographic.com). Diinyanin bir ¢ok iilkesinde yaymlanan derginin, her tilkede
olusturulmus yayin kurullar1 vardir. Bu anlamda incelemekte oldugumuz Vogue Dergisi

ve diinyanin ¢esitli {ilkelerinde yayinlanan diger dergiler ile benzerlikler tasimaktadir.

Sekil 5 National Geographic Ik Kapak

Vogue 1893 yilinda ilk sayisiyla dergiciliginin en 6nemli 6rneklerinden biri
olarak yayin hayatina baglamistir. 1909 yilinda Condé€ Nast tarafindan satin alindiktan
sonra tam anlamiyla moda dergisine doniigmiistiir. Giin gectikce en Onemli moda
fotografcilarini kadrosunda bulunduran bir dergi haline gelmistir. Vogue gilinlimiizde

diinyanin birgok iilkesinde ve Tiirkiye’de modaya yon vermektedir.
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Foges’e gore de 19. ylizy1l ortalarinda teknolojinin de gelismesiyle birlikte
dergiler insanlarin giindelik hayatinda ve toplumun her kesiminde onemli bir rol

oynamustir (Foges, 1999:6).

1933 yilindan bu yana varligmi siirdiiren Newsweek bir¢ok diinya dilinde
yayinlanmis saygin bir yaym organidir. Tiirkiye’de yayin hayatin1 kisa bir siire dnce

durdurmustur.

NEWS WEEK

Sekil 6 News Week Dergisi 1933/Subat

1923 yilinda kurulan TIME, diinya haber dergiciliginin en Onde
gelenlerindendir. Briton Hadden ve Henry Luce tarafindan kurulmustur ve ilk haftalik
haber dergisi olarak 6nem kazanmustir. Dergi ¢ok kez el degistirmis ancak giintimiizde
LIFE dergisi arsivi ile birlikte Warner Grubu altinda yayin hayatin1 siirdiirmektedir.
TIME dergisi kapaginda bir¢ok diinya liderinin fotografina yer vermistir.

Oyle ki zaman icinde TIME’m kapaginda yer almak politik bir basar
gostergesi halini almistir. Kurulusundan bu yana Time dergisi, Ismet, Indnii’den, Adnan
Menderes’e, Kenan Evren’den Naim Siileymanoglu dahil olmak tizere 10 Tirk’e
kapaginda yer vermistir. Ancak bu prestijli dergiye iki kez kapak olan tek kisi Mustafa

Kemal Atatiirk olmustur.
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Diinyanin en saygin dergisi olarak bilinen Time, derginin doksaninct yasini “90
kapak hikayesi ile modern tarih hakkinda bilmeniz gereken her sey” basliginda
bir yazi ile yaymlamistir. “Ge¢gmis 90 yildaki kapaklarinin arasinda Charli
Chaplin, Benito Mussolini, Mahatma Ghandi, Joseph Stalin, Adolf Hitler,
Kralice 2. Elizabeth, Fidel Castro,John F. Kennedy ve Papa 2. John Paul
sayilarina da yer veren dergi 90 kapak arasinda ise Mustafa Kemal Atatiirk’i ilk
siraya koymustur . Dergi, 24 Mart 1923 tarihli baskida yer alan Atatiirk i¢in
“Osmanli Imparatorlugu'nun kiillerinden daha sonra Atatiirk olarak taninan
asker Mustafa Kemal Atatlirk, modern Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurucu babasi
olarak ¢ikti. Atatiirk'iin laik reformlar1 ve otoriter ¢izgisi on yillar boyunca
Ortadogu'da yanki uyandiracak bir efsane birakt1” ifadesini kullanmistir. Time, 0
yildaki baskisindan da su paragrafi aktardi: ‘O, bugiin Tiirkiye'yi 6zgiirliigline
kavusturan biri. O, halkini, yabanci giiglerin boyundurugundaki bu bataktan
kurtardi. Onlarin 6ziindeki niteliklerini fark etmelerini sagladi ve onlara

bagimsizlik diisiincesi ve hareketini getirdi’” (sabah.com.tr).

TIME

The Weekly News-Magazine

TIME

The Weekly Newsmagazine

« Wikerr & Tark b o sstart "5S¢ pagt &

Sekil 7 TIME Dergisi Kapak
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1932 yilinda kurulmus olan ESQUIRE, erkek giindemi, politika, spor, moda,
cinsellik gibi konulart islemektedir. Giiniimiizde de hala yayin hayatina devam

etmektedir.

FICTION « SPORTS «- HUMOR
CLOTHES + ART « CARTOONS

PRICE FIFTY CENTS

Sekil 8 Esquire Dergisi Kapak -1933



MBBAMMEDALITE
ABANAN 0261 BIR
MDDELE TAKIX PLAN

L =
NOVEMBER 23,1336 ]0 CENTS

Sekil 10 LIFE Dergisi Kapak - Kasim 1936
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LIFE; 1936-2007 tarihleri arasinda yayinlanmis bir ABD dergisidir. LIFE
dergisin tilkemizdeki karsiligi Hayat mecmuasidir. Tirk moda dergiciligi ile ilgili
boliimlerde ayrica inceleyecegimiz; Hayat Tarih Mecmuasi, 1965 ve 1982 yillan

arasinda Tiirkiye'de yayimlanmis aylik resimli tarih ve kiiltiir dergisidir.

Sekil 11 PLAYBOY Dergisi Kapak 1953

Playboy, Amerika Birlesik Devletleri kokenli erkek dergisidir. 1953 yilinda
Hugh Marston Hefner tarafindan kuruldugu bilinmektedir. 1980'li yillarin sonuna dogru
Tiirkiye'de Erkekge dergisinin yiiksek satis rakamlar1 sonucu Playboy dergisinin Tiirkge
stirimii iilkemizde yayin hayatina baslamigtir.Dergi, Tirk yasalarina uyarlanmis

fotograf bicimleriyle ve ‘cagdas insanin dergisi’ slogani ile ¢ikarilmistir.

Dergilerdeki belirli konularda uzmanlagma egilimini goriiglimiiz ilk
orneklerden biri Rolling Stones olmustur. 1967 yilindan giiniimiize gelen Rolling

Stones Dergisi diinyada miizik sektoriinii yonlendirmistir.
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Hell’§
Angels’79

A STRANGE AND
TERRIBLE SAGA
BY HOWARD KON

Sekil 12 Rolling Stone Dergisi - Nisan 1979

1960 kusagmin yasadigi degisime taniklik eden dergi bugiin televizyon,
sinema, miizik konularini genis bir ¢ergevede ele almaktadir. Annie Lebovitz 1970
yilindan 1983’e kadar derginin bas fotografcisi olarak caligmistir. Leibovitz’in portre

fotograflar1 derginin iiniiniin arttirmasinda rol oynamaistir.

Condé¢ Nast Publications tarafindan yayimlanan Vanity Fair, kiiltiir, moda ve
politika hakkinda 1981'den beri ¢ikan bir dergidir. Annie Leibovitz’in, 1983 yilindan
itibaren, Vanity Fair adli derginin fotografcisi olarak ¢aligmaya baslamasindan sonra

derginin kapak fotograflari ¢cok ses getirmeye baslamistir.

Orneklerden goriilecegi iizere modern hayatin farkli goriiniimlerine kosut
olarak dergicilik de bir takim drlinleri tarthsel silire¢ i¢inde yaratmistir.

Dergiler alanlarina gore toplumu bilinglendiren kitle iletisim araglarindandir.

Dergicilikteki bu durum 1.1.1. bolimiinde asagida ayrmtili olarak

degerlendirilmistir.



Sekil 13 Rolling Stones Dergisi - 1981 - Annie Leibovitz Cekimi

ANJELICA &JACK HER NEW MEMOIR!...

VAN GOGH

Suicide or
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SHIP i

Is'l'nlking \[mm
By KEITH GESSEN
ez

7he
PUBLISHING
| DISPUTE

ANGELINA JOL IL

Visiting War Zones, Directing az Oscar Contender.
and Life as Mrs. Pitt
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Sekil 14 Vanity Fair Dergisi Kapak

PHOTOS THAT SHOULD NEVER BE TAKEN £y JAMES WOLEOTT 132
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1.1.1. Modern Hayatta Dergicilik ve Uzmanlagsma

Modernlesmeye paralel olarak dergicilikte uzmanlagma alanlarina gore dergi
tiirleri ortaya ¢ikmistir. Belli bash alanlarda hedef kitleler belirlenmis ve hedef kitlenin
ihtiyaci olan tiirden konular bu dergilerde derinlemesine incelenmistir. Dergicilik
sektoriniin tek alana yonelmesiyle birlikte kadin dergileri de ilgi alanlarini
genisletmistir. Bu anlamda gen¢ kizlara yonelik dergiler, moda dergileri, calisan
kadinlara yonelik dergiler, annelere yonelik dergiler, ev isi, yemek gibi alanlarda ¢ikan
dergi sayist artmaya baslamistir. Dergiler tipki gazeteler gibi ¢esitli sekillerde
siiflandirilabilmektedir. ilk olarak genel konulari ele alan ve okuyucu kitlesi
digerlerine gore daha genis olan dergiler yer almaktadir. Diger bir yanda, daha dar ve
belli bir Kkitleye seslenen ve bu Kitlenin ilgi alanlari dogrultusunda konular1 isleyen

dergiler yer almaktadir.

Bir derginin dergi olarak anilmasi i¢in uymasi1 gereken bazi kurallar vardir
ancak her derginin de kendine 6zgii bir yapisi vardir. Dergilerdeki konularin gesitliligi
cok genis kitlelere ulagsmalarin1 saglamistir. “Cesitli alanlardan secilmis, konulara yer

verilmesi ilgi alanlar1 farkli genis halk kitlelerine ulasilmasini kolaylastirmistir’” (Balle,
1997:78).

Modenite Avrupa'nin gegirmis oldugu biiyiik toplumsal ve siyasal doniistimiin
sonuglarindan biridir. Modernitenin altinda yatan temel unsurlardan en 6nemlisi bilginin

yayilim1 olmusgtur.

“Dergiler belirli bir alan ya da konuyla ilgilidir. Yani hedeflerine
ulasma amaciyla belirledigi diisiinceler dogrultusunda hazirlanir. Bu durum
dergilerin belirli bir felsefe tasidigii da gostermektedir. Mimari alan igin
hazirlanan bir dergi, mimari ve onunla baglantili olabilecek alanlarla ilgili
igerige sahiptir. Mimari alaninin disinda olabilecek kozmetikle ilgili bir konu
dergi icerigine yansimayacaktir. Bu durum dergi amaglarina ve ulasilmak

istenen kitlenin beklentilerine yonelik degildir” (Karaduman, 2007:57).
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19. yiizyilda toplumun biitiin ilgi alanlarmni biinyesinde barindiran dergicilik
anlayisindan bahsederken; 20. Yiizyilin son doneminde konusuna 6zel uzmanlasilmig

dergi yayinciliginin popiilerlik kazandig1 goriilmektedir.

Karaduman’a gore Dergi igin igerik bir kimliktir. Ayni durum, bir derginin
gorsel unsurlar i¢in de s6z konusudur. Giiniimiizde ayn1 ya da farkli alanlarda birgok
dergi raflarda yerini almis bulunmaktadir. Belirli bir alan i¢in hazirlanan derginin gorsel
unsurlari, alanla ilgili bilgileri bigime tagiyarak hedef kitlesiyle iletisim kurar. Bilginin
bigime taginmastyla da o derginin igerigine 6zel gorsel bir kimlik olusur. Olusan gorsel
kimligi her sayida ayni tasarim tavriyla devam ettirmek ya da her sayida farklilik
yaratarak dikkat ¢ekip, okuyucu zihninde yer etmek isteniyorsa tutarlilik ve devamlilik

igerisinde olmasi ¢ok 6nemlidir (Karaduman, 2007:57).

Moda dergileri de bu uzmanlasma alanlarimin Kkarsiliklarindan biridir.
Dergicilik sektoriiniin biitiiniinde ise, belli bir alana yonelme egilimi goriilmektedir.
Tezimizin baglami geregi; giyim {iizerine odaklanilmis moda dergiciligi Oncelikle
incelenmistir. Moda dergiciligine ge¢cmeden oOnce; dergicilikteki uzmanlagsmanin

giiniimiizdeki karsiliklar1 su sekilde goriilmektedir.

“Dergileri ele aldig1 temalara gore siiflandirdigimizda ¢ok uzun bir liste elde
edilmektedir.  Arastirmalara gore dergiler 20 temel ilgi alamina  gore

smiflandirilmaktadir’” (Dunn vd, 1990, Aktaran Elden, 2009:409).

Bunlar; “Otomobil, Giizellik ve bakim, Kariyer (se¢im, hazirlanma, gelisme),
Giyim ve Moda, Tiiketici egitimi, Kiiltiirel ilgi(sanat, edebiyet,din, bilim), Eglendirici,
Ziraat, bahce bakim ve diizenlemesi, Yemek (planlama, pisirme, hazirlama, servis),
Saglik(fiziksel, ruhsal), Hobiler, Ev (alma, yapma, projelendirme), Ev (dekorasyon,
mobilya), Parasal konular (kisisel ve ailesel), Cocuk yetistirme, Hayvan biiyiitme ve
bakim, Kendini gelistirme (psikolojik, baskalariyla iletisim, gilinliilk hayatta pratik
olma), Spor, Gezi, Haber igerikli dergilerdir” (Dunn vd, 1990, Aktaran Elden,
2009:409).
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Dergiler yukaridaki siiflandirmanin disinda yapilarina gore

smiflandirildiginda, bes ayr1 dergi tiirii ile karsilagmaktayiz. Bunlar;

“Tlketici Dergileri, Kurum Dergileri, Bilimsel Dergiler, Marjinal Dergiler, E-
dergilerdir. Tiiketici Dergileri, tiiketimi destekler yapiya sahiptirler. Giinlimiizde
yayimlanan bircok dergi tiiketici dergisi kapsaminda yer almaktadir. Bu
durumun temel sebeplerinden biri olarak dergi sektoriiniin gelir kaynaginin
reklamlar olmasini sayabiliriz. Sistemin ilerlemesi i¢in gerekli olanin daima
daha yeniyi tiikketmek haline gelmesi, giiniimiiz insaninin tiikketim toplumuna

doniismesini kaginilmaz hale getirmistir” (meb.gov.tr).

“Kurum Dergileri, kurum i¢ine ve kurum disina olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir. Kurum i¢i dergilerin amaci verimliligi arttirmak, egitmek,
bilgilendirmek, c¢alisanlarla iletisim kurmak, motivasyonu arttirmaktir.
Firmalarin kendi i¢inde yayimladiklar1 dergiler bunlara 6rnek sayilir. Kurum disi
dergiler ise bir {iriinii ya da hizmeti satmaktir Bunlara en iyi 6rnek Seyahat
acentesi, havayolu firmasi, otobiis firmasi, otel gibi geziyle ilgili sektorlerde
faaliyet gosteren kuruluslarin firma bilinirligini, prestjini ve miisteri sayist ile
sadakatini arttirmak amaciyla yayinladiklar1 gezi dergilerine benzer igerikler
tasiyan genellikle yaymlandig1 firma tarafindan finanse edilse de i¢inde basaka
sektorlerden reklamlar da barindiran fakat satisi yapilmayan ve firma

miisterilerine ticretsiz olarak dagitilan dergilerdir”( meb.gov.tr).

Bu dergilerin en Dbilineni olarak degerlendirilebilecek olan Skylife
Dergisi, Tiirk Hava Yollar1 tarafindan 1989’dan bu yana yayimlanmaktadir. Tirk Hava
Yollar’na ait diger dergiler arasinda; Skylife Business, Anadolu Jet’e ait Anadolu
dergileri yer almaktadir. Bu dergilerde moda i¢in ayrilmis bolimler bulunmaktadir ve
giincel moda haberlerine de deginilmektedir. Eyliil 2009 yilindan bu yana yayinlanan
SkyL.ife Business dergisinin Ocak 2012 sayisinda yer alan fotograf ¢ekimleri Bahadir
Tanriover tarafindan gergeklestirilmistir. Cekimlerin bir boliimii de derginin Subat

sayisinda yaymlanmistir.
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Kapadokya’da yapilan moda ¢ekimleri
SkyLife Business dergisinin Ocak 2012
sayisinda yayinlandi

Sekil 15 SkyL.ife Business Dergisi Ocak 2012

Pegasus , On Air (Onur), JetLife (Atlas Jet) inflightlarin Tirkiye’deki diger

orneklerdir.

Belli Otobiis firmalarinin da dergi 6rnekleri mevcuttur. Bu dergilerin miisteri
kitlesi, reklam biit¢esi ve ticari biiyiikliigii ucak firmalartyla ayn1 olmadigi gibi bu
dergilerin igerigi de onlara gore farklidir. Gilinlimiizde bu konuda Tiirkiye’deki belli

basli dergiler; Yolculuk (Kamil Kog), Metro Life (Metro) gibi dergilerdir.

Tiirkiye’de yaymlanan gezi dergilerine 6rnek olarak; Atlas Dergisi, Gezgin,
Traveler, National Geographic Tiirkiye verilebilir.

Bilimsel Dergiler, akademik ¢evreler tarafindan yayinlanan ve bilimsel
konularini igeriginde tartisan dergilerdir. Bu dergilerin hedef Kkitlesi, ilgili bilim
dalindaki insanlardir. Universitelerin belirli araliklarla yayimladiklar1 bu dergiler

bilimsel dergilere verilebilecek en iyi 6rneklerdendir.

Marjinal Dergiler ise bigim, yayin, ulastirma sekli, yonetimi tamamen kendine
0zgl dergilerdir. Giiniimiizde fotokopi yoluyla kitapgilarda iicretsiz bulunan 6rneklerine

cokca rastlamaktayiz.


http://www.emecmua.com/YayinDetay.aspx?DID=426&SayID=7307
http://www.yolculuk.com.tr/
http://www.metroturizm.com.tr/metrolife.htm
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“Son yillarda sayisal teknolojilerin gelismesi ile bir¢ok yeni medya tiirii ortaya
¢ikmig ve bu yeni medya tiirleri, biitiin diinyadaki hedef kitlelerine kolay ve ucuz
yollarla ulasabilme imkani yakalamiglardir. Giiniimiizde bu araglar iletisime farkli
boyutlar kazandirmakta ve paylasilan haberler insanlara hizla ulasilmaktadir” (Cildan,
Ertemsiz, Tumugin,Kiigiik, Albayrak 2012:1).

[letisimin bir diger boyutu olan teknolojik y&niine de deginmek gerekir.
Giiniimiizde kitle iletisim araclarinin (televizyon, radyo, faks, bilgisayar, uydu yayinlari
vs.) mesajlari da iletisim bigimlerini etkilemektedirler. Bu araglar sayesinde diinyadaki
gelisim, degisim ve doOniisiimlerden, {iretilen bilgilerden aninda haberdar
olunabilmektedir. Internet erisimi yoluyla diinyanmn farkli bélgelerindeki insanlar
etkilesime gegebilmektedir. iletisimin bu yonii, kisinin aninda evrensel mesajlara
ulagmasimi kolaylastirmakta ve farkli kiiltiirleri, farkli yasam bigimlerini tanimaya
olanak vermektedir. Bu anlamda iletisimin sanal ortamlarda ger¢eklesmesi durumu
dergiciligin de sanal bir platform tizerinden okuyucularina ulagmasini yani e-dergiciligi

daha tercih edilir kilmaktadir.

“E-dergi yalmizca elektronik ortamda, genelde de genel agda yaymlanan
dergilere verilen genel isimdir. Elektronik yayincilik belgelerin elektronik ortamlar ya
da aglar aracilifiyla dagitimi, arsivlenmesi ve bu belgelere erisilmesi olarak
tanimlanabilmektedir. E-dergi maliyet yoniinden basili dergilerin basim maliyetine gore
daha uygundur. E-dergi ile birlikte dagitim maliyetleri de azalmustir. Ornegin basili
dergide yer alan fotograflarin baski kalitesinin iy1 olmas1 igin belli bir ¢dziiniirliige
sahip olmasi gerekir ancak e-dergide bu durum daha esnektir” (Doyle, 1994:172).

Basili yayinlarda ise tasarim metin ve gorsellerinin yaymlanma sekilleri sayfa
tasarimlar1 ve ebatlartyla sinirhidir. Elektronik ortamda yayinlanacak olan ¢aligmalarda
ise ses, goriintii ve animasyon dosyalar1 eklenerek ¢ok daha fazla hareket 6zgirligii
saglanabilmektedir. E-dergi’nin igerigine her yerden ve her zaman ulasilabilir olmasi ve
geriye doniik eski sayilara ulasim imkani saglanabilmesi Onemli bir artidir. Diger
yandan bu sayede basili yayin dagitimi yapilamayan yurtici ve yurtdisindaki

okuyucularin e-dergiye ulagimi saglanmaktadir. Dergiciligin kendine kaynak sagladigi
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ve beslendigi en 6nemli kaynagin reklam olmasi e-dergicilik sektoriinde de degismemis,
dontismistiir.

Marschal McLuhan’a gore kitle iletisim araclarinin gelisimi ile diinya, kiiresel
bliytikliikte bir koye donilismiistiir. Boylece diinya kii¢lilmiis ve birbirine baglanmustir.
Diinyanin her tarafi goriintiilerle ve mesajlarla kaplanmistir. Giiniimiiz dergilerinin
diinya tizerinde bir¢ok iilkede yayimlaniyor olusu McLuhan’in goriisiinii destekler
niteliktedir. McLuhan, yazih kiiltiire gecisle birlikte sozli kiiltiiriin kabile toplumunun
da ortadan kalktigini, toplumsal degerleri algilamamizi etkileyen iletisim araclarinin
ortak kullanimiyla diinyanin evrensel bir koy haline geldigini ileri siirer. Diinyanin her
tarafi gorintiilerle ve mesajlarla kaplanmistir. Bir kdyde yasayan insanlarin orada olan
her seye tanik olmasi ve yasanilan her olaydan haberlerinin olmasi gerceginden yola
cikarak, bugiin biitlin insanlarin {ilke fark etmeksizin gelisen her olay1 televizyon ve

diger kitle iletisim araglari sayesinde 6grenmesi ile bir tutmustur (2001:182).

“Gelisen teknoloji ile birlikte kitle iletisim araglari, gerek bilgisayarla,
internetle ya da telefonla karsidaki kitleye aninda ulasip, sozli iletisim gerceklestirildigi
gibi, bazi durumlarda, aliciyla, verici karsi karsiya bulunmamaktadir” (Zeybek,
2004:36).

“Tiirkiye'de e-dergicilik son donemlerde oldukca hareketlenmistir. Bir¢ok site
acilmistir. Elektronik dergiler dogrudan pdf formatinda yayinlayanlar oldugu gibi flash
formatinda da yayinlanabilmektedir” (Tonta, 2000:89).
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Sekil 16 Cosmopolitan Online Dergi

“E-dergicilikle beraber doniisen dergi reklamciligi; internet reklamciligidir.
Biitiin diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de bu sektor hizla biiyiimektedir. Teknolojinin
gelismesini takiben bliyliyen bu mecra iist gelir ve egitim grubuna ulagma o6zelligi ve

interaktivite avantaji nedeniyle tercih edilen bir mecra halini almistir” (Tonta, 2000:91).

Giliniimlizde sosyal medya kullanimi {iniversitelerde ders olarak okutulan
pedagojik bir alandir ve ciddi bir 6nem tasidigi kabul edilmistir. Dagitim alanlarina gore

bakildiginda dergiler; yerel, ulusal, ve uluslararasi olmak iizere {i¢ gruba ayrilirlar.

Yukarida yer alan dergi tiplerinin disginda bolgesel anlamda dergicilik
faaliyetinin bulundugunu ifade etmeliyiz. Yerel dergiler; belli cografi bolge veya kente
hitap eden ve dagitimi bolge sinirlari igerisinde olan dergilerdir. Ornek olarak Izmir
Life, istanbul Life sayilabilir. Ulusal dergiler; hedef kitlesi tiim iilke olan ve dagitimi
iilke capinda yapilan dergilerdir. Uluslararas1 dergiler ise; belli bir iilkede genel
merkeze sahip olsa da dagitimi diinyanin cesitli iilkelerinde yapilan dergilerdir. Ornek
olarak Izmir Life, Istanbul Life gibi dergiler verilebilir. Moda ve aligveris konularina
deginen bu dergilerde moda c¢ekimleri ve sokak modasi fotograflarina rastlamak

miumkindiir.
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Bu tip dergilerin icerisinde de moda ile ilgili bdliimler mevcuttur. Zaman
icerisinde kullanilan materyaller, mekan, 1siklandirma farkliliklarinin  karakter
kazanmasi1 ile birbirine ge¢mis olan bu iki alan birbirinden karakter kazanarak
uzaklagsmistir. Moda dergileri ile ilgili bir fikir vermek gerekirse; moda fotograflarmin
yer aldig1 dergiler zaman igerisinde gorseller ile siisledikleri kapaklarina kimlik
kazandirmiglardir. Magazinsel ve sosyal konular1 isleyen moda dergileri zaman
icerisinde kadini bi¢cimlendiren ve gelistiren misyonlar kazanmistir. Bu siire¢; moda
fotografciligina katki sagladigr gibi sektorde rekabet ortamini olusturdugu igin farkli
moda dergilerinin ortaya ¢ikma siirecini hazirlamistir. Sonrasinda 6zellikle 20. Yiizyilin
basinda moda dergiciligi, bu modern bilincin goériiniimlerinden biri olmustur. Yukarida

goriildiigi tizere dergicilikte uzmanlagma alanlart mevcuttur.
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1.1.2. Kitle iletisim ve Dergicilik

Tokgoz’e gore; insanoglunun varoldugundan beri iletisim insan hayatinin ¢ok
onemli bir yerini kaplamistir. Insanlarin gerek yakin gerekse uzak cevrelerinde olup
bitenler hakkinda bilgi almalarini, gilinlimiizde Ozellikle bu amagla gelistirilmis ve
uzmanlagmis bazi araglar saglamaktadir. Bu araclara genel bir terim kullanarak kitle
haberlesme araglar1 adin1 veriyoruz demistir. Endiistri teknolojisinin giiciinii simgeleyen
kitle haberlesme araglari, kitleleri haberlesme agiyla birbirine baglamaktadirlar

(Tokgoz, 1981:3).

“Toplumun timiiniin veya onemli bir kisminin alict konumda oldugu,
kitlelere yonelik iletisime kitle iletisim, bu iletisimde kullanilan araglara da kitle
iletisim araclari ya da medya denilmektedir. Bu araglar herhangi bir konudaki
enformasyonu kisa zamanda genis kitlelere yayabilmekte ve bu yiizden gunlik
hayatimizda ¢ok etkili olmaktadirlar. (Turam, 1994:45) Kitle iletisim araci
denildiginde zamanimiza ait en populer ara¢ olan internetten baglayarak,
televizyon gazete, radyo, kitap, afis, bildiri vb. kitle ile bag kurmaya yarayan
mecralar akla gelmektedir. Bu araglarin en onemli 6zelligi, mesajlarinin hedef
kitle denilen az ¢ok kimi ozellikler itibariyle homojen oldugu varsayilan, genis
bir kitleye yayabilmesi ve kitlelerin tutum ve davranislarina yon vermesidir’’
(Bostanci, 2010: 117).

Kitle iletisim araglarindan biri olan dergiler, kuresellesmenin ekonomik,

kulturel, toplumsal ve politik alandaki isleyisi icinde kendine yer edinmektedir.

Kitle iletisim iginde dergicilik kavramini derinlemesine inceledigimizde;
“Iletisim, Latincede “Communis” kelimesinden tiiretilmis “communication” kavramimin
karsilig1 olarak kullanilmaktadir. Birey ile birey yada bireyler arasinda yapilan bir
anlam yiiklii simgeler gonderimi, yeniden alimi vb, siireci ifade edilen kavramlarla

toplumsallagmayi ifade eder demek yerinde olacaktir” (Oskay, 2000:309).

Dergicilik, tarihsel gelisim siireci i¢erisinde hizli bir sekilde kitle iletisimsel bir

nitelik gdstermeye baslamistir. 15. yuzyildan beri geliserek siire gelen basili yayinlar,
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ozellikle gazete ve dergiler; "Okuma bilme" kosuluna bagli olan haber alma bigimine
dayanmaktaydi. Bu durumu dénemin sosyal, politik, ekonomik kosullar1 belirledigi
kadar, modern hayatin profesyonel gereklilikleri de saglamistir. Dergi, dogas1 geregi
daha Once belirttigimiz gibi, gazetenin bir adim oOtesinde ancak kitabmsa bir adim
gerisindedir. Tiiketim diinyasi icerisinde kisinin zamani olmayist bir¢ok alanda hizli
tiiketimi desteklemekte ve farkli giinliik hayat kosullarin1 beraberinde getirmektedir. Bu
baglantiyla dergi, kitabin niceliksel uzunlugunun yarisina bile sahip olmamakla birlikte,
ayn1 zamanda niteliksel yogunlugunun da ¢ok azina sahiptir. Dergi okuyan birisi kitapta

oldugu gibi yorulmamakta, ayn1 zamanda onu makul bir zamanda bitirebilmektedir.

“Hem Avrupa’da hem de Kuzey Amerika’da 18. Yiizyilin sonunda, kitaplarin,
Ozellikle haber amacli olan siireli yayinlarin dolasimi sayesinde bilgi toplumu
denebilecek bir sey ortaya ¢ikti” (Crowley, Heyer, 2011:130). Bu donemde resmi
olmayan, yenilik¢i bir¢ok tarz da gelismistir. Yayinlarin ¢esitlenmesi insanlarda yeni
ufuklar agmigtir. Okuma odalari, kitapevleri ve salonlar da insanlarin bir araya gelip
basili diinya iizerine tartisabildikleri ortamlar1 sunmaktadir. Giiniimiizde de
karsilastigimiz kafe kiiltlirii ve bu kafelerde okuma aliskanligr temelini o donemde
atmistir. Giinlimiiz insanm ¢esitli giincel dergilere, zaman ge¢irdigi mekanlarda kolayca

ulasabilmektedir.

Dergiciligin kitle iletisiminde etkin olabilmesi i¢in donemin modern
anlayisinin karsiligr olan disavurum bicimlerini kesfetmesi gerekmistir. Bu anlamda
fotografin bulunmasi dergiciligin modern misyonunu tamamlayan onemli bir gelisme
olarak dergi yapisinin igerisinde vazgecilmez bir unsur olarak degerlendirilmesi ile
karsihigini bulmustur. “iletisime atfedilen énemin temellerinin, sanayi devrimi sonrasi
yasanan siyasal, ekonomik ve toplumsal dontigiimlerle atildigint sdylemek miimkiindiir.
Bu gelismenin temeline baktigimizda iletisimin kolaylasmasinin yatti§i goriilmektedir.
Dergicilik de iletisimin kolaylasmasinda bu dénemde misyon istlenmistir” (Demir,

2016:89).

Sanayi devrimi sonrasinda ise Oncekilere benzemeyen, degismeye yonelik,

duragan olmayan yeni bir toplum diizeni ortaya ¢cikmistir. “Fiziksel, siyasal, kiiltiirel ve
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toplumsal degisiklikler sonucunda toplumsal yasam bastan sona degismistir. Yasanan
bu toplumsal degisim siiregleri modernlesme olarak adlandirilir” (Ugar, Kilig, Orhon,
Tas¢1oglu, 2011:144).

Modern denildiginde, modern 6ncesi bir donemden de s6z edilmis olur. Sanayi
devrimi sonrast donemi, modern toplum olarak adlandirabiliriz. “Modernlesme
stirecindeki yeni donemin tipik 6zelligi olan makineler, hayatin her alanina girdigi gibi
resmetme araci olarak da ortaya ¢ikmistir. Bir diigmesine basildiginda sayisiz islemleri
gerceklestiren bu yeni anlayis, hem resmedilen ylizey, hem de resmetme araci agisindan
gelenege dayanan resmetme tekniklerinden ¢ok farkli, bilinen gelenegi bir yana birakan
yeni bir teknik gelistirmistir” (Ugar, Kilig, Orhon, Tascioglu, 2011:144).

Gazete, televizyon, radyo gibi kitle iletisim araglarinin gelisimi igerisinde
dergicilik de dnemli bir yere sahiptir. Genellikle; giiniimiizde aylik olarak yayinlanan
dergiler, basinin tiikketim anlayisinda etkin olan kitle iletisim araglaridir. Dergiciligin,
ozellikle 20. Yiizyil insaninin ilgisini ¢ekmesinde bazi durumlar goze ¢arpmistir. Okur
yazar oraninin diisiik oldugu kesimlerde insanlarin yazinsal metinlere ilgilerini ¢ekmek
kolay degildir. Bu yiizden, 6zellikle fotografin bulunmasindan sonra; dergiler biiyiik
resimler, ir1 puntolu basliklar, az yazi ile ifade edilen haberlerle, topluma ulagmaya
calismislardir. Bu sebeple dergiler zamanla yazilarinmi goriintiilerle destekleyen bir yayin
aracina doniligsmiistiir. Boylelikle okunacak malzemenin yani sira gorsel olarak da hedef
kitleyi cezbeden dergiler halkin daha da yogun ilgisiyle karsilagmistir.

Kitle 1iletisim araglarmin islevleri bilgilendirmenin  yaninda, onlan
yonlendirmek haline gelmistir. Bu baglamda, kitle iletisiminin bir kolu olan dergilerin
de bu pastada pay1 biiyiiktiir. Kitle iletisim araclar1 ekonomik, kiiltiirel ve siyasi agidan
¢ok Onemli bir yere sahiptir. Fotografin icadi, basili yaym, sinemanin icadi gibi
donemeclerin ardindan belli kirilmalarin yasandigim1 goézlemleyebilmekteyiz. Kitle
iletisim araclarinin 6nemi, medyanin tekelci gii¢lerin elinde oldugu ve c¢ok uluslu
sirketlere hizmet ettigi goz onilinde bulundurularak degerlendirilmelidir. Kitle iletigimi
giinimiizde ise, televizyon, radyo, sinema, basin, internet gibi birtakim araglarla
gerceklestiriliyor. Bu iletisim tarzi kapitalizmin tekelciliginde 19. Yiizyilin sonlarindan
itibaren ortaya c¢ikmis ve giderek toplumsal iiretim ayn1 zamanda yeniden iiretimin

ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir.
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Her bulus, bir yandan kendisinden Once gelen bir dizi deneyim ve bilgi
birikiminin diger yandan da toplumsal ihtiyaclarin g¢ercevesinde bi¢imlenir “1880
yilinda bir gazetede, ilk defa biitiinliyle mekanik yontem kullanilarak iiretilmis bir
fotograf yayimlandi. Bu bulus, olaylarin aktarilmasi agisindan bir devrim niteligi
tasiyordu” (Freund, 2016:95). O zamana dek basinda ¢ok az sayida gorsel
yayinlaniyordu ve hepsi de el isciligine dayaniyordu. Ayni yontemle fotograflarin da
cogaltildig1 ve ‘fotograftan hareketle yapilmistir’ ibaresiyle yaymlandigi bilinmektedir.
Fotografin basim alanina girmesi kitlelerin diinya goriislinii degistirmesi agisindan
biiyiik bir olaydir. Donem insan1 da bu degisimin kaginilmaz sonucu olarak doniismeye
baslamistir. Feodal yapt ve onun iiretim bi¢iminden ¢ikarak iiretim bi¢iminin
yansimasinin sonucu olan tliketici insan formasyonunu kazanmaya baslamistir.
Dolayisiyla dergiciligin gelisimiyle tliketim toplumunun gelisimi ve giiniimiizdeki
seklini kazanmas1 boyutunda yakin iliskiler gézlemlenmistir. “Tiiketim toplumu tabiri,
Bati'da sanayilesme sonrasi ortaya c¢ikan toplum seklini tarif etmek igin
kullanilmaktadir. Seri iiretimin artmasiyla hizla degisen arz-talep dengesi, iireticileri ve
hiiklimetleri farkli politikalara itmis, iretilenlerin hizli tiiketilmesini saglamak

maksadiyla tiirlii yollar denenmeye baslanmistir” (Ritzer, 2000: 249).

“Kitle iletisim araglarindan yayilan gorsel imgeler anlaml insalardir ve 0znel
bilgiyi sunmaktadir. Bugiin kelimeleri okumaktan daha ziyade her yerde imgelerle
karsilasilmaktadir.”” (Parsa, 2007, Fotografya Dergisi Say1:19). Internetin hayatimiza
girisiyle birlikte sosyal, kiiltiirel, ekonomik alanlarda oldugu gibi basin alaninda koklu
degisimler yasanmaya baslanmistir. Ozellikle son yillarda iilke genelinde sosyal medya
kullaniminin artmasi global basini ve ulusal basini etkilemistir. “Gunimiizde ekran
araciligiyla kitlelere ulasan bu imajlar, duyusal tecriibelerin, dustincelerin, duygularin
ve ideolojilerin gunlikk besinidir denilebilecek kadar giicliidiir. Elektronik kultirle
birlikte, sozlu kilturtin isitme agirlikli dinyasindan goziin merkezde yer aldigi (visual -

goze dayali) diinyaya girilir” (Yagci, 2005:96).

Dergicilik, iiretim ve tliketim pratigi olarak tiiketim toplumunun ihtiyaglarina
karsilik gelen arz talep iligkisi {izerine kurulmustur. Bu donemde insanlar izlenip tahlil

edilmesi gereken “izleyici” olarak goriilmiistiir. Tiiketim kiiltiirinlin farklilastirma ve
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farklilik oyununu tesvik etme egilimi vardir. Dergiler de tiiketim kiiltiiriiniin
gelistirilmesi agisindan son derece Onemli kitle iletisim araglar1 olarak bu doénemde
islevlerini yerine getirmeye baslamislardir. Dergilerin etkili bir reklam araci olmalari,
19. yiizyilin sonlarina rastlamaktadir. Dergiciligin hedef kitlesi her zaman tiiketici insan
olmustur. “Dergilerin en gugcli yonii ozel ilgilere sahip tuketicilere erisim olanagi
saglamasidir”( Arens, 2006, s. 279). Dergiler zamanla bu anlayis ¢ercevesinde stratejiler

gelistirmistir.

“Ayrica dergi, televizyon ile ulasilamayan kitleye erisim olanagi da saglar.
Ozellikle yiiksek gelirli, yiiksek egitimli tiiketiciler ok televizyon izlememektedirler.
Bu tiiketicilere dergi ile erisim daha kolaydir. Derginin bir diger giiglii yont ise bask1 ve

renk kalitesinin yiiksek olmasidir” (Arens, 2006, s. 230).

“Her cagda bir sonraki ¢ag1 goriintiilerle sergileyen diis icerisinde ise
heniiz gelismekte olan cag, tarihin en eski donemlerinin, bagka deyisle sinifsiz
bir toplumun &geleriyle karigsmis olarak belirginlesir. Bu 6gelere iliskin olup,
dagarciklar1 toplumun bilingaltinda bulunan deneyimlerin yeni ile karigmasi,
iitopyanin dogumuna neden olur; bu iitopyanin izdiisiimlerine ise kalict
yapilardan gegici modalara degin, yasamin binlerce olgusuna rastlanir”
(Benjamin, 2016:89-90). Yasamin igerisindeki olgular iletisim organlariyla

yayilacaktir ve dergiler bu organlarin en yayginlarindan olmustur.

Kitle iletisim araglarinin toplumdaki islevleri ise, biiyiik 6l¢iide o toplumun
yonetim diizenleri ile yakindan iliskilidir. Genel olarak kitle iletisim araglarinin
toplumdaki islevleri ile ilgili dort ana yaklasim mevcuttur. Basilt yayini ilgilendiren bu
yaklasimlar; otoriter yaklagim, liberal yaklasim, komiinist yaklasim ve toplumsal
sorumluluk yaklasimidir. Kitle iletisim araglarmin islevleri ile ilgili bu kuramlar,
yaklasimlar, {ilkelerin siyasal ve ekonomik yonetim bi¢imlerine, diizenlerine siki sikiya

baglidir.

“Sozi edilen bu yaklagimlarin 1s181inda kitle iletisim araglarinin toplumdaki

hizmet islevlerinin neler olacagi, olmasi gerektigi husulari 6nem kazanmaktadir.
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Konu ile ilgilenen farkli toplumbilimeciler, birbirlerinden ¢ok az farklarla ayrilan,
ancak sonunda ayn1 hususlarda birlesilen su hizmet islevlerini
ongormektedirler:  Haber verir, Egitir, Eglendirir, Mal ve hizmetlerin
tanitilmasin1 saglar, Inandirir (ikna) ve harekete gecirir” (Ankara Universitesi

Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yayinlari, N0:480:51).

Toplumu yonlendirmek adina basili yayinin giiciinii kavramakta yukarida bahsi

gecen goriisler biiylik 0nem tagimaktadir.

Toplumu yonlendirme ve basili yaymin ayakta kalabilmesini saglayan gelir
kaynagi reklamciliktir. Reklam, dergilere en oOnemli kaynak olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu baglamda incelenecek olan alanlardan birisi de reklam ve dergi
arasindaki iliski olacaktir. Bu iligki giinlimiiz itibari ile de devam etmektedir. Bir
yayinin varligini siirdiirebilmesi i¢in belirli bir biitceye sahip olmasi gerekir. Bu biitceyi
saglayan en onemli alanlardan biri reklamdir. Medyada yer alan bilginin, icerigin esas
amacit okuyucunun veya izleyicinin dikkatini reklami yapilan triinlere ¢ekmektir.
Bugiin ¢ikan bircok dergiye baktigimizda 6zellikle moda dergilerinde her sayiin biiyiik

bir kisminin reklam sayfalarina ayirildigini gériiyoruz.

Yayimlanmasi yiiksek maliyetlere ulasan dergilerin kendilerini karsilamalarin
saglayan reklam sayfalaridir. Kitle iletisim sirketleri, izleyiciyi/okuyucuyu yani
tiiketiciyi mal ve hizmet veren diger sirketlere satarlar. Reklamcilik da bu yeni kiiltiiriin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmis ve halki yonlendirmede 6nemli bir etken haline
gelmistir. Reklam, tiiketimin adeta kutsallastirildigi giinlimiiz diinyasinda oldukg¢a
islevseldir. Tiirk dil kurumu tarafindan “Tiiketicilerin zevk ve tercihlerini etkileyerek
kendi malina yonelik istemi artirmak amaciyla firmanin yaptigi satis artirici
etkinliklerden biri” (tdk.gov.tr) olarak tamimlanan reklam sozclgi ¢agdas pazar
yapilarinin en Onemli aktoriidiir. Reklamcilar reklamlara harcadiklar1 biitcelerle
Kitlelerin dikkatlerini satin alirlar. Tekelci bir ortamda kontrol ederek reklamlar
aracilifiyla talebi yonlendirir. Medyanin amaci talebi yonetmektir. Reklamlarin amact
ise uriinleri tanitmak degil bir ihtiya¢ yaratmaktir. Toplum o iiriine ihtiyact olduguna

inandirilmaya g¢aligilir. Sonra da bu yaratilan ihtiyaca cevap verilir. Medya kullanilarak
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stirekli bir bigimde insanlarda yaratilan bu yeni biling sekli onlarin 6zgiir segimiymis
gibi sunulur. Tiiketimin artmasi i¢in insanin yabancilagmasi yasaminin amacinin sahip
olma kavrami iizerine kurulmasi gerekmektedir. Giinlimiiz toplumlarinin kiiltiirii biiyiik
oranda reklam sirketleri tarafindan sekillendirilmektedir. Reklamlarin amaci tiiketimi
tesvik etmektir. Tiketilecek seyler cogaldik¢a insanlar tiiketebilmek icin daha ¢ok
calismakta daha cok calistik¢a da daha ¢ok yabancilagmaktadir. Boylece sistem kendini
her daim giiclendirmektedir. Reklamcilar, mallar hakkinda topluma bilgi vererek
toplumsal iligkileri yonlendirirler. Bireylere moda olani gdsteren reklamcilar; popiiler,
basarili, giizel, herkes tarafindan begenilen bir birey olmak i¢in ne yapmalar1 gerektigini
sOylerler ve bu amaglara ulasmak i¢in okuyucular1 belli mallar1 almalari, belli dergileri
okumalar1 gerektigine ikna ederler. Bireylerin sosyallesmesinde ¢ok onemli bir rolii
olan reklamlar anlam sistemleri olustururlar. Sermaye Oncelikli sistemlerde Pazar
sadece paranin ve mallarin hilkiim siirdigii bir mekanizma degil ayn1 zamanda bir
kiiltiirel sistemdir. Reklamlar sayesinde insanlar hazir davranis ve rol kaliplar edinirler.
Medyanin devamliligini siirdiirebilmesi igin reklam veren kuruluslarin destegi ¢ok
onemlidir. Ayn1 durum dergicilik alani i¢in de gegerlidir. Reklam verenlerin se¢imleri
medyanin maddi durumunu belirler ¢ilinkii reklam veren kuruluslar medyaya gereken
para yardimini yaparlar. Medya kuruluslart reklam verenlerle veya alim giicli yiiksek
kitlenin tepkisine neden olacak yaym yapmazlar ¢iinkii bilirler ki medyanin giicii
izlendigi stirece vardir. Boylece iiretim araglarini kontrol edenler, diisiincelerin tiretimi
ve dagitimini saglayan araglart da kontrol ederler. “Klasik reklamciligin ¢esitli 6geleri,
ayn1 igerik ve mesajla degisik media'larda da kullanilabilir. Gergekten de, giin gectikge
biitcelerini daha ¢ok denetleyen yapimcilar ve dagiticilar karsisinda, genis kitlenin
diiglerini  slirdiirmesi i¢in, reklamcilar dogru hedef segip, iyi vurmak zorunda

kaliyorlar’” (Hakko, 1983:68).

Firmalarin iirlinlerini tanitmada, pazara yerlestirme ve tutundurmada tiriine bir
kimlik kazandirmanin giderek 6nem kazandigi ve entegrasyonun olduk¢a 6nemli oldugu
giiniimiizde gorsel yolla bilgi aktarimin 6nemi ve fotografin giicii biiyiik bir 6neme
sahiptir. Dergilerdeki reklam kullanimi bu anlamda firmalarin kendilerini izleyiciye

ulastirmalari i¢in uygun bir mecra durumundadir.
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Dergi reklamlarinin yapisina baktigimizda, genellikle fotograf kullanildigini ve
renkli fotograf tercih edildigini goriiyoruz. Reklam metinleri genellikle orta uzunlukta

yada ¢ok kisa ve net kullanilmaktadir.

“Dergi reklamlar1 daha gergekc¢i ve dogrudan reklam mesajini sunan gazete ve
is diinyas1 yayinlarina oranla duygusal ¢ekiciligi kullanmaya daha yakin reklam
araglaridir’> (Book, Schic, 1998, Aktaran Elden, 1998:242). Dergilerde reklam
kullaniminin bir takim avantaj ve dezavantajlar1 vardir. Avantajlar distindigiimiizde,
oncelikle dergiler hedef kitleye ulasma konusunda reklam verene biiyiik kolaylik saglar.
Belli bir hedef kitleye hitabeden branslagsmis dergiler bu sebeple tercih sebebi
olmaktadir. Bunun yan1 sira dergilerin baski kaliteleri gazetelerden ¢ok daha yiiksektir.
Genellikle yiiksek kalitede kuse kagit ve renk baskilart kullanan dergiler, reklam
verenin alictya dogru iletilmesini, hedef kitlenin dikkatini kolay ¢cekmesini saglamasi

acisindan tercih sebebi olmaktadir.

“Ayrica dergi reklamlari, yaraticihigin  kullanimi agisindan da artilar
saglamaktadir. Reklamcilar ¢ok farkli reklam tasarimlarini, sayfa kullanimlarii dergi
reklami araciligiyla gergeklestirebilmektedirler” (Elden, 2013:241). “Cinsellik ve kadin
ise tarih boyunca reklamcilar tarafindan bir markay1 satin almaya itmek ic¢in kullanilan
en etkili 6geler olmustur” (Reichert, 2004:13). Tiiketimi yapan kesimin biiylik bir
oranini kadinlarin olusturdugu bilinen bir gergektir. “Cok 6nemli bir ekonomik gergek,
toplumumuzda tiikketim mallarina harcanan paranin yiizde 80’inin kadinlar tarafindan

harcanmasidir’” (Smith, 1997:354).

Tiirkiye’de 6zellikle kadin ve moda dergilerini okuyan kitle i¢in bu durum bir
toplumsal statii belirleme unsuruna doniigsmiistiir. “Reklam stratejileri, bugiin bizi almak
istedigimiz her seyi alabilecegimiz seklinde yonlendirmektedir. Satin aldigimiz
markalar biling dis1 cinsel arzular; huzur, rahat,emniyet, aidiyet ve iktidar arayislarinin
bir ilact olarak sunulmaktadir. Sahip oldugumuz iiriinlerle kim olacagimiz sectigimiz bir

zaman diliminde yasiyoruz” (Sayar, 2008:87).

Dergi reklamlart kalici birer materyal halini almaktadir. Ayn1 zamanda daha

once bahsettigimiz kafe kiiltiirii icerisinde yer alisiyla belli bankalar, kuaforler, bekleme
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salonlarinda yer almasiyla birden fazla okuyucuya ulasabilmektedirler. Dergilerin
reklam kullanimindaki dezavantajlarina gelecek olursak; dergiler radyo ve televizyonda
kullanilan ses yada hareket gibi hedef kitlenin ilgisini c¢ekebilecek Ogelere sahip
degildir. Basili reklam ortamlar1 igerisinde en pahali olan1 dergilerdir. Genellikle uzun
zaman araliklariyla basilan dergiler ise gilincel bilgilerin verilmesi miimkiin
olmamaktadir. indirim, promosyon gibi konularda hedef kitleye aninda bilgi verilmesi
miimkiin olmayabilmektedir. Bunun yerine dergi reklamlarinda daha ¢ok kurumsal
imaja, marka imajimna yonelik reklamlarin kullanildigi goriilmektedir. Dergileri
inceledigimize derginin baglangicinda ardarda ve yer alan reklamlarin bir yigilma
yaratmasi ve algiy1 giiglestirmesi de dezavantajlar arasinda sayilabilmektedir. Tim bu
olumsuzluklara ragmen dergiler reklam mecrasi olarak en yaygin alan olmay1

surdirmektedir.

19. ylizyi1l teknolojik gelisimlerinin yan1 sira kentlerde kitle denilen
kalabaliklarin dogdugu bir zaman dilimidir. Bu donemde kitleleri birlestirmek,
biitiinlestirmek ve onlarla iliski kurmak i¢in iletisime ihtiya¢ duyulmustur. Dergiler bu
iletisim ihtiyactm1 giderme konusunda 19. Yiizyilda &nem kazanmistir. iletisim,
toplumsal olarak var olmanin kosuludur. Toplumu bir arada tutan ve Kkiiltiiriin
biriktirilmesini ardindan aktarilmasini saglayan ¢ok onemli bir faaliyettir. 19. yiizyil
sonlar1 20. yiizyll baglarinda donemin yapist geregi modernitéden séz etmek bir
gerekliliktir. Modernist yagam sekli hayatla icice gegmis ve basimeiligl da etkilemistir.
Farkl1 goriisler hakim olsa da Ronesans’tan itibaren modernite kacinilmaz bir sekilde
yasamla bulusan baglamlar1 kendine yaratmistir. En kisith anlamiyla modernizm, 20
yiizy1ll baglarinda ortaya ¢ikan ve son zamanlara dek cesitli sanatlarda basatlik kuran

sanat hareketleriyle ilintilendirdigimiz tisluplara isaret eder.

Dergicilik onceleri edebi niteligi olan bir kitle iletisim araciyken fotograf ile
beraber gorselligin hakim olmaya basladig1 ve vazge¢ilmez haline geldigi bir yayin tiiri
olmaya baglamistir. Cagin en onemli iletisim yontemlerini kapsayan, gorsellik iretim,
teknoloji ve ticaret alanindaki faydalarinin yani sira kiiltiirel ve siyasi gelismelerin de
iletisim alaninin islevlerini daha kapsamli hale getirmistir. Dergicilikte fotografin

devreye girmesiyle beraber; foto muhabirligi, fotograf editorliigii, foto roportaj gibi yeni
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tanimlamalar ortaya c¢ikacaktir. Yani sira fotografin modernist anlayisina yasamin
ritmini ekleyerek gelistiren sinema dili dergicilik agisindan da degerlendirilmesi
gereken yeni mecralar yaratmistir. Sinema yedinci sanat olarak hem tiretim kosullar
hem de tiiketim ekonomisi geregi dergiciligin 6zelde moda dergiciliginin ¢ok yakindan

iliskide oldugu bir sektor olarak 20. Yiizyilin basinda karsimiza ¢ikmuistir.

Kitle ise kitle iletisim Orgiitlerinin {irettigi ve kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
dagittig1 igerikleri cesitli formatlarda bir iicret karsiligi veya karsiliksiz tiiketen
insanlardir. Bu iceriklerin dergi formatin1 almis halini tiiketen kesim de dergilerin
tilketici kitlesini olusturmaktadir. Dagitim sisteminin gelismesi ile birlikte dergiler
onemli bir kitle iletisim araci olarak gdriilmeye baslanmistir. izleyiciler kitle iletisim
araglar1 sayesinde sadece kendilerini ve toplumu ilgilendiren konularin neler oldugunu
O0grenmezler, ayn1 zamanda kitle iletisim araglarinin bu olaylara verdikleri 6nemden
dolay1 bir konuya ne kadar 6nem verecekleri konusunda da bir yonlendirmeye maruz
kalirlar. Reklamlar araciligiyla bir tiketim kiiltiirii yaratilmaktadir. Kitle iletisim
araglar1 geleneksel degerlere sahip toplumlarda modern tutum ve degerlerin aktarilmasi

ve tiiketimi yonlendirmesi agisindan gerekli araglar olarak goriilmektedir.

“Toplum kitle iletisim araglarindan aldigi mesajlarla diisiincelerini
bicimlendirmektedir. Kitle iletisimi, alic1 ile gonderen arasindaki yiiz ylize olmayan
dolayl iletisimdir. Farkli yerlerdeki birbirinden uzak bir¢ok aliciya, ayni anda iletmek
lizere mesaj olusturulur ve medya araglari ile hedef kitleye iletilir’” (McQuail,

2005:205).

Fotograf ve sinemanin bulunusu, kitle iletisiminin 20. Yiizyildaki niteligini
derinden degistiren gelismeleri ortaya ¢ikarmustir. Kitle iletisim konusu artik bir medya
konusudur. Radyonun bulunmasi televizyonun kesfi ve 20. Yiizyilin sonunda internet
devrimi yiizyilin basinda baglayan medya doniistimiiniin tamamlayici unsurlar1 olarak
goriilmelidir. Bu siirecte ideolojiler doniismiis ekonomik anlayiglar farklilagmis
teknoloji aracilifiyla yeni bir insan profilinin yaratilmasina uygun olan gelismeler
ortaya ¢ikmustir. Dergicilikte bu siiregte yukarida ifade etmeye ¢alistigimiz gelismelere

cok yakindan sahit olmustur. Dergicilik bu siiregte kendi de doniiserek e-dergiciligi
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yaratmistir. Sayisal slirecin, analog olanin degerini arttirmast durumudur. Sayisalin
hakimiyetinden sonra, artik bir adim geride kalmis olan daha degerlidir. Dijital ¢cagin bir

getirisi olarak elektronik dergilerin yayginlastigini gérmekteyiz.

20. ylizyilin toplum yasamina getirdigi hizli tempo, giindem hakkinda kisa
yoldan bilgi edinme geregine uygun yeni dergi formatlariin dogmasina sebebiyet
vermigstir. E-dergiler bu ihtiyaci karsilamaktadir. Tezimiz dolayisiyla inceleyecegimiz
Vogue Tirkiye Dergisi de ilk gliniinden bu yana e-dergi formatinda yayinlanmaya
baslamistir. “Basilmis bicimlerden (kitap, gazete, siireli yayinlar) siyrilan metinler,
guniimiizde elektronik aygitlara yiiklenerek okuyuculariyla ekranda bulugsmaktadir’
(Chartier, 1998:204,Aktaran Yagci, 2005:89).

Iletisim gorseller iizerinden saglanmakta ve gorselligin kesfinin verdigi
ayricalik kitlelerle bulusturulmaktadir. Dolayisiyla algilama ile ilgili yeni bir donemin
dilinin o6zellikleri dergicilikte kullanilmaya baslanmistir. Bu, modern bir yaklasim
oldugu icin dergicilikte modernist tavrin gostergelerinden biri haline gelmistir. Miimkiin
oldugunca ¢ok okuyucuya ulagma istegi medya iceriklerinin gitgide birbirine
benzemesine yol agmaktadir. Bu igerik de {inlii simalarin 6zel hayatlari, tiikketim, saglik,
iliskiler, moda, tatil gibi konular {izerinde yogunlasmaktadir. Toplumdaki sorunlara yer
verilmez. Verilse de baglamindan koparilarak, kisisellestirilerek ve gosteriye
doniistiiriilerek  verilir. Okuyucularin dikkatleri 6nemsiz konulara ydnlendirilerek
yonlendirilmesi kolay, toplumsal sorunlari gdérmezden gelen bir kitle yaratmak

amaglanmaktadir.

Toplum bu yonlendirmeler sonucunda elestirellikten uzak, i¢inde bulunduklari
durumdan memnun tiiketiciler haline gelmistir. Ama¢ her zaman zevk ve eglence
olmustur. Dergiler de bir anlamda okuyucularin giindelik yasamin sorunlarindan,
sikintilarindan ve gergeklerden kagmasina hizmet eder. Gergeklerden kagan ve stirekli
eglence arayisinda olan bir kitle toplumu yaratmak amag¢lanmistir. Bunun sebebi bu

tipteki bir kitleyi yonlendirmek daha kolay olacaktir.
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Kitle iletisimde dergiciligin 6nemi modernitenin dogusu ve gelisimiyle daha da
anlam kazanmustir. Dergiciligin toplumu yonlendirmedeki giicinii inceledikten sonra

asagida Tiirkiyede dergiciligin gelisimini irdeleyecegiz.
1.2. Tiirkiye’de Dergicilik

Tiirk dergiciligini, tarihsel olarak genel anlamda Osmanli ve Cumhuriyet
donemi olarak ikiye ayirmak durumundayiz. Bu ayrimda politik, kiiltiirel degisimlerin
belirleyici oldugunu ifade etmeliyiz. “Dergiler okuyuculara yonelik, popiiler kiiltiir
icerisinde 6nemli bir yerdedir. Insanlar gesitli ilgi alanlarina gore ¢ikarilan dergilerle
iletisim halindedir. Bu nedenle dergiler ‘hedeflere’ (ortak ilgiler nedeniyle bir araya

gelmis tiim kadin ve erkekler) ulasabilen bir iletisim aracidir” (Karaduman, 2007:55).
1.2.1. Tirkiye’de Dergicilik Ve Kokenleri

Dergiciligin tilkemizdeki konumu basin tarihi ile birlikte bakilarak incelenmesi
daha dogru olacaktir ¢iinkii Tirkiye’de dergicilik gazeteciligin bir tiirevi olarak
gelismistir. Burada 6zellikle editoryel anlayisin etkili oldugunu sdylemeliyiz. Gazete ve
dergi yazarlarinin ayni kisiler olmasi, fotomuhabirlerinin ortak kullanimi ve yayin
patronajlarinin ayni kisiler olmasi bu durumu hazirlayan sebeplerdir. Tiirkiye’de
dergicilikle ilgili gelismeleri inceleyebilmek adina siireci siiflandirarak irdelemek
gerekmektedir. Bu anlamda {lkemizin gecirdigi doniisiimler cercevesinde siireci
Cumhuriyet Oncesi ve sonrast olarak degerlendirmek durumundayiz. Cumbhuriyet
sonrasi dergicilik anlayis1 da yasanilan toplumsal, politik, ekonomik gelismelere paralel

olarak degisiklikler gostermistir.

“Ulkemizin toplumsal gelisiminin Bat1 diinyasindan farkli oldugu
soylenebilir. Gazetecilik meslegi Bati’da sivil toplum kurumlarinin gelisimi ile
paralellik gdsteren bir ugras olmasina ragmen Osmanli Imparatorlugu’nda ilk
gazeteler, gelisen ulusal bir burjuvazinin ¢ikarlarin1 dile getirmekten cok, 18.
yuzyilin sonundan itibaren yabancilar tarafindan ve Fransizca olarak

yayimlanmigtir’” (Korkmaz, 1999:15)
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Osmanli’da dergiciligin bir yayimn tlirevi olarak karsimiza ilk ¢iktig1 tarih
Tanzimat Donemi olmustur. XIX. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren giinliik gazetelerle
birlikte haftalik, 15 gilinliik ve aylik dergilerin yayimlanmaya basladig1 bu donem, Tiirk

dergiciligi agisindan 6nemlidir.
1.2.2. Osmanh ve Tiirkiye’de Dergiciligin Basindaki Konumu

Dergiciligin  kokeninde basimciligt ve matbaanin icadini incelemek
gerekmektedir. Matbaanin icadi basim isini kolaylastirmis, ucuz yoldan cogaltilan
kitaplarin genis halk kitlelerine yayilmasini saglamistir. Bilginin birikiminden ve
artmasinda ¢ok onemli bir islev yiiklendi. Bu da uygarligin gelismesine ve gelismenin

hizlanmasina buytk olc¢uide katkida bulunmustur.

Osmanl tarihine baktigimizda matbaanin iilkemize ii¢ yliz (1729) yil gec
gelmesi dolayisiyla yazili basimin gelisiminin geriden geldigini goérmekteyiz. Osmanl
Devleti’nin yapisina baktigimizda ii¢ kitada toprak sahibi olan, son derece genis cografi
sahada hikim siiren ¢ok uluslu ve ¢ok dinli bir devlet géormekteyiz. Yayin yoluyla
iktidar karsit1 fikirlerin yayilmasi ozellikle merkezden uzak eyaletlerde, otoritenin tam
anlamiyla saglanmasi risk fakrorii olusturabileceginden otiirii Osmanli padisahlarinin
devlet sinirlar1 igerisinde matbaalarin kurulmasi ve faaliyet gostermesi fikrine soguk

yaklasmasina sebep olmustur diyebiliriz.

Istanbul’da ilk matbaa David ve Samuel Ibn Nahmias kardes- ler tarafindan
kurulmustur. Bu aile, 1492 yilinda Ispanya’dan siiriilen Yahudilerdendir. ibn Nahmias

kardesler matbaacilik faaliyetlerinde

“Istanbul’da Romanyot ad1 verilen yerli Yahudilerinin lideri konumunda olan
Rabbi Eliyahu ben Benyamin ha-Levi’den destek gormiislerdir. Bu matbaada
basilan ilk eser, Yakov ben Aser’in (6. 1340) Yahudi hukukuyla ilgili 6nemli
eseri Arbaa Turim olmustur. Eserin iizerinde Davud yildizi amblemi
bulunmaktadir. David ibn Nahmias’in ismin- den otiiri Davud yildizinin

matbaanin amblemi olarak se¢ildigi tahmin edilmektedir’’ (Yaari, 1981:17-18).
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“IIk Tiirk matbaasinin kuruldugu dénem, Osmanli tarihinde Lale Devri (1718 -
1730) olarak adlandirilmaktadir. Lale Devri sadece matbaanin kullanilmasi agisindan
degil, "Batililasma" anlaminda yenilik hareketlerinin baslamasi agisindan da &nem

tasimaktadir” (Hacettepe Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Dergisi:48).

“Istanbul’da basilan ilk kitabin Jacob Ben Aser’in “Arba’ab Ttrimi” (ibrani

Kanunnamesi) oldugu 6ne siiriilmiistir” (Goneng Yapar, 2007:63).

Ibrahim Miiteferrika matbaasi, genelde ilk Tiirk matbaasi ifadesiyle tanimlanir,
Kaynaklarda Ibrahim Miiteferrika’min 1727 yilinda matbaa icin izin aldigmi ve ilk

eserin basiminin da 1729 yilinda tamamlandigi bilgisi yer almaktadir.

“Batida oldugu gibi ililkemizde de yayinlanan ilk dergiler bilimsel nitelikler
tasimaktadir. Ulkemizde bilinen ilk bilimsel dergi 1849-1851 yillar1 arasinda 28 sayi
yayimlayan ve bir tip dergisi olan Vaka-i Tibbiye’dir. Derginin Fransizca bir niishas1 da

bulunmaktadir” (Kabacali, 2000:10).

“Turkiye’de ilk Turk¢e dergi Mehmet Tahir tarafindan Mecmua-i Funun
adiyla yayimlanmistir. Temmuz 1862°de yayimlanmaya baglanan dergi; ayn
zamanda devlet memuru olup, Terciime Odas1 bas mitercimligi gorevini yapan
Mehmet Tahir Minir Pasa tarafindan derginin yayimlanmaya baslamasindan
kisa bir siire once kurulan Cemiyet-i Ilmiye-i Osmaniye’nin yayin organi olarak
faaliyette bulunmustur. Dergi ayn1 zamanda Osmanli doneminde Tirkge ¢ikmig
ilk bilim dergisidir. Derginin amaci bilimsel kuram, kavram ve gelismeleri
halkin anlayabilecegi bir dille aktarip yaygin bicimde 0grenilmesini saglamak

olmustur” (Ertug, 1970:187-188).

Cavdar’in aktardigina gore; Mecmua-i Finun'un boyutlart ginimiiziin cep
kitaplarina esdegerdir. Genellikle ii¢ ya da dort forma olarak yayinlanmistir. Kapak
mavi, sart ve kirmizi renkli kagittandir. Disinda derginin adi, sayis1 ve yayinlandigi
tarihe iliskin bilgiler vardir. Bunlar ¢ok sade bir hatla yazilmiglardir. Arka sayfada ise

genellikle abone kosullarina iliskin bilgiler verilmektedir. Dergi tim sayilarinda bilgi
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aktarici niteligini korumus, bu arada son sayfalarinda ayin siyasal olaylarini (ki bunlar

daima dis olaylar olmustur) siirli yorumlarla 6zetlemistir (todaie.edu.tr).

“Mecmua-1 Flinun hem igerdigi konular hem de yayim politikas1 baglaminda
tlkemizde ilk bilimsel dergi olma 6zelligi tasimaktadir. “Mecmua-i Fiinin”un belirtilen
tarz1 ve islevi ilerleyen donemlerde “Muhbir”, “Hiirriyet”, “Ulum”, “Hazine-i Evrak”,
“Servet-i Flinin” gibi gazete ve mecmualar araciligiyla gelistirilerek stirdiirilmiistiir”

(Dogan, 1997:68).

“Osmanli Devleti'nde III. Selim’le baslayan yenilesme hareketleri, II.
Mahmut’la (1808-1839) devam etmistir. Onun doneminde artik halk ve devlet nezdinde
tim  givenirligini  yitiren Yeniceri Ocagir lagvedilmis, ‘Asakir-i Mansure-i
Muhammediyye’ adiyla egitimli ve diizenli bir askeri teskilat kurulmus ve bunu diger
yenilikler takip etmistir” (Tirkone, 1994:25). Zaman igerisinde kosullarin ve goriislerin

paralelinde iilkemizde de basin 6nemli bir yer edinmistir.

“Tirkiye’de dergi yaymciliginin  ge¢misi 1700’1 yillarin  sonlarina
dayanmaktadir. Osmanli Imparatorlugu’nda ilk yabanci dildeki siireli yaymn 1795'te
Istanbul'daki Fransiz Biiyiikelgiligi tarafindan yayinlanan Bulletin de Nouvelles isimli
dergidir. Tiirk¢e dergilerin yayinlanmasinin ise aradan yaklasik 50 yil daha gectikten
sonra gerceklestigi goriilmektedir” (Glinyol, 2001:66).

“Turkge basinin ge¢ girdigi ve ilk matbaanin III. Ahmet doneminde agilip, ilki
1729'da, sonuncusu 1741'de olmak tizere 17 kitap bastirildiktan sonra kapandigi”
(Kabacali, 1994:6) bilinmektedir.

Bu dergi ile ilgili farkli bir alintiya da yer vermek isterim: ¢’Osmanli’da
yayinlanan ilk gazete, Fransiz ihtill hiikimetinin Istanbul temsilcisi Verninak
tarafindan 1795 yilinda yayinlanan Bulletin de Nouvelles’dir. Bu gazete, Istanbul’da
bulunan Fransizlara ihtildle dair haberler vermek amaci ile ¢ikiyordu. Verninak’in
Istanbul’dan ayrilmasi iizerine yerine gelen Oberge de Baillé 1797 yilinda Gazette
Francaise de Constantinople’u yayinladi. Charles Triconne adinda bir Fransiz 1824

yilinda Izmir’de Fransizca olarak Symrnéen’i ¢ikardi. Bu gazete bir miiddet sonra
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Spectateur Oriental adim1 aldi. 1828’de yine Izmir’de Alexandre Blaque tarafindan
Courrier de Symrne yayinlanmaya baslar. Bu gazete Osmanli hiikiimetinin politikalarini

savundugu i¢in biiyiik bir ilgi ve yardim gordi” (Tokin, 1963:7).

“Yunan isyaninin uluslararasi basinda yer almasi ve basinda gortulen haberlerin
Osmanli Devleti aleyhine bir gii¢ olarak kullanilmasi ve o yillarda Izmir’de
yayimlanan bir gazetenin bu aleyhteki propagandaya karsi tesirli yazilar
yazmasi ve bunun olumlu etkilerini goren Osmanli burokratlar1 ve II. Mahmud,
Osmanli Devleti’nde bir gazetenin c¢ikarilmas1 gerektigi gorusiinde kanaat
getirmislerdir. Boylece 1831 yilinda Osmanli Devleti’nde ilk resmi gazete olan
Takvim-i Vakayi yayimlanmistir” (Igdir University Sosyal Bilimler Dergisi,
2014:57).

“Osmanli Devletinde ilk Turkce gazete, Batili orneklerinin aksine halkin talebi
ve gereksinimleri dogrultusunda degil, iktidarin ihtiyaclar1 ve istekleri dogrultusunda

kurulmus ve faaliyet gostermistir” (Ertug, 1970:146)

II. Mahmut’u kendi denetiminde bir gazete ¢ikarmaya iten veya bu sonuca
ulastiran sebepler arasinda iilke igindeki durum ve gelismeler de 6nemli yer tutar. II.
Mahmut, idarenin tebaa iizerinde denetim giiclinii arttirmay1r amaglarken, bu hedefe
ulagsmak icin haberlesme imkan ve vasitalarini da rasyonel bicimde kullanmayi
ongérmiistiir. “Rus ve Ingiliz elgilerinin bu konudaki devamli alaka ve sikayetlerinden
fikir ve ilham alarak, devlet tarafindan bir gazete yaymnlanmasindan liizum ve fayda
gormiistii. Gazeteye Takvim-1 Vekayi ismini de bizzat Sultan Mahmut vermisti”( Ertug,

1970:147)

“Gazetede ayrica resmi olmayan haberler de yaymlaniyordu. igeride ve
disaridaki olaylar, sanat, teknik, tarih, ticaret, imar ve askerlik konular1 da gazetede yer
almaktaydi. Haftada bir ¢ikan Takvim-i Vekayi Tiirk¢e ve Fransizca’dan bagka
Ermenice, Rumca, Arapga ve Fars¢a da yaymlaniyordu” (Tokin, 1963:112).

“1831 yilinda yayin hayatina baslayan Takvim-i Vekayi; bizzat II. Mahmut’un

istegiyle, hikiimetin yapmis oldugu ve ileriki tarihlerde yapmayi planladigi isleri,
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yenilikleri halka aracisiz olarak, birinci elden bildirmek dustincesiyle kurulmus ve 1840
yilina degin, tam dokuz yil boyunca Osmanli Devleti’nin tek Turk¢e gazetesi olarak

kalmistir” (Gergek, 1971:9-10).

Irak’ta Bagdat Valisi Davut Pasa’nin Curnalu’l-Irak adli Tiirk¢e-Arapga bir
gazete ¢ikarmis olduguyla ilgili baz1 kayitlar bulunmaktaysa da, hi¢c numinesi
elde edilemedigi icin varligt kesinlestirilmemistir. “’Misir’da Mehmet Ali
Pasa’nin 3 Aralik 1828’den itibaren ¢ikardigi Vakayi-i Misriye’yi bilinmektedir.
Tiirkce-Arapga olarak nesredilen bu gazete, az sayida (600 adet) bastirilarak
devlet gorevlilerine dagitilmis- tir. Mehmet Ali Pasa yine Tiirk¢e kisimlar ihtiva
eden bir diger gazeteyi de Girit’te ¢ikardi. Bilindigi iizere Pasa, Girit’te Osmanli
Deuvleti ile birlikte hareket ederek, isyanini bastirilmasinda hizmet tstlenmisti:
Idaresine birakilan Girit’te 1831 yilinda Vakayi-i Giridiye’yi ¢ikardi” (Yazici,
1990:214-215).

Siyasi yapinin hakim oldugu tiirk basininda ilk yasaklar, “1858 tarihli Ceza
Kanunu’yla baglamistir. Fransiz Ceza Kanunu’ndan ¢evrilerek kabul edilen kanunun
basinla ilgili 138. maddesinde, ‘Matbaalarda, yiice saltanat, yoneticiler, Osmanl
tebaasindan bir millet aleyhinde yayin yapilmas1” yasaklanmistir. 139. maddede, “Genel
adaba aykir1 mizah yazilar ile miistehcen resim basilmasi’, 213. maddede ise “Afis ve
yayin yoluyla baskasina asilsiz su¢ yliklemek” yasaklanmistir. S6z konusu li¢ maddede,
yasaklamalara uymayanlar hakkinda hapis cezasin1 da igeren cesitli cezalar

ongoriilmiistiir” (Kabacali, 1990:27).

Osmanl1 Devleti, Edirne antlasmasindan sonra devlete yeni bir diizen vermek
amaciyla 1slahat meclisleri toplanmaya baglamistir. Bu meclis toplantilarinda ilk defa
bir gazete ¢ikarilmasi tasarisi sunulmustur. Devrimci bir kimlige sahip olan II.
Mahmut’un gabalariyla ve destegiyle yaymn hayatina baslayan gazete Takvim-i Vakayi
(1831) Osmanli’da yayinlanan ilk gazetedir. Gazetenin isleyisinin ne derece saglikli
oldugunu kavrayabilmek adina asagidaki alintiya yer vermek isterim. ‘’Haftalik olarak
yayinlanmak tizere ¢ikartilan Takvim-i Vakayi hi¢bir zaman haftalik olmamis, yilda

ancak 15-20 ve en ¢ok 31 sayr ¢ikartilabilmistir. Belirli siirelerde ¢ikartilamayan
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Takvim-i Vakayi boylece taze haber verebilme olanagimi da zamanla yitirmistir.
Takvim-i Vakayi 1860’tan sonra bir ¢esit resmi gazete oldu ama yine de zaman zaman
cesitli baskilarla karsilasti ve kapatildi” (Topuz, 1973:8). Bunun yani sira Takvim-i
Vakayi ile ilgili olarak azinlik dillerinde ve Fransizca da yaymlandigi bilinmektedir. Bir
gazetede iizerinden Osmanli’nin yayimcilia yaklasimma dair fikir edinmek

mimkindiir.

Dergicilik ve gazetecilik baskici yonetim sartlarinda her zaman biraz geri
plana atilmis korkulan bir alan olarak goriilmiistiir. Bu yaklagimda basinin toplumlari
yonlendirme giicliniin ve bilgi edinen halkin fikir sahibi olmasindan duyulan endise
hakimdir. Moda ve salon dergileri tehlikeli yayinlar olarak goriillmedigi igin sansiirden

etkilenmemisler ve gelisimlerine devam etmislerdir.

“Kadinlar bu dergilerde sa¢ ve cilt bakimi, kozmetik kullanimi, kadin saglhig
ve giizelligi konularinda yeni seyler 0greniyorlardi. Ayrica, gazete ve dergi
reklamlar1 hitap ettigi kadinlar {izerinde gozle goriilir bir etki meydana
getiriyordu. Carsafli kadinlar, Selim Sirri'dan Isve¢ jimnastigi 6grenmeye
gidiyor. Sanayi-i Nefise Mektebi'nde kiz &grenciler, bellerine pestamal
baglanmis Yunan heykellerini ¢iplak model olarak kullaniyorlardi. Tiim bunlar,
kadinin toplumsal konumu, hak ve ddevleri, giyim-kusam gibi konularin yayin

organlarinda tartigilmasini etkiliyordu” (Aktas, 1991:76-77).
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Sekil 18 Vakay-i Tibbiye - 1840

“1850’de yayimnlanan Vakayi-i Tibbiye adli bir gazete daha vardir ki,
Tiirkiye’de yayilanan ilk mesleki yaymndir” (Iskit, 1939:9).

Meslek dergisi 6zelliginde olan bu derginin ardindan “Mecmua-i Fiinun (1862-
1867) ve Mir’at (1862-1964) gibi cesitli dergiler gelmistir. Temmuz 1862°de Miinif
Pasa tarafindan Mecmua-i Fiinun yaymlanmaya baslamistir. Ancak 1864’te kolera
salgin1 yiiziinden yaymini durduran Mecmua-i Fiinun, 1866’da yeniden yaymlanmaya
bagladiysa da kisa bir miiddet sonra yaymmma yeniden ara vermistir”

(kitablarinmuhteviyati.com).

1864 yilinda ilk Matbuat Nizamnamesi (Basin Tiiziigli) yaymlanmistir.
Osmanl topraklarinda gazete yayinciligini 6n izin kosuluna baglayan tiiziikle yabanci
tilkelerde basilan ve Osmanli Devleti’ne saldir1 ya da diismanlik niteliginde yayin yapan
gazetelerin lilkeye sokulmasi yasaklanmistir. Cesitli basin suclar1 ve bunlar igin
verilecek cezalarin belirlendigi tiiziik, hapis ve para cezalarinin yani sira gecici ya da

stiresiz kapatma cezalarini da kapsar hale getirilmistir.
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Sekil 19 Servet-i Fiinun - 1891
Doénemin diger dergileri, Hafta, Gayret ve Rehber-i Flinun’dur.

Terakki Gazetesi; Ali Rasit ve Filip Efendi’nin ¢ikardigi bir gazetedir ve bu
gazetenin donem itibariyle kadin sorunlarina nem vermesi ilgingtir. Terakki’nin kadin
sayist bir yil kadar yayinlandiktan sonra 1869°da Kevkebi Sarki (Dogu Yildizi) adiyla

¢ikmaya baslamistir. Bu gazetenin yayin hayatini ne kadar siirdiirdiigti bilinmemektedir.

Terakki’nin ardindan Vakit ve istikbal gazeteleri de de 1875°te birer kadin

sayis1 yayinlamaya baslamiglardir.

Sekil 20 Sabah Gazetesinin Ilk Sayis1 - 1876
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Sabah Gazetesi 1876 yilinda yayimlanmistir. Gazetenin sahibi Papadopulos
adinda bir Rum, bagyazar1 ise Semseddin Sami’dir. Gazete, 1882°de Mihran Efendi

tarafindan satin alinarak yeni bir yayin dénemine baglamistir.

I. Mesrutiyet, Osmanli’da ilk anayasa ve meclisin hayata gectigi donemdir.
Ozgiirlik ortam1 etkisini basinda kisa siirede gosterir. Siirgiin ya da hapisteki
gazetecilerin islerinin basina donmeleri ile basinda canlilik ve elestiri ortami olusur.

Yeni gazeteler yaymlanmustir.

“1876-1878 senelerinde pek cok gazete ve dergi cikarildi. Bunlarin belli
baslilari; bagyazarligini Ahmet Mithat Efendi’nin yaptig1 Caylak, Tevfik Mehmet Bey
tarafindan ¢ikartilan Osmanli Gazetesi, Semsettin Sami’nin bagyazarligint yaptigi
Terciiman-1 Sark Gazetesi, Ahmet Mithat Efendinin ¢ikardigi Terciiman-1 Hakikat

Gazetesi; mizah gazetesi Karagoz ve ¢ocuk gazetesi Bahge’dir” (milliyet.com.tr).

“1883-1884 wyillar1 arasinda Osmanli imparatorlugu icerisinde yazan ve
yonetim kadrosu tamamen kadinlardan olusan “cicek yeri, ¢igek bahgesi” anlamina
gelen Siikufezar isimli kadin dergisi ¢ikarilmistir” (kaosgldergi.com:25). Sukufezar’in
kadinlar tarafindan ¢ikarilan ilk kadin dergisi olusu ile dergicilik tarihinde onemli bir
yeri vardir. Dergiyi oncekilerden ayiran ve onu ilk kadin dergisi olarak nitelendiren en
onemli sey herhangi bir gazetenin ya da yaymin eki olmaksizin bash basina sadece
kadinlar tarafindan, kadinlarin okumasi icin ¢ikarilan ilk dergi olmasidir. 15 giinde bir
yayinlanan derginin imtiyaz sahibi “19. yiizyilin ikinci yarisinin onde gelen
aydmnlarindan Maarif Nazirt Miinif Pasa’nin kizi Arife Hanim’dir. Derginin okuyucu
profili de yogunlukla Daru’l-Muallimat (6gretmen okulu) mezunu veya halen okuyan

kadinlardan olusmaktadir” (Cakir, 1994:26).

Abdiilhamit déneminde ise Osmanli tarihinin Istibdat dénemi denen baskili bir
rejim hakimdi. Abdiilhamit’in bu tutumu dergiciligin gazeteciligin Oniine gegmesini
saglamistir. Gazeteler diisiinsel anlamda tehlikeli bulunurken dergiler sanat ve yazinsal

icerikli olduklarindan &tiirii kapatilma tehlikesi yagamamislardir.
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O giinlerin en O6nemli dergisi Servet-i Fiinun olmustur. Dénemin bir¢ok
yazinsal akimina onciiliik eden Servet-i Flinun batidan etkilenmis ve haftalik olarak

yayimlanmistir.

Turk modernlesmesi acisindan asil kirilmalarin yasandigi donem ise II.
Mesrutiyet donemi olmustur. II. Mesrutiyet’in ilani ile batililasma c¢abalarinin etkisiyle
birlikte hem gazete hem dergilerin sayisindan bir artis yasanmistir. “Mesrutiyetin en
biiyiik getirisi kisa bir siire icin bile olsa fikir dergiciliginin yayginlagsmasini ve ¢ok
sesliligin artmasini saglamasidir. Hiirriyet’in ilaniyla giindeme gelen basin 6zgiirliigi,
fikir dergiciligini her yoniiyle 6zendirmistir” (Girgin, 2001:75). Bu donemde yazinsal
konularla ilgili fotograflara da yer veren Resimli Kitab dergisinin de yaymlanmaya

baslandig: bilinmektedir.

Sekil 21 Siikufezar - 1886

“Stiktifezar, kendisinden 6nceki Aile, insaniyet, Hanimlar dergileri gibi sade
denebilecek bir tasarimda hazirlanmistir. 1I. Mesrutiyet sonrasi kadin dergilerinden
farkl olarak kapakta ve i¢ sayfalarda resim kullanilmamistir. Bu donemin dergileri

toplumsal degisim ve batili hayat tarzin1 benimsetmede yonlendirici bir gli¢c olmuslardi.
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Bunun en carpici Ornekleri ise dergilerin “Islami olmayan” kapaklarinda

goriiliiyordu”(hiirriyetim.com.tr).

“Hanimlara Mahsus Malumat isimli kadin dergisi 1894-1896 yillar1 arasinda
Istanbul’da yaynlanmaya baglamistir. Malimat gazetesinin ilavesi olarak ¢ikan
Hanimlara Mahsus Malumat, igeriginde edebiyat, ahlak, sanayi gibi konulara yer

vermistir” (Cakir,2016:245).

Sekil 22 Hanimlara Mahsus Malumat - 1894

Kadmin egitilmesini, ilim, edebiyat gibi konularda kadinlar1 haberdar etmeyi
esas alan yayinlarin baginda gelen bir diger 6rnek de Hanimlara Mahsus Gazete’dir.
“1893-1908 yillar1 arasindan Hanimlara Mahsus Gazete yaymlanmistir. Resimli olarak
cikan gazete kadinlarin is yasamina tesvik ederken sayfalarinda aile, yasam, saglik ve
egitim konularina da deginmistir. Okuyucular tarafindan gazeteye gonderilen

mektuplardan, gazetenin resimli ¢ikan yayinlara karsi ilgi gosterdikleri gorulmustir”
(Ozen, 1999:42).
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Osmanli’nin son doénemleri bir ¢ok acidan yenilikler donemidir. Osmanlinin
muhafazakar yapisinin dagildigi, batililagma adi altinda giinlilk yasamda bir ¢ok
revizyonun yasandigi yillar olmustur. Bu yillar bir ¢ok yeniligin yaninda belki de diinya
acisindan da bir yeniligin, bir degisimin ilk niivelerinin atildig1 yillar olmustur. Gelisen

basim teknolojisi sayesinde dergicilikte biiyiik ilerlemeler kaydedilmistir.

“1900’lerin basinda artik tilkede Resimli kitap ve Sehbal adli dergiler
yayilanmaktadir. Ayn1 yillarda Osmanli Matbuat Cemiyeti derneginin temelleri
atilmistir. 25 Temmuz 1908 sabahi gazeteler yillardan sonra ilk kez sansiirsiiz
cikmustir. Sansiiriin kaldirildigi 24 Temmuz giinii Cumhuriyet’in ilanindan sonra
“Basim Bayrami1” kabul edilmigstir. Bu tarih basimin en 6nemli dallarindan biri
olan dergiler icin de bir doniim noktast sayilmaktadir. Osmanh
imparatorlugunda 1908 devriminin yarattigi Ozgiirlik ortaminda sansiiriin
kaldirilmasiyla yayim hayati canlanmis ve gazetelerin sayilart da artmistir”

(dergipark.gov.tr).

Eyliil 1908- Kasim 1909 arasinda 12 say1 ¢ikan Mehasin ise ilk kez renkli ve
resimli olarak yaymlanan bir kadin dergisidir. Mehasin isimli dergi aylik olarak
yaymlanmistir. Dergi igeriginde Bati modasini yansitan resimlere yer vermistir.
Mehasin’in bagyazar1 ve mudiiri Mehmet Rauf’tur. Dergide kadinlar i¢in verilen

konferanslardan da bahsedilmistir.
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Sekil 23 Mehasin

Kisa omiurlii olan basin Orneklerinden biri olarak Demet isimli dergi, 1908
yilinda Istanbul'da yayimlanmaya baslanmis ve yedi say1 sonunda kapatilmistir. lmi,
siyasi haftalik kadin dergisi olan Demet, egitim meselesine egilerek, sayfalarinda inli
Osmanli hanimlarmi tanitmistir. “Demet’in ele aldigi konularin agirlik noktasini,
kadinlarin egitimi, ¢ocuk bakimi, kadin terbiyesi, yiiz bakimi1 ve moda olusturmustur.
Derginin diger bir 6zelligi, siyasal konularla ilgili makalelere yer verilmesi ve kadinlar
tarafindan ilgi gormesidir” (Aydin, 2009:153). Donemin diger dergilerinde yer alan
yazilar genel olarak ¢ocuk egitimi, evlilik, ahlak, ev idaresi, cocuk bakimi ve sagligi,
moda gibi daha ¢ok kadinlarin ilgi ve gorev alanlarina giren 6gretici, egitici konular

hakkindaydi ve kadin iy1 bir es, iy1 bir anne olarak tanimlantyordu

“Kadin dergisi 1908-1910 yillar1 arasinda Selanik’te ¢ikmistir. Derginin
amacit “Her kadina hitap edebilmek” olmustur. Kadin sayfalarinda edebi
yazilara, hikayelere ve sohbetlere yer vermistir. Ayrica sayfalarinda okuyucu

kadinlardan gelen yazilar1 da yaymlamistir. Kadinlarin toplumsal yasama
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katilmalarina 6nem veren Kadin Dergisi(1324), kadmlarin egitilmesini

savunmustur” (Cakir,2016:245).

Sekil 24 Kadin Dergisi

4 Nisan 1913’te bir Cuma giinii ilk sayis1 ¢ikan Kadinlar Diinyas1 dergisi, hem
kadinlar tarafindan ¢ikarilan dergiler zincirinin bir parcasi olarak kendinden 6nce ¢ikan
kadin dergileri ile benzerlik gosteriyor, hem de her kadin dergisi gibi kendi profilini
olusturan Gzelliklere sahip bir yayindir. Kadinlar Diinyas: dergisi hakkinda ilk detayli
aragtirmay1 yapan Do¢.Dr. Serpil Cakir, derginin ilk 100 sayisinin dort sayfa olarak
giinliik ve resimsiz olarak ¢iktigini, sonraki sayilarin haftalik, dergi kapaklari fotografli

ve resimli olarak yayimlandigini belirtmektedir (Cakir,2016:234).
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Sekil 25 Kadinlar Diinyasi - 1913

Magazin basmmina yonelik ilk oOrnek dergi olarak Sehbal 1908’de
yayimmlanmistir. “Sehbal dergisi; 14 Mart 1908 - 24 Temmuz 1914 tarihleri arasinda bes
yil dort aylik bir zaman diliminde yiliz say1 olarak yayinlanan ve dénemin nabzini ¢ok
iyl tutan Onemli bir kiiltiir ve aktiialite dergisi olmasinin yani sira II. Mesrutiyet
doneminde yasanan olaylar1 bugiine aktaran énemli bir kaynaktir. Sehbal dergisi, Ittihat

ve Terakki'ye yakin aydinlarin ¢ikarmis oldugu bir dergidir” (Cakir,2016:245).

“1908’de Faik Sabri Duran ile Ubeydullah Esat Resimli Kitap adli dergiyi
yayinlarlar. Bu, ilk magazin tiirii dergilerden biri sayilir. Magazin tiirii yayinlarin

onciilerinden biri de 1909°da ¢ikan Sehbal’dir” (Topuz,1973:211-212).
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Sekil 26 Sehbal Dergisi - 1908

Kadmlara ait bir dergi olan ‘Inci’ dergisi 1919 yilinda yaymlanmaya
baslamistir. Dergide edebiyata, oyuna genis yer verilmistir. Giizellik, moda, ¢ocuk
bakimi, batili ve Tirk kadin inliiler anlatilir. Bu derginin bir 6zelligi de sinema ve
sinema artistlerine yer vererek onlar tanitic1 yazilar ile fotograflarinin birlikte verilmesi
olmustur. Donemin dergilerinden ‘Hanim’ dergisi de ilk sayisinda agirlikli olarak moda

konularina yer vermistir.

Kurtulus Savagsi sirasinda giinliik basinin yani sira o yillarda Ankara’da her
egilimde dergi ve haftalik gazetelerin ¢iktig1 bilinmektedir. Bu dénemde iilkemizin
onemli haber ajanslarindan biri olan Anadolu Ajansi Atatiirk’iin karariyla 6 Nisan

1920°de kurulmustur.

1923 yilinda Ahmet Edip tarafindan Ev Hocasi1 dergisi yaymlanmistir. Dergide
ev hanimlarma ve ailelere yonelik konulara yer verilmistir. Mesrutiyet Donemi’nde
yaymlanan gazete ve dergiler, kadinlarin egitimi ve ekonomik hayata katilimlari

konularinda buyuk rol oynamastir.
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Sekil 27 Ev Hocasi - 1923

Bu donemin ilk kadin dergisi 1924 yilinda ¢ikan Sts olmustur. Mehmet Rauf
tarafindan c¢ikarilan dergi haftalik olarak cumartesi gunleri yaymlanmistir. Siis’tin
kadrosunda donemin iinli isimleri yer almigtir. Dergi edebi niteliginin yaninda guzellik,

moda gibi konulari da ele almigtir.

Cumhuriyetin ilam1  toplumda biiyiik degisimlere sebebiyet vermistir.
Cumhuriyet ve devrimleri ile kamusal alanda goriiniir olan kadin giyim ve moda
konusunda da bir degisime ugramistir. Yasanan toplumsal olaylarla birlikte kadinlara
yonelik cikarilan dergi ve gazetelerin igeriginde kimi degisiklikler olmustur.
Cumbhuriyet’in ilanindan hemen once yayinlanan dergi ve gazetelerin ¢ogunda kadin
haklar1 savagt yerini Milli Micadele’ye ve Kurtulus Savasi’na birakmistir.
Cumhuriyet’in ilanindan sonra dergilerde ideal kadin tipi, erkeklerle esitlik miicadelesi,

aile hayat1 ve cumhuriyet kadini gibi konulara yer verilmistir.
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Sekil 28 Siis Dergisi - 1924

Cumbhuriyet’in ilan1 basin1 da yeniden etkilemistir. Basinda her tiirlii elestiri
yazisi yer almakta ve bu durum devletin biitiinliiglinii korumasi ag¢isindan tehlikeli
bulunmaktaydi. Muhalefetin elestirisinin bir silire susturulmasi i¢in Takrir-i Siik(in
Kanunu cikartilmis ve 1929’a kadar gecgerliligini korumustur. Gazeteciligi derinden

etkileyen bu yasa, basili yayinciligin giinliik yasam iizerine egilmesini saglamistir.

Cumbhuriyetin ilk yillarinda basin agisindan énemli gelismelerden biri de Latin
harflerine gecis olmustur. 1928 yilinda Latin harflerinin kabul edilmesinden sonra
gazete ve dergiler bazi siitunlarim1 yeni harflerle dizip basmaya baslamislardir. Bazi
gazeteler Latin harflerini 6gretmek tizere koseler agarken, bazilar1 da hem eski hem yeni

harflerle yayinlarini siirdiirmiislerdir.

“Cumhuriyetin ilan ile birlikte 6zgiirliigiine kavusan dergicilik sektorii, 1928
yilinda ilan edilen Harf Devrimi ile birlikte bir sarsint1 i¢ine girmistir. Daha
sonraki yillarla birlikte her gegen giin gelisme kaydeden dergicilik, bugiin genis
kitlelere, cok degisik ilgi alanlarina seslenen pek ¢ok dergiyi i¢inde bulunduran
dergi gruplariin olusmasi siirecine kadar ilerlemistir” (Dural, 1999:78, Aktaran
Elden, 2009:239).
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1934 yilinda haftalik olarak Salon dergisi ¢ikarilmistir. Derginin igeriginde
giizellik, moda ve sa¢ bakimi gibi konular ele alinarak, iinlilerden ornekler verilmistir.
Ayni yil on bes giinde bir Cumhuriyet Kadin Dergisi yaymlanmistir. Dergi igeriSinde
kadinin toplumsal durumun yani sira aile i¢indeki yasamina da deginmistir. 1936
yilinda dis giizelligi vurgulayan Moda Albiimil isminde moda dergisi g¢ikarilmustir.
Dergi sayfalarinda Batili iilkelerin moda akimlarina deginmistir. Sedat Simavi 1937

yilinda Model Dergisi’ni yayilamaistir.

Cumbhuriyet ile birlikte basin sektoriinde de ilerlemeler yasanmis, c¢esitli
ajanslar kurulmustur. Resimli gazeteciligin yayilmasi ile basin diinyasinda foto-muhabir
kavrami1 olusmaya baslamistir. Donemin o©nemli gelismeleri arasinda Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyetinin kurulmasi sayilabir. Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti; 1946
yilinda Sedat Simavi, Sadun Galip Savci, Cihat Baban, Hayri Alpar ve Sait Kesler

tarafindan kurulmustur.

1950°’1i yillara gelindiginde siyasi bir degisim yasanmis, Demokrat Parti
iktidara gelmistir. Yasanan bu degisimden donemin gazete ve dergileri de etkilenmistir.
Kadin dergilerinin igerigi sadece kadinlara yonelik degil, tiim aile bireylerine yonelik
cikarilmistir. 1952 yilinda Sevket Rado Resimli Hayat Dergisi’ni yaymlamaya
baglamistir. Sevket Rado’nun c¢ikardigr ‘Resimli Hayat’ dergisi donemin 6nemli
dergilerindendir. Ayda bir yayinlanan dergi, fotograf agirlikli olmak tizere kadin, moda,
tiyatro, sanat, spor gibi konulara yer vermistir. Hemen ardindan 1956 yilinda ¢ikarilan
‘Hayat’” mecmuas1 da dergiler arasinda hatir1 sayilir degere sahiptir. Dergilerin ortak
ozelligi, kadin, moda, tiyatro, sinemadir. ‘Hayat’ dergisinde Ara Gtiler, Ozan Sagdig,
Inal Tengizman, Necdet Isler gibi fotograf¢ilarin fotograf roportajlarina yer verilmistir.
Hayat dergilerinin farkli yillarinda yapilan taramalarinda, moda fotograflarindaki
degisim cok belirgin bir durumdadir. Derginin ilk sayilarinda reklam fotograflar1 daha
cok bir ¢izim veya illiistrasyon seklinde yer alirken ilerleyen sayilarda fotograf agirlikli
olmustur. Hayat Dergisindeki en 6nemli isimlerden birisi ise moda alaninda yazan ve
fotograf ¢ceken Suavi Sonar’dir. Sonar’in Avrupa’dan gonderdigi moda sayfalarinda o
yillarin gézde modellerinin fotograflarinin yan1 sira elbise tanitimlarmma da

rastlanmaktadir. Dergi incelendiginde derginin donemlere gore profilini degistirdigi


https://tr.wikipedia.org/wiki/Sedat_Simavi
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Sadun_Galip_Savc%C4%B1&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/wiki/Cihat_Baban
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Hayri_Alpar&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Sait_Kesler&action=edit&redlink=1
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dikkati gekmektedir. Onceleri kapaginda yalnizca Avrupaln artistlerin fotograflar1 yer
alirken 70’li yillardan itibaren Tiirk artistlerin fotograflarina da yer verilmeye
baslanmistir. Ozellikle bu dénemde smif farkliliklarinin ortaya ¢ikmasi, orta smifin
burjuvaziyi izleme istegi bu dergilerin her smif i¢in etkin olmasina neden olmus ve

Ozendirmeler ortaya ¢ikmaya baslamistir.

Hayat Mecmuasi halki keyifli vakit gecirirken egitmeyi amac¢ edinmistir.
Derginin fotografgilar1 arasinda Ara Giiler, Ozan Sagdig, Inal Tengizman, Necdet Isler
gibi isimler yer almaktadir. Suavi Sonar Hayat Mecmuasi i¢in moda fotograflari

¢cekmekteydi. Bu fotograflar batidaki moda fotograflari ile benzerlikler tagimaktadir.

o
hizmeti sewgilisinin

Sekil 29 Hayat Mecmuasi -1959

Derginin yukarida kapagi yer alan Istanbul'da tertip edilen Avrupa Giizellik
Miisabakast konulu sayisinda 11 Eyliil 1959 tarihli Tarabya oteli oniinde artik klasik
Amerikan arabasi diye tanimladigimiz bir arag tizerinde {i¢ kralige adayr Suavi Sonar

tarafindan fotograflanmistir.
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Sonar’in moda fotograflari ilk olmalar1 dolayisiyla 6nem tasimaktadirlar. 1956
yillarindan baglayarak dergi kapaklarinda Suavi Sonar’in ¢ektigi iinlii fotograflarina
rastlanilmaktadir. Dergi kapaklari 1960 yilina kadar monokrom baski teknigi ile

basilirken 1961 yilindan sonra renkli basilmaya baslanmistir.

Bu yillarda yayilmaya baslayan magazin dergileri, alt ve orta sinif okuyucu

kitlesini de hedef kitlesine dahil etmis ve tiiketime yonlendirmeye baglamistir.

1960’11 yillarda kadinlara yonelik cikarilan dergiler dedikoduya, modaya, el
isine ve yemege iligkin ayri ayn tiirde dergilere doniismeye baglamistir. Yasanan
donusim kadinin toplumdaki roliintin farklilagsmasiyla is kadini ve ev kadinina yonelik
dergilerin ortaya ¢ikmasina kadar devam etmistir. Bu dergiler Sizin icin, Elele, Hafta
Sonu, Haftanin Sesi, Kadinca Orgﬁ, Geng¢ Kadin, Kadin Diinyas1 ve Ev Kadimi’dir.
Artik modernlesen Tiirkiye’nin modern yiiziinii moda fotograflari aracilig ile dergilerde

gormeye baslariz.

Ayn1 donemlerde gesitli hikayeler {izerine kurulu fotograf karelerinden olusan
foto-romanlar yayinlanmaya baslamistir. Bu yaymnlar da kitle iletisimine hitap
etmekteydiler. Ayni zamanda foto-muhabir kavraminin dogusunun ardindan yerli

modellerin sayisinin artmasi foto-modellik sektoriinii yaratmistir.
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Sekil 30 Cep Fotoroman Kapak

Sekil 31 Cep Fotoroman

Kadin dergileri, kadin ve cinsiyet konusunda caligan tarihgiler i¢in 6nemli bir
kaynaktir hem de toplumsal temsil konusu dahil, diisiinsel ve ekonomik baglamda

iiretimi ve tiiketimi anlamak i¢in anlamli veriler sunmaktadirlar.
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Moda fotografi ve modeli de bu anlamda yeniden yaratilan kadin kimliginin
goriintiileridir. Bu anlamda bakildiginda durum, kadinin degisen toplumsal kosullariyla
da ilgilidir. Ozellikle “gen¢ kusaklar, yasamda basarili olabilmek, toplumda kabul
gormek ve kendi benliklerini ifade edebilmek amaciyla moday1 yakindan izlemektedir.
Kadmin toplum igindeki etkinliginin ve gelir diizeyinin artmasiyla, moda dergileri de

onem kazanmistir” (Simsek ve Tiirkoglu, 2011:219) .

1970’ler her alanda alternatif Onerilerin gelistigi yillar olmustur. Bu donemin

politik ortaminda kadinlara yonelik politika dergileri ¢ikmaya baglamistir.

Donemin Tiirk moda fotografgilart olarak; Levent Tuna, Haluk Doganbey,
Yasar Atankazanir, Ahmet Giileryiiz, Moris Magaro, Cengiz Y. Tanel gibi isimleri

sayabiliriz. 1970’ler her alanda alternatif onerilerin gelistigi yillar olmustur.
1976 yilinda Elele Dergisi yayin hayatina baslamistir.

1977 yilinda Vog ismi ile yayin hayatina baglayan daha sonra Vizon adin1 alan
dergi donemin en onemli Tirk renkli magazin dergisidir. Derginin biinyesindeki
fotografcilar arasinda, Kamil Stikun, namik Kemal Atilla, Paul Mac Millen, Moris
Magaro, Tung Tiifek¢i, Ahmet Alankus, Vedat Oztiirk, Turgut Salgar, Onur Baskan yer
almaktaydi. Bu kadro 1990 sonrasinda aralarima Ani Celik Arevyan, Mehmet Mutaf,
Nazif Topcuoglu, Ayten Alpiin gibi isimleri de katarak genisledi.

1978 yilinda Duygu Asena tarafindan Kadinca dergisi ¢ikarilmistir. Derginin
iceriginde moda, yemek, guzellik, cocuk bakimi ve sagligi gibi konular ele alinmistir.
Ayrica cinsel konulara da deginilmistir. Kadinca dergisi cinsel konulara deginirken
kadinin kendi bedenini tanimasi gerektigini ve boylece cinsel yasamdan erkek kadar
zevk alabilecegini savunmustur. Kadinca dergisinin bu yaklasimi dergilerde getirilen
kadina bakis agisina yeni bir boyut kazandirmistir. Bu yillarda sayisi giderek artan kadin

okura yonelik bazi uzmanlik dergileri de yaymlanmistir.

Tiirkiye 1980’lerde yeni bir ekonominin getirdigi toplumsal ve kiiltiirel bir

yapiyt deneyimlemeye baslamigtir. 24 Ocak 1980’de alinan ekonomik kararlarla,
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Tiirkiye ekonomisi liberal bir doniisiim gecirmistir. Bu yillarda Tiirkiye’de yasanan
siyasi olaylarin reklam ve moda sektoriinde de biiylik yansimalari olmustur. 1980’11
yillar ayn1 zamanda Tiirk halkinin tiikketim triinleri ile tanismaya baslamasi dolayisiyla
da onemlidir. Yabanci yatirimcilarin iilkemizde yaptigr yatirimlarin artmasi ile reklam
sektoriine ihtiyac artmistir. “Reklam, Tirkiye toplumunun dogulu yasam bigiminden
batili yasam bi¢imine gecis siirecinin hizlanmasinda, dnemli roller oynamaktadir.
Ozellikle bu siirecin hizlandig1 ve gelenekten kopuslarin sikca gdzlendigi 1980 sonrasi

donemde, reklamin rolleri daha belirginlik kazanmistir” (Yalgin, 1993:68).

Bu yillarda Tiirk kadininin modern hayata katilimi agisindan yonlendirme
giiciiyle moda fotografi onemli bir misyona sahiptir. Yabanci kokenli yatirimci
yurtdisinda yerlesmis olan reklam ajansi kiiltiiriinii de lilkemize tagimistir. Bu doneme
kadar tek basina calisan moda fotografcisi artik ajanslarla isbirligi igerisine girmistir.
Gliniimiize baktigimizda maliyetler dolayisiyla yiliksek biitceli ve ¢ok profesyonel
cekimler disinda ajans destekli reklam ¢ekimlerine az rastlamaktayiz. Reklam sektorii,
giiniimiizde belli profesyonel ajanslarin disinda gelisimini siirdiiren bir alandir.
Donemin bir diger getirisi de gelisen renkli baski teknolojileri ve yabanci kokenli

dergiler olmustur.

1880’lerden 1980’lere Tirkiye kadin dergiciligi yuzyillik bir siireci geride
birakmistir. Bu siireg Osmanli’dan beri kadinin bugiinkii konumuna ulagmasinda
gecirdigi asamalari, verdigi kavgayi, aldigi haklar1 ve kadmligin degisen tanimlarimi
kadin dergilerinin sayfalarinda, iceriklerinde incelemek mumkindir. Fotograflari
inceledigimizde bir kimlik arayisinin ve Uslup yaratma savasinin yansimalarini

gorebilmekteyiz.

“1980 sonrasi, kitle iletisim araclari, gazete, dergi, sinema ve televizyon
toplumdaki gerek ahlaki degerler, gerekse daha goriiniir olan kadin
kiyafetlerindeki degisimi hizlandirmada 6nemli rol oynamistir. Bu donemde,
ozellikle de romanlar, dergiler, filmler araciligiyla kadinin bireyselliginin ve
cinsiyetinin  disa  vurulmasi  egilimi  gdzlemlenmistir®  (Ozdemir,

koprudergisi.com).
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1990’11 yillara gelindiginde kadin dergilerinde yogun bir sekilde artis olmus,
yabanci kokenli yayin hayatlarina baglamislardir. Bu yillarda magazinlesme artmuis,
kadinlara yonelik ¢ikarilan dergilerin yami sira gazeteler de kadinlara yonelik ekler

cikarmustir.
1988 yilinda Marrie Claire Tiirkiye’de yayimlanmaya baslamistir.

1992 yilinda Cosmopolitan Tiirkiye’de yayin hayatina baslamistir. Oncesinde
17 tilkede yayimlanan dergi Tiirk okurlar: tarafindan biiytik ilgi gérmiistir.

1994 yilinda Harper’s Bazaar Dergisi sektore girmistir.

1996 yilinda Amica Dergisi Italya’da yiiksek tirajlara sahip bir dergi olarak

Tiirk pazarina girmisti.

Tiirkiye her anlamda bir kimlik arayisi ve devinim yasamaktaydi. “Ayr bir
kategori olarak goriilmese de bu donem icerisinde egilimleri fotograflarda ve hatta
hayatin her alaninda kendini gostermeye baslamisti. 80’ler artan satafati, renkliligi isaret

etmekte, donem fotograflarinda bu izler agikca gizle goriilmektedir” (Giines, 1995:6).

Basili yaymin en 6nemli kollarindan biri ise malzemenin dagitimiydi. 1960’1
yillara kadar Tiirkiye’de gazete ve dergi dagitimi drgiitsiiz bigimde yapiliyordu. Istanbul
gazeteleri Onceleri trenle sonra da otobiisle biiyiik kentlere gdonderiliyor ve dagitim
oralardan saglaniyordu. Gazetelerin ¢ikisinda tren ve otobiis saatleri goz Oniinde
tutuluyordu. Tirajlarin artisiyla bazi yaymlarin kamyon yoluyla gitmesi yoluna gidildi.
Baz1 yaymnlar hava yolu ile tasimay1 denese de basarili olunamadi. Ankara’ya gazeteler
1-2 giin ge¢ ulasirdi, tasra kentlerine ise Istanbul’da yayimnlanan basili yayimn 2-3 giin gec
dagitilirdi. Bu durum Istanbul gazetelerinin Izmir, Ankara ve Adana’da baskiya
baslamasiyla bir dlgiide ¢oziilmiis oldu. Ulke capinda dagitim isinin diizenlenmesi igin

0zel sirketler 1960’larda kurulmaya baslandi.

Giliniimiizde gerek yeni gerekse gegmisten bugiine dek yayinda olan yerli ya da

yabanci asilli dergilerin siirekli yayini s6z konusudur.
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“Life dergisini Ornek alan ‘Hayat Mecmuasi’ haber, aktiialite, magazin
konularini isleyen aylik bir dergi olarak 1954 yilinda yaymlanmaya baglamistir.
Ayni donemde yayimlanan ‘Artist’, ‘Haftanin Sesi’ gibi magazinlerden farkli
olarak diinyadan ve yurttan olaylara temiz baskili ve segkin fotograflara yer
veren dergi, kisa silire ig¢inde biiylik ilgi gorerek haftalik bir dergi haline
gelmigtir. Derginin yayinlanmaya baslamasiyla foto-rOportaj kadrosunda yer
alan Ara Gililer daha sonra fotograf miidiirii olarak 1961 yilina kadar burada
calismustir. Bu yillarda Hayat Dergisi kadrosunda yer alan fotograf¢ilardan Ozan
Sagdi¢, Sami Giiner, Fikret Otyam ve Semsi Giliner giiniimiize dek siiren basarili
calismalariyla dikkat ¢ekmislerdir. Hayat Dergisi kadrosu icinde Semiha Es
diinyay1 en ¢ok dolasan kadin fotomuhabiri olarak Hikmet Feridun Es’le birlikte
roportajlar yapmistir” (Ertan, 1995:6).

Hayat Dergisi muhabirlerinden Mustafa Kapkin, Ege Bdlgesi’nden
goriintlileriyle, portre, ¢iplak ve denizalti fotograflariyla bilinmektedir. Gazi Egitim
Enstitiisii’'nti bitirerek fotografa baslayan Hiisnii Giirsel, Adapazari ve ¢evresinde
yaptig1 ¢aligmalarla fotografi yayginlastirirken, yurti¢i ve yurtdisi yarismalarinda gesitli
odiiller almuslardir. ingiliz fotograf okulunu bitirerek, fotograf iizerine ciddi
calismalarda bulunmus Yildiz Moran, filmciligin yani sira fotografla ilgilenmis olan
Hiisnii Cantiirk ve Ilhan Arakon, fotografin giizel sanatlar igindeki yerine dikkati

cekerek gelismesini saglayan 6nemli isimler olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar.

Tiirkiye’de dergiciligin goriiniimiine baktigimizda; genel anlamda Cumhuriyet
oncesi donemi 1950’lere kadar inceledigimizde bildirmek, tanitmak, iletisime ge¢mek,
gibi sektoriin daha az profesyonel olan nitelikleri ile toplumumuza ulastigini
sOylemeliyiz. 1950 ve sonrasi ise toplumun popiilerlesme alanlarina iliskin kimliklerin
parlatilmis goriiniimleri topluma model olusturma bigiminde tasarlanmaya baslanmustir.
Bu Tiirkiye’de moda dergiciligi agisindan stratejik bir degisimin baglangicidir.
Gelismenin daha profesyonel kosullarini ise 1980 ve sonrast dolayisi ile gormekteyiz.
Bu dénemler igerisinde en ¢ok dergi okuyan kesim, egitim diizeyi yiiksek insanlardan
olusmaktadir. Ciinkii bu insanlarin ekonomik o6zgirlik durumlar1 gelismis, kentli,

egitimli bir profil gosteren yasam standartlar1 bulunmaktadir. Dolayisiyla kendi
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yasamlarint donemin dergilerinin kendilerini temsil ettigine inandiklar1 bir algi
cergevesinde yaklasmislar ve satin almiglardir. Bu gelisme biling diizeyine sahip olan
kesim agisindan, dergilerin simiilatif ve manipiilatif yonlerini bilingli olarak kabul

etmeyi zorunlu hale getirmistir.

Dergi yaymciligi bashi basina uzmanlik isteyen bir alan olmasina karsin
tilkemizde gazete yayincilan tarafindan yapilmaktadir. Condé Nast gibi yurt diginda
koklii dergiler ¢ikaran yayincilar artik iilkemizde de belli dergiler ¢ikarmaktadirlar.
Gilinlimiizde, hemen hemen her konuda canli renklerde ve yiiksek kaliteli baski
teknikleri ile birgok Tiirk dergisi yayin yapmaktadir. Glintimiizde Tiirkiye’de
yayinlanmakta olan yurtdisi ¢ikisli dergiler; Marie Claire, Elele, Harper’s Bazaar, TV
Guide sayilabilmektedir. Bu dergilerin bazilar1 uluslar arasi yayinlar. Vogue Tiirkiye
gibi alaninda profesyonellesmis dergiler her {ilkenin sosyolojik durumunu inceleyerek
topluma hitap edecek konulara yonelik kendi tarzlarindan 6diin vermeden yaymn yapma

ilkesini benimsemislerdir.

1980 darbesinin ardindan “darbe Oncesi donem” olarak adlandirilan bu donem,
1961 Anayasasi’nin yarattig1 ortam sayesinde son derece 6zgiirliik¢ii bir yapiya sahiptir.
1960’11 yillarin sonundan itibaren diinyay:1 saran genclik akimlari etkisini gostermis ve

tiim diinya sanatsal olarak yaratici bir donem gegirmistir.

Saydam’1 aktardigina gore ilk sayis1 1 Ocak 1968 tarihinde ¢ikan Hayat dergisi
216 say1 sonunda 1982 yilinda kapanmistir. Derginin formati, 16x24 cm boyutlarinda
ve 100 sayfaydi ve ¢ukur baski teknigi olarak da bilinen matbaacilikta kullanilan temel
baski tekniklerinden biri olan Tifdruk baski teknigiyle kagida renkli ve siyah beyaz
olarak basilmaktadir. (Saydam, 1993:5) O zamanlar Tiirkiye'de tifdruk baski teknigini
uygulayan tek yaymevi olan Hayat Yaymevi ayni teknikle Hayat Mecmuasi, Ses

Mecmuasi, Dogan Kardes ve Resimli Roman gibi dergileri de ¢ikartmaistir.

Doénemin Tirk dergilerinden, Hey Dergisi 18 Kasim 1970'te yaym hayatina
baslamistir. Derginin editorii Dogan Sener, dnemli muhabir-yazarlarindan birisi de
Yener Siisoy'dur. Dergi her hafta yerli ve yabanci sarkilarin listesini yayinlamigtir.

Derginin 6nemli kalemlerinden biri de 1998 yilinda vefat eden gazeteci, yazar ve


https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Do%C4%9Fan_%C5%9Eener&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/wiki/Yener_S%C3%BCsoy
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televizyoncu Erhan Akyildiz'dir. O yillarda dergide kalem oynatan bir diger 6nemli isim
bugiin kose yazarligina devam eden Arda Uskan'dir.

Say: 38 % Yil: 5 % 6 Agustos 1975 % 350 Kurus Mg

Sekil 32 Hey Dergisi - 1975

Doénemin giyim tarzin1 ve modasini belgeleyen dergi, miizik ve sinemaya da
yer vermistir. Hey Dergisi degisen ekonomik kosullar nedeniyle 6nce aylik olarak
yayinlanmig daha sonra da kapanmistir. Dergi kapanmadan 6nce Mayis 1988'de yayin
hayatina Hey Dergisi'nin bir uzantisi olarak baslayan Hey Girl Dergisi bugiin hala

Dogan Burda Dergi Grubu biinyesinde yayin hayatina devam etmektedir.


https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Erhan_Aky%C4%B1ld%C4%B1z&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/wiki/Arda_Uskan
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Hey_Girl&action=edit&redlink=1
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Sekil 33 Hey Girl Dergisi

Hey Dergisi degisen ekonomik kosullar nedeniyle once aylik olarak
yayinlanmis daha sonra da kapanmigtir. Dergi kapanmadan 6nce Mayis 1988'de yayin
hayatina Hey Dergisi'nin bir uzantisi olarak baglayan Hey Girl Dergisi bugiin hala
Dogan Burda Dergi Grubu biinyesinde yayin hayatina devam etmektedir. Derginin
yayin hayatinin son bulmasinda Subat 1987 tarihinde yayin hayatina baglayan ve bugiin
yine Dogan Burda Dergi Grubu biinyesinde yayimnlanmakta olan Blue Jean dergisi ile

rekabet edemeyisinin etkisi biiyiiktiir.

Yurtdisindan iilkemize gelen dergilerde isim hakkini kullanmak i¢in copyright
anlagsmas1 yapilmaktadir. Bir fotografin yeniden basim hakki, yasa araciligiyla koruma
altina alinmistir; ancak yasalar iilkelere gore farkliliklar gostermektedir. Bir fotografin
basim haklarini, otomatik olarak diinya capinda koruyan uluslararasi bir copyright
diizenlemesi yoktur. “1971 yilinda altmis iki iilkenin ve 1973 yili Subat ayinda da
S.S.C.B’nin imzaladiklar1 uluslararast copyright anlasmasi, yasanin yurtdisindaki
uygulamalarii giivence altina aliyor, ama fotograf¢inin kendi iilkesine ayni 6zeni

gostermiyor” (Freund, 2006:155).


https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Hey_Girl&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Blue_Jean_(dergi)&action=edit&redlink=1
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Glinlimiiz Tirkiye basininda bu alanda daha ciddi hukuki arastirmalar ve
uygulamalar yapilmaktadir. Tirkiye’nin 6nde gelen moda fotograf¢ilarindan olusan bir
grup son iki yildir, tutanaklarla gergeklestirdikleri toplantilar diizenlemektedirler.
Fotografcilarin taninmis dergiler ile calisirken copyright uygulamasini goz oniinde
bulundurmalari iilkemizde de sistemin saglikli bir bicimde uygulanmaya baslanmasini

saglamistir.

Sermayenin 6n planda oldugu toplumlarda pek ¢ok insan giindelik yasam
kaygilar1 ve temel ihtiyaclarini karsilamak gayesi icerisindedir. Bu onceliklere sahip
bireyler asgari araglardan yani gilinliik gazete veya dergi almaktan bile yoksun
olabilmektedir. Yazili basin elektronik basin, miizik ve haber endiistrileri miilkiyet
acisindan i¢ ice ge¢mis durumdadir. Bu alanin ¢ok pahali olmasi toplumun alt
kesimlerinin s6z sahibi olmamasin1 ve beraberinde tekellerin dogmasina sebebiyet
vermigstir. Tilrkiye’de gelir durumu 6ncelikle dergi gibi bir tiiketim nesnesini almak
acisindan ¢ok uzun siireler yeterli olamamistir. Dolayisiyla bu bir kitle iletisim araci
olarak dergiciligin hizli gelisimini engelleyen 6nemli bir 6zelliktir. Ancak 1950’li
yillarla beraber, daha sonra irdeledigimiz Hayat ve Ses Dergileri ile iilkemizde

dergicilik basinin 6nemli bir faaliyet kolu olarak geligmistir.

Ulkemizde dergicilik bugiin itibari ile teknik olarak diinyadaki bir¢ok dergi ile
boy 6lciisebilecek kalitededir. >Ulkemizdeki matbaalarda basilan afis, dergi ve ambalaj
malzemesi ileri lilkeler teknolojisi ile yaris edebilecek diizeye ulasmustir.”’(Duran,

1987:11). Osmanli’da ilk basimevi 1495 yilinda kurulmustur.

Dergicilik iilkemizde belli ideolojilerin ¢atisma alanlarindan biridir. Ornegin;
Ala: Stil Sahibi Kadinin Moda Dergisi isimli dergi son birka¢ senedir raflarda yerini
almistir. Bu dergide tesettiirlii bayanlarin kreatif modelleriyle giinliik hobiler, yemek
tarifleri ve Islam kiiltiiriine ait entelektiiel bilgiler paylasilmaktadir. ilgili dergi, moday1
batili moda dergilerinin anlayisina paralel olarak kendi kiiltiirel kodlar1 ile
bicimlendirmistir. Yan1 sira ayni tarihli Vogue Tiirkiye’de modern hayatin modasi bati

stilinden ayristirilamayacak derecede ayniliklar igermektedir.
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Bu durum bizde moda algisimin Kkiiltirel kodlara gore farklilastiginin
karsiliklar1 olarak ifade edilmektedir. Moda dergilerinin sahasi bu tarz bir ¢eliskiye de

sahne olmustur.
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Sekil 34 ALA Dergisi — 2015

2013°deki Birlesmis Milletler insani Gelisme Raporu’na gore “Tiirkiye, 173
ilke arasinda kitap okuma baglaminda 86. siradadir. Japonya’da kisi basina bir kitap
diiserken, iilkemizde 12.000 kisiye bir kitap diismektedir. Ulke ici yiizdeye
vurdugumuzda kitap okuma oran1 %4,5 iken, televizyon izleme oraniysa %94’tiir. Ayni
rapora gore Avrupa Birligi’'nde dergi okuma orani %35 iken, iilkemizde bu oran

%0,2’dir” (blog.milliyet.com.tr).

1980 ve 90’11 yillarda Tiirk medyasinin yapisinin degismesinde uluslararasi
sartlarin degismesinin énemli etkisi vardir. Diinyadaki degisim, kisa siirede Tiirkiye’ye
gelmekte gecikmemistir. ABD ve Ingiltere’deki gelismelerle paralel Tiirkiye’de degisen
medya yapis1 bunu ortaya koymaktadir. “Ozellikle Ingiltere’de ve ABD’de Maxwell ve
Murdoch’un medyada ortaya ¢ikardigi yapisal degisimler, ayn1 donemde Tiirkiye’de
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yansimasini bulmus olup bazi Ingiliz gazeteleri tarafindan, 6zellikle Murdoch’un
sansasyon ve eglence agirlikli The Sun gazetesi 6nemli 6lgiide taklit edilmistir. Bunda o
donemde iktidarda olan Turgut Ozal’m, ABD ve Avrupa’da yiikselmekte olan yeni
liberal politikalar1 Tiirkiye’de de uygulamak istemesinin 6nemli pay1 vardir” (Kologlu,

1992:85).

Istatistiklere baktigimizda Dogan Grubu’nun dordii haftalik, digerleriyse aylik
olan 23 dergi yayinladigini; Merkez Grubu’nun ise besi haftalik, 18’1 aylik olmak tizere
toplam 26 dergi yaymladigini(dmg.com.tr) gérmekteyiz. Bunlarin yani sira pazarda
yayini olan Nova medya Yayincilik, Cukurova Medya Grubu ve Dogus Medya Grubu
da isin i¢indedir. Yazili medya igerisinde Tiirkiye’de dergilerin genel tirajlarinin ise 5

milyona yakin satis rakamlarinda oldugu saptanmuistir.

Dergicilik sektorii ve onun calisanlari, glinlimiizde dergicilgin gelismesiyle
profesyonel igeriklerle okuyucunun karsisina ¢ikmaktadir. Fotograf, moda ve genel
yayin editorlerinin yani sira artik kiiltiir sanat ve tiyatro editorligii gibi is alanlarinin

aktif hale gelmesi yayinciliktaki donanimli yapinin temellerini olusturmaktadir.

1980’1 yillarda ise Tirkiye’de sermayenin on plana ¢iktigi dénemde, basin
alaninda da tekellesme olgusu ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu dergiciligi de i¢ine alan
bir durumdur. Bu durumun en 6nemli baslangicini ise isadami Asil Nadir’in Tiirkiye’de
bazi basin gruplarini satin almasi olusturmustur. O doneme kadar Hiirriyet, Milliyet,
Tercliman, Cumhuriyet gibi giiglii basin kuruluslar1 ayr1 kollardan yonetilmekteydi.
Fakat sektoriin en giiclii Dogan ve Nadir gruplari ile birlikte basin disindan biiytik bir
sermayenin basin alanina girmesi s6z konusu olmustur. Bu yillarda medyanin giiciiniin
farkina varilmig ve sermaye yoneticileri reklam vererek medyada etkili olmak yerine

medya sektoriine girmeyi tercih etmislerdir.

1960 ile 1990 yillar1 arasinda gelismis elektronik cihaz ve aygitlar1 géz oniinde
bulundurdugumuzda; kasetgalar, ses kayit cihazi, kulaklik, hoparlor, kasetler, VHS
kaset oynatici, klavye, radyo, teyp, telefon, kamera, hesap makinesi ve daha benzeri
nesneleri hatirlamaktayiz. Bu aygitlar aslinda bir cagin bitisini anlatmaktadir. Oncelikle

bilgisayarlarimizda, dolaysiz olarak da artik nanoteknolojiyle {iretilen cep
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telefonlarimizdadir. iginde bulundugumuz ¢ag artik temel tiikketim modelinden bir hiper
tiketim modeline adim atmistir. Artik aklimiza gelen pek cok sey, hatta soyut
kavramlar bile hizlica tiiketilmektedir. Bu tiiketim paradoksu igerisinde cep telefonu
cihazlart artik ¢ocuk sayilabilecek yastaki insanlarin dahi ellerinde goriilebilmektedir.
Ayni paralel dahilinde medyanin diger aygitlariyla da desteklenir bicimde kendini
gosteren teknolojik uyarimlar sayesinde insanlar ¢ok gen¢ yaslarindan itibaren bu

tilketim girdabinin birer pargasi haline gelmektedirler.

Sekil 35 E-kitap Okuyucu

1990°dan sonra medyadaki yapi tamamen degismis, holdinglerin egemen
oldugu, bir ka¢ grubun agirligmin arttig1 bir donem baslamistir. Ozel televizyonlarin
ortaya c¢iktigi 1990’11 yillara kadar da Tiirkiye’de basin alani birkag biiyiikk grubun

kontroliinde bulunmustur.

1990’larin ikinci yarisinda sektdrdeki Hiirglic, AD Yayincilik gibi dergi
gruplari, yayimcilik sektoriinde bir yenilenme ve yapilanma hareketi baglatmislardir. Bu
gruplar, yabanci ve yerli kaynakli yaymlarin lisans haklarimi alarak dergi tirajlarini
artirmiglar ve 1996-1998 yillar1 arasinda portfoylerine yeni yerli dergiler ilave
etmislerdir. Hiirgii¢, yabanci bir yayinla ortakliga giden ilk grup olmustur. Sirket, 1998
Ocak ayinda hisselerinin %40°mn1, Burda RCS International Holding’e satmistir. Burda
Medien ve RCS Grubu’nun Fransa, Yunanistan, Ispanya, Amerika ve Ingiltere’de,

Uzakdogu’da ve Dogu Avrupa’da istirakleri ve yatirimlari bulunmaktadir. Ana faaliyet
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konusu dergi yayimciligi olan Burda Medien, Almanya’nin O6nde gelen basin
kuruluslarindandir. RCS ise, gazete ve dergi yayiminda faaliyet gosteren biiyiik bir
kurulustur. 1999’un basinda Hiirgiic ve AD Yayincilik gii¢ birligine giderek, bunun
sonucunda gelir ve kararliliklarini artirmiglar ve dinamik, yeni bir sinerji yaratmislardir.
Daha sonra, Subat 2000’de olusturulan yeni sirketin adi Dogan Burda Rizzoli olarak
degistirilmigtir.

Merkez Dergi’nin faaliyet konusu kisaca, her tiirli yayincilik isleri ile istigal
etmesi, bu amaclar mevcut ya da ilk defa yayinlanacak dergilerin igeriginin
hazirlanmasi, basilmasi, bastirilmasi, dagitilmasi, yayinlanmasi, ithal ve ihracinin
yapilmasi, yurti¢inde pazarlama ticaretinin yapilmasi ve her tirlii tanitim, ilancilik,

reklamcilik faaliyetinin gerceklestirilmesidir.

“Yayimlanmakta olan dergilerle birlikte Merkez Dergi, giincel haber, ekonomi,
0zel hobiler, moda, genclik ve dekorasyon gibi genis bir konu ¢esitliligine sahip olup,
s0z konusu dergilerin bircogu kendi kategorisinde ayr1 ayri lider konumundadir. Merkez

Dergi, Tiirkiye dergi pazarmin en biiyiik sirketlerinden biridir” (parkgroup.com.tr).

Tim bu istatistiklerin ve degerlerin Gtesinde, bu noktada kitap, dergi ve
gazetenin mantiklarini karsilastirmak konuyla paralel olacaktir. Kitap olgusunun i¢inde
tarih, teknik, kuram, estetik ve daha pek ¢ok alt baglam bulunmasina ragmen, kitap her
zaman kurmaca evrenine ait olan bir mantikla ve edebi mutlak hakimiyetle romanin
dogasina aitmis gibi bir algi mevcuttur. Bununla birlikte gazete ise kurmacanin

tamamen karsit1 olarak bilgi evrenine aittir.

Bu iki birbirine tezat obje ve olgunun tam ortasinda kendini gosteren dergi
objesi ve dergicilik olgusu ikisinin de bazi 6zelliklerini kendinde toplayan melez bir
baglam olarak dikkat ¢cekmektedir. Dergiciligin sahip oldugu 6zellikler enformatif ve
ulasilabilir olam ilgi ¢ekici kilar. Ciinkii dergicilik kisisel gelisim ile ilgili doneler ve
evrensel kiiltiire ait yeni baglamlar bulundurmaktadir. Dergilerin birgogu yapay alt

baglamlar tiiretip bunu okuyucusuna yeni bir seymis gibi sunmaktadir.
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1.2.3. Tiirkiye’de Moda Dergiciligi

Dergiciligin etkisini anlayabilmek i¢in moda kavramini incelemek gereklidir.
Ciinkii, modanin moda olabilmesi i¢in, genis kitlelere yayacak bir araca ihtiyaci

bulunmaktadir.

Moda, toplumun biitiin katmanlarinda etkili oldugundan; fert grubu kendisini
kabul ettirebilmek amaciyla grubun giymis oldugun iiniformay1 giymektedir. Moda bir
tiniformadir, diger iiniformalardan ayiran tarafi belli bir sekil i¢inde kalmaksizin bir
tarzin savunuculugunu yapiyor olmasidir. Ani bir hareketle bagkalarinin kendisi i¢in
uygun gordiigli kilik kiyafeti benimseyen kisinin davranisinda kitle karsisinda
bagimsizligimi  uzun slire devam ettirememe egilimi yatmaktadir. “Kitlenin
tiniformasimnin karsisinda durabilmek i¢in, ferdin kendine has bir iislubunun, diinya
goriisiinlin olmas1 gerekmektedir. Fakat, biitiin bunlar da yine kiiclik bir grubun i¢inde
bir ifade bulur. Kalabalik yiginlarin zevk anlayisina karsi ¢ikarken, fert, sirtin1 yine bir

gruba dayama ihtiyaci duyar” (Karabiyik Barbarosoglu, 2002:51).

Toplumda kendine bir yer edinme arzusunda olan birey medya iriinleri araciligi ile
izleyici ve potansiyel hedef konumuna gelmektedir. “’Dergilerdeki fotograflar, kisiligin
olas1 en uygun ve en iyi imge versiyonlarni sunup, kadinlara benimsetmektedir.
Giysiler yoluyla kimlikler tiim 6zellikleriyle sekillendirilirler. Ekonomik statii, sinif,
begeni ve kisilik gibi tiim faktorler, giydirilen bedenin, 6zellikle kadinin, fotograf, film
ve eskizler yoluyla sunulmasiyla bitiinlestirilip tekrar bu yolla yansitilirlar”
(Ruggerone, Cev:Uysaloglu, 2006:356).

Tanzimatla birlikte batiya Oykiinerek gelisen giyim kiltiirii diinyadaki
gelisimin aksine Tiirkiye’de ancak 1980’lerde viicut bulmustur. Batiyr yakindan takip
ediyor olmamiza ragmen moda fotografi bransimin ¢ok sonralar1 olusmasi beraberinde

moda dergiciliginin de kendi iislubu ile var olmasini geciktirmistir.

Osmanli’da ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nde kadmma yonelik c¢ikan dergiler
mevcutken, branslasmis bicimde moda dergileri ile karsilasmamiz c¢ok sonralar

olacaktir.
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Daha once de vurguladigimiz gibi, Tiirk moda Dergiciligi profesyonel anlamda
yaklasik 30-35 yillik bir ge¢mise sahiptir. Oncesinde moda fotografcilig1 olarak anilan
bir fotograf¢ilik tarzi bulunmakla beraber bu uygulama onu en temelde besleyecek olan
dergicilik anlayisindan yoksundur. Bir moda ¢ekiminin diinya standartlarinda
gerceklesmesi icin gerekli olan ajans, styling, fotograf¢i kombinasyonunun olugmasi
gerekmektedir. Ulkemizde uygun branslasma olmadigindan dolayr bu alanlarn
gelismesine bagli olarak moda dergiciligi de son yillarda ger¢ek anlamda uygulanir hale

gelimistir.

Bagslarda iilkemizde Uluslararas1 anlamda yetkin moda dergilerilerinin Tiirkiye
uyarlamalar1 ¢ikartilmaya baslanmigtir. Tirk moda dergiciligi agisindan yakin
dénemimizde hizli bir ilerleme kaydedilmistir. Bunun igerisinde tezimizin inceleme
mecralarindan biri olan Vogue Tiirkiye dergisinin yani sira Harper’s Bazaar,
Cosmopolitan gibi 6rnekler bulunmaktadir. Bu dergilerin iilkemizdeki elektronik
yayincilik tlirevleri bati ile eszamanli olarak gelisme goztermektedir. 2000°1i yillara
gelindiginde ise Ailem ve Ben, Anne ve Bebek, Bebegim ve Biz, Burda, Elele, Estetica,
Female, Cosmopolitan, Seninle, Modamag, Sebnem, Semerkand Aile, Elle gibi bir¢ok

dergi yayinlanmustir.

Glinlimiiz itibari iilkemizde yaymlanan ve modayi isleyen kadin dergilerinin
basinda Vogue, Instyle, Harper’s Bazaar, Cosmopolitan, Marie Claire, Ala, Elele, All,
L’officiel gelmektedir.

Moda dergilerinin en 6nemli yapi1 tas1 basarili moda ¢ekimleridir. Moda
cekimlerinin belli bir kronolojik ¢alisma sirast vardir. Miisteri veya derginin {riinleri
belirlemesinin ardindan en 6nemli adim fotografciya karar verilmesidir. Fotograf¢inin
olusuma dahil olmas1 ile birlikte belirlenen konsepte en uygun model arayisina
baslanilmaktadir. Moda ¢ekimlerindeki en 6nemli unsurlarin basinda model se¢imi
gelmektedir. Bunun sebebi kiyafeti en iyl sekilde tasimanin {iriiniin dogru
tanitilmasindaki 6nemidir. Giiniimiiz moda fotografcilart Nihat Odabasi’nin da belirttigi
gibi, modellerine karar verirken, {iriiniin konseptine uygun olan modeli bulmak igin

diinyaca inlii isinde profesyonel modelleri belirleyen (models.com) sitesinden



78

yararlanildigin1 goézlemledim. Top 50 model baglig1 altinda giincellenerek genisleyen
portfolyosu ile models.com diinyanin bu anlamda nabzini tutmaktadir. Cekim siiresince
farkli ekipler ortak bir ¢alisma yiiriitiirler. Editoryal Styling, ¢ekim Planlama, hikaye
Panosu Hazirlama, fotograf stiidyosunun veya dis mekanin hazir hale getirilmesi gibi

organize edilen agamalar s6z konusudur.

Prodiiksiyon ekibi, styling ekibi, sa¢, makyaj ekibi ve asistanlari, fotografci ve
asistanlari, port-prodiiksiyon ekibi varsa reklam c¢ekimlerinde ajans ¢alisanlari
birbirlerine bagl bir sekilde profesyonel bigimde ¢alismalarini siirdiirmektedirler. Diger
en onemli unsur ¢ekimin dogasina uygun mekan tercihidir. Dig mekan kullanilacaksa

uygun mekanin belirlenmesi prodiiksiyon ekibinin gorevidir.

Sekil 36 Dis Mekan Cekim Ornegi

Stiidyo fotografi uygun bulunmussa bu anlamda dekora ihtiyag var ise bu

ortam saglanmaktadir.
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Sekil 37 Studyo Cekimi Ornegi

Her iki ¢ekim sonrasi arka planda degisiklik uygulanabilmektedir. Bu
uygulama da post-prodiiksiyon® ekibinin gorevidir. Cekim 6ncesi mood board? denilen
bir pano hazirlanir ve bu pano iizerinde gergeklestirilmek istenen sonuca dair 6rnek
gorseller bulunur. Styling® ekibi cekim ncesi verilen bilgilendirmeye yednelik olarak
bir calisma yapar ve c¢ekimde kullanilmast muhtemel olabilecek tim giyim ve
aksesuarlar1 temin eder. Sa¢ ve makyaj ekibi de yine bilgilendirilme sonrasi gerekli
aksesuarlar var ise kullanarak yok ise istenilen etkiyi yaratacak uygulamay1
gerceklestirirler. Ardindan post-prodiiksiyon siireci baglar ve ¢ekim sonlanmaktadir.

Gorsel Se¢imi ve Degerlendirme ¢ekim sonrasi asamalaridir.

Birlesmis Milletler Insani Gelisim Raporu’na goére 2004 senesindeki
saptamayla Avrupa Birligi’ndeki dergi okuma oranlart %35 dolaylarindayken,

tilkemizde bu durum %0,2dir. Yani, Avrupa’da ortalama her {i¢ kisiden biri sistemli

1Post—prodﬁksiyon: "iretim sonrast" anlaminda, liretimden sonra yapilan tiim miidahelelerdir.
2 Mood board: Cekim 6ncesinde hedefleri gorsellestirmek adina olusturulan pano.

3Styling: bir kisinin sag¢ seklinden makyajina, kiyafetinden ayakkabisina ve aksesuarlarina kadar iizerinde
tasidig1 her seyin olusturdugu biitiine ve bunu tasarlayan kisiye verilen isimdir.



80

olarak dergi okurken, Tiirkiye’de bu rakam her iki bin kisiden birine diismektedir. Bu da
2013 senesindeki popiilasyonla oranlandiginda, dergi okuyan kesimin ortalama %4

olduguna tekabiil etmektedir.

Yakin donem Tirkiye’de moda dergiciliginin durumuna bakilmalidir.
Ulkemizde yakin dénem 6nemli yabanci moda dergilerinin iilkemize yayin yapmaya

baslama tarihleri soyledir:

Marie Claire, 1990
Elle Tiirkiye, 1993
Cosmopolitan, 1999

Vogue Tiirkiye, 2011

90°’lh wyillarda {i¢ biiylik derginin Tirkiye pazarina girmis oldugunu
gormekteyiz. Vogue Tiirkiye dergisi ise 2011 yilinin Mart ayinda Tiirk okuruyla
bulusmustur. 2012°de yapilan saptamayla Tiirk standartlarina gore iyi sayilabilecek bir
istatistikle bu dort derginin satilmakta oldugu gérmemize ragmen, bu durum niifus
oranlariyla bu demografiyi karsilastirdigimizda yine 2004 yilindaki %4’liik saptamay1
asmadigimi nihai olarak gormekteyiz. Yani, moda dergilerini okuma orani, niifusu
izleyerek, ona paralel bir sekilde biiylimesini siirdiirmiis; boylelikle de ylizdesel oran

degismemistir.
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Dergilerin Net Tiraj Bilgileri (‘Bin)

Al | | 80 Popular Science (A) | 31
Anna Betek (A) | % Men's Health (A) 20
All forKids (A) |28
In-Style (A) | 23 Oto Haber (A) 18
Cosmapaolitan (A) | 22 Level (A} 14
Elle () NI 22 Auto Show (A) 13
Lezzet (A) | 19
Elele (A) | 19 Stuff (A} IR 13
Women's Health (A) [0 18 Autocar (A) 13
L'Officiel | 18 Chip (A) 12
Marie Ciaire (A) - \JD 18 Fitness For Men 10
Vogue (A) |10 17
Mother & Baby (A) [J0) 16 PC Net (A} [T 9
Sofra (A) [ 15 Digital Age (A) 8
Form Sante (A) [0 15 GQ(A) s

Kaynak : Dergilerin kendi beyaniar, Dénem: Ocak 2016 (Dergi tirajlari sekiGre geg agiklandidindan raporun ginceiligi 1 ay geriden gelmekiedir.)
*Digital Age, ANl for Kids icin 2015 ortalamalarn kulianimigtir.

Sekil 38 Tiirkiye'deki Dergi Tirajlar1 Ocak 2016

Ocak 2016 tiraj bilgilerine baktigimizda Vogue Tiirkiye’nin onde gelen

dergiler arasinda oldugunu gormekteyiz.

Tiirkiye’de moda dergiciligi, profesyonel olarak faaliyet gosteren bir dergicilik
tiirevi olarak bulunmaktadir. Bu faaliyetin ¢ok uzun bir ge¢cmisi olmamakla beraber
hizli bir gelisim gosterdigini ifade etmeliyiz. Batili standartlarda bir tiiketim nesnesine
doniismese de hizli bir tiraj gelisimi gosterdigini sdyleyebiliriz. Ulkemizde teknolojik
gelismelerin  destegini de alarak batili standartlarda moda dergiciligini kitlelerle
bulusturma konusunda gelismeler gozlemlenmistir. Bu durum sektoriin diger unsurlar
olan moda fotografciligi, tekstil endiistrisi, medyayr dinamik hale getiren bir yapiya
kavusturmaktadir. Dergicilik sektoriinde uluslararast markalarin  Tiirkiye sayilar
bulunmaktadir. Vogue Tiirkiye, Harper’s Bazaar, Marie Claire 6rnekleri gibi bir ¢ok
dergi sektoriin Onemini kanitlar niteliktedir. Uluslararas1 diizeyde akredite olma
durumu; moda fotografcisi, tasarimci, yayincilik agisindan rekabetci ve yenilik¢i olmay1

zorunlu hale getirmistir.



2. BOLUM
MODA VE FOTOGRAF
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Moda; fotografin icadindan once, gorsel belgeler olmamasina ragmen bir statii
gostergesiydi. 19. yiizyilin en 6nemli buluslarindan olan fotograf, modanin gelisimine
ve degisimine ve sonucta biiylik bir endiistri haline gelmesine katkilar1 olmusur. Yani
sira fotograf moda tarihini gorselligi ile kayit altina almis, tarihi gilincelleyerek
giniimiize tagimigtir. Dolayisiyla moda fotograf birlikteligi olmasi gereken bir
isbirligidir. Fotograf olmadan modern anlamda modanin olmas1 ve kitlelerle bulugmasi

faydali sonuglar ortaya ¢ikaramayabilir.

“Modanin giyimle olan iligkisi yalnizca uygulamayla sinirli kalmamis,ge¢cmiste
ve gunumuzde sanatinda Onemli bir aract olmustur. Baslangigta zanaat
boyutunda kalan bu iliski 1880 yilinda Paris’li terzi Charles Frederick Worth'un
hazirladig1 giysilerden birine imzasini1 atmasiylasanatsal bir anlam kazanmustir.
Boylece giysi tarihin bir pargasi olmaktan c¢ikarak kisisel bir anlatim bi¢imine
dontismiistiir” (Seeling, 2000:15). Bu olay modanin bir disiplin olarak kabul
edilip, sanatla butunlestiginin bir kaniti, bir doniim noktasidir. Boylece sanatta
var olan yapit, yaratici ve izleyici iggeni modaya da yansimis, estetik bir hazzin

olusmasini saglamistir” (P Kiiltiir Sanat Antika Dergisi, Say112:21).

Fotografin ilk yillarinda moda fotografciligi daha ¢ok belgesel nitelik
tagimaktadir. Siire¢ icerisinde moda fotografcilig: belgesel fotograf¢iliktan bagimsiz bir
tiir haline gelmistir. Moda fotografeiligi, kullandig1 ekipmanlar, teknik, mekan belgesel
fotografcilikla ayrigmaktadir. Ayrica moda fotografinin olmazsa olmaz &zelliklerinden
biri olan model, moda fotografinin kurgusu agisindan gerekli dolayisiyla da yine
belgesel fotografciliktan ayrilan 6nemli bir bilesendir. Onceleri kiyafetleri cansiz bir
model tizerinde gostermek yeterli iken yillar ilerledik¢e yeni arayislar baglamistir. Moda
fotografinin i¢ine sanat, teknik, yaraticilik katilmaya baslanmis ve moda fotografi,
fotografin en can alici, en gozde alanlarindan biri haline gelmistir. Endiistri devrimi

sonrasi artan rekabet bireyin, tiiketime yonlendirilmesini beraberinde getirmistir.

IIk dénemde moda; kamuoyunun goziinde biiyiik 6lgiide kadina dzgii olarak
tanimlanmaktaydi. Ancak zaman igerisinde hayatin i¢inde tiim alanlarda moda anlayis1

hakim olmaya baglamistir. Moda, giin gectikce toplumsal yasamin her alanina
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karigmaktadir. Araliksiz bicimde yenilendigi i¢in hep canli kalan bu etkinlik, biiyiik
mali ¢ikarlar diinyasinda kendine yer edinmistir. “Giiniimiizde, beslenmeden konuta,
otomobillerden ilaglara, sarkilardan gezi programlarina kadar biitiin tiikketim davraniglari
modanin izlerini tasimaktadir. Giyside moda, moda kavraminin kapsadigi biitiin i¢inde
cok kiiciik bir yer kaplamaktadir” (Ozlii, 1998:43). Moda ve giindelik hayat iliskisi

tiiketim toplumunun 6nemli bir unsurudur.

“Tiiketim, bireylerin fizyolojik ve biyolojik ihtiyaglarinin karsilanmasi igin
yapilan bir faaliyettir. Ancak tiiketim faaliyeti giiniimiizde salt ihtiyaclarin karsilanmasi
islevinin yani sira kimlik olusumunda 6nemli bir faktor, toplumsal statii gostergesi ve

psikolojik doyum araci olma islevlerini de iistlenmistir” (Ozlii, 1998:45).

Moda; toplumlarin geleneklerinin ve olaylarin aynasi niteligindedir. Savaslar,
buluslar, sanatsal gelismeler moday1 her acgidan etkilemistir. Moda denilince akla
baglamimmiz geregi giyim ile ilgili alanlar gelmektedir. Oysa giiniimiiz toplumsal
yagamina ait olan hersey moda olabilmektedir. Ev esyalarindan, otomobillere,
televizyon programlarindan, miicevherlere, parfiimlerden, sarkilara ve romanlara kadar
her seyin ayr1 modasi vardir. Diinyada modasi gegmeyecek tek sey insanlarin modaya
uyma diirtiisidiir. Moda tiikketim toplumunun bir dinamigidir ve tiiketime ait olan

herseyin moda olma potansiyeli bulunmaktadir.
Tiiketim toplumunun kronolojisinin ¢ok dncesinde;

“Leonardo Da Vinci, modanin temelinin insanin ¢ilgin yonii oldugunu savunm

us, Thornstein Veblen “gereksiz ve nedensiz tiiketim Ssembolii” olarak degerlen
dirmis, Kant ise moday:r ahlak agisindan ele alarak “[...] temeli
bencillik, kendini begenme olan bir taklit tiirii” seklinde siniflandirirken belirli
bir toplumsal islevinin bulundugunu da kabul etmis, moda siirecinin gok ¢esitli
toplumsal islevlere olumlu yonde hizmet ettigini 6ne siirmiistiir. Glingér Baser
ise “[...] siirekli bir degisim siireci” olarak tanimladigi moday1, sosyal ya
da ekonomik statii kazanmada toplumsal bir nitelik olarak degerlendirmistir”
(Karabulut, 2006:115-116).
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Modanin fotograflari, tiikketim toplumuna iliskin degerlerin iletisimini saglama
konusunda evrensel bir dil olmaya basladiginin gostergeleri giincel mobil telefonlardaki
uygulamalardan takip edilmektedir. Asagida iki Ornegini gordiigiimiiz giincel

aplikasyonlar Vogue Tiirkiyenin 6nerisidir.
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Dolayisiyla moda olan herseyin paylasimi konusunda fotograf ortak bir iletisim
ortami1 ve dili yaratmaktadir. Tezimiz bu anlamda farkli moda alanlarindan ziyade
dergiciligin giyim modasina iligskin bir yaklagim alani belirledigi i¢in giyim modasi ve

fotograf alani ayrintili olarak irdelenmistir.

Moda kendisini genis kitlelere sunmak i¢in fotografa ihtiyag duymaktadir.
Kendisini siirekli yenileyen yapisi dolayisiyla, her doniisiimiinde fotografa yeniden

ihtiyac duyar ve bu iki disiplin arasindaki iliski gelisme gostererek devam etmektedir.

Insanoglunun kisiligini ve stilini giydigi seylerle belirtmeye olan ihtiyac1 moda
ve fotograflarla karsiligini bulmaktadir. Moda yapis1 geregi ancak degismeye inanan,
degisme yoluna girmis topluluklara anlam ifade etmektedir. Bu nedenle de bir yandan
ekonomiye bir yandan da toplumsal yapiya siki sikiya baglidir. Degisimin gostergesi
fotograflardir, fotograflardaki gdstergeler moda yaratma potansiyelindedir. Ingiliz moda
aragtirmacisi; Levier’in dedigi gibi; “Bugiin moda olan bir giysi, 10 yil sonra itici, 30 y1l
sonra ilging, 50 yi1l sonra ise miithis kabul edilecektir’” Bu sozii destekler nitelikte Oscar
Wilde da “Moda o kadar sikict bir seydir ki, alt1 ayda bir degistirmek zorunda kalirlar’’

3

demistir. Robert ve Jeannette Lauer moday1 “’sadece belli bir zamanda belli bir gruba
0zgii olan tarz’’ olarak tanimlamistir ve bu tanim modanin siirekli degisen gelisen

yapisini ortaya koymaktadir (Davis, 1997:25).

Moday1 anlayabilmek icin giindelik hayati nasil bigimlendirdigini gdézden
gecirmek gerekir. Insanlarin en temel ihtiyaglari ilk ¢aglardan beri barinma, beslenme
ve giyim olmustur. Insanimn giizel goriinme ve dikkati iizerine gekme arzu ve istegi daha
iyi ve daha giizeli arama c¢abalar1 giin gectikce giyimin modaya doniismesini
saglamigtir. Temelde 1sinmak veya korunmak i¢in modaya ihtiyacimiz olmadigi halde

giizellik ve farklilik arayis1 insanoglunu moda kavramina itmistir.

Walter Benjamin’e gore, moda yaraticilari, toplum i¢inde dolasarak toplumun
panoramasindan toplu bir izlenim edinmektedirler. Modanin 6zii de degisiklik duygusu,
giizellik duyumu, siislenme meraki ve Oykiinme iggiidiisiiyle bi¢cimlenmektedir.

Fotograf ise bu bi¢imlenisin en moda yansitma bi¢imidir. Modanin dili i¢in fotograf,
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hikayeyi dogrudan degil imgeler lizerinden tanimlamak i¢in uygun bir formattir.

(Benjamin, 1990:50)

Moda, bireyin yasam tarzina uygun olarak alabilece8i goriinimlerin bir
ifadesidir. Yasam tarzlari, toplumsallasma siirecinde sekillenen ve giindelik hayat
icerisinde zevk kavramini olusturan, ortaya koyan bir biitiinlilk i¢ermektedir. Bu
biitiinliigin  bilesenleri, farkli yasam tarzlarina gore degisiklik gostermektedir.
Degiskenler kimliklerin, tiiketim bilimlerinin, toplumsallasma siireglerinin  ve
kullanilacak sembollerin; sinirlarin belirlenmesinde etkili ve énemli 6gelerdir. Bugiin
hepimizin geleneksel kiyafetler olarak adlandirdigimiz giyim tarzlar1 da aslinda moda

kiiltiiriiniin diga yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Roland Barthes’a gore moda; bir isaretler sistemidir. Barthes ise moda
olgusunu dilbilim kavramlarina bagvurup yeniden bir anlam dizgesi olusturarak
aciklamaya calisir. Bu anlamda baktigimizda moda, kendi sistemi igerisinde fotografi
kendisine uygun dil olarak benimsemistir. Fotograf, yapisi geregi moda i¢in uygun bir
anlati bicimidir. Moda, 0zel isaretler tasiyan bir alandir. Buna gore; “bir isaretler
sistemi olarak degerlendirdigimizde, modanin da “iletisim kanali” oldugunu kabul
edebiliriz. Onur, Barthes’in, burada “gosterilen” igin “imge” , gosteren i¢in “anlam”
kavramlarimi kullanmakta ve gostergesi de sonucta modanin nesnesine isaret etmekte
oldugunu aktarmaktadir. Bu gostergeler ait olunan toplumsal sinifin bir igareti olarak
kisiyi tanimlamaktadir ve yazarmn, ait olunmak istenilen toplumun isaret dizgesini

kullanarak farkl: bir sinifa terfi edilebilecegini belirtmektedir (Onur, 2004:17).

Kiiltiirel bir 6ge olan moda, kendini inga eden toplumsal yapinin belleginde
bicimlenir, zenginlesir, dolagima ¢ikar, kamusal alanda kendini gdsterir. Moda, sinifsal

bir algilamanin yaratilmasinda onciiliik eder.

Jean Baudrillard’in belirttigi {izere; “Bizim tanik oldugumuz sey, ticaretin
maddi kurallarinin Gtesinde, reklamlar, medya ve goriintiiler araciligiyla her seyin bir
gosterge sanayisine doniismiis olmasidir. En marjinal veya en siradan veya en

miistehcen sey bile estetiklesiyor, kiiltiirellesiyor, miizelik bir hal aliyor” (Baudrillard,
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2016:89). Moda, fotograf gibi farkli disiplinlerin ortak iiriinleri toplumun hayati yeni

algilayis bigimleri ile gormelerini saglamistir.

Moda, bireyin yasam tarzina uygun olarak alabilecegi goriiniimlerin bir
ifadesidir. Kim ve ne oldugumuz konusunda “6teki” ile paylasilan izlenimler, toplumsal
iligkileri de diizenleyen ve kimlik yaratma, kim olarak algilanmayr arzu etme,
farkindalik ya da farklilik yaratma bireyin kendisini ancak “6teki” ile ortak kiiltiirel
sembolleri paylasabilecegi derecede miimkiindiir. Modada 6teki merkezdedir ve bu
yonlendirmeyi Otekilestirmeden yapar. Basarili reklam kampanyalarina baktigimizda
hedef kitleye direk seslenildigini goriiyoruz. Toplumdaki kendini o6teki degil, esas

karakter hissetme ihtiyacini moda karsilamaktadir.

Doénem dénem moda olan davranis ya da giyim bicimlerinin degismesi buna
yoneliktir. Toplumsal siniflar arasindaki ayrimi yumusatabildigi gibi, bazen cinsiyetler
arast kimlikleri sertlestirebilen moda, biz ve oteki ya da gayrimesru ve mesru
ayrimlarinin da sirlarint belirler. Ancak gozden kagirilmamasi gereken sey; stirekli
tilketimin temeli “esnek” bir kimligin insasidir. Bu, dengeyi moda yoluyla olusturmak
miimkiindiir. ’Programlanmis bir eskime anlayisi i¢inde, reklam, satis, pazarlama gibi
unsurlar giysilerin eskiyerek yerine yenilerinin gelmesini ve ¢esitlenmesini
saglamaktadir; bdylece moda acisindan bir tiiketim dongiisii kurulmus olmaktadir.
Moda, kimlik kazanmak isteyen bireyin bunu tiiketerek elde etmesinin imkéanini sunar’’
(Yagli, 2013:14). Tiketim dongiisii, ironik bir bi¢ime Kimlik kazanma ve aidiyet
duygusundan yoksun bireyleri arttirirken bir yandan da bu kisilerin ancak tiiketerek
kimlik kazanacaklarina dair inanglarin1 kuvvetlendirir ve bundan beslenir. Boylece

sistem kendini tiiketirken var eder konuma ge¢mektedir.

Moday1  Oliimsiizlestiren tasarimcilar1  kadar fotografcilart  olmustur.
Fotografcilarin  yorumlar1  fotografa sanat wunsurlari katmaktadir. Giinlimiiz
toplumlarinda gorsellik, ortak dilin iletisim araci haline gelmistir. Fotografin gergeklik
etkisi ve gorsel giicii global dilin ortak noktasi niteligindedir. Bu yiizden de fotograf
materyali her alanda oldugu gibi moda sektdrii agisindan da sikg¢a faydalanilan bir kitle

iletisim arac1 konumuna gelmistir.
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Biitlin bu saptamalar ¢er¢evesinde moda ve fotograf birbirlerine benzemeyen
iki farkli disiplindir ve kesinlikle iligkili olmak durumundadirlar. Fotograf, moda i¢in
her zaman bir ara¢ olma 6zelligi ile islevselligini korumustur. “Gorsel sunum, imajin
temel Ozelliklerinden ve sozel olmayan giiglii bir bileseni olarak degerlendirilmektedir.
Bu vesileyle, 6zgiin ve biricik semboller tiiketici zihninde saklanmakta ve kolayca
hatirlanmaktadir” (Uztug, 2003:40). Fotograf moda i¢in ara¢ olma 6zelligi tasidigr gibi,
ayni zamanda amagtir da. Yaratict bir moda tirliniinde imaj treticisi konumunda bir

fotografciya ihtiyag vardir.

Kokeni portre gelenegine dayanan moda fotografi ifade bigimi olarak kendine
0zgl bu yapisin1 korumaktadir. Portre fotografi personaya yani sahsa iligkindir. Bunun
disinda ozellikle moda fotografindan yer alan portreler kendi kimlikleri ile degil
maskelenmis kimlikleri ile bir imaj olusturmaya calismaktadirlar. Dolayisiyla sahte
kimliklerin yaratti§i bir goriiniim s6z konusudur. “Jung’un kullandig1 anlamla
“Insanoglunun uygarlasma siireci, insan ve toplum arasinda, onun nasil goriinmesi
gerektigi konusunda ve bir¢ok insanin arkasina gizlenerek yasadigi maskenin olusmasi
konusunda bir uzlagma getirir” (Jung, 2015:302). Jung bu maske igin, bir zamanlar eski
cag aktorlerinin oynadiklart rolii belirtmek i¢in giydikleri maskenin adi olan ‘persona’
s0zclgiinii kullanmaktadir. Yani sosyal hayatta patron, anne, sevgili olarak, iyi iligkiler
kurmak adina bagka kimliklere zorunlu olarak biirliniiyor olusumuz persona’nin tanimi
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Eserleriyle giinlimiiz moda diinyast ve fotograf
orneklerine bir elestiri sunan ingiliz sanat¢i, Gillian Wearing tam da maske kavrami

tizerinden yola ¢ikmaktadir. Yani moda portreleri sahte gercekligin imajlaridirlar.
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Sekil 41 Lily Cole - Gillian Wearing

Moda ve fotograf, reklam ve iletisim baglamlarmin diginda gelisen
birliktelikleri ortaya ¢ikarmistir. Sanatsal diizlemde bu anlamda 6zellikle durulmalidir.
Ciinkii moda fotografi ve sanat iliskisi yaraticilikla ilgili bir potansiyel tagimaktadir ve
moda sektorli yaraticilikla degisimi dongiisel hale getirmek istemektedir. Bu gelismenin
yansimalarim1  6zellikle ikibin sonrasi moda fotograflarinda gérmekteyiz. Gillian
Wearing, video, fotograf ve heykel isleri yapan bir ingiliz fotograf sanatgisidir. Genel
olarak 6zel ve kamusal alan arasindaki smirlar ve bu ayrimin kendisi iizerine eserler
iiretmektedir. Insanlarin dis1 ile ici arasindaki farkliliklar ve bunun sunulus bicimleri
tizerine incelemeleri ve maske kullandigi fotograf 6rnekleri bulunmaktadir. Bu 6rnekler
arasinda konumuzla ilgili olarak iinlii model Lily Cole ile gergeklestirdigi ¢cekimden
bahsetmek gerekirse, tas bebek maskesi ile meslegi modellik olan bir insam
fotograflamis olmasi tam da deginmek istedigimiz noktaya Ornek teskil etmektedir.
Insanlar artik kendileri olamiyor olsalar da gosteri diinyasinda belli kaliplar
cercevesinde etiletlendiriliyorlar. Gillian Wearing, kendisinin gegmis donemdeki
maskeleri ve ailesine ait maskelerin ardina gegerek iirettigi otoportler disinda moda
diinyasindan bir ismi, bizleri bu sekilde bir elestiriye yonlendirmeyi amaglayarak
fotograflamistir. Bu ve benzeri faaliyetler hem modaya hem de fotografa cagdas

nitelikler kazandiran ve ilham veren sanatsal gelismeler olarak degerlendirilebilir.
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Dolayisiyla moda ve fotograf yaraticilik anlaminda birbirlerini tetikleyen bir sinerji

yaratmaktadirlar.

Fotograf ¢ekildigini bilen birey maskeler takmaktadir. Maske sahtedir. Moda
diinyas1 da sahtenin gergekligini insa eden dogasi itibari ile fotograf ile iliski

icerisindedir.

Sembolik etkilesim araciligiyla toplumsallagsma siirecinde, kurallara gore degil,
secimlere gore isleyen ve kimlikleri ifadelendiren bir ara¢ olarak moda kavrami ile

karsilasiriz.

Gog¢ ve sehirlesme, sanayilesmenin artmasi ile birlikte 19. ylizyilda hiz
kazanmistir. Sanayi Devrimi’ne kadar sehirlerdeki niifus kirsal alana gore daha azdir.
Tarim ve diger alanlardaki sanayilesme, sehirlerin gelismesi ve yeni sosyal siniflarin
dogmasina sebep olmustur. “Bu donemden sonra kiginin sosyal hiyerarsideki yerini
hayatin1 nasil kazandigi belirlemeye baglamistir. Hayatin nasil kazanildiginin ise ortaya
konulmasi1 bakimindan modaya uygun giyim bir pahalilik gostergesi olarak onemli
olmaktadir. Ayrica, kirsaldan sehre gocle beraber insanlarin sehirlesmesiyle artan
yalnizliklar kisiyi dig goriiniis olarak baskalariyla birlesmeye sevk etmektedir ki bu da
moda ile gerceklesmektedir” (Barbarosoglu, 1995: 79).

Giyim, modanin ¢ikis noktasini olusturmussa da, giinimiizde moda kavrami
her tiirlii konuda karsiliin1 bulmaktadir. Moda akimlari yasayis ve davranig
bigimlerimizi etkiler hale gelmistir. “Insanligin gelismesiyle ortaya ¢ikan yenilikler
modayi, ozellikle giyimi etkilemistir. Sinifsal duruma gore giyim insanlarin toplumsal
durumlarin1 sembolize eder hale gelmistir. Insanoglunun giizel ve ¢ekici olmaya,
kisiligini ve stilini giydigi seylerle belirtmeye olan ihtiyacint moda karsilamaktadir.

Giyim, “insan viicudunu oOrten parcalar bitinu ve farkli bir gosterge, iletisim turadur’

(Ozdemir 2005: 269).

Moda fotografciligi, giysi ve diger moda 6gelerinin izleyiciye gosterilmesiyle
ilgilenen bir fotograf tiiriidiir diyebiliriz. Stiidyo veya dis mekan c¢ekimleri olarak iki

sekilde gerceklestirilebilmektedirler. Moda fotografcisinin farkli bir estetige, bakis
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acisina sahip olmasi gerekir. Nasil ki moda siirekli kendi i¢inde bir degisim igindeyse,
moda fotografcisinin da siirekli olarak kendini gilincellemesi ve degisime acik olmasi
gerekir. Fotograf ekipmanlar1 ve egitim, olayin ikinci boyutunu olusturan etkenlerdir.
Bunun yaninda modanin yakindan takip edilmesi, fotograf¢i agisindan art1 bir deger
olacaktir. Bu anlamda moda sektoriine ait yayinciliga bakmak durumundayiz. Moda
dergileri, baglamimiz acisindan oncelikli olsa da gelisimi ortaya koymak adina dergi

yayinciligi ve moda iligkisi birlikte degerlendirilmistir.

2.1 Dergi Kapaklar: ve Moda

Gorsel iletiler insanin direkt gérme duyusuna hitap ettigi i¢in algilanmasi en
kolay iletiler olmakla birlikte dikkat ¢ekicidirler. Diinya i¢in ortak dil haline gelmis bu
iletiler modanin ve basili yayin organlarinin en énemli araclari haline gelmiglerdir. Bu
durum gorsel bir ileti olan fotografi dergilerdeki basili reklamlarin vazgegilmez unsuru
haline getirmistir. Fotografik gorlintii sayesinde igerigini estetik ve yaraticilikla
biitiinlestirerek fark yaratan reklamlar genellikle firmalar acisindan prestij gostergesi
olmaktadir. Verilmek istenen mesaj izleyiciye, tiiketiciye ulasacak gorsel caligmada
hissedilmelidir. “Bu baglamda imaj, ozellikle son yillarda siklikla her alanda, farkli
anlamlar yiiklenerek kullanilan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Imaj, kisinin
cesitli kanallar araciligiyla aldigi bilgilerin birikimsel olarak c¢ogalmasi sonucu,
imgeleme yoluyla zihinde canlandirilan nesne, kavram, durum ve sembollerdir’ (Omer,
2005:11). Dergi kapaklari birer imajdir ve imaj; moda olabilmektir. “Dolayisiyla,
modern insanlarin ya da ginumiiz postmodern toplumunun diisiince yapisinda imaj
soziin yerine gecmekte ve gergekligi iletebilen en {Ustin ara¢ konumuna

yikselmektedir” (Yagci, 2005:97).

Gunumitizde gorsel ve isitsel medya organlari, artan bir sekilde insanlar1 daha
fazla kendine ¢ekmekte ve insanlarin daha az okumalarina neden olmaktadir. Ciinkii
goruntiniin gittikce daha fazla ilgi ¢ektigi goriilmektedir. “Her tirlii sosyal ortamin
gorsel iletisimle cevrelenmis bulunmasindan dolay: televizyona karsi giiglii bir tavir

sergileyen entelektiieller bile ondan kagamamaktadir” (Freund, 2008:189).
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Bir derginin okuyucuyla ilk karsilasma yeri kapagidir. Dergi kapaklari bu
anlamda cok biliylk onem tasimaktadirlar. Kapaklar, o aym, o doénemin ruhunu
yansitirlar. Gegmisten giliniimiize fotografin 6nemini ve etkisini kanitlar nitelikte dergi

kapaklar1 olmustur.

Bir tasarim {irlinii olan dergilerin en 6nemli unsurlarindan biri de kapaklaridir.
Kapak, bir derginin hem bir ambalaji hem de hedef kitleyle ilk karsilagmadaki etkisi
bakimindan kiyafeti gibidir. Bu nedenle bir derginin kapak tasarimi da diger gorsel
unsurlar gibi grafik tasarim sorunu olarak ele alinir ve ¢6ziimlenir. Dergi kapagi,
derginin igerigini okuyucuya tasiyan bir iletisim alanidir ve igerik hakkinda ipuclar

tasir; cogu zaman da igerigi tamamen yansitabilir” (Karaduman, 2007:67)

Kitle iletisim aracglarinin en Onemlilerinden olan dergilerin kapaklarindaki
kadin imgesinin veya erkek imgesinin toplumsal yasamdaki rolii siirekli degisime
ugrayan kadmin ve erkegin, ozellikle de ekonomik sistemin, liretim ve tiiketim
bigimlerinin farklilasmasi, kadinlarin ve erkeklerin tiiketim stireci i¢indeki konumlarini
belirginlestirmistir. Bu anlamda kadin dergilerinin ortak 6zellikleri; sahiplerinin yani
editorlerinin kisith servetleri ile ¢ikarilmalari, dergilerde kadinlara kendilerini ve
taleplerini ifade etme olanaginin verilmesi, kadinin konumu ile ilgili elestirilerin dile
geldigi tartisma platformu olmalari, kadinlara kendi gelirlerini kazanma yollari

yaratilmasi gibi, yayinlandiklar1 zamanin kurallarina kars1 koyan tutumlarirdir.

“Dergi, kendi gorsel yapisint meydana getiren logotype, kapak, renk gibi gorsel
unsurlarin tasarlanmig hali ve bu gorsel unsurlarin bagli oldugu igerigiyle kurumsal bir
yaptya sahiptir. Dergi igerigi ve igeriginin bize ulagan hali, yani tasarlanmig hali ile
kurumsal kimlik ¢alismasi gibidir” (Tuncay, 1998:32). I¢inde bulundugumuz ¢agda
imajlarin giderek daha fazla 6n plana ¢ikmasiyla birlikte gorsel imajlarin sunumu da
onem kazanmistir. “Dergiler hem igerik hem de bi¢im olarak tasarim siirecinden
gecerek okuyucu kitlesine ulagsmaktadir. Bu nedenle hem igerik hem de igerigi hedef
kitleye tagiyan her gorsel unsur bir biriyle bir biitiini olusturmalidir. Okudugumuz
dergiler pargalarin biitlinli, fotograflariyla basliklariyla ortak bir yaratimdir” (Foges,
1999:7).
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Dergi c¢esitlerine, giincel olaylara ve popiilariteye gore belirlenen bu
kapaklardan yayimnlandiklar1 donemde ses getirmis bazi belli bash 6rnekler vermek

dogru olacaktir.

Dergi kapaklar dergicilik tarihinde her zaman 6nemli olmus ve tarihsel siiregte
onemleri itibari ile hatirlanmislardir. Bu anlamda Ozellikle National Geographics,
Esquire ve Rolling Stone gibi glindemin nabzini tutan dergi kapaklarin1 ve tezimiz
dolayisiyla Vogue kapaklarini hatirlayabilmekteyiz. Yakin doneme geldigimizde dergi
kapaklar1 onemlerinden birsey kaybetmemis hatta tecimsel basarinin anahtar1 haline

gelmisleridir.
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Sekil 42 Esquire Kapak - Muhammed Ali - 1968

Esquire, 1968 Nisan sayisinda Vietnam’da savasmayi reddeden boks
sampiyonu Muhammed Ali’nin unvaninin geri alinmasi konusu kapak tasariminda
islenmistir. Toplumda taninmug kisilerin duyarliliklari, kitleleri etkilemeleri agisindan
onemlidir. Bu carpici dergi kapaginda Muhammed Ali’yi beyaz sort, beyaz ¢orap ve
ayakkabilariyla goriiyoruz. Burada kullanilan beyaz renkli giyim, baris1 ve onun

savundugu fikrin safligini temsil etmektedir. Oklarin farkli yonlerden gelisi her yonden



95

saldiran insanlar1 temsil etmektedir. Kan akmasi beyazi kirletecektir. Kursuna dizilecek
bir insanin durusu ile kollar1 arkada bagli duran Muhammed Ali diinyaya baris

cagrisinda bulunmaktadir.

SPECIAL RECORDING: "SOUNDS OF THE SPACE AGE " page 750!
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Sekil 43 National Geographic - Aralik 1969

Ay'a ilk kez ayak basan insanin diinyada uyandirdigi yankinin temsili olarak

National Geographic’in bu kapak fotografin1 hatirlayabiliri
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Sekil 44 Rolling Stone Dergi Kapak - Fotograf: Annie Leibovitz - 1981

John Lennon'un Ocak 22, 1981 tarihinde o6lmeden once c¢ekilen son
profesyonel fotografidir. Yoko Ono ile birlikte Lennon'un ¢irilgiplak ve Ono'nun
siyahlar igindeki fotografi Rolling Stone'un kapaginda yer almis ve bu fotografin
¢ekilmesinden kisa siire sonra Lennon vurularak oldiirtilmiistiir. Annie Leibovitz
bilmeden tarihe damga vurmustur. Fotografi inceledigimizde John Lennon’un hayata
birka¢ saat i¢inde veda edeceginden habersiz sekilde cenin pozisyonu aldigin
goriiyoruz. Insanoglu diinyaya ¢iplak gelip ¢iplak gider ve bu fotografla adeta bu
duruma bilmeden bir génderme yapilmustir. Fotograftaki grafik unsurlar ve kol durusu
altin oran noktasindaki yiizlerde bir cerceve olusturarak dikkati ifadelere ¢ekmistir. lyi
bir fotografci izleyenin bakislarini fotografta dogru noktaya ¢ekebilmelidir demistik bu
noktada, ayn1 zamanda 6nemli bir moda fotografcisi olan Leibovitz bu karesinde de bu
yonlendirmeyi basarili bicimde uygulamistir. Bu dergi kapagi hem ait oldugu dénemde
hem de sonrasinda dergicilik, moda dergiciligi ve fotograf¢ilig1 ve yaraticilik agisindan
son derece Onemli bir kapak tasarimidir. Fotograf, fotograf¢i, tasarim, yaraticilik

acisindan son derece islevsel oldugu sonraki donemdeki replikalar ile agiktir.


http://archive.rollingstone.com/Desktop#/19810122/
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Sekil 45 National Geographic Dergi Kapak - Haziran 1985 Fotograf: Steve Mccurry

Sarbat Gula isimli Afgan kizinin yer aldig1 kapak, derginin 125 yillik tarihinin
en iinlii kapaklarindandir. Afgan 1985'te ¢ekilen karesi, diinyanin en ¢ok taninan ikonik

fotograflari arasina girmistir.
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Sekil 46 Vanity Fair Dergi Kapak - 1991 - Model: Demi moore Fotograf:
Annie Leibovitz
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Vanity Fair bir moda dergisi olarak her donemde fark yaratmayi 6ziimsemis bir
yaptya sahiptir. Annie Leibovitz’in Vanity Fair i¢in ¢ektigi Demi Moore fotografi
fazlasiyla ses getirmistir. Demi Moore her daim seksi goriintiisiiyle ve ¢agimizin
idealize edilmis giizellik anlayisini yansitan g¢ekici Ozellikleriyle erkek izleyicilerinin
dikkatini ¢eken, kadin izleyicilerin de yerinde olmak istedikleri bir kadin figiiriinii
olarak karsimiza ¢ikmistir. Annie Leibovitz’in objektifinden ¢ikan bu fotograflarda
moda fotografinin dogasina 6zgii sok edici yap1 yeniden karsimiza ¢ikmaktadir. Dogum
oncesi ve sonrasi ¢ekilen iki karede de okunacak ¢ok imge bulunmaktadir. Bu
fotograflar dolayisiyla modelin yasamla kurdugu iletisim derginin kapagi {lizerinden
direk olarak izleyiciye temas etmektedir. Demi Moore yalnizca idealize edilmis
giizelligin temsilcisi ¢ekici bir kadin imgesi olarak var olmamakta ayni zaman da
oyunculuguyla da biiyiik bir begeni de kazanmis bir isimdir. Ancak ilk dergi kapaginda
bu anlamda yalnizca disiligi ve dogurganligi ile dikkat ¢eken bir kadin imaj1 ile
goriilmektedir. Dogumdan once fotografta disiligi barindiran Demi Moore dogumdan
tam bir y1l sonra, erkeksi bir big¢imde poz vermistir. Vanity Fair dergisinin kapaginda
fotografciyr bu denli serbest birakabilmesi de dikkat edilmesi gereken ayr1 bir noktadir

ki beraberinde basariy1 getirmistir.

Sekil 47 Vogue Almanya - Haziran 2010
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Demi Moore’un ardindan cesitli dergilerde birgok {iinliiniin hamile kapak
fotograflar yer almistir. Claudia Schiffer da haziran 2010 yilinda Vogue Almanya i¢in

benzer bir karede modellik yapmastir.

Yillardan beri giizellik, insan hayatinin her doneminde bicim degistirerek
onemini korumustur. Her donemin ve toplumsal yapinin, kendine 6zgii bir estetik

anlayis1 olmustur.

Cirkinin tanimlanist uzunca bir donem giizele bagimli kalmistir. Cirkin tutku,
6lim, kiyamet, cehennem ve seytan ile iligkilendirilmis ve bunun sanattaki yansimalari,
giilliing ve miistehcenlikle baglantilandirilmigtir. Tiiketim toplumunun giizellikle
biitiinlestirdigi kadinin, ortacag'dan barok cag'a geciste i¢ kotiiliikkleri ve bastan ¢ikarma
giiclerini yansittigina inanilmaktaydi. Giiniimiizde de ¢irkinin estetigi sok ediciliginden

yararlanilmaya devam edilmektedir.
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Sekil 48 ELLE Dergi Kapak - 2010 Model: Gabby Sidibe

Dergi kapaklarinda goérmeye alistigimiz sifir beden mankenler yerine bu kez
ELLE dergisinin kapaginda Gabourey Sidibe’yi gérmekteyiz. Bu fotografta Unlii moda
dergilerinden ELLE kapagima tasidigi siyahi oyuncu Gabourey Sidibe'nin fotografi

nedeniyle agir elestirilere maruz kalmistir. Siyahi yildizin ten renginin kapak
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fotografinda photoshop yardimu ile agildig1 iddia edilmistir. Irksal ayriliklara yonelik bir
tavir olarak algilanan bu tutum kitlelerin tepkisini toplamustir. Insan ayrimi yapilmasi

beraberinde spekiilasyonlara yol agmustir.

Unlii rap sanatcis;, Kanye West Grammy Odiilleri 6ncesinde Rolling Stone
dergisinin kapagi olmustur. Yiizii kan i¢inde kalmis gibi goriinen ve kafasindaki tagla
Isa'y1 andiran bu gériintii muhafazakar ¢evrelerin tepkisini ¢ekmistir. Dini sembolleri bu
denli cesur bigimde kullanmak toplumda birebir iliski kurulan bir mecrada rahatsiz edici
olarak algilanmistir. Fotografta Kanye West’in gururlu ve acit dolu bakiglart 6n
plandadir. Bu kare i¢in Kanye West’in segilmesi bilingli bir durumdur. Rap miizik
toplum tarafindan diglanmis ve hor goriilen bir kesimin miizigi olarak goriilmektedir.
Hz.Isa’ya génderme yapan giyim ve aksesuarlar dislanmis rap diinyasina ait bir kisinin

yasadig1 zorluklar ifade eder niteliktedir.

BLUNT - BILLY JOEL

%
Smartest Show
OnTelevision

1941-2006

1T

Sekil 49 Rolling Stone - Model: Kayne West - 2013

Bu gibi bircok O6nemli dergi okuyucularina glindemin takibini dergi
kapaklarindan dahi yapabilme firsat1 sunmaktadir. Dergiler, global konular1 irdeleyerek

toplumlar1 birbirine yakinlagtirmakta ve evrensel duyarliliklar1 bir arada algilamaya
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firsat saglamaktadir. Bunu da okuyucu ve derginin ilk kargilagma yeri olan kapak

fotograflarinda ¢arpici bir bigimde uygulamaktadirlar.

Person of theYear

DONALD

Sekil 50 Time Dergi Kapak - 2016

Time dergisinin kapaginda, Donald Trump: ‘Amerika Boliinmiis Devletleri
Bagkan1’ ifadesi ile derginin adindaki biiyiik ‘M’ harfi Trump’in kafasina boynuz
seklinde goriinecek sekilde yerlestirilmistir. Bunun tamamen tesadiif oldugunu iddia

eden dergi ekibi herseye ragmen sansasyonel olmasini engelleyememistir.

Dergi kapaklar1 bu orneklerde de goriildigli gibi toplumda ses getiren ve
okuyucuya ulasan ilk basamak olarak degerlendirilirler. Bu dergi kapaklarinda donemin
popiiler karakterleri fotograf dolayisiyla varligini gérsellestirmektedir. Genel anlamdaki
dergicilik ve fotograf iliskisinin, 6zelde baglamimiz ¢er¢evesinde moda dergiciliginin

konumu irdelenmistir.
2.1.1 Moda ve Fotograf Iliskisinin Gerekliligi

Moda endiistrisi gilincel olan kavramlar ve ekonomi ile kuvvetli bir baga

sahiptir. Ciinkii, moda ¢ok daha uzun siire kullanimda kalabilecek nesnelerin daha hizli
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tilkketilmesini olanakli kilmistir. Fotograf bu endiistrinin giincelligini korumasi ve ayakta

kalmasindaki en dnemli unsurlardan biridir.

Modanin popiiler kilma konusundaki ihtiyacini karsilama noktasinda fotograf
vazgecilmez bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Biiylik bir endiistrinin ayagi olan
kumas, hammadde gibi unsurlar giinlik hayattaki aligkanliklar ile ilgili bir gusto
olusturma ihtiyact duyarlar. Kitlelerde bir gusto yaratma agisindan fotografin 6nemi
biliyliktiir. “Cagimiz imajlarin agirlikla gorsel olarak iletildigi bir c¢agdir. Uzun
metinlerin okunmadigi bu donemde iletisim kurmak ve bilgilendirmek amaciyla gorsel
mesajlar tercih edilmektedir. Bu gorsel mesajlarin yer aldigi ortamlar arasinda fotograf,
en sik kullanilan araclardan biridir” (Uztug, 2007:355).

Uriiniin goriiniir kilinabilmesi noktasinda devreye giren fotograf giysinin
tanitiminda biiyiik 6nem tagimaktadir. “Giysi fotograflarinin goriilebilecegi dergi ve
gazeteler moda fotografciligi olarak tanimlanan bu alan toplumun biiyiik boliimiiniin
bilhassa da kadinlarin izledigi gerceginden yola ¢ikarak yayinlandi ve toplu bir fantezi
yaratilmasina katkida bulundu. Cazibe ve giizelligin bu hayali diinyasi estetik yenilikler

ve fotograf trendleri yardimi ile yansitilir” (Frizot, 1994:536).

Modanin en belirgin 6zelligi degisken olmasidir. Moda fotograflari, hizla
gelisen biiyiik bir endiistri dalinin pazarlamasina yonelik bir ara¢ olmasinin yani sira
modanin evrimini belgeler niteligiyle 6n plana ¢ikmaktadir. Moda fotograflar1 bir

anlamda modanin bellegini olusturmaktadir.

Moda fotografinin bilesenleri vardir. Moda fotografcisi, model ve tasarimci bu
yapinin baglangictan itibaren olmazsa olmazlaridir. Zaman igerisinde makyaj (make up),
sa¢ (hair), prodiiksiyon, rotiis (re-touch) gibi sayilar1 artan uzmanlik alanlar1 moda
fotografinin giinlimiizdeki tasiyict unsurlar1 haline gelmistir. Moda fotografinda model

biitiin bu unsurlarin gostergesi oldugu igin; model konusunu irdelemek gerekmektedir.

Moda fotograflarinda yer alan modeller agisindan modern kadin ve erkek
kimliginin giincellenmis nitelikleri de siirekli gelisim gostermektedir. Ornegin 19.

Yiizyll kadin bedeninin ideal fiziksel Olgiitleri ile gilinlimiiz ideal kadin kimliginin
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Olgiileri arasinda ciddi farklar vardir. Bu durum, modern algida kadin algisinin nasil
degistigini gostermesi acisindan da Onemlidir. Anlasilacagi lizere moda ve fotograf
iliskisinin sektorel bir pazarlama stratejisinin disinda toplumsal bigimlendirici
Ozellikleri olan bir yapiya sahiptir. Moda ve fotograf ile baslayan bu iliskinin sonuglari

sadece moda fotografi degildir.

Bir moda ¢ekimi i¢in giiniimiizde yukarida ifade ettigimiz uzmanlik alanlarinin

hepsinin devreye girmesi bir zorunluluktur.

Fotograf agisindan modaya bakildiginda fotograf, diger disiplinlerden farkl
olarak gorsel bir dile sahiptir. Gorsel dil, giiniimiiziin en 6nemli evrensel dili haline
gelmistir. Fotograf, moderniteye 6zgii niteligiyle moda gibi hep yenilenen bir kavramin
kendini ifade etmesi agisindan en uygun ifade bigimi olmustur. Dolayisiyla moda ve
fotograf birlikteligi kagiilmaz bir varolus olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozdemir’in
aktardigina gore; fotograf hem bir faaliyet, hem bir kitle iletisim araci olarak kendine
0zgii kurallar1 olan, toplumda ve sanat alaninda gecerliligini koruyabilen bir alan olarak
cagdas sanatlarin icinde yerini almigtir. Sanatlarin birbirinden bagimsiz olmadigi,
sanatin artik tek basina ele alinmamaya bagladig1 glinlimiizde fotograf sanat1 da diger
sanatlarla birarada kullanilmaktadir. Ciinkii fotograf; basli basina bir materyaldir. Yani
malzeme ve teknik olarak cesitli bicimlerde kullanilabilme 6zelligine sahiptir. Ancak
fotograf, sadece mekanik ve teknik bir islem degil, onun da otesinde diger sanat
dallariyla biitiinlesmeye en yatkin etkinliklerden birisidir. Biitiin sanatlar arasinda bir
iligki vardir ve bu iliski, farkli sanat alanlarinda kullanilan teknikler yoluyla her bir
sanat alanimmin gelisimini, yaratilan eserleri ve birbirleri arasindaki baglar1 etkiler”

(Ozdemir, 1996:65).

Iyi bir fotografe, izleyici eserle yiiz yiize geldigi anda izleyicinin bakiglarini
dogru noktalara yonlendirebilmelidir. Fotografin gorsel giiclinden yaralanan moda
sektorii, hedef kitle iizerinde gorsel bir gilic kullanarak kendi degerini profesyonel
anlamda imaj ¢aligmalariyla desteklemektedir. Bu anlamda moda; fotografa ihtiyag

duymakta ve onu kullanmaktadir.
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Moda fotograf¢ilari, zengin moda diinyasinin genis etkisini ve gliciinii
kullanarak toplum portrecisinden, medya kullanicilarina doniismiislerdir. Moda
fotografi, sosyal ve kiiltiirel degisimlerden etkilenmis, medya i¢in spor ve sinema gibi
popiiler ve cazip bir konu haline gelmistir. Bu da moda fotografinin gelismesi icin
sosyal bir ortam saglamistir ve moda fotografgilar: da en iyi bigimde toplumdaki sosyal

degisimleri yansitmislardir.

Fotografcinin kostiime dogru agidan bakmasi, hem fotografin hem de
kostiimiin fark edilmesini ve degerlendirilmesini saglamaktadir. “Fotografta
kompozisyon kurallarinin uygulanmasi ile fotograf, bir iletisim aract olarak
kullanilabilme niteligi kazanmaktadir. Bunun yaninda fotografik kompozisyon bilgisi
fotografciyr siradan bir fotografcinin hi¢ farkinda olmadigi, fotografin yeni, derin ve

daha tatmin edici boyutlartyla tanismasini saglamaktadir” (Grill, 2003:10).

“Bununla birlikte, fotografta kompozisyon kurallar1 fotograf¢inin etkinligini
arttirmakta, boylece izleyiciyi bedensel, duygusal ve zihinsel olarak
etkilenmekte ve yonlendirmektedir. Goz, bir gorsele bakarken belli bir yol
izlemektedir, fotografta kompozisyon kurallar1 gozin bu ozelligine gore nasil
hareket edilmesi gerektigini gostermektedir. Boylece, izleyici de farkinda
olmadan, kendini bu yonlendirmeye birakir. Sonug olarak fotografei izleyicinin

bakisini ve boylelikle de algilama big¢imini kontrol altinda tutmus olur” ( Grill,
2003:18).

Fotograf anlatim dili itibariyle var olan diinyaya 6zgii verilere ihtiya¢ duyar ve
bu anlamda kendine farkli anlatim yontemleri segebilir. Cezbetme ve giizelligin bu
hayali diinyasi, birgok estetik yenilikler ve fotografik yaklasimlardan gecerek etkinligini
stirdiirmiigtiir. Giliniimiizde moda fotografinin sanat disiplinlerine goéndermeler
yapabilecek konuma gelmis olmasi, moda fotografinin farkli dil yetisi kollarindan
birine donistiigliniin 1spatidir. Bu anlamda da fotograf, modanin kitleleri yonlendirme

agisindan destek¢isi konumundadir.

Fotograf da moda gibi modernizmi, iletisimi ve degisimi temsil etmektedir. iki

alan da diinyada yasanan sosyo-politik, teknolojik, bilimsel ve sanatsal her gelismeden
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etkilenmistir. Bu baglamda moda ve fotografin tarihsel olarak birbirini etkilemis yanlar1

bulunmaktadir.

Fotograf teknolojisi modanin dogasindaki giincellemeleri
cevaplayabilmektedir. Moda, fotograf araciligi ile kendini temsil eder. Bu anlamda

moda ve fotograf dogalar1 geregi birbirlerini besler niteliktedir.

Modanin ihtiyact giysinin tanitimi ve pazarlamasidir. Bunun ig¢in iiriiniin
goriinlir kilinmas1 gerekmektedir. Bu noktada fotograf bir ara¢ olarak modaya hizmet
vermistir. Zamanla iislup kazanan fotograf ve moda iligskisi moda fotografi kavramin
ortaya c¢ikarmistir. Erken donem moda fotografciliginin kokleri 19. Yiizyil portre
fotografciligina uzanir. Moda fotografinin bash basina bir tiir haline gelmesi, 20.
Yiizyllda resimli dergi endiistrisinde yasanan patlamaya pararlel bir big¢imde
gerceklesmistir. Modernizm her alanda etkisini gosterirken moda da daha genis kitlelere

hitap etmeye baslamistir.

Moda ve fotograf iliskisi bir zorunluluktur 6zellikle de moda agisindan. Ciinkii
fotograf yasamin tiim alanlarinda servis¢i kimligini moda sektorii agisindan da zorunlu
kilmigtir. Moda, 6zellikle de kitlelerle bulusmasi ve popiilerlik kazanmasi agisindan

kendini ifade edebilecek bagka bir araca sahip degildir.

Moda ve moda fotograf¢iligr giintimiizde birbirini destekleyen ve tamamlayan
alanlardir. Modacilarin her sezon yarattiklar1 yeni akim ve stillere moda fotograf¢ilig
her sezon yeni ve teknik katkilar1 ile kendi agirligint koymaktadir. Moda, moda
fotografciligi ve moda editorliigli en en temel basliklar olarak bu endiistri igerisinde

birbirinden ayrilmaz durumdadirlar.

Bugiin itibariyle moda tasarimcilarinin iriinlerini yorumlamanin yani sira,
degisimi ve ona bagl yaraticiigi on plana ¢ikaran ifade bi¢imi fotograflardan
gecmektedir. Dolayisiyla tasarimcilar agisindan moda fotografi en az tasarim kadar
onemli hale gelmistir. Fotograf; teksitil endiistrisi, moda diinyasi, medya ve bu

alanlardaki pek cok alt sektorii birbirine baglayan bir unsurdur.
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2.1.2 Moda Fotograflar1 ve Tiiketim Toplumu

Hayati anlamlandirma siirecinde, giniimiiziin hizli hayatlar1 ve zaman

siirliligi nedeniyle ilk farkina varilan sey, yaratilan gorsel imajlardir.

“Insan bu smirliliklaria ragmen, istemese bile maruz kaldigi cok fazla goriintii
(imaj) ile karsilasir. Televizyon ve bilgisayar ekranlarindan, dergi ve
gazetelerden gozimuze gozumiize durmadan goriintiiler yagar ve bu goruntiler
araciligiyla hayran olunan ya da dzenilen tipler ortaya cikar. Insan, arzuladig
nesneleri imgelerle kiyaslar ve gerceklerin hayallere benzemesini ister”

(Barnard, 2010:9).

“Gilinlimiiziin tiiketicileri moda onciillerini takip eden kiiltiir bagimlilar1 ya da
moda kurbanlar1 degil, kimliklerini ve yasam tarzlarini algilayarak, kendilerine sunulan
yasam tarzlar1 arasindan se¢im yapabilen bireyler olarak degerlendirilmektedirler.

Bireyler i¢in moda artik bir segenek haline gelmistir” (Crane, 2003:30)

“Degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren
gecici yenilik”, “belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni”, “bir seye kars1 gosterilen
asirt diskunlik” (www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanabilen moda kavrami, iginde
bulundugu doneme bagli ola- rak her toplumda farkli bi¢imde sekillenmektedir.
Bireylerin moda ve giyimle olan iliskilerini rol ve statu, cinsiyet, kimlik gibi faktorler
beliremlemektedir. Toplumun her bireyi tikettikleri ile baglantili olarak iginde

bulundugu sosyal gruba ait doneler vermektedir.

Bu agidan bakildiginda “Gorsel bir metafor (egretileme) olarak kiyafet
halindeki giyim, onu giyenin neler soylenmekte oldugunun farkinda olmasi kadar
incelikli bir sey de dahil, bircok seyi iletebilir niteliktedir” (Davis, 1997:37). Bu
anlamda giyim bi¢imimiz, arabamiz, evimiz, parfumiimiiz toplumdaki yerimizin birer

gostergesi konumundadir.

Bireysel kimlik, kim oldugumuz sorusuna verdigimiz yanit ya da yanitlardir.

Kimligini yansimalar1 olarak beden, durus, ylirliyilis, giyim gibi sozsiiz iletisimin veri
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kaynaklari, farkli mekanlarda farkli gériintimler igererek ¢oklu kimliklere ulagmada arag
olabilirler. Tiiketim ve yasam bigimleriyle birlikte, giyim ve moda olgusu da kimliklerin

bireysel ve kolektif olarak ifadesinde 6nemli rol oynayan araclar haline gelmislerdir.

“Gliniimiiz tiiketim toplumunda moda endiistrisi, 6zellikle kadin bedenini,
arzulanan gorsellige ulastirma ¢abasi igerisinde, giizellik ve ikon yaratma
sOylemleri altinda yeniden ve tekrar tekrar sekillendirdigi toplumsal proje haline
getirmistir. Tarihsel siire¢ igerisinde tartisildigi platformlar agisindan igige
geemis kavramlar olarak algilanan moda ve beden, giysilerle goriiniir hale

gelmektedir” (Himam Er, 2009:17).

Moda olgusu kiiltiirle i¢igce ge¢mis, yogrulmus bir kavram olmasi nedeniyle
toplumsallik ve moda &gelerini birbirinden ayirmak olas1 degildir. Toplum igerisinde
nerede oldugumuza, kim oldugumuza karar verirken yonlendirmelere takilmaktayiz.
Tiiketime insani bir boyut kazandirilmaya calisildigi bu siirecte artik imgeler
basroldedir ve “aura” yapay yollarla yaratilacaktir. insanlar da s6z konusu yapayligm

yarattig: kiiltiirii piyasanin kurallarina uyarak ve 6zgiirliiklerini yitirerek tiikketeceklerdir.

Keane'e gore kiiltiir endiistrisi, bireyleri giinliik hayatin monoton sikiciligindan
kurtulmak icin medyalarla 6zdeslesmeye tesvik etmekle kitleleri yaniltmaktaydi.
Onlarin, her seyi giinii giiniine izledikleri diinyada olup bitenlerden haberdar
bulunduklarini, mutlu ve basarili olduklarin1 diisiinmelerini sagliyordu. Herkes
unutasiya egleniyordu. Kliselerde ifade edilen tatmin baskin ¢ikiyor, sahte bireycilik
yayginlasiyordu; bireylerin higbir konuda elestirel diisiinmeleri desteklenmiyordu.

Boylece gozlerinin oniindeki acilart ve adaletsizlikleri unutuyorlardi (1992:71).

Tarihin bilinen ilk moda fotografi, 1844 yilinda bir ‘daguerreotype’ portre
stiidyosu sahibiyken 1861°de III. Napoleon’un fotograf¢iligina terfi eden Pierre-Louis
Pierson tarafindan c¢ekildi. Bu Fransiz fotograf¢i, III. Napoleon’un sdylenildigi lizre
metresi ve casusu Italyan soylu 23 Castiglione Kontesi’yle isbirligi yaparak ilk moda
fotograflarin1 yaratmisti. Castiglione Kontesi, sahip oldugu genis gardirobu ve frapan
koleksiyonuyla 40 yil1 asan bir siire, ayricalikli fotografcisi Pierre-Louis Pierson’a poz

verip modellik yapmis, 400°den fazla fotografa birlikte imza atmislard.
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Moda fotografciliginin kimligini kazanmasindaki bir baska neden ise 1886
yilinda Frederick Eugene Ives’in gelistirdigi yarim ton teknigi ile fotograflarla
metinlerin ayni sayfada basilmasi olmustur. 1892°de ‘La Mode Pratique’ bu teknigi
yaygin bir bigimde kullanmis ve bunu renklerle zenginlestiren ‘Les Modes’ dergisi
izlemistir. ik ticari moda calismas1 Charles Reutling tarafindan 1850’lerde kurulmus
olan stiidyoda gergeklestirilmigtir. Charles Reutling igerisinde bir¢ok aksesuarin

bulundugu stiidyosunda donemin iinlii sanat¢ilarin1 fotograflamistir.

“Fotograf¢iligin moda tasvirinde ilk kullanimi, kendine ait giysiler igerisinde
Countess de Castiglione’nin 1856’da 288 fotograftan olusan alblimiidiir. Metropolitan
Sanat Miizesi bu konuda kontesin kamera ile bastan cikarilan ilk kadinlar arasinda
oldugu yorumunu yapmaktadir. Daha 6nceki higbir koleksiyon boylesine takintili bir
arzuyu ortaya koymamistir ve daha dnce hi¢ kimsenin bilinen bdyle bir koleksiyonu
yoktur” (Day1, 2006:80).

Sekil 51 Contes Castiglione

Moda fotografi tarihinden yola c¢ikarak bu alanda belirleyici olmus olan
modacilar1 degerlendirmek gerekmektedir. Modanin devlesmis isimlerinin baglangigtan

bugiine nasil bir yoldan gectiklerine bakacak olursak, 1905 yilinda Thomas Burbery’nin
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gazetelerde moda ekleri yaymliyor olmasi moda dergiciligi agisindan 6enmli bir 6rnek

olusturmaktadir.
1906 yilinda karsimiza zamanla devlesecek olan Guccio Gucci ¢ikmaktadir.

1913 yilinda Chanel sapka dizayn etmeye baslayarak Gabriel Coco moda
diinyasina girmistir. Chanel 1920'lerin baslarina dogru moda evi agmistir. Chanel
tasarimlarinda; erkeksi model ve aksesuarlar1 kadin kiyafetlerine kullanarak, kravatli,

ekose ceketli, sapkali 6zgiir kadin imajin1 yaratmistir.

1933 Rene Lacoste, diinyaca meshur timsahli tigortli ile sektore girmis ve

klasik tavrini giiniimiizde de stirdiirmektedir.
12 Subat 1947 de Christian Dior’un ¢izgisi moda sektoriinde ses getirmistir.

1965 Paco Rabanne, metal elbiseler iireterek modada tam bir sansasyon
yaratmistir. 70 li yillarda {inlii Japon modacilart Mitsuhiro Matsuda, Kenzo Takado,
Yohji Yamomoto, Issey Miyake sayesinde Avrupa giysilerinde dogu kokenli
tasarimcilardan s6z edilmeye baslanmistir. Bu modacilar bir taraftan orijinal Avrupa
giysileri {retirken, diger yandan da geleneksel dogu kiyafetlerinin detaylarini
kullanmiglardir. (Pektas, 2008:9)

Tiim bu 6nemli markalar reklamin ve dolayisiyla moda fotografinin temellerini

atip giiclenmesinde biiyiik 6nem tagimislardir.

“Kitle iletisim araglari, magazinler, filmler, romanlar, reklamlar araciligiyla
baska insanlarin yasamlari, evleri, zevklerini sunarak bu tercihleri gidimlemekte; anlik
mutluluklart 6ne ¢ikartan, mal-milk edimini kiskirtan, kullan-at ideolojisini pekistiren

bir poptiler kiiltir anlayis1 medyanin da etkisiyle yayilmaktadir” (Sagocak, 2007:256).

“Kitle tuketim kulturunde, sadece nicelik olarak onem ifade eden ve tuketim
pazarinin bir musterisi olan birey, maddi hazlara yonelik hedonik bir yasam siirdiirme
egilimine yonlendirilmektedir. Poptiler kultiirde anlamlandirma stirecleri buyiik ol¢tide

medyanin elinde bulundugu i¢in gosterenle gosterilen arasynda kurgulanmaistir, tireticiler
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bu kurgu uzerinden podyumlardaki, filmlerdeki, reklamlardaki tnlilerin giysilerini

sokaklarda halkin tizerine tasimaktadir” (Sagocak, 2007:256).

Moda fotografinin derli toplu bir bigimde kendini gosterebildigi mecra moda
dergileri olmustur. 20. Yiizyil baglarinda giyim-kusami yansitan fotograflar basinda
goriilmeye baslandi. Amag fotograf teknigi ile idealize edilmis bir diinyada iiriinii

sergileyerek daha etkili bir satis yapmak olmustur.

Kitle iletisim araglar asil gliciine gelisen teknolojinin de etkisiyle daha ¢ok 20.
yuzyilda ulasmistir. Moda dergileri ve reklam verenler fotografini pazarlamada etkin ve
farkli yollardan degerlendirmektedirler. Farkli goriisler ¢ergevesinde modayi tiikketim

toplumu cercevesinde incelemek dogru olacaktir.

“Tiiketim olgusu, tim ekonomik sistemlerin ve pazar denen arenanin varlik
nedenidir. Insan ihtiyaclari, istekleri ve arzulan ise, tiiketim olgusunun ardinda yatan

itici bir giicii olusturmaktadir” (Islamoglu ve Altunisik, 2008:3).

Tiiketici olmak dogumdan itibaren herkesin hayati boyunca tistlendigi rollerden
birisidir. “Tiiketici; Kisisel yada ailesinin arzu, istek ve ihtiyaglari i¢in pazarlama
bilesenlerini satin alan yada satin alma kapasitesinde olan gercek bir kisidir” (islamoglu

ve Altunisik, 2008:5).

Tiketici ile birlikte anilan bir diger kavram olan tiiketim ise, ortaya ¢ikan bir

ihtiyacin giderilmesine yonelik gerceklesen faaliyetlerolarak nitelendirilebilir.

“Tiiketici davranisi, bireylerin ekonomik degeri olan mal ve hizmetleri elde etme
ve kullanmalariyla dogrudan ilgili etkinlikler ve bu etkinlikleri belirleyen
siirecler olarak ifade edilmektedir. Satin almak ve sahip olmak; bazen temel
yasamsal ihtiyaglarin karsilanmasinda islevsel bir arag oldugu gibi bazen de giig,
giiven, haz ve doyun elde etmek i¢in ortaya ¢ikan bir davranis da olabilir. Satin
almak ve sahip olmak; gecici de olsa insanlar1 rahatlatan, tatmin eden ve giiclii

hissettiren, insanlara giiven ve haz veren bir olgudur” (Altekin, 2007:34).
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Tiiketim insana haz verdigi icin kisiyi aligverise ve yeniye yoOnlendirir. Bu
anlamda tiiketimi destekleyen fotograf, nesneleri goriiniir kilar ve modanin yenilenen
tirlinlerini satin alacak kitle arayisina cevap verir.

Sembolik etkilesim kuramina goére insanlar bulunduklari ortam veya iliskide
olduklar1 kisileri, nesneleri ¢esitli semboller araciligi ile tanimlamaktadirlar. Bu durum
tiiketicinin davraniglarina da yansimaktadir. Tiiketimin sembolik boyutu tiiketicilerin
kendileri hakkinda c¢esitli mesajlar aktarmalarina olanak vermektedir. Bu anlamda,
sembolik tiiketim cevreyle bir cesit iletisim kurma seklidir. “Genellikle ¢evreye statii
veya sosyal smifi gostermek, bir role biirlinmek, sosyal varligini olusturup,
koruyabilmek, kendisini baskalarina ve kendine ispat etmek ve kimligi yansitmak amaci

ile yapilmaktadir” (Unal, 2008:72).

Tiiketim toplumu orta sinif agisindan 18. Ylizyila, is¢i sinifi agisindan da
reklamin, bliyliik magazalarin, pasajlarin, kitlesel eglencenin, bos zamanin gelistigi 19.
Yiizyila dayandirilabilir. Tiiketim talebi iiretimin merkezi haline gelmistir. Bu alanda
farkl1 diisiiniirlerin farkli hipotezleri vardir”(Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitusu Dergisi:65). Tiiketim kiiltiirtindeki yanilsama bireyin ihtiyaci olan toplumsal
baglar yerine maddi olarak sahip olduklarini ortaya koyma cabasidir. Bu noktada
reklamin bireyi yonlendirdigi tiiketim aslinda olmak istedigi yere ulagma cabasina
karsilik geldiginden birbirinden beslenen iki olgu halini almistir. Bu toplumlarda
bireyler kullandiklar1 otomobil, giysiler, yasam tarzi ile konumlanmaktadir. Reklam,
bireye yeni kimlik olanaklari, bir yasam bi¢imi ve belli bir sinifa aidiyeti satin almasina

tesvik ettigi i¢in bir 6l¢iide toplumsallagsma islevi de gérmektedir.

Donem itibari ile metropollerden s6z etmek dogru olacaktir. “Metropol, surekli
karmasiklasan karsilikli etki stregleri alanidir. Burada etkilesimin yogunlugu ve
cesitliligi stirekli artar. Sadece kisisel etkilesimler degil, kurumsal ve endiistriyel
uriinlerle etkilesimler de toplumsal etkilesimin bir parcasit haline donusiirler.
Bireyin i¢inde bulundugu sabit bir gruba 6zgu baglilik, yerini giderek goreceli
hale dontismiis ¢ok yonli bagliliklara birakmis olur. Bireylerin etkilesim alanlari
cesitlenir ve farklilagir. Etkilesimde iliskilerin sayisi yogunlasirken iligskinin

kuruldugu alanla bag ise giderek zayiflar” (Jung,1995:170,Cev:Dogan).
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Metropol insaninin okuma ve bakma kiiltiiriindeki boslugunu dolduran moda
dergileri olmustur. insanlar, fotograf aracilig1 ile moderniteyi yakalamiglardir.

“Modernligi karakterize eden biiyiikk kentler, insanlar1i mekan olarak
yaklastirmasina karsilik, duygusal olarak wuzaklagtirmistir. Yani, tiim
yakinlastirilmis ve tekdiize edilmis konumuna ragmen modern birey, farklilagsma
cabasini siirdiirerek, toplumsal isleyisi aktif halde tutma gorevi ile karst karsiya
birakilmistir. Modern toplumlari inceleyen Baudrillard da artik kimliksizlesen
bir toplumun olustugunu savunmaktadir. Sehir hayati i¢inde, bir yandan, 6znel
bagimliligin zincirinden kurtulmus ve boylece ¢ok daha ileri derecede bir kisisel
ozgurliige kavusmusuzdur. Ancak bunun bedeli, baskalarina birer nesne, birer
ara¢ olarak yaklasmamiz olmustur. Kent modern toplumlarin yasam alanidir.
Kent insani tirettigi kadar kuvvetli bir tiiketicidir. Tiiketimin hizin1 moda belirler
modanin dili ise fotograftir. Bu kavramlarin birbiri ile olan bagini anlamak igin
modernin  igindeki kent ve moda olgusunu anlamamiz  gerekir”

(acikerisim.bartin.edu.tr).

Kafeler kamusal alan i¢in 6nemli mekénlardir. Bugiin en ¢ok tiraja sahip
dergilerin popiiler kafelerde yeni sayilarimin takip edildigini ve miisterilere okuma
imkan1 sunuldugunu gorebiliyoruz. Modern toplumlarin bulusma noktalar1 bireysel ve
toplumsal anlamda okuyucuya ulasmasinda kilit mekanlar halini almistir. Gelisen kafe
kiiltiirii ile dergilerinin sosyal ve kiiltiirel duyumsama alanimizda daha goriiniir bigimde
aktif oldugu kacimilmaz bir gergek olarak dikkat ¢cekmektedir. Ozel sayilarin yarattigi
entelektiiel riizgar hesaba katmadigimizda bile, artik kolaylikla erisebildigimiz belli
bash dergilerin varligiyla birlikte, dergi okumasak dahi, dergi kiiltiiriine bir ucundan

bulasabilmekteyiz.

Modern donemde tiiketim alani insanin varolusunun bir boliimiidiir. Tiiketim
ve bos zaman etkinlikleri de moda ve moda dergiciliginin ilgi alanidir. Toplumlarda en
biiyiik kiiltiir endiistrisi sayilan medya zengin sinifin miilkiyetindedir ve genel anlamda
tretim iligkilerinin  siirdiiriilmesinde hem ideolojik hem ekonomik islevler

tistlenmektedir. Modern donemin betimleyici 6zelligi metalarin kitlesel iiretimi ve insan
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iligkilerinin seysellesmis olusudur; buna teknolojideki degisimler neden olmaktadir.
“Bunun sonucu ise, gelenegin ve gelenege dayanan yasama tarzinin yikilip yok
olmasidir; imgeler (imajlar) metalagsmislar, algilamalarimizin nesneleri olmuslar,
fantazyalarimizin materyalize olmus bi¢imlerine dontismiislerdir” (Oskay,1981:15).
Imgeler ve nesneler, algilamalarimizin nesnelerine, hayallerimizin materyalize olmus

bicimine doniisiip metalagmis olduklart i¢in glinlimiizde ¢cok dnem kazanmislardir.

Giliniimiiz toplumunda tiiketim, insanlar arasi iliskilerin yerine gecen ve baska
tiirli acili ve iistesinden gelinemez olabilecek duygusal tepkilerin yoniinii degistiren bir
ara¢ haline gelmistir. Insanlar arasi bosluk, tiiketimle dolayisiyla esyayla
doldurulmaktadir. Modern endiistri toplumu, insan ihtiyaclarinin doyurulmasi, mal ve
hizmet azhigimin asilmasi gibi nedenlerle kendini mesrulastirmaktadir. Insan
ithtiyaglarinin bilindigi ve doyuruldugu veya doyurulacagi varsayilmaktadir. Tiiketim
kiiltirli, Zygmunt Bauman’in deyimiyle “tliketicinin herhangi bir baska toplumdaki
tikketiciden farkli bir birey oldugu™ tiiketim toplumunda ortaya cikar ve kapitalist
sistemin bir parcasi olarak yasamaya devam eder. Bu kiiltiir, siirekli olarak bireyin
denetimi disindaki giicler tarafindan belirlenen bir ihtiyaclar silsilesi yaratan ve herkesin
tuketici olmasimi gerektiren 6zel bir 6zgiirliigli zorunlu kilan bir kultirdur (Bauman,
2006:94). “Ayn1 zamanda biitiin deneyim, mal ve hizmetlerin ticarilestirilmesi surecini
kapsayan bu kiltiir, ilke olarak mal ve hizmet iiretiminin en yogun oldugu, ama ayni
zamanda iyelerinin en bagta, iretici degil de ‘tiiketici roliinii oynama gdrevinin
emrettigi sekilde bigimlendirildigi’ toplumlarla 6zdeslesir. Boyle toplumlarda bireylere
dayatilan norm da, “bu rolii oynama kabiliyeti ve istekliligidir” (Bauman, 2006:92).

Bir iletisim bi¢imi olarak moda, toplumsallikla iligkili bir baglamdir. Gecas’a
gore toplumsallasma, genel olarak, bireyin ic¢inde yer aldigi grubunun normlarini,
degerlerini, tutumlarini ve karakteristik dilini edinmesi yoniindeki etkilesim siirecine
gonderme yapar. Bu kiiltiirel ogelerin kazanilmasi sirasinda, bireysel kisilik olusur ve
sekillenir. Buna gore, toplumsallagma kavraminin sosyal hayatin iki 6nemli problemini
icerdigi sOylenebilir. Bunlar; toplumsal devamlilik problemi ve bireysel gelisim
problemidir. (Gecas, 2000:28).



114

“Toplumsallagma siirecinde birey kendi toplumunun bir iiyesi olmayi, toplumu
tarafindan kabul goren davranis Oriintiilerini, insanin davraniglarina yon veren,
bunlar1 belirleyip sekillendiren temel toplumsal ve kiiltiirel degerleri 6grenmesi,
bireysel gelisimin cesitli yonlerini belirlemesi agisindan bizim i¢in 6nemlidir.
Bu anlamda toplumsallagsma bireyin toplum ile biitiinlesme onun bir pargasi
haline gelme ve aidiyet duygularina karsilik gelen bir Ogreti bigimi,

yonlendirmedir” (Costu, 2009:136).

Reklama cevap veren bir toplumda bencillikten ve bireysellikten s6z etmek

gerekir ki bu da demokratik ideallerden kopmak demektir.

“Demokrasi aktif kamusal vatandas/6zneyi gerektirir. Demokrasi kiiltliriinde
vatandaslarin aktif olarak kamusal hayata katilimi ve toplumu daha iyiye
gbtiirme ¢abasi icinde olmasi gerekir. Reklam ise toplumsal hayata katilim i¢in
metalari; bireyin var olan sorunlar iginde maddi ¢oziimleri 6nerir. Dolayisiyla
reklamla olusan hedonist ve bencil bireysellik, demokratik idealler ve hedeflerle
catigir” (Dagtas, 2009:24).

Baudrillard, yitirdigimiz degerleri, gerceklerinin yerini tutamayan suni
diizenlemelerle telafi etmeye calistiZimiz1 belirtmektedir. Yesilini yitiren hayatta yok
olan insanlik, sehirlerin gobeginde olusturdugu suni tenefflis borusu misali parklarla
vicdanim rahatlatmaktadir. Insanlik, tarihe karigsmis bazi giizellikleri, ritiiel biciminde,
zorla yeniden giincellestirerek tiiketmektedir. Baudrillard nesnelere maddi seyler olarak
degil de isaretler olarak bakmaktadir. Bize sunulan sonsuz nesneler i¢inde sec¢im
yapariz. “Sistemin bir pargasini satin aldigimizda bir biitiin olarak isaret sistemini de
almis (benimsemis) oluruz: daha giincel bir ifadeyle, insan bir yasam tarzini benimser,
zira herhangi bir isaret islevini satin almak biitiin anlam sistemini c¢agrigtirir”
(Slater,1997:146). Reklamcilik bu noktada, ihtiyaglar1 yaratmakta ve tiikketim arzusunu

beslemekte 6nemli bir rol oynamaktadir.

“Modern toplumda tiiketim nesneleri toplumsal statiiyli temsil ederdi; post
modern zamanlarda ise kisinin kimligini ifade ediyor” (Poster,Tarihsiz:416). Moda

boyle bir yapiya sahiptir ve izleyiciye sistemleri satin aldirir. Bu yonlendirmeyi de
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fotograf araciligr ile yapmaktadir. Ayrica moda fotografi bu sekilde kullanirken diger
bir yandan reklamcilik da fotografi son derece fazla kullanmaktadir. Bu baglamda
baktigimizda fotografin tiiketim aliskanliklarini arttiran sosyolojik goriiniimii karsimiza

¢ikmaktadir.

Toplum yogun bir mesaj bombardimana ile kars1 karsiyadir. Medyada ve sosyal
cevrede ‘tiikettigin kadar varsin’ mesaji miitemadiyen yeniden iretilmektedir. “Moda
fotograflarinin sirkiilasyonlar1 yoluyla dergiler, cagdas estetik idealleri sergileyerek,
sunum ile tiiketim arasinda araci roller oynamaktadir. Ote yandan kamusal alan
tizerinde yarattiklar1 etkiler bazi olumlu ve olumsuz problemleri de giindeme
getirmektedir. Baz1 dergiler okuyucularina kendi imgelerini nasil yaratacaklar1 ve
kendilerini nasil sunacaklar1 konusunda bilgi vermekte, okuyucunun bunlar1 igsellestirip
yansitmasini saglamaktadir. Bu yilizden bu tiir dergiler kamuoyu ve 6zellikle kadinlar
tarafindan benlik imgesi yardimcilar1 olarak algilanmaktadir. Dergilerdeki fotograflar,
kisiligin olast1 en uygun ve en 1iyi imge versiyonlarim1 sunup, kadinlara
benimsetmektedir. Giysiler yoluyla kimlikler tiim 0&zellikleriyle sekillendirilirler.
Ekonomik statii, sinif, begeni ve kisilik gibi tiim faktorler, giydirilen bedenin, 6zellikle
kadinin, fotograf, film ve eskizler yoluyla sunulmasiyla biitiinlestirilip tekrar bu yolla

yansitilirlar.

Kitle kiiltiirii yasamin ticarilesmesine kosut olarak haz almay kiiltiirel mallara
ve avutucu eglenceye hapseden, kiiltliirel mallarin standartlastirilmas: ve dagitim
tekniklerinin akilcilastirilmasi siireclerine dayanan, ayni olanlar arasindan se¢im yapma

Ozgiirligii olarak tanimlanan bir ideolojidir.

Algilamanin en onemli elemanlar1 duyu, mutlak esik degeri, ayrimsal esik
degeri veya bilingalt1 algilamasidirlar. Bu elemanlar, tiiketicilerin algilarini olusturan
etmenlerdirler. Bu durum aym1 zamanda maruz kalmayr da igerisinde
barindirmaktadirlar. Bugiin sosyal medya ve tiim iletisim organlar1 kisileri reklam
yontemleri ile hedef konumunda tutmaktadir. Bu siibliminal yani bilingalt1 mesajlar hem

gorme hem de duyma kanallariyla yollanabilmektedirler. Yerlestirmeler 6zellikle dergi



116

reklamlarina yiiksek hizli fotografcilikla eklenen ¢ok kiiciik figlirlerdir. Bu gizli figtirler
guglii bilingdisi etkiler uygulamaktadir.

Moda dergilerinin ydnlendirme giicii tartisilmaz niteliktedir. Vogue Italya’nin
Haziran 2005’te estetikte doyum noktast olmadigini ifade eden editorial ¢ekimi,
toplumdaki bu yonlendirmeler sonucunda dogan doyumsuzluga bir elestiri niteligi
tagimaktadir. “Makeover Madness Sozzani editorliigiinde Meisel, Linda Evangelista’nin
on planda oldugu, zengin ve giizel kadinlarin, estetik operasyonlara bagimliliginin,
giizelligin ve gengligin saplantiya doniisiiniin hikayesini kanli gazli bezler, botoks
igneleri, dayanilmaz acilar i¢inde goriintiilenen, ayaga kalkmakta zorlanan, her taraflari
sargili ve yatistiricilarla durabilen modeller araciligiyla hep yaptiklari gibi rahatsizlik
verecek sekilde 80 sayfa boyu siiren bir fotograf ¢ekimiyle anlatiyordu”

(styleboom.net).

Sekil 52 Vogue italya - 2005 - Fotograf: Steven Meisel

Vogue gibi bir derginin akintiya ters giden, baskaldirir nitelikteki bu tutumu

derginin kimligine ve karakterine dair niianslar tasimaktadir.
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Aralik 2009°da Vogue Italya sayfalarini bir fenomene doniisen Twitter modasi
stislemistir. Steven Meisel “Meiselpic” adin1 verdigi karelerle hayatinin her anini
gorintiileyip, aninda binlerle paylasmana olanak veren Twitpic’i anlatiyordu; evde, iste,
hatta tuvalette. “Galiba domuz gribi oldum, ¢ekime gelemeyecegim, yolladigim
kiyafetleri giyip bana Meiselpicleyin” twitledigi ilk sayfay1 Lara, Freja, Gisele ve daha
bir ¢ogunun ardi sira yollamig gibi yaptig1 20 sayfalik twitpic kareler takip ediyordu. Bir
sosyal trend daha. Bu noktada trendler yaratan Vogue Dergisi bahsettigimiz
aligkanliklara uyum saglayan bir nitelik tagimakta ve o0zgiin tavriyla karsimiza

cikmaktadir.

Sekil 53 Vogue Italya 2005 Fotograf: Steven Meisel
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meiselpic «

GOING UP? GOING DOWN?

-
‘e 2 pols. cappuccio, Alexander Wang; scarpe Keds
v

Sekil 54 Vogue Italya -Aralik 2009

Modern ortamdaki reklam ve moda fotograf¢iligi, John Berger’in de belirttigi
gibi; kadinin gorsel bir nesne olarak kullanilmasini beraberinde getirmistir. Bu durum
olumsuz anlamda kadinin bir nesne gibi basitlestirilmesini olanakli hale getirirken 6te
yandan kadmn kimliginin modernizasyonu ve demokratik hayatin vazgegilmez bir
pargasi olarak bigimlenmesini ortaya ¢ikarmistir. Yani, modern anlamda kadinin moda
fotograflar1 araciligiyla bitmek bilmez bir sekilde siirekli yinelenmesi ve
modellestirilmesi toplumsal anlamda kadinin kendini gilincellemesini olanakli hale

getiren bir durum yaratmaktadir.

“Standartlagsma siireci igerisinde alt kiiltiirleri kendi biinyesinde eritip kiiltiirel
cesitliligi engeller. Bireysellik ve fark yaratma temasii kullanip, kolektif davraniglar
(ayni1 tip diistinme, hissetme, hareket etme) olusturur” (Dollot,1994:170). Medya igerigi
bir seyler anlatirken bu anlatinin sadece diiz bir anlam1 yoktur. Her metinde ilk bakista
goze ¢arpmayan gizli anlamlar ve ideolojiler de yer alir. Belli ideolojiler bu gizli yan
anlamlarin siirekli ve ince bir sekilde tekrarlanmasiyla topluma aktarilir. Yirmi besinci
kare dedigimiz reklamlarda kullanilan bilingaltina isleyen teknikler ve mesajlarla

kitleleri yonlendirmenin miimkiin oldugu bilinmektedir.
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“Giysilere kisiyi temsil etme, sosyal kapsamda insanin performansini
kolaylastirma islevi gibi gorevler yiiklenmistir. Reklamlar da kimlik ile giyim
arasindaki gili¢lii baglar1 yakalayabildikleri i¢in giysiler asla ticari fotograflarda
kendi baslarina sunulmazlar. Bunun yerine genellikle kadin modeller tarafindan
giyilip sunulur ve genelde az ¢ok gergekei bir ortamda sunulurlar. Kadin ve
erkek modellere yiiklenen rol, bir elbisenin yorumlanmasi ve belirli tipte

mesajlarin iletilmesine yonelik bir roldiir” (Ruggerone,2006,354).

“Sinema, televizyon, miizik, bilgisayar oyunlari, dergiler, internet,
moda...Kitlesel iletisim araglar1 yeni¢aga damgasimni vurmakta, kiiltiirel normlar1 ve
toplumu olusturan bireylerin kimliklerini dogrudan etkilemektedir. Popiiler kiiltiir, tim

bu kitlesel iletisim aracglarinin belirledigi cagdas kiiltiir varsayimlar1 biitiiniidiir”

(Miller,1998:8).

Ugo Volly’e gore: Moda ile sinema arasinda rekabet, bulasma i¢ ige gegme
iligkisi oldugunu buradaki hirsli arzulu kosullarin acik sekilde birbirine hitap eden iki
isaret dili sistemini birlestiren ii¢ kosulun, farkli sonuglar ve etkiler sunsa da var
oldugunu belirtmektedir. Bunlar: moda ve sinema arasindaki rekabet, etkilesim ve

birbirine gegistir (Calefato,2004:94).

“Giysilerle yazilan ve kamerayla gosterilen erkek ya da kadin bedeni kendisini
tanimlayan sosyo-seksiiel iligkiler aginin bir pargasidir. Truffaut’nun In
L'homme Qui Aimait Les Femmes (Kadinlar1 Seven Adam) adli ¢alismasinda
kamera goziiyle erkek bakisi arasindaki iliski, meta-semiyotik bir ironi ile
islenmektedir. Kadinin bacaklar1 diiz ipek c¢oraplar icinde yansitilmaktadir. Film
izlendiginde beynimizdeki kamera dogal diye yansitilan temelde giicliikle
algilanan bir mesaj olarak yorumlanan moda ozelliklerini ve giysileri

izlemektedir” (Calefato,2004:94).

Bunun yani sira tiiketim toplumunun i¢inde tiiketim karsit1 topluluklar da goze

carpmaktadir. Ancak bu azinliklar da aslinda sistemin kendisine hizmet etmektedir.
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Tiiketim karsithig olarak tanimlayabilecegimiz ya da alternatif tiiketim
bicimleri olarak gorebilecegimiz bu pratikler de dolayisiyla, geleneksel tiiketim odakli
ilkelerin karsisinda konumlanmis olmalar itibariyle tiiketim mantiginin bir pargasini

olusturur.

“Etik ilkelere uymadigi diisiiniilen {iriinleri boykot eden etmek veya ikinci el
giysiler kullanmak yoluyla, Ornegin anlamin isaretlerin birbirleri arasindaki
farklilastirict iligkiler iginde iiretildigi kodlar1 pekistirmis oluruz. Yani hem tiiketim hem
de elestirel tiikketim adi verilen sey tiiketim toplumunu meydana getiren biiyiik

orgiitlenme sisteminin parcasidir” (Toffoletti, 2014:81).

“Reklam kampanyasi s0yle tanimlanir: Birbiri ile iliskili hedeflere ulasmak i¢in
yapilan; slogan, karakter ve ses gibi fiziksel ogeleri ve tema, imaj, ton ve tutum gibi
psikolojik ogeleri devamlilik gosteren bir dizi reklamdir. Eskiden bir reklam
kampanyasi1 sadece bir medyada yayinlanan bir dizi reklam olarak dusinilirdi. Ancak
artik bir reklam kampanyasi tek bir medyaya simirlanmamaktadir. Reklam
kampanyasinin ayni anda birden fazla medyada aym tema ve slogan i1siginda

yayinlanabilecegi dustuinilmektedir” (Sasser vd., 2007, s. 238).

United Colors of Benetton’m 2011 reklam kampanyasinin slogani “nefrete
kars1” olan reklam afislerini bu durum i¢in 6rnek sayabiliriz. Fotomontajla, Papa ve
Misirlt bir imami, Obama ve Cin Devlet Bagkan1 Hu Jintao’yu dudagindan 6piiyormus
gibi gosterilen bu kareler globallesmeye karsilik gelen bir sevgi, ask, ideolojisini

escinsel soylemlerle yapmaktadir.
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UNITED COLORS
OF BENETTON.

Sekil 55 United Colors Of Benetton - UNHATE Reklam Kampanyasi

Bu kampanyada ironik bir iitopya sunulmaktadir. Sempatikmis gibi goriinse de
gerceklikten uzak olan bu fotomontajlar toplumda tipki hareketli goriintiilerdeki gibi bir

hissiyat uyandirmaktadir.

UNHATE

, UNITED COLORS
P OF BENETTON.

Sekil 56 United Colors Of Benetton - UNHATE Reklam Kampanyasi

Glinlimiizde sosyal medya aracilig ile insanlar begenilerini niceliksel olarak
belirtebilir duruma gelmistir. Instagram hesaplarindaki paylasimlarda begenilerin

topluma katilim olanag1 verisi kendi igerisinde bir demokratik ortam olugturmaktadir.
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Teknolojinin gelismesi ile birlikte bilindigi {izere tekrarlanabilirlige dayanan
mekanik bir siire¢ baslamistir. Sanat eserlerinin de teknigin yardimiyla ¢ogaltilisi,
Kitlenin sanatla iligkisini degistirmistir. Sanatin toplumsal 6nemi azaldikga izler kitlenin
elestirel tutumu ile tat almaya yonelik tutumu arasinda bir ayrilik dogmustur. Bu

donemde kitleler, kendilerini oyalayacak seylerin arayisi igine girmislerdir.

Teknoloji tiikketimi yoOnlendirmek igin bir arag olarak kullanilabilmektedir.
Tiiketimi yonlendirmek dedigimizde popiiler kiiltiirii incelemek gerekmektedir. Popiiler
kiiltiir, kitle kiiltiirinlin bir pargasi olarak kitle iletisim araglariyla yaydigi ve toplumu
olusturan kitlelerin begenisi haline getirdigi yapay bir ticari ve tiiketim kiiltliriidiir. Kitle
iletisim araclari, ozellikle geleneksel kiiltiirlerde bireysel bilincin olusmasinda ve yeni
kiltirel edimlerin topluma empoze edilmesinde oOnemli bir rol ustlenir” (Organ
2008:92-93). Kiiltlirlin endiistrilesmesi ile birlikte popiiler kiiltir/kitle kiiltirii insan
bilincinin parcalanmasini ve tek tiplesmesini boylece tliketim kiiltliriiniin egemen
olmasini saglamistir. Bu parcali biling insanin 6zgiirlesmesini engellemektedir. Kitle
kiiltiiri iiriinleri derinlikten yoksun, eglence i¢in iiretilmis yiizeysel tiriinlerdir. Derginin
de okuyucuyu bilgilendirmekten ziyade tiiketecegi nesnelere yonlendirmek ve bos

zamanlarin1 degerlendirecegi eglence aract olmak gibi bir amaci vardir.

“Sirketler kiiltiirel alana iki sekilde hiikmederler; ilk olarak, kiiltiirel iiretimin
giderek artan bir oraninda, gazeteler ve dergilerden televizyon, film, miizik ve
konulu parklara dek uzanan bir dizi sektdrde ¢ikarlart bulunan biiyiik sirketler
dogrudan sorumludur. ikincisi, iiretici olarak Kkiiltiirel endiistrilerle dogrudan
ilgisi olmayan sirketler, reklamci ve sponsor rolleri araciligiyla kiiltiirel
etkinligin yonii tizerinde kayda deger bir denetim uygulayabilmektedirler. Ticari
yayinciligin, basinin biiylik bir bolimiiyle birlikte, mali agidan ayakta
kalabilmesi dogrudan reklam gelirine bagliyken, miizeler ve tiyatrolar gibi
'eserlerin sergilendigi diger alanlarin gitgide daha fazlasi, 'sirket sponsorlarinca
ele gecirilmekte' ve onlarin halkla iligkiler kampanyalarinca kullanilmaktadir.
Sirket etkinliginin genislemesi bir tliglinci 6nemli siireci pekistirir-kiiltiirel

yagamin metalagsmasi1” (Murdock,1997:57).
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Dergilerin ayakta kalmalarindaki en 6nemli gelir saglayici olan; reklamlar da
kimlik ile giyim arasindaki giicli baglari yakalayabildikleri i¢in giysiler asla ticari
fotograflarda kendi baslarina sunulmazlar. Bunun yerine genellikle kadin modeller
tarafindan giyilip sunulur ve genelde az ¢ok gergekei bir ortamda sunulurlar. “Kadin ve
erkek modellere yiiklenen rol, bir elbisenin yorumlanmasi ve belirli tipte mesajlarin

iletilmesine yonelik bir roldiir” (Ruggerone,2006:355,Cev:Uysaloglu).

“Dergilerin reklam olgularinin yarattig1 abartili gostermeci tavirlarinin
yaninda, sanki hig¢bir sey bilmeyen birine dnemsiz bir konuyu sanki 6nemliymis gibi
sunarak yeni bir post modern didaktizm modeli sundugu da asikardir. Bu durum artik
okuyucu odakli bir hiper - didaktizm modeline déonmiistiir ¢linkii anlam, dergilerden
gercekten bir seyler 6grendigini sanan insanlarin onu biiyiitmesiyle yeni bir yan anlam
kazanmistir. Artik ¢evremiz hayat standartlarini belirleyen dergilerden, ayni zamanda
sirekli bir seyler oOgrenerek “kiiltiir soku” yasayan insanlarla doludur”

(Ruggerone,2006:356,Cev:Uysaloglu).

Giyinme bigimleri toplumsal etkilesimde iletisim baglaminda bir sembol olarak
kullanilmaktadir. Bu semboller, bireyin i¢inde bulundugu toplumsal, kiiltiirel, siyasal ve
ekonomik yapida anlam iiretirler ve kimliklerin bu baglamlarla icerik ve ifadelerinde
onemli rol oynarlar. Kendini ifade etmek, sozsiiz bir iletisime dayanarak, giysiler
aracilifiyla anlamlar1 paylagmak ve farkli kimlikler olusturmaktir. Toplumdaki bireyler
aidiyet ihtiyaglarin1 yukarida bahsettigimiz unsurlar iizerinden bilingli veya bilingsiz

olarak belirlemektedir.
2.2 Osmanh ve Tiirkiye’de Moda Fotografinin Gelisim Evreleri

Tarihsel kokenlerine baktigimizda moda fotografi lilkemiz ve diinyada stiidyo
fotografciligina dayanmaktadir. Moda fotografinin kisa tarihi boyunca iiretilen
fotograflar; sosyolojik, ekonomik vs. pek ¢ok etkenden 6tiirii, igerik olarak ve bigimsel
yonden biylik degisim gostermistir. Fotograf makinesinin icat edildigi ilk yillarda,
belge niteligi tasiyan moda fotograflari, portre resimciliginin yerini sarsmistir. Moda

fotografeiligl, bir yandan kendi estetik geleneklerine dayanan genel bir fotografcilik



124

formu olarak taninma savasi verirken, diger yandan disillik imgelerinin yaratilip

yansitildigl bir mecra haline gelmistir.

Diinyada ¢ok ilgi uyandiran fotografin icadi, Osmanli’nin 30. padisah1 olan II.

Mahmud’un saltanat1 donemine rastlar.

“Daguerreotype’in bulunusu ve halka tanitilmasinin ardindan 28 ekim 1839°da
Istanbul’da yayinlanan Takvim-i Vekayi gazetesinde fotografin kesfi bir haberle
duyurulmustu. 1800’lerde III. Selim ile baslayan padisahlarin portre yaptirma
gelenegi ilerleyen yillarda graviir ile ¢ogaltma bigimine donismiis ve II.
Mahmut doneminden sonra padisah albiimleri hazirlanmaya baslanmisti. Daha
sonraki yillarda ise ¢ikarilan albuimlerde fotograf tekniginin de kullanildig
gorilmektedir” (Atasoy,1986:251). Bu albiimlerde, “Sultan Abdiilaziz, Sultan
V. Murat ve Sultan II. Abdiilhamit’in saray fotografcilar1 Abdullah Biraderler ve
Vasilaki Kargopulo tarafindan cekilmis portreleri kullanilmistir” (Oztuncay,
2003:1:251).

[Ik Miisliiman fotografhanesi 1910 yilinda Rahmizade Bahaddin tarafindan

acilmustir.

“1876 - 1908 tarihlerini kapsayan II. Abdiilhamit donemi, padisahin fotografa
olan meraki aydinlarimizin yardimi: ve gayrimiislim sanatkarlarin araciligiyla, bati
fotografciliginin  iilkemize kisa zamanda yayilmasini tesvik ettigi sOylenebilir”

(Uyepazarci, 2017:7).

Fotografin kesfinden hemen sonra hizla ilerleyen fotografcilik tiim diinyada
oldugu gibi Osmanli’da da basinda kullanmilmistir. Ancak sansiirsiiz fotografin yayini

II.mesrutiyetin ilanindan sonra gerceklesmistir.

II. Mesrutiyet’in ilan1 ve sansiiriin kalkmast ile kadmlar ve toplum
Ozgiirlesmeye baslamistir. Fotografin kesfiyle birlikte ilerleyen fotografcilik tiim
diinyada oldugu gibi Osmanli’da da basinda kullanilmaya baslamistir. Giinlimiize kadar

ulagabilmis olan II. Abdiilhamid donemine ait otuzbes bin kareyi bir fotograf arsivi
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bulunmaktadir. “Igersisinde manzaralar, saraylar, camiler, tiirbeler, ¢esmeler, abidevi
yapilar, kislalar, hastaneler, okullar, kamu yapilari, miizeler, torenler, yabancilar,
tesisler, sosyal yasam, surlar, spor etkinlikleri, 1894 depremi fotograflarinin yer aldigi
bu arsiv doneme taniklik etmesi ve donem kiyafetlerinin incelenmesi bakimindan da
onemli bir hazine niteligindedir. Bu dénem Osmanli’da yayinlanan basili yayinda bati

modasinin izleri goriilmektedir” (acikerisim.tbmm.gov.tr).

Tiirk giyim tarihine baktigimizda, Osmanli Devleti’nin kendini batiya tanitma
calismalar1 cergevesinde Viyana’da diizenlenen fuarlara katildigini goriiyoruz.
Fotografin kesfiyle birlikte ilerleyen fotograf¢ilik ve moda fotografi sayilabilecek
ornekler tim diinyada hizla yayildigi gibi Osmanli’da da basinda kullanilmaya

baslamis, dergilerde yer almistir.

1873 yilinda Viyana fuarina gotiiriilmek tizere iki albiim yaymlanmigtir.
Bunlardan biri, Tiirkiye’de Halk giysileri diger adi ile Elbise-i Osmaniye adinda bir
fotograf alblimiidiir. Bu albiimiin ¢ekimi, Pascal Sebah tarafindan gerceklestirildi.
Sebah Joaillier fotograf stiidyosu Pascal Sebah ve Polycarpe Joaillier ikilisi tarafindan
19. yiizyilin ikinci yarisinda kurulmustur. Bugiin Osmanli Devleti’ne ait eski resimlerin
biiyiikk boliimii bu ikilinin kurdugu Joaillier fotograf stiidyosundan ¢ikmustir. “Pascal
Sebah; 1873 yilinda Viyana’da agilacak, Osmanli sergisine biiyiik boyutlu kullanilmak
lizere bir ¢ok giysi fotografindan olusan bir fotograf albiimii hazirlamistir. Sebah; bu
fotograflarda Osmanli’y1 olusturan biitiin simiflarmn  kiyafetlerini Istanbul’lu gayri
miislim kadin modeller ile fotograflamistir” (Kolektif, 2005:232).

Bu fotograf ornekleri elbette ki moda fotografi algisina tam anlamiyla karsilik
gelmemektedir. Ancak temel anlamda moda fotografinin temsil tanitim ve agiklayici

ozellikleriyle bakildiginda gelenegin olusmasinda bigimsel 6rnek olusturmuslardir.

Batidaki giyim kiiltiirii Tanzimat ile beraber Osmanli Imparatorlugunda da
yansimalarini gostermeye baslamistir. Sultan Abdiilmecit’in kizlar1 Refia ve Fatma
sultanlarin acik baghi ve batili giyimleri igerisinde cektirdikleri portreler batililagsma

stirecimiz i¢in 6nemli birer belge niteligindedir. Bu donemde Refia ve Fatma Sultan gibi
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saray lyelerinin agik baghi fotograflari g¢ekiliyor olsa da Miisliman olan halkin bu

sekilde fotograflar ¢ekilmesi heniiz yasaktir.

Osmanl1 déneminde Abdullah Biraderler’in batidaki Haute Couture anlayigina
yonelik ¢ektikleri fotograflarin kiiltiirlimiizdeki basit anlamda ilk moda fotografi 6rnegi
olduklart sdylenebilir. Halkin basi agik dahi fotograf ¢ekilmesinin yasak oldugu bu
donemde, Abdullah Biraderler batili turistlere satmak {izere oryantalist etkiler tasiyan
olduk¢a dekolte gelencksel kadin kiyafetleri giymis olan kadin modelleri
fotograflamiglaridir. “Hristiyan kadin modellere poz verdirilerek c¢ekilen bu
fotograflarin altina yazilan Tiirk kadini ibaresi nedeniyle Islami kurallara ve Tiirk
geleneklerine aykiri bulunmus, daha sonra bu fotograflar toplatilarak, boyle
fotograflarin ¢ekilmesi yasaklanmis, hemen ardindan Servet-i Fiinun Gazetesinde ¢ikan
haberin altina da “bu bir Ermeni resmidir’’ seklinde yazilmasi emredilmistir”

(Oztuncay,2003:320).

1900'1i yillarda magazalar, moda evleri, terziler katalog hazirlayarak reklam
yapmaya baslamiglardir. Bu katalogu hazirlayanlar ise fotografcilar olmustur.
Fotograf¢ilar ne kadar iyiyse, Uriinlerin satist da o kadar iyi oluyordu. Haliyle
giiniimiizde de halen boyledir. Illiistrasyon ve moda fotografi 1910’Iu yillarda sik1 bir is
birligi i¢inde ilerlemistir. Bu donemden itibaren fotograf 6n plana ge¢mis ve tiiketiciye

sunulmustur.

Tiirkiye toplumunda moda fotografinin bir meslek olarak ortaya ¢ikisinin ¢ok
yeni oldugunu soyleyebiliriz. Tiirkiye’deki moda fotografi tarihini incelerken, stiidyo

fotograf¢iliginin gelisiminden yola ¢ikmak dogru olacaktir.

Giliniimiiz anlayisinda moda fotografinin baglangict ise 1920°1i yillardir.
Fotograf baslangicgta yalnizca kisileri, savas alanlarini ve yerlesim bolgelerini belgeleme
amactyla kullaniliyordu. ilk stiidyo fotografcilarmin ¢ogunlugu ise portre fotografi
cekiyordu. Teknik kosullar iyilestikce, hem fotografi ¢eken hem de poz veren kisi
hareket esnekligi kazandi. Boylece fotograf stiidyolart donemin gereksinimleri

dogrultusunda tanittim amacl konulara yoneldiler.
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“1920’lerde modernizmin geometrik simirlar1 degisir, moda fotograflari
geometrik resimler ve diizenlerin 6niinde ¢ekilmeye baslar” (Craik,1993:8). 1920’li ve
1930’Iu yillarda tiim sanat dallarinda etkili olan realizm akimi moda fotografin1 da
etkilemistir. Realist moda fotograflarinda dikkati ¢eken en 6nemli 6zellik modellerin

yiirlirken, kosarken yani hareket ederken fotograflanmasidir.

Degisen moda anlayisinin halk tarafindan benimsenmesi agisindan bazi
girisimlerde bulunulmustur. Bunlardan biri diizenlenen giizellik yarismalaridir.
“Ulkemizde ilk giizellik yarismasi 1926 yilinda ipek Film tarafindan diizenlenmis ancak
yarisma gecgersiz saylmistir. Ardindan 1932 yilina gelindiginde ise ilk resmi
organizasyon Atatiirk’lin istegiyle Cumhuriyet gazetesi tarafindan diizenlenmistir”

(Y1lmaz, 2004:89).

Bir yandan fotografin yayginlagsmasi fotograf¢ilik meslegine olan ilgiyi
artirmigtir.  Ylizyilin ortalarina dogru Tiirk vatandaslar1 fotografcilik meslegine
yonelmislerdir. Istanbul’un yan1 sira Ankara, izmir gibi biiyiik sehirlerde acilan fotograf
studyolarinda ticari ve sanatsal ¢aligmalar yapilmaya baslanmistir. Tiirkiye’de yukarida
da vurguladigimiz gibi moda fotografinin gelisimi habercilik anlayisinin diginda 1950
ve sonrasindaki dergicilik faaliyetiyle ilgilidir. Bu donemin oncesi ancak gazetelerin
haberlerinde kullanilan daha ¢ok belge niteligi 6n planda olan fotograflardir. Bunlara
oncelikle moda fotografi demek siniflandirma agisindan ve o siniflandirmanin nitelikleri
dogrultuusnda gegerli olmaz. Kisacas1 bu dénemin fotograflart moda fotografi degil,

belge fotografidir.

“Moda fotografeiliginin amaci, iginde sanatsal 6geler barindiran gorseller
meydana getirmektir. Moda fotograf¢iligi bu anlamda, fotograf¢ilara kendi hayal
giiclerini kullanma firsatin1 vermektedir. Moda fotograflari siradan bir iirlinii tanitirken
hayal giiciinden faydalanarak, tiiketicileri harekete gecirmeyi hedefler. Moda
fotografinin temel amaci, giysileri tanitmak ve satmaktir” (Ash ve Wright, 1988:110).

Dergiciligin gelismesi ile beraber moda fotografini ortaya ¢ikaran orneklere

arsivlerde rastlanmaktadir. Bu fotograflar1 oncelikle Hayat ve Ses dergileri arsiv ve
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sayilarinda bulmak miimkiindiir. Dolayisiyla moda fotografinin baglangict agisindan
1950’1i yillar ve sonrasini degerlendirmemiz gerekmektedir. Ancak bu dénemin moda
fotografi anlayisi bir tiir olmanin disinda gelisen toplumsal hayatin ve kent yasaminin
izlerini tasiyan ifade bi¢imleri modern Tirk kadininin sekillenmesi ile ilgili 6rnekleri
icerir. Bu siirecin bilgisi ve birikimi sonraki donemin Tiirkiye’sinde moda fotograf¢ilig
tiiriiniin olugmasin1 saglayan etkenlerden bir tanesidir. Bu arada {izerinde durulmasi
gereken bir baska husus tekstil endiistrisinin, batil1 anlamdaki gelisimeye paralel olarak
pazarlama kisminda gdsterdigi yavas gelismelerdir. Ornegin kuvvetli bir takim moda
markalarinin ortaya ¢ikmamis olmasi ve dolayisiyla imaja ihtiyag duyulmamasi bu
stirecin yavag gelismesinin Onemli etkenlerinden biridir. Aym1 zamanda modada
tasarimct olgusunun bulunmamasi yine moda fotograf¢iligina miiracaat edilmesinin

sebeplerinden bir digeridir.

Moda fotografi tiiriiniin tilkemizde giin itibari ile en yaygin ve sevilen tiirlerden
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak buna karsin Tirkiye’de fotografla ilgili
kiilliyatin son derece sinirlt olmasi fotografin bu tiiri ve kokenleri hakkinda bilgimizi
simirlamigtir. Moda fotografi acisindan son derece onemli olan model olgusunun da
yeterince hizli ve nitelikli bigimlenmemis olmasi ve ajans kavraminin olugsmamasi

Tirkiye’de moda fotografinin gelisimini yavaslatan etkenler icinde degerlendirilmelidir.

Moda fotografciligiin baslangicindan beri, fotograf¢inin moda iirlinline olan
katkis1 tartismasiz bir dnem tasimaktaydi. Platolar, sahne donanimlari, sa¢ stilleri ve
makyajin kullanimiyla gelistirilen kompozisyonlar her gecen giin moda fotografciliginin

kimliginin oturmasina katkida bulunmustur.

Cumhuriyet gazetesinin tesvik ettigi giizellik yarigmalarinda Feriha Tevfik, ilk
Tiirkiye giizeli secilmistir. 1932 yilinda ise Keriman Halis, Tiirkiye ve ardindan Diinya
giizeli olmustur. Gazetenin istegi lizerine giizellerin fotograflar1 bircok fotografci

tarafindan ¢ekilmistir.

Cumbhuriyet Déneminde basin sektorii ivme kazanmis ve ajanslar kurulmustur.
Bu dénemde dergilerin sayis1 da arttirilmistir. Ulkemizde moda fotografina dair ilk

orneklerw 1900°li yillarda rastlanmasina karsin, bugiinkii tavrinin 1950’li yillara
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olustugu gortilmektedir. Cesitli ajanslarin kurulmasi, gazeteciler Derneginin agilmasi ve
resimli gazeteciligin yayginlasmasi foto muhabir anlayigini getirmis bununla birlikte
hem fotograf tikketimi, hem de gazete ve dergilerin tiraji artmistir. 6 nisan 1920°de ise
Anadolu’nun hakli davasini biitin diinyaya anlatabilmek i¢in bir ajansa ihtiyag

duyuldugundan Halide Edip Adivar ve Yunus Nadi Anadolu Ajansini kurmuslardir.

1960’larda moda fotografi c¢eken; Yasar Atankazanir, Haluk Doganbey,
Giiltekin Cizgen, Othmar Pferschy gibi ¢ok az fotograf sanatcisi vardir ve 60’h
yillardan sonra Tiirkiye’de reklam fotografciliginin olugmasina yardim eden, ilk
fotomodeli kullanan Haluk Doganbey’in c¢ektigi fotograflar Hayat dergisinde

yayinlanmaya baglamistir.

1970’lere gelinmesine ragmen portre ve reklam fotografciliginda uzmanlagmis
kisiler moda ile ilgili ¢ekimleri gerceklestirmektedirler. Moda fotografciligi hala ayr1 bir
kategori olarak kabul gormemektedir. 70°li yillarla birlikte Tirkiye’deki calkantili
siyasi donem yeni pazarlanmaya baslayan reklam sektoriine de darbe vurmustur. Zaten

say1s1 ¢ok az olan reklam fotograf¢ilart giicliikle ayakta durmaya ¢alismaktadir.

“1980 sonras1 kiyafet-zihniyet paralelligi dergilerin yazilariyla sunulan
kiyafetlerin ayni tislup icinde olmasiyla bir biitiinliik gdsterir. Bu biitiinliik daha 6nceki
donemlerde goriilmez. Kadin magazin dergileri kentli orta siif, egitimli, ¢alisan veya
calisma beklentisi olan kadinlar1 okuyucu kitle olarak benimsemistir. Bu bakimdan
calisan iyi giyimli, 6zgilir kadin, dergilerin takdim ettigi ideal kadin tipidir. Ayn1 ideal
kadin takdimine moda defilelerinde rastlanir” (Barbarosoglu,2016:173).

1990’larda Tiirkiye’de moda fotografcilarinin sayist hizli bir artis géstermis ve
bu fotografcilar sadece moda fotografi alaninda c¢alismaya baslamiglardir. Bazi
fotografcilar kendi isluplarini olusturmaya calismistir. Fotografeilar iisluplarinda

batidan etkilenmistir.

Modanin hizla degisen donglisii beraberinde moda fotograflarini gerekli hatta
zorunlu hale getirmekte bdylece moda fotografciligina olan talebi artirmaktadir. Tiim

diinyada oldugu gibi son yillarda Tiirkiye’deki moda fotograf¢ilar1 da bu talep
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dogrultusunda artmaktadir. Moda da oldugu gibi, her yil ve her sezon moda fotograflari

da degisen trendlerden payimi almaktadir.

Sonug olarak Osmanli Imparatorlugundan Cumhuriyete gelinceye kadar gecen
sure icerisinde Turkiye’de batili anlamda kurumsallasan bir moda olusumundan
bahsetmek olduk¢a zor goriilmektedir. Moda dergileri moda fotografinin bir ol¢iide
vitrini olarak goriilebilir. Bu anldam ilk béliimde inceledigimiz Tiirkiye’deki moda

dergiciligi Tiirk moda fotografinin gelisimini destekler niteliktedir.

Osmanli imparatorlugundan Cumhuriyet’e gecis primitif bir donemdir. Bati ile
Ayni paralleled ilerlemedigimizin asikar oldugu bu donem, kendi kalibi icerisinde
gelismelerle sinirlt kalmigtir. Cumhuriyet’in ilan1 ve 1980 arasi yillar ise yeni kurulan
bir devletin diinyada taninma cabalari ile {irettigi fotograflar1 moda fotografi niteligi ile
inceleyemeyiz. 1980 sonrasi iilkemizde ekonomi politik devrimin batili anlamda
uygulanmaya baslandig1 ve moda dergilerinin pazara girdigi bir siirectir. Bu anlamda
2010 yilinda ancak iilkemiz pazarina giren Vogue, batili moda ve moda fotografi

anlayisinin iilkemizdeki en profesyonel tezahiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Vogue Tiirkiye nin 6zelligi diger Vogue’larda oldugu gibi yayimlandig tilkenin
kiltirel ogeleri ile batili tavrimi harmanlamasidir. Bugiin diinyada Tiirk moda
fotograf¢ilarindan bahsedebiliyorsak 1980 sonras1 donemi iilkemiz adma iyi

degerlendirdigimizi sdyleyebiliriz.



3. BOLUM
VOGUE VE MODA FOTOGRAFI
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Vogue Dergisi diinyada bugiin 19 iilkede yaymlanmaktadir. Ik sayis1 1892°de
haftalik yaymlanmak iizere Amerika’da basilmistir. Satis fiyati on senttir. Vogue’un
yaraticist Arthur Baldwin Turnure’dur. Turnure, Vogue dergisinin global bir yayin
olmasint amaglamistir. Vogue dergisinin ilk uluslararasi denemesi Vogue Paris

olmustur.

Diinyanin 6nde gelen moda dergilerinden Vogue Dergisi, bugiin New Yorker,
Vanity Fair, Glamour gibi modern, sehirli, ¢agdas insanin okuma aliskanliklarim
belirleyen, onlarin hayat tarzlarina yon veren yayinlarin sahibi Condé Nast sirketine
aittir. Conde Nast dergi yaymnciliginda diinyanin en prestijli grubu olarak karsimiza
cikmaktadir. “128 farkli dergiyi biinyesinde barindiran Grup 23 iilkede faaliyet
gostermektedir. Bu rakam Tirkiye’nin de eklenmesiyle birlikte 24’e ¢ikmaktadir.
Condé Nast; modern kadin ve erkegin hayat tarzini belirleyen, onlara yasamlarinda
kilavuzluk yapan Vogue, New Yorker, Vanity Fair, Teen Vogue, Architectural Digest,
Bon Appetit, GQ, Wired, Details, gibi dergilere sahiptir” (condenast.com).

Sekil 57 Vogue Ilk Kapak - 1892
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“Vogue’un yayin hayatina basladigi yillarda olduke¢a giiglii ve varlikli aileler
New York sosyetesinde taninmak ve kendilerine orara bir yer agmak i¢in miicadele
etmektedir” (Angeletti,Olivia,2006:7). Derginin ilk kapaginda sosyeteden gen¢ bir
kadin imaji yer almaktadir. Kapaginda derginin ismi ile birlikte “A Debutante”
(Sosyeteye ilk kez takdim edilen gen¢ kiz) ifadesi yer almaktadir. Derginin yayin
hayatina girisi David’in “Vogue geng¢ bir kadin bi¢ciminde bedenlenir” ciimlesi ile
Ozetlenmistir (Angeletti,Olivia,2006:23). Turnure’un Vogue’u yaratma amaci, toplumun
iist sinifina hitap eden bir yayin olmasidir. Derginin ilk sayisinda moda disinda sanat,
tiyatro, yeni kitaplarin yorumlart ve sosyal ortamlarda uyulmasi gereken gorgi

kurallarina kadar her tiirlii bilgiye yer verilmistir.

Vogue dergisinin bu ilk donem kapaklarinda tst sinif kadinlar bos zaman
etkinlikleri igerisinde resmedilmistir. “Avlanirken, ata binerken ya da kir gezisinde
giinin modasina uygun kiyafetleri icinde kendi siniflarinin biitiin 6zelliklerini
tasimaktadirlar. 1893’te Max F. Klepper tarafindan yapilan bir kapakta iist siniftan bir
kadin iki bacagimi bir yanmna atarak ata binmektedir. Craine’in belirttigine gore

“binicilik”, tist siniftan kadinlarin mesgul olduklar1 ilk bos zaman faaliyetlerindendir”
(Crane,2003:154).

—T
ALLDAY.RU

Sekil 58 Vogue Kapak - Mart 1983
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Bu kapaklar kadinlarin kamusal alanlarda goriintir olduklarinin  kaniti
niteligindedir. 1895 yilinda bir Vogue kapaginda ise bir erkek golf oynarken
resmedilmistir. Bu yillar bir tiir kamusal alan olan sosyal kliiplerin yogun talep gérdigi

donemlerdir.

Sekil 59 Vogue Kapak - Nisan 1985

1906’da Conde Montrose Nast’in Vogue’u almasi ile derginin degisimi
baslamistir. Nast’in gelisiyle “dergi haftalik yerine iki haftalik olarak ¢ikmaya baslar;
fiyat1 10 sentten 15 sente ylikselir ancak abonelik 4 dolarda sabit kalir, kapaklara daha
cok renk eklenir, reklama daha fazla sayfa ayrilir, moda ve toplum hakkinda daha ¢ok

makale yaymlanmaya baslanir” (Angeletti,Olivia,2006:14).

Conde Nast’in amacit Vogue’u uluslararasi bir dergi haline getirmektir ve
Vogue ile ilgili ilk uluslararasi denemesi, Ingiltere olmustur. 1912 yilinda Amerikan

Vogue, Ingiltere’de dagitilmaya baslanmis, ancak 1.Diinya Savasi’yla birlikte derginin
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ulasimi imkansiz hale gelince, Ingiltere’de basma karar1 alinmis ve Vogue Ingiltere,

1916 yilinda Eyliil sayisiyla yayinlanmaya baglanmstir.

Sadece New York sosyetesine mensup olan kisiler tarafindan okunan ve hem
kadin, hem erkege hitap eden dergi, Conde Montrose Nast sonras1 departmanlarini

bliylitmiis ve ¢ogunlukla kadin okuyuculara yonelmeye baslamistir.

“On y1l iginde yaymin tiraji 14,000°den 150,000’e yiikselir;reklam gelirleri ise
76,111 dolardan 2,000,000 dolar olur” (Crane,2003:26).

Bunlarin yaninda “Nast, Vogue’un grafik sunumlarim1 da yeniden diizenler.
Kapaklarda yaymlanan siyah beyaz ¢izimleri degistirir, ¢ok seyrek de olsa fotograflar
yayinlamaya baslar. Gazete bayilerindeki ilgiyi arttirmak i¢in kapaklara biitiinii renkli

reprodiiksiyonlar yaptirir” (Crane,2003:26).

Sekil 60 Vogue Kapak - Mart 1914
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Vogue zamanin ruhuna uyum saglamanin yani sira kendini gelistirmeye
devam etmistir. Gazetecilikte kullanilan grafik diizenlemelerde yeni arayislar icerisine
girmis ve sayfa diizeninde kendi imajin1 yaratma c¢abasi gOstermistir. Bu anlamda V

harfini sembollestirmistir.

s

e UGUE

Sutumn “forecast and ﬂfﬁ/[im'ry number

Sept. 151020 The Vogue Company Price 55 Cents

CONDE NAST.  Abider

Sekil 61 Vogue Kapak Eyliil 1920

Art Deco, 1920’lerde ortaya ¢ikan, mimaride kullanildig1 gibi Vogue dergisi

cizerlerinden Eduardo Garcia Benito’'nun da cok etkilendigi bir sanat akimidir.
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“1926’da Benito’nun hazirladigi bir kapakta Vogue’un simgesi olan ’V’ harfini bir
gokkusagi haline getirir” (Hoshimoto,2003:14).

QU
LIS

Sekil 62 Vogue Kapak - Eyliil 1920

Vogue kapaklarinda 1930’lara gelindiginde artik daha gergekei gizimler yer
almaya baslamistir. “Vogue’un 30’lu yillarda tercih ettigi gazetecilige yaklasan,
gercekei anlatimli kapaklari, 1940’larda baslayacak olan ‘Fotograf Dénemi’ne dogru
giden yolda bir ara duraktir” (Angeletti,Olivia,2006:53)



138

Vogue’un yaptig1 en biiyiik devrim moda fotografciligi kavramini kitlelere
duyurmasi olmustur. Derginin ilk moda fotografi 6rnegi olarak Edward Steichen, 20.
Yiizyilin basinda Paul Poiret’nin tasarimlarin1 13 fotograf ve L’art de la Robe (Giyim
Sanat1) adl1 bir yazi ile birlikte yayimladiktan sonra, bu seriyi moda fotograflar1 olarak

adlandirmistir.

Fotograf tarihine de baktigimizda moda fotografciliginin Vogue Dergisi ile
gelismeye basgladigini gérmekteyiz. Dergide yayinlanan ilk moda fotografi, 1914 yilinda
Amerikan Vogue’unda Baron Adolph de Meyer’e aittir. Vogue kiyafeti satmak icin
fotografa ihtiya¢ oldugunu kanitlayan ilk dergi olmustur. Vogue Dergisi biinyesinde
donemin en Onemli fotograf¢ilarin1 barindirmistir. Dergi biinyesindeki 6nemli
fotografcilar bugiin de oldugu gibi kendi bakis agilart ile dergiye yon vermislerdir.
Zaman igerisinde Cecil Beaton, Norman Parkinson, Man Ray, Horst P. Horst gibi
fotografcilarin kareleri dergi sayfalarini siislemistir. Siyah beyaz olarak baslayan moda

fotografciligi, renkli filmin devreye girmesiyle bambagka bir noktaya gelmistir.

Baron De Meyer’in 1913°te Vogue’un bas fotografcisi olmustur. Baron De
Meyer, donemin resim sanatinda etkin bir rol oynayan piktoryalizmi, fotografa kendine

0zgl teknigiyle, basarili bir sekilde uyarlayarak 6n plana ¢gikmay1 bagarmistir.

Vogue’da yer alan ilk fotograflarda modeller, sosyete mensuplaridir. De
Meyer, sosyete ve sanat diinyasinin hos kadinlarin1 fotograflayarak, mankenlige sosyal

bir statii kazandiran ilk isim olarak, moda fotografinin gidisatin1 etkilemistir.
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Sekil 63 VVogue - Eyliil 1920 - Fotograf¢i: Adolph de Meyer

Biiyilk sapkalar ve gorkemli elbiselerle poz veren modellerin oldugu
fotograflar i¢in 1913 yili doniim noktasidir denebilir. Donemin heykeltrasi Gertrude
Vanderbilt Whitney’nin, Baron Adolphe de Meyer tarafindan ¢ekilen fotografta modele
degil kiyafete odakli calisilmistir. Genel algida yer alan odagin ve netligin olmadigi bu

kare, moda fotografciligina bambagka bir bakis agis1 getirmistir.
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Sekil 64 Model: Gertrude Whitney - Ocak 1913

Ingiltere sonrasinda 1920 yilinda Fransiz Vogue’un ilk sayis1 yaymlanmistir.
Helen Dryden tarafindan ¢izilen “tenis oynayan iki kadmn” kapagi, moda
illustrasyonunda da 6nemli bir yere sahiptir. Amerikan Vogue Haziran sayis1 da ayni

kapakla ¢ikmuistir.
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VOGUE

Edition Franc¢aise

15 Juin 1920

Source gallica.bnf.fr / Bibliothéque nationale de France

Sekil 65 Vogue Fransa 1920

Dergide ilk kez, 1932 yilinda “renkli” kapak kullanilmistir. Edward Steichen
tarafindan cekilen asagidaki kapak fotografi onemli bir kirilma noktasi olarak kargimiza

cikmaktadir. Bu kapak itibariyle illustrasyonlarin yerini fotograflar almaya baslamistir.

Donemin iinlii Vogue fotografcilarindan Steichen’in fotograflari biinyesinde,
modernizmin belirleyici unsurlarini yani geometri, diiz ve sade arka fonlar1 ve iddiali
modelleri barindirmaktadir. 1923’te Vogue’un ve Vanity Fair’in bag fotografcisi olan
Steichen, moda editorlerinden edindigi bilgilerle bir moda zevki gelistirmis ve kiyafetin
sunumunun ne kadar dnemli oldugunu fark ederek fotografta kullanilan model’e kimlik

kazandirmistir.
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Giliniimiize degin Fotografin moda fotografciligi olarak belirgin kullaniminm
arttiran ve gerektiren fotograf¢ilarin caligmalarinin kalitesi olmustur. De Meyer’dan
sonra, Edward Steichen, Horst P. Horst, Man Ray, Cecil Beaton, Helmut Newton,
Richard Avedon, Irwing Penn gibi isimler moda fotograf sanatin1 kendilerine has

teknikler ve tsluplarla gelistirmiglerdir.

Sekil 66 Vogue America Kapak - 1932
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Sekil 67 Fotograf: Edward Steichen — 1935

1939 yilinda baslayan II. Diinya Savasi her sektorii etkiledigi gibi moda ve
fotografcilik sektorlerini de olumsuz sekilde etkilemistir. Fotografcilar 6zellikle film

bulma konusunda ¢ok zorlanmislardir.

Yasanan sosyal olaylarin fotografik anlamda karsiligini1 bulmasi kaginilmaz bir
sonu¢ haline gelmistir. 1930-1940 donemleri igerisinde Vogue, Harper’s Bazaar gibi

dergiler avangart bir sanat akimi olan siirrealizmin popiiler hale gelmesinde oldukg¢a



144

etkili olmugslardir. Siirrealizm, Hoyningen-Huene’nun ideal neo-klasik manzaralar
yerine modern bir zemin yaratmistir. Bu donemde giysi ve beden iliskisinde beden, bir
arzu nesnesi olma gabasi igerisinde degildir. Fotograflarda kadinlar, asagida 6rnegini

gbrecegimiz lizere; bos ve anlamsiz bakislar ile fotograflanmistir.

Sekil 68 Vogue America Kapak — 1939
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Sekil 69 Vogue America Kapak - 1940

Savas sonrast yillarda moda fotografcilari, bir yandan yeniden canlanan liiks
duygusuyla bu konseptleri birlestirmeye ¢aba gdsterirken, diger yandan da 6zel bireysel
stiller gelistirmeye c¢alismiglardir. Savas yillarinin sonrasinda, farkli tarziyla dikkat
¢eken moda fotografeilarindan bir digeri de Helmut Newton’dir. Helmut Newton,
erkeksi  giyimli  kadinlar1  bir  hikayenin ortasindaymiscasina  fotograflamistir.
Newton’in fotograflari, kigkirtict imgeleri dolayisiyla giinimiizde hala tartisilmaktadir.

1950’1ere gelindiginde savas doneminin ardindan dagilan okuyucunun ilgisini
tekrar kazanabilmek adina, moda dergilerinde savas 6ncesine oranla daha az seckin ama
cok daha fazla siisli moda gorsellerine yer verilmeye baslanmistir. Bu yillar moda
fotograf¢iliginin yiikselis donemidir. Richard Avedon, Lillian Bassman, Louise Dahl-
Wolfe, Irving Penn, Bert Stern ve Leslie Gill gibi fotograf¢ilarin fotograflarinda bu
yiikselis agik¢a goriilebilmektedir. Donemin modelleri de siradan geng¢ kadinlar i¢in rol

modelleri olarak statii ve prestij kazanmislardir.



SUMMER
PLANS:

The Black and
White Idea

The Linen Life

Transparent
Fashions

Sekil 70 Vogue Kapak - Fotograf: Irving Penn - 1950

Vogue China i¢in yeniden yorumlanmuistir.
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Irving Penn tarafindan 1950 yilinda Vogue’a cekilen bu kapak fotografi,

sonrasinda kiilt haline gelmis ve Mario Testino ve Patrick Demarchelier tarafindan 2013


https://www.barnebys.co.uk/auctions/Patrick_Demarchelier.html?o=0&q=Patrick+Demarchelier&c=0&r1%5B%5D=19&r1%5B%5D=23&r1%5B%5D=9&r1%5B%5D=28&r1%5B%5D=6&r1%5B%5D=3&r1%5B%5D=10&r1%5B%5D=14&r1%5B%5D=15&r1%5B%5D=21&r1%5B%5D=35&r1%5B%5D=17&r1%5B%5D=31&r1%5B%5D=11&a%5B%5D=0&e=0
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Sekil 71 Vogue Cin 2013 Fotograf: Mario Testino ve Patrick Demarchelier

1960’11 yillara gelindiginde donemin sosyolojik, siyasal ve bireyin psikolojinde
meydana gelen degisim moda fotograflarina da yansimistir. 1960°li yillar kadinlarin
ozgiirlestigi, sikligin sadelikte arandigi yillardir. Moda fotograflari bu dénemde daha
isyankar, vahsi ve erotik bir tema iizerine kurgulanmistir. 1960’11 yillarin sonunda
ortaya ¢ikan egemen siif, irk, cinsiyet temsillerine karsi ¢ikan politik hareketler bu
donemin temel dinamigi olmustur. Toplumsal tiim hareketlerden etkilenen moda

fotografi bu yillarda siyahi modellere daha ¢ok yer vermeye baslamistir.

Fotograflarda 1960’11 yillarda baslayan cinselligin kullanimi1 1970’11 yillarla
birlikte, moda fotografindaki anlatim sekillerinin  degismesiyle ve moda

fotografcilarinin  farkli  yorumlamalariyla birlikte, cinsellik 6gesinin  kullanimi
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eskisinden daha baskin bir hal almaya baslamistir. Eryilmaz’in arastirmalarinda
aktardigina gore; Fransiz Vogue’un o yillardaki sanat yonetmeni, Jocelyn Karger’e gore
moda fotografinin cinsellige yonelmesi aslinda siirecin dogal bir sonucu ve modanin
temel amacmin bir yansimasidir. Cilinkli sonugta tiim kiyafetler cinsel c¢ekicilik

yaratmak {izerine tasarlanmaktadir (Eryilmaz,2001:59).

Moda diinyasinin en 6nemli isimlerinden, Diana Vreeland 1962-1971 yillari
arasinda Vogue Amerika’nin basma gegmistir. Vogue Amerika, Vreeland’nin
yonetimine girmesiyle birlikte sosyetenin yayini amaciyla yola ¢ikan yapisindan siyrilip

moda diinyasinin en dominant sdz sahiplerinden birine dontismiistiir.

Moda fotografciligindaki yaraticihigin kisir dongliye girdigi 1970°1i yillarda
Guy Bourdin ile birlikte Alman asilli fotograf¢r Helmut Newton asi ve ciiretkar temalar

isleyerek one ¢ikmislardir.

Sekil 72 Vogue Italya 2011 Fotograf: Helmut Newton
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1970’lerde, goérsel imgenin gilicii egemen hale gelmis ve moda
fotografeiliginda sembolik anlamlar 6nemli bir ifade aracina donismiistir. Moda
dergilerindeki fotograflar, toplumda yiikselen sosyal sorunlara deginmistir. “1970°1i

yillarla birlikte fotograflara kurgu da dahil olmustur” (Erel, 2010:30).

Sekil 73 Vogue Fransa 1975 Fotograf: Guy Bourdin

1980’11 yillar punk kiiltiiriiniin tiim diinyayr etkisi altina aldigi yillardir.
Punklarin toplum kurallarin1 reddeden aykiri yasam tarzlari, moda sektoriinii
etkilemistir. “Moda tasarimcilari ve hatta sac¢ tasarimcilari, tasarimlarinda punk
cizgilerini kullanirken, sektorii elinde tutan, Harper’s Bazaar ve Vogue gibi dergilerin

yani sira tamamen gencglere yonelik, I-D ve The Face gibi yeni dergiler de piyasaya
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cikar. Bu dergiler sokak kiiltiirlinii ve sokak modasini genglere tanitirken ayni zamanda

geng fotografgilara da firsat tanirlar” ( Senol, 2007:27).

1980°’1li yillarin birgok moda fotografcisi giiniimiize kadar calismalarini
siirdiirmiistiir. Ozellikle dijital fotograf¢iligin oRtaya ¢ikmasiyla beraber 90’11 yillarda
moda fotografcilarin sayisinda yiiksek bir artis gézlenmistir. Bu donemde fotografta
kullanilan abartili Gisluplar yerini daha minimalist bir tarza birakmistir. “1990’h yillarda
sanatsal fotografcilik ve ticari fotografciligin birbirinden etkilenmesi s6z konusu
olmustur. Moda fotografciligi bu donemde, sinema, televizyon, internet gibi bir¢ok
alandan beslenmeye baslamistir. Moda fotograflar1 artik bir {iriin satmaktan ¢ok bir

yasam tarzi satmak i¢in kullanilmaya baglanilmistir” (Erel, 2010:26).

“1990’11 yillar fotograf alaninda dijital teknolojilerin gelismeye basladigi
donemdir. Gelisen dijital teknolojiler fotografcgilara birgok kolaylik getirmistir.
Cekilen fotograflarin aninda goriilebilir olmasi, ucuz maliyetler, daha fazla ¢ekim
yapabilme imkani ve karanlik odada gecirilen saatler yerine, bilgisayar ortaminda
kisa siirede gerceklesen baski siirecleri bu teknolojilerin  daha hizh

yayginlasmasini ve gelismesini saglamistir” (Urper, 2009:58).

Onde gelen Vogue fotografcilarindan Irving Penn’in fotograflarinda, saflik ve
sadelik 6n plandadir. Savas sonrast donemin sik ve géz kamastirict kadin kavramini
yansittig1 fotograflariyla taninmustir. Zarif, ayn1 zamanda da zorlayici bir tarz sahibi

olan Penn’in modelleri kendi kadinsiliklarini farkinda olan, kusursuz ¢ekici kadinlardir.
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Sekil 74 Vogue Fransa 2007 Fotograf: Irwing Penn

“Iletisim siirecinin temelinde birey vardir ve birey kimi zaman ileti aktariminda
kimi zaman ise iletinin algilanmasi surecinde devreye girmektedir. Reklam iletilerinde
iletiyi aktaran kisinin kahramanin diger islevi de aliciy1 etkileyerek mal ya da hizmeti

satin almaya yonlendirmektir” (Kii¢iikkerdogan, 2009:61).

Popiiler yaymlar arasinda bulunan; moda dergilerinin basinda gelen Vogue
dergisi bu giine dek kapaklarinda, toplumda hem erkeklerin hem de kadinlarin
begenisini toplamis ve kitleler tarafindan yakindan izlenen taninmis yiizleri
fotograflamistir. Kadinlarin ilgiyle izledigi, 6zlem duydugu ya da kendisiyle
0zdeslestirdigi; moda, sinema ve televizyonun tiinliileri, kadin dergilerinde siklikla yer
alan figiirler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu figiirler ile kadinlara; ‘giizellik’, ‘moda’,

‘cinsellik’, ‘bakim’ gibi kadin dergilerine 6zgili bilgiler aktarilmakta, ayn1 zamanda
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onlara nasil olmalari gerektigi de sOylenmektedir. Boylece g¢esitli pazarlama
stratejilerinin ve toplumda begeni toplayan kisilerin etkisiyle kadinlar, bir anlamda daha

cekici ve basarili olabilmek adina tiikketime yonlendirilmektedir.

Vogue Dergisi diinya c¢apinda basarilariyla ve satis degerleri ile adini
duyurmus Ve prestij liriinii haline gelmistir. Dergi, moda diinyasinin giindeminden yazi
dosyalar1 ve fotograf cekimleri ile her daim giinceli yakalayan kurulus olmayi
stirdirmektedir. Derginin basarisinin kaynaklarindan biri de Diinyanin 6nde gelen
fotografcilar ile calismasidir. Islerinde birer marka haline gelmis bu fotografcilar,
Vogue’un bir araya getirdigi profesyonel ekiplerle sonuclari ¢ok basarili ¢ekimler
gerceklestirmektedirler. Bu anlamda, Mario Testino, Annie Leibovitz, Bruce Weber,
Patrick Demarchelier, Arthur Elgort, Olaf Wipperfiirth, Arthur Elgort gibi isimleri
sayabiliriz. Yanm1 sira; Vogue kullandigt modellerle moda diinyasinda imajin
farkindaligin1 profesyonel olarak uygulamaya gecirmistir. Bu anlamda bir ¢ok iinlii

model VVogue dergisinde yerini almustir.

Diinyaca iinlii markalarin ve dergicilik sektoriindeki unutulmayan birgok
karenin sahibi Annie Leibovitz de Vogue icin uzun zamandir ¢ekimler yapmaktadir.
Son olarak, Angelina Jolie, 2015 yilinda vizyona giren kendi yazip yonettigi, basroliinii
de esi Brad Pitt ile paylastig1 yeni filmi "Hayatin Kiyisinda"nin tanitimi i¢in Vogue’da
yayinlanan dosyanin fotograflarini iinlii fotograf¢i Annie Leibovitz ¢ekmistir. Her
donemde Leibovitz‘in basarisinda fotograflarindaki kuvvetli gondermelerin etkisi

yadsinamaz niteliktedir.
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Sekil 75 Vogue America Kasim fotograf: Annie Leibovitz

Mario Testino, Madonna’dan Kate Moss’a, Angelina Jolie’den George
Clooney’ye sektordeki her isimle, yayin grubuyla, dergiyle, {inliiyle ¢alismis bir isimdir.
Gegtigimiz y1l Towel Series isimli fotograf serisini baglatan Testino, dinamik ve
yenilik¢i ufkuyla toplumun her kesimine hitap eden ¢ekimler yapmay: siirdiirmektedir.
Kate Moss’un bir ¢cekim sonrasi dustan basina sardigi bir havluyla ¢ikmasiyla, o donem
Instagram’1 yeni kesfetmekte olan yildiz fotograf¢inin o an1 yakalamasi, havlu serisinin

¢ikis noktas1” (vogue.com.tr/metropol/35-yildir-ani-yakalayan-fotografci-mario-testino)

olmustur. Testino’nun bu serisinin giicti havlunun temsil ettigi 6zgiirliikte ve dogallikta


http://vogue.com.tr/metropol/35-yildir-ani-yakalayan-fotografci-mario-testino
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oldugu kadar, Testino’nun usta bakis agisinda oldugunu séylemek miimkiindiir. Mario
Testino moda diinyasinda sert imaj1 ile anilan Anna Wintour’u bornoz giyip, fotograf

cektirmeye ikna edebilecek bir gii¢ ve sayginliga sahip olmasiyla da anilmaya degerdir.

Sekil 76 Anna Wintour - Towel Serisi Fotograf: Mario Testino
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Sekil 77 Towel Serisi - Fotograf: Mario Testino

“Vogue’un sahibi olan Condé Nast’in su andaki yayin yonetmenleri, Vogue
Dergisi’nin baginda bulunan Anna Wintour, New Yorker Dergisi’nin basindaki David
Remnick ve Vanity Fair’in basindaki Graydon Carter’dir. Glamour Dergisi’nin
basindaki Cynthia Leive’dir” (newyorktimes.com).

Haber Tiirk gazetesinde 16 Kasim 2014 Pazar tarihinde Serdar Turgut
tarafindan kaleme alinmig bir kose yazisinda glinlimiiz moda dergiciligini, moda
dergiciligindeki hiyerarsiyi ve beraberindeki 21. Yiizyil medya karakterlerini
gormekteyiz. Zaman kendi igerisinde yeni karakterler dogurmaktadir. Bunun birgok
ornegi verilebilir ancak konumuz olan basin ve moda dergiciligi i¢erisinde baktigimizda
gordiigiimiiz 6rnekler birer sembol halini almistir. Yazida tam da igerisinde oldugumuz
zamanin yaratimi olan kitleleri birebir yonlendirme giicline sahip bir yayin kurulusu ve

biinyesindeki isimlerden s6z edilmektedir.

Magazin haberciligi iislubu ile yazilmis olan kdse yazisi sayesinde bahsi gecen
kimliklerin karakterlerine dair de fikir sahibi olunabilmektedir. Serdar Turgut; Vogue
Dergisi’nin baginda bulunan Anna Wintour’un hayatin1 “Seytan Marka Giyer”

filmindeki ana karakterle 6zdeslestiriyor.



156

Vogue’un The September Issue(2011) isimli belgeseli, glinlimiizde bir moda
dergisinin hazirlik siirecini ve asamalarini gostermesi acisindan incelenmistir. Anna
Wintour yonetiminde ¢ikan dergiyi konu alan bu belgesel film moda dergiciliginin
geldigi asamanin profesyonel kosullarim1 gostermektedir. Tasarimci, fotograf¢i, model,
moda editorli, moda dergisi yaymciligi anlaminda pek c¢ok bileseni tarif etmektedir.
The September Issue adli filmde derginin Eyliil ay1 baskisina hazirligint konu etmistir.
The September Issue adli film, yonetmen R.J. Cutler'in Vogue dergisinde yaptig1 9 aylik
cekimden kesitler igermektedir. Film, yaklasik 20 yildir derginin bas editorii ve sektoriin

en belirleyici ismi olan Anna Wintour’un ¢aligmalar1 hakkinda belgesel niteliktedir.

DAL R R

THE SEPTEMBER

ISSUE

FASHION ES A RELIGION, THIS IS THE RIBLE

Sekil 78 Eyliil Sayis1 Belgeseli
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1940’lar sonras1 Yurttas Kane filmi ile bir medya fenomeni tarif edilmistir.
Gliniimiizde ayn1 mantikla Seytan Marka Giyer filmi ile bir moda dergisi yoneticisi,
moday1 yoOneten insan modeli olarak Anna Wintour’un hayati goézlerimizin Oniine
serilmistir. Bu anlamda bakildiginda donemsel olarak filmlerde toplumdan ayr1 tutulan

ama topluma medya yoluyla bir sekilde yon veren karakterlerin islendigi goriilmektedir.

Diinya modasinin en 6nemli etkinliklerinin basinda moda haftalar1 gelmektedir.
Londra, Paris, Milano gibi sehirlerden sonra Istanbul Moda Haftas1 Tiirkiye’nin

diinyadaki moda glindemi iginde yer almasini saglamistir.

2009 yili itibari ile ger¢eklesmeye baslayan Istanbul moda haftas1 dolayisiyla
diinyanin 6nde gelen modacilari her yil Istanbul’u ziyaret etmektedir. “ilki 26-29
Agustos 2009 tarihlerinde Istanbul Teknik Universitesi Taskisla Binasi’nda gergeklesen
Istanbul Fashion Days’e ii¢ giinde gelen ziyaretci sayisinin yaklagik 25000 kisi oldugu
belirtilmektedir. 3- 6 subat 2010 tarihlerinde Silahtaraga Santral istanbul’da gergeklesen
Istanbul Fashion Week’e gelen katilimer sayis1 ise 31200 civarindadir”

(istanbulfashiondays.com).

Sekil 79 Fashion Week Istanbul 2017
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Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul Sonbahar/Kis 2017 sezonu 20-24 Mart

2017 tarihleri arasinda Istanbul’da gergeklesmistir. Bundan sonraki yillar icin

Istanbul’un da diinyanin belli bash moda kentleri gibi énemli bir moda merkezi haline

geldigini sdyleyebiliriz.

Mercedes-Benz Fashion Week istanbul Sonbahar/Kig 2017 etkinlik takvimi
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o
B
/

Giliniimlizde moda artik sanatla ¢ok i¢ige gegmis durumdadir. Sanatin her alanm

ile kendini besleyen moda bu farkli disiplinler araciligiyla gosteri diinyasinda kendine

yeniden yer edinmektedir. Bu durumun en iyi orneklerinden biri Moda filmleri

festivalleridir. Sinema ve moda bu alanda ortak iiriinler vermis ve sayilar1 artan bu

filmler bir festival sistematiginde diinyanin gesitli yerlerinde izleyiciyle bulugsmaya

baslamistir. Berlin fashion Film Festival, Lahore Fashion Film Festival, Madrid Fashion

Film Festival’inin ardindan Istanbul Moda Filmleri Festivali 2015 yil1 itibari ile izleyici

ile bulusmustur. Festivalde; film gosterimlerinin yani sira taninmis modaci, tasarimct,

senarist, yonetmenler ile soylesiler diizenlenmistir.


http://www.berlinfashionfilmfestival.net/
http://www.lahorefashionfilmfestival.com/
http://www.madridfff.com/
http://www.madridfff.com/
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Glinlimiizde moda fotografi sanat midir? Tartismasi bir yandan devam ederken
diger yandan diinya c¢apinda en 6nemli miizelerde moda fotograflar1 yerlerini almay1
siirdiirmektedir. Moda fotografinin kullanim alanlarimin genislemesine dair bir 6rnek
olarak Bruce Weber, Patrick Demarchelier, Arthur Elgort ve Annie Leibovitz gibi 32
tinlii fotograf¢t Moncler’in ikoniklesmis klasik maya ceketini kendi bakis agilarindan
Art for Love sergisi i¢in yorumlamalarini (vogue.com.tr) sayabiliriz. Artik moda
fotograflar1 sanat nesnesine doniismenin yani sira islevsellik kazanarak bir sosyal

sorumluluk projesine katkida bulunur hale gelmislerdir.

Tezimiz baglaminda Moda fotografi ve dergicilikte bir prestij unsuru olan
Vogue’un tarihi bize genel anlamiyla bdyle bir goriinim vermistir. 2010 yilinda

Tiirkiye’de yayin hayatina baslayan Vogue Tiirkiye hihayesi ise sOyledir;
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3.1. Vogue Tiirkiye

Diinyada Amerikan Vogue’u ile baslayan, Paris, Ingiliz Vogue'u ve
digerlerinin devam ettirdigi bir “Vogue kadmi” modeli hayal edilmis ve
olusturulmustur. Bugiin “Vogue Tiirkiye kadin1” nasil olmali? sorusu ile yola ¢ikan
Vogue Tiirkiye dergisi eklektik, melez bir iilkede yasamanin getirisiyle tek bir ¢izgisi
olmayan kadin imaj1 yaratilmistir. Diger iilkelerdeki drneklerin yaninda tek tip kadindan

ziyade saglikli, dogal daha gercek kadin imaj1 olusturulmustur.

E y PAVIAS \ _()(‘ [E] ABONE oL [F]] DERGIDE BU AY m
LE

MODA DEFILE GUZELLIK EN VOGUE VOGUE TV MISS VOGUE

GUZELLIK

Aksam Sefasi

Yaz gtinierinin yalinlig, gines an bir ellde, giicli dudaklara ve
a yor.

Sekil 81 Online Vogue Tiirkiye 2017

Giliniimiizde bilisim, telekomiinikasyon ve internet medya diinyasinin ok
kullandig1 yeni iletim/iletisim ortami haline gelmistir. Hayal ettigimizden daha farkli bir
diinyay1 olusturmaya yardimci olan bu teknolojiler sayesinde daha hizli video, ses ve
veri nakli miimkiin olmaktadir. Vogue Tiirkiye de teknolojik bu gelismeler ile ¢agdas
niteligini dergi yaymciliginda kullanmaktadir. Dergi e-dergi olarak internet iizerinden

her ay iiyelerine ulasmaktadir.

Temmuz 2017 itibariyle derginin sitesine girdigimizde de gordiigiimiiz
boliimleri; Moda, Defile, Gilizellik, En Vogue, Vogue TV, Miss Vogue basliklarindan

olusmaktadir.
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Moda baglig1 altinda; diinya giincel moda haberleri yer almaktadir. Bunlar;
Haber, Bugiin Ne Giydim, Unlii Stili, Sokak Stili ve Suzy Menkes alt bashklar ile yer
almaktadir. Bu saptamalar c¢ergevesinde Tiirkiye’de derginin igerigini belirleyen

giincellemeler ¢ikan sayilar ¢ercevesinde yapilmaktadir.

Vogue International editorii Suzy Menkes diinyanin en taninmig moda
kalemlerinden biridir. Suzy Menkes basliginda; su anki adiyla The International New
York Times olarak bilinen Herald Tribune gazetesinde 25 yil moda yazarliginin
ardindan Menkes artik Vogue online icin 6zel olarak diinya modasint kaleme

almaktadir.

Defile bashigi altinda ise sezon defileleri ve tasarimcilart ile ilgili giincel

haberler yer almaktadir.

Giizellik baslig1 altinda Sag, Bakim, Makyaj alt bagliklari ile kadin giizelligine

dair giincel yazilara yer verilmektedir.

En Vogue bashigi ise; Parti, Metropol, Trend, Top List alt basliklarinda
modanin nabzini tutuyor ve hangi iriinlerin moda olduguna, hangi iinliiniin modaya

uygun giyindigine dair haberlere yer vermektedir.

Vogue TV; En Yeni, Popiiler, Tiirler, Seriler basliklarina yer vermektedir. Bu
bagliklarla video ge¢misini arsivleyen dergi; VVogue roportajlarinin videolarini, kamera
arkasi goriintiilerini ve giincel konulara dair video kayitlarin1 bu béliimde okuyucu

kitlesine sunmaktadir.

Miss Vogue; Alisveris, Sa¢ & Makyaj, Ask & BFF, Unliiler, Astroloji

bagliklarini biinyesinde toplayan boliimdiir.
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Sekil 82 Vogue Tiirkiye Ik Kapak 2010

Vogue Tiirkiye ilk kapak ¢ekiminde Patrick Demarchelier ve Kanadali
siipermodel Jessica Stam ile gerceklestirmistir. leriki dénemde de moda ve diinyanin
nabzin1 tutmayr esas edinerek birbirinden taninmig model ve fotografcilarla

calismiglardir.

Vogue Tiirkiye’yi diger diinya Vogue orneklerinden ayiran yerel degerlere de
sahip c¢ikmasidir. Her {lkenin Vogue’unun o illkeye 0zgii niianslar tasidigini
gormekteyiz. Bu anlada derginin kimligi ile ilgili; Vogue Tiirkiye sizce moda dergiciligi
acusndan ne ifade ediyor? Sorumuza derginin moda editorii Ece Ogutogullari’nin

verdigi cevap su sekildedir;
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“Yenilik¢iligi ve onciiliigli diye diisiinliyorum. Diinya modasini en yakin
temasta takip eden, 6zgiin fikirler sunan, moday1 her yoniiyle ele alabilen bir
moda dergisi. Asla yiizeysel degil, her zaman altinda bir fikri ve sdyleyecek bir
sOzl oluyor” (27.07.2017 tarihli Vogue tiirkiye moda editorii Ece Ogutogullar
Roportaji-Ekler Bolimii).

Ayni1 roportajin devaminda iilkemiz moda fotografini degerlendirirken Vogue

Tirkiye’nin tutumunu ve katkilarini agiklayan bilgiler edinmekteyiz.

“Alisilmisin disina ¢ikmayr gosterdigini diisiiniiyorum. Bu noktada da tabi ki
katiyor. Alistigimiz, klasiklesmis fotograf tarzinin disinda her zaman yeni
tarzlara agik olusu farkli islerin, farkli bakis acilarinin ortaya ¢ikmasini sagliyor.
Her derginin ve editoriin bir dili vardir mutlaka. Bu sebeple bu dile uygunluk
acisindan da bir stil olusuyor zamanla diyebiliriz. Editdr bu dili tutturarak
kendine bir diinya yaratiyor. Cekim siireci bizde su sekilde ilerliyor; editor
konusunu belirledikten sonra bir moodboard hazirlar. Yani bir nevi ilham
panosu, nasil kiyafetleri olacagi, nasil bir diinya yaratmak istedigi.. buna 1sik,
mekan, sag, makyaj, modelin tipi her sey dahil. Sonrasinda ona o diinyay1
yaratabilecek uygun bir fotograf¢iyr bulur. Yani 1s1gina kadinina uyacak tarza
sahip bir fotografci. Sonrasinda tabi ki birlikte fikir aligverisi yapabilirsin. Ama
¢ikis noktasi tamamiyla editordedir’’(27.07.2017 tarihli Vogue tiirkiye moda
editorii Ece Ogutogullar1 Roportaji-Ekler Boliimil).

Tirk moda fotografcilarinin ve modacilarmin  yakindan takip ettikleri
http://www.fashiongonerogue.com sitesi de Vogue Tiirkiye’nin nabzini tutmakta ve
cekimlerinden diinyayr haberdar etmektedir. Ayn1 yilin Agustos 2011 sayisinda Vogue

Dergisi’nin teknik durumu incelendiginde su sonuglara ulasilmistir;


http://www.fashiongonerogue.com/
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MOD. \SI

Sekil 83 Vogue Tiirkiye Agustos 2011
Derginin Kiinyesi : Vogue, Agustos 2011, Kadin - Magazin Dergisi
Tipografik Renkler : Logo; pembe. Basliklar; siyah ve beyaz
Tipografik Karakterler: Logo; tirnakli (serifli) ince bir yazi karakteri
kullanilmistir. Basliklarda; tirnakli, tirnaksiz, italik formlarda ve espas degeri

verilmeyen formlardan olusmaktadir.
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“Kapakta gri zemin iizerine, turuncu renk agirlikli gorsel kompozisyonun yer
aldig1 tasarimda, resmi golgelemeyen ve yazilarin daha arka planda kalmasini
saglayan light beyaz ve siyah serifli yazi tiirleri kullanilmistir. Kapakta,
tipografik ogeler ve gorseller dengeli oranda yerlestirilmistir. Gorselin daha iyi
goriinmesi i¢in logotype ve tipografik Ogeler kenarlara yakin yerlerde
konumlandirilarak orta alanin bos birakilmasi saglanmustir. One ¢ikmasi gereken
konularin  bashik yazilar1 logotype’in puntosuna yakin bir degerde
olusturulmustur. Genel olarak kapakta her sey rahatlikla algilanabilmekte ve
okunabilmektedir” (Bigak¢1,2013:83).

A4 boyutunda yaymlanan Dergi, her ay milyonlarca kadinin Vogue okuma
sebebinin; Vogue’un onlara bambaska bir bakis agisiyla yeni bir diinyanin kapisini
acmasi1 oldugunu ileri siirmektedir. Dergi kendi sayfasinda hakkimizda basligi altinda
iceriginden so0yle bahseder; “Condé Nast Publications yayini olan Vogue, 121 yildir her
biri tarihe gecen moda ¢ekimlerine imza atiyor, moda sahnesinin yildizlarini kesfediyor.
Rehberligi moda, stil ve giizelligin sinirlarin1 asiyor, yasamin her aninda da devam
ediyor. Vogue okurlar1 yeni yeme i¢me aliskanliklarini, uluslararas: yetenekleri, sira dist
yasam hikayelerini, miizik ve film diinyasini, diinya metropollerindeki sosyal hayat1 da
yine Vogue’dan takip ediyor. Vogue, okurlarina bir yasam bi¢imi sunuyor. Ve bu

sayede dergi diinyasindaki ulasilamaz liderligini koruyor” (vogue.com.tr).

Vogue dergisini inceledigimizde karsimiza ¢ikan en énemli unsur ‘Vogue Kizr’
kavramidir. Derginin ilk sayisindan itibaren kendine 6zgili bir tavir olusturmasinda en
onemli unsur olan bu kavram Vogue Tiirkiye’nin de yapi taglarindan biri olmustur. Ece

Ogiitogullari’na gore ‘Vogue kiz1’;

“Her derginin ve editdriin bir dili vardir mutlaka. Bu sebeple bu dile uygunluk
acisindan da bir stil olusuyor zamanla diyebiliriz. Editér bu dili tutturarak
kendine bir diinya yaratiyor. Cekim siireci bizde su sekilde ilerliyor; editor
konusunu belirledikten sonra bir moodboard hazirlar. Yani bir nevi ilham
panosu, nasil kiyafetleri olacagi, nasil bir diinya yaratmak istedigi, Vogue kiz1

dedigimiz kavramin tasfiri.. buna 151k, mekan, sa¢, makyaj, modelin tipi her sey
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dahil. Sonrasinda ona o diinyay1 yaratabilecek uygun bir fotograf¢iyr bulur. Yani
1s181na kadinina uyacak tarza sahip bir fotograf¢i. Sonrasinda tabi ki birlikte fikir
aligverisi yapabilirsin. Ama ¢ikis noktasi tamamiyla editérdedir”(27.07.2017
tarihli Vogue tiirkiye moda editorii Ece Ogutogullar1 Roportaji-Ekler Bolimii).

HARVEY NICHOLS

Sekil 84 Vogue Ingiltere Mayis 2016

Vogue Ingiltere Mayis 2016 sayisinda karsimiza Bo Gilbert ¢ikmaktadir.
Harvey Nichols ¢ekimleri i¢in fotograf sanatcis1 Phil Poynter’a poz veren yiiz yasindaki
model, 6zel tasarlanan Valentino gozliikleri, pembe Dries Van Noten palto, Victoria
Beckham bluz, The Row pantolon ve Lanvin kolye ile fotograflanmistir. Ancak burada
en Onemli unsur; Bo Gilbert’in 100 yasinda bir Vogue kadimi olarak anilmasidir

(vogue.com.tr).
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Dergi kapaklar1 derginin imaj1 agisindan 6nem tagimaktadir ve Vogue Tiirkiye

incelenirken kapaklar dncelikle incelenmistir.

Derginin 5. Y1l 6zel sayisinda Patrick Demarchelier, Olaf Wipperfiirth, Emma
Summerton, Arthur Elgort, Boo George, David Dunan, Luciana Val & Franco Musso,
Mark Pillai, Ellen Von Umwerth, Tom Craig gibi fotografcilarin eserleri yer almistir.
Bu sayiyr digerlerinden ayiran en énemli zellik; dergi tasarmmu ile igilidir. Tlgili say

bes adet kapak fotografindan olusmaktadir.

E ol
putluryeng

Sekil 85Vogue Tiirkiye 5. Y11 Ozel Kapak
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Vogue Tirkiye ekibi ilgili yila 6zel bir kutlama sayis1 hazirlamistir.Vogue
Tiirkiye'nin 5. yil i¢in hazirladig1 6zel koleksiyon sayisinda, bes ayri kapak, her bir
kapakta bir Victoria’s Secret melegi olarak taninan modeller; Fei Fei Sun, Behati
Prinsloo, Alessandro Ambrosio, Jourdan Dunn ve Jessica Stam ile yer almaktadir.

Kapak ¢ekimini tinlii fotografci Ciineyt Akeroglu gerceklestirmistir.

5. Yilinda bu 6zel Vogue Tiirkiye kapaklari yeni bir dijital deneyim de
sunmaktadir. Bu anlamda her donemde caga adapte olusunu da goézler Oniine

sermektedir.

“Okuyucu profili; AB SES Gruplar/ Kadin / 25 — 50 yas grubu / Sehirli /
Egitimli, Erisim; Ulusal / Abonelik / bayii, online ve iTunes satisi seklinde
belirtilmistir. Tiirkiye ilk etapta 80.000 tirajla piyasaya girmisse de, yaklasik bir sene

igerisinde bu rakam 300.000’i bulmustur” (connectedvivaki.com).

2017 il itibariyle Vogue Tiirkiye dergisinde 40 editdor ve 44 fotografci
caligmaktadir; ayn1 zamanda dergi miidiirleri belirledikleri 61 adet vizyonerle siirekli
iletisim halinde olup interaktif bir fikir alis verisinde bulunmaktadirlar. Derginin siirekli
yenilenen internet sitesinde Vogue Tv aktif aktif olarak diinya ve tilkemizde gerc¢eklesen

defilelerin video ve fotograflarina yer vermektedir.
2017 yil1 itibari ile derginin kiinyesinde yer alan isimler;
Vogue Tiirkiye Ekibi

“Dogus Yaym Grubu A.S.’yi Temsilen Imtiyaz Sahibi ve Y&netim Kurulu
Bagkant ERMAN YERDELEN

Genel Yayin Yénetmeni SEDA DOMANIC SOKMEN
Yazi Isleri Miidiirii ZEYNEP YAPAR (SORUMLU)
Guzellik Direktorii VALERIE DAYAN

Konular Editérii BUGU MELIS CAGLAYAN
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Sanat Direktérii ELIF DEMIROZ

Kreatif Direktor PINAR SARIER

Fotograf Editorii IREM TANMAN

Moda Direktorii KONCA AYKAN

Moda Editérii NAZ BILEYDI YENIGUN

Moda Editorii ECE OGUTOGULLARI ALTIN

Alisveris Editoriit BERIL TURKMEN

Miicevher ve Saat Editorii DIDEM DAYICIOGLU

Yardimci Moda Editoriit AYDAN SIVACI

Moda Asistanlart NESLIHAN DENiZER

Vogue.com Genel Yaym Yonetmeni YONCA KARATOPRAK
Vogue.com Editorii ZEYNEP SEREN ILKAN

Genel Yayin Yonetmeni Asistam1 GiIZEM ERBIRER

Satig Baskan Yardimcist ZEYNEP OZDEMIR

Satis Grup Koordinatorleri BANU ACAR, MEHVES TURFAN

Satis Grup Miidiirleri ZEYNEP ARSLAN, SEVGI AKKOYUN, MERVE
KURNA

Satis Planlama Grup Miidiiri MEHMET GOKMEN
Projeler Koordinatérii OZGE SARIKADILAR

Projeler Igerik Direktorii GULDENIZ AYRAL
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Projeler Sanat Yonetmeni HANDE MUMCUOGLU
Dijital Proje Miidiirii BEDIZ YILDIRIM

Projeler igerik Yénetmeni SEDEN MESTAN

Projeler Yonetmenleri LIAN PENSO, ILKE BEYAZ

Proje Uzmani1 DENIZ BULUTSUZ

Dergiler Video Editérii OMERCAN DUMAN

Is Gelistirme Miidiirii DENIZ COBANLAR

Dis Iliskiler Miidiiri OZGUR AKHAN

Uretim Miidiirii YAKUP AKYILDIRIM

Dergiler Fotograf Editorii DINCER DINC”(Vogue.com.tr).

Goriildiigl tizere her sayida Vogue Tiirkiye i¢in ¢alisan kalabalik bir kadro

mevcut ve asistanlardan yoneticilere herkes kiinyede eksiksiz yer almaktadir.

Dergiye iliskin durum ve kosullar hakkindaki goriisleri ile yazi igleri mudiirii
Zeynep Uner ile 2011 yilinda Vogue Tiirkiye Kreatif direktdrii iken yapilan rdportajda

Derginin yapim asamasi hakkindaki sorumuzu su sekilde cevaplamistir;

“Derginin tiiriine gore degisiklikler gosterse de, aktiiel haftalik dergilerde
degisiyor bu durum. Moda, aktiiel, haftalik, aylhik yaymla her sey c¢ok
degiskenlik gosteriyor ama moda dergileri genelde su sekilde isliyor. Vogue da
olmak tiizere. Moda dergileri ¢ok reklam aldig1 i¢in kalin olmakta. Yurtdisinda
dergiler 6 aylik hazirlanir. Moda camiasinda senede iki sefer defileler olur.
Defilelerden sonra programlanmanizi yaparsiniz ve sezon ¢iktigi zaman 6 ay
boyunca aym kiyafetler piyasada olacag icin bir ka¢ aylik cekiminizi
yapabiliyorsunuz. Bunlar garanti isler. Birkag isi de giincel ve son dakikada da

yapabiliyorsunuz. Moda ¢ekimleri biiyiik prodiiksiyonlar olmakta. Vogue’dan
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bahsedersem, ¢ekimlerin ¢ogu yurtdisinda gerceklestiriliyor. Bir ¢izgi tutturmak
zorundasiniz ve bunun i¢in yurtdisindaki fotografcilarla calismalisiniz. Ornegin,
bizim 2 ay sonraki kapagimiz su an hazir. Ancak bu her zaman bdyle olmuyor.
7-8 konu hazir ama belli konularda, 6rnegin albiim haberi, yeni mekan agilisi,
tiyatro vs. haberleri Tiirkiye’de son dakika haberi olarak yer aliyor; fakat yurt
disinda bu tamamen farkli... Bu tiir yenilikler dnceden biliniyor, son dakika
olmuyor. Yapacaginiz bir roportaj igin bile 4 ay 6ncesinden giin alabiliyorsunuz.
Tasarimcilar yilda 3 dergi yapacagina karar veriyor ve kisileri belirliyor. Bunun
disina ¢ikilmiyor. Yurtdisinda bu isler ¢ok programli. Bizde ikisinin aras1” (Mart
2013 tarihli Vogue Tirkiye Genel yaym yonetmeni Zeynep Uner ile
gerceklestirilen roportaj- Ekler Bolimii).

Bugiine kadar bir¢ok moda dergisinin iilkemizde yayinlanmis olmasina ragmen
Vogue dergisi yedi yil dncesine kadar Tiirk pazarina girmemistir. Bu durumun sebebi
hakkinda tahminler yiiriitiilmektedir. Conde Nast’in bu kadar siire beklemesinin sebebi,
Tiikiye’nin Miisliiman bir iilke olmasidir. Bunu Vogue Tiirkiye’nin Miisliiman bir

tilkede ¢ikan ilk Vogue dergisi olmasindan anlamaktay1z.

Mart 2017 itibariyle yayinlanmaya baslayacak olan Vogue’un arapga versiyonu
Vogue yoneticileri i¢in Miisliiman iilkelerde sektdre girmenin dogru oldugunu kanitlar
niteliktedir. Arap Vogue’unun ilk kapaginda Arap asilli model Gigi Hadidi

goriilmektedir.
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Sekil 86 VVogue Arabistan Mart 2017

Vogue, iilkemizde dikey bir tirmanisa gecerek yiiksek satis rakamlarina
ulagmugtir. 2012 itibariyle “271.776 gibi bir satis rakamina ulasan Vogue Tiirkiye nin
satig oran1 olarak yaninda bir tek dergi durabilmistir; o da Cosmopolitan’dir. Bu iki

derginin kronolojik satis grafigine baktigimizda; ulusal baslangi¢ tarihleriyle maksimal

satig oranlarim1 birbiriyle c¢arptifimizda Vogue Tirkiye’nin ylikselme hizinin

Cosmopolitan’dan bir hayli 6nde oldugunu goérmekteyiz. Bu durum Conde Nast
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yetkililerinin, tam yetki ve idari yonetimi Vogue Tiirkiye ekibine birakmalarin
saglamistir. Vogue Tiirkiye; Conde Nast’in belirli standartlar: diginda 6zgiin bir yapiya
sahiptir. Dosyalar ve tiim ¢ekim konular1 tamamen dergi ekibinin olusturdugu fikirler

lizerinedir.
3.2. Vogue Dergisinin Moda ve Fotograf Acisindan Onemi

Yaym hayatina bagladigi donemden itibaren Vogue Tiirkiye batidaki Vogue
dergi orneklerine paralel gelismeler gostermistir. Dolayisiyla uluslararasi diger Vogue
dergisi ornekleriyle uyum igerisindedir. Fakat bunun yaninda derginin Tiirkiye’ye 6zel

tarz arayislar1 mevcuttur.
3.2.1. Vogue Tiirkiye ve Moda

Yayin hayatina Mart 2010’da baglayan Vogue Tiirkiye dergisinin igerik ve
konu bagsliklar1 agisindan ele alindiginda pazarda yer alan diger moda dergilerine oranla
¢ok daha fazla “Moda” kavramina yoneldigi gozlemlenmektedir. Ayrica Vogue Tiirkiye
Avrupai bir yaklasima sahip bir dergi profili ¢izmektedir. Derginin saglayicist olan
Dogus yayin grubu, kendi sitesinde Vogue Tiirkiye’den “Modaya yon veren dergi”

sloganiyla bahsetmektedir (dogusyayingrubu.com.tr).

Vogue Tirkiye'nin 5. yili i¢in hazirlanan 6zel koleksiyon sayisinda,
Tiirkiye’nin moda diinyasindan 350 6nemli ismi bir araya getiren kaynak niteliginde bir
kitapcik da ayrica yer almistir. “Tiick Modasinda Kim Kimdir?” bagligi altinda
tasarimcilar, fotografcilar, moda editdrleri, modeller, stil ikonlar1, sag makyaj artistleri
ve sektoriin gelismesine Onciiliik eden vizyoner isimlerin yer aldigi kaynak, dergiyle
birlikte vogue.com.tr adresinde de yer almistir. Dergi, bu 6zel sayida, moda diinyasini,
ogrencileri ve ustalari ile bir okul olarak hayal ederek, 43 isimle, Galatasaray Lisesi'nde
‘moda okulu’ baslig1 altinda bir ¢ekim gergeklestirmistir. Vogue Dergisi, moda okulu
olma gibi biiyiik bir iddiast oldugunu bu Ornekte de gozler Oniine sermektedir.
Gergekten de her tilkede sektoriin en iyileri ile ¢alisan dergi biinyesindeki her isim i¢in

Ogretici bir vasifa sahiptir.


http://vogue.com.tr/
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Vogue Dergisi, isini diinya standartlarinda ve dogru yapan insanlarin bir araya
getirerek profesyonel bir tiretim ortami olusturmayi kendine amag edinmistir. Bu sayede
dergi, moda ve fotograf alaninda bu alanda ilerlemek isteyen gencler igin bir okul

niteligi kazanmistir.

A R 1T LA UL ARRARARAA AR

Sekil 87 Tamer Yilmaz - Didem Soydan

Hiirriyet Kelebek Eki 1 Mart 2015 sayisinda Vogue Tiirkiye yayin yonetmeni
Seda Domani¢, ‘moda okulu’ projesini sdyle anlatmistir: “Bundan {i¢ ay once, ‘6zel
kutlama sayisinda farkli neler yapabiliriz?” diye diisiinmeye basladik. ‘Biz Tiirkiye nin
Vogue’uyuz, Tiirk modasini daha fazla sahiplenmeliyiz’ dedik. Bu topraklarda dogduk,
biiyiidiik, bu topraklarda {iretiyoruz, hepimiz ayni okulun O&grencileriyiz’ dedik.
Kafamizda bir ‘moda okulu’ konseptini oturttuk, okul yillig1 esprisiyle de projemizi

sekillendirdik” (Hiirriyet Kelebek Eki, 2015:1 Mart).
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Dergide bir yandan Tiirk kadinina hitap etmeye calisilirken diger yandan
yiikksek moday1 yakalama g¢abasi s6z konusudur. Tiirkiye’de dergi igin zor bir denklem
mevcuttur: dergi, kendi ayaklar1 lizerinde duran, her kosulda ¢ok sik olan ‘Vogue
kadini’'na ve aym zamanda Tiirk insaninin geleneksel begenilerine hitap etmeye
calismistir. Dengeleyici unsur olarak, farkli fotografcilar, farkl stilistler, farkli isimlerle
caligildigin1  gormekteyiz. Modanin yapisindaki devinim, Vogue Tirkiye’nin yeni
sOylemler getirecek fotografcilari, stilistleri kesfetme g¢abasiyla Ortlismektedir. Condé
Nast’in on dokuz iilkede uyguladigi genel standartlarina uyulmasinin yani sira Vogue
Tiirkiye’nin kendine 6zgii bir Gislubu mevcuttur. Dergideki ekip, her ay genel yonetimin
bilgisi dahilinde de olsa dosya konularini ve ¢ekim planlarin1 kendileri tasarlamaktadir.

Bu sayede dergiye 6zgiin bir nitelik kazandirilmaktadir.

Vogue Tirkiye, ilk sayisindan itibaren modanin yani sira kadimi ve sanati
merkezine almistir. Bu amagla yola ¢ikan dergi, “iran’m Aydinlik Kadmlar” adi
altinda iran'in basarili kadinlarin1 bir araya getirdigi bir sergi ile Contemporary
Istanbul'da yer almistir. “VVogue Galeri; yazar, akademisyen, film yapimcisi, gazeteci,
yonetmen, sanat ve mimarlik kiiratérii olan bir dizi bas1 agik Iranli kadinin portresi ile
“siirgiine mahkim edilen” kadinlarin diislerini ve diis kirikliklarin1 yansitan bir sunum
yapmistir” (cumhuriyet.com). Vogue, kadmnin birey olarak kendi ayaklari {lizerinde
durmasimin 6nemini, kendini gelistirmesi ve belirli bir bilgi birikimine sahip olmasi
gerektigine dair fikrini her daim dile getirmektedir. Bu sunum derginin durusunu ve

baski altindaki kadinlara kars1 duyarliligini destekler niteliktedir.


http://www.sondakika.com/iran/
http://www.sondakika.com/istanbul-6298/
http://www.sondakika.com/iran/
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Sekil 88 iran'in Aydinlik Kadinlari (2015)

Vogue Tiirkiye Contemporary Istanbul'da (2015) Iran'm aydinlik kadmn
yiizlerini konu alan bir réportaj dizisi ve portre ¢ekimi gerceklestiren ekipten Vogue
Tiirkiye Genel Yayin Yonetmeni Seda Domani¢, Vogue Tiirkiye Konular Editorii
Zeynep Yapar ve fotograf ¢ekimini gergeklestiren sanat¢t Mary McCartney’nin bu sergi

ile ilgili yorumlar1 soyledir:

Seda Domani¢, Contemporary Istanbul igin; “Temay1 &grendigimizde, ¢ok
zengin bir kiiltiirel mirasa sahip Tahran'la ilgili gelistirecegimiz projeyi
diistinmeye bagladik. Karanlik ve zor giinlerin iistesinden gelmenin bir yolunun

da yaraticiliktan giic almak oldugunu diisiiniiyoruz. Biz de yaratict giliclinii
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kullanarak kendine yeni hayatlar kuran ve ¢evresine de ilham veren kadinlara
odaklandik. Contemporary Istanbul'daki sergiyle birlikte dergimizin kasim
sayisinda da yer verdigimiz “Iran’m Aydinhik Kadmlari”mi tanimaktan ve
tanitmaktan biiyiik keyif aldik. Bu proje sirasinda c¢ok degerli isimler de
kesfettik. Bu giizel kadinlarla konular editoriimiiz Zeynep Yapar konustu,
hikayelerini o kaleme aldi. Fotograflart McCartney c¢ekti. Projeyi Londra'da
gergeklestirdik” seklinde konusmustur.

Moda tasarim alaninda ticari iligkilerin kurulmasimi saglayan, tasarimi kitlelere
ulastiran farkli platformlar olusmaktadir. Diger alanlarda oldugu gibi son yillarda
onemini arttiran bu platformlarmn gelistirilmesi, Istanbul’daki moda tasarim sektdriiniin

ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitimi i¢in dnemlidir.

Modaya olan ilgiyi arttirma amaciyla Vogue Tiirkiye birgok etkinlik
diizenlemektedir. Vogue dergisi tarafindan diizenlenen etkinliklerden biri de ilki 16
Eyliil 2010 tarihinde Nisantasi, Istinye Park’ta ve Bagdat Caddesi’nde gergeklesen geg
saatlere kadar magazalarim acik oldugu “Fashion Night™s Out” aligveris partisidir.
“Uluslararas1 bir girisim olarak nitelendirilen etkinlige, Sisli ve Kadikdy Ilge
Belediyeleri ile IstinyePark Yonetimi tarafindan belirtilen rakamlara gore, Nisantasi'nda
yaklasik 220 bin, Bagdat Caddesi'nde 350 bin, IstinyePark'ta ise 85 bin kisi katilmistir.
Birlesmis Markalar Dernegi Baskan1 Yilmaz Yilmaz ise, 6 saatte 50 milyon dolar ciro
elde edildigini ve satig rakamlarinda yiizde 530'a varan artislar oldugunu

belirtmektedi”(sabah.com.tr). Bu etkinlik Vogue sponsorlugunda hala varligim

O

Sekil 89 Fashion Night Out Afis

surdirmektedir.
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Modanin sanatla igige anilmaya baslandigr son donemde Diinya’nin ¢esitli
yerlerinde Moda devlerinin miizeler agtigim gdrmekteyiz. Ornegin bugiin Floransa’da
bir yanda Michelangelo, DaVinci gibi sanat¢ilarin oldugu miizeler ve galeriler yer
alirken diger yanda ise moda markalarindan Gucci ve  Salvatore
Ferragamo’nun miizeleri yer almaktadir. Gucci Miizesi acilist 28 Eyliil 2011°de Milano
Moda Haftasi’nin son giiniine denk getirilmistir. Miizenin giris katinda “yolculuk”
temal1 tasarimlar; 1920’lerin valizleri, sandiklari. Koltuklari, tist katlarda markaya ait
1950’lerin ¢antalari; 1970’lerin ¢icek desenli esarplari ile beraber onlar1 giyen {inliilerin

fotograflariyla sergilenmektedir

Sekil 90 GUCCI Miizesi

Ayn1 zamanda Gucci’nin miisteri hizmetleri arasinda bulunan Gucci Collector,
Guceci arsivini kullanarak, tipki sanat eserleri gibi, isteyenlerin ellerindeki vintage Gucci
tirlinlerinin ekspertizini yapiyor; bu iriinleri satin aliyor ya da miizayedelerde satisa
sunuyor. Giiniimiizde “moda fotografi sanat midir?” tartismalar1 stirerken bir yandan
moda nesneleri, sanat nesneleri ile ayni1 pazari paylasmaya baslamis durumdadirlar.
Gucci Miizesi’nin agilisinin, Palazzo Strozzi’de diizenlenen ve Ronesans donemindeki
iktidar, para ve sanat iliskilerini ele alan, Money and Beauty: Bankers, Botticelli and the
Bonfire of the Vanities sergisine denk gelmesi ironik bir rastlantidir. Sanat ve modanin
icige gecmisligini sorguladigimiz bu donem ve gecmisteki benzer iligkiler iizerine

diistinmemizi saglamaktadir.
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Modanin sanat ile igige gectigi gliniimiizde defilelerin de farkli formatlarda
gerceklestigini ve doniistiigiinii gormekteyiz. “Son donemde moda tasarimcilarinin
defileler yerine koleksiyonlarin1 tanitmak amaciyla sergi agarak yenilik¢i bir yaklagim
gelistirdikleri goriilmektedir. Ayse ve Ece Ege’nin yaraticist oldugu Dice Kayek
markasi, Dilek Hanif gibi moda tasarimcilart harcanan emegin kisa siiren bir defileden
Ote herkesin gezip gorecegi bir sergide daha net anlasilabilecegi diisiincesiyle bu

yenilik¢i yaklasimi tercih etmislerdir” (Cumhuriyet Gazetesi, Pazar EKi, say1:1269:13).
3.2.2. Vogue Tiirkiye ve Fotograf

Tirk moda dergiciliginde 6nemli bir yer edinme ve prestij unsuru olma
amaciyla iilkemizde yayin hayatina baslayan Vogue Tiirkiye gerceklestirdigi bir¢ok
cekimle hem giindemde yer almayr hem de moda fotografi tarihine iz birakmay1
bagsarmistir. Dergi Tirkiye’nin giindemini takip etmekte ve hedef kitlesinin ilgi
alanlarma yonelik ¢ekimler gerceklestirmektedir. Dergi, kiiltiirel donelerimiz ve
giindemimizle ortiisen moda ¢ekimleri gerceklestirmektedir. Vogue ekibi 2011 yilinin
Ocak ayinda yayina giren ve biiylik ilgi géren Muhtesem Yiizyil dizisi konseptinde bir
cekim tasarlamistir. Dizinin kadin kahramani Hiirrem Sultan’i supermodel Maryna

Linchuk canlandirdig: fotograflar Ellen Von Umwerth imzalidir.

Sekil 91 Vogue Tiirkiye Aralik 2010
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Vogue Tiirkiye’nin ¢ekim niceligine baktigimizda yiiksek oranda Tiirk moda
fotografcilardan ziyade Terry Richardson ve Patrick Demarchelier gibi 6nemli isimlerin
de bulundugu yabanc1 fotograf¢ilardan olusan kabarik bir liste ile ¢caligmakta oldugunu
gormekteyiz. Bu uygulamanin sebebi derginin evrensellik ve kiiresellik iddiasidir. Bu
vesileyle dergi, yalnizca ulusal diizeyde moda sever ve fotograf izleyicisinin takibiyle
siirli kalmayacak, ayn1 zamanda yurt disinda kendilerine ait sosyeteleri ve Kkitleleri
olan bu fotografcilarin g¢evrelerine de dolayli yoldan hizmet edecektir. Bir de bu
durumda ne yazik ki iilkemizde yapay bir kiiltiirel alg1 olarak bir firmanin yabancilarla
calismasinin bilingsiz veya yari-bilingli halk tarafindan profesyonellik ve isini dogru

yapmak olarak yorumlanmasi mantigini géz ardi edemeyiz.

Vogue Tiirkiye tipki batida oldugu gibi farkli moda fotograf¢ilarina, modellere,
tasarimcilara olanak saglayan bir strateji izlemektedir. Derginin, calistigi fotografgilar
arasinda David Dunan, Mark Pillai, Boo George, Hans Feurer, Sofia Mauro, Aerthur
Elgort, Sophia Delaporte, Olaf Wipperfiirth, Horst Diekgerdes, Mariano Vianco,
Sebastian Faena ve Tiirk isimlerden Ahmet Polat, Umit Savaci, Cihan Alpgiray, Hasan

Karaarslan’1 gdrmekteyiz.

Ahmet Polat Vogue Tiirkiye’de yer alan ilk tiirk fotografci olarak 6nemli bir
noktadadir. 1978 dogumlu Hollandali-Tiirk belgesel fotografcist Ahmet Polat diinyanin
en 6nemli fotograf¢ilik kurumu olan ICP’nin (International Center of Photography —
Uluslararas1 Fotograf Merkezi) diizenledigi 22. Infinity Awards’ta "Geng¢ Fotografci"
odiiliinii kazanan ilk Tiirk-Hollandali fotograf¢idir. St. Joost Academy’den mezun
olduktan sonra. Istanbul Modern, FOAM, DEPO Istanbul, Rjiksmuseum gibi
kurumlarda &nemli sergiler agmustir. Isleri NY Times, Paris Match, Vice, Rolling Stone
gibi yayimlarda yer almistir. Bir donem Vogue Tirkiye’nin sanat yonetmenligini
tistlenmistir. Isik bilgisini ve hikayeli ¢ekimlerini moda fotografina uyarlamasiyla 6ne
¢ikmis olan Ahmet Polat son dénemde yine belgesel fotografina daha fazla agirlik

vermistir. (ahmetpolat.nl)

2010 yilinin Temmuz ayinda Ashley Smith & Masha Novoselova "Retro

Bodrum" adli dosya i¢in Ahmet Polat tarafindan fotograflanmistir.
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Sekil 92 Vogue Tiirkiye 2010 fotograf: Ahmet Polat

2010 yilinda Vogue Tiirkiye’nin ¢ekimlerine yer verdigi bir diger Tiirk isim;
Nihat Odabas’dir. Kendisi moda fotograf¢iliginin yan1 sira klip ve reklam

yonetmenidir.

Sekil 93 Vogue Tiirkiye 2010 Fotograf: Nihat Odabas1
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2010 yilinda Leigh Lezark’1 fotograflayan Nihat Odabasi, Istanbul bogazinda
bir teknede gerceklestirdigi ¢ekimlerde standart moda kaliplarina uygun model durusu,
151k ve kadrajlari tercih etmistir. Ozellikle son yillarda gegmise donmeyi tercih eden
moda kreasyonlar1 yaratilmaktadir. Moda fotografcilar1 da bu konseptlere uygun
cekimler gergeklestirmektedirler. Boyle bir kreasyon i¢in diisiiniilen konsept
baglaminda acik renkli tene, siyah saglara ve ayni zamanda renkli gozlere sahip bir

model ile cekmek, Odabasi’nin bu konudaki iddiasini ortaya koymaktadir.

Mart 2011°de birinci yilin1 kutlayan dergi, bu sayisinda ‘ciiretkar’ kavrami
tizerinden yola ¢ikmistir. Kapak fotografi icin, Brezilyal siiper model Gisele Biindchen

ve fotografci olarak Mert and Marcus ile galismustir.

Sekil 94 Vogue Tiirkiye 2. Y1l Ozel Kapak
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Farkli disiplinleri ve sanat dallarin1 moda fotografi ile birlestiren Vogue bu
sayisinda da yalniz moda degil sinema diinyasina da dokunmustur. Oyuncu Nurgiil
Yesilcay’1 Italyan moda fotografcist Stefano Galuzzi fotograflamistir. Vogue Tiirkiye
fotograf ¢ekimlerinde eger yabanci model kullanilmayacaksa, Tiirk oyuncularinin

fotograflandigi goriilmektedir.

Sekil 95 Vogue Tiirkiye Mart 2011

Derginin calistig1 Tiirk fotograf¢ilart inceledigimizde; baslarda yeni isimlerden

ziyade taninmis ve kabul gérmiis moda fotografcilarina rastlamaktayiz.

Ciineyt Akeroglu, Vogue Tiirkiye, Vogue Paris, Vogue Rusya, ID Magazine,
Harper’s Bazaar UK ve 10 Magazine ¢aligmaktadir. Akeroglu, bu anlamda siirlarini

genigletmistir ve diinyadan beslenen bir fotograf¢i kimligine sahiptir.

2011 yilinda Magnosia Bela’yr Bohem Rapsodi admi verdigi ¢ekim ile
fotograflayan Akeroglu’nun, bu serisinde 6zellikle entelektiiel vizyonu ve akademik
bilgisini kombine ederek bir Julia Margaret Cameron estetigini ortaya koydugu iddia
edilebilir. Akeroglu, fotograflarinda Bela’y1 sanki bir cennet bahgesinin i¢indeymis gibi
gostermistir. Aynt zamanda Cameron’un zamaninda kullandig1 takma kanatlardan da

yararlanmistir. Bu yalnizca anakronik olarak ikonografiye dokunmak degil, ayni
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zamanda fotografik dil yetisinin rezervinden de faydalanmaktir. Bununla birlikte yine
ikonografik bir gonderme olarak Bela’nin beline kadar olan saglarinin uzunlugu da
Rapunzel masalina gonderme yapmaktadir. Projede dikkat ¢eken bir diger bigcimsel
tislup ise siirekli olarak sistematik bir sekilde modelin formunu bir diizeyde eriten ve
ona bugulu bir goriintii veren ters 15181 ve ¢aprazdan gelen kontur 15181 kullaniyor
olmasidir. I¢ mekan ¢ekimlerinde 6zellikle dogal 151k kullanmustir. Dolayisiyla pencere

kenarlarinda yapilan ¢ekimler dikkat ¢ekmektedir.

—

Sekil 96 Vogue Tiirkiye Nisan 2011

Vogue Tiirkiye yenilik¢i yapisiyla her yil doniimiinde 6zel kapaklarla
okuyucularimin karsisina ¢ikan Vogue ikinci yilin1 kutlarken Hollywood'un iinlii
oyuncusu Angelina Jolie'yi kapagina tasimistir. Angelina Jolie'nin ¢ekimlerini sektoriin
en etkili dergilerine ¢ekimler yapan ve en biiylik markalarin kampanyalarina imza atan

diinyanin en basarili moda fotografc¢ilar1 Mert ve Marcus gerceklestirmistir.
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ABD'li oyuncu Angelina Jolie, diinya Vogue'lar1 arasinda Amerika'dan sonra

sadece Vogue Tiirkiye'nin kapaginda yer almistir.

Sekil 97 Vogue Tiirkiye 2. Y1l Ozel Kapak

Yine 2012°de Vogue Tiirkiye’de Natasha Poly ile ¢alisan Akeroglu, bu projede
moda fotografi idealizmini, yani moda fotografini ‘moda fotografi’ yapan yapayligi
sonuna kadar kullanmistir. Ozellikle kiyafet konseptleri icinde dis mekan
fotograflarinda ortaya ¢ikan bu 6zellik, modelin sanki yiirliyormus gibi yapmasi ve
durus pozisyonlarinda da abartili bir sekilde sanki adim atiyormus gibi bacaklarini
diyagonal bicimde a¢masi s6z konusudur. I¢ mekan fotograflarim stiidyoda

degerlendiren Akeroglu, 6zellikle sepya bir ton kullanarak modelin {izerindeki deri ve
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siyah kiyafetin yarattigi hem sik, hem de isyankar temayr bir nostaljik vizyonla

birlestirmeyi basarmistir.
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Sekil 98 Vogue Tiirkiye Mayis 2012

Vogue Tiirkiye 3. Y1l kapaginda ise Patricia van der Vliet’i Sofia Sanchez and

Mauro Mongiello fotograflamigtir.
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Sekil 99 Vogue Tiirkiye 3. Y1l Kapak 2013

Vogue Tiirkiye’nin Mart sonras1 sayilarinda DUSES dosyasinda bir diger Tiirk

fotografci olarak Umit savact’y1 gérmekteyiz.
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Sekil 100 Vogue Tiirkiye Diises Serisi

Agustos 2013 tarihli Gorselde, sinemaya gonderme yapilarak gerceklestirilen
bir moda cekimi gdrmekteyiz. Umit Savaci gelecek vadeden gen¢ Tiirk fotografc
olarak Vogue biinyesinde yerini almistir. 2016 yili itibari ile Londra’da yasamaya
baslamis ve ¢ekimler i¢in sik sik Tiirkiye’yi ziyaret etmektedir. Bu gelismenin ardindan

Diises serisi fotograflarini Hasan Karaarslan ¢ekmeye baslamistir.
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Sekil 101 Vogue Tiirkiye 2017

Diises serisinin yeni fotografcis1 Hasan Karaarslan’in yukarida ¢ekimlerinden

bir 6rnek gérmekteyiz.

Asagida fotografei ile yaptigimiz roportajda ¢ekim siirecine dair bilgi istiyoruz

ve Ece Ogutogullari roportaji ile de ortlisen cevaplar aliyoruz.

“Fotografciy1 yonlendiren cekimi birlikte planladiginiz editor. Vogue bir tarzi
var tabiki ama bu cok siki sikiya baglanilmis birsey degil bence. Stiller de moda
gibi degisiyor ve dergiler de bunu yakalamak zorunda. Cekimlere editor ile
birlikte karar veriliyor. Sa¢ makyaj kim olacak model se¢imini neye gore
planlayacagiz seklinde. Bunlar fotograf¢1 ve editor ile birlikte ilerleyen seyler.

Daha sonra ¢ekimin moodunun nasil olmasi gerektigi kisimlarinda sa¢ ve
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makyaj ekibinin fikri alinarak ilerleniyor”(27.07.2017 tarihli Vogue tiirkiye
moda editorii Ece Ogutogullar1 Roportaji-Ekler Boliimii).

SOI\,a.I( . MART ¢ 2014
Y Modern
»SLI I I 3 tanriga
nasil degisti? DOUTZEN
Sl ; KROES

Disliginanlami & S
AYSEGUL ' ;RKiYE'NiN

ALDINC SSIZ

agak Dizer
\ bulustu

4

neyen trendlerin 2014 yorumlari
Antik Yunan silueti, yansimali pili,
tst Uiste jean, sehirli tribal

Sekil 102Vogue Tiirkiye 4. Y11 Ozel Kapak 2014

2013’de Vogue Tiirkiye i¢in Karmen Pedaru’yu fotograflayan Akeroglu, bu
projede modernist siirecte, geride kalan iki ¢aga ait bir kiiltiirel kod olarak “salon
kiiltiiri” olarak devam eden ve orada sarki sdyleyip kendini gdsteren “showgirl”leri
yeniden canlandiran bir proje icra etmistir. Fotograflarin igsel dinamiklerine
odaklandigimizda, Akeroglu genel olarak siyah fon ve siyah kiyafeti iist iiste uzamda
cakistirarak bu projeyi insa etmistir. Normal sartlar altinda gorsel tasarim ilkelerince
uygulanmamasi gereken bir eylem olarak bdyle bir renksel ¢akismay1 kompoze etmek,
Akeroglu’'nun bu sektordeki basarisini da gostermektedir. Kiyafetin fondan nasil
ayristig1 sorusunun cevabi da iki siyahin tonlarinin birbirlerini tutmamasi; fonu 1siltili
bir halde gostermesi ve kiyafeti ayn1 mantikla parlayan bolgelerine verdigi ekstra lokal
1siklarda yatmaktadir. Ayni zamanda fondaki isiltilarin geometrik olarak dorde

boliinmesi, Akeroglu’nun lensinde bir yildiz filtresi kullandigin1 da gostermektedir.
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Sekil 103 Vogue Tiirkiye Mart 2014

Vogue Turkiye Mart 2014 sayis1 kapak fotografi i¢in model Doutzen Kroes ve
fotografci olarak Cuneyt Akeroglu ile ¢aligilmistir.

Akeroglu, bu c¢ekimde Doutzen Kroes’u i¢ mekanda fotograflamistir.
Akeroglu, modelin gevresine yerlestirdigi minimal Antik Yunan mimarisine ait motifler
kullanarak dis mekan etkisi yaratmigtir. Modelini, sanki bir hikdyenin igerisindeymis
gibi fotograflayan Akeroglu’nun bu konsepti Kroes’i Yunan Mitolojisi’nden bir Tanriga
havasinda fotograf izleyicisinin karsisina ¢ikarmaktir. Bu anlamda Kroes buna gore poz
vermistir. Modelin saglar1 bu antik ¢cagin modasina uygun olarak iki yandan baglayarak
ve On tarafta yukarida birleserek bir tag izlenimi verilmistir. Ayni zamanda modelin acgik
bugday tenli ve dogal olarak sarisin olmasi sebebiyle bu Yunan géndermesi daha
gercekel bir boyuta ulagmis; sergilenen minimal mimari de fotografik anlamda bu

konsepti desteklemistir.

Sekil 104 Vogue Tiirkiye Mart 2014
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Mayis 2014’te Vogue Tiirkiye i¢in Adriana Lima’y1r fotograflayan Koray
Birand, kendi ¢izgisinin bir adim gerisinde durup, sofistike renk kombinasyonlarini bu
projede sergilememistir. Hatta rengi bir adim geri plana atacak sekilde gorsel olarak
fotograflar1 soluk hale getirmis ve doygunluklarini almistir. Birand renklerin
gercekligini de modelin bir adim gerisine yerlestirmistir. Hem fotograflar soluktur, hem
de modelin iizerindeki kiyafetler siyah ve beyaz gibi tonlara sahiptir. Birand bu projede
modeline seksilik ile giizelligini 6n plana c¢ikartacak pozlar verdirmistir. Bronz teni,
siyah 1slak saclar1 ve gbzlerini 6n plana ¢ikaran g6z makyaji ile Lima her zamanki gibi

kiyafetin 6niine gececek kadar yogun bir gorsellige sahiptir.
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Sekil 105 Vogue Tiirkiye Mayis 2014 Kapak
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2015 yili Vogue Turkiye Aralik kapaginda; Nastya Sten & Valery Kaufman’1
David Slijper’in fotografladigi ve Konca Aykan’in moda editorliigii yaptigi bir kare

goruyoruz.

2015 yili eyliil sayisinda Ekin Ozbiger’in objektifinden Hande Ataizi ve
oglunun fotograflarin1 goriiyoruz. Naz bileydi’nin moda editorliigiinii yaptigi ¢ekim;
tezimizin saptadigi tiirk modeller yerine dizi oyuncularinin model olarak kullanildig:
goriisiinii destekler niteliktedir. Cekim sonuglari diinya standartlarinda oldugu gibi
icerigi de diinyaca iinlii isimlerin hayatlarinin sunumuna benzer bir yap:

sergilemektedir.

Sekil 106 2015 Vogue Tiirkiye

Moda fotograflari, moda tarihinin basili belgeleri olmaya devam ederken Vogue
Tirkiye’nin farkli durusu ile bu anlamda giiglii bir bellek olusturdugunu sdylemek
miimkiin. Derginin yedi yillik yayin siireci igerisinde modanin dogasindaki degisimi,
gelisim siireci ile harmanlamasinda Tirkiye’ye Ozgli bir yaklasim tarzi izledigi
gorilmistiir. Gliindemde yer alan Tiirk dizileri ve bu dizilerde yer alan karakterler ilgili

donemin Vogue sayisinin imajlari haline getirilmistir.
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Sekil 107 Vogue Tiirkiye Ocak 2016

Vogue Tiirkiye’nin 2016 Ocak ay1 sayisinda kullandigi Matthieu Lavanchy’ye
ait fotograf bir moda dergisinde yer alis1 ile izleyeni sasirtan niteliktedir. Bu fotograf ve
bir¢ok 6rnegi; modanin siirekli sasirtma tizerine kurulu diizeni ile ortiiserek devinimine

devam eden bir sistemin parcas1 haline gelmektedir.

Genelinde y1l doniimii kapaklarini inceldigimiz Vogue Tirkiye kapaklar
tizerinden kiiltiirimiize 06zgii popiilerligin  kitchlesmesi tasarimlar itibari ile
yorumlanmustir diyebiliriz. Moda sektoriinii farkli boyutlarda etkileyen tasarimei,
fotograf¢i, model ve prodiiksiyon anlaminda profesyonel kosullar aranmis ve yeni
kimlikler kesfedilmeye ¢alisilmistir. Sektordeki goriintiiye bakilacak olursa bu anlamda
derginin basarili bir performans gosterdigini sdyleyebiliriz. Diger taraftan Vogue
Dergisi sektor agisindan Tiirkiye’de bir vizyon ve prestij mertebesidir. Dolayisiyla

derginin vizyonunda yer almak sektorde 6n plana ¢ikmak acisindan 6nem tagimaktadir.
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SONUC

“TURK MODA DERGICILIGINE VOGUE DERGISI ETKISI” baslikl tezimiz
sonucunda oncelikle Tiirk moda dergiciligi denilebilecek bir yapidan soz edilebilir. Tez
tic bolimde planlanmistir. Tez dergicilik merkezli oldugu i¢in Birinci bdliimde
dergicilik konusu analiz edilmistir. Dergiciligin bir kitle iletisim bigimi oldugu, zaman
icinde gliniimiize gelinceye kadar uzmanlagsma alanlarina ayristigr gorilmiistiir.

Zamanimizda e-dergicilik boyutuyla farkli bir agsamaya gectigi 6rneklerle verilmistir.

Moda endiistrisi giincel olan kavramlar ve ekonomi ile kuvvetli bir baga
sahiptir. Ciinkii, moda ¢ok daha uzun siire kullanimda kalabilecek nesnelerin daha hizl
tiiketilmesini olanakli kilmistir. Fotograf bu endiistrinin glincelligini korumasi ve ayakta

kalmasindaki en dnemli unsurlardan biridir.

Modanin popiiler kilma konusundaki ihtiyacin1 karsilama noktasinda fotograf
vazgecilmez bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Biiyiik bir endiistrinin ayagi olan
kumas, hammadde gibi unsurlar giinliik hayattaki aliskanliklar ile ilgili bir gusto
olusturma ihtiyact duyarlar. Kitlelerde bir gusto yaratma acisindan fotografin 6nemi

biiyiiktiir.

Fotograf da moda gibi modernizmi, iletisimi ve degisimi temsil etmektedir. Iki
alan da diinyada yasanan sosyo-politik, teknolojik, bilimsel ve sanatsal her gelismeden
etkilenmistir. Bu baglamda moda ve fotografin tarihsel olarak birbirini etkilemis yanlar1

bulunmaktadir.

Fotograf teknolojisi modanin dogasindaki giincellemeleri
cevaplayabilmektedir. Moda, fotograf araciligi ile kendini temsil eder. Bu anlamda

moda ve fotograf dogalar1 geregi birbirlerini besler niteliktedir.

Modanin ihtiyaci giysinin tanittimi ve pazarlamasidir. Bunun igin {irliniin
gorliniir kilinmasi1 gerekmektedir. Bu noktada fotograf bir ara¢ olarak modaya hizmet
vermistir. Zamanla iislup kazanan fotograf ve moda iliskisi moda fotografi kavramini

ortaya c¢ikarmistir. Erken donem moda fotografciliginin kokleri 19. Yiizyil portre
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fotografciligina uzanir. Moda fotografinin basli basina bir tiir haline gelmesi, 20.
Yiizyillda resimli dergi endiistrisinde yasanan patlamaya paralel bir bicimde
gerceklesmistir. Modernizm her alanda etkisini gosterirken moda da daha genis kitlelere

hitap etmeye baglamistir.

Moda ve fotograf iliskisi bir zorunluluktur 6zellikle de moda agisindan. Ciinkii
fotograf yasamin tiim alanlarinda servisg¢i kimligini moda sektdrii agisindan da zorunlu
kilmistir. Moda, Ozellikle de kitlelerle bulusmasi ve popiilerlik kazanmasi agisindan

kendini ifade edebilecek baska bir araca sahip degildir.

Moda ve moda fotograf¢iligi giiniimiizde birbirini destekleyen ve tamamlayan
alanlardir. Modacilarin her sezon yarattiklar1 yeni akim ve stillere moda fotograf¢iligi
her sezon yeni ve teknik katkilar1 ile kendi agirligimmi koymaktadir. Moda, moda
fotografciligt ve moda editorliigii en en temel basliklar olarak bu endiistri igerisinde

birbirinden ayrilmaz durumdadirlar.

Bugiin itibariyle moda tasarimcilarinin iriinlerini yorumlamanin yani sira,
degisimi ve ona bagl yaraticiligit on plana ¢ikaran ifade bi¢imi fotograflardan
gecmektedir. Dolayisiyla tasarimcilar agisindan moda fotografi en az tasarim kadar
onemli hale gelmistir. Fotograf; teksitil endiistrisi, moda diinyasi, medya ve bu
alanlardaki pek cok alt sektorii birbirine baglayan bir unsurdur. Dolayisiyla moda

dergiciligi bu iki disiplinin baginin ortaya kondugu en kuvvetli alandir.

Moda fotografi tiiriiniin tilkemizde giin itibari ile en yaygin ve sevilen tiirlerden
oldugunu sodylemek miimkiindiir. Ancak buna karsin Tirkiye’de fotografla ilgili
kiilliyatin son derece sinirlt olmasi fotografin bu tiirii ve kokenleri hakkinda bilgimizi
sinirlamistir. Moda fotografi agisindan son derece Oonemli olan model olgusunun da
yeterince hizli ve nitelikli bicimlenmemis olmasi ve ajans kavraminin olusmamasi

Tiirkiye’de moda fotografinin gelisimini yavaslatan etkenler i¢inde degerlendirilmelidir.

Moda fotograf¢iliginin baglangicindan beri, fotograf¢inin moda iirtiniine olan

katkis1 tartismasiz bir dnem tasimaktaydi. Platolar, sahne donanimlari, sa¢ stilleri ve
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makyajin kullanimiyla gelistirilen kompozisyonlar her gecen giin moda fotografciliginin

kimliginin oturmasina katkida bulunmustur.

Toplum yogun bir mesaj bombardimani ile kars1 karsiyadir. Medyada ve sosyal
cevrede ‘tiikkettigin kadar varsin’ mesaji miitemadiyen yeniden iiretilmektedir. “Moda
fotograflarinin sirkiilasyonlar1 yoluyla dergiler, cagdas estetik idealleri sergileyerek,
sunum ile tiiketim arasinda araci roller oynamaktadir. Ote yandan kamusal alan
lizerinde yarattiklar1 etkiler bazi olumlu ve olumsuz problemleri de glindeme
getirmektedir. Baz1 dergiler okuyucularina kendi imgelerini nasil yaratacaklar1 ve
kendilerini nasil sunacaklar1 konusunda bilgi vermekte, okuyucunun bunlari igsellestirip
yansitmasini saglamaktadir. Bu yiizden bu tiir dergiler kamuoyu ve 6zellikle kadinlar
tarafindan benlik imgesi yardimcilar olarak algilanmaktadir. Dergilerdeki fotograflar,
kisiligin olasi en uygun ve en iyi imge versiyonlarmi sunup, kadinlara
benimsetmektedir. Giysiler yoluyla kimlikler tiim oOzellikleriyle sekillendirilirler.
Ekonomik statii, sinif, begeni ve kisilik gibi tiim faktorler, giydirilen bedenin, 6zellikle
kadinin, fotograf, film ve eskizler yoluyla sunulmasiyla biitiinlestirilip tekrar bu yolla

yansitilirlar.

Ayni perspektifte konu bu kez Tiirkiye baglaminda degerlendirildiginde,
Tirkiye’de dergicilik ve gelisimi ile ilgili olarak Bat1 kdkenli 6rneklere rastlanmaktadir.
Ulkemizde 1980 sonrasi degisen ekonomik sartlar, tekstil ve reklam sektdrlerinin
gelismesine olanak tanimig ve Tirkiye’de moda fotograf¢iliginin branglagsmasinda etken
olmustur. 1990’larda ise moda fotografi masa ustu yaymciligin ve fotograf tekniklerinin
de gelismesiyle moda fotografciligi mesleginin moda sektorunde 6nemli bir duruma
gelmesini  saglamigtir. Moda fotografciliginin - gelismesi  yaymcilik anlaminda
karsiligin1 bulmus ve diinya dergilerinin sektdre girmesini beraberinde getirmistir. 2010
yilinda Vogue Tiirkiye’nin yayin hayatina baslamasiyla olusan degisim ve gelisimler

incelenmistir.

Tezimizin arastirma baglamin1 Vogue Dergisi olusturdugu i¢in bu dergi sayilari
incelenmistir. Vogue dergisinin moda dergisi olmasi sebebi ile bir moda dergisinin en

onemli ifade unsuru olan moda fotograflar1 lizerinde durulmustur. Dolayisiyla moda
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dergiciligi ve fotograf iligkileri incelenmistir. Tezimizin {iglincii bolimii moda ve
fotograf iliskisinden hareketle Vogue dergisinin Tiirkiye’ye gelmesi, ve sonrasi ortaya
c¢tkan durumdur. Tirk moda dergiciliginin Vogue’un Tiirkiye’ye girmesinden sonra
nitelik ve nicelik olarak gelistigi tespit edilmistir. Gelisme yeni tasarimcilar,
fotografcilar, modeller, prodiiksiyon, post prodiiksiyon alanlarinda saptanmistir.
Uluslararas1 farkli moda dergi gruplariin iilkemizde faaliyet gdsteriyor olmasi moda
sektorii acisindan olumlu bir gelismedir. Rekabet kosullar1 sektorii pozitif anlamda
etkilemistir. Bu durumun yakin gelecekte uluslararasi anlamda sektdrle ilgili her
mecrada yeni markalar1 ¢ikarabilecegi beklenmektedir. Bu gelismelerin beklenebilmesi
icin moda kiiltiirlimiiziin imaj ile ilgili olan iligkilerinin global anlamda giincellenmesi
gerektigi 6zellikle moda fotograflar1 gercevesinde goriilmektedir. Vogue’un uluslararasi
kimligi dergicilik anlayisimizin bdyle bir giincelleme yapmasini olanakli hale getirdigi
sOylenebilir. Dolayisiyla Vogue Tiirkiye ile sektoriin uluslararasi anlamda ihtiyag
duydugu hususlar ihra¢ ve ithal edilebilir hale gelmistir. Bu durumun Tirk moda
dergiciligi acisindan olumlu bir gelisme oldugu saptanmistir. Bir¢ok uzmanligin
bulundugu moda fotografciligi ile yasama linklerin atilmasi kiiltiirimiiz adina da metin
iretme boyutunda 6nemli gelismelerdir. Moda fotograflarinin yasantimizin igine yogun
olarak girmesi yasam sekillerimizi donustiirme konusunda da yeni standartlarin ortaya
¢ikmasina sebebiyet vermistir. Bu durum moda fotografinin dncelikli islevi olmamasina
ragmen ikincil diizeyde bir etki olarak degerlendirilmistir. Tirkiye’de moda
fotograf¢ilart  bir markanin tanmitimindan ziyade kendi usluplarini aramaya
baslamiglardir. Vogue dergisinin yayin politikas1t anlayisi g¢ergevesinde kesfetmeye
calistig1 moda sektOriiniin yeni yiizleri ortaya cikarilmaya ¢alisilmistir. Bu anlayisin bir
yansimasi olarak moda fotografcilarinin incelenen sayilar itibari ile lilkemizde 6zellikle
sanatsal ve sosyolojik duyarliliklar1 yorum sorunu haline getirdikleri tespit edilmistir.
Dergi her zaman yeni olanin izini stiren, kendi kimligine sahip yapis1 ve etkileyici

kapaklari ile 6n plana ¢ikmustir.

Modanin her alanindaki geng yeteneklerin ve moda fotograf¢ilarinin Vogue’da
yer almak i¢in performanslarint ylikseltme durumunda olduklar1 gézlemlenmis bunun

icin caba sarf ettikleri tespit edilmistir. Sektdriin bir gdézii konumundaki Vogue



199

Tiirkiye’nin bu durumu takip ettigi, farkli buldugu kimliklere dergide yer verdigi
goriilmistiir. Tiirkiye’de Vogue dergisi icin fotograf ¢ekimi yapmak moda fotografgilar
acisindan bir prestij meselesine donlismiistiir. Aym1 zamanda Vogue Tirkiye icin
yaptiklart moda ¢ekimleri, moda fotografcilar1 agisindan portfolyolarinin énemli bir yer
tutmaktadir.

Genelinde yil doniimii kapaklarini inceldigimiz Vogue Tirkiye kapaklari
tizerinden kiiltiirimiize 06zgli poptlerligin  kitchlesmesi tasarimlar itibari ile
yorumlanmistir diyebiliriz. Moda sektoriinii farkli boyutlarda etkileyen tasarimci,
fotografci, model ve prodiiksiyon anlaminda profesyonel kosullar aranmis ve yeni
kimlikler kesfedilmeye ¢alisilmigtir. Sektordeki goriintiiye bakilacak olursa bu anlamda
derginin basarili bir performans gosterdigini sdyleyebiliriz. Diger taraftan Vogue
Dergisi sektor acgisindan Tiirkiye’de bir vizyon ve prestij mertebesidir. Dolayisiyla

derginin vizyonunda yer almak sektérde 6n plana ¢ikmak acisindan 6nem tagimaktadir.
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Ek 1: 2010 Vogue Tiirkiye Kapaklar
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Ek 2: Vogue Tiirkiye 2011 Kapaklar
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Ek 3: Vogue Tiirkiye 2012 Kapaklar
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Ek 4: 2013 Vogue Tiirkiye Kapaklari
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Ek 5: 2014 Vogue Tiirkiye Kapaklar
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Ek 6: 2015 Vogue Tiirkiye Kapaklari
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Ek 7: 2016 Vogue Tiirkiye Kapaklar:
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Ek 8: 2017 Vogue Tiirkiye Kapaklar
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Ek 9: VOGUE TURKIYE Kreatif Direktorii; Zeynep Uner Roportaji;
Aralik 2013
Kendisi 2016 yili itibariyle GQ Genel Yayin Yonetmenidir.

“Derginin tiiriine gore degisiklikler gosterse de, aktiiel haftalik dergilerde
degisiyor bu durum. Moda, aktiiel, haftalik, aylik yayinla her sey ¢ok degiskenlik
gosteriyor ama moda dergileri genelde su sekilde isliyor. Vogue da olmak iizere. Moda
dergileri ¢ok reklam aldig1 i¢in kalin olmakta. Yurtdisinda dergiler 6 aylik hazirlanir.
Moda camiasinda senede iki sefer defileler olur. Defilelerden sonra programlanmanizi
yaparsiniz ve sezon ¢iktig1 zaman 6 ay boyunca ayni kiyafetler piyasada olacagi i¢in bir
kag¢ aylik ¢ekiminizi yapabiliyorsunuz. Bunlar garanti isler... Birkag isi de giincel ve
son dakikada da yapabiliyorsunuz. Moda cekimleri biiyiik prodiiksiyonlar olmakta.
Vogue’dan bahsedersem, cekimlerin cogu yurtdisinda gerceklestiriliyor. Bir ¢izgi
tutturmak zorundasiniz ve bunun igin yurtdisindaki fotografgilarla calismalisiniz.
Ornegin, bizim 2 ay sonraki kapagimiz su an hazir. Ancak bu her zaman bdyle olmuyor.
7-8 konu hazir ama belli konularda, 6rnegin albiim haberi, yeni mekan agilisi, tiyatro vs.
haberleri Tiirkiye’de son dakika haberi olarak yer aliyor; fakat yurt disinda bu tamamen
farkli... Bu tiir yenilikler 6dnceden biliniyor, son dakika olmuyor. Yapacagmiz bir
rOportaj i¢in bile 4 ay Oncesinden giin alabiliyorsunuz. Tasarimcilar yilda 3 dergi
yapacagina karar veriyor ve kisileri belirliyor. Bunun disina ¢ikilmiyor. Yurtdisinda bu
isler cok programli. Bizde ikisinin aras1.”

“Moda toplantilar1 olduktan sonra her aym 24’1, 25’1 gibi bir araya geliyoruz ve
bir sonraki ay1 konusuyoruz. Iki aymn aylik konusmasi oluyor. Ornegin diin bir araya
geldik, onu anlatayim... Mayis aymmda Nisan1 konustuk. Derginin her bdliimiinii
tartistyoruz. Toplantinin ertesinde isler start aliyor. Aym onuna kadar herkes dagiliyor
bir yerlere; arastirmalar yapiliyor, kitaplar okunuyor. Fotograf ¢cekimleri 15’ine kadar
devam ediyor. Aym 15’inden sonra artik dergiyi kapatma islemi basliyor. Editorlerin
yaptirdig1 konular bir araya gelip diizenlemeler bashiyor. O giinden sonra yeni bir
ekleme yapilamiyor. Eksikler tamamlaniyor ve 23’linde dergi kapaniyor... Cok hizli
anlattim, oysa saatler siirer bu agsamay1 anlatmam. Ay icinde her hafta ayrica toplantilar
oluyor; kimin nerede kaldig1 ve neler yaptigi iizerine konusuluyor. Her yaptigimiz isin

birer b plan1 ve ¢ plani oluyor. Zor durumlarda kaldigimiz zamanlar da oluyor “iptal”
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durumlarinda; bazen 6nden yaptigimiz konulari 6ne almak durumunda kalabiliyoruz.
Her zaman yedekli gitmek durumundayiz ki, 250-350 sayfa arasinda gidip gelen ¢ok
kalin bir dergi oldugu i¢in. Bunun tabi ki yiizde otuzu reklam. Yurtdisinda bu yiizde
elli-elli; Tirkiye’de insanlar dergideki ylizde otuz reklam oranini bile fazla buluyorlar...

Fotograf kismi1 ¢ok ayr1 bir siireg tabi.”

“Dergideki boliimler neye gore belirlenmektedir?”

“Ben daha 6nce Time Out’da ¢alistyordum... Orda birebir yurtdisi 6rnegine
bagli ¢alistyorduk. Time Out’u oldugu gibi hazir tasarim lizerinden hazirliyorduk. Bu
¢ok pratik bir sistem ¢iinkii bazen o kadar ileride oluyorlar ki, Amerika’y1 bir daha
kesfetmenin alemi yok. Ama biz Vogue Tirkiye’de kendi Vogue’umuzu yaratmay1
ama¢ edindik. Puntolardan c¢ekimlere; ‘lay out’a kadar, iislupsal olarak dedik ki, Tiirk
tinliilerini yurtdisindaki fotograf¢ilara ¢ektirecegiz ya da yurtdigindaki yabanci isimleri
Tiirk fotografcilara gektirecegiz. Kendimizi tamamen bastan yarattik. Dergi bdliimlerin
de moda olmazsa olmaz; aligveris boliimii, moda ¢ekimleri ve kadina hitap etmek en
onemlisiydi. ‘Vogue Kadini’ nasildir diye aylarca diisiindiik ve ona calistik. Bir tek
moda konusmak istemezdim; her seyden haberim olsun isterdim. Ancak hayal ederken
cok titopik olamiyorsunuz; ne olursa olsun bu ticari bir is, bazi ¢izgileri var. Ne olursa
olsun reklam veren var. Gidip de agir politika elbette yapilamaz; haber ya da siyasi
dergi degil bu, moda dergisi. Ama esnettik bu durumu. Bu bir a plus dergi ve Vogue
Kadini da sadece “para harcayan” kadin demek degil.”

“Kendimizi siislerdik piisledik. Esprili, diinyadan haberdar, akilli, eglenceli,
ruhlu, karakterli olsun diye. Insanlar okudugu zaman yazarin sesini duysun, yorumunun
farkina varabilsin diye. Boyle bir sey hayal ettik ve onu ortaya ¢ikarmaya g¢alistyoruz.
Derginin i¢inde tiyatro da, iligkiler de, saglik ve giizellik de oluyor ama sadece estetik
ameliyat1 olmuyor. Psikologlarla konusuyoruz elimizden geldigi kadar. Kadin ve moda
dergisinin siirlarint akli baginda bir kadin hayal edip zorluyoruz. Politikacilarla da
konusuyoruz, ancak sadece politika konugsmuyoruz. Birazcik daha kadin muhabbetine
indirmeye calisiyoruz ¢iinkii Obiir tiirlii derginin amaci sasar. Yaptigimiz isleri
kendimize ve kendimizi de kisilere uydurmaya calisiyoruz.”

“Ttim bu fikirler... Ay onuna kadar mi1 gelisiyor?”
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“Bu fikirler gelisiyor ve bunlar illa ki yonetime onaylatiyoruz. Bu toplantilar
yaklasik yedi saat kadar siirliyor, ara vererek ve yeni fikirlerle geliyoruz. Yok efendim
‘workshop’um vardi, fikir bulamadim gibi bir liiks yok. Ben ydnetici oldugum halde
fikirler liretmek zorundayim. Herkes boyle disiplinli ¢alistyor. Fikir ortaya atiliyor;
bazen o fikir ¢ok begeniliyor, bazense hi¢ begenilmiyor. “Harika bir fikir ama bunu
sOyle yapsak” seklinde toplant1 sirasinda giizellesen fikirler de oluyor. Giizellik editorii
de, fotograf editorii de fikir katiyor; genel yaym yonetmeni de katiliyor tabi. Ama bu
fikir sonrasinda da gelismek zorunda. O on giin boyunca artik insa edilmeye basliyor.
Onuna kadar olan siire¢ insaat silireci. 15’1 sonrasi da anahtar teslim siireci Vogue’da.”

“20’ye yakin editor var. Giizellik editorii, moda editort, iki tane konular editorii;
moda yazarlar1 vb. aligveris editorii, kiiltiir sanat editorii, sanat editorii... Ancak bazilari
disaridan katiliyorlar. Tiyatro editdrii var; Hande Oynar sanat editdrii olarak gegiyor
ama tim giin bagh degiller. Sayfalar onlarin adiyla ¢ikiyor; her ay oluyorlar ancak
haziran ve temmuz ayinda tiyatro sezonu kapandigi i¢in olmuyorlar. Disarida biz
onlardan s6z ediyoruz, sadece buradan maas almiyorlar. Yani bordrolu degiller ama
yazi basina para aliyorlar. O konuda istikrarliyiz. Her konuda iki editdriimiiz var ve
genelde aymi isimlerle ¢alistyoruz. Iyi yonetim su demek: ‘Sen her seyin iyisini
bilemezsin ama o isi kimin 1yi yapacagmi bilebilirsin’. O konuda patronlugu onlara
veriyoruz, konuda tartigsarak iyiyi bulmaya calisiyoruz. Burada bagli olanlar genelde
moda editorleri. Birka¢ konuya birden héakim olanlar konular editorii oluyor.
Yurtdisindan farki, onlarin (yurtdisindakilerin) ¢ok daha kalabalik olmalari. Konular
editorli burada iki taneyse, orda on tane. yiiz yillik yayinla iki-li¢ yillik yayin ¢ok farkli.
Disaridaki yiiziimiiz Ece Siikan. Ornegin burada tam zamanl degil ancak disarida bizi

temsil ediyor.”

“Sizce, Tiirkiye’de Vogue’a benzeyen bagka bir 6rnek var mi1?”

“Her Vogue kendine 6zgii. bire bir 6rnegi kesinlikle yok. Biitiin Vogue’larin da;
Paris’in, Ingiltere’nin, Amerika’nin, Brezilya’nin kendi dili var. Alman Vogue
Amerikan’a benzer; Brezilya, Amerikan’a benzeyebilir: Birbirlerine yakinlar var ancak
birebir kesinlikle yok. Japon Vogue’u cok farkli; boyutlar1 bile ¢ok ayri. Yunan

Vogue’u ¢ok bagka. Biz Yunanistan’a gore, Amerikan’a daha ¢ok benziyoruz. Mesela
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biz Ingiltere’ye bagliyiz. Her dergi kendi tarzina karar verdikten sonra ydnetimden onay
aliyor. Ozgiinliigii savundugu icin onay aliyor. Vogue Tiirkiye ilk Miisliiman Vogue’u

ve basta ¢cok baski vardi. Glivenmediler, kontrol ettiler ancak su anda bravo diyorlar.”

“Fotograf¢iya nasil karar veriyorsunuz?”’

“Bizde iki yazi igleri miidiirii var. Ben biraz daha fotografla ilgiliyim. Benim
kisisel ilgi alanim olarak fotografa ilgim oldugu icin konuyla ben de ilgileniyorum.
Ciinkii beni yetistiren on sekiz yasindan beri bir art direktordii. Dolayisiyla benim
kreatif yoniim daha fazla desteklendi.”

“Bununla birlikte, bu isin siirecine odaklandigimizda: Conde Nast dergi
yayincist; insaat surecinde senden cok tecriibeli olarak ancak isi sana birakmis bir
sekilde takip ediyor; derginin dagitimina da, reklam kampanyasina da katiliyor. En
basindan beri birebir yaninda oluyor. O yiizden izin verme gibi bir durum s6z konusu
degil. Moda editorii var, ayrica moda direktorii de var. Daniela Paudice bir program
yapiyor, biz kalabalik bir kadroyla moda haftalarina gidiyoruz. Paris, New-York gibi
yerlerde kontaklar kuruluyor; begendigimiz fotografcilarla kontaklar kuruluyor. Zaten o
isimler Vogue’un daha Once ¢alistigi isimler oluyor genellikle. Yurtdisinda ¢ok fazla
yetenek avina cikilmiyor ancak Tiirkiye’de yetenek avina ¢ikiyoruz. Bu bir misyon.
Benim Vogue’un gurur duydugum yani, sartlarin1 ¢ok zorluyor olmasi. Tiirkiye’de
kimsenin ¢alismadigi fotograf¢ilarla ve modellerle ¢alisiyoruz.”

“Lara Stone diinyanin iki yildir en iyt modeli. Onunla ¢alisiyoruz. Stone’u
Ciineyt Akeroglu ¢ekti mesela. Biz kendi ¢ekimimizi yapiyoruz; yapilmis ¢ekimleri
kullanmiyoruz. Benim i¢in ¢ok dnemli olan, hayalini kurdugum fotografgilarla ¢ekim
yapma olanagi sunuyoruz. Begendigimiz fotografcilara dnceki islerimizin referans: ile
gidiyoruz; yiiksek oynayip o ligde var olmaya calisiyoruz. Yaptigin isler ikna etmeni
sagliyor. En basta Conde Nast da ¢ok yardimci oldu. Bundan sonra kisiler kendileri de
gelmeye basladi. Ornegin Victora Beckham kendisi bana mail atti. Istanbul’u,
Tiirkiye’yi merak ediyorlar ve geliyorlar. Hepsi birer puzzle. iyi fotograf icin iyi bir
model lazim; iy1 bir fotograf¢i iginse 1yl bir moda editdrii lazim. Yurtdisinda moda
editorlii ambiyans yaratiminda fotograf¢i kadar on planda; sadece giydirmiyorlar. Bu

sekelde birka¢ ay oOncesinden planlanan c¢ekimler gergeklestiriliyor. Bize basvuran
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fotografcilarin portfolyolarint inceliyoruz. biz Vogue olarak ya en iyilerle ¢alisalim ya
da yetenek avina cikalim. Emre Dogru, Barig Aktinmaz, Ciineyt Akeroglu, Nihat
Odabas ile calistik. Bu calismalarda isin ruhu, karsilikli heyecan duyma ve tabi ki
ustalik ¢cok 6nemli. Fotograf¢inin da ¢ekimle ilgili heyecan duymasi ¢ok dnemli. Vogue
fotografcisina ‘doniistiirdiigimiiz’ diyebilecegimiz, belgesel ¢eken ama moda ¢ekmeyen
isim Ahmet Polat’tir... Ama Ahmet’i fotografci olarak biz kesfetmedik; onu modaya
yonlendirdik. Koray Parlak da bu yeni isimlere bir 6érnek. Ufak islerde denedigimiz
isimler de mevcut. Emel Ernalbant portrelerde bize yardimci oluyor.”

“Stres, heyecan oluyor ¢iinkii giizel seyler yapmak istiyorsun. Hayal
kuruyorsun... Hem ¢ok eglenceli, hem de hayalin ger¢ek olmazsa ¢ok tiziicii. Dergicilik
hayatina yayilan bir is. Tim cevreni kattifin, 24 saatine yayilan bir is. Ona gore
yasadigin bir is. Ben bir mekéna gidiyorum, mekan tasarimini inceliyorum; burada
cekim yapilabilir mi diye inceliyorum. Biriyle tanisiyorum, rdportaj yapar gibi
yaklagiyorum ¢iinkii bir giin onunla gercekten roportaj yapabilirim. Hesap yapip
kapattigin bir sey degil. Arkadaslarim da ya fotografci, ya modaci ya da yazar. Hep

birbirimizden besleniyoruz.”

“Kendinizden bahseder misiniz?”

“Sanat tarihi egitimine yeni baglamistim. Kuzenim moda editoriiydii. Ona
yardim ediyordum; bu sirada ¢ekim islerine girdim. Time Out‘un patronuyla tanistirdi
beni, o sirada birileri ayrilmisti; staj olanagi dogdu. Cok dergi okuyordum. Stajdan
sonra is teklif ettiler. Hem matbaaya, hem de ¢ekime de gidiyordum. 20 yasinda editor,
23 yasinda yazi isleri miidiirliydiim. Patronlar beni ¢ok kolladig: i¢in sansliydim.
Onlarin ilgi alan1 fotograf bana da asilandi. Beni bir kreatif direktor yetistirdi. Ben yazi
yazarken hep bir yandan da fotograf diisiindiim. Ornegin bir oyuncu kadrosunu
cekeceksek eski oyuncularla yeni oyuncular1 bir araya getirip ¢ekelim gibi fikirler
doguyor bende. Moda cekimlerinde vs. Izlediginiz filmler okudugunuz kitaplar ¢ok
etkili oluyor. Ornegin 20’lerle ilgili bir ¢cekim olacaksa ve sen 20’lerin mimarisini ¢ok
Iyi biliyorsan ya da 20’lerden bir film izlemissen fikirler dogmaya basliyor. Hicbir
zaman yaz1 odakli olmadigim i¢in fotograf kismina da katiliyorum.”

“Moda nedir?”
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“Moda giyinmek degildir. Sadece giyinmek diye bakarsan bu isi hi¢ yapma.
Kendi diinyas1 var. Moda ve futbolu ¢ok benzetirim ¢iinkii ikisinin de fanatigi olmazsan
cok sagcma; hicbir sey anlamayabilirsin. Sen bunu futbol gibi bakarsan 6nceki yillarla
birlestirmeyi bilirsen bugun Fenerbahge-Galatasaray macinmi izlerken bundan onceki
magclarda neler oldugunu hatirliyorsan neden-sonug iligkisine dair gerekli baglantilari
kurabilirsin. Ben bu insanlar1 sadece giydiriyorum diye bakarsam ben o isten bir sey
anlamam. Ben kiyafeti gordiigim zaman etkilenmem; sadece ‘a ne glizel, giymek
istiyorum’ derim ama bu sekilde bu sadece para tuzagidir. Prodiiksiyonu goriince
heyecanlanirim. Tim Walker Mogolistan’da bir ¢ekim yapmis, hem mekani1 gostermis,
hem bir diinya yaratmis ve belli ki ka1t {istiinde bir hayal kurmus. Oyle yaptigin zaman
heyecan yaratirsin. Bu 1sin zevkli tarafi set kurmak, takim yaratmak, hayal diinyasi
yaratmak; film yapmak gibi aslinda. Los Angeles’ta bir kdyde set kurduk mesela;
balonlar getirdik bir siirii insan1 giydirdik; o diinyanin i¢indeydik o sirada.”

“Ornegin Kuzey Giiney ekibini ¢ektik. Orman bdlgesine kayiklar getirdik; Ikinci
Diinya Savasi tipleri gibi giydirdik. Bir filmden yola ¢ikarak korebe oynuyorlar. ben
zaten bunu hayal ettim ve ‘sonu¢ bu’ dedigin zaman, bir biitiin olarak baktigin zaman,
nerden yola c¢iktigini bildigin zaman giizel; editérler ve okuyanlar ne yapmaya
calistigim1 anladigit zaman giizel... Moda fotografi da sanata donlismeye basladi
diyebiliriz. Sanat olduguna inanmak istiyorum ben, Oyle diislinerek calisiyorum.
[zleyiciye ya 6gretmek ya da bunu yasatmak dnemli. Moda isini gok iyi bilen insanlar
yok Tiirkiye’de. Amerikan Vogue yazi isleri miidiirii 60 yasinda, 30 yil tecriibeli;
benden ileride bir insan ve ben yapti§im iste onun yiiziinii giiliimsetmeliyim. Boyle ug
Ornege oynarsan kimse anlamaz ve okumaz. Derginin bir alfabe yan1 var. Hem 6gretici
olmaya calistyoruz, hem de devler tarafi var; dengelemeye ¢alisiyoruz. Isi cok iyi bilen
insan1 heyecanlandirmak 6nemli. benimle es deger pozisyondaki diger Vogue yazi isleri

miidiirlerinin yiiziinii gildiirlip ’a, iyi diistinmiisler’ dedirtmeliyim.”

“Yaz1 anlaminda beslendiginiz isimler kimlerdir?”
Ben Vogue’cuyum. British Vogue genel yayin yonetmeni Alexandra Shulman...
Vogue yetenek yarigmasini yazar olarak kazaniyor ama su an British Vogue’un

yoneticisi.
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“Yurt disindaki begendiginiz fotografe¢ilar kimlerdir?”
Tim Walker, Bruce Weber, Cecile Beaton, Helmut Newton. Tiirkiye’de Emre
Unal ve Nihat Odabasu.
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Ek 10: Vogue Tiirkiye Moda Editorii Ece Ogutogullar1 Roportaji;
Temmuz 2017-07-28

1.Vogue Tiirkiye ile calismaya baslamaniz nasil oldu?

2011 yilinda mezun olduktan sonra buraya stajyer olarak girdim. Sonrasinda kadroda
acik cikinca telifli olarak moda asistanlii gorevine basladim. 6 senedir buradayim. Su

an moda editorliigli yapryorum.

2. Vogue Tiirkiye sizce moda dergiciligi agcusndan ne ifade ediyor?

Yenilik¢iligi ve onciiligii diye diisiiniiyorum. Diinya modasin1 en yakin
temasta takip eden, 6zgiin fikirler sunan, moday1 her yoniiyle ele alabilen bir moda

dergisi. Asla yiizeysel degil, her zaman altinda bir fikri ve sdyleyecek bir sdzii oluyor.

3. Vogue Tiirkiye Tiirk moda fotografina bir iislup veya bir tarz katti m?

Alisilmisin digina ¢ikmayi gosterdigini diislinliyorum. Bu noktada da tabi ki
katiyor. Alistigimiz, klasiklesmis fotograf tarzinin disinda her zaman yeni tarzlara acik

olusu farkl islerin, farkli bakis a¢ilarinin ortaya ¢ikmasini sagliyor.

4. Cekimlerde Vogue Tiirkiye stili mevcut mu, fotografciyr yonlendiren

kim? Cekim siirecinden bahseder misiniz?

Her derginin ve editoriin bir dili vardir mutlaka. Bu sebeple bu dile uygunluk
acisindan da bir stil olusuyor zamanla diyebiliriz. Editdr bu dili tutturarak kendine bir
diinya yaratiyor. Cekim siireci bizde su sekilde ilerliyor; editér konusunu belirledikten
sonra bir moodboard hazirlar. Yani bir nevi ilham panosu, nasil kiyafetleri olacagi, nasil
bir diinya yaratmak istedigi.. buna 11k, mekan, sa¢, makyaj, modelin tipi her sey dahil.
Sonrasinda ona o diinyayr yaratabilecek uygun bir fotograf¢iyr bulur. Yani 1s18ma
kadinina uyacak tarza sahip bir fotograf¢i. Sonrasinda tabi ki birlikte fikir aligverisi

yapabilirsin. Ama ¢ikis noktas1 tamamiyla editorde.
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5. Vogue Tiirkiye fotografciya ne katiyor? Fotografci Vogue Tiirkiye'ye
ne katiyor?

Bence her iki tarafta birbirine bir seyler katiyor. Fotograf¢i bizim dilimizi,
calisma stilimizi, disiplinimizi 6greniyor. Bazen kaliplarin disina ¢ikmamizi sagliyor.
Bizlere yeni bakis agis1 getirebiliyor. Vogue fotograf¢isi diye bir kavram vardir
diinyada. Tiirkiye’de de biz bunu uygulamaya calisiyoruz. Calistigimiz isimler bellidir
hep. Ama her zaman dergiye yeni insanlar katmaya, birlikte gelismeye acigiz. Bu da
aslinda portfolyolarina biiyiik katki sagliyor, Vogue catisi altinda olmanin internasyonel

bir giicii oldugu i¢in diinyada bilinir bir fotograf¢1 olma gibi avantaji da olabilir.

6. sizin Cekimini gerceklestirdiginiz dosyalar ile ilgili bakarsak birka¢ ornek

iizerinden hikayesinden bahseder misiniz?

Onceden de sdyledigim gibi konuma gore ilham aldigim noktalar oluyor. Film,
miizik, karakter, ger¢cek bir insan, mimari, trend vs. her yerden ¢ikabiliyor bu fikirler. O

yiizden anlatabilecegim bir sey degil bu ¢ok.
7.Vogue Tiirkiye'yi diinyadaki diger Vogue lardan ayiran o6zellikleri sizce neler?
Her Vogue kendi lokalligini mutlaka yansitiyor. Bence biz hep aym seyleri

yapmak yerine, yenilik¢i seylere agigiz. Tabi ki bir stil, bir dil var ahengi olusturan ama

bazi zamanlar siirprizlere agik, sasirtict seyler yapilabiliyor.
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Ek 11: Vogue Tiirkiye Moda Fotografcis1 Hasan Karaarslan Réportaji;
Temmuz 2017-07-28

1.Vogue Tiirkiye ile calismaya baslamaniz nasil oldu?

Vogue Tirkiye ile Beril Tiirkmen ile derginin still opener sayfalarin1 ¢cekmeye
basladim. Beril ¢ektigim fotograflar1 gérmiis ve benimle ¢alismak istedigini soyledi

yaklasik olarak 1.5 yil birlikte ¢alistik.

2. Vogue Tiirkiye sizce moda dergiciligi acisindan ne ifade ediyor?

Vogue sadece Tiirkiye i¢in degil diinya i¢in de ¢ok 6nemli bir dergi, global
anlamda gii¢clii ve modaya farkli bir bakis agis1 sunmasi1 durumu ile herkes icin farkli bir

dergi  Vogue Tiirkiye.
3. Vogue Tiirkiye Tiirk moda fotografina bir iislup veya bir tarz katti n?

Bence Vogue ile calisirken fotografcilar siirlarini zorluyorlar bu iyi birsey.
Ama uslup kattig1 konusu tartigilabilir. Daha cok fotograf uslubu olan fotografgilarla
calistiklari i¢in belki de bunu sdylemek biraz zor.

4. Cekimlerde Vogue Tiirkiye stili mevcut mu, fotografciyr yonlendiren

kim? Cekim siirecinden bahseder misiniz?

Fotografciyr yonlendiren ¢ekimi birlikte planladigi editér. Vogue un bir tarzi
var tabiki ama bu cok siki sikiya baglanilmis birsey degil bence. Stiller de moda gibi
degisiyor ve dergiler de bunu yakalamak zorunda. Cekimlere editor ile birlikte karar
veriliyor tam olarak sac makyaj kim olacak model secimini neye gore nasil yapabiliriz
gibi. Bunlar fotograf¢i ve editor ile birlikte ilerleyen seyler. Sonra cekimin moodunun
nasil olmas1 gerektigi gibi seyler sac ve makyaj ekibinin de fikri alinarak

gerceklestiriliyor.
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5. Vogue Tiirkiye fotografciya ne katiyor? Fotografc¢1 Vogue Tiirkiye'ye ne

katiyor?

Vogue, fotografciya global bir dergide ¢alisma firsat1 vertyor. Clinkii diinyanin
herhangi bir yerinde aslinda cok 6nemli bir degere sahip oluyorsunuz Vogue cekerek.
Fotografci ise vizyonuyla iyi bir ¢ekim yaparsa o derginin satisini, icerigini, belki bagka

edisyonlarda yaymlama gibi 6nemli bir ise imza atmig oluyor.
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