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YEMIN METNi

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “Gastronomi Turizmi Festivalleri ve
Izmir 1li Orneginde Festivallerin Degerlendirilmesi” adli ¢alismanin, tarafimdan,
akademik kurallara ve etik degerlere uygun olarak yazildigin1 ve yararlandigim
eserlerin  kaynakg¢ada gosterilenlerden olustugunu, bunlara atif yapilarak

yararlanilmis oldugunu belirtir ve bunu onurumla dogrularim.
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Giiniimiizde turizm endiistrisinin cazibe merkezlerinden biri olan
festivallerde, yiyecek ve iceceklerin vazgecilmez bir konuma sahip oldugu
goriilmektedir. Diinyanin bircok yerinde farkh tiirde festivaller diizenlenmekte
olup, bunlar gastronomik iiriinleri biinyesinde barindirabilmekte ya da tiimiiyle
gastronomi odakh olabilmektedir. Festivaller, gerceklestigi bolgenin yerel
halkina, ekonomisine, bolge imajina ve yerel mutfagimin siirdiiriilebilirligine
katki saglamaktadir. Bununla birlikte festivaller, yerel Kkiiltiiriin tanitilmasina
ve bolge turizminin gelismesine de yardimci1 olmaktadir. Bu dogrultuda tez
cahsmasinda, Tiirkiye’de i¢c turizmin ve yerel iiriinlerin 6n plana cikmasina
yardimci olan gastronomi festivallerindeki stantlarda iiriin satan katihmcilarin,
festival goriislerinin ve festival memnuniyetinin arastirilmasi amaclanmstir.

Arastirmanmin kapsamini, 2019 yilinda diizenlenen 10. Alagcati Ot
Festivali ve 5. Uluslararasi Urla Enginar Festivali’nde stantlarda iiriin satisinda
yer alan katihmei goriisleri olusturmaktadir. Tez ¢alismasinda, nitel arastirma
yontemlerinden biri olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir.
Her iki festivalde de ziyaretcilere aym goriisme formundaki sorular
yoneltilmistir. Alacati Ot Festivali (4-7 Nisan 2019) ve Uluslararast Urla
Enginar Festivali (26-28 Nisan 2019) siiresince katihmcilarin verdikleri
cevaplar, izinleri déhilinde kayit altina alinmistir. Katihmecilarla yiiz yiize
goriismeler neticesinde Alacati’da 21, Urla’da 20 olmak iizere toplam 41 kisiden
olusan orneklem biiyiikliigiine ulagilmistir. Arastirmada, her iki festivalde

katihmcilardan elde edilen bulgular; icerik analizine tabi tutulmus,



katihmcilara iliskin tamimlayic1 bilgiler, ardindan tema haline getirilen ve
kodlanan verilere iliskin sonuclar siralanmstir.

Katihmcilardan alinan cevaplar dogrultusunda ii¢c ana tema ortaya
cikmustir. Bunlar; festivale iliskin goriisler, festivaldeki iiriin, hizmet ve
faaliyetler ile festival ziyaretcileri olarak siralanmustir. Katihmcilardan elde
edilen bulgular neticesinde, festivalin bolgedeki tiim paydaslara ekonomik katki
sagladig1 sonucuna ulasilmistir. Buna ek olarak, katihmcilarin keyifli vakit
gecirmeleri, sosyallesmeleri ve stantlarnmm ziyaret edenleri memnun
edebilmeleri, festivale tekrar katilma niyetlerini olumlu yonde etkilemektedir.
Ayrica festivalin bolgenin Kkiiltiirel tanitimina, turizm potansiyeline ve yoreye
ozgii gastronomik iiriinleri tanmitmaya etkisi, katihmcilarin memnuniyet
duydugu diger unsurlar olarak dikkat ¢cekmektedir. Boylelikle tez kapsaminda,
gastronomi festivalleri paydaslarina ve arastirmacilarina, festival
katihmcilarinin memnuniyet duydugu hususlari gorebilecekleri ve calismalarimi
bu yonde destekleyebilecekleri sonuc¢lar sunularak, oneriler getirilmeye

cahisilmastir.
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It is seen that food and beverages have an indispensable position in the
festivals, which are one of the attraction centers of the tourism industry.
Nowadays, different kinds of festivals are organized in many parts of the world,
they can contain gastronomic products or they can be gastronomy-oriented.
Festivals contribute to the local community, local economy, the image of the
region, and the sustainability of the local cuisine. Besides, festivals also help
destinations to promote local culture and develop regional tourism. Accordingly
in this thesis, the participants’ opinions who sell products in their booths at the
gastronomic festivals, which help domestic tourism and local products in
Turkey to come into prominence, and their level of satisfaction from these
festivals, are aimed to be investigated.

The scope of the research consists of the participant opinions who sell
products in their booths at the 10" Alacati Herb Festival and the 5"
International Urla Artichoke Festival arranged in 2019. A semi-structured
interview technique, one of the qualitative research methods, was used in the
thesis study. In both festivals, the participants were asked the same questions in
the interview form. The answers given by the participants during the Alacati
Herb Festival (4-7 April 2019) and the International Urla Artichoke Festival
(26-28 April 2019) were recorded by their permissions. As a result of the face-
to-face interviews, a total sample size of 41 people was reached as 21 in Alagati
and 20 in Urla. In this research, the findings obtained from the participants in

both festivals were subjected to content analysis. Firstly, the descriptive
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information about the participants, then the results regarding the themed and
coded data were listed.

In line with the answers obtained from the participants, three main
themes have emerged. These are listed as opinions about the festival, products,
services; activities at the festival, and the festival visitors. As a consequence of
the findings obtained from the participants, it was concluded that the two
festivals contributed economically to all stakeholders in the region. Also, the
participants’ enjoyable time, socialization, and being able to please the visitors
who visit their booths as the factors that positively affect their intention to
rejoin the festival. Furthermore, the effect of the festival on the region’s cultural
promotion, tourism potential, and promoting local gastronomic products draw
attention as the other elements that the participants were satisfied with. Thus,
within the scope of the thesis, the result and suggestions have been tried to
present that could help the stakeholders and researches to see the issues that the
gastronomic festival participants were satisfied with, and support their work in

this direction.
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GIRIS

Diinya iizerindeki farkli kiiltiir ve destinasyonlara bakildiginda, gerceklestigi
kiiltiirle 6zdeslesmis bir durumu ya bir olayr anmak, yasatmak amaciyla etkinlikler
diizenlendigi goriilmektedir (Berridge, 2007: 5). Bu baglamda Goldblatt (2005: 6)
etkinlikleri, “giindelik anlar disinda, 6zel ihtiyaglari karsilayan téren ve ritiiel gibi
kutlama zamanlarinda yasanan essiz anlar” olarak tanimlamaktadir. Getz (2005: 6)
ise, katilimcilarin deneyimini gbéz oOniinde bulundurmus ve etkinlik kavrammi
“normal ve giindelik hayat deneyimlerinin disinda, eglence, sosyal ve Kkiiltiirel
deneyimler yasanmasi i¢in firsat sunan 6zel olaylar biitiinii” seklinde tanimlamistir.

Festivaller, etkinlik turizmi i¢erisinde 6nemli bir paya sahiptir (Wagen, 2001:
4; Jago ve Shaw, 1998: 28; Brent Ritchie, 1984: 2; Bowdin ve digerleri, 2006: 16;
Allen ve digerleri, 2010: 11). Festivaller, “periyodik olarak tekrar eden, halkin her
kesiminden katilim saglanan sosyal etkinlik” anlamima gelmektedir (Bilgili ve
digerleri, 2012: 118). Ote yandan Janiskee (1980: 97) festivalleri “cogunlukla
eglence ve senlik igerikli bir karaktere sahip olan ve topluma dair baz1 deger, olay ya
da gerceklerin halka agik bir sekilde kutlandigi keyifli donemler” seklinde
aciklamustir.

Festivaller, gergeklestigi yerdeki turizmi gelistirmekte ve kiiltiirel
degerlerinin korunmasini saglamaktadir (Laing, 2018: 165; Aktas ve Goztas, 2017:
23). Festivaller, kimi zaman turizmin temel ¢ekicilik unsuru héline gelip, turistlerin
zamanlarinin ve biit¢elerinin biiyiik bir boliimiinii kapsamaktadir. Boyle durumlarda,
festivalin gergeklestigi destinasyon, bir “cazibe merkezi” halini alirken, diizenlendigi
bolge de, festival ile bizzat anilmaya baslamaktadir (Picard ve Robinson, 2006: 3).
Ayrica festivaller, gergeklestigi bdlgenin 6zgiin yonlerini yansitarak, yerel halkin
bolgeleriyle gurur duymalarini ve kiiltiirel yeteneklerini kesfederek yeni faaliyetlere
merak duymalarini saglamaktadir (Bagiran ve Kurgun, 2016: 943).

Diinyadaki bir¢ok bdlgede miizik, dans, gorsel sanatlar, tiyatro, gastronomi,
film, spor vb. temali festivaller diizenlenmektedir (Getz, 2007: 33). Cook ve digerleri
(2017: 237)’ne gore turizm endiistrisinin cazibe merkezlerinden biri olan
festivallerde, yiyecek ve igecekler vazgegilmez bir konuma sahiptir. Gastronomi

festivalleri; yerel halka, yerel ekonomiye, bolge imajina ve yerel mutfagin



stirdiiriilebilirligine biiyiik oranda katki saglamaktadir (Yatkin ve Tolga, 2018: 256;
Quan ve Wang, 2004: 300).

Gastronomi festivalleri, Ortagag’dan beri siiregelen dini veya dini olmayan
ritiieller/kutlamalar sonucu ortaya ¢ikmustir. Bu kutlamalara 6rnek olarak Paskalya
orucu ya da biiyiik perhiz olarak adlandirilan “Lent™”in sonu gibi dini festivaller;
Noel veya hasat sonu senlikleri gosterilebilir (Hammond, 1993: 216). Giiniimiizde
diinyanin dort bir tarafinda pek cok gastronomi festivali gergeklestirilmektedir.
Napoli Pizza Festivali (Italya), Melbourne Yemek ve Sarap Festivali (Avustralya),
Ulusal Kiraz Festivali (ABD) ve Ekim Festivali/Oktoberfest (Almanya) bu
festivallere Ornek olarak siralanabilir (Marcangeli, 2019; Oktoberfest.de, 2020;
National Cherry Festival, 2020; De Flippo, 2012).

Gastronomi festivalleri alanyazin taramasinda c¢alismalarin; festivallerin
destinasyon ¢ekiciligine iligskin etkisi (Mintz, 1996: 187-189; Buhalis, 2000: 101; Ab
Karim ve Chi, 2010: 532), bdlgesel yiyecek kiiltiirii (De Bres ve Davis, 2001: 329;
Beer ve digerleri, 2002: 207; Beames, 2003: 205), turistik deneyim igerisindeki yeri
(Hall ve digerleri, 2003: 49; Kivela ve Crotts, 2006: 355; Folgado-Fernandez ve
digerleri, 2017: 93), gastronomik festivallerinde turist motivasyonu, ilgi ve
memnuniyeti (Moswete ve digerleri, 2008: 382; Hu, 2010: 1; Alonso ve digerleri,
2015: 67) konularini igerdikleri goriilmiistiir.

Daha once yapilan calismalar festivallere ziyaretgi olarak katilan kisiler
tizerinde yogunlasmaktadir. Ancak bu tez ¢alismasinda, festival ziyaret¢ilerinin degil
bizzat yerel iirlinlerinin tanitmak i¢in festivalde yer alan katilimcilarin, festival
hakkindaki goriisleri ve festivalden duyduklar1 memnuniyet diizeyi irdelenmistir.
Aragtirmanm kapsamimi Tirkiye’deki gastronomi festivallerinde 6nemli bir yere
sahip olan, Alacat1i Ot Festivali ve Uluslararas1 Urla Enginar Festivali
olusturmaktadir. Alagat1 ve Urla bdlgelerine yonelik ayri ayri turizm potansiyeli,
stirdiirtilebilirlik ve pazar boliimlendirilmesi ¢alismalar1 yapilmis olup (Keskin, 2018;
Ozok, 2002; Dalmis, 2019), iki festivalin birlikte bir calismaya konu edilmemis

olmasi bu aragtirmanimn 6zgiin yoniinii olusturmaktadir.

! Lent: Hristiyanlikta, Paskalya doneminde 40 giin boyunca hayvansal gida tiiketmeme prensibi ile
tutulan orug (Britannica, 2020).



Tez ¢alismasi {i¢ boliimden olusmaktadir. Tezin birinci béliimiinde etkinlik
kavrami, etkinlik turizmi ve Ozellikleri, etkinlik turizminin smiflandirilmasi,
gastronomi turizmi, 6nemi ve Ozellikleri ile gastronomi turizmi gesitlerine iligkin
bilgilere yer verilmistir.

Ikinci boliimiinde ise, gastronomi festivalleri kavrami, tarihsel gelisimi,
onemi ve faydalar1 ile diinyadaki gastronomi temali festivallere dair agiklamalarda
bulunulmustur. Ayrica Tiirkiye’deki gastronomi temali festivaller; yiyecek, icecek,
meyve ve sebzeler ile ilgili festivaller seklinde siniflandirilarak 6rnekler verilmistir.

Calismanin uygulama sathasinin yer aldigi iiglincii boliimde ise, aragtirmanin
amaci, onemi, kapsami ve smirliliklar1 ile bu arastirmanin asil konusunu olusturan
Alacat1 Ot Festivali ve Uluslararast Urla Enginar Festivali’ne iliskin bilgiler
sunulmustur. Buna ek olarak, arastirmanm veri toplama yontemini olusturan yari
yapilandirilmis gériisme ve uygulanan veri analizi yontemi olarak icerik analizi de bu
boliimde agiklanmistir. Gergeklestirilen goriismelerde oncelikle katilimlara iliskin
tanimlayici bilgiler edinilmis, sonrasinda 41 katilimciya yar1 yapilandirilmig gériisme
sorular1 sunulmus ve verilen cevaplar igeriz analizine tabi tutulmustur.

Katilimc1 cevaplarindan temalar belirlenmis ve bu temalarin alt temalar1 ile
kodlar1 olusturulmustur. Bu ¢ergevede elde edilen bulgular; festivale iliskin goriisler,
festivaldeki {iriin, hizmet ve faaliyetler ile festival ziyaret¢ileri temalar1 altinda
incelenmistir. Bulgulardan elde edilen veriler neticesinde calismanin sonug ve
Oneriler boliimiinde, katilimcilarm festivale iliskin goriisleri ve festivalden
duyduklart memnuniyet hakkinda ¢ikarimlara yer verilmis ve gelecek ¢aligmalar i¢in
oneriler sunulmustur. Alagat1 Ot Festivali ve Uluslararas1 Urla Enginar Festivali’ni
nitel arastirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis goriisme kullanilarak, festivalde
stant acan katilimcilarin festivalden duydugu memnuniyetin degerlendirilmesi
Ozelinde gerceklesen bir ¢alismaya rastlanmamasi bakimindan, ¢aligmanimn ilgili

alanyazina katki saglamasi beklenmektedir.



BIRINCi BOLUM
ETKINLIKLER, ETKINLIK TURIZMi VE GASTRONOMI
1.1. ETKINLIK KAVRAMI

Diinya tizerindeki farkli kiiltiirlerde ve destinasyonlarda, gergeklestigi
kiiltiirle 6zdeslesen bir durumu ya da ritiiel haline gelmis bir olayr anmak igin
etkinlikler diizenlenmektedir (Berridge, 2007: 5; Kaygalak Celebi, 2018: 6). Etkinlik
kavramint agiklayan tek, gecerli ve genel olarak kabul goren bir tanim
bulunmamaktadir. Bowdin ve digerleri (2006: 1)’ne gore etkinlik kavrami, yapilan
arastirmalarm 1518inda ve o arastirmanin konusu ¢ergevesinde acgiklanmaktadir. Bu
calismada turizm alan yazininda yazilmis ve kabul gormiis birka¢ tanima yer
verilmistir.

Goldblatt (2005: 6) etkinlikleri, “giindelik anlar disinda, ézel ihtiyaglar
karsilayan toren ve ritiiel gibi kutlama zamanlarinda yasanan essiz anlar” seklinde
tanimlamistir. Getz (2005: 6) ise katihmcilarin sahip oldugu deneyimi goz oniinde
bulunduran bir tanimlama getirerek kavrami “normal ve giindelik hayat
deneyimlerinin disinda, eglence, sosyal ve kiiltiirel deneyimler yasanmasi i¢in firsat
sunan ozel olaylar biitiinii” seklinde ifade etmistir. Shone ve Parry (2010: 4) bu
tanimlarim, diigilin, gegit torenleri ve agiliglar gibi etkinlikleri tamamiyla karsilarken;
spor miisabakalari, iirtin lansmanlar1 ve miihendislik sergileri gibi etkinlikleri
tanimlamakta yetersiz kaldigmi, ancak yine de baslangicta bir etkinligi anlamak i¢in
kabul goriilebilir tanimlamalar oldugunu belirtmistir.

Etkinliklerin faaliyet alani, kisisel kutlamalari ve topluluk festivallerini,
sportif faaliyetleri, is toplantilarini ve sergileri kapsamaktadir (Getz ve Page, 2016: 1;
Beeton ve Morrison, 2018: 37). Ayn1 zamanda kavram, sirketlerin ve girisimcilerin
ziyaretgilere erisim alami haline getirdikleri mega etkinlikleri de icerebilmektedir.
Mallen ve Adams (2008: 2)’a gore geleneksel anlamda bir etkinligi tanimlamada iki
onemli dzellik one ¢ikmaktadir. Ik olarak, bir yonetim organmnin (belediyeler ya da
6zel bir kurumun) etkinligi diizenlemek icin uyulmasi gereken standartlastirilmis
kurallar olusturmalar1 ve bu kurallar1 uygulamalaridir. Ikinci 6zellik ise o etkinligin
taninabilir ve geleneksellestirilebilir bir aktivite haline gelebilmesidir.

Sanayi devrimi, yerel kiiltiirlerin gelecek nesiller tarafindan 6grenilememesi

hatta neredeyse yok olmasina sebep olmustur (Igli, 2001: 163; Lee ve digerleri, 2012:



334). Ulusal kiiltiirlere ait geleneklerin bilinmesi ve gelecek nesillere aktarilmasi
ihtiyaci, gliniimiizde daha fazla 6nem kazanmis goriinmektedir. Turizmle baglantili
etkinlikler, kilttirlerin tanitilmasini saglamanin yani sira, kiiltlirleri birbirine
baglayan ve kaynastiran bir rol iistlenmektedir (Backman ve digerleri, 1995: 16;
Getz, 2008: 403; Giritlioglu ve digerleri, 2015: 307).

Yerel ve kirsal bolgelerin tanitimi i¢in etkinlik gibi turizm faaliyetleri biiyiik
onem tagimaktadir (Capriello ve Rotherdam, 2011: 247). Destinasyonlarin toplumsal
ve Kkiiltiirel gelisimi agisindan, etkinliklerin diizenlendikleri yere kars1 aidiyet
duygusunu giiglendirme ve toplumsal hosgoriiyli artirma gibi onemli etkileri de
bulunmaktadir (Bowdin ve digerleri, 2006: 16). Kiiltiirel etkinlikler, dzellikle yerel
kiiltlirlerin ve kar amaci giitmeyen kuruluslarin katkisiyla ev sahibi toplum i¢in
geleneksel kutlamalara doniistiiriilebilmektedir (Jafari, 2008: 7).

Turizme olan ekonomik etkisi ve destinasyonun rekabet edebilirligi agisindan
incelendiginde etkinlikler, destinasyonlarin gelisimi ve pazarlanmasinda turizmin
belirleyici unsurlar1 olarak yer almaktadir (Formica ve Uysal, 1998: 18; Getz, 2008:
404). Taylor&Francis veri tabanmi incelendiginde, etkinlik turizminin ekonomik
etkileri ile ilgili arastirmalarin ¢ogunun 1990’1 yillara dayandigi goriilmektedir. Bu
calismalarda, spor etkinliklerinin ortaya ¢ikis silirecinin, 1990-1998 yillar1 arasinda
gerceklesen stadyumlar ve arenalarin insaasina dayandigi savunulmaktadir (Seigfried
ve Zimbalist, 2000: 95; Hodur ve Leistritz, 2007: 65).

Davidson ve Schaffer (1980: 13) belirli bir etkinlikle iligkili, ekonomik
etkilerin degerlendirilmesi i¢in kavramsal bir temel belirlemistir. Daha sonra Marsh
(1984: 49), kiiciik bir kasabada diizenlenen genglik hokey turnuvasinin ekonomik
etkileri hakkinda bir vaka ¢alismasi yapmustir. Marsh (1984: 48)’1in ¢alismasinda yer
verdigi “Peterborough Kilise Ligi Atom Hokeyi Turnuvasi™na, 2000°den fazla kisi
katilmis ve yaklasik 165.000$ harcanmistir. Bu harcamanm 42.000$’lik kismi oda
rezervasyonlarindan elde edilmis ve toplam 12 otel konaklama igin kullanilmustir.
Calismanin sonucunda Peterborough’da katilimcilart agirlamak i¢in daha ¢ok otel
olursa, turnuvadakilerin sehrin diginda konaklamaya gerek duymayacagi ve sehirdeki
harcamalarin yaklagik 18 bin dolar daha artacagi bulgusuna ulasilmistir.

Giliniimiizde etkinlikler, daha o©nce hi¢ olmadigi kadar kiiltlirimiiziin

merkezindedir. Bos zaman aktiviteleri ve kisisel isteklere bagli harcamalardaki



artiglar; yerel etkinliklerin, kutlamalarin ve eglencenin artmasina neden olmustur
(Bowdin ve digerleri, 2006: 3). Hiikiimetler simdilerde, ekonomik gelismeler ve
destinasyon pazarlamasi stratejilerinin bir parcasi olarak etkinlikleri desteklemekte
ve tesvik etmektedir. Etkinliklerin medyanin dikkatini ¢ekmesi, tanitimlarinin
yapilabilmesi ve destinasyon imaji olusturabilmeleri agisindan da iyi bir yoldur
(Mendes ve digerleri, 2013: 370). Topluluk gruplarmin ya da bireylerin kendi
cikarlarina ve tutkularina duyduklar1 cosku, akla gelebilecek hemen hemen her konu
ve tema i¢in pek ¢ok tiirde etkinlik ortaya ¢ikarabilmektedir (Silvers, 2012: 42).

Diger yandan etkinlikler, bir destinasyonun rekabet avantajinin
gelistirilmesinde dnemli bir rol oynamaktadir. Sosyal uyum, ekonomik hareketlilik,
yeni cazibe merkezleri ve farkindalik yaratmak gibi faktorler, turistleri bolgeye
cekebilmenin itici giicli olarak goriilmektedir (Addo, 2011: 412; Blesi¢ ve digerleri,
2014: 383). Moswete ve digerleri (2008: 382) ile Boucher ve digerleri (2018: 539),
turizmin diinya capinda en hizli biiyliyen sektorlerden biri oldugunu ve 6zellikle
gelismekte olan tilkelerin, bolgesel, ekonomik ve sosyal kalkinmalari igin 6nemli bir
ara¢ oldugunu vurgulamaktadir. Etkinlikler milli gelir, istihdam ve dogrudan yabanci
yatirimlarla sayesinde ekonomik dayanikliligi artirabilir. Buna ek olarak etkinligin
gerceklestigi yerdeki halkin, destinasyona olan baghliklarini da pekistirmeyi tesvik
edebilir (Colombo, 2016: 501; Getz, 2008; Gossling ve digerleri 2016: 527; Okazaki,
2008: 511).

Etkinlikler, kimi zaman baglangicta nis bir etkinlik olarak baslayip sonrasinda
geleneksellesen bir etkinlik haline gelebilir. Ornegin triatlon; yiizme, bisiklete binme
ve kosu yarigini biinyesinde barindiran ve geleneksel bir etkinlik haline gelmis nis bir
spordur. ABD’nin Hawaii kentinde diizenlenen Ironman Triatlon da basarili bir
turizm etkinligi olan triatlonun bir 6rnegidir (Mallen ve Adams, 2008: 5).

Diger bir drnekte ise Bodrum Giindoganli gengler tarafindan ilk kez 2011
yilinda “plaj partisi” olarak baslayan Giindogan Sucuk ve Sarap Festivali’dir.
Simdilere gelindiginde ise, festivale katilim her yil artarak devam etmektedir. Son
yillarda ziyaret¢i sayisinm 5 bini agmasiyla birlikte, festival biiyiik bir etkinlige
doniismiistiir (Bodrum Belediyesi, 2015; Harmandaoglu, 2018).



1.2. ETKINLIK TURiZMi VE OZELLIiKLERI

Etkinlik Turizmi terimi ilk kez, Yeni Zelanda Turist ve Tanitim Departmani
(1987)’nin yayimladigi raporda “uluslararasi turizmin 6nemli ve hizla biiyiiyen bir
faaliyet alan1” seklinde tamimlanmistir (Getz, 2008: 405). Baslangigta, o0zel
etkinliklerden ve mega etkinlik tiirlerinden bahsedilmekteydi. Simdilerde ise etkinlik
turizmi genel olarak, planlanan tiim etkinliklerin gelistirilmesi ve pazarlanmasina
yonelik bir yaklagimi kapsamaktadir (Terekli, 2013: 68; Deery ve digerleri, 2004:
239).

1960’11 yillardan bu yana spor, rekreasyon ve turizm endiistrilerinde énemli
Olglide biliylime yasanmustir. Artan geleneksel ve nis etkinliklerin birlesimiyle, her
etkinlik bir ya da daha fazla etkinlik yoneticisine ihtiyag duymaktadir. Bu sebeple
spor, rekreasyon ve turizm etkinliklerinde yapisal degisimler yasanmaya baslamistir
(Mallen ve Adams, 2008: 7). Diinyada her sene ihtiya¢ duyulabilecek potansiyel
etkinlik yoneticisi sayis1 diisiiniildiigiinde; etkinlik yoneticileri farkli yas gruplarina
ve yeteneklere hitap eden bolgesel, ulusal ve uluslararasi etkinliklerin yani sira, yerel
eglence ve rekabet etkinlikleri igin de gereklidir (Goldblatt, 2000: 4; Limerick, 1998:
103).

Ayrica, bu geleneksel etkinlikler okc¢uluktan yatcilifa kadar ¢ok cesitli spor
dallarin1 biinyesinde barindirabilir. Turizm odakli spor ve eglence etkinliklerinin
sayisinin giinden giine artmasi beklenmektedir. Bu sebeple gelecekte daha fazla
etkinlik yoneticisine ihtiyag duyulacagi savunulmaktadir (Wagen, 2007: 5; Goldblatt,
2005: 2).

Silvers (2012: 2)’a gore tiim etkinlik tiirleri bir amag i¢in diizenlenmektedir.
Tiirii ne olursa olsun (kamu ya da 6zel, ticari ya da hayirseverlik amaglarla, kutlama
ya da anma torenleri gibi) etkinlikler, bir deneyimi paylagmak i¢indir. Ayrica
Olciilebilir bir sonug elde etmek i¢in insanlar1 bir araya getirmeyi de amaglamaktadir.
Etkinlik deneyimi, resmi bir kutlama ya da yardim toplama amacli, bir y1l doniimii
veya bir diigiin, bir kurumsal {iriiniin tanitim1 veya tesvik programi, bir spor etkinligi
ya da bir kongre etkinligi olabilmektedir (Goldblatt, 2005: 15).

Gelisen etkinlik turizmi girisimlerinin sorumlulugu destinasyona gore
degismektedir. Kasaba, koy ve ilge gibi daha kiiciik destinasyonlar baglaminda

katilim, sadece turizm tanitim kuruluslari, yerel yonetim ve yerel ticaret odalari ile



smirl olabilmektedir. Ornegin, Uluslararas1 Urla Enginar Festivali; Urla Belediyesi
ve Urla Ziraat Odast isbirliginde diizenlenmektedir (Urla Belediyesi, 2020).

Sehir, bolge ve lilke gibi destinasyonlar s6z konusu oldugunda biiyiik ¢apli
organizasyon yelpazesine sahiptirler. Bunlar kongre merkezleri ve ziyaret¢i biirolari,
turizm acenteleri, festival/lkamu kuruluslari, biiyiik etkinlik ajanslar1 ve devlet
daireleridir (Bowdin ve digerleri, 2006: 68; Weed ve Bull, 2012: 289). Bu
etkinliklere ornek olarak Ankara Kahve Festivali verilebilir. Bu festivalin ana
sponsoru Bilkent Center olmakla birlikte, Hyundai, Digitiirk, Karnaval, Pinar,
Uludag Premium ve Kiitahya Porselen de etkinligin diger sponsorlar1 arasindadir
(Ankara Coffee Festival, 2019).

Herhangi bir nis alanda ya da diger 6zel ilgi turizm ¢esitlerinde oldugu gibi,
etkinlik turizmi tiiketici ve destinasyon yonlii iki taraftan olusmaktadir (Getz, 2007:
140). Her 6zel ilgi turizmi tiiriinde oldugu gibi, etkinlik turizmi de hem arz hem de
talep yoniinden degerlendirilmektedir. Tiiketici perspektifi, kimin ve nigin o etkinlik
icin seyahat edecegini, ayrica seyahat ederken etkinliklere kimin katilacagini
belirlemeyi gerektirir (Kang ve digerleri, 2018: 322). Ek olarak “etkinlik
turistlerinin” ne yaptigini ve nelere para harcadigini da bilmek gerekmektedir. Talep
tarafindan ele alinan bu yaklasimda, olumlu bir destinasyon imaj1 tesvik etmenin
genel olarak destinasyon pazarlamasina ve destinasyon markalasmasina etkisinden
bahsedilmektedir (Lee ve Xue, 2020: 394; Kozak ve Bahge, 2012: 160).

Etkinlik  turizminin  gergeklestirildigi  destinasyona  olan  katkilar
disiiniildiigiinde, onu ayni1 zamanda bir etkinlik endiistrisi olarak ele almak
miimkiindir (Wagen, 2007: 8-9). Bu baglamda etkinlik turizmi ve endiistrisinin
temel Ozellikleri; diinya ¢apinda ilgi olusturma, rekabet¢i bir ortam saglama, ev
sahibi topluma fayda saglama seklinde siralanabilir. Ayrica ekonomik, politik ve
turizme yonelik etkileri, otantik ve yaratici etkinlik {riin/hizmetleri ortaya
cikarmalar1 diger Ozellikle arasinda sayilabilir. (Salem ve digerleri, 2004: 19;

Yeoman ve digerleri, 2012: 64).



Sekil 1, etkinlik turizmi hakkinda sistematik olarak calismak ve bilgi
olusturmak i¢in veya genel olarak planlanan etkinliklerin kapsamini genisletmek igin

bir ¢ergceve sunmaktadir.

Sekil 1: Etkinlik Turizmini Anlama ve Bu Konuda Bilgi Olugturma

Kisisel Oncelikler ve Segimler
Ihtiyaglar, gerekgeler, tercihler
Bos zaman ve ¢aligma sartlari
Zamansal Engeller ve kisitlamalar Mekansal
modeller Kiiltiirel ve toplumsal etkiler modeller

— — Etkinlik Turizmi
Etkinlik Turizminin Deneylerinin Dogasi ve Etkilenen Unsurlar ve
Planlamasi ve Yonetimi Anlam Sonuglar
Kuruluslar ve paydaglar Seyahat ve Etkinlik deneyimi Kisisel ve sosyal etkiler
Hedefler ve stratejiler > (ziyaretgiler, katilimcilar, Kiiltiirel ve politik etkiler
Kaynak kulle_lmml ve organizatorler) Ekonomik ve gevresel
profesyonellik ) Etkinlik Turizmine yiiklenen etkiler
Kiiltiirel ve toplumsal etkiler anlamlar

Modeller ve islemler —

Prensipler Mekansal ve zamansal modeller Bilgi
Prensipler Olusturma

Bilgi olusturma

Kaynak: Getz, 2007: 10; Getz, 2008: 413.

Ote yandan Jago ve Shaw (1998: 28-29) ve Miiller (2015: 360) etkinliklerin
niteliklerini su sekilde siralamislardir:

e Etkinligin sinirh bir siirede gergeklestirilmesi,

e Etkinligin belli bir temaya sahip olmasi,

e Bir bolgenin farkindaligini ve imajmi gelistirmesi,

e Ulusal ya da uluslararasi 6l¢ekte diizenlenmesi,

e Yapildig1 bolgedeki turizmi gelistirmesi ve bdlgeye yatirimlari ¢ekmesi,

e Medyanin, biiyiik kalabaliklarin ve turistlerin dikkatini ¢ekerek sosyal bir

deneyim sunmas,

e Gergeklestirildigi bolgenin gelenegini ve sembolizmini temsil etmesidir.

Getz (1991: 68) ve Roche (2003: 18) agisindan, etkinlik turizminin 6zellikleri
yukarida ifade edilenlerle ortak unsurlar tagimakla birlikte, farkli birkag nitelikten de

bahsedilmistir. Bunlar:



e Halka agik olmasi,

e Spor dis1 etkinliklerin sabit bir yapida yapilmasmin zorunlu olmamast,

e Etkinlikte ¢esitli aktiviteler barindirmast,

e Gergeklestirilen aktivitelerin  genellikle ayni bolgede yapilmasi

unsurlaridir.

Karagoz (2006: 7)’e gore etkinlik turizmi, gergeklestirildigi destinasyona
turizmi dort mevsime yayabilme imkani1 vermekte, turizmin ¢esitlenmesine katkida
bulunmakta ve iilke i¢inde turizm acisindan gelismemis bdlgelerde turizm

farkindalig1 olusmasina yardimei olabilmektedir (Uygur ve Celik, 2010: 39).

1.2.1. Etkinlik Turizminin Siniflandirilmasi

Aragtirmacilar etkinlik tirleri ile ilgili farkli smiflandirmalar tercih
etmiglerdir (Argan, 2013: 7; Yilmaz, 2015: 11). Kimi arastirmacilar etkinlikleri boyut
ve biyiikliiklerine, kimi ise tema ve iceriklerine gore siniflandirmaktadir (\Wagen,
2001: 4; Bowdin ve digerleri, 2006: 16; Allen ve digerleri, 2010: 11; Jago ve Shaw,
1998: 28; Brent Ritchie, 1984: 2).

Sekil 2: Diyagram Etkinlik Sistemi

Etkinlikler
[
| Siradan Etkinlikler | Ozel Etkinlikler
| Kiiciik Etkinlikler | Biiyiik Etkinlikler Festivaller
|
v Vi
Ozellikli Etkinlikler Mega Etkinlikler

Kaynak: Jago ve Shaw, 1998: 28.

Temel anlamda Jago ve Shaw (1998: 29) etkinlik turizmini Sekil 2’de
belirttildigi gibi siradan ve 0Ozel etkinlikler olmak iizere iki gruba ayrarak
simiflandirmistir.

Bagka bir bakis agisiyla, Brent Ritchie (1984: 2), Ritchie ve Crouch (2005:
123) ve Argan (2013: 7) etkinlik tiirlerini bolgenin adiyla anilan etkinlikler olarak

smiflandirmay1 uygun gérmiiglerdir.
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Diinya ¢apinda fuarlar/sergiler (Expo *67-Montreal),

Essiz karnavallar ve festivaller (Oktoberfest-Miinih),

Biiyilk spor etkinlikleri (Diinya kupasi magclar, maraton, Kkis
olimpiyatlari),

Onemli kiiltiirel ve dini etkinlikler (Roma’daki Papa’ya tag giydirme
torenleri, Londra’daki kraliyet diigiinleri),

Tarihsel dontim noktalar1 (Los Angeles’ta diizenlenen Amerika kitasmin
kesfi kutlamalarr),

Klasik ticari ve tarimsal etkinlikler (Fransa’da bagcilikla {inlii bolgelerde
sarap tadim ve satin alimi),

Biiyiik siyasi ve sahsi etkinlikler (Bagkanlik baslama toérenleri, siyasi lider

se¢imleri ve Papa ziyareti),

Asagida biiyiikliiklerine/boyutlarma ve temalarina/igeriklerine gore etkinlik

tiirleri agiklanmaktadir.

1.2.1.1. Biiyiikliiklerine Gore Etkinlik Tiirleri

Etkinlik tiirleri tanimlamalar1 ayrimi net olmamakla birlikte, ortak kategoriler

biiyiik etkinlikler, mega etkinlikler ve yerel/topluluk etkinlikleridir (Bowdin ve
digerleri, 2006: 15).

Getz (2008: 407) yaptig1 smiflandirma ¢aligmasinda biiyiikligi ayirt edici

bir etmen olarak kullanmustir. Biiyiikliiklerine gore etkinlikler:

Yerel etkinlikler: disiik talep goren, periyodik ve tek seferlik,

Ozellikli (Hallmark) etkinlikler: yiiksek turist talebi, yiiksek deger ve
periyodik,

Mega etkinlikler: yiiksek turist talebi, yiliksek deger ve nadiren

gerceklesen etkinlikler seklinde kategorize etmistir.

Yukarida ifade edilen deger algisimi arttiran faktorler; kalite, pazar payi,

biiylime potansiyeli, toplum destek, ekonomik fayda ve siirdiiriilebilirliktir.

1.2.1.1.1. Yerel/Topluluk Etkinlikleri

Janiskee (1996: 404) yerel veya topluluk etkinliklerini, “ev sahibi toplulugun

kamu kuruluslar1 ve/veya sivil toplum orgiitlerinden dogan goniillii hizmetlerini ve
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bir toplulugun sahip oldugu halka agik alanlar1 da kullanarak diizenledikleri etkinlik
tiiri” olarak tanimlamaktadir.

Cogu topluluk, esas olarak yerel kitlelere yonelik etkinlikler yapmakla
birlikte, sosyal degerlerin ve eglencenin 6n planda oldugu bir dizi festival ve/veya
etkinlik diizenlemektedir (Bowdin ve digerleri, 2006: 16). Bu etkinlikler genellikle
kiigiik ya da orta dlgekli senlikler bi¢cimindedir. Yerel etkinliklerin yapilma amaci
cogunlukla toplumda gurur duyma ve bir yere aidiyet hissi yaratma gibi faydalar
saglamaktadir (De Bres ve Davis, 2001: 329). Bireyleri yeni fikir ve deneyimlerle
tanigtirarak, spor ve sanat etkinliklerine katilimi tesvik ederek, hosgorii ve gesitliligi
artirmaya da yardimci olunabilir. Bu nedenlerden, yerel yonetimler, genellikle
toplumlarinin ve kiiltiirel kalkinma stratejilerinin bir parcasi olarak etkinlikleri
desteklemektedir (Jepson ve digerleri, 2013: 187).

Yerel ve bolgesel etkinliklerin bazilar1 turizm potansiyelini gelistirebilmek
i¢in yatirima ihtiyag duymaktadir. Bununla birlikte bazen yerel halk, turizmi bolgeye
tehdit olarak gordiikleri igin ilgilenmemektedir (Getz, 2008: 407). Yerel etkinlikler
toplumsal veya kiiltiirel odaklidir. Bu 6zgiinliiklerden kimi zaman yeterince istifade
edilmemektedir. Kiiltiirel 6zgiinliigiin ve yerel kontroliin halk tarafindan korunmasi;
turizm hedeflerinin, yerel olaylara bagli oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir (Mair, 2011:
250; Kim ve digerleri, 2010: 87). Ornegin; Alagatr’ya devamli olarak bolgede
yasamayan ve biiylik sehirlerden gelen insanlarin, kontrolii ele almasindan yerel halk

rahatsizlik duymaktadir.

1.2.1.1.2. Ozellikli/Bolgesel Etkinlikler

“Ozellikli/bolgesel etkinlikler” terimi, bir ilge, sehir veya bdlgenin ruhu ya da
ahlaki ile 6zdeslesmektedir. Bunlar, sahip oldugu mekanin adi ile es anlamli hale
gelen ve yaygin olarak tanmnarak farkindalik kazanan etkinlikleri ifade etmektedir.
Bu tiir etkinlikler, ilgi yaratmak ve dikkat ¢ekmek icin benzersizligin, statiiniin veya
zamanlamanin ne kadar dnemli olduguna vurgu yapmaktadir (Bowdin ve digerleri,
2006: 17; Getz, 1997: 18; Allen ve digerleri, 2010: 13).

Ev sahibi topluluklarla ve gerceklestirildigi destinasyon ile yakindan iligkili
olan ve siirekli tekrarlayan etkinlikler, 6zellikli etkinliklerin imajinm ve markasinin

onemli bir pargasmi olusturmaktadir (Getz, 2005: 16). Bu etkinlikler meydana
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geldigi toplumu ve kimligini beslemektedir. Ornek olarak; Rio de Janeiro ve New
Orleans’taki Mardi Gras etkinlikleri, Edinburgh’taki Royal Edinburgh Military
Tattoo miizik festivali ve Minih’te diizenlenen Oktoberfest turizm perspektifi
acisindan geleneklerle dolu ve diizenlendikleri sehirlere rekabet avantaji saglayan
kutlama ve festivaller arasinda gosterilebilir (Brent Ritchie, 1984: 2; Lewis ve Pile,
1996: 27; Yang ve digerleri, 2011: 383).

1.2.1.1.3. Mega Etkinlikler

Mega etkinlikler, genellikle uluslararasi 6lgekte, biiyiikligii ve 6nem diizeyi
(ziyaretci sayisi, etkinlik i¢cin ayrilan biit¢ce) acisindan en genis kapsamli etkinlik
tirtidir (Bjorner ve Berg, 2012: 31). Bir etkinliin mega etkinlik olarak
siniflandirilabilmesi igin, en az bir milyon ziyaretgiye sahip olmasi ve 500.000.000$%
biitge kistaslarmi gergeklestirebiliyor olmasi gerekmektedir (Getz, 1997: 18). Mega
etkinliklerin,  gerceklestirildigi bolgeye turist ¢ekmede ve imaj olusturmada,
etkisinin biiyiik oldugunu agiklanmaktadir (EKin, 2011: 17; Allen ve digerleri, 2010:
29; Yu ve digerleri, 2012: 46).

Jago ve Shaw (1998: 29)’a gore 1851°de Londra’da diizenlenen Biiyiik Sergi
(Great Exhibition), Ingiltere’nin ilk mega etkinligi olarak kabul edilmektedir. Medya
da bahsi daha az ge¢mesine ragmen, diger ilk Ornekler 1908 ve 1948 Londra
Olimpiyatlar1, Glasgow’daki 1938 Imparatorluk Sergisi, 1951 Ingiltere Festivali ve
1966 Diinya Kupasi sayilabilir(Bjorner ve Berg, 2012: 31) Digerlerine nazaran daha
yakin zamanlarda meydana gelen Manchester 2002 Milletler Toplulugu Oyunlar1 ve
Londra 2012 Olimpiyat Oyunlar1 gibi etkinlikler de mega etkinliklere Ornek
gosterilebilir (Bowdin ve digerleri, 2006: 18).

Mega etkinlikler, tiim ekonomileri etkileyecek ve kiiresel medyada
yankilanacak kadar biiyiik etkinliklerdir. Bu etkinlikler genellikle rekabetgi teklif
verildikten sonra gelistirilir (Hernandez-Mogollon ve digerleri, 2014: 96). Olimpiyat
Oyunlari, Paralimpik Oyunlari, FIFA Diinya Kupasi, IAAF Diinya Sampiyonas1 ve
Diinya Fuarlar1 gibi kiiresel ¢apta organizasyonlar bu tiire 6rnek teskil etmektedirler

(Getz, 2005: 18; Bjorner ve Berg, 2012: 31; Odio ve digerleri, 2013: 140).
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1.2.1.2. Temalarma Gore Etkinlik Tiirleri

Temalarmma gore etkinlikler; festivaller, konferanslar, fuarlar ve spor
etkinlikleri olarak nitelendirilmektedir. Etkinliklerin sosyal yapilar olduguna
inanilmaktadwr. Ciinkii  “festival” veya “kongre” gibi tanimlayict terimler
kullanildiginda, ¢ogu insan bunlarin ne anlama geldigi hakkinda bir fikre sahiptir.
Getz (1997: 7; 2007: 22; 2008: 404) galismalarinda etkinlik tiirlerini asagidaki
sekilde smiflandirmistir:

o Kiiltiirel kutlamalar: karnavallar, dini etkinlikler, festivaller ve anma

torenleri,

o Politik ve devlet kutlamalar1: zirve toplantilari, kraliyet etkinlikleri, siyasi

olaylar ve VIP ziyaretleri,

o Sanat ve eglence: konserler, ddiil torenleri ve performans gosterileri,

o Is ve ticaret etkinlikleri: toplant1 ve kongreler, tiiketici ve ticari odakli

sergiler ve fuarlar ile satis etkinlikleri,

o Egitim ve bilim: kongreler, seminerler ve klinik ¢alismalar,

e Spor miisabakalari: amator/profesyonel ve seyirci/katilimeri,

o Rekreasyonel: eglence amagli spor ya da oyunlar,

o Ogzel etkinlikler: diigiinler, partiler, sosyal etkinlikler seklindedir.

1.2.1.2.1. Spor Etkinlikleri

Bjelac ve Radovanovic (2003: 260), diizenlenen ve gelencksel hile gelen bir
spor etkinligini, rekreasyon ve yarigma faaliyetleri veya turizm itici giicii olarak
gormektedir. Buna gore geleneksel bir etkinligin iki temel dzelligi vardir. 11k olarak,
bir yonetim organmin, etkinligi liretmek i¢cin uyulmasi gereken standartlastiriimis
kurallar ve diizenlemeler olusturmasi, sonrasinda da bunu uygulamasi gerekmektedir.
Ikinci olarak ise, bir etkinligin taninir, geleneksellesmis veya saygi duyulan bir spor
haline gelebilmesidir (Mallen ve Adams, 2008: 2).

Bu baglamda, spor etkinligi yonetiminin Oneminin anlasilabilmesi igin,
oncelikle gegmiste sistemin nasil yiiriitiildiigiinii incelemek gerekmektedir. Ornegin,
Antik Olimpiyatlarda, sporcular diizgiin bir sekilde antrenman yaptiklarina ve oyun
kurallarina uyacaklarmna dair yemin etmislerdir (Masterman, 2009: 10). Daha yakin

gecmise bakildiginda; yeminler, sosyal egilimlere uyum saglamak ve bir¢oklar
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tarafindan spor etkinligi endiistrisinin zirvesinde oldugu goriilen bir etkinligin
biitiinliiglinii korumak i¢in degistirilmistir (Allen ve digerleri, 2010: 15). 1920°de, ilk
modern Olimpiyat yemininde sporcu olmaktan ziyade “sovalyelik ruhu” gerekliydi.
Fakat 2000’lere gelindiginde, Sydney Olimpiyatlari’nda donemin bir yansimasi
olarak ilk kez, uyarict (doping) ve uyusturucu olmadan katilim taahhiidiiniin gerekli
olduguna dair bir ekleme yapilmistir (Saayman, 2012: 3).

Her geleneksel spor etkinligi belirli bir pazarda gergeklestirilebilmektedir
(Mallen ve Adams, 2008: 3). Ornek olarak Avustralya’da netball, Kanada’da boks,
Irlanda’da hokey (hurling), ABD’de rodeo ve jai alai (Ispanyollara &zgii bir cesit top
oyunu), Japonya’da sumo giiresi ve Tiikiye’de geleneksel yagli giires turnuvasi
verilebilir. Bu etkinlikler ¢ogunlukla {ilkelerin geleneksellesmis ve yerel olan
etkinlikleridir (Ispas ve Hertanu 2011: 129; Kiigiikaltan ve digerleri, 2005: 2).

Geleneksel spor etkinlikleri, pek ¢ok sporcu ile seyirciyi, gosterinin
yapilacagi etkinlik alanina g¢ekerken, turizme de katki saglamaktadir (Turco ve
digerleri, 2002: 3). Turistik anlamda geleneksel etkinliklere 6rnek olarak; Olimpiyat
Oyunlari, Arktik Oyunlar, Kanada Oyunlar1 ve Asya Oyunlar1 verilebilir. Her
geleneksel etkinlik, turistleri katilmaya tesvik edebilmekte veya bir etkinlikten aylar
once bolgeyi gérmek i¢in seyahat etme motivasyonu olusturabilmektedir (Cakici ve
Yavuz 2012: 4).

Solomon (2002: 42)’a gore bir¢ok farkli formatta spor mevcuttur. Bunlar;
Profesyonel veya amatdr, Ii¢ mekdn veya dis mekan oyunlari, Diizenli olarak
planlanan (lig mag1, rovans maglar1 veya sampiyonalar) veya bir defalik (gdsteri veya
hazirlik maglar1), Yerel, bolgesel, ulusal veya uluslararasi kapsamda faaliyetler, Spor
festivalleri (genellikle gencler i¢in, birgok sporu iceren bir spor kutlamasi) veya

coklu spor etkinlikleri seklinde siralanabilir.

1.2.1.2.2. Festivaller

Festivaller geleneksel anlamda, fiziksel emek verilen bir hasat donemi
sonrasinda yapilan bir kutlama, rahatlama ve iyilesme donemini ifade etmekteydi
(Bowdin ve digerleri, 2006: 5). Yapilan bu festivallerin temel 6zelligi, topluluklarin
eglenmesi veya kiiltiirlerinin gelecek nesillere aktarilmasiydi (Spalinger, 1998: 241).

Bu tiir etkinliklerin sanatsal i¢erigi degisken olup, birgogunun dini/ritiiel bir yoni de
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vardi. Ancak yine de miizik, dans ve drama, kutlamalarin degismez ozellikleri
arasindaydi (McDonnell ve digerleri, 1999: 10).

Getz (2007: 31) en temel anlamiyla festivalleri “bilinyesinde kiiltiirel
zenginligi ve ¢esitliligi barmdiran temalr halk kutlamalar1” seklinde tanimlamaktadir.
Falassi (1987: 2), festivallerin neredeyse tiim kiiltiirlerde bulunan sosyal bir fenomen
oldugunu belirtmistir. Buna gore festivaller, “periyodik olarak tekrar eden, gesitli
bigimlerde ve bir dizi koordine etkinlik araciligiyla halkin her kesiminden katilim
saglanan (etnik, dilsel, dini, tarihsel baglarla birlesmis biitiin bir toplulugun tiyeleri)
sosyal bir etkinlik” anlamma gelmektedir (Bilgili ve digerleri, 2012: 118).
Festivaller, toplumlarin ideolojik yapisi ve deger algilar1 ile temel taslarini olusturan
sosyal kimlik ve tarihsel siirekliliklerinin gelecek nesillere aktarilmasinda 6nemli bir
rol tistlenmektedir (Atak, 2009: 38).

Ote yandan Janiskee (1980: 97) festivalleri, “cogunlukla eglence ve senlik
icerikli bir karaktere sahip, topluma dair bazi deger, olay ya da gerceklerin halka agik
bir sekilde kutlandigi keyifli donemler” seklinde agiklamistir. Bu tanima goére
festivaller ve etkinlikler uzun zamandan beri, kamusal alanda sergilenen toplu
kiiltiirel kutlamalar olarak var olmaktadir. Turner (1982: 11)’a gore, bu etkinliklerin
geemisi, genellikle tarim topluluklarinin hasat sonu kutlamalari seklinde yiizyillar
oncesine dayanmaktadir (Quinn, 2009: 5).

Turistler, festivallere katilimi ¢esitli sekillerde olmaktadir. Ornegin; bazi
durumlarda festivaller, turizmin temel motivasyon kaynagi haline gelmekte ve
turistlerin zamanlarinin ve biit¢elerinin biiyiik bir boliimiinii kapsamaktadir. Ya da
turistlerin temel motivasyon kaynagi o bolgede yer alan deniz, giines, kum gibi farkl
bir cazibe unsurudur. Festivale katillm temel cazibe unsurunun yaninda
gerceklesmektedir Ote yandan ticari anlamda, festivalle birlikte gergeklestigi
destinasyon, etkin tanitimla bir “cazibe merkezi” halini alabilmektedir. Bu gibi
durumlarda destinasyonlar, bolgede diizenledikleri festival ile bizzat anilirlar (Picard
ve Robinson, 2006: 3). Ornegin, Rio de Janeiro denilince akla ilk gelen Rio
Karnavalidir.

Baska bir agidan festivaller, bir destinasyonun genel olarak yansittigi kiiltiiriin

sadece bir par¢asini olusturur ve bunu desteklemek i¢in kullanilir. Bu sekilde turistler
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bir festivale tesadiifen rastlayip katilabilir ya da hig rastlamayabilir (Aktas ve Goztas:
2017: 23).

Turizm arastirmalarinda festival ve etkinliklerle ilgili ilk ¢aligmalar
1990’1larm karsimiza ¢ikmaktadir (Laing, 2018: 165). Bu alandaki ilk 6zel dergi olan
Etkinlik Yonetimi ise 1993’te yaymlanmaya baslamistir. Laing (2018: 165) tim
festival ve etkinliklerin turizm baglantili ya da turizme iligkin sonuglari olmamasina
ragmen, arastirmacilarin bazi durumlarda arastirmalarini bir turizm kalibina
sigdirmak i¢in zorladiklarin1 ifade etmistir. Bu baglamda tiim festivaller ve
etkinliklerin, bir konu olarak ele alinirken turizm baglantilarmm yanlis
yansitilabileceginden, arastirmacilarm konuyu daha dikkatli bir sekilde incelemeleri
gerektigi vurgulanmistir.

Diinyanin farkli bolgelerinde miizik, dans, gorsel sanatlar, tiyatro, film,
komedi ve sokak sanatlar1 seklinde farkli temalar1 bulunan topluluk festivalleri yer
almaktadir. Ornegin; Kuzey Amerika’da “topluluk festivalleri” ¢ok popiilerdir (Getz,
2007: 33). Bunlar; kutlama, eglence, gosteri ve sporun bir¢ok unsurunu biinyesinde
barindirmaktadir. Ayrica diinyanin bir¢ok yerinden ses getiren ve turist ¢eken
etkinlikler haline gelmislerdir. Festivaller, 6ziinde toplulugun kendisini tarafindan
kutlanmakta olup, topluma bir kimlik duygusu saglamakta ve sosyal uyumu tesvik
etmektedir (Kozak ve Bahge, 2012: 157).

Diinyada farkli iilkelerde diizenlenen festivallere drnek olarak; Ispanya’daki
Domates Festivali, Fransa’daki Cannes Film Festivali ve Iskoc¢ya’daki Edinburgh
Uluslararas1 Miizik Festivali gibi ornekler verilebilir. Tirkiye’de ise 1350°den fazla
festival ve etkinlik 6rnegi bulunmaktadir (Yolal ve digerleri, 2009: 277; Tomato
Festival Spain, 2020). Antalya Altin Portakal Film Festivali, Adana Altin Koza Film
Festivali, Istanbul Caz Miizik Festivali ve Uluslararas1 Ankara Tiyatro Festivali gibi
ornekler siralabilir (Komiircii, 2017: 37).

Weaver ve Robinson (1989: 7) iilkelerde, toplumlarda ve gesitli
destinasyonlarda festivallerin diizenleme sebeplerini asagidaki seklide agiklamistir:

e Gergeklestigi toplumun 6zel ve benzersiz yonlerini yansitmak,

e Gergeklestirildigi toplumda gurur duygusu ve ulus bilinci yaratmak,

e Destinasyon halkinin yeni faaliyet alanlariyla ugrasmasi i¢in merak

uyandirilmasini saglamak (miizik, sanat, tiyatro, resim vb.),
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e Toplum yararma veya belirli amaghi projeler icin gelir getirisi
saglamaktir.

Karagoz (2013: 10), yukarida belirtilen maddelere ek olarak, festivallerin

Kimi zaman toplumda deger goérmiis bir kisiyi ya da tarihi bir olay1 onurlandirmay1

saglamak amaciyla da diizenlendigini belirtmektedir.

1.2.1.2.3. is Amach Etkinlikler

Is amach etkinlikler arasinda konferanslar, sergiler, tesvik amagl seyahatler
ve sirket etkinlikleri yer almaktadir. Bu alan, bazen istege bagl is ve kongre turizmi
seklinde de bilinen MICE turizm (toplanti, kongre, sergi ve tesvikler) olarak
gruplandirilmaktadir (Arcodia ve Robb, 2000: 157). Etkinlik endiistrisinin bir alt
kiimesi olan MICE sektort, genellikle etkinligin tlim paydaslarina ticari avantaj ve
ticari bilgi saglanmasi ile iliskilendirilmektedir. Ayrica faaliyetlerinin ¢ogunda giiclii
bir kamu ve turizm yonii olmasma ragmen, bu sektor biiyiik Olclide is ve ticaret
odakli nitelendirilmektedir (Bowdin ve digerleri, 2006: 20; Karagdz 2006: 30).

Getz (2007: 38)’e gore is amacgh etkinliklerin temel amaci, ticareti tesvik
etmek, pazar olusturmak, dogrudan ticaret yapmak ya da kurumsal hedeflere
ulagmaktir. Ciftci pazarlari, fuar ve sergiler (ticaret ve tiiketici sovlar) ile iriinler,
dogrudan pazarlanmakta ve satis gerceklestirilmektedir Diinya Fuarlar1 veya yerel
fuarlar, ulusal pazarlamay1 temsil etmekle birlikte, uluslararasi ticareti ve turizmi de
tesvik etmektedir (Ozdemir, 2008: 21).

Bir¢ok kaynakta is amacli etkinliklerin farkl siniflandirilmalar1 mevcut olsa
da, temel anlamda ticari etkinlikler ve sovlar, yerel ve uluslararasi ¢apta fuarlar,
pazarlar, is toplantilari, kongreler, sempozyumlar, sergiler ve tesvikler bu sinifta
degerlendirilmektedir (Getz, 2008: 404; Arcodia ve Robb, 2000: 156).

1.2.1.2.4. Egitim Amach ve Bilimsel Etkinlikler

Egitim amach ve bilimsel etkinlikler; bilimsel kongre ve konferanslar,
seminerler, sempozyum ve paneller, forumlar, klinik ¢aligmalar ve calistaylari
kapsamaktadir (Getz, 1997: 18). Bu etkinliklerde temel amag, 6grenme ve bilgi
ahgverisidir. Egitim amaclh ve bilimsel etkinlikler, genellikle is ve ticaret
etkinliklerinin bir alt grubu olarak kabul edilmektedir. Ancak bunlar bilgi olusturma

ve paylagsma konusundaki vurgulari nedeniyle diger etkinliklerden farklidir (Karagdz,
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2006: 31). Akademik ve sektorel sempozyumlar ile belirli temalara iliskin
konferanslar, bu etkinlik kategorisinin ana bilesenleridir. Bu gibi amaglarla ¢ok
sayida kii¢iik ya da biiyiik ¢capli 6zel toplantilar diizenlenmektedir (Ekinci, 1989: 21;
Getz, 2008: 404; Ekin, 2011: 25).

Katilimer niteligiyle 6ne ¢ikanlarm yani sira, egitimlerin de etkinlige dahil
olmasi bu etkinliklerin ayirt edici diger bir 6zelligidir. Ancak kimi zaman sosyal ve
eglenceli etkinlikler de olabilirler (Gorkemli ve Solmaz, 2012: 99). izmir
Uluslararast Gastronomi Turizmi Kongresi’ne iinlii seflerin katilimi ve kongrede
“Pasta Tasarim Yarigmalar1” gibi etkinliklere yer verilmesi ornek olarak verilebilir
(Uluslararast  Gastronomi Turizmi Kongresi, 2020). Bilimsel ve akademik
konferanslara katilan ¢ogu insanin temel motivasyonu bilgi olmakla beraber, eski
arkadaslar1 ile gorlisme, meslektaslar1 ile bag kurma ve sosyallesme amaglar1 da
olabilir. Bu durum yasa bagli bir degisken olmakla birlikte, etkinliklerin gergeklestigi
destinasyonlara yapilan geziler ve kapanis yemekleri ile egitim amaglh etkinlikler

eglenceli hale gelebilmektedir (Getz, 2007: 42; Apaydin 2011: 138).

1.2.1.2.5. Sanatsal ve Kiiltiirel Etkinlikler

Turizme 0zgii sanat veya eglencenin belirli bir sekli olmamakla birlikte,
turistlere neyin cazip gelip/gelmeyecegini belirlemek gerekmektedir (Hughes, 2000:
78). Kitleleri ¢gekme potansiyeli olan her tiirlii oyun, gosteri, konser, festival vb. sanat
etkinlikleri turizm ile de ilgili bir unsurdur. Bazilarmin yerel olmayan kitleleri
¢ekmesi digerlerinden daha olasi olabilir, ancak temelde hepsinin bunu yapma
potansiyeli vardir (Ginsburgh ve Noury, 2008: 42; Getz, 1997: 7). Ornegin;
Belcika’nin Boom sehrinde her yil gergeklestirilen Tomorrowland miizik festivali
diinyanin her yerinden genis kitleleri cekmektedir.

Wagen (2007: 7) ve Celik (2009: 67) sanatsal ve kiiltiirel etkinliklerin

bazilarini asagida orneklendirmistir:

e Sanat festivalleri (Edinburgh Klasik Miizik Festivali),

e Odiil torenleri (Oscar Odiil Téreni),

e TV ve internet etkinlikleri (American Idol ya da Cin’deki Super Voice
Girl yarigmalar1),

e Toplumsa-tarihi kutlamalar (Ulkelerin kurulus giinleri, y1l doniimleri),
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e Yasam dongiisii/kilometre tasi etkinlikleri (Charles ve Diana’nin diigiinii,
Diana’nin cenaze alayi, vaftiz torenleri),

¢ Dini etkinlikler (Hindistan Kumb Mela Hinduizm Festivali, Kutlu Dogum
Haftasr) dir.

1.2.1.2.6. Politik Etkinlikler

Hikiimetler ve siyasi partiler tarafindan diizenlenen etkinlikler bu kategoriye
girmektedir. Cogu zaman haberlerde yaymlananlar da dahil olmak iizere bazi 6nemli
siyasi etkinlikler bulunmaktadir. Bunlarin 6rneklerini asagidaki gibi smralamak
miimkiindiir (Getz, 2007: 36; Karagoz, 2006: 31; Ekin 2011: 26; Dansero ve Puttilli,
2010: 322; Celik 2009: 67):

e Onde gelen sanayilesmis milletlerin katildig1 G8 Zirvesi,

e Diinyanin en biiyilk 20 ekonomisini olusturan devlet ve hiikiimet

baskanlarmin katildig1 G20 Zirvesi,

e Kiraliyet diigiinleri,

e Papanin katilimiyla gergeklesen dini bayramlar,

e VIP ziyaretleri (2009 Barack Obama’nin Tiirkiye ziyareti),

e Devlet bagkanlarmin goreve baslama toreni,

e Siyasi parti kongreleridir.

Yukarida verilen ornekler gibi bir¢ok siyasi etkinlikte en dikkat edilmesi
gereken unsur giivenlik olarak goze ¢arpmaktadir. Liderler ya da hiikiimetler bir
araya geldiginde veya bir VIP tur diizenlediginde, bunu protesto etmek isteyen
insanlarin olmasi miimkiindiir. Giiniimiizde bu tiir etkinliklerin diizenlenmesi icin
bliyik ¢aba ve maddi kaynak kullanilirken, bu gibi etkinlik sayilar1 giderek
artmaktadir (Getz, 2007: 36; Karagoz, 2006: 31).

1.2.1.2.7. Ozel Etkinlikler

Tiiketiciye giinliik tecriibelerin Gtesinde, eglence ve sosyal firsatlar saglayan,
bir defaya mahsus veya nadiren meydana gelen bir etkinlik tiiriidiir. Diigiinler partiler

ve 0zel kutlamalar bu simifa girmektedir (Getz, 2008: 4).
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Sekil 3, etkinlikleri kolay kavranabilmesi i¢in bos zaman, kiiltiirel, kisisel
veya kurumsal hedefleri olan dort genis kategoriye ayirmaktadir. Bu kategorizasyon

g6z Oniine alindiginda, siklikla ¢akigma olabilmektedir.

Sekil 3: Onerilen Ozel Etkinlik Siiflandirmasi

Kisisel Etkinlikler Kiiltiirel Etkinlikler
(dugiin, yil dontimi, (toren, kiiltiirel miras,
dogum giinii) folklor ve sanat)
Bos Zaman Etkinlikleri Ozel Kurumsal Etkinlikler
(bos zaman, spor, rekreasyon) 2| Etkinlikler |S (ticari, hal}_’l_rli)eVerllk,
politi

Kaynak: Shone ve Parry, 2010: 5.

Ornegin, bir dgrencinin iiniversiteden mezun olmasi, hem 6grenci hem de
ailesi i¢in kisisel bir etkinlik olmakla birlikte, tiniversite igin de bir kurumsal
etkinliktir. Ya da bir kdy senligi, yerel miras veya folklorun bazi yonlerini de i¢inde
barindiran kiiltiirel bir etkinlik olup, muhtemelen hem yerel halk, hem de turistler
i¢in bir bos zaman etkinligidir. Bu tarz ortiismeler istisnai olmakla birlikte, etkinlik
tirlerinin birbiriyle ortak paydalari bulunabilmektedir (Shone ve Parry 2010: 5;
Poon, 2009: 3).

1.3. GASTRONOMIi VE TURIZM
1.3.1. Gastronomi Kavrami

Birgok sozliikte gastronomi, iyi/lezzetli yemek yeme sanati veya bilimi olarak
tanimlanmaktadir (Ozbay, 2017: 2). Sanat ve bilime olan bu odaklanis, pratik
anlamda; terimin kokeniyle baglantili olarak bilgi ve beceri seklinde terciime
edilmektedir. Bilindigi kadariyla, “gastronomi” kelimesi ilk olarak Antik Yunan’da
kullanilmigtir  (Ozbay, 2017: 4). M.O. 4. yiizyilda, Sicilya’da, Yunan sair
Archestratus (Antik Yunan gurmesi ve ilk yemek yazar1), Akdeniz bdlgesinin en eski
yiyecek ve sarap rehberini konu edinen bir kitap yazmistir. Béylece gastronomi
kavrami, “Gastronomia” basligi ile tarihte ilk defa bu kitapta kullanilmistir (Santich,
2004: 16).

Kivela ve Crotts (2006: 355)’a gore benzer sekilde, gastronomi kavrami;
Ingilizce stomach (mide) ve Eski Yunanda bilgi anlamina gelen, Latince gnomus

kelimelerinden tiiretilmistir. Ote yandan Culinaria; bir iilkenin veya bdlgenin
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yemeklerini ve kendine 0Ozgii mutfagimi ortaya c¢ikaran, yiyecek hazirlama
tekniklerini tanimlayan ve gastronomi alaninda siklikla kullanilan bir terim olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sebeple simdilerde gastronomi terimi; yiyecek, sarap ve
Culinaria’y1 temsil eden bir kavram haline gelmistir. Gastronomi, kdkeni tiim eski
medeniyetlere dayanan bir alan toplulugu olmasina karsin, otelcilik ve turizm
baglaminda yeni bir ¢aligma alani olarak goriilmektedir (Gillespie ve Cousins, 2001:
7).

Tirk Dil Kurumu Soézligii'ne gore gastronomi saglhia uygun, iyi
diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak; yemek diizeni ve sistemi anlamina gelmektedir
(TDK, 2020). Insanh@m basladig1 tarihten bu zamana degin, toplumlar hayatta
kalabilmek ic¢in yiyecek arayismna girmistir. Teknoloji ve refah seviyesinin
gelismesiyle birlikte, yemeklerin hazirlanma ve servise sunulma sekilleri estetik ve
goze hitap eden bir hale gelmis ve gastronomi kavrami, buna bagl olarak hayatimiza
girmistir (Gokge, 2016: 2656).

Gastronomi Oxford sozligiinde ise, sadece mutfaktan keyif alma, iyi yemek
pisirme sanat1 ile ilgili degildir (Klosse, 2013: 1-2°den aktaran Ozbay, 2017: 5).
Bununla birlikte bir gastronomun da bir gurmeden (foodie) ¢cok daha fazlasi oldugu
belirtilmistir. Gastronomlar lezzet, tat ve tadim hakkinda bilgili, modern ve egitimli
gida profesyonelleridir. Bir gastronom, farkli yiyeceklerin hazirlanis ve
pisirimlerinde gecirdikleri degisimler ve yiyeceklerin dokusundaki bu degisimleri
bilmelidir. Ornegin, yemegin hangi sarapla eslestirilmesi gerektigi gibi konular
hakkinda bilgi sahibidirler (Ignatov ve Smith, 2006: 238).

Ayrica bir gastronom, yiyecegin dokusundaki bu degisikligin, bir sarapla
kombinasyonunu nasil etkileyebilecegini de bilmektedir. Bu, dogru kombinasyonu
bulabilmek i¢in, sarabin veya bagka bir igecegin ve her tiirlii yiyecegin, lezzetini
kesfetmeye ihtiya¢ oldugu anlamina gelmektedir. Dogas1 geregi lezzet, en azindan
bir dereceye kadar objektif olarak degerlendirilebilir. Bununla birlikte, diinyanin
neresinde olunursa olunsun, tercihler kisiden kisiye ve kiiltiirler arasinda farklilik
gostermektedir (Ozbay, 2017: 10).

Gastronomi kavramuyla ilgili ilk tanimlar yiyecek-icecek hazirlama odakl
olsa da daha sonraki tanimlarda sanatsal ve birlestirici yonleri oldugundan da

bahsedilmistir (Caliskan, 2013: 40). Bunun digsinda yapilan farkli tanimlamalarda ise
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gastronominin, bireylerin zaruri ihtiyaglarinin sosyo-kiiltiirel ihtiyaca evrilmesi
yoniindeki doniisiimii dikkate degerdir (Tiifekgi ve digerleri, 2016: 204-205).

Gastronomi en basit anlamiyla, yiyecek ve iceceklerin tadini ¢ikarmakla
ilgilidir (Unlii ve Dénmez Dogan, 2008: 2). Dolayisiyla kavram, neredeyse herkesin
yakindan iligkili oldugu bir konu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bireysel gastronomik
degerler genellikle kiiltiirel, cografi, sosyal ve beslenme gibi bircok temele
dayanmaktadir. Yeme-i¢me ile ilgili neyin iyi oldugu konusunda kiiltiirel varsayimlar
yapilmasina ragmen, toplumdan topluma begeniler fark etmekte ve insanlar yeni
tatlar 6grenmeye devam etmektedir (Gillespie ve Cousins, 2001: 2).

Asagida gastronomi kavraminin 18. yiizyilda terimsel baglamda kullaniminin
kronolojik siralamasina yer verilmistir (Oztiirk ve Giiven, 2018: 3; Scarpato, 2002:
93; Ferguson, 2000: 1057):

e 1801: J. Berchoux “De La Gastronomie” siiri,

1803: C. Magnan “Gastronomie a Paris” isimli kitabs,

e 1804: Grimod de La Reyniere “Almanacshs des Gourmends” rehber

kitabs,

e 1808: Grimod de La Reyniere “Manuel des Amphitryons” kitabi,

e 1814: Anonim yazar “The School for Good Living” kitabi,

e 1825: Brillant-Savarin “The Physiology of Taste” kitab,

e 1830-1831: “Le Gastronome™ dergisi,

e 1839-41: “Le Gastronomie” dergisi,

e 1866: “Il Gastronomo Italiano” dergisi,

e 1872-73: “Le Gastronome” dergisidir.

En genis haliyle gastronomi kavrami, “biitiin yiyecek ve igeceklerin
iiretilmesi, hazirlanmasi, sunulmasi ve tiiketilmesi ile beraber, gidalarin fizyolojisi ve
mikrobiyolojisini kapsayan; bireylerin yeme-igme aliskanliklarini ve egilimlerini,
besinlerin sunuldugu isletmelerin yonetimini ve bu siire¢ icerisinde olusabilecek her
tiirlii atiklarin giivenli bir sekilde ortadan kaldirilmasini kapsayan tiim kural, norm ve
siireclerden olusan bir kavramdir.” (Onur ve Onur, 2016: 472°den aktaran Ozbay,
2017: 3; Richards, 2002: 179).

Wrangham (2009: 2)’a gore yemek, insan evriminin 6nemli bir parcasidir.

Kendisi bu diisiinceyi su sekilde agiklamistir: “Yasam tarihinin en bilyiik
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gegislerinden biri olan ve gelecekteki homo sapiens (insan) cinsine yol agan olay;
atesin kontrolii ve pismis yemeklerin ortaya ¢ikmasidir. Yemek yapmak, yemegin
degerini arttirmig; bedenlerimizi, beynimizi, zaman kullanimimmizi ve sosyal
hayatimizi degistirmistir. Yemek kiiltliri dogayla yeni bir etkilesim kurmamiza
olanak saglamistir.” (Santich, 2004: 15).

Pedersen ve Hein (2012: 36) geleneksel olarak pisirmeyi, ham/¢ig iiriinlerin
hazirlanmasimin bir sonucu olarak tanimlamaktadir. Bazi bilim adamlarina gore,
pisirme, insanin atesi nasil kontrol edecegini kesfettigi ilk insan yapimi devrimdir.
Temel bir gereklilik olmasmin yani sira, yiyecek ve pisirme teknikleri milenyum
caginda daha da gelismis ve gastronomi hayatta kalmak i¢in temel bir gereklilikten
cok daha fazlasi olarak goriilmeye baglanmstir.

Brillant-Savarin (2009: 106)’e gore gastronomi, birgok bilim dali ile iliskisi
olan ¢ok disiplinli bir bilimdir. Ornegin; fizik, maddelerin bilesimi ve kalitesinin
incelenmesi nedeniyle; kimya, gidalarin kimyasal yapilarinda olusabilen tat, koku,
lezzet ve aroma gibi degisimleri incelemesi bakimindan (Batu, 2017: 25)
gastronomiyle iliskilidir. Bununla birlikte yiyeceklerin pisirme asamasinda fiziksel
ve kimyasal yapisindaki doniisiim siireci molekiiler gastronomi alt bilimini
olusturmaktadir (Ozgen, 2017: 43). Ayrica ekonomi, politika, tarih, tarim, cografya,
sosyoloji, antropoloji, hukuk ve din gibi bir¢ok alan1 da gastronomi ile

iliskilendirmek miimkiindiir.

1.3.2. Turistik Uriin Olarak Gastronomi

Turizm, yerel gida iiretimi ile yakindan baglantilidir. Eger turistlerin yeme-
icme talepleri ziyaret ettikleri bolgedeki yerel kaynaklardan karsilanabiliyorsa, bu
durum yerel ekonomiye dnemli bir destek saglayabilmektedir (Oney, 2013: 174).
Aksi halde, turizm ithal gidalara olan talebi ve ithalati1 artirabilmekte ya da yerel
tarima zarar verip, turizmin ekonomik faydasini diisiirmektedir. Turizm ve yerel gida
iretimi arasindaki giiclii baglantilar 6nemli 6lgiide katma deger yaratirken, zayif
baglantilar zarar verici olabilmektedir (Richards, 2002: 13).

Isevcan Ertamay ve Irigiiler (2018: 17)’e gore gastronominin tek basina veya
destekleyici bir arag olarak talep yaratabilmesi i¢in, tiiketiciler agisindan bir {iriin

olarak var olabilmesi gerekmektedir. Gastronominin bir ¢ekim unsuruna doniismesi
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ve kisiyi bu baglamda motive edebilmesi i¢in, beslenmenin fiziksel bir gereksinim
olmasmin yan1 sira; insanlarda keyif, merak ve farkli olan1 deneyimleme istegi gibi
diirtiileri de harekete gegirebilmesi gerekmektedir. Aksi halde yeme-igme eylemi,
karnin1 doyurmanin o6tesine gecemeyecek ve herhangi bir deneyimin pargasi
olamayacaktir. Bu baglamda, arz kaynaklarinin rekabetgi lirtinler ortaya ¢ikarmasi ve
bu {irlinlerin tanitiminin yapilmasi gerekmektedir (Akgoz, 2014: 6; Mckercher, 2008:
138).

Turistik iirtin; ¢ekicilik, ulasim, konaklama ve eglence gibi farkl: tirtinlerin bir
araya gelmesiyle olusan ve gecici siireli mal/hizmet kullanimi1 baglaminda
olusturulmus karma iirlinii ifade etmektedir. Usta (2016: 116), turistik iirlin
kapsamimda bulunan hizmet ve faaliyetleri; konaklama hizmetleri, yeme-i¢cme
hizmetleri, rekreatif hizmetler, ulasim, hediyelik/hatiralik esya magazalar1 seklinde
bes ana baslik altinda gruplandirmaktadir.

Smith (1994: 587)’e gore turistik irtin 5 temel unsurdan olusmaktadir. Bu
unsurlar, ¢ekirdekten kabuga ilerleyen bir sema iizerinden ifade edilmis ve tiriiniin
arz yoniinden yonetimi agisindan bakildiginda, bu unsurlarm somuttan soyuta ve
kontrol edilmesi kolaydan zor olana dogru siralandig1 ag¢iklanmistir. Bu baglamda 5
temel unsur; fiziki ortam/yer, hizmet, agirlama, se¢cme Ozgirliigii ve tiiketicinin
stirece dahil olmasi1 seklinde olmakla birlikte ¢ekirdek olarak fiziki ortam/yer, kabuk
olarak da tiiketicinin siirece dahil olmasi genel bir turistik iirlinii tasvir etmektedir
(Isevcan Ertamay ve Irigiiler, 2018: 16).

Giderek daha da rekabet¢i hale gelen bir turizm pazari, turistler icin
gastronomi deneyimlerini gelistirirken, turistik {iriinii sadece destinasyonun
kiiltliriine ve geleneklerine dayandirmanimn yani sira, turist kiiltiiriine de bir baglant1
saglamahidir (Mitchell ve Hall, 2003: 60-61). Bu, sadece bolgenin kendi yerel kiiltiirii
degil, ayn1 zamanda turizm kiiltiirii anlamina da gelmektedir. Richards (2012: 17)’a
gore gelecekte gastronomi turizmi planlayicilari, kiiresel gastronomi pazarini
saglayan alanlar ile gastronominin iretildigi ve siirdiiriildiigii alanlarin arasinda

koprii gorevi gérmek icin daha fazla zaman harcamak zorunda kalacaktir.
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Gastro-turist Kavrami

Giliniimiizde halen siradisiligini koruyan ve merak uyandiran yerel yemekleri
tatma motivasyonu ve “Yavas Yemek (Slow Food)” tarzinda girisimler, giderek daha
yaygin hale gelmektedirler (Simsek, 2018: 296). Bu durumun sonucunda gezginler,
yiyecekler hakkinda daha bilgili olmaya baslamiglardir. Bununla birlikte bazi
gezginler, gastronomi egilimlerini hevesli bir bigimde takip ederek, belirli bir iilke
veya bolgeye 6zgii otantik yemekleri deneyimleyebilecekleri yeni destinasyonlar
aramaktadir (Loverseed, 2009: 1).

Kivela ve Crotts (2006: 358)’a gore gastronomi turisti; ¢iftlikleri ve {izim
baglarin1 ziyaret eden, yemek pisirme derslerine katilan, meyve ve sebzelerin
hasadina katilan, peynir {ireticilerini ziyaret eden ve profesyonel balik¢ilarla balik
tutan kisiler olabilmektedir. Gastro turistler, deneyimledikleri yeme-igme iiriinlerini
satin alma ve evlerine gétiirme egilimi gostermektedir (Simsek ve Selguk, 2018: 30).
Glinlimiizde internet kullanimi ve sosyal medya paylasimlarinin yayginlagmasiyla
birlikte, yeme-igme ve gastronomik faaliyetler hakkinda kapsamli bilgiye kolaylikla
erisilebilmektedir.

Uluslararast1 Mutfak Turizmi Dernegi (World Food Travel Association)
Baskan1 Wolf (2006: 1) gastro turistler ile ilgili su sozleri sdylemistir: “Siz hi¢
saatlerce, yalnizca yeni agilan bir restorani deneyimlemek icin araba kullandiniz mi?
Is seyahati sebebiyle gittiginiz bir iilkede, bir marketin raflart arasinda kendinizi
kaybettiniz mi? Ya da tatil programinizi yaparken yemek festivallerini, mevsimlik
meyveleri ve sebzeleri de planiniza dahil ettiniz mi? Eger bunlardan herhangi birini
deneyimlediyseniz, siz biiyiik olasilikla gastro-turistsiniz.” (Long, 2003: 21).

Tiirkay ve Geng (2017: 222) gastro turistin baslica dzelliklerini;

e Gergeklestirmek istedigi seyahatin planlama asamasi itibariyle yeme-

icmeyi Oncelikli olarak diisiinen,

e Genellikle egitim ve gelir seviyesi yiiksek 30-50 yas ve iizeri,

e Yeniliklere acik ve arastirmaci ruhlu,

e Yerel iiriinlere kars1 ilgisi olan (seyahat doniisiinde yerel tiriinlerden satin

almaya istekli) kisiler olarak siralamiglardir.

Bu ozelliklere ek olarak gastro turistler, sadece yiyecek ve sarabin tadini

cikarmanin 6tesinde deneyimler aramakta, ayn1 zamanda tadim siirecine aktif katilim
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da gerceklestirmektedir. Ornegin, Ingiltere’nin giineybatisinda bir kontluk olan
Cornwall’da gida turizmi iizerine yapilan calismada benzer bir demografik profile
erigilmis ve tipik gida turistlerin, kaliteli gida {iriinleri i¢in para harcamaya istekli,
ortalama gelirleri yiiksek, 50 yas iistii ve iyi tahsilli tiikketiciler olduklar1 belirtilmigtir
(Carruthers ve digerleri, 2015: 501). Ayrica bu turistlerin 6zellikle turizmin yiiksek
oldugu sezonda, bolgeyi ziyaret eden tipik turistlerden olmadiklar1 da ifade
edilmektedir (Kargiglioglu, 2015: 24-25).

Cekiciligin Bir Unsuru Olarak Gastronomi

Destinasyon cekiciligi, turistlerin belli bir yeri ziyaret etme motivasyonunu
olusturan 6nemli faktorlerden biridir. Bu baglamda Buhalis (2000: 101) bir bolgede
turizm etkinligini arttran 6 faktorden bahsetmis ve bunlar1 6A kapsaminda
aciklamistir:

e Cekicilik unsurlar1 (attractiveness),

e Erisim kolaylig1 (accessibility),

e Kolayliklar/imkanlar (amenities),

e Uygun paketler (available packages),

e Aktiviteler (activities),

e Yan hizmetler (ancillary services).

Gastronominin ¢ekicilik unsuru destinasyonlarin gastronomik o&zelliklerine
dair farkindaligin da incelenmesini beraberinde getirmektedir (Ramazan ve Kuvvetli,
2017: 123). Destinasyon farkindalig1 olarak bahsedilen bu ifade kapsaminda en etkili
araglardan birisi bolgedeki yOresel yeme-igme olanaklaridir. Yoresel yemeklerin,
destinasyonun farkindaligi i¢in 6nemli bir 6§e olmasimin sebebi, bahsedilen bolgeye
ozgii belirgin ve giiclii bir imaj yaratmasidir (Ertamay ve Irigiiler, 2018: 21).

Turistlerin, nispeten ¢ok da popiiler olmayan bir destinasyona yolculuk
yapmay1 planlarken, kararsizlik hissetme oranlari; popiiler destinasyonlara gore daha
yiiksek olabilmektedir (Beardsworth ve Keil 1996: 102). Yeni deneyimlerden
alacaklar1 zevk konusunda heyecanli olsalar da, genellikle gezinin erisebilirlik
yonleri hakkinda endise duymaktadirlar. Bunlar; genellikle iklim, konaklama, saglik
riskleri ve 6zellikle giivenli, yenilebilir ve lezzetli yiyecek-iceceklerin mevcudiyeti
hakkindadir (McKercher, 2008: 138). Ornegin; turistlerin ucus tarihi yaklastikca
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gidilecek yerle ilgili belirsizlikler yasamalari, o yer hakkinda merak ve deneyimleme
hissini golgede birakmaktadir.

Cohen ve Avieli (2004: 760), Asya’ya giden Israillilerin “orada yiyecek
higbir sey olmayacagindan” endise duyduklarini belirtmis, hatta bazilarinin temel
gida maddelerini yanlarinda tasidiklarindan bahsetmistir. Bu tiir endiseler ve
Oonlemler Yahudi beslenme yasalarma (Kosher diyet yasasi) atfedilebilse de,
gerceklesen turda bir¢ok Israillinin haram gidalardan ka¢inma egiliminde olduklar:
ve bu durumun onlari rahatlattigina deginilmistir. Ciinkii hijyenik ve kiiltiirel olarak
kabul edilemez gidalar (domuz eti, kabuklu deniz {iriinleri, yiizgecsiz ve pulsuz
baliklar gibi) konusunda, son derece endiseli olduklar1 ifade edilmistir. Yasanan bu
tiir durumlar bir destinasyonun turist ¢ekiciliginde, yeme-igcmenin ne kadar onemli

oldugunu goézler oniine sermektedir (Mintz, 1996: 187-189).

Agirlamanin Bir Unsuru Olarak Gastronomi

Brotherton (1999: 168) agirlamayi, turizmin en 6nemli unsuru olarak gérmiis
ve kavrami “Goniilli olarak gerceklestirilen konaklama ve/veya yiyecek-icecek
saglanmas1 yoluyla ilgili taraflarin karsilikli refahini gozeten bir unsur” olarak
tanimlamastir.

Morrison ve O’Gorman (2006: 3) agirlama hakkinda daha kapsamli bir tanim
ortaya koymus, agirlamay1 bir ev sahibinin (ev sahibi otelin, konuk evinin vb.)
konuguna gegici olarak yemek yiyebilecegi ve konaklayabilecegi bir alan sunmasi,
sosyal veya ticari amacl olarak farkli gecmislere ve kiiltiirlere sahip yabancilar1 hos
karsilamasi ve eglenmelerini saglamasi gerektigi ifade etmistir.

Ertamay ve Irigiiler (2018: 25), giiniimiizde en genis ve gecerli anlamyla
agirlamayi, “her zaman yasadig1 yer disinda, gegici siire ile baska bir yerde bulunan
bir konugun, ihtiya¢ duydugu temel gereksinimler olan konaklama ve yeme-igme
gibi faaliyetlerinin ev sahibi olan destinasyon tarafindan karsilanmasi” seklinde
aciklamistir. Burada verilen hizmet ticari bir alisverisin disinda, karsilikli bir
etkilesim ve paylasim olarak sunulmaktadir (Scarpato, 2002: 57). Boylece yeme-
icme ve konaklama ihtiya¢ olmaktan ¢ikip, keyfi bir deneyime ve karhiliga

doniismektedir.
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Konuklarin bireysel zelliklerine, sahip olunan sartlara ve ortama bagli
olarak konuk memnuniyeti degisiklik gostermektedir (Soriano, 2002: 1057).
Ormnegin, Ispanya’daki bir restoran arastirmasinda, miisterilerin gida kalitesini en
onemli unsur olarak degerlendirdigi (bir restorani tekrar ziyaret etme kararlarini
etkileyecek faktor), ardindan hizmet kalitesi, yemegin ve yerin ambiyansi
diistiniildiigiinde fiyat performans acisindan da deger algis1 olusturdugundan
bahsedilmistir (Dube ve Renaghan, 1994: 40).

Gida ve hizmet kalitesi biiylik olgiide 6znel ve nicelendirilmesi zordur.
Winsted (2000: 402)’a gore, hizmet kalitesine katkida bulunan en énemli 6zellikler
arasinda; empati, giivence, yanit verebilirlik, 6zgiinliikk, konuklarm talep, istek ve
sikayetlerini dinleme ve Ozveri yer almaktadir. Santich, (2007: 55), empati,
samimiyet, cosku, nezaket ve misafirlere samimi/gercek bir kisisel ilgi sunulmasi
gibi nitelikleri; ticari isler disinda normalde kisisel iliskilerle iligkili nitelikler olarak
da gordiigii i¢in, bu agmlama unsurlarini, misafirperverligin dogas1 olarak
vurgulamaktadir.

Miele ve Murdoch (2002: 320), gastronomik estetigin, baskin “eglence
estetigine” ciddi bir sekilde meydan okuduguna dair bir gosterge olmamakla birlikte,
her ikisinin de agirlama endiistrisinde bir arada var olmaya devam etmelerinin
gerektiginden bahsetmektedir. Bu durum; bir restoranin meniisiinii, bir yemegin
hangi sirada ve nasil yenilecegini agiklayabilecek bir garson, rehber, yerel bir
arkadas veya ev sahibi olabilecek birinin ne kadar 6nemli oldugunu gézler Oniine
sermektedir. Bu sebeple gastronomi c¢aligmalarinda agirlama unsuru, onemi giderek

artan bir tamamlayic1 olarak goriilmektedir (Santich, 2007: 57).

1.3.3. Gastronomi Turizmi ve Onemi

Gastronomi, gurme veya mutfak turizmi olarak adlandirilan ve belirli bir
yemek stili, yemek/mutfak veya sarap ile iinlii bir bolgeye seyahat etmeyi ya da
yiyecek/sarap kurslari, festivaller, etkinlikler, egitim gezileri/turlarin1 deneyimlemek
igin seyahat etmeyi icermektedir (Santich, 2004: 2). Hall ve Mitchell (2005: 75)’a
gore gastronomi turizmi, genellikle sarap ve yiyecek ¢esitlerinin daha kapsamli
sekilde 6grenilmesine ve bunlar1 {ireten kiiltiirlere inilmesine imkan sunmaktadir.

Gida, turizm ve siirdiiriilebilirlik arasindaki baglantiya bakildiginda, bu 6énemli bir
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nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii dogal olarak gida kiiltiiri ekonomik,
sosyal ve ¢evresel siirdiiriilebilirligin bir unsurudur (Ab Karim ve Chi, 2010: 532).

Gastronomi turizmi, Hall ve Mitchell (2001: 308) tarafindan ise, “birincil
gida treticilerine, yemek festivallerine, restoranlara ve yemeklere bakildigi ve/veya
deneyimlendigi belirli yerlere, 6zellikle bu alanda uzman gida iiretim bolgelerine
seyahat etmek i¢in birincil motive edici faktorlerin biitlinii” olarak tanimlanmustir.

Diger bir tanim ise gastronomi turizmini, unutulmaz yiyecek ve igecek
deneyimleri i¢in firsat sunan, seyahat motivasyonu ve davranisina 6dnemli Olciide
katkida bulunan bir turizm ¢esidi olarak belirtmistir (Yiincii, 2010: 29). Gastronomi
turizmiyle ilgili az sayida arastirma olmasmna ragmen, bu alanin yiikselisi ve
biiylimesi, otelcilik ve turizm organizasyonlarina biiylik 6lclide katki saglamaktadir.
Amerika Birlesik Devletleri’'nde yapilan bir seyahat ¢alismasina gore, son 3 yili
iceren seyahat verilerinde, eglence amagli seyahat edenlerin %17 sinin mutfak veya
sarapla ilgili faaliyetlerde bulundugu; ancak bu rakamin yakin gelecekte onemli
oranda artacag ifade edilmistir (Harrington ve Ottenbacher, 2010: 14-15).

1970 ve 1980’lere kadar gastronomi turizmi, Fransa’nin tiim ii¢ Michelin
yildizli restoranlarinda yemek yeme ile one ¢ikmaktayken, giiniimiizde kiiltiirel
turizmin bir alt kiimesi, bagka bir kiiltiire katilma deneyimi ve insanlar kendi yerel
kimliklerini ve mutfak Kkiiltiirlerini  giiclii  bir sekilde yansitabildikleri
etkinlik/faaliyetleri kapsar hale gelmistir (Hjalager ve Corigliano, 2000: 282).
Kanada Turizm Komisyonu (2002: 1) tarafindan yayinlanan strateji belgesinde,
“mutfak ve gastronomi, kiltiirel turizm deneyimine katkida bulunan unsurlar”
seklinde ifade edilmektedir.

Gida ve gastronomi, turizm ile koklii bir baglantiya sahip olmakla beraber,
turizmin gelismesi ve tanitiminda 6nemli bir aktor olarak goriilmektedir (Carruthers
ve digerleri, 2015: 511). Yerel mutfak, bir destinasyonu ¢ogunlukla tarih ve kiiltiirel
miras ile yansitmakla birlikte, bazen destinasyonun yerel kimligini 6ne ¢ikarmaya ve
diger bolgelerden ayirt edilmesine yarayan, yerel kiiltiiriin ayrilmaz bir pargasidir
(Vasileska ve Reckoska, 2010: 1622). Hall ve Mitchell (2003: 73), yiyecek ve
icecegin “gelismis diinyadaki popiiler kiiltiirde 6nemli bir bilesen”, “¢agdas yasam
tarzlarmin Onemli bir pargas’” ve dolayisiyla turizmin de Onemli bir bileseni

oldugunu ifade etmektedir.
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Turizm destinasyonlar1 arasindaki rekabet arttikca, turistleri ¢ekmek ve
eglendirmek icin yerel kiiltiir giderek daha degerli bir faaliyet kaynagi haline
gelmistir. Gastronomi bu konuda 6zellikle 6nemli bir role sahiptir. Ciinkii yemek,
turist deneyiminin merkezinde olmanin yani sira; ayni zamanda gastronomi, post
modern toplumlarda 6nemli bir kimlik olusturma kaynagi olarak da goriilmeye
baslamistir (Du Rand ve Heath 2006: 208). Bu durum bir 6rnek ile agiklanacak
olursa, bir kiginin tatilde deneyimleme imkani buldugu belirli mutfak tiirlerini tanima
motivasyonu, o kisinin kendine bir gastronomi kimligi olusturmasina ve “biz ne
yersek oyuz” anlayis1 kazanmasina neden olmaktadir (Richards, 2002: 3).

Richards (2002: 16) gastronomik mirasin, diger alanlarin ve anitlarin somut
miras1 ile ayni1 ¢ergevede olmadigini savunmaktadir. Bu bakis agisma gore,
gastronomi gelismekte ve degismektedir. Ciinkii ¢evresindeki canli kiiltiir stirekli
olarak degismektedir. Bu nedenle, gastronomi turizminde siirdiiriilebilir gelisim,
sadece gegmisi koruyarak degil, ayn1 zamanda gelecegi sekillendirmekle de ilgilidir
(Selwood, 2003: 190).

Gastronomi  turizmi,  bir  destinasyona  birgok  yonden  fayda
saglayabilmektedir. Destinasyonun konumlandirmasi ve pazarlamasina yardimci
olabilmekte, destinasyon imajmi ve ziyaretgilerin seyahat deneyimlerini
gelistirebilmekte, buna ek olarak destinasyon markalagsmasina katkida
bulunabilmektedir. Ayrica yerel gida endiistrisi ve ekonomisinin siirdiiriilebilir
kalkinmasmna da destek olabilmektedir (Sage, 2003: 52). Turizm iiriinlerinin
cesitlendirilmesi, ornegin, hediyelik esya yiyecekleri ve yeni tatlar gelistirme, gida
tedarik¢ileri ve yerel gida iireticileri vb. i¢in yeni pazar firsatlar1 gelistirilmesine
imkan tamimakta ve gastronomi turizmi destinasyona fayda saglamaktadir
(Carruthers, 2015: 508).

Diinyada gastronomi turizminde 6n plana ¢ikmis Fransa, Italya, Ispanya,
Avustralya gibi iilkeler vardir (Hall ve Mitchell, 2001: 315). Bu iilkelerde 6zellikle
sarap turizmi kapsamindaki gastronomik turlar, sarap rotalarmin olusmasma katki
saglamigtir. Sarap rotasi, belirli bir bolgede bulunan iiziim baglar1 ve sarap
imalathanelerini i¢eren bir turizm rotasidir. Bu rota kimi zaman bolgedeki dag, deniz,

manzara gibi dogal cazibe merkezlerini, liziim baglarinin sarap imalathanelerini,
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turistlerin saraphaneye ulagsmasina yardimci olmak icin yollar ve isaretlemeleri de
blinyesinde barindirabilmektedir (Y1ldiz, 2009: §3).

Diinyada cografi isaretlemeye sahip koklii sarap rotalar1 bulunmaktadir.
Bunlardan birkag1; Rioja (Ispanya), Napa Vadisi (California), Champagne (Fransa),
Alsas-Loren (Fransa-Almanya arasi bolge) seklindedir. Sarap rotalari, sarabin baslica
turistik yerlerine giden bir yol olmanin yani sira; ziyaret¢i motivasyonu, eglence,
tatil, yeni seyler Ogrenme ve destinasyon imaji olusmasi gibi unsurlar1 da
icerebilmektedir (Olaru, 2012: 160; Kargiglioglu, 2018: 42). Tiirkiye’de sarapgiligin
tarthsel kokeni incelendiginde ise, Hititlere kadar dayanan 7000 yillik bir ge¢misi
oldugu goriilmektedir. Simdilerde Tirkiye’de liziim baglarmin, butik saraphanelerin
ve kurumsal {inlii sarap fabrikalarinin deneyimlenebilecegi bir¢ok sarap rotasi
bulumaktadir. Bunlar; Marmara bolgesini icine alan Trakya Sarap Rotasi, Ege
bolgesinden Akdeniz’e uzanan Ege Sarap Rotasi ve Ankara ile Kapadokya’dan
Tokat’a kadar olan bolgeyi kapsayan Anadolu Sarap Rotasi seklinde siralanabilir
(Slow Travel Guide, 2020).

1990’1 yillarm sonundan itibaren kendinden soz ettirmeye baslayan sarap
turizmi ve beraberinde getirdigi sarap rotalarinin disinda simdilerde diinyada yeni
gastronomik deneyimler olusmaya devam etmektedir. Birmingham mutfagi
deneyimleme tatili, irlanda gurme turlar1 (Cellatours), ve Londra gastronomi turlar1
gibi (Londra Savy Club) mutfak becerilerini gelistiren ve bu pazardaki biiylimeyi
kanitlayan gastronomi turizmi firsatlarmin diinyada bir¢ok Ornegi bulunmaktadir
(Brown 2000: 2). Yemek turlar1 ve yeme-igme rotalar1 ayni zamanda gastronomi
turizminin ortak bir 6zelligi olmakla birlikte, bat1 iskogya’daki Arran Adasi tat izi
gibi kirsal ve bolgesel kalkinma stratejilerinde 6nemli bir unsur olarak ortaya
¢ikmaktadir (Boyne ve digerleri, 2002: 91).

Tiirkiye gerek sahip oldugu turistik c¢ekicilik, gerekse tarih boyunca koklii ve
zengin bir mutfaga sahip olmasiyla, turistik destinasyon ve gastronomi turizmi
acisindan tercih edilen bir iilke haline gelmistir (Aslan, 2010: 44). Bu baglamda
Tiirkiye, genellikle deniz, kum, giines iicliisii ile ses getirirken simdilerde gastronomi
turizmi gibi alternatif 6zel ilgi turizm tiirleriyle adindan sz ettirmeye baslamistir.
Gaziantep, Adana, Afyon, Mersin ve Hatay gibi yerel lezzetleriyle iinli illerimizle

birlikte Istanbul farkli birgok lezzetin bulusma noktasi olarak dzellikle gastronomi
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turizminde One ¢ikmakta ve bolgeye gelen turistlerin %25’inin bu amagla geldigi
belirtilmektedir (Say ve Balli, 2012: 614).

Gastronomi Turizmi Dernegi tarafindan yapilan bir arastirmada (Xsights
Aragtirma Sirketi), giinlimiize gelindiginde Tiirkiye’deki kiiltiirel, dogal ve tarihi
giizelliklerinin yaninda, iilkede binlerce yil yasamis olan farkli medeniyetlerin
mirasiyla birlikte zenginlesen mutfak kiltiirii sebebiyle turistlerin tatil yapma
motivasyonu gelisim ve degisim gostermektedir (Ozkan, 2017).

Gastronominin gerceklestirildigi bolgedeki turizme olan katkis1 yadsinamaz
bir gergektir. Ozellikle giiniimiizde kiiresellesmeyle beraber iilkelerin mutfaklari,
yemek kiiltiirleri, yeme-igme aliskanliklarinda ve tliketimlerinde degisimler
yasanmaktadir (Kargiglioglu, 2018: 46). Bu durum, yoresel lezzetlerin ve o millete
ait yemek kiiltiirliniin mutlaka korunmasi gereken bir miras oldugunu gozler 6niine
sermektedir. Tiirkiye’de 6zellikle gastronomik agidan avantajli ve 6n plana ¢ikan pek
cok sehir mevcuttur. Bu baglamda gastronomi rotalarmin olusturulmasi,
gelistirilmesi ve tanitimmin yapilmasi, Tiirkiye’nin gastronomi turizmi agisindan
daha ¢ok on plana ¢ikmasina olanak saglayabilir (Aslan, 2010: 44; Tirkay ve Geng,
2017: 234).

1.3.4. Gastronomi Turizminin Ozellikleri

Gastronomi turizmi temelde, farkli mutfak kiiltiirlerindeki yemek yeme
stillerini ve yiyecek ¢esitlerini kesfetmeye yoneliktir (Hall ve Mitchell, 2010: 461).
Diger bir deyisle, turistler i¢cin bu tiir seyahatlerde amag, yiyeceklerin normalden
farkli bir bigimde deneyimlenmesi ve normal rutinin disina ¢ikilmasi deneyimi
olarak ifade edilmektedir. Gurmeler, yeme-igme fenomenleri ve gasto-turistler ile
uluslararas1 etnik restoranlar, uluslararasi yemek kitaplar1 ve halk festivalleri,
gastronomi turizminin gergeklesmesini saglayan temel yapi taslarindandir.
Gastronomi odakli seyahatler, ¢ok cesitli gida ile ilgili davranislar1 ve karmasik
kiiltiirleri igerirken, bireylerin farkli estetik algilarini ortaya koymasma da katki
saglamaktadir (Long, 2004: 20). Ornegin, Uzakdogu Kkiiltiirlerinde bdcek Vvb.
tilkketmek normal karsilanirken, bizim kiiltiirlimiizde tiksinilmektedir. Bu baglamda

estetik algis1 olumsuz yondedir.
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Mitchell ve Hall (2003: 60)’a gdre gastronomi turizminin en Onemli
ozelliklerinden biri, bireylerin 6zel bir yiyecegi tiiketme arzusudur. Bu baglamda
yiyeceklerin tiiketiciler nezdinde oynadig1 birgok rol bulunmaktadir. Ornegin; yeme-
icme insanlarm yasamini stirdiirmesi i¢in islevseldir, kisisel kutlamalarda dnemli bir
rol oynar; sosyallesmek i¢in bir vasitadir; eglenceli, duyumsal ve ilgi ¢ekici olmakla
birlikte yeni kiiltiirleri ve iilkeleri deneyimlemenin bir yoludur.

Gastronomi turizminin benzersiz 6zelliklerini, International Culinary Tourism
Association (2006: 1) ve Kivela ve Crotts (2006: 360) o6zetle su sekilde
siralamaktadir:

e Turistlerin neredeyse hepsi seyahat ederken yemek yemekte ve her yemek
deneyimleri, yerel yemekleri ve yapildig1 destinasyondaki insanlari
tanimalar1 i¢in firsat olusturmaktadir.

e (Gastronomi ve mutfak sanati, sarap tadimi tarzindaki etkinliklerde,
insanin bes duyusunu da (gérme, ses, koku, tat ve dokunma) etkileyen bir
sanattir.

e Seyahat ederken mutfaga olan ilgide belirli bir yas, cinsiyet veya etnik
grup ayrimi bulunmamaktadir.

e Diger turizm aktivitelerinden ve cazibe merkezlerinden farkli olarak,
gastronomi yi1l boyunca, gliniin her saatinde ve her tiirlii hava kosulunda
mevcut olabilen bir turizm seklidir.

e Gastronomi turistleri cogunlukla kesfetmeyi seven bireylerdir.

e (Gastronomi turizmi, her yeni gezginin taleplerini karsilayabilen,
uygulamali ve etkilesimli bir etkinlikler biitiinii oldugu icin
deneyimseldir.

Harrington ve Ottenbacher, (2010: 19) baz1 temel itici gii¢lerin, turizm
deneyiminin bir parcast olan yiyecek ve icecekleri cazip hale getirdiginden
bahsetmektedir. Buradan hareketle gastronomi turizminin en temel 6zelligi, seyahat
motivasyonu yaratmasi (fiziksel, kiiltiirel, kisiler aras1 giidiiler) ve seyahat
davraniglarmin  glidiilenmesine O6nemli dlglide katki saglamasi olarak ifade
edilmektedir.

Boniface (2003: 24) gastronomi turizminin motivasyonlarint bes farkli

boyutta ele almaktadir. Bunlar;
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e Kaygi: Tatili yiyecek ve icecekle kutlamak isterken; geleneksel ve rutin
olmayan yiyeceklerden kaginmak istemek,

e Ayrim, refah ve bireyselligi gosterme ihtiyaci: Medyada o donemlerde
cok bahsedilen 6zel bir yiyecek-igecek iirlinlinii tatma ve bagkalarina
bunu sergileme istegi,

e Merak, bilgi ve kesif istegi: Bahsi gecen destinasyonda turizmin yiiksek
oldugu donemde bilgi edinme ve denemek i¢in firsat olmast,

e Kiiresellesmenin ortasinda “temeli” hissetme ihtiyaci: Kisinin koklerini
ve kirsal kesimi ziyaret etme ve yemegin buralarda nasil yapildigini
deneyimleme istegi,

e Duyusal ve dokunsal deneyim igin gereksinim: Yiyecek ve igecek
turizminin bunu kendiliginden sunabilmesi olarak siralanabilir.

Ayrica gastronomi turizmi sadece yeme-igmeyi degil, ayn1 zamanda yemek
festivallerine yonelik katilimi ve tarim fUriinlerinin tretildigi ¢iftliklerin ziyaret
edilmesine kadar farkli aktiviteleri de icermektedir. Buna ek olarak destinasyonun
mutfak veya gastronomi faaliyetleri de kiiltiirel turizmin bir parcasi olarak
smiflandirilmaktadir (Karim ve Chi, 2010: 533). Bu baglamda gastronomi
turizminin, kiltiirel turizmin, kiiltiirel cazibe merkezlerini deneyimlemeyi ve yerel
yiyecekleri tatmayi icerdigi de belirtilebilir. Long (2004: 24) baska kiiltiirlerin
yiyeceklerini tatmanin, farkl kiiltiirleri gergekten deneyimlemenin ve kabul etmenin
bir yolu oldugunu vurgulamaktadir.

Sonug olarak, en basit sekilde vurgulamak gerekirse gastronomi turizmi
destinasyonlara rekabet Ustiinliigii saglamaktadir (Cevik ve Sagilik, 2011: 504).
Stirdiiriilebilir rekabet avantaji igin, dncelikle mevcut mutfak kiiltiiriinii incelemek,
paydaslarin avantajlar1 ve dezavantajlarmi belirlemek ile o bdlgeye uygun bir
gastronomi turizmi tarzi yaratmak ve bunu markalastirabilmek gerekmektedir (Horng
ve Tsai, 2010: 43).

1.3.5. Gastronomi Turizmi Cesitleri

Hall ve Mitchell (2001: 315)’e gore gastronomi turizmi, temel anlamda
geleneksel gastronomik festivalleri ve kutlamalari ve canli yemek sovlarini

kapsamaktadir. Kimi zaman da, ger¢eklesen bir iiziim hasadina katilmay1 ya da sarap
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ve yiyecek rotasi boyunca bolgedeki sarap imalathanelerini ve gida iireticilerini
ziyaret etmeyi kapsayan bir deneyimdir. Kanada Turizm Komisyonu (2002: 2)’na
gore, gastronomi turizmi, yemek deneyiminin ¢ok Otesine gecip ziyaretgiler igin
mutfak kiiltiiriiniin tanitimini veya tarim turizmi faaliyetlerini i¢ermektedir. Bunlar,
yemek festivallerinden, ciftlik ziyaretlerine ve fabrika turlarina kadar degisebilmekte
ve ¢ogu zaman bolgenin benzersiz yemeklerini kesfini de igermektedir.

Richards (2002: 16) da benzer sekilde gastronomik tatilleri, turizm
sektorliniin 6nemli bir yonii olarak gormektedir. Ayrica turistlerin yemek yapmayi,
kullanilan malzemeleri, yetistirilme yontemlerini ve mutfak geleneklerinin nasil
ortaya ¢iktigini 6grenebildikleri bir tecriibe olarak da ifade etmektedir.

Gastronomi, kiiltiir turizmi iriinlerinin tim geleneksel gereksinimlerini
karsilamaktadir. ilk olarak “deniz, kum ve giines”ten yararlanamayan veya
dogal/tarihi kaynaklardan yoksun olan destinasyonlar i¢in, uygun bir alternatif olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Cevik ve Sagilik, 2011: 503). Gastronomi, turist deneyimine
deger katmakta olup, yiikksek memnuniyet diizeyine sahip, yeni iiriin ve deneyim
arayisinda olan gezginler i¢in de, turizmin kalitesi ile iliskilendirilmektedir (Baker ve
Crompton, 2000: 790). Sarap turizmi buna 6rnek olarak gosterilebilir.

Diinyadaki birgok tilkede, sarap-peynir turu, bag bozumu turu ya da peynir
tadimlar1 gibi farkli konseptlerde turlar diizenlenmektedir (Gheorghe ve digerleri,
2013: 648). Sarap ve peyniri biinyesinde barindiran bu tadim turlari, hem uzmanlik
bilgisi gerektirmekte hem de farkli milletlerden turisti bulundugu destinasyona
cekerek, bolgenin turizm potansiyelini gelistirebilmektedir (Aksakalli ve Bayraktar,
2018: 212). Bunlarin disinda Akdeniz kiyisindaki iilkelerde ise zeytin ve zeytinyagi
temal1 turizm faaliyetleri gerceklestirilmektedir. Ote yandan ingiltere ve Hollanda
gibi tlilkelerde peynir, Cin’de cay turlar1 yapilmaktadir. Bunlara ek olarak gastronomi
turizmi denildiginde akla daha c¢ok sarap, peynir ya da zeytin turizmi gelse de
diinyanin farkli bolgelerinde kahve, mantar, ¢ikolata gibi gastronomik iiriinlere ait
turlara da rastlamak miimkiindiir (Beer ve digerleri, 2002: 207; Bozok ve Karaman,
2018: 64).

Tiirkiye’de gastronomi turlarmin heniiz ¢ok gelismis oldugunu sdylemek
miimkiin degildir. Ornegin, ¢ok cesitli peynir tiirleri olmasina ragmen internet

tizerinden yapilan aramada konu ile ilgili bir tura rastalanamamuistir. Kizilirmak ve
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digerlerinin (2016: 267) gastronomi turlarma yonelik yapmis olduklar1 ¢alismada,
gurme veya gastronomi turlar1 adi altinda satilan turlarin daha ¢ok kiiltiir turlarini

kapsadigi, gastronomi d6gesinin ikinci planda yer aldigi belirtilmistir.

1.3.5.1. Sarap Turizmi

Sarap turizmi, sarap imalathanelerini ve sarap bdlgelerini ziyaret etmeyi, bir
yasam tarzi deneyimi yasamayi, arz ve talebi, sanati, sarap ve yiyecek baglantilarini,
destinasyon imajini, bolgenin sosyo-kiiltiirel degerlerini ve pazarlama faaliyetlerini
kapsamaktadir (Ferreira ve Hunter, 2017: 676). Sarap turizmi hem hizmet sunumunu
hem de destinasyon pazarlamasmi kapsamaktadir (Charters ve Ali-Knight, 2002:
312).

Sarap turizmi deneyimi gesitli sekillerde saglanabilmekte olup, bunlardan en
onemlileri, etkinlikler ve festivaller, kiiltiirel miras degerleri, yemekler, konaklama
yerleri, egitimler, tadim atolyeleri, iirlin satislar1 ve sarapcilik turlaridir (Alonso ve
digerleri, 2015: 67). Hall ve digerleri (2000: 297) sarap turizminin halen gelisim
gostermekte oldugunu belirtmis, sarapgilik ile turizm endiistrilerinin gercgeklestigi
bolgelere, basta ekonomik olmak iizere bir¢ok katki sagladigindan bahsetmistir.
Calismada ayrica, sarabin, turistler i¢in bir destinasyonu ziyaret etmeleri i¢in motive
edici 6nemli bir faktor oldugu gercegi de vurgulanmaktadir. Kiiltiirel/tarihi degerleri
veya dogal glizellikleri bulunmayan destinasyonlar, estetik giizellikteki iziim baglari,
sarap imalathaneleri ve butik sarap evleri, sarapla iliskili etkinlik ve festivalleriyle
turistler i¢in seyahat motivasyonu olusturabilmektedir (Brunori ve Rossi, 2000: 411).

Gregorio ve Licari, (2006: 10) sarap turistlerini rastlantisal sarap turisti ve
sarap turisti/eno-turist olmak tizere ikiye ayirmaktadir. Buna gore sarap mahzenlerini
ziyaret eden herkesin gesitli hedefleri ve beklentileri vardir. Ornegin;

Rastlantisal sarap turisti, ucuz ve bol saraba ulagsmak amaciyla mahzenleri
ziyaret eden sinifa daha yakmdir. Bu gruba mensup turistler saraplarin iiretimi
hususunda geleneksel makinelerin kullanilmasi1 ve mahzenin tarihini 6grenmek gibi
degerlerden hoslansa da, eglence hizmetleri ve restoranlarin sunumlarini daha ¢ok
tercih etmektedir.

Eno-turistler, ziyaret edilen destinasyonda gastronomik o&zelliklere diger

turistik Ozelliklerden daha ¢ok deger vermekte ve destinasyon sec¢imini de o

37



cografyadaki yemek ve saraplara gore yapmaktadirlar. Marzo-Navarro ve Pedraja-
Iglesias (2009: 672)’a gore sarap turistleri, sarap konusunda daha gelismis bir kiiltiire
sahip olup, rehberli turlar ile yeni bilgiler edinmeyi beklemektedirler. Sarap turistleri
tadim yaparken de belirli kalitedeki saraplarin tadimmi yapmay1 istemekte ve
genellikle pahali saraplar almaya yonelmektedirler.

Bruwer ve Alant (2009: 238) sarap turizmi ziyaretlerini tetikleyen bazi
motivasyon kaynaklarint,

e Uziim baglarm, sarap imalathanelerini ziyaret etmek ve tadim yapmak,

e Yerel yiyecek ve saraplar1 kesfederek, giizel bir tadim deneyimi yasamak,

e Farkli ve 6zel yeni saraplar kesfetmek,

e Saraphane atmosferini deneyimleyerek, sarap mahzeninin restoraninda

yemek yemek,

e Sarap iireticileri ile tanigmak seklinde siralamistir.

Gastronomi ve sarap, kisa tatiller veya hafta sonu tatilleri ic¢in talep
yaratmaktadir (Carlsen, 2004: 7). Ornegin, gurme ve sarap tadimi etkinlikleri,
Ozellikle Avustralya, Yeni Zelanda, Almanya ve Birlesik Krallik gibi iilkelerde,
haftasonu yasaminda degisiklik arayan turistler i¢cin 1yi bir alternatif olarak
goriilmektedir (Scarpato, 2002: 65). Kivela ve Crotts (2006: 359) ise,
Avustralya’daki Intrepid Seyahat acentesinin Asya’ya (Cin, Hindistan, Tayland,
Malezya, Vietnam ve Japonya gibi) gurme paket tatilleri sundugundan
bahsetmektedir. Bu tatiller gastronomi turlari, 6zellikle gida/yemek kiiltiirli, sarap,
yerel mutfak, aksam yemegi, yemek pisirme ve yerel pazarlarda yiyecek aligverisine

odaklanmaktadir.

1.3.5.2. Zeytin Turizmi

Zeytin turizmi kavramu, turistlerin belirli destinasyonlarda iiretilen zeytinleri,
zeytinyaglarini, sabunlari sati almak, tiretim hanelerini gezmek gibi faaliyetlerinden
ortaya ¢ikmistir (Beames, 2003: 205). Bununla birlikte, zeytin turizmi alaninda fazla
aragtirma yapilmamasi, esas olarak bu turizm tiiriiniin heniiz yeni olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu sebeple, Alonso ve Northcote (2010: 697), zeytin ve
zeytinyag1 Uretimi ve tesislerine turistlerin ilgisini ¢ekmek i¢in, tarim tirlinlerinin

satis1 da dahil olmak iizere, farkl turizm faaliyetleriyle birlestirilmesi gerektiginden

38



bahsetmektedir. Buna ek olarak, zeytin turizminin aktif oldugu destinasyonlarda,
konaklamalarin nasil yapilandirilacagr ve giig¢lendirilecegi konularinda akademik
arastirmalarin arttirilmasi gerektigi de belirtilmektedir.

Zeytin turizmi ayni1 zamanda tarimsal faaliyetlerle ilgilenen veya bu cografi
alanlarda zeytinyagi kiltirii ile ilgili faaliyetlerde bulunan bir turizm g¢esididir.
Zeytin turizminin gelismesi, zeytinyagi imajmin giliclendirilmesini saglamaktadir.
Ayrica hem zeytinyagi diinyasmin bilgisinin artmasi, hem de bu {irliniin turizminin
gerceklestigi  destinasyona katma deger kazandirmasma yardimci olmaktadir
(Alebaki ve lakovidou, 2010: 32).

Zeytin turizmi ile 1lgili cografi alanlarin ana ziyaretgileri; otobiis turlarindan,
ogrenci gruplarindan ve topluluk gruplarindan olugsmaktadir. Bu nedenle, gezilerini
bireysel olarak organize eden kisilerin de bu etkinliklere katilma olasiligmi
giiclendirmek icin ¢aba gdsterilmelidir. Bununla birlikte, zeytin destinasyonlarinda,
su anda az sayida turist faaliyetinin gerceklesmesinin yani sira, pazarlama ve
yOnetim agisindan Yyetersiz turist giizergahlar1 zayif bir gelisim gostermektedir
(Lopez-Guzman ve digerleri, 2016: 59).

Zeytin turizmi kavrami, halka agik zeytin yetistirme faaliyetleri, iiriin satmak
veya ziyaret ve konaklamayi yerinde saglamak da dahil olmak iizere agirlama ile
ilgili faaliyetlerde, arastirma alani olarak yeni yeni kabul edilmektedir. Sarap turizmi
olgusuna oranla, hala ulasmakta zorluklar olsa da, zeytin turizmi diinyanin bazi
bolgelerinde, az da olsa bilinmektedir (Alonso ve Northcote, 2010: 699). Ornegin,
Mili (2006: 3), “zeytin yetistiriciliginin Akdeniz baglaminda giderek turizmle
birlesen kirsal bir faaliyet oldugunu” agiklamaktadir. Bu baglamda, zeytin diinyadaki
baz1 bolgelerin kiiltiirel bir 6zelligi olmakla beraber, turizmle olan baglarmin
giiclenebilmesi dogal bir siire¢ gibi goriinmektedir

Tiirkiye zeytinin yogun olarak yetistigi bir cografyaya sahiptir. Balikesir,
Aydin, izmir, Canakkale ve Hatay gibi illerde zeytin/zeytinyagi miizeleri
bulunmaktadir. Buralarda zeytinin hem kiiltiirel gecmisi ile ilgili ¢aligmalar
yapilmakta, hem de zeytinyagi ve yan iriinleri sunulmaktadir. Ancak daha once
peynir drneginde oldugu gibi zeytini igeren bir tura da aramalarda rastlanamamuigtir.
Bununla birlikte Ozkaya ve digerleri (2018: 271) yaptiklar1 calismada Tiirkiye’nin

zeytin cesitlerini kapsayan farkli lezzet duraklari olusturulmustur. Bu baglamda

39



Bursa’dan baslayarak Balikesir, izmir, Aydin, Mugla, Antalya, Adana ve diger illeri

takip ederek Mardin’de biten bir zeytin rotasina yer verilmistir.

1.3.5.3. Cay Turizmi

Cay, sudan ve kahveden sonra diinyada en cok tiiketilen igecektir. iklim
yetistirilme kosullar1 nedeniyle her iilkede yetistirilememesine karsin hemen her
iilkede farkli sekillerde sevilerek tiiketilmektedir. Cay tiiketiminde iilkeler arasinda,
Cin, Ingiltere ve Tiirkiye 6ne ¢ikmaktadir (Bozok ve Karaman, 2018: 69). Bu sebeple
cay, Cin’deki ticaret ve kiiltiirel etkinlik sektorii arasinda bir kesisim tUriintidiir. Sarap
turizmi alanyazini ile karsilastirildiginda, ¢ay turizmine iligkin alanyazinda oldukga
kisith galismaya rastlanmaktadir (Han, 2007: 54). Bununla birlikte c¢ay turizmi
kapsaminda yapilan baz1 etkinlikler incelendiginde cay tarlasi ziyaretleri, ¢cay yapragi
toplama, cay yapraklarinin islenme ve c¢aya doniismesi siirecinin izlenmesi,
sonrasinda ¢ay i¢ip aligveris yapilabilecek ¢ay diikkkanlarinin ziyaret edilmesi gibi
etkinlikler goriilmektedir.

Cay turizmi, Wuyi Dagr’nin bulundugu bolge ve Hangzhou, Wuyuan ve
Xinyang gibi Cin’deki bazi bdlgelerde halihazirda nis bir turizm ¢esidi olarak
goriilmektedir. Buna ek olarak Tayland ve Sri Lanka gibi iilkelerde de c¢ay turizmi
popiilerligi artan bir alan haline gelmeye baslamistir (Cheng ve digerleri, 2010: 212).
Tirkiye’de ise cay turizmi faaliyeti olarak, yaklagik 30 yildir Uluslararasi Rize Cay
Turizm ve Yaz Sporlar1 Festivali yapilmaktadir (Rize Belediyesi, 2018; Rize Ticaret
ve Sanayi Odasi, 2019).

1.3.5.4. Kahve Turizmi

Kahve turizmi, Etiyopya’da kegi ¢oban1 Kaldi’nin efsane haline gelmis kesfi
ile baglayan kahvenin tarihsel 6ykiisiiniin anlatildigi; kahve tadimi yapildigi, kahve
icme geleneginden kahve yetistirilen kiiciiklii-biiyiiklii bolgelere ziyaretlere kadar
kahveyle 1ilgili bir dizi deneyimin yasandigi bir turizm ¢esidi olarak ifade
edilmektedir. Kahve turizmi kapsaminda diizenlenen turlar, genellikle tesis
biinyesinde {iretilen kahveyi Ornekleme firsat1 ile sona ermekte ve g¢ogunlukla
ziyaretgilere bu kahvelerden satin alma olanagi sunulmaktadir (Lyon, 2013: 190).

Kahve turlar1 tipik olarak bir ekimin veya kooperatifin ekonomik

cesitlendirme stratejisine katkida bulunmakta ve bazen ziyaretgiler arasinda marka
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bilinirligini artirmak icin tasarlanmaktadir. Kahve turlarinda c¢ogu ziyaret¢inin
ilgisini ¢ceken sey, kahvenin yetistirilmesinin arkasindaki insanlar ve hikayelerdir. Bu
durum, kalite standartlarina iliskin basit iddialardan ziyade, sembolik nitelikleri
Oykiileyen anlatilarin canlandirildigi kahve pazarlamasinin bir {iriinii olmasindan ileri

gelmektedir (Armendariz, 2018: 15; istanbul Coffee Festival, 2019).

1.3.5.5. Mantar Turizmi

Yenilebilir yabani mantarlarin hasat edilmesi, kirsal alanlarda 6nemli bir gelir
kaynagi haline gelmektedir. Mantar Turizmi’nin kirsal ekonomilerdeki etkisini
Olgmek icin, oncelikle bu tir bir kaynagin orman planlama programlarinda nasil
yonetildigine odaklanilmaktadir. Mantar {retimi ve iliskili faaliyetlerin kirsal
ekonomiler iizerindeki etkilerinin Olgiilmesi yeni bir arastirma alan1 olarak
goriilmektedir (Taskin ve Biiyiiklaca, 2012: 19). Bu galismalarin ¢ogu, iretim
alanlarina yapilan turist ziyaretgilerine iliskin faaliyetlere dayanmaktadir. Bununla
birlikte, yenilebilen yabani mantar ¢esitlerini ve bunlarin birbiri arasindaki farklari
Ogrenme, mantar tadimi yapilmaktadir. Ayrica mantar toplama ile birlikte uzmanlarla
yapilan bilgi alisverisi gibi faaliyetler, mantar turlarmin igerdigi etkinlikler
arasindadir (De Frutos Madrazo ve digerleri, 2012: 82).

Tirkiye’de mantar turizmi faaliyetlerine iliskin “Yesiliiziimli Kuzugobegi
Mantar Festivali” yapilmaktadir (Taskin ve Biiyiiklaca, 2012: 19; Eren ve digerleri,
2017: 83). Gegen yil 11°ncisi diizenlenen bu festival siiresince, Tirkiye’den ve
diinyadan gelen mantar uzmanlar1 halka acik paneller ve seminerler diizenlemekte,
bolgede bulunan otlardan ve mantarlardan yapilan yoresel yemekler sunulmakta ve

kosu yariglar1 diizenlenmektedir (Fethiye Days, 2019).

1.3.5.6. Peynir Turizmi

Peynir turizmi, tipki mantar turizmi gibi yeni bir alan olmasi sebebiyle
alanyazinda bu nis turizm {riini ile ilgili fazla ¢alisma bulunmaktadir. Buna karsin
Fusté Forné (2015: 92) peynir turizminin, peynir yapimi sirasinda izlenmesi ve siit
tiretim tesislerinin ziyaret edilmesi seklindeki etkinlikleri kapsayan yeni bir turizm
cesidi olarak goriildiigiinti ifade etmektedir. Peynir turizmine iliskin gerceklestirilen
dogrudan ve dolayli bir dizi faaliyet asagida siralanmustir (Stanley ve Stanley, 2014:
74). Bunlar;
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e Uretim yerleri ve ciftlik ziyareti,

e Peynir-turizm rotalari,

e Direkt ve dolayli satis yerleri

e Gosteri, tanitim ve peynir tadim etkinlikleri,

e Peynir festivalleri ve etkinlikleri (Ornegin; Giiney Avustralya’da her
diizenlenen Cheese Fest’e her yil 15.000 turist ¢ekmektedir. Galler’de
diizenlenen Biiyiik Ingiliz Peynir Festivali'nde her yil 400’den fazla
peynir tanitilmaktadir).

Tirkiye’de sarap, zeytin rotalari gibi rotalar belirlenmis olmasina ragmen
peynirle ilgili rota calismasi yeni baglamistir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
Birlesmis Milletler Kalkinma Programi (UNDP) ve Anadolu Efes ortakliginda
“Gelecek Turizmde 2020” projesinde Kars Peynir Rotasr’nin olusturulmasi

hedeflenmektedir (Haber 48, 2020; Gelecek Turizmde, 2020).
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IKiINCi BOLUM
ETKINLIK TURIZMi TURU OLARAK GASTRONOMIi FESTiVALLERI

2.1. GASTRONOMI FESTIVALLERI KAVRAMI VE TARIHSEL GELIiSiMi

Sanat gosterileri ve miizik festivallerinden, spor turnuvalari ile gida fuarlarina
kadar uzanan etkinlik turizmi, biiyiiyen bir seyahat endiistrisi ve eglence bileseni
haline gelmektedir. Etkinlikler, gerceklestirildikleri bolgeye sagladiklart ekonomik
faydalardan dolay1 da bu bolgelerdeki yerel halk tarafindan kabul gormektedir.
Etkinliklerin bir¢ogu bilingli olarak, yerel ekonomiye ekstra bir destek saglamak
amaciyla, turizmin nispeten yogun olmadigi donemlerde planlanmaktadir.
Etkinliklerin gerceklestigi bolgedeki yerel halk, ozel -etkinlikleri coskuyla
karsilayabilmesine ragmen; Ralli ve motosiklet yariglar: gibi etkinlikler, topluluklari
kutuplastirdiklarindan dolay1 kimi zaman yerel halki rahatsiz edebilmektedir (Cook
ve digerleri, 2017: 62).

Festivaller ve etkinlikler, 6zel bir olaya dikkat ¢ekmek, belirli sosyal ve
kiiltirel ya da kurumsal hedeflere ulasmak i¢in, planlanan 6zel sunumlar,
performanslar veya kutlamalar toplulugu olarak tanimlanmaktadir (McDonnell ve
digerleri, 1999: 10). Giliniimiiz gastronomi ve sarap festivalleri, Ortagag’dan beri
stiregelen dini ayinler veya dini olmayan kutlama, anmalar sonucu ortaya ¢ikmustir.
Bu kutlamalara 6rnek olarak paskalya orucu ya da biiyiik perhiz olarak adlandirilan
“Lent”in sonu gibi dini festivaller; Noel veya hasat sonu senlikleri gosterilebilir. Cok
eski donemlerden beri ziyafetler; 6zel bir kutlama, ta¢ giyme torenleri ve
resepsiyonlar (kabul toreni) gibi resmi torenlerin bir pargasi olarak goriilmektedir. Ek
olarak bu bayramlarla senlikler, ge¢mis zamanlarda ev sahibi toplumun zenginligini
ve yemek =zevkini gostermekte, sosyal hiyerarsideki yerini hatirlatmada
kullanilmaktaydi: (Hammond, 1993: 216).

Spalinger, (1998: 241) festivallerin tarihsel agidan ortaya ¢ikis siirecinin antik
caglarda tanrilar adma yapilan dini torenlere dayandigini savunmaktadir.
Calismasinda bu durumu destekler nitelikte, dini festivallerin yapildigi en eski
uygarliklardan biri olarak Misir’t Ornekledigi goriilmektedir. Misir tanrilar1 igin

diizenlenen festivallere halkin her kesiminden katilim saglandig: ifade edilmektedir.
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Bernstein  (1992: 20)’a goére gilinimiizde yapilan festivallerin ilk
orneklerinden biri Roma Doénemi’nde gergeklestirilen “Saturnalya Festivali”dir.
Festival toplumun her kesiminden insanin esit bir sekilde katildigi ve bu siire
boyunca birbirine hediyeler verdigi bir etkinlik olarak tanimlanmaktadir. Bununla
birlikte festival siiresince igkili eglenceler, ziyafetler ve tiyatral etkinlikler
diizenlenmektedir. Gilinimiizde, Noel etkinliklerinin Satiirnalya Festivali’ne
dayandigi savunulmaktadir. Satiirnalya Festivali, ayrica Eski Yunan’daki Dionysos
Senlikleri ile benzerlik gostermektedir. Eski Yunan’da, halkin eglendirilmesi
amaciyla sarap tanris1 Dionysos adina diizenlenen bu festivalde, dans, tiyatro ve
miizigin yani sira bedava icki sunulmaktaydi (Atak, 2009: 37; Albayrak, 2013: 77).

Roma, Misir ve Anadolu gibi eski uygarliklarda festivaller, genellikle dini
kokenli iken; Ronesans ile birlikte din dis1 festivaller de diizenlenmeye baslamustir.
Birinci ve ikinci diinya savaslari arasinda diizenlenen festivaller genellikle, ulusal
kimligi koruyan senlikler seklinde olmustur. Turizm amaciyla diizenlenen festivaller
ise, 1950°1i yillardan itibaren karsimiza ¢ikmaktadir. Degisen ve gelisen, teknolojinin
hakim oldugu giiniimiiz diinyasinda ise kiiltiirler, ulusal kimlikler, gelenekler ve
sanat, festivallerin en onemli islevlerinden biri olarak goriilmektedir (Bilgili ve
digerleri, 2012: 118).

Yiyeceklerin, ge¢mis donemlerden giinlimiize kutlamalarla 6zdeslestigi
goriilmektedir. Ornegin; Cadilar Bayrami’nda yapilan balkabakli turtalar ve paskalya
corekleri ile Noel’de yapilan ¢am agaci sekilli zencefilli kurabiyeler, kutlamalarla
birlikte anilan yiyecekler haline gelmis ve festival stantlarinin ticari sembolii olarak
tiim diinyada yayilim gostermeye baslamistir (Richard, 2002: 29).

Festivallerin, turizm endiistrisinin cazibe merkezlerinde ve eglence
sektoriinde onemli konumlara sahip olduklar1 belirtilmektedir (Cook ve digerleri,
2017: 237). Festivaller, kimi zaman ¢esitli 6zel giinleri ve tatilleri kutlamak amaciyla
yapilmaktadir. New Orleans ve Rio de Janeiro’daki gibi bazi biiyiik olgekli
festivaller ile “Mardi Gras” festivallerinin, dini geleneklerden tiiretildigi
gozlemlenmektedir. Diinyada gergeklesen bazi festivaller bir aktivite odakl
olabilmektedir. Ornegin: “The Albuquerque International Balloon Fiesta * (her yil

New Mexico’da diizenlenen sicak hava balonu festivali) gibi bazi festivaller ve
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Ispanya’nin Pamplona bolgesinde gerceklestirilen “Sanfermines” festivali gibi
(bogalarin kosmasi) 6rnekler verilebilir (Dogdubay ve Ilsay, 2016: 180).

Son zamanlarda, diizenlenen festivallerde yiyecekler ilgi odagi haline
gelmeye baglamistir. “Taste of Chicago” miizik festivali, Michigan eyaletinde yer
alan Traverse City’de diizenlenen “Ulusal Kiraz Festivali” ya da Kaliforniya
eyaletindeki Gilroy kentinde diizenlenen “Sarimsak Festivali” buna 6rnek olarak
gosterilebilir.  Miinih’teki  “Oktoberfest”ten, Hawaii’nin en eski yemek
festivallerinden biri olan “Kona Kahve Kiiltiir Festivali” ve Teksas-Oatmeal’daki
Yulaf Ezmesi Giinleri’nde diizenlenen “Yulaf Ezmesi Festivali’ne kadar, turistlerin
ve yerel halkin ilgisini ¢ceken miizik, yiyecek-icecek cesitleri gibi genis yelpazeye
sahip festivalleri de 6rnek gostermek miimkiindiir (City of Chicago, 2016; Traverse
City Tourism, 2020; Oktoberfest.de, 2020).

Yiyecek ve icecekler bir etkinligin yiizeysel bileseni olmakla beraber, kimi
zaman da etkinligin ana odagi seklinde goriilmektedir. Profesyonel etkinlik
koordinatorlerinin, etkinlige katilanlarin beslenme ihtiyaglarini ve yiyecek
beklentilerini yerine getirmeleri temel gorevleri arasindadir. Bagis toplama ve fon
yaratma amaci giiden cikolata etkinliklerinden, triin hasadi festivallerinde elma
sekerleri satilmasi, toplu gezi turlar1 igin yemek kutulari hazirlanmasi veya devlet
baskaninin ziyaretini onurlandirmak i¢in yapilan banket hazirliklarina kadar tiim
yemek servislerinin dogru yapilmasi, bir etkinli§in hedeflerine ulagmasimni
kolaylastirabilmektedir (Silvers, 2012: 294).

Benzer bir goriisii paylasan Simpson (1999: 6)’a gore, postmodern ¢agda
festivaller ve etkinlikler, topluluklarin kiiltiirel ve bolgesel degerlerini ve kimliklerini
yaratmada etkili bir yol saglamaktadir. Baska bir deyisle, kiiltiirel degerler ve
bolgesel kimligin merkezi bir unsuru olarak yemek, festivallerin popiiler bir temas1
ve odak noktasi olarak goriilmektedir.

Diinyanin bir¢ok yerinde bu tiir festivaller daha fazla turist katilimini
saglamaktadir. Ev sahibi topluluklar, turizm ve ekonomik faaliyetlerden ticari
faydalar elde etmek i¢in, medyanin dikkatini etkinliklere ¢ekmeyi hedeflemektedir.
Gergeklestirilen bu ¢abalar kimi zaman basarili olmus, boylece festivallerin bdlgesel

kalkinma aracglar1 olarak kullanilmasi bir pazarlama stratejisi haline gelmistir. Bu
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nedenle yiyecek-icecekler, festivallerde ve etkinliklerde destinasyonlarm bolgesel
kimliklerinin ticarilestirilmesinde rol oynamaktadir (Rusher, 2003: 193).

90’l1 yillardan itibaren, diinya c¢apmda diizenlenen gastronomi festivalleri
sayisinda hizli bir artis olmustur. Bir¢ok destinasyon, mevcut yerel festival
geleneklerini genigletmenin yani sira, gastronomi turizmi gelisiminin hizini
yakalamak ve ekonomilerini canlandirmak i¢in, yerel mutfak geleneklerini yeniden
kesfetmeye veya kutlamalara yeni etkinlikler eklemeye baslamistir.

Gastronomi festivalleri bolge yoOneticileri tarafindan bolgeyi tanitmak,
bolgesel iiriinleri pazarlamak ve yerel gida iiriinlerinin tiikketimini tegvik etmek igin

yaratici bir yol olarak goriilmektedir.

2.2. GASTRONOMI FESTIVALLERININ ONEMIi VE KATKILARI

Eski donemlerden beri siiregelen dini, ticari ve kiiltiirel etkinlikler bugiinkii
festivallerin olusmasmi saglamistir. Hindistan’daki dini bir festivalden, ABD’deki
bir miizik festivaline kadar yapilan tiim etkinlikler, katilimcilara yasam boyu
hatirlayacaklar1 deneyimler sunmaktadir. Kimileri ise, o toplumun sembolii haline
gelecek festivallerin meydana gelmesine yardime1 olmaktadir (Goldblatt, 2005: 11).

Bu tiir festivaller, gergeklestirildigi destinasyona kisa vadede turizm getirisi
saglamaktadir. Bazi1 destinasyonlar festival etkinliklerini diisiik sezonda turizmi
canlandirmak icin kullanmakta, bazilar1 ise Ozellikle hafta sonlar1 bos zamanlarini
degerlendirmek isteyen turistlere hitap etmek i¢in gergeklestirmektedir. Hangi
amacgla yapildig1 fark etmeksizin festivaller, gerceklestirildigi bdlgelerin
geleneklerini siirdiirmelerine aracit olmakta ve katilanlara benzersiz deneyim ile
firsatlar sunmaktadir (Rand ve digerleri, 2003: 99).

Diinyanin  birgok yerinde ¢esitli festivaller diizenlenmekte, bunlar
gastronomik iiriinleri biinyesinde barindirabilmekte ya da tiimiiyle gastronomi odakli
olabilmektedir. Festivaller gerceklestigi bolgenin ulusal ve uluslararasi tanitimina
yardimec1 olmakta ve bolge imajmna biiyiik 6lgiide katki saglamaktadir (Yatkin ve
Tolga, 2018: 256).

Quan ve Wang (2004: 300) klasik anlamda seyahat motivasyonuna sahip bir
turistin, giizel yerel yemekleri olan {inlii bir destinasyonu ziyaret etmek yerine, bir

yemek festivaline gidebilecegini One siirmekte ve bunu festivallere olan ilginin
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artmasmin bir kanit1 olarak belirtmektedir. Festivaller, yerel yiyeceklerin
deneyimlenmesini desteklemenin yani sira ziyaretcilerin genel memnuniyet diizeyini
artirmaya da yardimc1 olmaktadir.

Hall ve digerlerine (2003: 49) gore gida ilgili etkinlikler, genellikle yerel gida
geleneklerini gliclendirmeye hizmet ederek bolgesel iirlinlerin pazarlanmasina,
dolayisiyla bolgedeki ¢iftgilerin de kazanmasma yardimci olmaktadir. Bugiinlere
gelindiginde, Ozellikle son yillarda yemek festivalleri sayisinda Onemli bir artis
olmus; bir¢ok insan belirli bir bolgenin yiyecek ve iceceklerini tatma deneyimi
yasamak i¢in, festivalleri temel motivasyon unsuru olarak gérmeye baslamistir.

Chang (2011: 153)’e gore ozellikle kirsal topluluklar, yerel tiriinleri tanitmak
icin gastronomi festivallerini kullanmaktadir. Gastronomi festivalleri turistlere bir
dizi duyusal deneyim sunarak, yerel halkla etkilesime girmelerine yardimci olmakta
ve faaliyetlerin gerceklestigi destinasyona ekonomik getiriler saglamaktadir. Ayrica,
bolgede tiretim ve geliri artirarak istthdam yaratmakta ve destinasyonlari gelisimine
yardimci olmaktadir (Organ ve digerleri, 2015: 85).

Gastronomi  festivalleri  gergeklestirildigi  destinasyonda;  turizmi
gelistirmekte, yerel {retici ve isletmelere ekonomik katki saglamakta, bolge
toplumsal bilincini arttirmakta ve Yyerel yemeklerin sergilenmesiyle birlikte
destinasyon pazarlamasina katki saglamaktadir (Culha, 2008: 1832). Festivallere
uluslararasilasma anlaminda bakildiginda, milletler-arast dostlugun pekismesine
yardimc1 olmasinin yani sira; insanlari yeni kiiltiir ve yasayis bigimlerini gérmeyi
istemelerini de tesvik etmektedir. Diinya tlizerindeki farkli kiiltiirlerin yemek pisirme
teknikleri ve sunum sekilleri farkhidir. Kiiltiirel miras olarak goriilen bu gelenegi
korumak, yerel gastronomik iriinleri tanitabilmek, yerel ekonomi ve tarimi
giiclendirmek gastronomi festivallerinin baglica amaglar1 arasinda goriilmektedir
(Eren, 2011: 14; Lee ve Arcodia, 2011: 360).

Kalkstein-Silkes (2007: 4)’e gore, gastronomik {riinler, herhangi Dbir
seyahatte gerek duyulan temel ihtiyaclari, kiiltiirel bir aligverise doniistiiren tat,
dokunma ve koku duyularini igermektedir. Gergeklestirilen festivallerin ¢ogunda
yemek vardir. Hatta ¢ogu zaman, festival kutlamasmim baslica nedeni yemeklerdir

(Quan ve Wang, 2004: 302).
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Festivaller, turistlerin ve yerel halkin birbirleriyle deneyimlerini paylagmalar1
icin firsatlar da sunmaktadir. Turistler i¢in festivallerde yiyecekler, yeni kiiltiirleri ve
lezzetleri deneyimlemenin bir yolu olarak goriilmektedir. Gosteri veya deneyimsel
etkilesim yoluyla yerel mutfagi deneyimlemek, bir turistin bir destinasyonu
benimsemesine yardimei olmaktadir.

Bir festivalin diinya capinda ya da yerel olmasi fark etmeksizin gergeklestigi
bolgeye bircok katki sagladigi yadsinamayan bir gercektir (Yatkin ve Tolga, 2018:
257). Gastronomi festivallerin katkilarimi birka¢ baslik altinda toplamak gerekirse
bunlar; yerel halka ve ekonomiye, bdlge imajina, yerel mutfaga ve festival
ziyaretgilerine olan katkilar seklindedir (Vajirakachorn ve Chongwatpol, 2017: 75;
Cela ve digerleri, 2007: 171).

2.2.1. Yerel Halka Katkilan

Yiyecek-icecek herhangi bir toplumun temel kiiltiirel unsurlarindan oldugu
i¢in, bir bolgenin yiyecek-igeceklerini tatmak, yerel toplumu anlamak i¢in 6nem arz
etmektedir (Hu, 2010: 21). Bu baglamda seyahatin yerel yemeklerle birlestirilmesi
de, yerel Kkiiltiirii anlamanin bir yoludur. Ayrica yerel festivallerin ve 0zel
etkinliklerin, bolgeye her zaman mecvut gelen turistlerin disinda yeni turistleri
cekebilmede, destinasyonun imajmni iyilestirmede, yerel halk, ekonomi ve kiiltiir
iizerinde biiylik bir etkisi oldugu bilinmektedir.

Ziyaretgiler etkinliklere farkli nedenlerle katilmaktadir. Bir bdlgeyi ilk kez
ziyaret eden turistler daha cok turizm ve seyahat odakli olmakla beraber, diger
yandan; daha 6nce birka¢ kez ziyarette bulunmus turistler, daha fazla rekreasyon,
aktivite odakli olmakta ve gezi sonrasi degerlendirmelerde ilk kez ziyaret edenlerden
daha olumlu goriislere sahip olmaktadir. Bunlara ek olarak, kimi ziyaretgiler; aidiyet
duygusu hissetmek ve unutulmaz anlar yasamak gibi estetik nedenlerle destinasyonu
ziyaret etmeyi severken; digerlerinin ise bir cografi bolge hakkinda daha cok bilgi
sahibi olmak gibi nedenlerle ziyaret etmeyi amagladiklari gézlenmektedir
(Vajirakachorn ve Chongwatpol, 2017: 76).

Bir yemek festivali; topluluklarin ve halkin, yerel kutlamalara ve yerel
gidalarm tanitimina katildigi yer olarak ifade edilmektedir. Gastronomi turizmine

olan ilginin artmasiyla diinya ¢apinda bir dizi yemek festivali ortaya ¢ikmis, bu da
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festivalleri farkli bir eglence ve turistik cazibe bi¢imi haline getirmistir (Lee ve
Arcodia, 2011: 357). Bununla birlikte, gastronomi festivalleri bir destinasyonda
turizmi tesvik unsuru olarak da kullanilabilmektedir. Gastronomi festivalleri, ¢ok
sayida yerli ve yabanci1 turisti ¢ekip bolgeye ekonomik bir etki yaratmasindan otiirt,
sadece gida ve yerel isletme iireticilerine fayda saglamakla kalmayip, ayn1 zamanda
bdlgenin bir gastronomi turizmi destinasyonu olarak farkindaligini da artirmaktadir
(Miller ve digerleri, 2011: 232).

Rand ve digerleri (2003: 99), yerel gidalarin, turizmde siirdiiriilebilirligi
artirmak i¢in yiiksek potansiyele sahip oldugunu ve turizm planlamacilar1 ile
girisimcilerin tiiketicilert memnun etmek i¢in el ele c¢alismalar1 gerektigini, yerel
ekonomiyi giiclendirmek; yerel gida kaynaklarina erisimde ¢evre dostu altyapmin
saglanmasi gerektiginden soz etmektedirler.

Festivallerin, diizenlendikleri destinasyonda kisa siireli de olsa yeni is
firsatlar1 yaratma potansiyeline sahip olduklar1 goriilmektedir. Yeni is firsatlarinin
disinda festivaller mevcut is alanlarin1 da desteklemektedir. Ornegin; konaklama,
yiyecek-igecek, seyahat acenteleri, ulasim firmalari, hediyelik esya satan diikkanlar
ve yoresel el sanatlar1 tiriinlerini pazarlayan katilimcilar da, festivaller sayesinde
kazang saglamaktadir (Yatkin ve Tolga, 2018: 258).

Gastronomi festivalleri kirsal topluluklara, yerel iirtinleri tanitmak i¢in firsat
saglamakta ve katilimcilar1 artan rekabet dogrultusunda kendi iirettikleri {iriinlerden
elde ettikleri geliri artirma yollarini kesfetmeye zorlamaktadir. Bunu yapabilmek igin
katilimcilarin, gida, el sanatlar1 ve miisteri iliskileri gibi konulara da odaklanmalar:
gerektiginden sz edilmektedir (Cela ve digerleri, 2007: 172).

Festivallerin toplumdaki kiiltiirel farkliliklarin, kimliklerin, sosyal baglarin ve
aidiyet duygularmin gelisimini destekleyici ve toplumun yeniden bigimlenmesine
katki saglamak gibi faydalar1 da bulunmaktadir (Ritzer, 2001: 19-20). Sonug olarak
festivaller, ev sahibi toplumun ve isletmelerin turizm baglantis1 sayesinde gelir elde

etmeleri icin dnemli bir faaliyet tiirii olarak goriilmektedir (Dogdubay ve Ilsay, 2016:

175).
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2.2.2. Yerel Ekonomiye Katkilar

Insanlik tarihinin en eski gastronomi festivalleri, mahsullerin saglikli
biiylimesi ve bol hasad1 kutlamakla iligkili olsa da; cagdas gastronomi festivallerinin
biiyiik cogunlugu turizmi tesvik etmek ve bolgesel ekonomileri artirmak igin bir arag
olarak kullanilmaktadir. Artan rekabet ortaminda, gastronomi festivallerinin
gerceklestirildigi destinasyon, avantaj saglamakta ve bdlgeye ekonomik katkiy1
artirmaktadir (Hu, 2010: 1).

Son on yildaki festival faaliyetleri incelendiginde, yarattigi ekonomik
katkilar1 nedeniyle, gastronomi turizmine 6zel bir 6nem verildigi goriilmektedir.
Gastronomi festivalleri, gerceklestigi bolgenin ekonomik ve toplumsal kalkinma
hedeflerine katkida bulunmakla birlikte, kirsal yorelerde siirdiiriilebilirligin artmasina
da yardimc1 olmaktadir (Dogdubay ve Ilsay, 2016: 175). Ornegin, 9. Alacat1 Ot
Festivali’ne bir milyondan fazla kisi katilmistir. Festival hakkinda yapilan
degerlendirmelerde, Alagati Ot Festivali'nin doganin korunmasi i¢in farkindalik
yarattigindan ve bolge esnafini korudugundan bahsedilmektedir. Ayrica yerel ¢iftci
ve kadin girisimciler i¢cin ekonomik katki sagladigi ve Cesme bolgesindeki endemik
bitkilerin, gelecek kusaklara aktarilmasina imkan tanidigindan da s6z edilmektedir
(Haberler.com, 2018). Bu baglamda turizm sektoriiniin ulusal kalkinmay1
desteklemenin yani sira, yoresel, bolgesel ve sehirsel kalkinmanin da destekleyicisi
konumunda oldugu belirtilebilir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 107).

Cifteiligin ekonomik gerileme yasadigr son yillarda, kirsal bdlgelerde
ekonomik biiylimeye katkida bulunmak i¢in devletler, bolge sakinlerinin istihdamini
stirdiirmek i¢in bagka segenekler aramaya baslamistir. Bu durumun bir sonucu olarak
topluluklar, ekonomik biiylime ve gelismelerinin stratejik bir pargasi olarak
festivalleri turist ¢ekmek i¢in kullanmaktadir (Chang, 2011: 152). Kalkstein-Silkes
(2007: 5)’a gore basarili bir destinasyon, marka bilinci olusturma stratejisi ile
turistleri ¢eken, turistler ve bolge sakinleri arasinda kiiltiirel etkilesimi tesvik eden
benzersiz bir deneyim yaratabilmektedir.

Turistlerin kaliteli gida ve agirlama hizmetleri i¢in, giderek daha yiiksek bir
standart talep etmeye baslamalarimdan Otiirii, festivaller gibi “ikincil” ve
“destekleyici” deneyimler turizm endiistrisinde dikkat cekmeye baslamistir (Quan ve

Wang, 2004: 298). Turizm endiistrisinin bakis agisia gore, turist bir tiiketicidir.
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Turizm faaliyetlerinin ekonomik ve pazarlama acisindan Onemi, turistlerin
harcamalarinda yatmaktadir. Giinliik deneyimin yani sira festivallerin yapildig:
cazibe merkezlerinde elde edilen deneyimler, toplam turizm firiinii tiiketiminin bir
pargasi olarak goriilmektedir (Park ve digerleri, 2008: 162).

Atak (2009: 40)’in odaklandigi konu ise, festivallerde iiriinleri sunacak ve
bunlar1 deneyimleyecek kisilerin, etkinligin gerceklestigi bolgeye gelmeleri igin
ulagim hizmetlerinin saglanmasi, konaklamalari i¢in otellerde rezervasyon yapilmasi
gibi siireglerdir. Diger yandan, 6rnegin; etkinlikle alakali resimlerin sergilenmesi i¢in
galerilerin ya da festivalin i¢cinde gergeklestirilecek bir konser igin salonlarin
diizenlenmesi gibi faaliyetler, farkli hizmet alanlarini da bir araya getirmektedir.
Uretim ve tiiketimin birlikte hareket etti§i zincirleme bir siire¢ olan festival
etkinlikleri, ¢esitli kurum ve kuruluslar tarafindan, yeni mal ve hizmetler
iretilmesiyle ek gelir saglanmasina yardimci olmaktadir. Sonug olarak, ekonomide
canlanma olmakta ve kisilerin gelirlerinde artis saglamaktadir (Smith ve Jenner,
1998: 76).

Benzer bir goriis olarak Yatkin ve Tolga (2018: 259)’ya gore, bazi
festivallerin siiresi bir giinden fazla siirmekte ve bu durumun bir sonucu olarak
ziyaretciler konaklamaktadir. Ornegin, Alagat1 Ot Festivali 4 giin siirmektedir.
Festival siiresince, katilimcilarin konaklama ve gida gibi temel ihtiyaglarini festivalin
yapildig1 bolgede gidermeleri, bolgeye ekonomik olarak katki saglamakta ve yerel
riinlere olan ilgiyi tesvik etmektedir. Bunlara ek olarak turistler, ziyaret siirelerini
uzatabilmekte ve yoOre halkimin yasam standardini artirabilmektedir (Dwyer ve
digerleri, 2000: 180).

Gastronomi festivallerinden elde edilen katkilar1 artrmanin bir diger yolu da,
endiistride yerel gida tiiketimini arttirmaktan gegmektedir (Hall ve Sharples, 2003:
15). Ornegin, otellerin meniilerine yerel yiyecekleri, tarifleri koymalar1 festival
disinda da ekonomik getirinin artmasina sebep olabilir. Yerel liriinlerini tanitmak i¢in
gastronomi festivallerini kullanan kirsal topluluklara diger turizm paydaslarmin
katkist bu anlamda 6nemlidir. Cela ve digerleri (2007: 171), Kuzeydogu Lowa’daki
yerel yemek festivalinin ekonomik etkisini degerlendirdikleri ¢alismada, yemek
festivalinin satiglar tizerindeki ekonomik getirisinin 2.600.000$ oldugu ve istihdam

acisindan festivalle birlikte 51 farkli is imkaninin ortaya ¢iktigini belirtmislerdir.
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Kruger ve digerleri (2013: 445) festivalin yerel ekonomiye olan katkilarini
agizdan agiza olumlu alg: yaratmak, tekrar ziyaret etme istegi veya gelecekte satin
alma niyeti olusturmak, uzun vadeli miisteri ve marka sadakati saglamak, pazar
basaris1 sayesinde miisterilere dogrudan sarap satigi yapabilmek, artan ekonomik
gelirle birlikte festival bolgesine, deger, siirdiiriilebilirlik ve uzun vadeli karlhilik

getirmek seklinde siralamustir.

2.2.3. Bélge Imajina Katkilar

Destinasyon algilamalar1 olarak da adlandirilan bolge imayji, bir kisinin bir yer
hakkindaki bakis agisi, goriisleri ve izlenimlerinin toplami olarak ifade edilmektedir
(Keller, 2013: 72). Kotler ve Keller (2012: 161)’e gore: “Algilamalar ger¢eklikten
daha 6nemlidir, ¢linkii algilamalar tiiketicilerin ger¢ek davranislarini etkilemektedir.”

Bolge imaji, turist davranmisini ve bir destinasyonun basarisini  veya
basarisizhigmi etkileme giiciine sahiptir. Bolge imaji; bir destinasyonun belirgin
yOnlerinin tamami olarak belirtilmistir (Chen ve Phou, 2013: 272; Chi ve Qu, 2008:
625; Lee ve Xue, 2020: 394). Bu yonler; dogal cazibe merkezleri, ¢evre, tarihi ve
kiiltirel merkezler, destinasyonun itibari, eglence ve etkinlikler, bos zaman
etkinlikleri, gece hayati, altyapi, erisilebilirlik, konaklama ve atmosfer gibi
unsurlardan olusmaktadir.

Destinasyon imaj1 ¢alismalar1 1970’lerde baslamis olup, o zamandan beri
popiiler bir turizm arastirma alanidir (Sahin ve Baloglu, 2011: 71). Alandaki bir¢ok
bilim insani1, destinasyon imajin1 iki ana boyuta sahip bir yap1 olarak gérmektedir. Bu
boyutlar bir yerin biligsel ve duyusal olarak degerlendirilmesidir ve bunlar bahsi
gecen bolgenin genel imajini1 olustururlar. Biligsel degerlendirme bir bolge
hakkindaki inanglar ve bilgilerle belirlenirken; duyusal degerlendirme ise tamamen o
destinasyona yonelik duygular ile ilgili goriilmektedir. Biligsel degerlendirmede,
turist; bolgeyi, destinasyon bilgisine gore objektif nitelikleri agisindan
degerlendirmektedir. Yani, bir turist bir bolgenin olumlu 6zellikleri hakkinda ne
kadar bilgilendirilirse, biligsel degerlendirme o kadar giivenilir olmaktadir. Ancak,
duyusal degerlendirme bdlgeyi, s6z konusu destinasyonun, Ozniteliklerinin
toplammin duygusal kalitesine gore degerlendirmektedir. Bu, destinasyonun turiste

yonelik 6zellikleri ne kadar ¢ekici olursa, duygusal degerlendirmenin o kadar i1yi ve
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daha yiiksek olacagi anlamma gelmektedir (Organ ve digerleri, 2015: 85; Chang,
2011: 153).

Festivallerin destinasyon imaj1 lizerindeki potansiyel etkileri akademik alanda
artan bir sekilde incelenmekte ve konuyla ilgili prestijli dergilerde 6zel sayilar
yayinlanmaktadir (Kang ve digerleri, 2018: 322; Dwyer ve Wickens, 2011: 243).
Kiiltiirel festivaller, marka degerine de katkida bulunmaktadir. Ornegin, yemek ve
sarap, kiiltiirlin bir yonii ve ortak bir festival odagi olarak goriilmektedir. Yapilan
baz1 calismalar, yemek ve sarap festivallerinin destinasyon imaj1 iizerindeki etkisini
Olgmektedir (Forbes ve digerleri, 2009: 1197; Hjalager ve Corigliano, 2000: 291,
Saliba ve Moran, 2010: 693; Stepchenkova ve Mills, 2010: 579). Ornegin, Forbes ve
digerlerinin (2009: 1197) calismasinda, tiiketicilerin siirdiiriilebilir tiretim teknikleri
kullanilarak {iretilen sarap i¢in giiclii bir talep olusturduklari, sarabin kalitesinin
destinasyon imajina etkisi oldugu ve tiiketicilerin bu sarap i¢in daha ytiksek bir fiyat
O0demeyi kabullendikleri bulgusuna ulasilmistir. Stepchenkova ve Mills (2010:
579)’in ¢aligmasinda ise, destinasyon imaji hakkinda ilgili alanyazinda bulunan 152
calismadan meta analizi yapilmistir. Calisma sonucunda, turistler tarafindan
algilanan destinasyon imajimin; destinasyonun gelisimi, pazarlama faaliyetleri, marka
bilincinin olusturulmas1 ve potansiyel ziyaret¢i unsurlarina bagli oldugu ortaya
cikmustir.

Lee ve digerleri (2012: 336) yemek festivalleri hakkindaki bibliyometrik
calismalarinda, yerel yoOnetimler tarafindan desteklenen, ev sahibi toplulugun
imajiyla tutarli festivallerin destinasyon imaji tizerinde de olumlu etkiye sahip
oldugu sonucuna varmiglardir.

Molina ve digerleri (2010: 725), sarap festivallerinin destinasyon imajini
etkileme acisindan oOnemli oOzelliklerini anlamaya c¢alismig, sarabin kokli bir
geemisinin oldugu destinasyonlardaki sarap festivallerinin, destinasyon imajmin
iyilestirilmesine yardimct oldugunu ifade etmislerdir.

Dogdubay ve ilsay (2016: 174), destinasyon ve bdlge imaji olusturmanin bir
sehrin pazarlamasina, tanitilmasina ve cazip hale gelmesine katkida bulundugunu
ifade etmektedir. Bunun yaninda, ortaya koyulan bolge imaji sayesinde festivalin

gerceklestigi yerin, ekonomik ve refah diizeyinin artmasi, yatirimcilarm ve
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ziyaretcilerin bolgeden tatmin olmasi hususunu One ¢ikarmaktadir. Boylece
destinasyonlar diger festival destinasyonlariyla rekabet edebilir konuma gelmektedir.

Bir bolgeye turist gekmek icin, festival ve kiiltiirel aktiviteler gibi etkinlikler
diizenlemek yeni cazibe yollar1 yaratmaktadir. Ozellikle de bir bdlgenin pozitif
olmayan bir imaj varsa; politikacilarin, @inli kisilerin ya da sosyal medya
fenomenlerinin destinasyonu ziyaret etmelerini saglamak, bdlgeye iliskin 6n
yargilarin giderilmesi miimkiin kilabilmektedir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 98).

Turizm ve ulusal kimligi tesvik etmek icin, ulusal gastronomi imajin1 da
vurgulamak gerekmektedir (Seo ve digerleri, 2017: 151). Bir bolgenin destinasyon
imajmin olusmasi i¢in, o bolgedeki tiim unsurlar ve paydaslar1 bir araya gelmelidir.
Reklamecilik, turistik enformasyon, halkla iliskiler faaliyetleri gibi tanitim araglari ile
seyahat acenteleri, tur operatorleri, oteller ve yiyecek-igcecek isletmeleri gibi turistik
isletmelerin hepsi destinasyon imajinda belli etkilere sahip olabilmektedir. Uriin veya
hizmetin, destinasyon imajm gelistirecegi baska yollar da bulunmaktadir. Ornegin;
deneyim ve agizdan agiza iletisim gibi bilgi kaynaklari imaj olusumunu
etkilemektedir (Gartner, 1993: 202; Woodside ve Lysonski, 1989: 10).

Pazarlamacilarin, turistlerin destinasyona 0zgii gidalar1 deneyimlemesi ve
bilgi edinmesi i¢in yollar gelistirebilecekleri savunulmaktadir (Lee ve digerleri,
2004: 64). Ornegin, turizm yetkilileri, Singapur’daki yemek festivali veya
Fransa’daki Bordeaux sarap festivali gibi destinasyona 0zgii gastronomi
festivallerine ev sahipligi yapabilmektedir. Bu festivaller, hem mutfaga hem de iilke
kiiltliriiyle iligkili yiyecek ve igecek kutlamalarina odaklanmaktadir. Destinasyona
0zgii gastronomik unsurlar1 derinlemesine arastirmadan Once, turistlerin destinasyon
pazarlamasi sayesinde se¢im yapma konusunda bilgi edinmek i¢in bolge imajma
giivenebileceklerinden bahsedilmistir (Lee ve digerleri, 2008: 1085).

Baker ve Crompton (2000: 786), festivale katilan turistlerin sadakatini,
gelecekteki davranig niyetlerinin yararli bir Ongoriiclisii olarak tanimlamaktadir.
Sohn ve digerlerinin (2014: 4) Giiney Kore’deki ¢ay kiiltiirii festivali hakkindaki
calismalarinda, turistlerin yerel gastronomik unsurlar ve cay1 iceren etkinlige iliskin
olumlu algilari, karar verme siiregleri ile de poizitif yonde iligkilidir. Diger bir
deyisle, etkinligin igerdigi gastronomik unsurlarmin yarattigi olumlu algi karar

verme siirecine de yansimaktadir.
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Kisaca ifade etmek gerekirse, destinasyon imaji farkli cazibe merkezleri,
fiziksel kaynaklar, dogal ortamlar, kiiltiirel miras, etkinlikler ve geleneklerin
birlesiminden olugmaktadir. Tiim bu unsurlar, turistlerin destinasyonu ve etkinligi
tekrar  deneyimleme niyetini  tetiklemektedir. Destinasyon imaji  turizm
arastirmalarinda son derece onemli bir alan olarak ortaya koyulmaktadir. Ciinki
bireylerin bir bolgeye ziyaret etmeleri i¢in motivasyonlarinin ve destinasyon
hakkindaki gercek fikirlerinin analiz edilebilmesini saglamaktadir (Bigné ve digerleri
2001: 607).

2.2.4. Yerel Mutfaga Katkilan

Insanlarin  yeni tiiketim iiriinlerine ve alhskanliklarma olan meraki,
televizyonlarda yaymlanan sovlar/programlarda farkli yasam bigimleri ve kiiltiirel
ozelliklerin de gozler Oniine serilmeye baslamasi; miizik, sinema ve moda
araciligiyla dolayl olarak gdsterilen gastronomik triinler, yemek dergileri ve internet
faktorii gelecegin kiiresel mutfagini yaratmaktadir (Ewen, 1988: 41). Bunun bir
sonucu olarak yayginlasan yeme kiiltiirii, tiiketicilerin sahsi ya da toplumsal kutlama
etkinliklerinde onemli rol oynamakta, sosyallesme ve eglenmeye yardimci olmanin
yani swra yeni Kkiiltlirler ile mutfaklar1 deneyimleme avantaji sunabilmektedir
(Scarpato ve Daniele, 2003: 306).

Hobiye dayali 6zel ilgi turizmi ¢esitlerinden biri olarak gosterilen gastronomi
turizmi, 6zellikle son yillarda pek ¢ok turistin seyahat motivasyonu olarak farkli
mutfak kiltiirlerini kesfetmek istemesi ile bir nis pazar haline gelmistir (Yayl ve
Siiriicii, 2016: 112). Bolgelerin sahip olduklar1t mutfak kiiltiiriindeki zenginlikler ve
gastronomi  faaliyetlerinde o yoreye has dstiinkikler, destinasyonlarin
pazarlanmasinda kullanilmakta ve giin gectik¢e turistlerin beklentilerine dayal
olarak gesitlendirilmektedir. Ornegin; Adana, Gaziantep ve Hatay’a yonelik “lezzet
baskentleri turu” gibi adlarla 6zel turlar gerceklestirilmektedir. Farkli yiyeceklere ve
pisirme tekniklerine sahip bolgeler, destinasyonun karakteristik 6zelliklerini ortaya
koymakta ve barindirdig: kiiltiirel miras1 uluslararasi boyuta ¢ikarabilmektedir. Bu
nedenle gastronomi turizmi, bolgesel agidan nis turizm pazarini temsil etmekte ve

bolgelere rekabet tstiinliigii saglamaktadir (Bucak ve Araci, 2013: 206).
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Seo ve digerleri (2017: 137)’ne gore gastronomi turizmi, yerel kiiltiirii temsil
eden ve o yoreye ait tirlinleri yansitmalidir. Egsiz mutfaklar bolgelerin genel imajin1
gelistirebilmekte ve mutfagi 6nemli bir cazibe unsuru haline getirebilmektedir. Bu
sebeple, turistler igin yerel kiiltiir ve yemek deneyimi, seyahat deneyiminin ayrilmaz
bir parcas1 olarak goriilmektedir. Bu yaklasim sadece bolge ¢ikarlarini tesvik etmekle
kalmamakta, ayni zamanda yerel topluluklarin bireysel 6zelliklerini ve kiiltiirlerini
korumaya da tesvik etmektedir (Folgado-Fernandez ve digerleri, 2017: 93).
Ziyaretgiler, geleneksel yontemlerle hazirlanan 6zgiin yerel tirlinleri ve essiz mutfagi
kesfetmek amaciyla, giderek daha c¢ok farkli destinasyonlari tercih etmektedir.
Ayrica ziyaretgiler, tattiklar: tiriinlerde c¢esitlilik, yeni tarifler ve yerel mutfak hissi
aramaktadir.

Ulkeler bu pazardan pay almak ve onemli turistik cazibe merkezi haline
gelebilmek igin gastronomi turizmi rotalar1 gelistirmeye baslamislardir. italya,
Fransa ve Ispanya’nin gastronomi kiiltiirii gelistirmede oldukg¢a basarili oldugu
gozlemlenmektedir. Turizm ¢eken iilkeler siralamasinda adi gegen bu iilkeler, sahip
olduklar1 giiglii imajla birlikte, yiiksek kaliteli ve iyi yapilandirilmis gastronomik
riinleri ile de gastro turistleri ¢cekmektedirler (Hjalager ve Corigliano, 2000: 285).
Avrupa disinda Asya Pasifik bolgesinde yer alan Avustralya, Hong Kong, Kore,
Makao, Singapur, Tayvan ve Tayland gibi bir¢ok iilke de dnemli bir turistik cazibe
merkezi olarak mutfaklarmi gelistirmislerdir (Horng ve Tsai, 2010: 75).

Okumus ve digerleri (2018: 584), Cin’in Shandong Eyaletindeki Jinan,
Qingdao ve Qufu sehirlerinin mutfaklarin1 ve destinasyonlarii tanitmak i¢in nasil
kullandiklarii, birbiriyle yakindan iligkili bes alani iceren kavramsal bir c¢erceve
gelistirerek analiz etmistir. Bunlar; yiyecek-igecek ve tarmm festivallerdir. Bu {i¢
sehrin pazarlama faaliyetlerinde yararlandiklar1 gastronomik unsurlar1 igeren tiim
metinler, resimler, videolar, brosiirler, kitap¢iklar ve web siteleri i¢erik analizine tabi
tutulmustur. Analiz sonucunda, ii¢ sehrin hepsinin de mutfaklarin1 heniiz hedef
pazarlama faaliyetlerinde tam olarak kullanmadigi bulunmustur. Calismadan elde
edilen ¢ikarim, gelisimlerinin erken asamalarinda yer alan destinasyonlarin, mutfak
kaynaklarin1 pazarlayabilmek igin faaliyetler ¢esitlendirmesine gitmeleri gerektigidir.

Gastronomi turizmi veya yemek amaciyla yapilan seyahatler, diilnyanin birgok

iilkesinde bir egilim haline gelmektedir. Italya, Fransa ve Tayland gibi mutfaklariyla
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popiiler olan iilkeler, yemek ve/veya sarap turizmi ile de taninmaktadir. Gastronomi
turizminde gelismekte olan diger iilkeler ise Avustralya ve Kanada olarak ifade
edilmekte ve bu iki iilkenin mutfaklari, gezginlerin bu destinasyonlar1 ziyaret etme
nedenlerinden biri haline gelmektedir (Richards, 2002: 10). Mutfak deneyimi arayan
ve bu amagla seyahat eden bir¢ok turist oldugu akademik c¢aligmalarda
vurgulanmakta ve yemegin kKimi gezginler i¢in temel motivasyon kaynagi oldugunu
savunmaktadir (Ab Karim ve Chi, 2010: 532).

Dogdubay ve Ilsay (2016: 178)’e gdre yemek, halihazirda kiiltiirii yansitan bir
unsur olarak festivallerde konumunu korumakla birlikte, farkli sekillerde
yorumlanmaya baglamistir. Yemegin sunulma sekli, yemeklerin servis edildigi
mekanlar, yemege giderken giyilen kiyafetler, ortam, mekéanda ¢alan miizikler gibi
etkenler ziyaretcilerin yeni seyahat motivasyonlar1 olarak on plana c¢ikmaktadir.
Ornegin, Izmir Bosna Sancak Kiiltiir ve Yardimlasma Dernegi tarafindan “Bosnak
Yemek Festivali” isimli bir etkinlik diizenlenmektedir. Yapilan bu etkinligin amaci,
gelecek kusaklara mutfak kiiltiiriinii 6gretmek ve Bosnak olmayanlara da bu 6zgiin
mutfagi tanitmaktir (Ege Metropol, 2018).

Bir bolgede diizenlenen festivaller sayesinde, o destinasyona ve yoreye 6zgii
tanitimi1 yapilan yemeklerin bilinirligi artmaktadir. Bu da yerel mutfakta kimi zaman
unutulmaya yiiz tutmus yemeklerin yenilen hatirlanmasimi ve yeme-igme kiiltliriiniin
korunarak gelistirilmesini saglamaktadir (Yatkin ve Tolga, 2018: 262). Ayrica
gastronomi festivalleri yerel ekonomiyi destekleyip, ortaya ¢ikan tiriinlerin biyolojik
cesitliligini de korumaktadir(Sarnsik ve Ozbay, 2015: 275).

2.2.5. Festival Ziyaretcilerine Katkilar

Festival organizatorleri, yerel degerler, etkinlik temalar1 ve destinasyon
kiiltiiri unsurlarmi birlestirerek bir “toplam gida deneyimi” yaratabilmektedir (Yuan
ve digerleri, 2005b: 302). Bu deneyimin ziyaretcilere Ogretici bir yami da
bulunmaktadir. Ornegin bir sarap festivalinde, ziyaretgiler “sommelier” olarak ifade
edilen, sarab1 servis eden ve sarap bilgisi {izt diizey olan kisiler tarafindan verilen
seminerlere katilarak, yiyeceklerini sarapla eslestirmeyi 6grenebilmekte, iinlii sefler
tarafindan hazirlanan yerel yemekleri ve bolgesel tarifleri taniyabilmektedir. Bunlara

ek olarak yerli gruplarin ya da miizisyenlerin gergeklestirdigi canli miizik esliginde
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ziyaretciler, aileleri ve arkadaslariyla beraber dinlendirici bir atmosferde bu
gastronomi deneyimi tiimiiyle yagayabilmektedir (Chang, 2011: 159).

Benzer sekilde MacDonald ve Susan (2001: 13), yiyecek ve sarap turistlerinin
ziyaret ettikleri kiiltlirlerin; yerel halkina, yerel mutfagina, cesitli iirtinleri ve
saraplarimna, diger kiiltlirel faaliyetlerine, otantik ve ilgi ¢ekici deneyimler vasitasiyla
ulastiklarini, bu sekilde beklentilerini karsiladiklarini savunmaktadir. Bu ¢ergevede,
gastronomi ve turizm arasindaki iliski, asil deger gilidiisiiniin turistlerin yasadigi
deneyim oldugu, eglence ve hizmet sektoriinii etkileyen bir faaliyet olarak
aciklanmaktadir. Buna bagh olarak gastronomi festivalleri, ziyaret¢ilere sosyal,
duyusal, biligsel ve davranigsal deneyimlerin etkilesiminden kaynaklanan biitiinsel
bir kazanim sunmaktadir (Organ ve digerleri, 2015: 90). Uriinlerin mensei
destinasyonunu temsil eden yerli yiyecekler ve saraplar, festivalin gerceklestigi
bolgenin yerel peyzaji ve kiiltiirli, ziyaret edilen mekanla kurulan kisisel deneyimler
ve cogunlukla duygulari hedef alan hazci (hedonistik) etkinlik atmosferi, bu biitiinsel
deneyimleri ifade etmektedir (Mason ve Paggiaro, 2012: 1329).

Lee ve digerleri (2012: 337), festivaller sayesinde kazanilan sosyal, duyusal
ve bilissel deneyimlerin kazanildigmi belirtmistir. Sosyal deneyim olarak;
katilimcilarin ve ziyaretgilerin iletisim kurmasini, yeni arkadaslar edinilmesini,
aileyle beraber keyifli vakit gegirebilmeyi ve baglarin kuvvetlenmesini saglandigini
ifade etmistir. Duyusal anlamda festivallerde kazanilan deneyim, giinlik yasamin
stresinden kurtulmaya yardimci olabilmekte ve festivalle kurulan bag sayesinde
ziyaretgilerin kendilerini evlerinde gibi hissettirebilmektedir. Bilissel deneyimle ise,
insanlarin hayatlar1 hakkinda bilgi edinilmesi saglanip c¢ok kiiltiirlii bir ortam
olusturma, toplumsal uyumun 6nemini fark ettirebilme, ziyaretgilerin becerilerini ve
yeteneklerini gelistirme gibi katkilar saglanmaktadir.

Festivaller genellikle miisteriler ve {reticiler arasinda yiiksek diizeyde
etkilesim yaratmaktadir. Ureticiler, kendi bireysel tezgahlarinda, ziyaretgilere
riinlerini tattirma firsat1 sunmakta, yiyeceklerin lezzetini, kokusunu ve gesnisini
deneyimlemelerini saglayip yiyeceklerin iiretim siireclerinin kdkenini arastirabilme
imkani gostermektedir (Yuan ve digerleri, 2005a: 44). Yiyeceklerin tadim asamasi ve
beraberinde satin alinmasi; cogu zaman yemek gosterileri ve atdlye caligmalar: ile

desteklenen gastronomi festivallerinin temel bir 6zelligi olarak goriilmektedir.
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Ziyaretgilerin, iinlii seflerin atolye ¢alismalarma katilmalari; onlara standart
yemek receteleri konusunda ilham verebilmekte, iiriinlerin mevsimselligi ve yerel
kaynaklardan saglanmasi hususunda duyarliliklarini artirabilmektedir. Bunlara ek
olarak atolye calismalar1 ziyaretgiler i¢cin “uygulamali as¢ilik” ve yemek deneyimleri
sunarak siirece dahil hissetmelerine yardimc1 olabilmektedir (Charters ve Ali-Knight,
2000: 75). Kimi yemek festivalleri aile etkinlikleri yaparak, anne, baba ve gocukla
birlikte 6zel bir eglence sunmaktadir. Cocuklar bu etkinliklerde kendi yiyeceklerini
hazirlamakta, kendi pisirme Onliiklerini veya mutfak egyalarim1 dekore
edebilmektedir. Yeme-igme faaliyetleri diginda miizik ve dans gibi etkinliklerle de

cocuklarin katilimi tesvik edilmektedir (Organ ve digerleri, 2015: 85).

2.3. DUNYADAKI GASTRONOMI FESTIVALLERINDEN ORNEKLER

Festivaller ve etkinlikler, bir gastronomik iiriinii turistik cekicilik unsuru
olarak tanitmada, stratejik olarak onemli bir rol oynamaktadir (Cela ve digerleri:
2007: 173). Bu baglamda gastronomi festivalleri, bir destinasyonun kiiltiiriinii merak
eden, bolgeyi kesfetmek ve keyifli vakit gecirmek isteyen turistler i¢cin uygun bir
ortam sunmaktadir. Bununla birlikte gastronomi festivalleri, turistlerin duyusal,
davranigsal ve sosyal anlamda biitiinsel bir deneyim yasamasina, hos bir ortamda
yeni tatlar kesfetmesine olanak saglamaktadir (Organ ve digerleri, 2015: 85; Chang,
2011: 153).

Gastronomi turizmine olan ilginin artmasiyla diinya ¢apinda bir dizi yiyecek
festivali ortaya ¢ikmus, bu da festivalleri turistik cazibe haline getirmistir (Irigiiler ve
Ozdogan, 2017: 89). Periyodik olarak diizenlenen, diinyanm ¢esitli bdlgelerinden
farkli gidalar1 igeren, katilimc1 sayisi agisindan yogun olan festivallerle ilgili 6rnekler
su sekildedir. Bu festivallerden sadece Sacramento’da diizenlenen Domuz Pastirmasi
Festivali pandemi 6ncesi donemi kapsadigi i¢in yapilmis olup, 2020 yili i¢in adi

gecen diger festivallerin tamamu iptal edilmistir.

e Diinya Gurme Zirvesi (Singapur)

1997°de baglayan ve 2019 yilinda 22°ncisi diizenlenen Diinya Gurme
Zirvesi’nin, bu yil i¢in planlanan ancak sonrasinda iptal edilen temasi, gastronomi
diinyasinda siirdiriilebilirlikti. 2019 yili 1 Nisan-12 Mayis arasinda diizenlenmis

festivale Singapur’daki ¢esitli restoranlar ve mekanlar da katilmistir (World Gourmet
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Summit, 2020). Bu baglamda festival konu ile dogrudan ilgili paydaslar1 biinyesinde
bulundurmustur.

Diinya gastronomisinde yeni destinasyonlardan biri olan Singapur’daki
festivalde uluslararasi ve yerel seflerden olusan konusmacilar (Asya, Orta ve Dogu
Avrupa, Kuzey ve Giiney Amerika) yer almakla birlikte, gastronomi uzmanlarinin
bir araya geldigi paneller ve konferanslar da diizenlenmektedir. Bunlara ek olarak
Diinya Gurme Zirvesi’nde her yil iizerine koyarak devam eden, seckin aksam
yemeklerinin de sunuldugu bir dizi epikiir/hazc1 faaliyetler yiiritiilmektedir

(Gastromasa, 2019).

e Chicago TadvTaste of Chicago (Chicago-lllinois, ABD)

4 Temmuz 1980’den bu yana devam eden ve evrimlesen Chicago Tadi,
Illinois’daki en 6nemli turistik ¢ekim merkezlerinden biri olarak goriilmektedir. 2019
yilinda 39. kez diizenlenen festivale girisler {iicretsiz olmakla birlikte, festival
diizenlendigi kente bir ruh asilamakta ve gazetelerle televizyon kanallarinda adindan
sikca soz ettirmektedir. Festival, her yil tim ABD genelinde milyonun {izerinde
ziyaretgiye ev sahipligi yapmaktadir. Bunda, festivalin son yillarda gec¢irdigi genis
mutfak ¢esitliligini vurgulayan biiylik doniisiimiin, 6nemli bir pay1 olmustur (City of
Chicago, 2016).

Son birkag yildir pop-up (gecici siireli hizmet veren, genellikle atistirmalik
yiyecekler sunan) mekanlara ek olarak etkinlikte; Graham Elliot ve Stephanie Izard
gibi taninmig sefler tarafindan hazirlanan yemekler sunulmaktadir. Ayrica
ziyaretgilerin yemek yiyebilecekleri 6zel olarak tasarlanmis bir gastronomi deneyimi
sunan “Celebrity Chef du Jour” isimli bir mekan da hizmete girmistir. Festivalde
daha fazlasini deneyimlemek isteyen miidavim ziyaretciler i¢in olusturulan bu tarz
mekanlar, Chicago Tadi’n1 yerel seflerin, konuk yildizlarin ve diinyaca iinlii seflerin
hiinerlerini sergiledigi ve mutfak basarilarinin sirlarin1 paylastigi, turistler icin

popiiler bir cazibe merkezi haline getirmektedir (Choose Chicago, 2020).

e Epcot Uluslararas1 Yemek ve Sarap Festivali (Orlando-Florida, ABD)

Disney biinyesinde kurulan bir eglence ve tema parki olan Epcot, her yil
kendi ismini tagiyan uluslararasi yemek ve sarap festivaline ev sahipligi yapmaktadir.

Epcot Uluslararast Yemek ve Sarap Festivali’nin, 2019°da 24. yili kutlanmis ve 87
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giin siirerek, bu zamana kadar en uzun siiren festival olarak tarihteki yerini almistir.
Festivalin girisinde, genellikle konuklarin en favori saraplarini bulabilecekleri ve
etkinlikle iliskili hediyelik esyalar satin alabilecekleri bir magaza da yer almaktadir
(Womack, 2019).

Festivalde yiyecek, sarap ve bira igeren 30’dan fazla tadim ve etkinlik alani
kurulmaktadir. Festivalde meze buyiikliigiindeki porsiyonlar genellikle 4.00-8.00$%
arasinda degismekte ve diinyanin dort bir yanindan geleneksel yemekleri denemek
amaciyla gelen ziyaretgiler i¢cin miikkemmel bir firsat sunmaktadir. Epcot Uluslararasi
Yemek ve Sarap Festivali, Uinlii Disney sefleri ve iinlii konuk sefler tarafindan
diizenlenen seminerlere, tadim etkinliklerine ve lezzetli yemeklere ev sahipligi
yapmaktadir. Bunlara ek olarak, etkinlik sirasinda koleksiyoncular i¢in satilan 6zel
Disney iiriinleri de bulunmaktadir. Festivalde Epcot’un sezon boyunca hazirladig:
Ozel triinlerle birlikte, farkl iilkelerden gelen yiyeceklere dayali etkinlikler de yer
almaktadir (Walt Disney World Info, 2019).

e Hokitika Vahsi Yasam Yemek Festivali (Hokitika, Yeni Zelanda)

Yeni Zelanda’daki bazi kavimler, Ozellikle de Maoriler i¢in, yabani
yiyeceklerin toplanmasi ve paylasilmasinin kiiltiirel ve manevi ag¢idan anlami
bulunmaktadir. Yabani gidalarin hasat edilmesi ve tiiketimi giderek artmaktadir.
Hokitika Vahsi Yasam Yemek Festivali de 1990°dan beri siiregelen bir etkinlik
olmakla beraber, Westland District Council (2013: 67) verilerine gére her yil
yaklasik 15.000 ziyaret¢iyi agirlamaktadir (King ve digerleri, 2013: 287-295).

30 yilit agkim siiredir Yeni Zelanda’da diizenlenmeye devam eden Hokitika
Vahsi Yasam Yemek Festivali macera arayan ziyaretgilere 0zel, cesaret isteyen bir
gastronomi festivali olarak goriilmektedir (Dogdubay ve Ilsay, 2016: 181).
Olabildigine vahsi yasamdan yemeklerle yapilan festivalin stantlarinda; saksagan
turtasi, dag istiridyesi, kurbaga bacagi, elektrikli yilan balig1 ve salyangoz gibi
yiyecekler bulunmaktadir. Bunlar1 yemek istemeyen ziyaretciler icin ise, bat1 yakasi
mutfagindan ringa balig1 yavrusu, geyik eti, yabani domuz eti ve kuzu eti segenekleri
stantlarda sunulmaktadir (Wildfoods Festival, 2020; Malathronas, 2017; Getz ve
Robinson, 2014: 319).

61



Nicholson ve Pearce (2001: 450), Hokitika’nin da bulundugu Yeni
Zelanda’da  diizenlenen dort gastronomi festivaline ziyaretcilerin  katilim
motivasyonu unsurlarini incelemisler ve bu unsurlarin sosyallesme, yenilik arayisi,
aile ile vakit gegirme, eglence, sarap ve farkli kiiltiirleri tatma istegi oldugunu

belirtmiglerdir.

e Manti Festivali (Hong Kong)

Mant1 (Dumpling) Festivali sasirtici bir sekilde ejderhalar hakkindaki bazi
efsanelerle iliskili oldugu icin Cin’de “Ejderha Teknesi Festivali” olarak da
bilinmektedir. Festivalde her yil binlerce insanin davul ritimleri esliginde katildigi,
ejderha seklindeki teknelerde yarislar diizenlenmektedir. Geleneksel olarak kazanan
takimin bir yi1l daha i1yi sansa ve zenginlige sahip olduguna inanilmaktadir (Liu,
2019).

Festival Cin takvimine gore her yil 5. ayin 5. giinlinde kutlanmakta olup,
festivalin ge¢misi Qu Yuan isimli bir sairin efsanevi Oykiisiine dayanmaktadir.
Efsanede sairin ana vatanm1 isgal edildigi i¢cin kendisini nehirde bogdugu
anlatilmaktadir. Gegmiste sairin bedenini baliklarin yemesini engellemek igin,
“zongzi” ad1 verilen (piringten yapilan ve bambu yapraklarina sarilan) geleneksel bir
mant1 nehre atilmaktaydi. Simdilerde ise, festival esnasinda nehre bir sey
atilmaksizin zongzi yeme, realger sarabi igme ve ejderha teknesi yarigsmasina katilma
aktiviteleri diizenlenmektedir. Bunlara ek olarak Ejderha teknesi yarislarmin Cin,

Tayvan, Singapur ve benzeri iilkelerde sairin cesedini aramayi temsil ettigi de

bilinmektedir (The Dumpling Festival, 2020).

e Pizza Festivali (Napoli, italya)

Italya’nin Napoli sehrinde, Fuorigrotta’da San Paolo stadyumunun yaninda,
her yil Napoliten, Margherita ve Marinara da dahil olmak tizere 50 farkl klasik
pizzadan 100.000°1 askmn sayida yapilan geleneksel bir pizza festivali
diizenlenmektedir. Etkinligin tarihleri her yil degismekle birlikte, genellikle eyliil
aymda diizenlenmektedir. Pizza severler i¢in diinyanin en iyi gastronomi festivalleri
arasinda sayilmaktadir. Ziyaret¢ilerin farkl pizza ¢esitlerini tadabilecegi stantlar ve
oturabilecegi masalar kuran festival 5 ila 7 giin boyunca siirmekte olup, diinyanin

dort bir yanindan en linlii pizza sefleri, iinlii yerel pizza ustalar1 ile yarigmaktadir. Bir
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hafta siiren kutlamanin sonunda, jiliri tarafindan, pizza festivalinde yemek yiyen
herkesin ve diinyanin en iyi pizzacilarinin goriisleri alinarak, yapilan ¢esitli pizzalar
hakkinda karar verilmekte ve sonuglar ilan edilmektedir (Saxena, 2020; De Flippo,

2012).

e Melbourne Yemek ve Sarap Festivali (Victoria, Australia)

Melbourne Yemek ve Sarap Festivali; Avustralya’nin, Victoria eyaletinde,
genellikle mart ay1 boyunca, yemek ve sarap temali etkinlikleri biinyesinde
barindiran bir festivaldir. Planlanan etkinlikler her y1l degismekle birlikte, Melbourne
ve c¢evresi, bu yemek festivalinde 6ne ¢ikan birinci smif restoranlarin ve essiz
mutfak deneyimlerinin ana ¢ikis noktasi olarak goriilmektedir (Womack, 2019).

Her yil binlerce yemek ve sarap sever, Melbourne’deki restoranlari, sokaklari,
balkonlar: ve ¢at1 katlarini doldurmakta, festival etkinligine akin etmektedir. Festival,
Melbourne’ii ve ¢evresindeki bdlgeleri, gastronomik bir etkinlik alani haline getiren
unsurlar1 desteklemekte ve gelistirmektedir. Festivalin imza etkinlikleri arasinda;
bira fabrikalarini ve sarap mahzenlerini ziyaret etmek, yenilik¢i gida iireticileri ile
tanismak ve Victoria eyaletinin bolgesel lezzetlerini tatmak sayilabilir. Festivalde
ayrica 500 metreden daha uzun, yaklasik 1.640 adimlik bir masa kurulmakta ve
diinyanin en uzun 6gle yemegi etkinligi katilimcilara sunulmaktadir (Avustralya

2020; Melbourne Yemek ve Sarap Festivali, 2020).

e (ikolata Salonu/Salén del Chocolate (Kito, Ekvador)

Diinyada bir¢ok c¢ikolata festivali bulunmakla birlikte Ekvador’daki festival
en bilinenidir. Ekvador, kakao iiretimde %3’liik pay ile diinyada 7.sirada yer alan en
onemli kakao fireticilerinden biri olmakla birlikte, Kaliteli ¢ikolata iiretimine ev
sahipligi yapmaktadir (BBC News, 2018; BilgiUstam.com, 2020). Bu iilke, tadim
oturumlarinda, ascilik derslerinde ¢ikolatanin en iyisinin kullanildig1 yer olarak
anlatilmaktadir.

Salon del Chocolate festivalinin temel amaci; kakao, cikolata ve kahve
sektorlerinin zenginliklerini ve firsatlarini topluma tanitmak, bu tirlinlerin tiiketimini
tesvik etmek ve firetim zincirini desteklemektir. Ciinkii bu sektorler ulusal

ekonominin giiclenmesine biiyiik katki saglamaktadir. Ekvador’daki ¢ikolata, kahve
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ve kakao sektorli; ulusal boyutu asarak, uluslararasi nitelikte de biiyiik pay
olusturmaya baglamistir (Salon Del Chocolate Ecuador, 2020).

Daha oOnceki yillarda yaklasik 15.000 ziyaret¢iye ev sahipligi yapan
festivaldeki en oOnemli etkinlik c¢ikolata heykel yarigmasidir. Bu ve benzeri
yarigmalarda 6diil kazananlar festivalin son giinii agiklanmaktadir (Malathronas,
2017). Odiil bildirimlerin son giin olmasi, ziyaretcileri son giine kadar festivalde

tutmaya yonelik bir taktik olarak da diisiiniilebilir.

e Phuket Vejeteryan Festivali (Phuket, Tayland)

Phuket Vejetaryen Festivali, 1800 yilindan giinlimiize, her sene Cin
takviminin 9. ayinda, genellikle eyliil veya ekim aylarinda diizenlenen renkli bir
etkinlik olarak tanmimlanmaktadir (Audiger, 2019). Festivalin gergeklestigi hafta
boyunca katilimcilarin dikkat etmesi gereken birkag prensip bulunmaktadir. Bunlar;
etten uzak durmak, alkol tiiketmemek, cinsel aktivitelerde bulunmamak ve beyaz
giymek seklindedir.

Asiriliklar ile {inlii bu festivale regl doneminde olan kadinlarin katilmamasi,
hatta festivali izlememesi gerektigine de inanilmaktadir. Festivalde kagmilan bu
davraniglari; bireylerin ruhlarini temizlemeye, saghik ve i¢sel huzura erigsime
yardimci olacag ifade edilmektedir. Bu festivalde ates yakarak tanrilari ¢agirma,
tanrmin aracisi oldugunu ifade eden adanmislar (genellikle parlak ve cok siisli
kiyafetler giyenler) tarafindan piercing ile viicut delme ve son olarak kendilerine
iskence ederek giinahlardan arimilacagina inanma gibi birgok uc¢ faaliyet

bulunmaktadir (Thuan, 2019; BBC News, 2018).

e Ulusal Kiraz Festivali (Traverse City-Michigan, ABD)

1910 yilinda, Grand Traverse bolgesindeki kiraz yetistiricileri, mayis aymda
kirazlarim ¢icek agcma doneminde her yil resmi olmayan “Ciceklerin Kutsamasi”
torenleri diizenlemeye baslamistir. 1925 yilinda resmi anlamda “Ciceklerin
Kutsamas1™ olarak baslayan etkinlik, bdlgenin bol kiraz hasatini kutlamanin bir yolu
olarak goriilmektedir. Traverse City’de her yil temmuz aymin ilk haftasinda sekiz
giin siiren“Ulusal Kiraz Festivali” 500.000°den fazla ziyaret¢iyi bdlgeye ¢ekmenin
yaninda, iilkenin en biiyik ve en popiiler festivallerinden biri olarak

nitelendirilmektedir (Traverse City Tourism, 2020).
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Etkinlikte kiraz severler i¢in tath tarifi yarigmalari, turta yeme ve kiraz
cekirdegi ayiklama gibi aktiviteler diizenlenmektedir. Festivalde ayrica eglence ve
heyecan arayanlar icin, turistik yerleri ziyaret etme, sahne alan tinlii sanat¢ilarin canli
konserlerine katilma ve Traverse sehrini kesfetme amaciyla ailelerle ¢iftler i¢in farkl
konaklama firsatlarindan yararlanabilme gibi faaliyetler de yapilabilmektedir.
Bunlarin diginda ziyaretgiler iinlii yerel restoranlardaki Gibby’in Kizartmasi ve
tiitsillenmis hindi bacagi gibi yoresel yiyecekleri deneyimleyebilmektedir (National

Cherry Festival, 2020; Dogdubay ve Ilsay, 2016: 180).

e Ekim Festivali/Oktoberfest (Miinih, Almanya)

Bu zamana degin 186 kez diizenlenen geleneksel “Ekim Festivali” nin
baslangicinda bira fabrikalarinin gérkemli bir sekilde dekore edilmis at arabalar1 ve
onlara eslik eden geleneksel miizik gruplari, Miinih sehir merkezinden ge¢mektedir.
“Schottenhamel” adi verilen festival cadirindaki, Oktoberfest bira figisinin ilk
variline, geleneksel olarak Miinih belediye baskan1 dokunmakta ve figiya muslugu
takarken Bavyeralilarin “O’zapft is” olarak adlandirdig1 “serefe!” s6zciigii ile agilis1
yapmaktadir. Belediye baskaninin bu soziine ilaveten “Huzurlu bir Oktoberfest’e!”
iinlemi sOylenerek, tiim Bavyeralilar ve ziyaretciler festival boyunca biralarini
icmeye devam etmektedir (Oktoberfest.de, 2020).

Her y1l 6 milyondan fazla ziyaretci ¢geken ve Almanya’ya bira severlerin akin
etmesini saglayan Oktoberfest’in son aksaminda binlerce maytap, c¢adirlar
aydmlatmaktadir. Bu biiylik festivalde inanilmaz cesitlilikte biralar bulunmasinin
yani sira, Almanlara 6zgii iinlii bir sosisli tiirli olan “bratwurst”, kavrulmus et ve yine
Almanlara 6zgii bir simit olan “pretzel” gibi lezzetler de ziyaretgilere sunulmaktadir
(Saxena, 2020).

Festival alani metro ile ulasimmn Kkolay saglanabildigi bir yerdedir. Bu
donemde, alana geleneksel kiyafetleri ile giden pek ¢ok kisi renkli goriintiiler

sergilemektedir.

e Shediac Istakoz Festivali (Shediac-New Brunswick, Canada)

1949°dan bu yana diinyanin istakoz merkezi haline gelmis Kanada’nin
Shediac bolgesinde diizenlenen Shediac Istakoz Festivali her yas ve zevke hitap

etmektedir. Festivalde tiim Atlantik Kanada’nin en popiiler sanatc¢ilarmi dinleme

65



firsatinin yani sira ziyaretgiler i¢in eglence turlar1 ve canli yemek sovlari, ¢ocuklar
icin canli sihirbaz eglenceleri diizenlenmektedir. 10-14 Temmuz 2019 tarihleri
arasinda 71’incisi diizenlenen Shediac Istakoz Festivali biiylik bir basar1 yakalamis
ve gelecekte de bu basarinin devam etmesi hedeflenmistir (Experience Shediac,
2019).

305 metre uzunlugunda devasa bir masa; 26 metre uzunlugunda bir 1stakoz
rulosu, cesitli sokak sanatgilari tarafindan diizenlenen birinci sinif performanslar,
Parlee plajinda kurulan kum 1stakoz heykeller ve 1stakoz yeme yarigmalari, gelecek
yilki programin barindirdiklarindan sadece birkagi olarak siralanabilir (Torusim New
Brunswick, 2020; Shediac Lobster Festival, 2020).

e Domuz Pastirmasi Festivali (Sacramento-California, ABD)

Barlar, ciftlikten sofraya restoranlar, cok sayida bira fabrikalar1 ve sarap
imalathaneleri ile dolu olan California eyaletinin bagkenti Sacramento’da; herkesin,
ozellikle de gezginlerin ve gurmelerin favorisi olan domuz pastirmasi odakli bir
festival diizenlenmektedir. Domuz pastirmasi festivalinin ana 6zelligi ¢iftcilerin etik
ve siirdiiriilebilir gida tiretimine deger verdigi c¢iftliklerde; saghikli, mutlu yasamlar
stiren domuzlarin etinin kullanilmasidir. Bu baglamda mutfak sefleri, etleri, organik
olarak beslenen domuzlardan pisirmekte ve yaptiklar1 yemeklere yerel butik biralar
eslik etmektedir. Ayrica festivalde pastirma dondurmasi, pastirma salatasi, pastirma
eristesi (ramen) ve pastirma rulolar1 gibi farkli lezzetler de sunulmaktadir. Son olarak
festivalin gece eglencesi olarak California sahilinde {inlii miizik gruplar1 performans

sergilemektedir. (Sacramento Downtown Grid, 2020; Malathronas, 2017).

e Ekmek Festivali/La Féte du Pain (Paris, Fransa)

Firindan ¢ikan sicak ekmek kokusunu deneyimlemek isteyen ziyaretgiler icin,
genellikle her yil mayis aymnda Notre Dame’mn Oniinde ¢ok 6zel bir etkinlik olan
ekmek festivali diizenlenmektedir. Etkinlik firmncilarm koruyucu azizi olan Saint-
Honoré giiniinde baglamaktadir. Notre Dame’da kurulan diizinelerce ¢adirda kiigiik
ve biiylik firmlar hiinerlerini sergilemektedir (Marcangeli, 2019). Ekmek festivalinde
firmeilar Fransiz ekmegi yapma standardina bagh kalarak, Fransiz jiirisi tarafindan
segilen lezzetlerini sergilemektedir. Bu festivalde firincilar, geng-yasli herkesi

biiyiileyen baget yapma sovlar1 diizenlemekte ve ¢ocuklara da yapim asamasini
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gostererek siirece dahil etmektedirler. 1200 metrekarelik bu alanda binlerce taze
pismis baget ekmeginin yani sira tiiketiciler Fransiz stizme peyniri ve lezzetli Fransiz

yemeklerini tatma firsatina da sahip olmaktadir (France Travel Info, 2018).

o Kestane Festivali (Ardéche, France)

Ardéche, bilinyesinde barindirdigi 62 farkli tiir kestane ile Fransa’nin ve
diinyanin kestane bagkenti, en biiylik tatli kestane iireticisi olarak bilinmektedir.
Yiizyillar boyunca, bolgedeki tiim yasam tarzmmi yansitan kestane, Ardeche
yemeklerinde Onemli bir bilesen olarak da yer almaktadir. Ornegin; corbalara
ogiitiilmiis, gliveglere ise biitiin olarak eklenmekte veya ‘“Pisadou” adi verilen
gevrek, diiz bir kek haline getirilmektedir. Bu lezzetler ve daha fazlas1 Castagnades
ad1 verilen sonbahar sonu kestane festivalinde ziyaretcilere sunulmaktadir
(Seesainttropez, 2019).

Festivalde kavrulmus taze kestane, kestane konservesi, kestane ezmesi ve
turtalar1 satilmakta, kestaneler “marron glace” adi verilen kestane sekeri ya da
kahverengi bir un haline getirilmekte, Fransizlara 6zgli bir biraya veya yiiksek
alkollii bir likére doniistiiriilmektedir. Kisacasi festival siiresince ziyaretgiler kestane
cesitlerini her sekilde tadabilmekte ve satin alabilmektedir. Ayrica alerjisi olanlar
icin festivalde daima ancuez(hamsi), sosisli, paté (ciger ezmesi) ve yilin en iyi

saraplar1 da sunulmaktadir ( Malathronas, 2017).

e Ringa Balig1 Festivali (Hvide Sande, Danimarka)

1995’ten bu yana her bahar ringalarin yumurtlamak i¢in bolgeye goc ettigi
nisan ayinda Hvide Sande’de Danimarka’nin en biiyiik olta balik¢ilig1 yarismasini da
icerisinde barmndiran Ringa balig1 festivali diizenlenmektedir. Festivalde balik tutma
yarigmalarmin yani sira, farkli bdlgelerden gelen ziyaretgiler icin cesitli balikgilik
dersleri ve atdlyeleri yapilmaktadir. Festivalde ziyaretcileri, ringa balig1 filetosu,
kizarmig ringa baligi, ev yapimi balik koftesi, salamura ringa balig1 ve daha birgok

lezzet beklemektedir (Sendervig, 2017; Tasteatlas, 2020).

e Dev Omlet Festivali (Bessieres, Fransa)

Bir efsaneye gore Napolyon ve ordusu, Fransa’nin giineyinden seyahat

ederken, gece Bessieres kasabasi yakinlarinda dinlenmeye karar vermislerdir.
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Napolyon yerel bir hanci tarafindan hazirlanan omleti ¢ok begenmis, bunun tizerine
kasabadaki tiim yumurtalarin toplanmasini ve ertesi giin ordusu i¢in biiylik bir omlet
hazirlanmasini istemistir. Bu zamandan itibaren her Paskalya, bolgedeki yoksullara
yiyecek sunmak icin festival bir gelenek haline gelmistir (Giant Omelette, 2020).
Confrérie olarak da bilinen bu yardimseverlik hareketi; dostluk, gelenek ve
kiiltiirel aligveris acisindan zengin, diinya ¢apinda bir kardesligin sembolii haline
gelmistir. Festivalde yaklasik 15.000 yumurta kullanilarak kiirek benzeri tahta
kagiklar kullanilarak, sefler tarafindan dev omlet pisirilmektedir. 1984 yilinda,
Ticaret Odasi’nin iig¢ liyesi (Emery “Bichon” Toups, Tracy Kays ve Sheri Meaux),
Fransa’daki Paskalya Omlet Festivali’ne katilmis ve bu festivali bir kardeslik
sembolii haline getirmeye karar vermislerdir. Simdilerde festival Fransa, Kanada,

Belgika ve Arjantin’de kutlanmaktadir (Atlas Obscura, 2017).

e Domates Festivali/La Tomatina (Bufiol, ispanya)

Domates festivali, 1945 Agustos aymin son Carsamba giinii, Ispanya’nimn
Valensiya yakinlarindaki Bufiol kasabasinda diizenlenmeye baslayan bir yemek
savasi festivali olarak bilinmektedir. Diinyadaki her bolgeden gelen binlerce insan,
sokaklara atilan tonlarca domatesi savasmak i¢in kullanmaktadir. 2013’ten 6nce her
yil 40.000 ila 50.000 ziyaretci bu dev domates savasma katilmistir. Fakat Bufiol’un
normalde 9.000 kisi olan niifusu, bu olay vesilesiyle biiyiik oranda artmistir. Bunun
tizerine 2013°ten bu yana resmi biletleme sitemine gidilmis ve katilimc1 sayis1 sadece
20.000 kisiyle smirlandirilmistir. Ayrica La Tomatina’ya gelenler i¢in sinirli bir
konaklama imkani bulunmaktadir. Bu sebeple bir¢ok kisi konaklamak i¢in Bufiol’a
sadece 38 km mesafede bulunan Valencia’ya gitmektedir (Tomatofestivalspain,
2020; La Tomationa Tours, 2020).

e Waikiki Konserve Jambon Festivali (Honolulu- Hawaii, ABD)

Waikiki Spam Jam (konserve jambon) Festivali Hawaii’de diizenlenen en
onemli festivallerden biridir (Spam Jam Hawaii, 2020). Sicak bir atmosferde lezzetli
yemek ve eglence hizmeti sunulmasi sebebiyle yerel halk ve ziyaretgiler festivali bir
gelenek haline getirmiglerdir. 2019 yilinda, etkinlige yaklasik 35.000 kisi katilmastir.
Kalakaua Caddesi etkinlik i¢in ara¢ trafigine kapatilmis ve sokakta ii¢ eglence alani

kurulmustur. Bunlar arasinda, Honolulu’nun en 1iyi restoranlarindan birka¢inin
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konserve jambonu bir¢ok farkli sekilde sunmasi, konserve jambon temal: tisort, sort
ve terlikler de dahil olmak {izere ticari {iriinlerin satilmasi yer almaktadir. Bunlara ek
olarak festival sirasinda Hawaii Gida Bankasi i¢in konserve bagislarinin toplanmasi

amactyla goniillii stantlar1 kurulmaktadir (Dogdubay ve ilsay, 2016: 180).

2.4. TURKIYE’DEKiI GASTRONOMI FESTIiVALLERI VE
SINIFLANDIRILMASI

Gastronomi festivalleri ile ilgili caligmalar uzun siiredir devam etmekte olup,
yerel yOnetimler tarafindan desteklenen ve ev sahibi toplumun imajiyla tutarl
festivallerin pek ¢ok 6rnegi bulunmaktadir (Lee ve Arcodia, 2011: 357). Gastronomi
festivalleri, ¢ok sayida yerli ve yabanci turisti destinasyonlara ¢ekerek yerel
halka/iireticilere, bolge ekonomisine ve yerel isletmelere, destinasyon imajmna ve
yerel mutfaga katki saglayarak, gastronominin bolge turizm Tlzerindeki etkisini
arttrmaktadir. (Kang ve digerleri, 2018: 322; Yatkin ve Tolga, 2018: 257).

Tirkiye gastronomik iiriin bakimindan zengin yiyecek ve icecek cesitliligine
sahip bir iilke olarak, destinasyonlarin tanitilmasinda ve pazarlanmasinda
festivallerden yararlanmaktadir. Bu festivaller yiyecek, icecek, sebze ve meyvelerle
ilgili diizenlenen festivaller olarak asagida kategorize edilmistir (Dogdubay ve Ilsay,
2016:181; Culha ve Kalkan, 2016: 133; Yatkin ve Tolga, 2018: 257). Bu
festivallerden ¢ogu pandemi siirecine denk geldigi i¢in iptal edilmistir. Yaz donemi
sonrasinda gerceklesmesi planlanan festivaller i¢in ise heniiz bir iptal durumu soz
konusu degildir. Ancak pandemi siirecinin gidisatina gore festival tarihlerinin 2021

yilma ertelenerek, giincellenmesi beklenmektedir.

2.4.1. Yiyecek ile ilgili Olan Festivaller

Bircok farkli kiiltiirii biinyesinde barindiran ve farkli iklimlerin goriilmesi
sebebiyle verimli tarim arazilerine ve yiyecek cesitliligine sahip bir {ilke olan
Tiirkiye’nin yemek yelpazesi olduk¢a genistir (Griffin ve Frongillo, 2003: 192;
Einarsen ve Mykletun, 2009: 226). Tiirkiye’deki degisik yorelerde yapilan 6zgiin
iriinlerin ve yemek kiiltlirliniin tanitilmasi i¢in yiyecek festivalleri diizenlenmektedir
(Cohen ve Avieli, 2004: 759; Comert ve Cetin, 2017: 1093). Bu ¢alismada adindan

sikca sOz ettiren bazi festivaller 6rneklendirilmistir.
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e Uluslararast Mesir Macunu Festivali (Manisa)

Uluslararast Mesir Macunu Festivali’nin ortaya c¢ikigi tarihsel bir olaya
dayanmaktadir. Kanuni Sultan Siileyman’mn annesi Hafsa Sultan, Manisa’da bir
hastaliga yakalaninca kendisine, 41 ¢esit bitki ve baharatin karigimindan olusan bir
macun hazirlanmig olup; macun Hafsa Sultan’m kisa siirede sagligina kavusmasini
saglamistir. Hafsa Sultan, iyilesmesinin ardindan mesir macununun her yil Nevruz
haftasinda halka dagitilmasini istemistir. Boylece 479 yildir Manisa’da her mart
ayinda devam eden bir gelenek baslamistir. Mesir Macunu Festivali 2012 yilinda
UNESCO Insanhigm Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Temsili Listesi’ne girmistir
(Manisa Valiligi, 2020; Yiirekli, 2019).

e Uluslararas1 Edirne Bando ve Ciger Festivali (Edirne)

2011 yilindan beri Edirne tava cigerini ulusal ve uluslararas: alanda tanitmak
icin Edirne Bando ve Ciger Festivali diizenlenmektedir. Festival her y1l mayis ayinda
kortej yiirliylisi ve cigerci esnaflarin meydanda toplanmasi ile baglamaktadir.
Akabinde tava cigerinin pisirilmesi ve halka ikram edilmesinden sonra, ¢esitli
yarismalar, etkinlikler ve bando gosterileri yapilmaktadir (Ozer ve digerleri, 2013: 9;

Edirne Belediyesi, 2019; Edirne Hayat, 2019).

e Bozcaada Yerel Tatlar Festivali (Canakkale)

2010 yilindan bu yana diizenlenen Bozcaada yerel tatlar festivalinin odagi,
yoredeki Rum ve Tiirk mutfagindan harmanlanmis geleneksel ada yemeklerini
sunmaktir. Tavsan yahni, sahan manti, kalamar ve ahtapot i1zgara, oglak tandir,
cevizli ada baklavast ve bademli sakizli kurabiye festivalde sunulan lezzetler
arasindadir. Festival siiresince giin icerisinde calistaylar ve yemek sunumlari
yapilmakta, aksamlar1 ise kale icerisinde konserler diizenlenmektedir (Bozcaada

Belediyesi, 2017; Gurmex, 2019).

e Uluslararasi Giimiishane Kusburnu Pestili Festivali (Glimiishane)

2019 yilinda 25’incisi diizenlenen Uluslararas1 Giimiishane Kusburnu Pestili
Festivali, her yil Giimiishane Valiligi ve Giimiishane Belediyesi ortakliginda
yapilmaktadrr (Milliyet, 2018). Tiirkiye 27 tiirline rastlanan kusburnunun 17’si
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burada yetigsmektedir. Festivalde pestil ve pekmez yarigmalari, yoresel yemekler ve
halk oyunlar1 gosterileri ile yoresel ve iinlii sanatgilarin konser etkinliklerine yer

verilmektedir (Gliimiishane Valiligi, 2018).

e Serinhisar Leblebi ve Kiiltiir Festivali (Denizli)

2010 yilinda cografi isaret patentini alan Serinhisar Leblebi ve Kiiltiir
Festivali’nin bu yil 14{inciisliniin Temmuz ayinda diizenlenmesi planlanmaktadir.
Tiirkiye’nin leblebi ihtiyacinin yaklasik %70’ini karsilayan Serinhisar’da, 20’y1 askin
cesit (¢ikolatali, tuzlu, susamli vb.) leblebinin tanitimi1 festival kapsaminda
yapilmaktadir. Festival kortej yiirliyiisii ile baglamakta ve {nlii sanatcilarin
konserleriyle son bulmaktadir (Denizli Gazetesi, 2018; Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2010; Yiirekli, 2019).

e Hermias Deniz Senligi ve Balikgilik Festivali (Mugla)

Mugla’nin Milas ilgesine bagl Giillik Belediyesi tarafindan, 1992 yilindan
beri her yil temmuz ayinda Hermias Deniz Senligi ve Balik¢ilik Festivali
diizenlenmektedir. Beldenin turizmine biiyiik katki saglayan festivalde, denizden
tabak ¢ikarma ve balik yakalama yarislari, balik yemekleri sunumu, tekne yarislari,
cesitli eglenceler ve gosteriler ile tinlii sanatgilarn konserleri gerc¢eklesmektedir

(Anter, 2010; Festivall, 2019).

e Hayrabolu Aygicegi Festivali (Tekirdag)

2019 yilinda 29’uncusu diizenlenen Hayrabolu Ayg¢icegi Festivali’nin amaci,
ilgedeki aycicegi gibi onemli sanayi iriinlerinin ulusal ve uluslararas1 mecrada
tanitilmasidir (Giindem Tekirdag, 2019). Festivalde tarim fuari biinyesinde gesitli
yarigmalar ve panellerden; toplu siinnet solenleri ve iinlii sanatcilarin konserlerine

kadar pek cok faaliyet gerceklesmektedir (Haber Tiirk, 2019).

e Ardahan Ulusal Kiiltiir ve Bal Festivali (Ardahan)

2011 yilindan beri gerceklesen Ardahan Ulusal Kiiltiir ve Bal Festivali
yoredeki aricilik faaliyetlerinin gelismesine ve Ardahan ilinin tanitilmasma yardime1
olmaktadir. Aricilik faaliyetlerinin yogun bir sekilde yapilmasinda, bolgede fabrika

bulunmamasi, dolayistyla havanin temiz olmasinin etkisi bulunmaktadir. Festivalde
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ayrica yoresel miizik esliginde yapilan halk oyunlarma, halk ozanlarmin ve iinli
sanatgilarin konserlerine de yer verilmektedir (Ardahan Belediyesi, 2019; Ardahan
Haber, 2019; Kirman, 2019).

e Orhangazi Gedelek Tursu Festivali (Bursa)

2019°da 6. kez diizenlenen festival Tiirkiye’nin en Onemli tursu iretim
merkezlerinden birisi olan Bursa’nin Orhangazi ilgesine bagli Gedelek Mahallesi’nde
gerceklesmektedir (Orhangazi Ticaret ve Sanayi Odasi, 2018). Festival stantlarinda
farkli tursu tirleri tanitilmakta ve ‘“Tursuya Yakisan Yemek Yarismasi”
yapilmaktadir. Ornegin; 2018 yilindaki festivalde yarismanm birincisi pilavli incik
yemegi olmustur. Bunlara ek olarak etkinlikte “Foto Maraton” adli fotograf

yarigsmas1 ve Hacivat-Karagdz gosterileri diizenlenmektedir (Haberler.com, 2019).

e Uluslararas1 Gaziantep Gastronomi Festivali/GastroAntep (Gaziantep)

Insanhigm ilk kez tarrm ve hayvancilik yapmaya basladig1 eski
Mezopotamya’nin kuzey batisinda yer alan Gaziantep, iklimi ve verimli topraklar1
sayesinde ¢ok fazla yiyecek cesitliliginin oldugu bir bdlgedir (Festtr, 2019). 2015
yilinda UNESCO’nun UCCN programina (Unesco Yaratici Sehirler Ag),
Tirkiye’den gastronomi alaninda dahil olan ilk sehrin Gaziantep olmasiyla beraber,
2018 yilindan beri GastroAntep festivali diizenlenmektedir (GastroAntepfest, 2019).
Festivalde Michelin yildizli sefler yoresel iiriinlerle calistaylar diizenlemekte, tohum
ve hasat konularinda uzmanlar, paneller ve seminerler gerceklestirmekte ve festival
kapsaminda Gaziantep sokak lezzetleri sergilenmektedir. Bunlara ek olarak
gurmeler, gastronomi yazarlari, Gaziantep tarim {iriinii Ureticileri, {iniversiteler ve

akademisyenler de festivale katilim saglamaktadir (Gurme Ajanda, 2019).

e Uluslararast Adana Lezzet Festivali (Adana)

2019 yii ekim aymda 3’lincilisii gerceklesen Uluslararasi Adana Lezzet
Festivali, bolgeye 6zgili birbirinden lezzetli yemekleri ziyaretgilerin begenisine
sunmaktadir. Festivalde Tiirkiye’nin iinlii seflerinin yani sira, Michelin yildizli
uluslararasi sefler de gastrosov’lar yapmakta; soylesiler, paneller, mutfak atolyeleri,
tadim seanslari, sergiler ve konserler gibi pek cok faaliyet diizenlenmektedir (Adana

Lezzet Festivali, 2019). Adana’ya 6zgili yemeklerden olan yiiziik ¢orbasi, ¢ig kofte,

72



komeg, sikma, eksili pancar, i¢li kofte, biryan kebabi, bici bici, salgam ve daha

bircok lezzet festival stantlarinda yer almaktadir (Tatil Ajani, 2019).

e Didim VegFest/Didim Vegan Festivali (Aydin)

Tiirkiye’nin ilk vegan festivali olma 6zelligine sahip VegFest ilk defa 2017
yilinda diizenlenmis olup, 60 bin ziyaretci ¢ekmeyi basarmustir. 2019 yilinda ise bu
sayl 170 bin ziyaretciyi bulmustur. Unlii doga bilimleri filozofu Thales’in sehri
Didim’de dogaya, insanlara ve hayvanlara deger veren bu festival tarithi Apollon
Tapmagi’nda diizenlenmektir (CNN Tirk, 2018). Festivalde Didim’in korpe
sebzeleri ile yabani otlarindan, saglikli ve ilging yemekler yapilmaktadir.
Sevketibostan, turp otu ve kabak cicegi dolmasi bunlara 6rnek verilebilir (Didim

VegFest, 2020).

e Ayvalik Tatlar1 Festivali (Balikesir)

2016 yilinda yapilmaya baslanan Ayvalik Tatlar1 festivali her yil eyliil ayinda
diizenlenmektedir (Gezimanya, 2020). “Ayvalik Tatlar’” hem y6renin miibadillerle
zenginlesen mutfak kiltliriinii (Ege yemekleri ve Girit lezzetleri) hem de yorenin
miizigi, danslar1 (Sirtaki, Zeybek, Zumba) ve sanatim1 ifade etmektedir (Ayvalik
Tatlar1, 2017).

Festivalde ayrica siir dinletileri, paneller ve eski Ayvalik’1 animsatan fotograf
sergileri yapilmaktadir. 2017°deki festivalde 14 metre uzunlugunda ve iizerinde 44
iilkenin bayraginin bulundugu bir “baris yorgan1” sergilenerek, diinyadaki savaslarin

bitmesi dilegini vurgulayan bir mesaj da verilmistir (Milliyet, 2017).

e Slow Cheese Bodrum/Uluslararasi1 Peynir Festivali (Mugla)

Diinyadaki Slow Food (Yavas Yemek) hareketinin bir parcasi olarak Giiney
Ege’deki yerel iireticiler ile dogayr korumak, saglikli ve lezzetli beslenmeyi
desteklemek amaglariyla, 2013 yilinda Slow Food Yavas Gari Bodrum yerel grubu
kurulmustur. Bodrum yerel yemek kiiltiiriinii ve ¢ift¢isini destekleyen ve dogayi
koruyan bir ilge olarak, nohutlu ekmeginden gemici peksimetine, mandalinasindan
bircok peynir c¢esidine kadar 6zgiin yiyeceklere sahiptir. Buradan hareketle 2017
yilinda Slow Food Yavas Gari Bodrum’un destegi ile Slow Cheese Bodrum festivali

baslamistir. Slow Cheese Bodrum’da bolgede unutulmaya yiiz tutmus bazi yerel
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peynir ¢esitlerinin yapimina dair uygulamali dersler verilmektedir. Festivalde yoreye
0zgili yerel peynirlerden olan; desti, deri tulum, gogermis peynir ve yanik yogurt
sunulmakta, Memecik ve Dilmit gibi yerel zeytinyaglarmin tadimi yapilmaktadir
(Slow Food Bodrum, 2019; Kurtsan, 2019; Bosnali, 2019).

e Izmir GastroFest (Izmir)

2018 yilinda Izmir’in tarihi Alsancak tren garinda diizenlenmeye baslayan
Gastrofest’te Izmir’in onemli lezzetlerinden boyoz ve gevrek ile kahvalti agilist
yapilmakta, Tiirk ve yabanci seflerin esliginde calistaylar diizenlenmektedir. Ayrica,
[zmir ve Istanbul’un 6nde gelen restoranlari tarafindan tadim sofralar1 kurulmakta,
yemek belgeselleri sunularak konserler verilmektedir (Gurme Ajanda, 2019).
Diinyanin bir¢ok yerinden {inlii sefleri, yazarlar1 ve akademisyenleri bir araya getiren
festivalin her yil 6zel bir temas1 olmaktadir. 2018’de “G6¢” temasi, 2019°da ise
“Pazar Yeri ve Kiiltiiri” biiyiik ilgi toplamustir (Izmir I Kiiltiir ve Turizm
Midiirligi, 2019).

2.4.2. Sebzeler ile ilgili Olan Festivaller

Tiirkiye cografi bakimdan Akdeniz, Karadeniz ve karasal iklim tiplerinin
goriildiigii, farkl bitki ortiilerine sahip bir bolgede yer aldigindan, yetistirilebilen
bitki cesitliliginin fazla oldugu bir iilkedir (Egit, 2020: 23). Bu durum Tiirkiye i¢in
sebze yetistiriciliginde O6nemli bir avantaj yaratmakta, diinyada ABD, Cin ve
Hindistan’dan sonra en ¢ok sebze iireten iilke konumuna gelmesini saglamaktadir
(Abak ve digerleri, 2010: 11).

Farkli bolgelerde ayni iiriin yetistirilebilse dahi, iklim farkliliklarindan dolay1
sebzelerin tat ve lezzetinde degisiklikler yasanmakta, buna bagl olarak da kimi
tiriinler yetistirildigi destinasyonla 6zdeslesmektedir. Ornegin sarimsak denildiginde
ilk akla gelen, Tagkoprii sarimsagidir. Yetistirildigi destinasyonun fark yaratmasini
saglayan {lriinler baz1 bolgelerde festival odagi olarak kullanilmaktadir. Buradan
hareketle asagida Tiirkiye’nin onde gelen sebze festivallerinden ornekler verilmistir

(Karaagag ve Balkaya, 2017: 8; Yatkin ve Tolga, 2018: 253).
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e Beypazar1 Havug Festivali (Ankara)

2019 yilinda 25’incisi gergeklesen Beypazar1t Havug Festivali, Osmanli’dan
giinlimiize uzanan tarihi evleriyle, gergeklestigi yOreyi yansitan bir festivaldir
(Milliyet, 2018). Festivalde havu¢ ve havugla yapilan iirlinlerin yani sira yoresel
gidalar, Beypazar1 kurusu, tarhana, ev makarnasi ve el agmasi baklava stantlarda
ziyaretgilere sunulmaktadir. Ayrica festival etkinlikleri kapsaminda yagli boya resim
sergisi, halk danslar1 gosterileri, demir dovme etkinligi, ok atma gosterileri, Unlii
sanat¢ilarin konserleri ve Tirk mutfak ustalarinin diizenledigi yemek yarismalar1 yer

almaktadir (Beypazari Belediyesi, 2019).

e Uluslararas1 Tagkopri Kiiltiir ve Sarimsak Festivali (Kastamonu)

2019 yilinda 33’ilincii kez diizenlenen Taskopri Kiiltiir ve Sarimsak Festivali,
hem Kastamonu’nun hem de Tiirkiye’nin 6nemli degerlerinden olan, 2010 yilinda
cografi isaret patentini alan ve yetistigi bolge ile 6zdeslesen sarimsagm kalitesini
diinyaya duyurmaktadir. Festival kapsaminda sarimsak giizeli yarigmasi, en iyi
sarmmsak iireticileri yarismasi, okculuk gosterisi, trap atiglar1 yarigmasi ve bisiklet

turu gibi etkinlikler diizenlenmektedir (Kastamonu Valiligi, 2019; Dogan, 2019).

e Yesiliiziimli Kuzugobegi Mantar Festivali (Fethiye, Mugla)

Diinyada farkli tiirlere sahip bir mantar ¢esidi olan kuzugdbe§i mantarimin
Tirkiye’de yetisen 20 farkl tiirii oldugu bilinmektedir (Taskin ve Biiyiiklaca, 2012:
19). Bu mantar tiirii Tiirkiye’de 6zellikle Mugla’nin Fethiye ilgesinde her yil nisan
ayinda bir festival iirlinii olarak kullanilmaktadir (Eren ve digerleri, 2017: 83). 2019
yilinda 11°ncisi diizenlenen bu festival siiresince, Tirkiye’den ve diinyadan gelen
mantar uzmanlar1 halka agik paneller ve seminerler diizenlemistir. Ayrica festival
kapsaminda, bdlgede bulunan otlardan ve mantarlardan yapilan yoresel yemekler

sunulmakta ve kosu yarislar1 diizenlenmektedir (Fethiye Days, 2019).

e Giiney Bezelye ve Barbunya Festivali (Afyonkarahisar)

Afyonkarahisar’in Sinanpasa ilgesinin Giliney beldesinde 2004 yilinda beri
her yil haziran aymda Bezelye ve Barbunya Festivali diizenlenmektedir

(Haberler.com, 2007). Giiney beldesinin en 6nemli tarimsal kaynaklarindan biri olan
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bezelye ve barbunyanin tanitilmasi agisindan bu festival biiyiikk 6nem arz etmektedir.
Festivalde ¢esitli yemek yarigmalart ve cesitli spor etkinlikleri yapilmakta, tinli
sanatgilarin konserlerine yer verilmektedir (Kocatepe Gazetesi, 2018; Dogdubay ve
IIsay, 2016: 182).

e Bodrum Aci Ot Festivali (Mugla)

2020 yili, 14 Mart’ta gerceklesen 3’linciisii gerceklesen festival, ismini
bolgeye 6zgii bir ot olan aci ottan almaktadir (Bodrum Giindem, 2020). Tilkesen,
yabani kuskonmaz ve sarmasik isimleriyle de anilan bu ot, agizda aci1 bir tat
birakmaktadir. Bodrum’a 6zel bir deger kattigina inanilan bu otun tam bir sifa
kaynag1 oldugu inanis1 hakimdir.

2018 yilinda 23 bin kisiyi agirlayarak yerel ekonomiye 2 milyona yakin katki
saglayan bu festival genellikle gevre illerden talep gormektedir (Kapar Bayburs,
2019). Festivalde ayrica yoreye 0zgii yemeklerden olan deli kenker dolmasi, kiiliir,
cetimek pidesi, sakizdirik koftesi gibi lezzetlerle, yoresel ot yemeklerine yer

verilmektedir (Festivall, 2020).

e Mart Dokuzu Urla Ot Festivali (Izmir)

2011 yilindan beri izmir’in Urla ilgesinde diizenlenen Mart Dokuzu Ot
Festivali kirsal kalkinmayi, yerel beslenmeyi ve Urla’daki dogal zenginliklerin
strdiiriilebilir olmasmi hedeflemektedir. Urla Ot Bayrami olarak da anilan bu
festivalde, yerel halk organik iirlinlerini sergilemektedir. Ayrica ziyaretgilerin de
katilabilecegi ve Ozbek Kdyii’ne kadar siiren ot toplama etkinlikleri yapilmaktadir.
Etkinlikler kapsaminda yoresel ot yemekleri atolyeleri, sdylesiler ve konserler de yer

almaktadir (Hiirriyet, 2018; Festtr, 2020; Turizm Giinliigi, 2020).

e Kaledavaz Biber Festivali (Denizli)

2010 yilinda cografi isaret patentini alan Kale Biberi’nin tanitiminin
yapilmast amaciyla, 1995 yilindan beri, 25 yildir Denizli'nin Kale ilgesinde
Kaledavaz Biber Festivali diizenlenmektedir (Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2010;
Milliyet, 2018). Festival faaliyetlerinden en bilineni Kale Biberi iireticilerinin
katildig1 “en iyi biber yetistiricisi” yarigmasidir. Festivalde ayrica hasat edilen ve

kurutulan biberlerden yapilan “Biber Tatar” ziyaretcilere ikram edilmektedir.
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Festivalde 2019 yili verilerine gore yaklasik 3000 ton yas lriin elde edildigi
bilinmektedir (Kale Belediyesi, 2015; Denizli i1 Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2019).

e Diizce Otlar1 Tyche Bereket Festivali (Diizce)

2019 yilinda 5’incisi diizenlenen ve adini bereket tanrisi Tyche’den alan bu
festival, bolgede yetisen onemli otlarin tanitilmasini hedeflemektedir (Kaya, 2018).
Festival programi kapsaminda yore halki, belediye bandosu ve halk oyunlari
esliginde kortej yiirliylisii yapmaktadir (Diizce Belediyesi, 2018). Festivalin ana
iirlinii birgok hastaliga faydasi oldugu bilinen 1sirgan otu bitkisidir. Festivalde 1sirgan
otundan yapilan yemeklerin yani sira, Diizce ormanlarinda kendiliginden yetisen
kaldirik otunun tursusundan tatlisina farkli iirlinleri de ziyaretgilerin begenisine

sunulmaktadir (Hiirriyet, 2018).

e Yamula Patlican1 Festivali (Kayseri)

Kayseri’nin Kocasinan ilgesine bagli Yemliha Mahallesi’nde yetisen ve 2010
yilinda cografi isaret patentini alan yamula patlicaninin, 2003 yilindan beri festivali
gerceklesmektedir. Festivalin yapilma amaci yerel bir deger olan yamula patlicanini
tanitmak ve markalagmasimi saglamaktir. Festival etkinlikleri kapsamimda Kocasinan
Belediye Baskani giftcilerle beraber patlican tarlasinda hasat yapmaktadir. Daha
sonra mehter takimi, halk oyunlar1 gésterileri ve halk miizigi sanat¢ilarinin konserleri
ile etkinlikler devam etmektedir (Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2010; Hiirriyet,
2018; Kayseri News, 2018; Somut Haber, 2019).

2.4.3. Meyveler ile ilgili Olan Festivaller

Eski caglardan bugiinlere insanlarin tiikettikleri, iklim ve yetisme kosullarina
gore degisiklik gosteren tarim iriinlerinden biri olan meyvelerin, diinyanmn her
bolgesinde farkli ¢esitleri bulunmaktadir (Durmus ve Yigit, 2003: 24). Bu anlamda
Tiirkiye cografi konumu sebebiyle, bircok meyve tiirlinii yetistirmek icin elverisli
iklim cesitliligine sahiptir (Niyaz ve Demirbas, 2011: 37). Tirkiye pek ¢ok tiirde
meyvelerin ana vatan1 konumunda olmasinin yan sira, tropikal iklimlerden gelen ve
zamanla tarimsal kiiltiire yerlesen bir¢ok meyveyi de yetistirebilir durumdadir (Gtil
ve Akpmnar, 2006: 15). Ornegin, Rize’de yetistirilen kivi, iilkemize 20 yiizyilin
sonlarina dogru gelmistir (Atak ve digerleri, 2016: 1).
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Tiirkiye’de ayni tiir meyveler farkli yorelerde yetisme imkani bulabilse de,
bazi iiriinler yetistirildikleri bdlge ile beraber anilmaktadir. Ornegin; incir
denildiginde akla Aydin, seftali denildiginde Bursa ya da karpuz denildiginde
Diyarbakir gelmektedir (Durmus ve Yigit, 2003: 25). Bu durum bazi
destinasyonlardaki trilinlerin tanitiminda festivallerin kullanilabilmesine imkan
vermistir (Yatkin ve Tolga, 2018: 254). Buradan hareketle, Tiirkiye’de diizenlenen

bazi meyve festivallerinin en bilinenlerinden 6rnekler verilmistir.

e Uluslararast Osmanli Cilegi Kiiltiir ve Sanat Festivali (Zonguldak)

Zonguldak Eregli’ye 6zgii Osmanli ¢ileginin tarihi bir 6ykiisii bulunmaktadir.
1900’1i yillarin basinda donemin pasast Halil Pasa’ya Osmanli ¢ileginin fidesi
hediye edilmis ve pasanin arabacisi tarafindan Eregli’nin killi kestane topragina
ekimi yapilmistir (Tiirkiye Kiltlir Portali, 2020). Bu toprakla 6zdeslesen meyve,
Osmanlt ¢ilegini ortaya cikarmustir. 1920°de ¢ilegin iiretiminde biiyiik bir artis
yasanmasiyla, 1930°da bugiinlerde hala iiretime devam eden ilk konserve fabrikasi
olan Azim Konserve kurulmustur (Azim Konserve, 2020). 1960’lara kadar iiretimi
ve ihracat1 devam eden Osmanli ¢ilegi, 1960°dan sonra durma noktasina gelmistir
(Karadeniz Eregli Belediyesi, 2019).

2000’lerin basmna gelindiginde artik yok olma noktasma gelen meyvenin,
2015 wyilinda devlet ve sivil toplum kuruluslarmin destegiyle {iretimi tekrar
hizlandirilmistir (Kosker ve digerleri, 2018: 1245). Bugiinlerde hala kokusu ve
lezzetinin diger ¢ileklerden farkli oldugu diisiiniilen bu tiirii yasatmak ve iiretiminin
devam etmesini saglamak amaciyla 2016 yilindan beri Uluslararast1 Osmanli Cilegi
Kiiltiir ve Sanat Festivali diizenlenmektedir. Festival kapsaminda bu ¢ileklerle

hazirlanan farkl figiirlere sahip cilekli pasta yarismasi diizenlenmektedir (Pusula

Gazetesi, 2017; Milliyet, 2017).

e Geleneksel Tekirdag Kiraz Festivali (Tekirdag)

Tekirdag’in Siileymanpasa ilgesinde, 1962 yilinda ilk olarak “Kiraz
Climbiisi” adiyla kutlanmaya baglanan ve 1964’de Kiraz Bayrami’na doniisen bu
etkinlik, daha sonra ismi degiserek Kiraz Festivali olmustur (Sozcii, 2019; Dogdubay
ve Ilsay, 2016: 182). O yillardan beri geleneksel hale gelen Tekirdag Kiraz

Festivali’nin bu yil 56’ncisinin kutlanmasi planlanmaktadir (Giindem Tekirdag,
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2019). Festival etkinlikleri kapsaminda kortej yiiriiyiisli, kiraz yarigmalari, giizellik
yarigmalari, sergiler, gosteriler, fener alayi, piknikler ve gece konserleri

yapilmaktadir (Festivall, 2020).

e Cumalikizik Ahududu Festivali (Bursa)

UNESCO Diinya Miras1 Listesi'nde yer alan Bursa’nin Cumalikizik
Mabhallesi’nde, 2016 yilindan beri Cumalikizik Ahududu Festivali diizenlenmektedir
(Milliyet, 2018). Osmanli’dan kalma 700 yillik bir ge¢misi olan ve kirsal kesiminin
sivil mimari Orneklerinden biri olarak goriilen Cumalikizik’ i, uluslararas1 boyutta
tanitilmasinda bu festival onemli bir rol iistlenmektedir (Yildirim Belediyesi, 2018).
Ahududu Festivali kapsaminda Tiirkiye’nin yaninda ayrica, Meksika, Bulgaristan ve
Slovakya gibi iilkelerden gelen dansgilar gosteriler yapmakta, iinlii sanatgilar konser
vermekte ve “En Giizel Ahududu Yarismasr” yapilarak dereceye girenlere cesitli

odiiller verilmektedir (Bikeg, 2018).

e Mut Karacaoglan Kayis1 Kiiltiir ve Sanat Festivali (Mersin)

Mersin’in Mut ilgesine ilk kez 1949 yilinda bir ziraat teknisyeni tarafindan
getirilmesiyle yetistirilmeye baslanan; tadi, kokusu ve erken hasatiyla fark yaratan
Mut kayisisi, kayisi ile 6zdeslesen bir baska il olan Malatya’nin oniinde Tiirkiye’de
sofralik kayisi iiretiminin merkezi konumundadir. Mut Belediyesi’nin 2019 yilinda
paylastig1 verilere gore 4 bin kayisi iireticisi yilda 100 bin ton iiretim gerceklestirmis
ve bu verilerin 30 bin tonu ihrag edilerek, 45 milyon lira gelir elde edilmistir. Mut
kayisisinin bilinirligini arttirmak amaciyla 1962 yilindan beri Karacaoglan Kayisi
Kiiltiir ve Sanat Festivali diizenlenmektedir. Festival kapsaminda iinlii sanatgilar halk
konserleri vermekte ve ziyaretgilere ¢esitli ikramlarda bulunulmaktadir (Haber Tiirk,

2019; Hiirriyet, 2019; Sozeri, 2019).

e Adala Seftali Festivali (Manisa)

Tiirkiye’nin seftali iiretiminin %355°lik payma sahip olan Bursa’nin Inegdl
ilgesinde, ilk seftali festivali 2019 yilinda yapilmistir (Inegdl Belediyesi, 2019; Bursa
I1 Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2019). Esasen Tiirkiye’de seftali denildiginde akla
Bursa gelse de, Adala seftalisi ve festivalinin ge¢misi Bursa’ninkinden daha eskilere

dayanmaktadir. Manisa’nin Salihli Belediyesi tarafindan 2019°da 25’incisi
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diizenlenen festival her yil temmuz ayinda yapilmakta ve halk miizigi sanatcilari
etkinlikler kapsaminda konserler vermektedir (Salihli Belediyesi, 2018; Haber Tiirk,
2018).

e Yenicekent Tripolis Kiiltir ve Turfanda Sultaniye Cekirdeksiz Uziim
Festivali (Denizli)

Tiirkiye’nin ilk turfanda {iziim yetistiricisi olan Denizli’nin Buldan ilg¢esine
bagli Yenicekent Mahallesi’nde, 2019 yilinda 24’iinciisii diizenlenen Tripolis Kiiltiir
ve Turfanda Sultaniye Cekirdeksiz Uziim Festivali yapilmaktadir (Denizli Haber,
2019).

Dokumasiyla ve beziyle iinlii, cografi isaret patentine sahip Buldan, tarimi ve
kiiltiirel faaliyetleri ile de Denizli’deki 6nemli turizm merkezlerinden biri olma
potansiyelini tagimaktadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu; 2016). Festivalin temel
motivasyonunu turfanda sultaniye tiziimiinii Tiirkiye ile diinyaya tanitmak ve Denizli
turizmini canlandirmak gibi amaclar olusturmaktadir. Etkinlikler kapsaminda {iziim
iireticilerine yarigmalar yapilip, 6diller verilmekte ve {iinlii halk sanatg¢ilarinin

konserleri diizenlenlenmektedir (Denizli Gazetesi, 2019).

e Ayvalik Uluslararas1 Zeytin Hasat Festivali (Balikesir)

Ayvalik’in zeytin ve zeytinyagi kiiltiiriinli tanitmak i¢in 2006’dan beri 14
yildir Zeytin Hasat Senligi olarak yapilan etkinlik, gegen yil 15’inci yilinda
Uluslararas1 Zeytin Hasat Festivali ismini almistir (Benmayor, 2019). 2007 yilinda
cografi isaret patentini alan Ayvalik zeytinyagmin, Avrupa Birligi tescilini de alma
yolundaki caligmalar1 kararhlikla devam ettirilmektedir (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2007). Festivalin her yil bir temas1 olmakla beraber 2019 yilinda temasi
“Barig”, ana sloganiysa “Her Hasat Baris Cagris1” olmustur. Festivalde ayrica
Ayvalik zeytini ve zeytinyagina yeni pazarlar kazandirilarak, yerel markalarin
diinyaya agilmasi hedeflenmektedir (Salgin, 2019; Ayvalik Zeytin Hasat Festivali,
2020).

e Karpuz ve Kiiltiir Festivali (Diyarbakir)

Tiirkiye’nin baska yorelerinde de yetistirilmesi i¢in elverigli alanlar

bulunmasina karsin, karpuz denildiginde akla Diyarbakir gelmektedir. Bu baglamda
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Diyarbakir’in en onemli degerlerinden biri olan karpuzun, Tirkiye ile diinyada
tanitilmast ve lreticilerinin desteklenmesi amaciyla 2011 yilindan beri Karpuz ve
Kiiltir Festivali diizenlenmektedir (Diyarbakir Valiligi, 2019). Festival etkinlikleri
kapsaminda karpuz yeme yarigsmasi, ses yarismasi, karpuza en ¢ok yakisan ¢ocuk
yarigmast  diizenlenmekte ve konserler verilmektedir. Ayrica Diyarbakir
hipodromunda kiiltiir ve karpuz kosusu da faaliyetler arasindadir (Tarim ve Orman

Bakanligi, 2014; Haber Tiirk, 2019).

e Urgiip Uluslararas1 Bagbozumu Festivali (Nevsehir)

1985 yilindan bugiine UNESCO Kiiltiirel Miraslari’'ndan biri olan Géreme
Milli Parki ve Kapadokya yoresi, dogal giizelliklerinin yani sira liziim yetistiriciligi
ile de dikkat ¢cekmektedir (Unesco Tiirkiye Milli Komisyonu, 1985). Kapadokya’da
bagcilik ve bagbozumu faaliyetleri ¢ok eski tarihlere dayanmaktadir. Hititler, Frigler,
Persler ve Helenistik donemde yapilan bagcilik faaliyetleri Osmanli doneminde de
devam etmistir. Yoreye 0zgii liztimlerden birisi olan “Dimrit” {izlimiinlin ismini
mitolojideki toprak tanrisi Demeter’den aldig1 diisiiniilmektedir. Yaklagik 3700 yildir
yapilan Urgiip-Kapadokya bagciligi bugiin modern tarim ydntemleri ile devam
etmektedir (Kapadokyadayim, 2019; Nevsehir Valiligi, 2013).

Uziimlerin olgunlastig1, pekmezlik ve saraplk olarak ayrildig: Eyliil’iin 2’nci
haftasinda ise, bolgede bagbozumu festivali diizenlenmektedir. 2019 yilinda 48’incisi
diizenlenen Urgiip Uluslararast Bagbozumu Festivali kapsaminda {iziim yeme ve
liziim ezme yarigmalari, halk oyunlari, tiziim giizeli yarismasi, liziim ikrami ile tinli

sanatgilar konserleri yapilmaktadir (Haberler.com, 2019, Haber Tiirk, 2019).

e Uluslararasi Germencik Incir Kiiltiir ve Sanat Festivali (Aydin)

Diinyanin en kaliteli incirinin yetistirildigi bilinen Aydm’m Germencik
ilgesinde, 2020 yili eyliil aymnda 19. Uluslararast Germencik Incir Kiiltiir ve Sanat
Festivali planlanmaktadir (Aydin Tanitim Sitesi, 2019). Festivalin yapilma amac1
Germencik incirini diinyaya tanitmak ve ziyaretcilerin keyifli vakit ge¢irmesini
saglamaktir. Festivalde incir glizellik yarismasi1 ve KKTC, Ukrayna ve Giircistan’dan
gelen ekiplerin halk oyunlar1 gosterisi ve iinlii pop sanatgilarmin konserlerine yer

verilmektedir (Aydinpost, 2014; Ceyhan, 2017).
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e Yesil ihsaniye Elma Festivali (Kocaeli)

Kocaeli’nin Gélciik Belediyesi tarafindan her yil diizenlenen Yesil Ihsaniye
Elma Festivali’nin 2019 yilinda 27’ncisi yapilmistir. Sulu tarim ve meyveciligin
onemli ge¢im kaynaklarmndan biri oldugu Thsaniye’de, birgok iiriin yetistirilebilmekle
birlikte en ¢ok elma ve armut {iretimi yapilmaktadir (Golciikk Haber, 2019). Bolgede
ortalama olarak her yil yaklastk 5 ton elma iiretimi yapilmaktadir. Festival
kapsaminda elma dagitimi, elma ireticilerinin yarismalar1 ve halk konserleri
yapilmaktadir. Ayrica ilgenin ekonomisine biiyiik katki saglayan Ford Fabrikasi da
festival faaliyetlerine destek olmaktadir (Golciik Vizyon Gazetesi, 2019).

e Kaman Ceviz Kiiltiir ve Sanat Festivali (Kirsehir)

Tiirkiye’nin en kaliteli cevizlerinin yetistigi Kirsehir’in Kaman il¢esinde 2019
yilinda 28’inci Ceviz Kiiltlir ve Sanat Festivali diizenlenmistir. Festivalin en 6nemli
faydalarindan birisi, ceviziyle birlikte taninan Kaman’da, seraciligin ve tarimim da
gelismesine katkida bulunmasi ve kentin tarihi noktalarindan olan Kalehdyiik kazilar
ve miizesini birer turizm degeri olarak ortaya ¢ikarmasidir (Hiirriyet, 2019). Festival
etkinlikleri kapsaminda halk oyunlar1 etkinlikleri, ceviz panelleri, bitki sunumlari,
yilin en iyi ceviz bahgesi, yilin en iyi cevizi ve cevizli baklava ustasi gibi yarigmalar

yapilmakta ve 6diiller verilmektedir (Kaman Belediyesi, 2019; Dulkadir, 2019).

e Uluslararasi Kiiltiir ve Muz Festivali (Mersin)

Mersin’in Anamur ilgesinde 2019°da 13’iinciisii gerceklesen Uluslararasi
Kiiltiir ve Muz Festivali’nin diizenlenme amaci, Anamur’un kiiltiirel ve tarimsal
degerlerini ortaya ¢ikarmak ve geleneklerini gelecek nesillere aktarmaktir (Hiirriyet,
2018; Sugan, 2019). Festivalde Yoriik ¢adirlar1 kurulmakta, yoresel yemekler ikram
edilmekte ve diger pek cok etkinlige yer verilmektedir. Bunlar; kano yarislari, dans
gosterileri, konserler, geleneksel yayla oyunlari, giires miisabakalar1 ve cesitli

sergilerdir (Mersin Valiligi, 2014).

e Seferihisar Mandalina Senligi (Izmir)

2020 yili kasim aymda 21’incisi planlanan Seferihisar Mandalina Senligi,

ilgenin en Onemli tarimsal faaliyetlerinden olan mandalinanin tanitimi, ireticisinin
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desteklenmesi ve tesvik edilmesi amaciyla geleneksel olarak her yil
diizenlenmektedir. Etkinlikler kapsaminda en iyi mandalina iireticisi, Mandalina Kral
ve Kraligesi yarigmasi, en iyi mandalinali tatli ve en iyi mandalinali hediyelik esya
secimleri yapilmaktadir. Ayrica diinyanin en kaliteli Satsuma mandalinasinin
yetistigi Seferihisar, 2019 yilinda bu tiiriin cografi isaret patentini almistir
(Seferinisar Belediyesi, 2019; Izmir Etkinlikleri, 2018; Gdzlem Gazetesi, 2019; Tiirk
Patent ve Marka Kurumu, 2019).

e Yorik Tirkmen ve Fistik Festivali (Osmaniye)

Osmaniye’de iiretilen en 6nemli tarim triinlerinden biri olan yer fistig, besin
degeri agisindan oldukca zengindir. 2003 yilinda cografi isaret patentini alan yer
fistiginin, daha fazla tanmmasina olanak saglanmasi ve Yorik Tiirkmen
geleneklerinin hatirlanmasina vesile olmasi amaciyla 2016 yilindan itibaren Y oriik
Tirkmen ve Fistik Festivali diizenlenmektedir (Osmaniye Valiligi, 2019; Tiirk Patent
ve Marka Kurumu, 2003). Osmaniye’nin Toprakkale il¢esinde diizenlenen festivalde
temsili Yoriik gocii canlandirma, fistik giizeli se¢imi, yogurt yeme, ¢uval yarismasi,
halk oyunlar1 ile okculuk gosterileri ve halk ozanlarinin konserleri gibi etkinlikler

yapilmaktadir (Hiirriyet, 2019; Beyaz Gazete, 2019).

2.4.4. icecekler ile Tlgili Olan Festivaller

Tirkiye meyve ve sebze gesitliliginin yan1 sira zengin su kaynaklar1 ve icecek
cesitliligine de sahip bir iilkedir (Yatkin ve Tolga, 2018: 255). Zengin su kaynaklari
ve yoresel bazi igecekleri ile 6zdeslesmis kimi destinasyonlarda igecek festivalleri
yapilmaktadir. Bunlara ek olarak Istanbul, Ankara ve Izmir gibi biiyiik sehirlerde
kahve ve ¢ay festivalleri yapilabilmektedir (Biletix, 2016; istanbul Coffee Festival,
2019; Izmir Tea Festival, 2018). Fakat bu festivaller ticari amagli ve biletli sistemle
katilim saglanan 6zel etkinlikler oldugu i¢in ¢alismada yer verilmemistir.

Bu calismada belediyeler, i1 Tarim Miidiirliikleri ve valilikler tarafindan
desteklenen ve halkin iicretsiz katilabilecegi bazi yerel festivaller 6rneklendirilmistir
(Kizilcahamam Belediyesi, 2018; Balikesir 11 Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2019;
Rize Ticaret ve Sanayi Odasi, 2019). Bunlarin disinda Urgiip, Bozcaada ve Urla gibi
bircok yorede liziim yetistiriciligi ve sarapgilik yapilmasmna karsin direkt olarak

saraba yonelik ¢ok fazla festival yapilmamaktadir. Saraplar genellikle tretildigi
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yorenin bag bozumu festivallerinde tanitilmaktadir (T.C. Nevsehir Valiligi, 2013;
Bozcaadada, 2018; Birgiin, 2018).

e Kizilcahamam Kiiltiir Sanat ve Su Festivali (Ankara)

Kaplicalara ve 4 farkli su kaynagma sahip Ankara’nin Kizilcahamam
ilcesinde 2003 yilindan beri Kizilcahamam Kiiltiir Sanat ve Su Festivali
diizenlenmektedir (Yiirekli, 2019). Soguksu Milli Parki alaninda diizenlenen
festivalde, Kizilcahamam’in 6nemli su kaynaklar1 tanitilmaktadir. Ayrica festival
kapsaminda Segmen Ekibi ve folklor ekibi gosteri yapmakta, yagh giires yarismalari,
sergiler, konserler yapilmakta olup; katilimcilara bolgeye 6zgii su ve maden suyu
ikram edilmektedir (Kizilcahamam Belediyesi, 2018; Kizilcahamam Ana Haber,

2018).

e Susurluk Ayran ve Kiiltiir Festivali (Balikesir)

1989 yilindan bu yana diizenlenen Susurluk Ayran ve Kiiltiir Festivali, yoreye
0zgii Susurluk ayranmin tanitilmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi agisindan 6nemli
bir role sahiptir. Festival tarihi genellikle Susurluk’un diisman isgalinden kurtulusu
olan 5 Eyliil’e denk getirilmektedir. Festivalde ayrica iinlii sanatcilar konserler
vermektedir (Balikesir Kiiltiir ve Sosyal Isler Daire Baskanligi, 2020; Bandirma
Manset, 2019; Gezitix, 2017).

e Uluslararasi Rize Cay Turizm ve Yaz Sporlar1 Festivali (Rize)

2019 yilinda 30’uncusu diizenlenen Uluslararas1 Rize Cay Turizm ve Yaz
Sporlar1 Festivali, Rize’nin kiiltiirli ve sehrin tanitimima katki saglamasi ve genglerin
cesitli spor dallarinda kendini ifade etme alani bulabilmesi amaciyla yapilmaktadir
(Rizedeyiz, 2019). Festivalde yapilan faaliyetler arasinda; cay bahgelerini ve
fabrikalarmi ziyaret, cay demleme ve sunum yarigsmalari, futbol turnuvalari, yamag
parasiitii, streetball turnuvasi, jimnastik ve pilates aktiviteleri ile konserler yer

almaktadir (Rize Belediyesi, 2018; Rize Ticaret ve Sanayi Odasi, 2019).

e Geleneksel Boza Festivali ve Siinnet S6leni (Tekirdag)

Tekirdag’mn Ergene ilgesinde 2019 yilinda 6’ncis1 diizenlenen Geleneksel

Boza Festivali ve Siinnet Soleni, Ergene’nin meshur bozasmin tanitimi ve ¢ocuklara
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toplu siinnet toreninin gergeklestirilmesi amaciyla yapilmaktadir. Festival, kortej
yiirliylisii ve agilis konusmalar1 ile baslayip; boza tanitimi ve ziyaretcilere boza
ikram1 ile devam etmekte, siinnet olan c¢ocuklar i¢in geleneksel kina toreni ve
sanatc¢ilarin konserleri ile son bulmaktadir (Ergene Belediyesi, 2019; TimeTiirk,

2019; Haber Tiirk, 2019).

e Adana Diinya Raki Festivali/Adana Kebap ve Salgam Festivali (Adana)

2006 yilinda bir grup Adanali i adamimnin bir araya gelerek, rakili ve kebaph
sohbetler diizenlemesiyle baslayan ve Diinya Raki Giinii ile Adana Kebap ve Salgam
Festivali gibi farkli isimlerle anilan Adana Diinya Raki Festivali 2015 yilina kadar
gelenekselleserek devam etmistir (Haberler.com, 2019). 2014 yilinda katilimm 20
bini buldugu festivale 2015 yilinda Adana Valiligi tarafindan yasak getirilmistir. Bu
donemden sonra Kebap ve Salgam Festivali adiyla devam eden festival, 2018 yilinda
“teror Orgiitlerinden kotii niyetli kisilerin festivale katilim gergeklestirdigi”

gerekcesiyle yeniden yasaklanmistir (Festtr, 2019; Cumhuriyet, 2019).

e (Gilindogan Sucuk ve Sarap Festivali (Mugla)

Bodrum Giindoganl gengler tarafindan ilk kez 2011 yilinda plaj partisi olarak
baslayan festival, son yillarda hem Bodrum’dan hem de Tiirkiye’nin bagska
sehirlerinden gergeklesen katilimla 5 bini askin ziyaret¢iye ev sahipligi yapmustir
(Bodrum Belediyesi, 2015; Harmandaoglu, 2018). Festival kapsaminda plaj boyunca
masalar kurulmakta, mangalda sucuk etkinlikleri yapilarak, sarap ve mezeler ile
beraber servis edilmekte, son olarak DJ performansi ve havai fisek gosterileriyle

ziyaretgiler eglenmesi saglanmaktadir (Devecioglu, 2016).

e Bigadic Et ve Siit Festivali (Balikesir)

Balikesir’in Bigadi¢ ilgesinde Onemli pazar payina sahip olan et ve siit
iirlinlerinin daha iyi tanitilmasini saglamak amaciyla 2015 yilindan beri Bigadi¢ Et
ve Siit Festivali diizenlenmektedir. 2019 yilinda yaklasik 50 bin kisinin katildig1
festivalde en giizel kuzu, en giizel ko¢ ve en giizel buzag1 yarigmas: yapilmakta,
ziyaretcilere yoresel siitlii tathilar ve etli ev yemekleri sergilenmekte, ayran ve siitlag

ikram edilmektedir. Festivalde ayrica Rahvan at yarislari, okguluk ve cirit gosterileri
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gerceklestirilmektedir (Bigadic Belediyesi, 2018; Balikesir il Tarim ve Orman
Midirligi, 2019; Milliyet, 2018).
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UCUNCU BOLUM
GASTRONOMI TURIZMIi FESTIiVALLERI VE iZMiR iLi ORNEGINDE
FESTiVALLERIN DEGERLENDIRILMESI

3.1. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMIi

Bu aragtirmanin temel amaci, diinyada ve Tiirkiye’de yerel turizmin ve yerel
iirlinlerin 6n plana ¢ikmasina yardimei olan gastronomi festivallerindeki stantlarda
iirlin satisinda yer alan katilimcilarm, festival hakkindaki goriislerinin ve festivalden
duyduklart memnuniyetin arastirilmasidir.

Arastirmada, Alagat1 Ot Festivali ve Uluslararast Urla Enginar Festivali’nde
stantlarda iirin satisinda yer alan farkli demografik 6zelliklere sahip katilimeilarin,
festivalden beklentileri ve festivale katilim amaglari, ziyaretgilere sunduklari tirtinler,
festival esnasinda yasadiklar1 deneyimler ve onlar1 en gok etkileyen etkinlikler ile
festival ziyaret¢ilerinin genel profilinin belirlenmesi amaglanmistir. Ayrica arastirma
kapsaminda, festivalde gerceklestirilen faaliyetlerin yeterli olup olmadig, festivalde
genel itibariyle eksik goriilen noktalarmn ve festivalin gerceklestirildigi bolgeye
olumlu ve olumsuz etkilerinin neler oldugunun 6grenilmesi de amaglanmaktadir.

Katilimcilarin  festivale basvuru ve gorev alma silirecinde, festivali
gergeklestiren belediyeye iliskin goriisleri, seyahat acentelerinin festivale katilimima
iligkin diistinceleri, medyada festivalin tanitim1 hakkindaki memnuniyet diizeylerinin
yan1  sira  katilimcilarm  bir  sonraki sene festivale tekrar  katilmak
isteyip/istemediklerine dair goriislerin  belirlenmesi  de arastirmanin  diger
amaclarindandir.

Son yillarda yemek festivalleri sayisinda onemli bir artis olmus ve pek ¢ok
kisi belirli bir bdlgenin yiyecek ve igeceklerini tatma deneyimini yasamak i¢in
festivalleri temel motivasyon unsuru olarak gormeye baslamistir (Hall ve digerleri,
203: 49). Buradan hareketle festivaller, gergeklestirildikleri destinasyonun ulusal ve
uluslararasi diizeyde tanitimina ve bdlge imajmna katki saglamaktadir (Yatkin ve
Tolga, 2018: 256). Ayrica festivallerin yerel gida geleneklerini gii¢lendirdikleri ve
stirdiiriilebilirligini arttirdigi, bdlgesel {riinlerin pazarlanmasma yardimci olduklar:
ve yerel treticiyi destekledigi bilinmektedir (Quan ve Wang, 2004: 300; Chang,
2011: 153). Festivallerin gerceklestigi destinasyona olan etkileri birgok akademik
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calismaya konu olmasini saglamistir. Onceki ¢alismalar incelediginde; festivallerin
destinasyon ¢ekiciligi ve imajma etkileri, turistlerin katildiklar1 festivale iliskin
goriigleri ve katilimeilarin motivasyonuna gore pazar boliimlendirmesi gibi konulara
deginilmistir (Komiircti, 2013: 95; Unal, 2019: 52; Keskin, 2018: 95; Demirbilek,
2018: 128; Akmese, 2018: 85). Buna ek olarakbenzer nitelikteki ¢alismalarda
genellikle tek bir festivalin 6rneklem segilmesi, veri toplamada anket gibi nicel
yontemlerin kullanilmasi ve festival katilimcilarinin sadece olumlu goriislerine yer
verilmesi s6z konusudur. Arastirmada ¢alismanin evreni olarak, Alagat1 Ot Festivali
ve Uluslararas1 Urla Enginar Festivali se¢ilmistir. Veri toplama asamasinda nitel
yontemlerin kullanilmasiyla katilimecilarin memnuniyet analizinde, olumlunun yani
sira olumsuz goriislerine de iliskin bulgular sunulmasi hedeflenmektedir. Bu
baglamda benzer nitelikte bir ¢aligma bulunmamasi sebebiyle, ¢alisma sonuglarinin

ilgili alan yazimna ve festival diizenleyicilere katki saglamasi beklenmektedir.

3.2. ARASTIRMANIN KAPSAMI VE SINIRLILIKLARI

Aragtirmanin kapsamini, 2019 yilinda 10’uncu Alagat1 Ot Festivali ve 5’inci
Uluslararas1 Urla Enginar Festivali’'nde gorevlendirilen ve stantlarda iiriin satiginda
yer alan, farkli demografik 6zelliklere sahip katilimcilar olusturmaktadir.

Gastronomik {iriin bakimindan, verimli tarim arazileri ile zengin yiyecek ve
icecek cesitliligine sahip, bir¢ok farkli kiiltiiri biinyesinde barindiran Tiirkiye’de,
150’yi askin yiyecek ve icecek festivali diizenlenmektedir (Dogdubay ve Ilsay, 2016:
181; Culha ve Kalkan, 2016: 133; Yatkin ve Tolga, 2018: 257). Farkli pek ¢cok
{iriiniin yetistirilmesi i¢in uygun iklim kosullarmma sahip yerlerden birisi olan Izmir
ilinde destinasyonlarm tanitimi ve pazarlanmasinda festivallerden yararlanilmaktadir.
[zmir il merkezi ve ilgelerinde 35°e yakin gastronomi festivali gerceklestirilmektedir
(Cohen ve Avieli, 2004: 759; Comert ve Cetin, 2017: 1093; Festivall, 2020).
Gastronomi turizmi festivalleri kapsaminda Izmir ilini degerlendirmeyi hedefleyen
bu ¢alismada, kapsami olusturan hedef kitlenin bu denli biiyiik olmas1 ve tamamina
ulagilmasinin zaman ve maliyet agisindan miimkiin olmamas1 sebebiyle, veriler
belirlenen bir 6rneklem {izerinden degerlendirilmistir.

Aragtirmanm 0zgiin yonlerinden biri, festivalde {irlin satisinda yer alan

katilimcilarin  goriislerine yer verilmesidir. Ciinkii alan yazinda, festivallerin

88



destinasyon imaji ve c¢ekiciligine etkisi ile turistlerin ve ziyaretgilerinkatildiklar1
festivalle ilgili goriislerine iliskin ¢aligmalar bulunmakta, ancak bu caligmalarda
katilimc1 goriiglerine yer verilmemektedir. Bununla beraber Alagati ve Urla
bolgelerinde ayr1 ayri turizm potansiyeli; turizmin siirdiiriilebilirligi, katilimct
motivasyonlarina gore pazar boliimlendirilmesiyle ilgili ¢aligmalar yapilmis olup,
Alagat1 Ot Festivali ve Uluslararas1 Urla Enginar Festivali’nin birlikte bir ¢calismaya
konu edilmemis olmast bu arastirmanm bir diger 6zgiin yoniinii olusturmaktadir
(Keskin, 2018; Ozok, 2002; Dalmis, 2019).

Calismaya Alagat1 Ot Festivali ve Uluslararas1 Urla Enginar Festivali diginda
Izmir ilindeki diger festivallerin dahil edilmemis olmasi, bu arastirmanin sinirl
kaldig1 noktalardan birini olusturmaktadir. Arastrmada yalnizca katilimci
goriislerine yer verilmesi, ziyaretcilerin goriislerinin alinmamasi ise diger bir kisittir.
Alagat1 Ot Festivali 4 giin (4-7 Nisan 2019), Uluslararas1 Urla Enginar Festivali ise 3
giin (26-27-28 Nisan 2019) ile smirhidir. Bununla birlikte, festivallerde 500’ askin
stant bulunmasi ve tiim stant katilimcilara ulasilmasinin miimkiin olmamasi
sebebiyle, yalnizca 41 katilimcinin goriislerine yer verilmesi, arastirmanin tabi
oldugu bir diger smirliliktir. Bu baglamda yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile
kisith sayida katilimcidan alinan bilgilerin ve degerlendirmelerin, objektif oldugu

varsayillmaktadir (Kozak, 2017: 90).

3.2.1. Alacat1 Ot Festivali

2010 yilindan itibaren, Cesme Belediyesi tarafindan her yil nisan ayinda
diizenlenen Alagat1 Ot Festivali’nin temel amaci, yoreye has otlarm tanitimi ve
cesitliliginin gozler Oniine serilmesi ve en Onemli kiiltiir miraslarindan biri olan
geleneksel yemeklerin yapilarak, gelecek nesillere aktarilmasinin saglanmasi olarak
ifade edilebilir (Festivall, 2020). Alagat1 Ot Festivali’nin basvuru ve stant agma
kosullar1 incelendiginde ise, yiyecek-igecek ve hediyelik esya tiriinlerinin hepsinin ev
yapimi olmas1 gerektigi goriilmiistiir. Ayrica stantlarda ot satisinin, yarimadaya has
yenilebilir otlardan olmasi ve gorevlilerin Cesme’de ikamet etmesi esaslar1 da
bulunmaktadir (Cesme Belediyesi, 2019).

Alacgati’da her yil nisan basinda yaz sezonu hareketliligi yasatan bu festivale,

Tiirkiye’nin bir¢ok ilinden ve yurtdigindan katilim saglanmakta, buna bagh olarak da
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hem Cesme’de hem de Izmir’in diger ilgelerinde otellerde biiyiik oranda doluluk
yasanmaktadir (CNN Tiirk, 2019; Hiirriyet, 2020). Festival etkinlikleri kapsaminda

her y1l yoreye 6zgii bir ot, tema bitkisi olarak se¢ilmektedir.

Sekil 4: 10. Alacat1 Ot Festivali
Kaynak: Ozgen, 2019.

2019 yilinda 10’uncusu gergeklestirilen festivalin tema bitkisi pazit olmustur
(NTV, 2019). Bu baglamda hem stantlarda iiriin satig1 yapan katilimcilar pazi otuyla
yapilan yiyecekleri sergilemis, hem de {inli sefler pazi1 otuyla yemek sovlari
yapmistir. Festival stantlarinda yoreye 6zgii otlar ve yemekler ile hediyelik esyalarin
satis1 yapilmakta, Alagati’nin iinlii restoranlarinda yemek atolyeleri olusturulmakta
ve bolgedeki cesitli otellerde sdylesiler diizenlenmektedir (Demirdren Haber Ajansi,
2019; Cesmebook, 2020). Bunlara ek olarak, sakiz fidan1 dikimi etkinligi, iinli
sanat¢ilarin konserleri, resim ve fotograf sergileri ile “En giizel ot yemegi” ve “En
fazla ot ¢esidi toplama” yarigmalar1 da yapilan diger faaliyetler arasmdadir (Cesme

Belediyesi, 2018; Cesme Belediyesi, 2020).
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3.2.2. Uluslararasi Urla Enginar Festivali

2017 yilinda cografi isaret patentini alan Urla sakiz enginarmin, Tiirkiye’'nin
baska yorelerinde yetisen enginara gore yapist daha uzun, kozalak formlu ve yesil tag
yapraklidir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2017). Sakiz enginarinin yapraklarinin
biiyiilk cogunlugunun yenilebilmesi, diger enginarlardan ayrilan en belirgin
ozelligidir (Urla Belediyesi, 2020). Bu enginar tiirii ismini, i¢ kismimnin sakiz gibi
beyaz renkli olmasindan almistir. Urla’nin, geleneksel mutfak kiiltiiriiyle, saglikli
beslenmeyi benimsemesiyle ve zengin tarimsal faaliyetleri ile bir marka olma
yolunda ilerlemesi i¢in 2015 yilindan beri Uluslararast Urla Enginar Festivali

diizenlenmektedir (Urla Enginar Festivali, 2020).

Sekil 5: 5. Uluslararas: Urla Enginar Festivali

lus arara-

En ‘nars
Feat'ual'k_*'

Kaynak: Gergek Giir-;(.l;m., 2(—)19;?{eni Asir, 2019; ProntoTour Blog, 2017.

Urla Belediyesi ve Urla Ziraat Odasi’nin isbirligi ile diizenlenen Uluslararasi
Urla Enginar Festivali’nin ag¢ilist her yil kortej yiirliylisii ile baslamaktadir. Bu
yiirliylise, enginar liretimi yapan c¢ift¢iler, okullar, ¢esitli sivil toplum kuruluslari,
iinlii isimler ve bazi kurum ¢alisanlar1 eslik etmektedir (Gezginci, 2019). Festival
etkinlikleri kapsaminda stantlarda {riin satigt yapan katilimcilar, ydreye 06zgi
enginarli yemekleri tanitmanin yani sira; enginar tursusu, enginarli dondurma,

enginarli midye dolma gibi farkli lezzetler de sunmaktadir (Giinay, 2018). Bunlarin
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disinda Ege bolgesine ait bir¢ok farkli sebze yemekleri, mezeler ve deniz iiriinleri de
satist gerceklestirilen iirlinler arasindadir. Ayrica inlii seflerin sovlari, tadim
atolyeleri, soylesiler ve konserler de festivalde diizenlenen faaliyetlerdendir. Buna ek
olarak, Urla Sanat Sokagi’nda yerel halkin kendi yaptig1 el isi iiriinleri ve hediyelik
esyalar1 da dikkatleri cekmektedir (NTV, 2017).

Pandemi dolayisiyla 11. Alagat1 Ot Festivali ve 6. Uluslararas1 Urla Enginar
Festivali iptal edilmistir. Fakat Urla Belediyesi tarafindan 2020 yili i¢in iptal edilen
festivale bir “online festival igerigi” olusturulmustur. Bu baglamda Sahrap Soysal,
Derya Baykal ve Semen Oner gibi iinlii isimler, mutfaklarinda enginarli yemekler
yaparak videolar hazirlamiglardir. Ayrica Urla Belediyesi gorevlileri; maske, eldiven,
tulum vb. gerekli Onlemleri alip, bando gosterisi yaparak, yerel halka ve esnafa

enginar dagitmistir (Urla Enginar Festivali, 2020).

3.3. ARASTIRMANIN YONTEMI{

Gastronomi turizmi festivallerinde katilimc1 memnuniyetini  dlgmeyi
hedefleyen bu arastirma icin gerekli veriler, nitel arastirma yontemlerinden yari
yapilandirilmis goriisme kullanilarak elde edilmistir. Bu yOntemin secilmesinde,
duygu, diisiince ve davraniglarin nicel yontemlerdeki gibi sayisal hale getirilmesinin
gii¢ olmas1 etkili olmustur (Kozak, 2017: 86). Ciinkii nitel aragtirmalarda sonuglar,
nicel arastirmalardaki gibi nesnel ya da genellemeye uygun olmayabilir (Simsek ve
Yildirim, 2011: 49). Bu baglamda arastirmada, katilimcilarin festival hakkindaki
goriislerini 0grenebilmek amaciyla festivali pek ¢ok yonde degerlendiren farkh
temalarda sorular sorularak, tiimevarim yaklagimi amaglanmistir. Bu yaklasimla,
nitel arastirmalarda sonuca ulaswrken, arastirmacilarin tiim katilimcilardan
topladiklar1 bilgi parcaciklarini bir havuzda birlestirerek tiimevarilmasinin miimkiin
oldugu ifade edilmektedir. (Altunisik ve digerleri, 2010: 302; Yildirim ve Simsek,
2016: 39).

Gorlisme tekniginde, katilimcilara agik uglu bir dizi sorular sorularak,
odaklanilan belirli bir konu hakkindaki diisiince, deneyim, niyet ve gozlemlerine
ulasilmasi hedeflenmektedir (Kozak, 2017: 89). Buradan hareketle goriismenin temel
amacini, “bireyin i¢ diinyasinin aktarilmasiyla, konuya bakis agisinin anlagilmaya

calismas1” seklinde agiklamak miimkiindiir (Karatag, 2015: 71). Goriisme;
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yapilandirilmig, yar1 yapilandirilmig ve yapilandirilmamig goriisme seklinde 3 gruba
ayrilmaktadir (Sonmez ve Alacapimnar, 2011: 108).

Yapilandirilmig goriismelerde, aragtirmacinin 6nceden hazirlanan sorulari
belirli bir sirada sormasi ve her katilimci i¢in ayni soru siralamasinin takip etmesi
gerekmektedir (Punch, 2013: 168). Yapilandirilmamis goriismelerde, arastirmaci
sorular1 Onceden hazirlamadan, goriisme esnasinda dogaglama bir sekilde
sorabilmektedir. Sorular agik uclu olmakla birlikte, sorularin sayisi ve igerikleri
katilimcidan katilimciya farklilik gosterebilmektedir (Tekin, 2006: 106; Tiirniikli,
2000: 546). Bu calismada kullanilan yar1 yapilandirilmis goriismede ise,
yapilandirilmis goriismede oldugu gibi 6nceden hazirlanan bir soru formu yer
alirken, sorularm sira ve sayisi katilimeiya gore degisiklik gosterebilmektedir. Kimi
zaman bir katilimciya bazi sorular yoneltilmezken, bir baska katilimeiya soru formu
disinda ek soru sorulabilmektedir (Berg ve Lune, 2019: 150; Kozak, 2017: 90).

Arastirma kapsaminda yararlanilan yar1 yapilandirilmis goriisme formu, ilgili
alan yazin cercevesinde 27 Mart-2 Nisan 2019 tarihleri arasinda olusturulmustur
(Keskin, 2018; Ozok, 2002; Dalmis, 2019; Coban ve Siier, 2018). Her iki festivalde
de ziyaretcgilere ayni goriisme formunda yer alan sorular yoneltilmis olup, Alagat1 Ot
Festivali (4-7 Nisan 2019) ve Uluslararasi Urla Enginar Festivali (26-28 Nisan 2019)
stiresince katilimcilarin verdikleri cevaplar izinleri dahilinde kayit altina alinmastir.

Gorlisme formunda, katilimcilarin festivalle ilgili beklentilerinden ve festival
esnasinda yasadiklar1 deneyimlerden, festivali diizenleyen kuruma iligkin goriisleri
ve festivale tekrar katilim gosterme niyetlerine kadar, birkag farkli temada sorular
hazirlanmigtir. Bu farkli temalarn ve soru gruplarinin iginde ayrica birbiriyle

baglantil alt grup sorular da yer almaktadir.
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Sekil 6: Arastirmanin Asamalari

Arastirma Konusunun [lgili Alanyazin Arastirmanin
Secimi Incelemesi Y ontemi
Goriisme Formuna Yar1 Yapilandirilmisg Festivallerin
Uzman Goriigiiyle Son Gorlisme Formunun Belirlenmesi
Halinin Verilmesi Olusturulmast
. Katilimcilarla Aragtirmanin Gegerlilik
FestlvalGIEaEl hmeilartyla Goriigsmelerin ve Giivenilirliginin
orugme Transkripsiyonu Incelenmesi
o [ o Azl
Oneriler Bulgular Belirlenmesi

Gastronomi turizmi festivallerini Izmir ili ger¢evesinde degerlendiren bu
calismada, festivallerde stantlarda iiriin satis1 yapan katilimcilarin festival hakkindaki
gorisleri ve festivalden duyduklart memnuniyet hakkinda bilgi verilmesi amaciyla

tasarlanan bu tez ¢alismasinin arastirma asamalar1 Sekil 6’da gosterilmektedir.

3.3.1. Katihmcilarla Goriismelerin Transkripsiyonu

Arastirmanin verileri, Alacat1 Ot Festivali (4-7 Nisan 2019) ve Uluslararasi
Urla Enginar Festivali (26-27-28 Nisan 2019) siiresince elde edilmistir.
Katilimcilarla yapilan yiiz yiize goriigmeler neticesinde Alagati’da 21, Urla’da 20
olmak iizere toplam 41 kisiden olusan 6rneklem biiyiikliigline ulagilmistir.

Stantlarda iiriin satisinda yer alan katilimcilarla goriismeler yaklasik olarak
15’er dakika slirmiistiir. Goriismeler swrasinda ses kayitlarmin alinabilmesi icin
katilimcilardan izin alinmig, kendilerinden isim ve benzeri sahsi bilgiler talep

edilmemigtir. Katilime1 goriismelerinde ses kayitlar: ile birlikte notlar da almmugtir.
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Gorlisme sonrasinda ses kayitlari, verilerin silinmesini 6nlemek amaciyla elektronik
ortamda yedeklenmistir.

Ses kayitlar1 yaziya dokiim asamasinda ¢ok kez dinlenilmis; festival
katilimeilar1 Alagati1 ve Urla’nin bas harfleri alinarak numaralandirilmig ve ayr1 ayri
dokiiman haline getirilmistir. Her bir katilimci goériismesinden elde edilen
dokiimanlar ortalama dorder sayfa seklindedir. Ayrica katilimeci desifrelerinin bir
arada goriilebilmesi amaciyla, her soru icin katilimeilarin verdigi cevaplar alt alta
yerlestirelerek de bir metin olusturulmustur. Metinden alinan verilerin igerik
analizine tabi tutulmasi i¢in Microsoft Word programi iginde desifre tablosu

hazirlanmistir.

3.3.2. Arastirmanin Gegerliligi ve Giivenilirligi

Bilimsel arastirmalarda yaygin bir sekilde kullanilan ve kabul goren iki 6l¢iit,
gegerlilik ve giivenilirliktir (Yasar, 2018: 58). Nitel bir arastirmada gegerliligin
ortaya koyulabilmesi i¢in, arastrmacinin ele aldigi konuyu objektif bir sekilde
Olgmesi gerekmektedir (Yildirim ve Simsek, 2016: 257). Dogru 6lgiim ayn1 zamanda
gegerliligi de desteklemektedir. Arastirmacmin veri toplama ve veri analizi siiresince
sundugu verilerin tutarli olmasi ve gergegi yansitmasi, ¢alismanm i¢ gegerliligini,
arastirma sonucglarmin benzer gruplara ve durumlara gore genellenebilmesi ise,
calismanin dis gegerliligini yansitmaktadir (Karatas, 2015: 76). Bu arastirmada
gegerlilik dlgiitlerini saglamak amaciyla su unsurlara bagvurulmustur:

e Katilimcilardan konuya iliskin derinlemesine bilgi alabilmek amaciyla,
nitel veri toplama yontemlerinden yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi
kullanilmastir.

e Arastirmanin sorular1 tamamlanmadan once; tez danigmanmi Ogretim
{iyesine, gastronomi alaninda bilgili bir arastirmaciya ve Izmir 11 Kiiltiir
ve Turizm Midirligi’nde calisan bir Sube Miidiirii'ne aktarilarak,
getirilen 6neriler 15181nda goriisme formu son halini almistir.

e Arastirma kapsaminda her iki festivalde, stantlarda {irlin satiginda yer alan
katilmcilar amagli 6rneklem yoluyla segilerek, goriigme yanitlarinin

tekrar etmeye basladigi noktaya kadar devam edilmistir.
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e Goriisme sorularina ve katilmeilarin  ses kayitlar1  siireleri ile
desifrelerine, tez calismasinin sonunda ek dosya halinde yer verilmistir.

Nitel bir arastirmada giivenilirligin ortaya koyulabilmesi i¢in ise, aragtirma

sonuglarinin tekrar edilebilir olmasi gerekmektedir (Sencan, 2005: 500). Bu
baglamda sonuclarin  benzer ortamlarda ve durumlarda zamana gore
degismemesi/stirekliligi dig glivenilirligi olusturmaktadir (Berg, 2001: 57; Deniz ve
Bedir, 2017: 181). Bu 0l¢iitii saglamak i¢in arastrmacimin veri toplama ve veri
analizi gibi siiregleri ayrmntili bir sekilde agiklamasi gerekmektedir. I¢ giivenilirlik
Olgiitiinii saglamak icin ise, bagka arastirmacmin ayni veriyi kullandiginda, ayni
sonuca ulasip/ulasmayacagi hususu incelenmektedir (Karatas, 2015: 78; Yildirim ve
Simsek, 2016: 274). Goniilli katilimm saglandig1 bu tez calismasimin, giivenilirlik
Olciitlerine uyduguna dair unsurlar su sekildedir:

e Arastirmaya katilmayr kabul eden tiim katilimcilara ayni goriisme
sorular1 yoneltilerek, elde edilen ses kayitlarinin verileri elektronik
ortamda yedeklenmistir.

o (Goriigmelere ait desifreler dokiiman haline getirilirken, arastirma
kapsaminin disinda kalan katilimc1 goriisleri ayirt edilerek analize dahil
edilmemistir.

e Arastirma verileri tema haline getirilerek kodlanirken, tez danigsmani ve
gastronomi alaninda bilgili bir arastirmaci ile kodlamalar incelenmistir.

e Katilimcilarla goriismelerden clde edilen ses kayitlari ve not edilen
veriler, 24 Nisan-7 Mayis 2020 tarihleri arasinda yaziya aktarilarak,

bulgularin dokiimani elde edilmistir.

3.3.3. icerik Analizi

Gastronomi turizmi festivallerini Izmir ili rneginde ele alan bu caligmada,
gorevlendirilen ve stantlarda {irlin satisinda yer alan katilimcilarin Alagati Ot
Festivali ve Uluslararasi Urla Enginar Festivali'nden duyduklari memnuniyeti
degerlendirmek i¢in igerik analizi yontemi kullanilmistir. Nitel arastirmalar daha ¢ok
insanlarin bakis a¢isini ve disiincelerini analiz etmektedir (Bektas, 2019). Veri
toplama yontemi fark etmeksizin nitel arastirmalarin temelinde, ortaya ¢ikan yazili

ve sOzlii metinlerin igerik agisindan analizi yatmaktadir (Kozak, 2017: 137; Yildirim
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ve Simsek 2016: 239). icerik analizi nitel arastirmalarda yaygm kullanilan bir analiz
teknigidir.

Icerik analizi uygulamalarinda tek bir yontem olmamakla birlikte temel bir
yaklasim mevcuttur (Hsiech ve Shannon, 2005: 1277; Strauss ve Corbin, 1990: 82).
Bu yaklagimda, calismada yer verilen katilimcilarin verileri kodlanmakta; temalar
olusturulmakta, kodlar ve temalar diizenlenip bir araya getirilmekte ve son olarak
bulgular tanimlanarak yorumlanmaktadir (Creswell, 2013: 179; Weber, 1990: 12).
Benzer bir goriise yer veren Kozak (2017: 138), oncelikle ¢alismada toplanan veriler
sonucunda ortaya c¢ikan metinlerin, gorsellerin ve katilimecilarin sdylemlerinin
incelenmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Daha sonra en ¢ok ve en az hangi
diisiincelere ve durumlara vurgu yapildigina bakilarak, ortaya ¢ikan sonug iizerinden
arastirmacilari yorumlama yapmasi gerekmektedir.

Arastrmani temel olarak odaklandigi Alagati ve Urla’da diizenlenen
festivallerden, katilimcilarin duyduklarmi memnuniyetin analiz edilmesi icin yar1
yapilandirilmig goriisme formundaki sorular temalara ayrilmistir. Bu temalarin
altinda ayni kategoride smiflandirilan igeriklerde, benzer ifadelere yer veren
katilimcilarin goriisleri ayni metin i¢inde agiklanmaktadir (Creswell ve Miller, 2000:
127). Metinden gegerli ¢cikarimlarin yapilabilmesi i¢in siniflandirmanin tutarli olmasi
onem arz etmektedir. Zira tutarli bir siniflandirma igerik analizinin gilivenilirligini
artirmaktadir.  Boylece  farkli  insanlar ayni metni benzer sekillerde

kodlayabilmektedir (Mayring, 2004: 162; LeCompte ve Goetz, 1982: 36).

3.4. ARASTIRMANIN BULGULARI

Arastirmada, Alagati Ot Festivali ve Uluslararast Enginar Festivali’ndeki
stantlarda iiriin satiginda yer alan katilimcilarin, festivalden duyduklart memnuniyeti
degerlendirmek amaciyla elde edilen bulgular incelenmektedir. Yar1 yapilandirilmis
goriisme formu ile katilimcilardan elde edilen veriler, icerik analizi yontemiyle
temalara ve alt temalara ayrilmistir. Katilimcilarin sorulara verdikleri cevaplar
1s181inda, ortak ifadelerden kodlar olusturulmustur. Arastirmanin bu boliimiinde ilk

olarak, festival katilimcilarina iliskin tanimlayici bilgilere yer verilmektedir.
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Tablo 1: Alagati Ot Festivali Katilimcilarina Iliskin Tanimlayic1 Bilgiler

Katihmer ~ Cinsiyet  Yas Ikamet Ogrenim Meslek Aylik Gelir
Kodu Edilen Yer  Durumu
Al Kadin 53 Cesme Ilkokul Ev Hanimi 0TL
A2 Kadin 35 Alagati Lisans Icra Takipgisi 2001-2500 TL
A3 Kadin 41 Alagati Lisans Pazarci 2501-3000 TL
Ad Kadin 24 Alagati Lisans Hemgire 4001 TL ve tizeri
A5 Kadin 58 Cesme Lise El Sanatlar1 2001-2500 TL
Ogretmeni
A6 Kadin 61 [zmir Ilkokul Ev Hanimi 2001-2500 TL
A7 Kadmn 51 [zmir Lisans Deniz 2501-3000 TL
Kuvvetleri
Emeklisi
A8 Erkek 44 Cesme Ilkokul Emekli 2001-2500 TL
A9 Erkek 39 Alagati Ortaokul Otelcilik 3001-3500 TL
Al0 Erkek 42 Antalya Lisans Turizm 4001 TL ve tizeri
All Kadin 57 Cesme Ortaokul El Sanatlari 2001-2500 TL
Al2 Erkek 60 Alagati Lisans Makine 2001-2500 TL
Miihendisi
Al3 Kadin 42 Alagati Lise Gida 2001-2500 TL
Al4 Kadin 39 Cesme Lisans Medikal Sirket 4001 TL ve tizeri
Al5 Kadm 22 Cesme Lisans Halkla Iliskiler 2001-2500 TL
Personeli
Al6 Erkek 31 Izmir Lisans Fizikei 2001-2500 TL
Al7 Kadm 37 Alagati Lisans Isletmeci 4001 TL ve {izeri
Al8 Erkek 40 Alagati Lise Turizm 4001 TL ve tizeri
Al9 Erkek 54 Alagati Ortaokul Emekli 2501-3000 TL
A20 Kadin 38 [zmir Lisans Turizm 3501-4000 TL
A21 Erkek 26 Alagati Lisans Turizm 4001 TL ve tizeri

Alagat1 Ot Festivali’'nde goriisme yapilan katilimcilara iliskin tanimlayici
bilgiler Tablo 1°de sunulmaktadir. Buna gore, 21 katilimcinin ¢ogunlugunu (%62)
kadinlarin olusturdugu goriilmektedir. Katilimcilarin yaglarmin 22 ila 61 arasinda
degistigi gozlemlenmektedir. Gorlismeye katilan ve toplam katilimcilarin dortte
liclinii olusturan kesimi (%76) Alacat1 ve Cesme bdlgesinde ikamet etmektedir.
Geriye kalan 5 katilimcidan yalnizca biri Antalya’da ikamet etmekte, digerleri ise
[zmir’de yasamaktadir.

Aragtirma katilimcilarinin 6grenim durumuna bakildiginda %57,1’inin lisans
egitimi gordigi; ilkokul, ortaokul ve lise mezunu olan katilimcilarm ise %14,2 ile
benzer bir dagilim sergiledikleri belirlenmistir. Katilimeilarin - meslekleri
incelendiginde %23,8’lik kismmin turizm sektoriinde ¢alistigl, yalnizca 3 kisinin
emekli ve 2 kisinin ev hanim1 oldugu, diger katilimcilarm %52,3’iiniin kamu ve 6zel

sektorde, farkli meslek gruplarinda yer aldiklar1 goriilmektedir. Son olarak arastirma
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katilimcilarinin yarisina yakii (%42,8) 2001-2500 TL gelir araliginda yer alirken;
yaklasik ticte biri (%28,5) 4001 TL ve tizeri gelire sahiptir.

Tablo 2: Uluslararas1 Urla Enginar Festivali Katilimeilarina Iliskin Tammlayici Bilgiler

Kathmer  Cinsiyet  Yas Ikamet Ogrenim Meslek Ayhk Gelir
Kodu Edilen Yer Durumu

Ul Erkek 25  Giizelbahge Lisans Asci 2501-3000 TL

U2 Kadm 26  Zeytinalam1  Yiiksek Lisans  Reklamec1 2501-3000 TL

U3 Kadin 47 [zmir Lisans Bankaci 3001-3500 TL

U4 Erkek 51 Urla Lisans Ciftci 4001 TL ve lizeri

U5 Erkek 30 Urla Yiiksek Lisans  Isletmeci 4001 TL ve iizeri

U6 Kadmn 36 Urla Lise _ Cigek 3001-3500 TL
Ureticiligi

U7 Kadm 32 Giizelbahge Lisans Keman 2001-2500 TL
Yapimcisi

us8 Erkek 61 Urla Ortaokul Serbest 4001 TL ve iizeri

Meslek
U9 Kadin 40 Cesmealt1 Lise El 2001-2500 TL
Sanatlari

u10 Kadm 21 Narlidere Lisans Ogrenci 0TL

Ull Erkek 58 Urla On Lisans Emekli 2501-3000 TL

Ui12 Kadn 29 Urla Lisans Arkeolog 2001-2500 TL

Ul13 Erkek 55 Urla Lisans Memur 4001 TL ve iizeri

U14 Erkek 22 Urla Lisans Ogrenci 3001-3500 TL

u15 Kadmn 28 [zmir On Lisans Gida 0TL

U16 Erkek 36 Urla Lise Satin Alma 2501-3000 TL

u17 Kadmn 59 [zmir Lise Asct 0TL

u18 Erkek 27 Narlidere Lisans Makine 2001-2500 TL
Miihendisi

U19 Erkek 19 [zmir Lisans Ogrenci 3501-4000 TL

u20 Kadmn 35 Bademler Lisans Maliye 4001 TL ve tizeri

Tablo 2’de arastirma 6rnekleminin geri kalanini olusturan Uluslararasi Urla
Enginar Festivali katilimcilarina ait tanimlayici bilgiler incelenmektedir. Festivalde
goriismeye katilan erkek ve kadin katilimcilarin sayilar1 esit olmakla beraber, toplam
20 kisiden olusmaktadir. Arastirma katilimcilarinin yaslar1 19 ile 61 arasinda
degismekte olup, Uluslararasi Urla Enginar Festivali’'nde gorev alan katilimcilarin
yas ortalamasmin (36.8), Alagat1 Ot Festivali’ne katilanlardan (42.5) diisiikk oldugu
gozlenmistir. Goriismeye katilanlarm %60’ 1mnn Urla ve ¢evresi, geriye kalanlarin ise
[zmir’de ikamet ettikleri goriilmektedir.

Katilimeilarm 6grenim durumu incelendiginde %55’inin lisans 6grenimi
gormekte, %20’lik kismimin lise mezunu oldugu goézlemlenmektedir. Bununla
beraber ikiser kisi yiiksek lisans ve On lisans, 1 kisi ise ortaokul mezunudur.

Katilimcilar, kamu ve 6zel sektore tabi olmak {izere farkli meslek gruplarindan yer
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almaktadir. Buna ek olarak katilimcilarin iigte biri gerek tarimsal faaliyetler ve
iretim safthalarinda, gerekse hizmet faaliyetleri igerisinde gida ile ilgilenmektedir.
Arastirma katilimcilarinin %25°1, 4001 TL ve iizeri aylik gelire sahipken, 2001-2500
TL ve 2501-3000 TL gelir araligindaki katilimeilar ise dorder kisi ile geriye kalan
%40’ 11k kesimi olusturmaktadir.

Kodlarin ve Temalarin Belirlenmesi

Nitel arastirmalarda kodlama, katilimcilarla gériismeler sonucunda desifreleri
yapilan ve dokiiman haline getirilen verileri, anlamli boliimlere ayirma olarak ifade
edilmektedir (Biber ve Leavy, 2011:316). Kodlama asamasinda amag, goriismelerden
elde edilen ham verileri azaltarak, birbiriyle iliskili ve benzer ifadeleri ayni
kategoriler/temalar altinda toplamaktir. Bu kodlama islemi, kendi igerisinde anlamli
bir bitiinlik olusturan unsurlarin, arastirmaci tarafindan isimlendirilmesi olarak da
goriilmektedir (Neuman, 2012: 668).

Verilerin kodlama siirecinde, goriisme dokiimanlarini arastirmacinin tekrar
tekrar okuyarak kodlar iizerinde ¢alismasi gerekmektedir. Igerik analizinde en dnemli
asamalardan biri olan kodlama siireci, arastrmanm gegerliligi ve giivenilirligini
yansitmasi nedeniyle 6nem arz etmektedir (Erdogan, 2007: 242).

Bu calismada, goriisme sorularindan elde edilen cevaplar 1siginda temalar
olusturulmus; daha sonra temalar, alt temalara ve kodlara ayrilmistir. Kodlama ilk
olarak arastirmaci tarafindan yapilmis, akabinde tez danismani ve alanda uzman bir
kisi ile karsilastrma yapilarak son halini almustir. igerik analizinde giivenilirligi
saglamak i¢in, farkl kisilerin, ayn1 metni farkli zamanlarda benzer sekilde kodlamasi
gerekmektedir (Bilgin, 2006: 16).

Bu tez galigmasinda, katilimcilara gériisme formunda yoneltilen 19 sorudan 3
tema ortaya cikmustrr. Ik tema olan “Festivale iliskin goriisler” olusturulurken,
katilimcilara festival hakkinda sorulan soru ve cevaplarda ¢ogunlukla yer alan soyut
ifadeler dikkate alinmistir. Festivale iliskin goriisler, 5 alt tema ve 21 kod altinda
degerlendirilmektedir. Ikinci tema olan “Festivaldeki iiriin, hizmet ve faaliyetler”
daha cok, katilimcilarm festivale iliskin somut olgularr/durumlar: degerlendirdigi
ifadeleri kapsamaktadir. Festivaldeki iirlin, hizmet ve faaliyetler temasi altinda, 7 alt

tema ve 25 kod agiklanmaktadir. Son olarak tgilincii tema olan “Festival
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ziyaretcileri” katilimcilarin stantlarini ziyaret eden profil hakkindaki goriigleri ele

almaktadir. Festival ziyaretcileri temasi, 5 alt tema ve 12 koddan olusmaktadir.

3.4.1. Katihmcilarin Festivale fliskin Goriisleri

Arastirmaya katilan 41 katilimciya 19 soru yoneltilmis ve verilen cevaplar 3
tema altinda degerlendirilmistir. Caligmanin devaminda katilimcilardan alinan
cevaplar dogrultusunda olusturulan alt temalar ve kodlar gosterilmektedir. Ayrica, bu
kodlamalar1 olusturan katilimcilarin numaralarina, ifadelerin tekrarlanma sikligina ve
toplam say1ya gore yiizdelik oranlarma da yer verilmektedir. Ik tema olan “Festivale
iligkin goriisler” Tablo 3’te sunulmaktadir.

Tablo 3’te gorildiigii iizere belirlenen ilk tema olan festivale iliskin goriisler,
onceki yillarda katilim durumu, onceki yillara gore festivalin durumu, tekrar katilma
niyeti, festivale katilim amaci/beklenti ve festivalin bolgeye etkisi seklinde 5 alt
temaya ayrilmaktadir. Onceki yillarda katilm durumu adh alt temada, Onceki
yillarda katilim ve ilk kez katilim1 kodlar1 yer almaktadir. Buna gore katilimcilarin
dortte tigliniin (%75,6) 6nceki yillarda festivalde iiriin satisinda gorev aldigi, geriye
kalan 10 katilimcinin ise, festivalde ilk kez stant gorevlisi oldugu anlasilmaktadir.

Onceki yillara gore festivalin durumu alt temasinda ziyaret¢i sayisinda artis,
ziyaret¢i sayisinda azalis, yeni diizenlemelerden memnuniyet ve stant dagilimi
memnuniyetsizligi kodlar1 yer almaktadir. Onceki yillarda festivale katilmis olan 31
katilimcimim goriisline bu alt temada yer verilmis olup, katilimcilarin yaklasik beste
birine (%19,3) gore onceki yillarla karsilastirildiginda 2019 yilindaki festivaldeki
ziyaretci sayisinda artig gozlenmistir. Katilimcilardan dordii ise onceki yillara gore
ziyaretci sayisinda bir azalma gordiikleri ancak bu durumun festivalin ilk giiniiniin
yogun gegmemesinden kaynaklandigini belirtmislerdir. Festivalin ilk giliniliniin yogun
gegmemesi beklenenin aksine bir durumdur. Bu durum festival agilis giiniiniin hafta

icine denk gelmis olmasi ile a¢iklanabilir.
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Tablo 3: Festivale iliskin Gériislerin Temalastirilmasi

A(1,2,3,4,56,7,8,9, 10, 11,
Onceki Onceki yillarda katilim 12,13, 16, 17, 18, 19, 21) 31 75,6
yillarda U(1,4,56,8, 10, 11, 13, 14, 15,
katillm 16, 17, 18)
durumu i1k kez katilim A (14, 15, 20) 10 24,3
U (23,79, 12, 19, 20)
Ziyaret¢i sayisinda artig A(l,3,6,9, 13) 6 19,3
U (15)
Onceki Ziyaretci sayisinda azalis | A (2, 8, 21) 4 12,9
yillara gére U (10)
festivalin Yeni diizenlemelerden A (11, 16, 17, 19) 6 19,3
durumu memnuniyet U (13, 16)
Stant dagilin A (7, 18) 5 16,1
memnuniyetsizligi U (1,4, 18)
A(1,3,5,7,8,13, 14, 15, 16, 18,
Tekrar katilma istegi 19) 26 63,4
U (14,586,810, 11, 12, 13, 15,
Tekrar 16, 17,18, 19, 20)
. katilma Belirsizlik A (6, 11) 4 9,7
< | niyeti U (3,12
g Festival memnuniyet A (2, 20) 6 14,6
Qo diizeyinin etkisi U (2,79 14
E A(L,2,36,7, 10,11, 13, 14, 16,
Z Ekonomik kazang 17, 18) 23 56,0
o U(5,6,7,8,9, 10, 13, 14, 17, 19,
s 20)
2 Uriin tanitim A (4,5,8) 8 19,5
= Festivale U (4,7,9, 16, 18)
katilim Bolge tanitim A (9, 10) 5 12,1
amacl/ U (6,11, 13)
beklenti Sosyallesme A(7) 7 17,0
U (12,1011 12, 19)
Ziyaret¢i memnuniyetinin | A (12, 13, 15, 18, 19) 6 14,6
saglanmasi U (15)
Keyifli vakit gegirme A(L,2,317) 7 17,0
U (1, 6, 20)
Yerel isletmelere A(L,3,6,9, 11, 21) 11 26,8
ekonomik katk1 U (17,910, 15)
Ureticilere ekonomik A (2,5, 11, 14, 15, 20) 11 26,8
Festivalin katki U (1,3,5,7,20)
bolgeye Yerel kadin girisimei {iriin | A (2, 4, 5) 4 9,7
etkisi tanitimi U (18)
Istihdam alan1 olusumu U (9, 15, 20) 3 7,3
Bolge kiiltiirel tanitim A(1,7,10, 18, 20) 10 24,3
U (4,10,13,16,19
Bolge turizmine katki A (6,7, 18, 20) 4 9,7

? A Kodlu katihmer numaralar1 Alagati Ot Festivali katilimeilarini, U Kodlu katilimer numaralari ise

Urla Enginar Festivali katilimcilarini igermektedir.
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Festival katilimcilarmin bazilar1 ortak goriis olarak, Onceki senelerle
karsilastirildiginda bu yil festivaldeki faaliyetlerde ve festival alaninda olumlu yonde
diizenlemeler oldugunu bildirmistir. Katilimcilarin bu bulguya yonelik goriisleri ve

oOnerileri asagida orneklendirilmistir.

Al6: “Bir onceki senelere gore festival alaminda biraz daha diizen
saglanmus goriiniiyor. Sadece igeriye arag girisine izin verilmiyor, bu da
bize malzeme tasirken sikinti yaratiyor. Belki seneye arag¢ girisine izin
verilirse daha iyi olur.”

Al19: “Her gegen sene biraz daha diizen oturuyor. Stant sayisinin
artmasindan memnunuz. Bu sayede daha ¢ok katilimci burada iiriinlerini
tanitabiliyor.”

U13: “Stant sayiarinda azalmalar var. Gelen ziyaretcilerin rahat
gezebilmesi ve ortami deneyimleyebilmesi i¢in daha genis bir alan

’

olusturulmus goriiniiyor.’

Festival katilimcilarinin %16’s1, stant dagilimi konusunda diizensizlik ve
adaletsizliklerin olduguna, stant sayisindaki artisin diger katilimcilarin kazancini
diigiirebilecegine deginmistir. Stant dagilimlariyla ilgili memnuniyetsizlik yasayan

benzer goriisteki bazi katilimcilarin ifadelerine asagida yer verilmistir.

Ul8: “Gegen seneye gore basvuru siirecinde ¢ok problem yasadik.
Belediye en basinda 500 stant sinirt koymustu, fakat biz basvuru igin
gittigimizde vaktinde olmasina karsin, “stant bitti” dediler. Sonrasinda
problem halledildi ama bizim icin sikintili bir stiregti. ”

Ul: “Gegen seneyle karsilastirildiginda, daha ¢ok stant var ve katilimci
sayist yiiksek. Festival alaninda ¢ok fazla stant olmasi, gelecek senelerde
katitlimcilar tarafindan olumsuz karsilanabilir.”

Al8: “Program ve dagilim konusunda bu sene sikinti yasganiyor.
Maalesef stantlarda ¢ok daginik bir yerlesme olmus.”

A7. “Festivale 5. kez katiliyorum. Bu sene stant dagilimlarinda
adaletsizlik oldugunu diisiiniiyorum. Ornegin; burast festival alaninin en
islek noktalarinda birisi, fakat ara sokaklarda stantlari olan katilimcilar
da var. Ziyaretciler kimi zaman o kisimlara gitmedikleri icin, katilimcilar
cok az satis yapabiliyor.”
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Katilimcilarin festivale tekrar katilma niyeti alt temasi incelendiginde; tekrar
katilma istegi, belirsizlik, festival memnuniyet diizeyinin etkisi kodlar1 ¢ikmaktadir.
Arastirma kapsaminda, katilimcilarin birgogunun (26 katilimci), gelecek senelerde
festivale tekrar katilmak istedikleri sonucuna ulasilmaktadir. Bununla birlikte 4
katilimc1, festivale tekrar katilma niyeti konusunda belirsizlik yasadiklarini ifade

etmistir. Bu baglamda, A6 ve All kodlu katilimcilarin goriisleri su sekildedir:

A6: “Su an icin bilemiyorum. Zamani geldiginde gorecegiz.”
Al1l: “Su anda onun kararini veremiyorum.”

Katilimcilarin tekrar katilim niyetlerinin, bu seneki festivalde yasadiklari
deneyime bagl olduguna yonelik ifadeleri neticesinde, festivalden memnuniyet
diizeylerinin gelecekte festivale katilim niyetleri tizerinde etkili oldugu belirtilebilir.

Katilimcilarin bu konu hakkindaki goriisleri asagida siralanmaktadir.

U2: “Bu sene memnun kalmazsam katilmayacagim.”

U9: “Festivalin bu seneki performansina bagh olarak kararimizi
verecegiz.”

A2: “Ilk defa gecen sene katildigim icin, bu senenin gidisatina gére bir
karar verebilirim.”

A20: “Bu seneki performansa bagli. Iyi gegerse seneye katilabilirim.”

Dordiincii alt tema olan festivale katilim amaci incelendiginde; katilimcilarin
verdigi yanitlardan ekonomik kazang, iirlin tanitimi, bdlge tanitimi, sosyallesme,
Ziyaret¢i memnuniyetinin saglanmasi1 ve keyifli vakit gecirme kodlar1 ortaya
cikmustir. Ik olarak 23 katilimcidan biiyiik ¢ogunlugu, festivalin kendilerine
ekonomik kazan¢ sagladigimi ve bu amacla festivale katildiklarmni belirtmistir.

Benzer ifadeler kullanan bazi katilimcilarin goriisleri asagida 6rneklendirilmistir.

U5: “Tiirkiye'nin dort bir yamindan misafirlerin Urla’ya gelmesini ve
ekonomik olarak bizlere katki yapmasint istiyoruz.”

Al4: “Ekonomik olarak farkli bir gelir getirisi olacagini diigiinerek bu
festivale katildim.”
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AS5: “Festivalde hem otlarimizi pazarlyyor hem de para kazaniyoruz.
Bunun yam sira, burada pazarcilik yapan kardesime de yardimci
olabilmek amacuyla katildim.”

Festivale katilim amacv/beklenti alt temasmin ikinci kodu olan {iriin
tanitiminda, katilimeilar kendi yaptiklar1 yemekleri, dekoratif iiriinleri ve hediyelik
esyalari, stantlarini ziyaret edenlere tanitma firsat1 bulduklarmi dile getirmislerdir.

Bu ortak goriise sahip 8 katilimcidan bazilarmin ifadeleri su sekildedir:

A8: “Uriinlerimizi satisa sundugumuzda, amacimiz para kazanmak degil
daha ¢ok tanitim yapabilmek.”

U4: “Ilk defa bu iiriinlerimi sunabilme firsat yakaladim. Tanitim amagl
bu tirtinlerin satisim gerceklestiriyorum.”

U9: “Festival katilma amacimiz yapmis oldugumuz el islerini tanitmak ve
gelir saglamaktir.”

AS5: “Insan saghgina yararli ve bélgemizde yetisen otlari, daha cok
insana tanitmak istiyoruz.”

U18: “Hobimizi tanitmak ve biraz da bunu nakit paraya cevirebilmek
istiyoruz.”

Bu temanin iiglincii kodu olan bolge tanitimimda hem stant agan katilimcilar
hem de bazi otel isletmecileri ile goriismeler yapilmistir. Buna gore kimi
katilimcilarin ilk hedefinin, gelen ziyaretgilere Alagati ve Urla’y1 en iyi sekilde

tanitmak oldugu sonucu dikkat ¢ekmektedir.

A10: “Biz otelci olarak, hem kendimiz para kazanmak istiyoruz hem de
otel yogunlugumuz sayesinde bolgemizde gezecek olan misafir sayisini
artirarak, bolgeyi tanitabilmek istiyoruz.”

A9: “Otel isletmecisi olarak katilimcilarin stantlarini inceleme firsati
buldum. Bence sunulan iiriinler ¢ok giizel ve bolgenin tanitimi agisindan
cok iyi oluyor.”

U6: “Urla’mizin tamnmasini istiyoruz, giizel bir hafta sonu gegirmek,
eglenmek ve yeni insanlar tanimak istiyoruz.”

All: “Burada belli basii bir ¢evremiz var, onlart gérmek istiyorum.
Daha ¢ok diyalog kurmak ve Urla’miza katkida bulunmak istiyorum.”

105



Sosyallesme kodu altinda katilimcilarin giizel bir giin gecirerek, farkh
kiiltiirlerden ve bdlgelerden gelen yeni insanlarla tanisma beklentisini tasidiklar
gozlemlenmigtir. Katilimcilarm  bu bulguya iliskin goriisleri asagida gibi

siralanmaktadir.

AT7: “Genel olarak standimizin yanminda hangi stant sahibinin olacagini
diistintiyoruz. Aymi kisileri gormek bizi mutlu ediyor.”

Ul: “Giizel bir giin gegirmek ve yeni insanlarla tanisma firsati
yakalamak istiyorum.”

U2: “Farkl: kiiltiirdeki insanlarin damak tatlarimi burada birlestirmek ve
veni kiiltiirlerle tanisabilmek niyetindeyim.”

U12: “Festival ortamini gérmek ve kendime yeni bir deneyim yasatmak
istedim. Ayrica burada c¢ok c¢esitli insanlarla tamsma firsatt da
yakalayabildigimiz icin mutluyum.”

U19: “Deneyim ve tecriibe kazanarak, insanlarla olan iletisimimi
gelistirmek amaciyla katildim.”

Festivalde iirlin satis1 yapan katilimcilar, sunduklari1 iirtinlerin ziyaretgiler
tarafindan begenilmesinin ve ziyaretgilerinin stantlarindan memnun ayrilmalarinin
kendileri i¢in 6nemli oldugu vurgusunu yapmislardir. Bunun yaninda ziyaretgilere
konaklama imkani sunan otel isletmecileri, en iyi agirlamay1 sunabilmek adina
gereken Ozveriyi gosterdiklerini belirtmislerdir. Bazi katilimcilarm buna iliskin

asagida orneklendirilmistir.

Al12: “Bir isletme olarak festival siiresince miisterilerimize en giizel
konaklamayr sunabilmek icin ¢alistyoruz.”

Al3: “Festival disinda da bolgede c¢alisan bir esnaf olarak, miisteri
memnuniyetini saglayarak, daha fazla turisti bélgemize ¢ekmeyi
amaglyorum.”

AlS5: “Beklentimiz, yerel halkimizin ve disaridan gelen insanlarin festival
stiresince memnun olmalarini saglamaktir.”

Al19: “Gelen ziyaretgilerin memnuniyet duyarak buradan ayrilmasini
diliyoruz.”

Ul5: “Miisteri memnuniyetini 6n planda tutarak burada satis
gerceklestirmekteyiz.”

106



Festivale katilim amaci ve beklentilerin son kodu ise 7 katilimcinin bu yonde
ortak goriis belirttikleri keyifli vakit gegirme seklindedir. Katilimeilar festivalde
eglenmenin, sosyallesmenin ve ekonomik kazang saglamanin yaninda festivalin
kendileri icin keyifli ge¢mesini de Onemsemektedirler. Bu bulgular1 destekler

nitelikteki katilimer ifadeleri asagidaki sekilde 6rneklendirilebilir.

A2: “Bir onceki sene ¢ok keyifli vakit gecirmistik. Bu sene de eglenceli
vakit gecirmek ve bunun yamnda ek bir gelir saglamak istiyoruz.”

Al7: “Katilimin yiiksek olmasini ve organizasyonun ¢ok keyifli ge¢cmesini
istiyoruz.”

U20: “Yogun katilim sayesinde eglence beklentisi icerisindeyiz.”

Al: “Festivalin bizlere sundugu eglence, her sene yeniden katilmak
istememizi sagliyor.”

A3: “Bu isin ekonomik olarak bir getirisinin olmasimin yani sira keyifli
de olmast bize katilim amact dogurmaktadir.”

Festivale iligkin goriisler temasmim son alt temasi olan festivalin bolgeye
etkisinde, katilimcilarin sorulara verdikleri yanitlar 6 kodda incelenmistir. Bunlar;
yerel igletmelere ekonomik katki, iireticilere ekonomik katki, yerel kadin girisimci
iirlin tanitimi, istihdam alani1 olusumu, bolge kiiltiirel tanitimi ve bdlge turizmine
katki seklinde siralanmaktadir. ilk olarak yerel isletmelere ekonomik katkiya yonelik
ifadelerinde katilimcilar, festivalin bolgedeki yerel otel isletmelerine, kafe, restoran
ve magaza isletmelerine ve diger yerel esnafa ekonomik katkisindan s6z etmektedir.
Bu baglamda festivalin yerel isletmelere ekonomik katki sagladigini belirten

katilimcilarin goriisleri asagidaki gibidir.

Al: “Festivale sehir disindan katilan ziyaret¢iler, genellikle birka¢ giin
kalmak i¢in geliyor ve festival siiresince otellerde konaklryor. Yani
bizim gibi stant sahipleri burada para kazanirken, yerel esnaf ve
isletmelere de faydasi dokunuyor.”

A3: “Her sene degisen katilimci profili ve artan ziyaret¢i sayisi
sayesinde yerel turizm isletmeleri de festivalden gelir elde ediyor.”

A9: “Bélgemizde otelciler olarak turizm sezonuna baktigimizda, Aralik
ayindan Mart ayma kadar olan siiregte bolge durgunlagiyor. BiZ
isletmelerse, isgiicii olarak diisiise geciyoruz. Bunun gibi festivallerin
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olmast bizim igin de giizel olanaklar saglhyor. Hatta bu gibi
organizasyonlarin sayisint artirabilmemiz, bolgenin daha da one
¢ctkmasina yardimci olabilir.”

A21: “Alacati Ot Festivali’nin diizenlenmesi biz turizmciler icin ¢ok
onemlidir. Ciinkii bu bizim miisteri potansiyelini artiran bir
organizasyon. Bunun yaminda, bélge esnafina da ekonomik olarak getiri
saglamasi goz ardi edilemez bir gergektir.”

Ul: “Festivalin hem bizim gibi stant gorevlilerine hem de buradaki
yerel esnafa ekonomik agidan getirisi oldugu kanaatindeyim. En
basitinden, biz standimizi kurmak i¢in buraya erken saatte geldik. Su
asagida goriinen firtndan 4 kisi simit, pogaga gibi iiriinler aldik. Bunun
bile yerel esnafa bir katkist oldugunu diisiiniiyorum.”

U7: “Yerel esnafin ekonomik agidan kalkinmasina yardimct oldugunu
diistintiyorum.”

Festivalin bolgeye etkisindeki diger kodlardan biri olan iireticilere ekonomik
katki konusunda, 11 katilimci goriis bildirmistir. Katilimecilara gore yerel ciftgiler
yetistirdikleri tarimsal {riinleri festival aracilifiyla sunabilmektedir. Bununla
beraber, ciftcilerin irettikleri iirtinleri satin alan bolgedeki stant katilimcilari,
evlerinde yaptiklar1 gida {riinlerini festival boyunca satmaktadir. Bu durumun yerel
ciftci/iireticilere ekonomik katki sagladigini dile getiren katilimcilarin goriisleri

asagida siralanmstir.

A5: “Sebze iireticileri dirtinlerini burada satabiliyor. Ayrica bédlge
kadinlaruimizin evlerinde yaptiklar: iiriinlerini satisa sunmasi, onlara bir
gecim kaynagi oluyor, bu agidan festival faaliyetleri ¢ok onemlidir.”

Al4: “Bir¢cok insamin bir arada bulundugu bu organizasyon, bize
ekonomik olarak doniis saglyor. Her gecen sene kalabaligin artacagi
soyleniyor. Bize gore ne kadar ¢ok ziyaretgi gelirse, bolge de bir o kadar
canlanir diye diigiiniiyorum.”

Al5: “Bana kalirsa tezgdah sayilarimin kisitlanmas: gerekiyor. Burada
tiretilen iirtinler icin ¢ok fazla sayida tezgdh var, bu da katilimcilarin
elde edecegi gelirin azalmasina neden oluyor. Acgikgasi, tireticilerin
emeklerinin bosa gitmesini istemezdim.”

U3: “Urla halki igin festivalin ekonomik bir kazan¢ saglayacagini
diigtiniiyorum.”
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US: “Urla’ya ozgii sakiz enginarimin satisi bolgedeki ¢iftciye ekonomik
katki sagliyor. Bu katki festivalin daha iyi tanitilmasiyla, gelecek yillarda
artabilir.”

U20: “Ekonomik olarak halkimizi ve bizi kalkindiran bir festival olmas,
bizi ¢ok mutlu ediyor. Hem kiiltiiriimiizii tanitryoruz hem de egleniyoruz.”

Yerel kadin girisimci iiriin tanitimi, bu alt temanin tglincli kodunu
olusturmaktadir. Katilimcilar, bolgedeki ev hanimlarmin ve girisimei yerel kadinlarin
hediyelik esya, dekorasyon ve gida iiriinlerini tanitabilmesi i¢in festivalin biiyiik bir
firsat oldugunu diistinmektedir. Bu durumu destekler nitelikteki katilimei goriisleri su

sekildedir:

A2: “Ev hamimi olup hi¢ geliri olmayan kadinlarimiz icin bir gelir
kaynagi olmanmn yaminda, festival araciligiyla iiriinlerini de tanitmalari
saglaniyor. Bununla birlikte belirtmek istedigim bir goriis var. Festivalin
her sene bir tema bitkisi oluyor. Gegen sene sarmagikti, bu sene ise pazi.
Fakat bunun stantlarda pek fazla yer aldigint diigiinmiiyorum. Bence
stant  gorevlileri  festivalin temasini  dikkate alarak iiriinlerini
hazirlamal.”

A4: “Festivalin el becerisi olan ev hammlarinin para kazandigr ve
tirtinlerini tanmitabildigi bir platform olmasi beni mutlu ediyor.”

U18: “Bu festivalin hepimize olumlu katkisimin ¢ok fazla oldugunu
diistintiyorum. Bizim gibi katilimcilarin, hobileri tizerinden gelir elde
edebilmesi i¢in gergekten biiyiik bir firsat. Hem de Urla’min tanitimi i¢in
de olduk¢a onemli.”

Festivalin bolgeye etkisi alt temasmin kodlarindan bir digeri festivalin
katilimcilar ve yerel halk i¢in istihdam alani olusturmasi seklindedir. Katilimcilar,
stant sayilarindaki artisin Ozellikle ev hanimlar1 i¢in daha cok istihdam alani
sagladigini belirtmislerdir. Bunun disinda hem yerel esnaf ve ¢alisanlar1 hem de otel
isletmelerindeki calisanlar i¢in istihdam alani olusturdugu kanaatindedirler.

Katilimcilarin,  festivalin  bolgeye olan etkisine iliskin  gorisleri
incelendiginde, dortte birinin (%24,3) bdlgenin kiiltiirel tanitim1 iizerinde festivalin
biiyiik etkisi oldugu diisiincesini tasidiklar1 goriilmektedir. Katilimcilar, Alagat1 Ot
Festivali sayesinde, izmir disindan gelen ziyaretcilerin bolgede yetisen zengin ot

cesitliligini tanima ve yoreye has yemek Kkiiltliriinli 68renebilme firsatina sahip
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olduklarma deginmislerdir. Uluslararasi Urla Enginar Festivali’'nde ise, gelen
ziyaretgilerin Urla’nin meshur sakiz enginarini ve onunla yapilan birgok iriiniin
deneyimleyebilme imkani bulduklarindan bahsetmislerdir. Bazi katilimcilarin buna

iliskin benzer nitelikteki goriislerine asagida yer verilmistir.

Al: “Maddi ve kiiltiirel anlamda festivalin bélgeye katkist olduk¢a fazla.
Alacati’mizin tamitimi agisindan bu faaliyetler ¢ok giizel, sadece yaz
aylarinda ¢ok fazla ziyaretgi geldigi icin kalabalik oluyor ve bazen
sokaklarda yiiriimekte bile gii¢liik ¢cekiyoruz.”

A10: “Bir otel igletmecisi olarak baktigimda goriiyorum ki, sosyal agidan
il disindan gelen misafirlerimiz igin, yeni kiiltiirleri goriip tanima
firsatimin oldugu bir festival ile karsi karsiyayiz.”

U4: “Festival ile birlikte bolgemiz ¢ok fazla taminmaya basladi. Bizler
yeni kusaklariz ve bolgemizdeki zenginlikleri biz bile yeni yeni taniyoruz.
Bu agidan bolgemizin disariya tammirligimin artmasini istiyoruz.”

U10: “Festivalin kiiltiirel a¢idan biiyiik bir katkist var. Urla’ya gelmemis
insanlar buraya geliyor ve yeni bir kiiltiirle tanistyor.”

U16: “Bolge i¢cin ekonomik katkisinin yant sira manevi olarak bélgede
nelerin yapildigini, nasil bir kiiltiiriin oldugunu gelen ziyaretciler gormiis
oluyor. Bu bizim i¢in ¢ok degerli.”

U19: “Burada bizim, bolgemizin kiiltiiriiniin birer yansimast oldugumuzu
diistintiyorum. Bir stant gorevlisi olarak festivalde yeni insanlarla
tanmistim ve enginarin nasiul yapildigini 6grendim. Béoylece kendime de bir
seyler katmis oldum.”

Festivalin bolgeye etkisi alt temasina iligskin son kodun, bélge turizmine katki
oldugu goriilmektedir. Bu kod aslinda bélgenin kiiltiirel tanitimi1 kodu ile i¢ ige
gecmis olsa da, bazi katilimcilar festivalin bolge turizmine biiyiik etkisi oldugunun
ozellikle altin1 ¢izmistir. Esasinda festivalde yapilan faaliyetlerin, tanitim araglarinin
ve diizenlenen etkinliklerin hepsinin bolge turizmine biiylik katkisi vardir. Bu

duruma deginen bazi katilimcilarin goriisleri su sekildedir:

A6: “Disaridan gelen ziyaretgiler sayesinde yaz sezonu heniiz
gelmemesine karsin, bahar déneminde yapilan bu festival ile bélgede
turizm agisindan bir kipirdanma bashyor. Bu durum hem turizm hem de
ekonomik a¢idan bolgeye yardimct oluyor.”
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A7: “Sosyal medyada artik Alagati Ot Festivali'nin miidavimi olmusg
insanlar tamitimint yapiyor. Bu da bélgenin turizm potansiyelini ve
bolgeye olan meraki daha da artirtyor.”

Yukarida festivalin bdlgeye etkisine iliskin goriislere ek olarak bazi
katilimcilar, festivalin farkli yonlerine de deginmistir. Katilimcilar, festivali ziyaret
edenlerin bircogunun nitelikli turist olmamasindan, stantlarda festivalin konsepti
disinda tiirtin satisina miisaade edilmesinden rahatsiz olduklarindan ve festivalden
yasanan diger bazi sikintilardan s6z etmektedir. Bu baglamda, kodlamaya tabi
tutulmamis ancak Onem arz eden bazi katilimec1 goriislerine asagida Ornekler

verilmistir.

Al12: “Onceden ¢ok daha fazla miisteri ile otelimizde yogunluk
yasiyorduk. Su an ise her gecen sene miisteri kalitemiz diistiyor ve
miisteri sayist azaliyor. Onceden gurmelerin ve énemli ascilarin katildig
bir festival goriirken, su an halk senligine dondiigiinii diistiniiyorum.”

Al13: “Stant sayisimin artirilmast ve herkese istihdam alaninin
olusturulmasi ¢ok giizel ama festivalin éziinde bolgemizde yetisen otlarin,
yvemekler ile pisirilerek gelen misafirlere tamitilmas: yatiyor. Bazi
stantlarda hediyelik esya gibi, gida dist tiriinlerin satildigini gériiyoruz.
Festivalin  oziinden uzaklasildigimi  diigiiniiyorum. Bunun degismesi
gerekiyor.”

Al16: “Gegen senelerde konaklama konusunda sikintilar cekilmisti.
Otellerdeki doluluktan dolayr gelen misafirler bélgede konaklayacak yer
bulamamislard:, cevre ilcelerdeki otellerde konaklamak durumunda
kalan ziyaret¢iler oldu. Bu da kimileri i¢in ulasim konusunda sikintilar
yasanmasina sebebiyet verdi.”

A19: “Bu sene yerel secimlerin sonrasina denk gelen bir festival oldu. Ve
bazi eksiklikler yasandi. Seneye daha iyi bir organizasyon gorecegimizi
diigtiniiyorum.”

3.4.2. Katihmeilarin Festivaldeki Uriin, Hizmet ve Faaliyetlere iligkin
Goriisleri

Calismanin ikinci temas1 olan “Festivaldeki Uriin, Hizmet ve Faaliyetler”

Tablo 4’¢ iliskin olusturulan alt tema kod ve katilimc1 dagilimlar1 sunulmaktadir.
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Tablo 4: Festivaldeki Uriin, Hizmet ve Faaliyetlere Iliskin Goriislerin Temalastiriimasi

©
IS
Tema Alt Tema Kod Katihmeir Numarasi E § %h %
2EC7
= E iz
Ev yapimi yiyecekler A(1, 2,13, 14, 15, 16) 10 24,3
U (11, 14, 15, 16)
Ot gesitleri A(3,5,6,8,11) 8 19,5
Ziyaretgilere U (4, 5, 16)
sunulan Hediyelik egya A (4,17, 18, 19, 20) 11 26,8
trtin/hizmetler U(7,8,9 12, 17, 18)
Enginarli yemekler A7) 8 19,5
U (1, 2, 3, 10, 13, 19, 20)
Konaklama A (9, 10, 12, 21) 4 9,7
Yeterli A (5, 6,7, 13,15, 16, 19) 17 41,4
Festival alaninda U(,34,6,7,8,9 10, 14, 15)
gerceklestirilen Gelistirilebilir A(,23,4,7) 9 21,9
faaliyetler U (9, 15, 16, 20)
Yetersiz A (14, 17) 7 17,0
U (2,5, 17,18, 19)
Koordinasyon/ A(2,3,4,5,13, 14, 16, 19, 20, 16 39,2
organizasyon sikintilari 21)
Festivalin eksik U (24,9 10,12, 16)
yonleri Alt/iist yap1 sorunlart A (8,11, 12,18, 19) 13 31,7
o U (1,3, 9 11,17, 18, 19, 20)
% Eksik bir yon A(1,6,7,9, 15, 17) 10 24,3
= goriilmemesi U (7, 8, 13, 14)
s Sunulan olanaklar yeterli A (1, 2,68, 14, 19) 8 19,5
= Bagvurw/katilim U (10, 17)
> siirecinde Sikintisiz bagvuru siireci A(4,7,9 11, 14, 15, 17, 20) 20 48,7
g belediyenin U(,4,56,7,8,9, 10, 14, 15,
N yuriittigh faaliyetler 16, 20)
i Gecikmeli bagvuru A (3,5, 13, 16, 18) 9 21,9
= bildirimi U (3,12, 18, 19)
) Belediye faaliyet A(L,3,5,6,9 10, 11, 12, 13, 20 48,7
= memnuniyeti 14, 17, 18, 19, 20)
% Festival U(1,5,6,8, 11, 16)
2 organizasyonunu Stant sayis1 degisikligi A(2,8,15) 5 12,1
g katilimcilarin U (4, 18)
= gergeklestirmesi Stant dagilm degisikligi | A (7, 16, 18, 21) 7 17,0
durumunda olasi U(23,9
farkluliklar Etkinlik artinmu (¢alistay, | A (4, 10, 12, 21) 5 12,1
konser ve yiyecek U (19)
atolyeleri)
Ekonomik fayda A(1,2,3, 4,8, 14,16, 17, 18) 16 39,2
Seyahat U (6, 8, 10, 11, 14, 19, 20)
acentelerinin Nitelikli miigteri eksikligi | A (9, 10, 12) 9 21,9
festivale katilim U (2,5,6,8,17,18)
hizmetleri Uriin satin alma niyeti A (7,13, 19) 9 21,9
diigiikligi U (12, 13, 15, 16, 17, 19)
Belediye tanitim A(1,2,8,10) 8 19,5
faaliyetlerinin yeterliligi U (12, 13, 16, 18)
Belediye tanitim A (3,12, 15, 16, 21) 12 29,2
Festivalin medyada | faaliyetlerinin yetersizligi | U (2, 4, 10, 11, 14, 19, 20)
tamtimi Sosyal medya etkisi A (7,11, 13, 20) 7 17,0
U (7,15, 17)
Yazili ve gorsel medyada | A (4,5, 6, 13, 14, 15, 17, 18, 13 31,7
tamtim azhig 19, 21)
U (13,8
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Ziyaretcilere sunulan {riin/hizmetler, festival alaninda gergeklestirilen
faaliyetler, festivalin eksik yonleri, bagvuru/katilim siirecinde belediyenin yiiriittigi
faaliyetler, festival organizasyonunu katilimcilarin gerceklestirmesi durumunda olas1
farkliliklar, seyahat acentelerinin festivale katilim hizmetleri ve festivalin medyada
tanitimi, bu temanin alt temalar1 olarak siralanmugtir.

Ik alt tema olan ziyaretgilere sunulan iiriin/hizmetler 5 ayr1 kod altinda
toplanmistir. Bu kodlar; ev yapimi yiyecekler, ot ¢esitleri, hediyelik esya, enginarli
yemekler ve konaklama seklinde siralanmistir. Katilimcilarin dortte biri (%24,3)
festivalde ziyaretgilere evlerinde yaptiklar1 gida iirlinlerini sunmaktadir. EI agmas1
borek, yaprak sarmasi ile katmer gibi lriinlerden pazi, arapsagi ve cesitli Ege
otlariyla yapilan yemeklere kadar pek ¢ok yiyecegin stantlarda satisi yapilmaktadir.
Asagida festival stantlarinda ev yapimi yiyecekler sunan bazi katilimcilarin

goriislerine yer verilmistir.

Al: “Evde acgilan borek gibi el yapimi natiirel gidalart ziyaretgilere
sunuyoruz. Normalde hediyelik esyalar da stantlarda satilmakta, fakat
bizde yok.”

A13: “Kendimiz yetistirdigimiz radika, arapsag¢i, semizotu ve pazi gibi
otlarla yaptigimiz yemekleri sunuyoruz.”

Al4: “Alagati’'nin meshur damla sakizli kurabiyesini ve evde yaptigimiz
yoresel yemekleri burada satiyoruz.”

Ul4: “Zeytinyagli sarma, el agmast borek, keskek ve katmerlerin satigini
gerceklestiriyoruz.”

Ziyaretcilere sunulan tirtin/hizmetler alt temasinin ikinci kodu ot ¢esitlerinde;
yabani ot, kekik, bakla, enginar, radika, marul ve arapsaci gibi otlarin satigin1 yapan
ve toplam saymin yaklasik beste birini (%19,5) olusturan katilimcilarin goriislerine
yer verilmigtir. Katilimcilarin sunduklar1 iriinlere iliskin goriisleri su sekilde

siralanmustir.

A3: “Cesitli yabani ot ve limon satist yapmaktayiz.”

A6: “Kekiklerim var, arapsacim var, cicekten taclarum var, bu iiriinleri
sunuyorum.”

A8: “Enginar, marul ve diger otlar: sunuyoruz.”
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Al1l: “Pazi, ot ve gida tiriinleri.”
U5: “Ege otlarint ve Urla 'mizin ¢ileklerini satiyoruz.”

U16: “Kendi tiretmis oldugumuz zeytinyagimizi ve Bademler Dogal
Yasam  Koyii'nde yetistirdigimiz  ¢icek  gruplarimi  standimizda
sunuyoruz.”

Alagat1 Ot Festivali ve Uluslararasi Urla Enginar Festivali gida temelli
festivaller olsalar da hediyelik esya, dekoratif iiriinler, mumluk, taki ve tepsi gibi el
emegi Uriinlerin de stantlarda satis1 yapilmaktadir. Asagida hediyelik esya kodunu
olusturan katilimcilarm (%26,8) goriisleri 6rneklendirilmistir.

A4: “Kendi yaptigimiz sepet ve ¢antalarimizi burada satiyoruz.”

Al17: “Dogal taslardan yaptigimiz taki iiriinlerini burada sunuyoruz. Bu
sayede Instagram sayfamizin da tanitimini yapiyoruz.”

Al8: “Nazar agaglar, mumluk ve ahsap tepsi gibi hediyelik esyalari
sunuyoruz.”

U7: “Organik kozmetik iiriinleri ve el yapimi ¢antalar satiyorum.”

U9: “Deri mamulleriyle yaptigimiz takilar: satisa sunuyoruz.”

Uluslararas1 Urla Enginar Festivali katilimcilar1 yogunlukta olmak iizere
katilimeilarin yaklasik beste biri (%19,5) enginarli yemeklerin satigin1 yapmaktadir.
Zeytinyaglt enginar dolmasindan, baklali enginar, enginar kalbi salatasi, enginarli
susi ve enginarll pizzaya kadar bir¢ok yemek stantlarda tanitilmaktadir. Enginarli

yemekler kodunu olusturan bazi katilimeilarin goriisleri asagida siralanmastir.
AT7: “Enginarli ve baklali ekmekleri satiyoruz.”
U1: “Enginarl susi ve ekmeklerimizi servis edecegiz.”
U2: “Enginarli borek, sarma ve enginarli midye dolmasini sunuyoruz.”
U10: “Enginarli pilav ve limonata sunuyoruz.”

U19: “Ziyaretgilere kendi iirettigimiz zeytinyagimizi tattirtyoruz.
Limonata ve enginarli yemeklerimiz var. Ekmek iizerine enginar,
enginarli taco ve enginarli pizza ¢esitlerimiz var.”
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U20: “Kiillii sulu kalbura basti, enginarli pilav, enginar salatasi ¢esitleri,
garnitiirlii enginar, baklali enginar ve enginarli nohutlu mantimizi
sunuyoruz.”

Katilimcilarin yaklasik onda biri (%9,7) ziyaretcilere konaklama hizmeti
sunmaktadir. Bu katilimcilarin verileri, Alagati’daki butik otel isletmecilerinden
olusmaktadir. Alagati Ot Festivali’nde stantlarda satilan triinler, festivalin bolge
kiiltiirtine olan katkisi, festival amagli konaklayan misafirlerin profili ve genel olarak
festival hakkindaki goriislerini bildiren katilimcilarin sundugu konaklama hizmeti de,
calismanin bu alt temasindaki kodlara dahil edilmistir.

Festivaldeki iiriin, hizmet ve faaliyetler temasmin ikinci alt temas1 festival
alaninda gerceklestirilen faaliyetler hakkindadir. Katilimcilari bu faaliyetlere iliskin
goriisleri;  yeterli, gelistirilebilir ve yetersiz seklinde ii¢ kod altinda
degerlendirilmistir. Yeterli kodu altinda katilimcilarin %41,4’i benzer goriisii
paylasarak, festival alaninda gerceklestirilen faaliyetlerden memnuniyet duyduklarmi

ifade etmiglerdir. Bu goriise sahip bazi katilimce1 ifadeleri asagida 6rneklendirilmistir.

AS5: “Ben stantta ¢alistigim icin, festival alamndaki faaliyetleri ¢ok fazla
takip etme firsatim olmuyor. Ancak stantlardaki faaliyetlerin yeterli
oldugunu diistiniiyorum.”

A6: “Faaliyetleri su an igin yeterli goriiyorum.”
A19: “Faaliyetlerimizin yeterli oldugunu diigiiniiyorum.”

U6: “Faaliyetler bence yeterli. Cok fazla giiriiltiilii etkinliklerin
yapimasina zaten gerek oldugunu diigiinmiiyorum.”

U9: “Stantlarda oldugumuz icin ¢ok fazla deneyimleme firsatimiz olmadt
ama genis bir alanda faaliyetler siiriiyor ve kapsamli bir organizasyon
oldugunu belli ediyor.”

U15: “Bizim gibi stantlarda gérevli olanlar icin gergeklestirilen
faaliyetlerin yeterli oldugunu diigiiniiyorum.”

Katilimcilarn  beste biri  (%21,9) festival alaninda gercgeklestirilen
faaliyetlerin gelistirilmesi gerektigini savunmaktadir. Goriisme yapilan katilimcilar
faaliyet cesitliligi, ¢alistay, yemek atdlyeleri ve yemek sovu etkinlikleriyle tanitim
faaliyetlerinin artmasimi istediklerini belirtmiglerdir. Bu baglamdaki katilimc1

goriigleri agsagidaki gibidir.
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Al: “Su an igin yeterli gibi gériinse de ileride faaliyet cesitliliginin
artirllmasi gerekebilir.”

A3: “Daha onceki senelerde workshop’lar yapiliyordu. Bu sene bu tarz
faaliyetler olacak mi bilgim yok, ama bence daha fazla etkinlik yapilmasi
ve duyurulmas: gerekiyor.”

A4: “Ben faaliyetlerin gelistirilmesi gerektigini diisiiniiyorum. Buradaki
Asma Yapragr gibi bazi yerel restoranlarda yemek atélyeleri
diizenleniyor, ancak boyle etkinlikler artarsa daha fazla nitelikli ziyaretgi
gelebilir.”

U16: “Daha fazla sosyal etkinlerin ve sdylesi gibi sahne etkinliklerinin
yapilmasi gerektigini diigiiniiyorum.”

U20: “Burada bazi seflerin yemek soviar: yaptigini goriiyoruz. Ama bana
kalirsa yeterli miktarda degil.”

Katilimcilarm %17°1ik kismi bilgilendirme ve yonlendirme tabelalarinin
eksik oldugundan, miizikli eglence faaliyetlerinin az oldugundan bahsetmektedir.
Kimi katilimcilar ise festival alaninda gerceklestirilen faaliyetleri yetersiz
bulduklarimm1 soylemisler, fakat gelistirilmesi gerektigini disiindiikleri noktalar1
bildirmemislerdir. Yedi katilimc1 ise festival alaninda gergeklestirilen faaliyetlerin
yeterli olup olmadigi hakkinda herhangi bir goriise sahip olmadiklarini
belirtmislerdir.

Festivaldeki {iriin, hizmet ve faaliyetlere iligkin iiglincii alt tema olan
festivalin eksik yonleri, katilimcilarin verdikleri yanitlara gore; ii¢ ayr1 kod altinda
incelenmektedir. Bu kodlar koordinasyon/organizasyon sikmtilari, alt/list yap1
sorunlar1 ve eksik bir yon goriiliip/goriilmedigi seklindedir. Bu alt temanin ilk kodu,
festivalde koordinasyon/organizasyon sikintilart oldugu goriisiine sahip katilimeilari
(%39,2) kapsamaktadir. Katilimcilar  koordinasyon/organizasyon  sikintilari
kapsaminda; stant dagilimda adaletsizlikler, stant dagilimi ve numaralandirmada
diizensizlikler, sosyal etkinliklerin azlig1 ile tanitim ve denetim yetersizligi
konularmmdan bahsetmislerdir. Bu konular hakkindaki katilime1 goriisleri asagidaki

gibidir.
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A3: “Numaralandirmadan kaynakl, tezgah yerlerimiz konusunda sorun
yaswyoruz. Bir de, bu festival bir ot festivali ve buradaki stant
sahiplerinin bazilarimin hediyelik esya gibi iirtinler sattigini goriiyoruz.
Bana gore festivalin ozii bozuluyor ve semt pazart gibi goriiniiyor.”

A4: “Koordinasyon konusunda sikinti yasaniyor bunun ¢oziilmesi
gerekiyor. Ayrica sadece Cumartesi gecesi konser oluyor. 4 giin stiren
bir festival i¢in her aksam konser yapilmasi gerektigini diistintiyorum.
Gelen katilimcilarin memnuniyeti i¢cin bunun saglanmast lazim.”

AS: “Tezgdah yerlerinin normal bir sekilde ayarlanmasi gerekiyor. Bu
sene pazar yerine de tezgdhlarin kuruldugunu gériiyorum. Bana kalirsa
daginik bir stant diizeni var.”

Al13: “Stantlarin dagitimi yapilirken adaletin olunmasi gerektigini
diistintiyorum.”

Al4: “Birkag kisi stant konusunda sorun yasadi. Karisikliklar olmus.
Ayrica bazi stantlarda hijyen kurallarina uyulmadigini  goriiyoruz.
Denetimin daha siki olmast gerekiyor.”

A20: “Bazi stant gorevilileri bizim sahip oldugumuz sandalye ve
masalarimizi  aliyor ve bizi zor durumda birakiyorlar, denetim
artirllmali.”

U4: “Enginar festivali yapryoruz. Gelen turlara sadece stantlar
tanmitmamalyiz, aym  zamanda dogayr da tamitmalyiz.  Bélgemizi
gostererek merak uyandirmaliyiz. Bélgemizde ¢ok fazla ot ¢esitliligi var.
Bu otlar hakkinda il disindan gelen vatandagslarimizi bilgilendirmeliyiz.”

Festivalin eksik yonleri hususunda, katilimcilari yaklasik iicte biri (%31,7)
alt/iist yap1 sorunlarina deginmistir. Temel olarak belirtilen sorunlardan bazilari
tuvalet yetersizligi, otopark sikintisi, elektrik-1siklandirma ve stant semsiyelerinin
golgelendirmesi seklinde siralanabilir. Bu konuda goriis bildiren katilime1

yanitlaridan 6rnekler su sekildedir.

A8: “Festival esnasinda tuvaletler yetersiz kaliyor. Burada devreye
Alagati’daki mekanlarin ve esnafin girmesi gerekiyor. Fakat ¢ogu esnaf
bu festivalden gelir elde etmesine karsin, yetersiz kalinan durumlarda
ihtiyaglarin karsilanmasina miisaade etmiyor.”

All: “Festival alani kimi zaman yetersiz geliyor, kapasite asimi
olabiliyor. Izdihamin oniine gecilmesi gerekiyor. Ayrica tuvalet
eksikliginin de giderilmesi gerekiyor.”
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Al18: “Otopark yeri bulmakta insanlar giicliik ¢ekiyor, ayrica tuvalet
konusunda da eksiklikler var.”

Ul: “Hazirliklar son dakikaya birakilmis. Elektrik konusunda sikinti
cekiyoruz.”

U3: “Festival alammin daha giizel bir yerde olmasi gerektigini
diistintiyorum. Gorsel olarak daha iyi olabilirdi.”

U9: “Otopark sorunlari yasaniyor. Sabah geldigimizde gorevlisi dahi
bulunmayan bir yerde, aksam birisi ticretli oldugunu iddia ederek bizden
para talep etti.”

U18: “Festival alan: iginde, gelen misafirler icin bir yonlendirme
yapilmiyor. Misafirler sadece yemek yemeye ve bir seyler i¢cmeye
geliyorlar ve daha ara sokaklardaki hediyelik esya gibi stantlar
gormiiyorlar.”

U19: “Alanda biiyiik oranda siklandirma sorunu hakim.”

Festivalin eksik yonleri ele alindiginda son olarak katilimcilarin dortte biri
(%24,3) festivalde eksik bir yon gormediklerinden bahsetmektedir. Bu yonde goriis
bildiren katilimcilar belediyenin  yiriittiigii  faaliyetlerin  yeterli oldugunu,
organizasyon konusunda bir sikint1 gérmediklerini, stant sayilarmin artmasmin onlar
icin istihdam konusunda pozitif bir durum oldugunu ifade etmislerdir. Bu goriisleri

destekler nitelikteki katilimce1 yanitlar1 asagida siralanmastir.

A6: “Eksik hi¢chir sey gérmiiyorum.”

A9: “Otele gelirken daha onceki senelerde agik olan yolumuzun bu sene
tiimiintin kapanmis oldugunu gordiim. Bu da daha ¢ok stant ve daha ¢ok
istihdam demek. Ayrica gelen misafirlerimiz i¢in de uzun soluklu bu gezi
Sfirsatimin olmasi bizi mutlu ediyor.”

U7: “Bu yil ilk defa stant gorevlisi oldugum igin ¢ok fazla inceleme
sansim olmad. Su an i¢in eksik bir sey yok.”

U8: “Hi¢bir eksik yok bence, belediye bizim gormedigimiz bir¢ok seyi
hallediyor.”

U13: “Organizasyon giizel ilerliyor. Cok eksik bir sey gormiiyorum.
Sadece festival giin olarak geriye c¢ekilebilir. Enginarin hasat zamanina
gore ayarlanabilir.”
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Festivaldeki {iriin, hizmet ve faaliyetlerdeki bir diger alt tema
“bagvuru/katilim siirecinde belediyenin yiirtittigii faaliyetler” olarak belirlenmistir.
Bu alt temaya iliskin katilimcilarin gériisme sorularina verdigi yanitlar dogrultusunda
tic kod tespit edilmistir. Bunlar; sunulan olanaklar yeterli, sikintisiz bagvuru siireci ve
gecikmeli basvuru bildirimi olarak siralanmustir.

Sunulan olanaklarin yeterliligi hakkinda katilimcilarm beste biri (%19,5)
benzer gorlislere sahiptir. Bu goriisler incelendiginde; belediyenin bdlgeyi
tanimasinm, stant gorevlilerine ulasmada etkili oldugundan ve etkinligi iyi
yonetmesini  sagladigindan bahsedilmektedir. Ayrica katilimcilar, belediyenin
stantlar ve yiyecek satiglar1 acisindan olanaklarimin yeterli oldugu, faaliyet
alanlarinda yapilan sosyal etkinliklerin de bu festivali iyi yonde besledigine
deginmistir. Katilimcilarin bu bulgular1 destekler nitelikteki bazi goriisleri asagida

orneklendirilmektedir.

Al: “Belediyenin sunmus oldugu olanaklar bizler icin yeterli olup,
olumsuz bir durum yoktur. Organizasyonu belediye yerine baska bir
sirket yapmasi iyi olmazdi bence. Ciinkii belediye yerel olarak ¢alistigi ve
bolgeyi bildigi icin, bize daha rahat ulasabiliyor ve yardimct olabiliyor.
Ayrica da bunu ticretsiz olarak sagliyor.”

Al4: “Herhangi olumsuz bir durum yasamadik. Bagvurduk ve
basvurumuz onaylandi. Bu stiregte belediyenin c¢alismast ve siireci
yonetmeye devam etmesi daha olumlu olur.”

A19: “Bence belediyenin sundugu olanaklar gayet yeterli. Belki sosyal
etkinlikler ¢esitlendirilebilir. Onun disinda bir sorun gormiiyorum.”

U10: “Biz stant gorevlileri olarak belediyenin sundugu olanaklardan
memnunuz. Ozellikle iinlii seflerin diizenledigi yemek sovlart ve workshop
etkinlikleri hem bizim hem de gelen ziyaretcilerin ilgisini ¢ekiyor.”

Katilimeilarin yarist (%48,7), belediyeyle sikintisiz bir bagvuru siireci
gecirdiklerini ve bundan memnuniyet duyduklarini ifade etmislerdir. Katilimcilar,
belediye baskan vekili ve ekibinin bagvuru siirecinde son derece ilgili ¢calistigindan,
bagvuru esnasinda birgok kisiye olumlu doniis yaptiklarmdan ve kimseyi geri
cevirmediklerinden bahsetmiglerdir. Katilimcilarin hemfikir oldugu bu durum ikinci

kod olarak belirlenmis ve asagida bazi katilimcilarin gériisme yanitlart siralanmustir.
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A4: “Belediye ¢alisanlari ve baskan vekillerinin ¢alismalarindan ¢ok
memnun kaldik. Bizi tamimadiklar: hdlde ¢ok yardimci oldular.”

A9: “Basvuruya katilan ¢ogu insana olumlu yanit verdiler. Stant sayimiz
cok artti. Kimseyi geri ¢evirmediler.”

Al1l: “Kaydimizi yaptirdiktan sonra, festivale katilma hakki kazaniyoruz
ve gelip standimizi agiyoruz. Belediye ile bu siiregte hi¢ bir sikinti
yasamadik.”

Al4: “Hig¢hir sorun yasanmadi. Basvurduk ve basvurumuz onaylandi. Bu
siiregte belediyenin ¢alismast ve festivali yonetmeye devam etmesi daha
olumlu olur.”

U8: “Bu siirecte hi¢cbir sikinti yasamadik.”
U10: “Herhangi bir sorunla karsilasmadim.”

U12: “Hicbir stkinti yasamadik. Islerimiz bekledigimizden hizli ilerledi.”

Katilimcilarin beste biri (%21,9) basvuru esnasinda ve sonrasinda belediyeyle
iletisimde baz1 sikintilar yasadiklarini ifade etmislerdir. Gecikmeli bagvuru bildirimi
olarak ortaya c¢ikan bu kod, stant yerlerinin festivalin ilk giinii belirlenmesi, yer
dagilimi noktasinda haksizliklar yasanmasi ile Cesme ve g¢evresindeki katilimci
basvurularma oncelik verilmesi gibi bir dizi sikintiy1 icermektedir. Katilimcilarin,

belediyeye iliskin siire¢ hakkindaki goriisleri su sekilde siralanmaktadir.

A3: “Siire¢ ¢ok fazla sikistirilyyor. Yerlerimiz festivalin ilk giiniinde belli
oluyor. Yani tezgdlimizi agip ac¢amayacagimizi festivalin ilk giinii
ogreniyoruz.  Bu  konuda  diizenleme  getirilmesi  gerektigini
diistintiyorum.”

AS5: “Genelde Cesmeli olanlar igin tezgah onceligi verildigi soyleniyor.
Bunlar herkes icin saglanabilmeli.”

A13: “Yerel se¢imlerin sonrasina denk gelmesi sebebiyle stant yerlerimiz
cok ge¢ aciklandi. Tezgdahta sunmak istedigimiz iiriinlerin hepsini bu
sebepten otiirii ayarlayamadik.”

Al6: “Basvuru stirecinin erkene alinmasi gerekiyor. Her sey son
dakikaya birakilyyor.”
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Al8: “Secimden kaynakly siire¢ ¢ok gecikti. Herkes bir anda katilim
sagladi ve stant siralamasi konusunda sorunlar yasadik. Onceden daha
az stant katitlimcist ve diizen vardi.”

U12: “Bir sorun yasadik. Biz saat 9.30 gibi geldik ve belediye saat 8.30
da acgilmisti. 150 kisilik orgii stant sinirt vardi ve bunlarin hepsinin
doldugu soylendi. Fakat biz I saat i¢inde bu kadar fazla stant gérevlisini
etrafta gormedik. Sonrasinda bizlere tekrardan bir kura yaptilar ve stant
¢tkti. Neden boyle bir sey yapildi bilmiyorum, ama bunlara bir
diizenleme getirilmeli.”

Festivaldeki iiriin, hizmet ve faaliyetler temasmin besinci alt temas1 “festival
organizasyonunu katilimcilarin gergeklestirmesi durumunda olas1 farkliliklar” olarak
belirlenmistir. Bu alt temaya iliskin katilime1 goriisleri dogrultusunda dort kod ortaya
cikmistir. Bunlar sirasiyla; belediye faaliyet memnuniyeti, stant sayis1 degisikligi,
stant dagilimi degisikligi ve etkinlik artirimi (¢alistay, konser ve yiyecek atdlyeleri)
seklindedir. Ik kod olan belediye faaliyet memnuniyetine iliskin olarak
katilimcilarin ~ yaris1  ortak goriis  bildirmislerdir Katilimcilar, belediyenin
organizasyon islerini profesyonelce yiiriittiigiinii, 6zel bir sirket ve kendileri
yapmalarmim iyi olmayacagi ve belediyenin bu olanaklar1 kendilerine {icretsiz

sagladig1 ifade edilmektedir. Bu yondeki katilimc1 goriisleri asagidaki gibidir.

Al: “Bizlerin veya ozel sirketlerin bunu yapmasi ¢ok dogru olmayabilir.
Ctinkii belediye bu isi yaparken bizlere iicretsiz tezgah sagliyor ve ¢ok iyi
calisiyorlar. Bu yiizden de belediyenin organizasyonu diizenlemesi daha
olumlu sonu¢ doguruyor.”

Al13: “Belediyenin bu isi profesyonelce yiiriittiigiinii ve faaliyetlerin
yeterli oldugunu diigiiniiyorum.”

Ul: “Belediyenin su an yaptigi faaliyetlerden memnunum. Farkl bir sey
yapmazdim.”

U16: “Belediye, bizim gibi kooperatifleri destekiiyor. Dogal yasam
koéyiiniin kurulmast ve isminin ziyaretgilere duyurulmas: icin bir dizi
faaliyet yiiriitiiyor. Bagka bir kurumun ya da sirketin festivali
diizenlemesini istemezdim.”

Katilimcilarm %12,1°lik bir kismi festivaldeki stant sayisinda degisiklik
olmasi gerektigini diistinmektedir. Festivalde yemek odakli stant sayilarmin ¢ok fazla

oldugu ve bunlara kisitlama getirilmesi gerektiginden s6z edilmistir. Ayrica egitimli
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ya da alayli fark etmeksizin yemek konusunda tecriibeli kisilerin bu {iriinleri
tanitmasinin, memnuniyeti artiracagi ifade edilmistir. Baz1 katilimcilar da konsept
dis1 stantlar1 kaldirmanin toplam stant sayisini azaltarak katilimer ve ziyaretciler
acisindan festival deneyimini olumlu yonde etkileyecegini belirtmislerdir. Asagida

bu diistinceyi destekler nitelikteki katilime1 goriigleri yer almaktadir.

A2: “Memnuniyeti artirmak i¢cin daha az stant agmak isterdim. Daha ¢ok
tamitim iizerine ¢alistigimiz igin, alayli olmamin yam sira en az 5 sene
calisan insanlarin  burada sunum yapmasi, miisteri memnuniyeti
acgisindan daha onemli olabilirdi.”

A8: “Cok fazla stant olmasinin pek bir onemi oldugunu diigiinmiiyorum.
Sadece, bu stantlarda ot cesitleri satilmasi cok onemli. Bircok stant
gorevlisi ottan ziyade farkly iiriin sunmaktalar. Bunlar degistirilebilir.”

Al5: “Ben olsam yerel halkin organizasyona katilimini artirtrdim. Stant
sayisint azaltirdim.”

Ul18: “Cok fazla yemek standi var ve insanlarin haliyle hepsini
deneyimleme firsati olmuyor. Durum boyle olunca ara sokaklarda kalan
stantlar ziyaret edilmiyor ve oradaki katilimcilara haksizlik oluyor.
Bence stant sayisina sinirlama getirilmelidir.”

Katilimcilarin yaklagik beste biri (%17) stant sayilarinda degisiklige ek olarak
stant dagiliminda da degisiklikler yapilmasi gerektigini belirtmiglerdir. Katilimcilar
eger festivali bizzat kendileri diizenleselerdi basvurular1 daha erken bir tarihe almak
isteyeceklerinden bahsetmislerdir. Ozellikle Alagat1 Ot Festivali’nin yerel segimlerin
hemen takibine denk gelmesi, bagvuru sonuglarinin gec¢ agiklanmasma ve stant
dagilimlarinda karigiklik yasanmasma sebep olmustur. Katilimcilarm degisim

bekledikleri konulara dair goriislerinden 6rnekler asagida ifade edilmistir.

AT7: “Sira numaralart konusunda sorun yagsiyoruz. Adaletli dagitimin
yapilmasini istiyoruz.”

Al6: “Karisikligin oniine gegebilmek adina, daha erken basvuru tarihi
ayarlamast yapardim.”

A18: “Festivalin yerel se¢imlerden kisa zaman sonrasinda yapilmasi, bir
karisikliga neden oldu. Stant dagilimlari diizensiz ve ben standimizin
yerinden islek bir noktada olmamasi sebebiyle memnun degilim.”
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U3: “Stant dagilimlarimi ve stantlarin yer aldigt festival alanim
degistirmek isterdim.”

Katilimcilarin az da olsa bir kism1 (%12,1) calistay, konser ve yiyecek
atolyeleri gibi etkinlikleri artirmanin festivale prestij kazandiracagi goriisiindedir.
Festival siiresince gilindiiz gerceklesen etkinlikler yeterli olsa da, aksamlar1 konser
vb. kiiltiirel etkinliklerin ¢ok az yapildig1 ve festivalin hafta i¢ine denk gelen
giinlerinde de hareketliligi artrmak adina, etkinliklerin cesitlendirilmesi gerektigi
savunulmaktadir. Etkinlik artirimi (calistay, konser ve yiyecek atolyeleri) kodu

altinda smiflandirilan katilimer goriislerinden bazilar1 asagidaki gibidir.

A4: “Giindiiz etkinlikleri ¢ok fazla ve ¢esitlidir. Aksam etkinlikleri i¢in de
aynit durum saglanabilir. Aksam konser gibi eglence etkinliklerin sayisi
artirtlabilir.”

A10: “Otel igletmecisi olarak gozlemledigime gore festivalin hafta icine
denk gelen giinlerinde ¢ok fazla calistay, yemek atolyesi gibi etkinlikler
yapilmryor. Bu tarz sosyal etkinliklerin hafta sonlarinda yogunlasmast,
hafta iclerinde sadece Izmir halkinin festivale katilimina sebep oluyor.”

Al2: “Bence belediyeler, acenteler ve bizim gibi oteller, kisacasi bu
festivalden gelir elde eden biitiin paydagslar, etkinlikleri daha ¢ok
desteklemelidir. Festivalin ilk yillarinda ¢ok daha fazla iinlii sefler
burada yemek sovu yapryor ve daha ¢ok gurme festivali ziyarete
geliyordu. Son yillarda festivalin kalitesi diistii ve halk senligi tadinda
gecmeye basladi. Bu durumu engellemek adina tiim paydaslar festival
tamitimina ve etkinlik ¢esitliliginin artirilmasina destek olmalidir.”

A21: “Festival siiresince daha fazla girisimci ve yaratict etkinlikler
yapimasi gerekiyor. Bu festivalin yalnizca stantlarda yemek satisindan
ibaret oldugunu diigiinmiiyorum.”

U19: “Istanbul’daki sefler buraya daha c¢ok gelip Urla’mizin sahip
olduklar: giizellikleri tamitirsa ve merak uyandirirlarsa, bélgeye daha
nitelikli ziyaret¢i talebi olur diye diistintiyorum.”

Festivaldeki iiriin, hizmet ve faaliyetler temasinin altinda yer alan “seyahat
acentelerinin festivale katilim hizmetleri” katilimcilarin goriigmelerde verdikleri
yanitlara gore li¢ kod altinda incelenmektedir. Bunlar; ekonomik fayda, nitelikli
miisteri eksikligi ve miisterilerin {irlin satin alma niyetinin diisiikliigii seklinde

siralanmaktadir. Ik kod olan ekonomik faydaya iliskin olarak, katilimcilarin

123



neredeyse yarisi (%39,2) acente miisterilerinin stantlardan {iriin satin almaya meyilli
olduklarindan s6z etmektedir. Ayrica seyahat acentelerinin festivale katiliminin,
festivaldeki istihdam alanmi artirdigini ve bdlgeyi tanitim ile turistlik faaliyetler
acisindan canlandirdigi savunulmaktadir. Bu ortak goriise sahip 16 katilimecinin

yanitlar1 agsagida drneklendirilmistir.

Al: “Acentelerin festivale katilmast bizim i¢in ekonomik fayda sagliyor.
Festivaldeki istihdam alanmimin artmasina ve daha cok stant acilmasina
yardimci oluyor.”

A2: “Acentelerin festivale yardimci olmast bizler i¢inde olumlu sonug
doguruyor. Hem onlar kazantyor hem de biz kazaniyoruz.”

A3: “Elbette tur ile gelen kanilimct sayist ¢ok fazla. Bunlar bizim i¢in
ekonomik olarak bir arti olarak goziikiiyor. Tabii ki gelen turlardaki
miisteri profili de son derece 6nemli.”

AS8: “Acentelerin bélgeyi canlandirmak igin turlar ile buraya turist
saglamasi ¢ok giizel.”

Al6: “Acentelerin tur ile miisteri getirmesinin, sadece festival agisindan
bir kaynak olarak goriilmesi yanlis bence. Festival siiresince gelen
misafirler alisveris yapmasa bile, Alagati bolgesini taniyor ve geziyor.
Bolgemizin isminin duyulmasina yardimci oluyorlar.”

U8: “Acenteler araciligiyla tur ile gelen misafirler ¢ok fazla ve gelen
misafirler ekonomik durumlarina gore alisveris yapmaya ¢alisiyyor.”

U10: “Acenteler ile gelen misafirlerden memnunuz. Sundugumuz
tirtinlerden satin alvyorlar.”

U19: “Acenteler araciligiyla gelen tur misafirlerinin ¢ok fazla alisveris
yvaptigint duydum fakat daha rastlamadim, umarim giizel olur.”

U20: “Acenteyle gelen tur miisterilerinden memnunuz. Gergekten
aligveris yapiyorlar.”

Katilimcilarin beste biri (21,9) acente kanaliyla gelen miisterilerin bilingli ve
nitelikli miisteri olmamasindan yakinmaktadir. Bu koda iliskin katilimc1 ifadelerinde
genelde, gezme ve bolgeyi gorme amacl katilim saglayan miisterilerin festivali
ziyaret etme amaci tagimadiklarindan bahsedilmektedir. Bununla birlikte festivali

ziyaret eden miisterilerin diisiik fiyath turlar ile gelen niteliksiz turistler
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olduklarindan yakinilmaktadir. Otel isletmecileri bu sebeple miinferit rezervasyon ile
festivali ziyaret etme amaci ile gelen miisterileri tercih ettiklerini belirtmislerdir.
Nitelikli miisteri eksikligi kodunu olusturan katilime1 goriislerine asagida yer

verilmistir.

A9: “Biz otelciler icin acentelerin ¢ok fazla faydasi olmuyor. Biz direkt
miinferit rezervasyon tizerine ¢alistigimiz igin daha ¢ok bu sekilde is
aliyoruz.”

A10: “Acentelerin ¢ogu diistik fiyath turlar ile buraya gezi diizenliyorlar.
Bu sekilde gelen misafirlerin miisteri potansiyeli diisiiyor. Oteller igin
rezervasyon olarak bir doniis olmuyor. Ama gelen turlar tiim bolgeyi
diistik fiyatla gezdirdigi icin, bolgemizin her yerindeki esnaf bir sekilde
para kazanmigs oluyor.”

Al12: “Acentelerden ¢ok memnun degiliz. Bizce gelen ziyaretgiler
potansiyel miisteri olasilig1 diigiirmekte ve bizim islerimiz icin eksi yonde
ilerleyis gostermektedir.”

U5: “Acente ile gelen tur misafirleri, sadece gezmeye geldigi icin
potansiyel miisteri havasi olmuyor. Ekonomik bir katki alamadigimiz igin
olumlu seyler séylemek miimkiin degil.”

Ul7: “Acenteler araciligiyla gelen misafirler genelde gezmeye geldikleri
i¢in, festival hakkinda ¢ok fazla bilgi sahibi olduklarini diistinmiiyorum.”

Katilimcilara gore seyahat acenteleri ile gelen miisterilerin {iriin satin alma
niyetinin diisiikligi sahip olduklar1 goriilmektedir. Katilimcilar, acentelerin
ziyaretgilere yemek yedirip getirdiklerini, bu sebeple ziyaretgilerin stantlardan {iriin
satin almadiklarmni belirtmislerdir. Buna ek olarak katilimcilar kimi ziyaretgilerin
diikkanlardan aligveris yapma niyetinde olduklarmi1 veya yanlarinda yiyecek
bulundurduklar:1 i¢in stantlardan iiriin satin almadiklarini diistinmektedirler. Bu
hususta katilimcilarin beste birinin sorulara verdikleri yanitlar asagida ifade

edilmektedir.

AT7: “Acente ile gelen miisteriler stantlara geldiklerinde yemeklerini
yemig oluyorlar. Bu yiizden ¢ok fazla satis yapamiyoruz. Acentelerin bu
konuda stant c¢alisanlarini g6z oniinde bulundurmasi gerektigini
diigtiniiyorum.”
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Al3: “Acentelerin turlar ile bizlere miisteri saglamasi ¢ok iyi, fakat gelen
miisteriler genellikle kahvalti yapip geldikleri icin; bizler tiriinlerimizi
satmakta zorluk yagiyoruz.”

A19: “Seyahat acentelerinin onceki senelere gore degisen bir tavri var.
Gelirken miisterilerine yanlarinda yiyecek getirmelerini soyliiyorlar.
Uriin satisimiza engel oluyorlar, cok memnun degiliz.”

U12: “Cok fazla katkisini gormedim. Uriin satin alan miisteri potansiyeli
diistik.”

U13: “Acenteler araciligiyla gelen misafirler i¢in, gelmeden once yerel
bazi diikkanlar ile anlasildigini ve oradan alisveris yapildigini
diistintiyorum. Ciinkii ben c¢ok fazla aligveris yapan tur miisterisi
gormedim.”

U17: “Acenteler araciligiyla gelen misafirler genelde gezmeye geldikleri
igin aligveris de ¢ok fazla yapmuyorlar.”

Festivaldeki iiriin, hizmet ve faaliyetlerin son alt temasi festivalin medyada
tanitimi, dort kod altinda agiklanmaktadir. Bunlar; belediye tanitim faaliyetlerinin
yeterliligi veya yetersizligi, sosyal medya etkisi ile yazili ve gorsel medyada tanitim
azlig1 olarak siralanmaktadir. Ik kod olan belediye tanitim faaliyetlerinin yeterliligi
hususunda katilimcilarin beste biri (%19,5) ortak goriise sahiptir. Katilimeilar,
ziyaret¢i sayisinin her gegen yil artis gosterdiginden yola ¢ikarak belediyenin bir
sekilde tanmitim faaliyetlerini iyi ylriittiiglinii diisiinmektedirler. Bunun yaninda
belediyenin kendi sosyal medya hesabinda ve yerel gazetelerde yiiriitiilen tanitim
faaliyetlerinin yeterli oldugu da katilimcilarin goriisleri arasindadir. Asagida bazi

katilimc1 ifadelerinden 6rnekler sunulmaktadir.

Al: “Sosyal medya ve yerel gazetelerde yapilan festival tamitimindan
memnunuz. Ciinkii eger yeterli olmasa katilimci sayist bu kadar fazla
olmazd,.”

A2: “Belediyenin yapmis oldugu tanitim bizim icin yeterli. Ama ozel bir
sirket tanitim yapsa, belki daha iyi olabilirdi.”

A8: “10 senedir yapilan bir festival ve her gecen seme turist sayisi
arttigina gore, tanmitimin iyi yapudigini diistiniiyoruz.”

Al10: “Festivalin tamtimi uzun siiredir yapiliyor ve yeterince tanitimin
vapildigini  diigtiniiyorum.  Son  senelere  baktigimizda,  seyahat

126



acentelerinin  tur vyapabilmek i¢cin bolgenin tamitimini  yaptigini
goriiyoruz. Bunlar bélge igin yeterli.”

U16: “Belediye gerek panolarda gerekse sosyal medyada yeterli sekilde
tanitim yapiyor.”

Katilimeilarin tgte biri (%29,2) belediyenin tanitim faaliyetlerini yetersiz
bulduklarindan s6z etmektedir. Bu goriise sahip katilimcilara gore, tanitimin ¢ogunu
belediyeler degil, acenteler yapmaktadir. Bir baska goriis ise yalnizca yerel
gazetelerde ve panolarda tanitim yapildigi icin, ziyaretgilerin ¢ogunlukla festivalin
hafta i¢i de devam ettiginden haberi olmadigini1 vurgulamistir. Bu sebeple, hafta icine
denk gelen giinlerde genellikle yerel halk festivali ziyaret etmektedir. Belediyenin

tanitim faaliyetlerini yetersiz bulan katilimcilarin goriisleri su sekildedir.

A3: “Belediyelerden daha ¢ok tur acenteleri tanitim yapiyor.”

Al15: “Tamtim genel olarak yerel bolgeyle simirls kalyor. Il disinda
ornegin; Mugla, Aydin gibi bolgelerde tamitim ¢ok az, buralarda da
tamtim faaliyetleri artirilabilir.”

Al6: “Cok fazla tamtim yapilmiyor. Eskiden daha c¢ok tanitim
yapiliyordu. Insanlarimiz Alacati Ot Festivali'nin sadece Cumartesi ve
Pazar giinii yapildigini diistiniiyorlar. Ciinkii yaniis bilgilendiriliyorlar.”

U2: “Yeterli tamitim yapildigint diigiinmiiyorum. Gegen seneye gore
tamtim ¢ok diistii, cogu mecrada artik gormiiyoruz.”

U10: “Cok fazla tanitim yapilmiyor, yetersiz oldugunu diistiniiyorum.”

Ull: “Cok fazla tamtim yapildigini diisiinmiiyorum. Uluslararast bir
festival oldugunu soyliiyorsak eger bunun gerekliliklerini yerine
getirmeliyiz.”

Katilimeilarin %17’sine gore, festivalin tanitiminda sosyal medyanin etkisi
yadsmamaz bir gergektir. Alagati Ot Festivali’nin miidavimi insanlarin kendi sosyal
medya hesaplarindan yaptig1 paylasimlarla, belediyenin, gurmelerin ve festivale
katilacak tinlii seflerin tanitimlar1 festivale gelen ziyaret¢i profili iizerinde etkili
olmaktadir. Bu ortak goriise sahip katilimcilarin yanitlarmdan asagida Ornekler

asagida verilmektedir.
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Al1l: “Televizyonlarda festival tanitiminin oldugunu duyuyoruz. Biz stant
basinda oldugumuz igin, ¢ok fazla takip edemiyoruz. Fakat YouTube ve
Instagram gibi sosyal aglar araciligiyla tamtim yapuiyor. Ayrica
qurmelerin de ¢ok faydast oluyor.”

A20: “Genel olarak sosyal medyada tanitim yapilyyor. Televizyonlarda
ise artik festival bitiminde haber yapiliyor.”

U7: “Daha ¢ok sosyal medyada tanitim yapildigini diistiniiyorum.”

Ul5: “Birka¢ TV kanalinda tamitim goriiyoruz. Cogunlukla sosyal
medyada tanitim yapildigini diisiiniiyorum.”

Ul7: “Sosyal medyada tanmitim oldu ama bu sene secimlerden dolay
yerelde ¢ok tanitim yapilmadi.”

Katilimcilarin yaklasik ticte biri (%31,7) yazili ve gorsel medyada tanitim
faaliyetlerinin yeterince yapilmadigindan bahsetmektedir. Katilimcilar 6nceki
yillarda TV kanallarinda tanitim yapildigimi gordiiklerini fakat bunun azaldigini
belirtmislerdir. Ayrica gazetelerde de yeterli tanitim yapilmadigini, sadece yerel
gazete haberlerinde festivalden bahsedildigini ifade etmislerdir. Yazili ve gorsel

medyada tanitim azlig1 kodunu olusturan katilimci goriisleri asagidaki gibidir.

A4: “Sadece Cesme Belediyesi 'nin bir tanitimini gordiim. Bunun yaninda
genellikle tur acenteleri festivalin tamtimini yapmakta. Bu yiizden
tanitimi yeterli bulmuyorum.”

A6: “Onceki senelerde TV kanallarinda tanmitim yapiliyordu. Bu sene pek
goremedim ama genel olarak tanitimin yapildigim diigiiniiyorum.”

Al8: “Sosyal medyada tamitim yapilsa da eksik oldugu goriiniiyor.
Televizyonlarda ise eskiye nazaran neredeyse hi¢ tamitim yapildigini
gormiiyoruz.”

U1: “Sosyal medya ve TV kanallarinda tamitim yapildigini gormiiyorum.
Daha ¢ok panolar iizerinde tanitim var.”

U8: “Medyada ¢ok az tamitim yapiliyor. Yoresel TV kanallarinda ve
panolarda tamtim goérdiim. Ulusal TV kanallarinda ¢ok fazla tanitim
yapilmiyor.”

U13: “Izmir icerisinde panolarda tamtim yapiliyor. Biz de yakinlarimiz
araciligiyla goriiyoruz. Fakat televizyon kanallarinda bir reklam veya
haber yapildigini gérmedim.”
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U15: “Birka¢ TV kanalinda tamitim yapildigi gordiim, fakat bu yeterli
degil. Cogunlukla sosyal medyada tanitim yapildigimi diigiiniiyorum.”

3.4.3. Katihmcilarin Festival Ziyaretcilerine Iliskin Goriisleri

Calisma bulgularinin iiglincli temasini olusturan “Festival Ziyaretgileri ne
iliskin bilgiler Tablo 5’te sunulmaktadir. Bu temanin olusumunda, katilimcilara

ziyaretciler hakkinda yOneltilen goriisme sorular1 etkili olmustur. Festival

ziyaretgileri temasmin alt temalar1 swrasiyla; ziyaret¢ci yogunlugu, ziyaretci

profilinden duyulan memnuniyet, yurt disindan gelen ziyaret¢i yogunlugu, otellerde
konaklayan ziyaretgilerin tercih ettikleri seyahat kanallar1 ve konaklama amacli gelen

ziyaretgi profili seklindedir.

Tablo 5: Festival Ziyaretgilerine iliskin Goriislerin Temalastiriimasi

©
=
Tema Alt Tema Kod Katilimer Numarasi 'E SE| %
I E’
Yerel halk (Izmir) | A (1, 17, 21)
U(1,3,6,9, 10,12, 14, 15, 16, 15 36,5
18, 19)
Izmir’e komsu iller | A (4, 8, 18) 5 12,1
Ziyaretci U (8, 18)
yogunlugu Diger iller A (2,3,5,7,13, 14, 15, 16, 21) 14 34,1
U (2,7,11,13,14)
Tur miisterileri A (6, 19, 20) 7 17,0
U (3,5, 19, 20)
Ziyaretci A(1,2,5,6,7,13, 14, 15, 16, 21 51,2
= profilinden Memnuniyet 18, 20, 21)
=2 duyulan U(@,25,6,7,8,9 11, 12)
< memnuniyet Memnuniyetsizlik | A (3, 12,17, 19) 12 29,2
= U (4, 10, 13, 14, 15, 16, 17, 20)
-E A(1,2,34,5,11, 12, 13, 15,
= Yurt disindan Yetersiz yurt dig1 16, 17, 19) 22 53,6
-E gelen ziyaretgi ziyaretgi U(,3,46,8,9, 10,11, 13,
E yogunlugu 15)
Festival dist A (6,7, 14,18, 21) 13 31,7
Ziyaretgi U (5, 12, 14, 16, 17, 18, 19, 20)
Otellerde Miinferit A (9, 10, 12, 21) 4 100
konaklayan rezervasyon
ziyaretgilerin tercih A (9, 10)
ettikleri seyahat Seyahat acenteleri 2 50
kanallari
Konaklama amacl Ig ‘[urizn.ll . A (9,10, 12, 21) 4 100
gelen ziyaretci ziyaretgiieni
orofil Festival niyetli A (10, 12, 21) 3 75
konaklama
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IIk alt tema olan ziyaretci yogunlugu, katilimcilarm verdikleri yamtlar
1s131nda dort ayr1 kod altinda toplanmustir. Bunlar; yerel halk (1zmir), izmir’e komsu
iller, diger iller ve tur miisterileri seklinde siralanmaktadir. {lk olarak yerel halk
(Izmir) kodu ele alindiginda; katihmeilarm, Cesme ve Urla ile Izmir’in merkez ve
diger ilgelerinden gelen ziyaretgileri, yerel halk olarak smiflandirdig:
anlagilmaktadir. Ziyaret¢i yogunlugunun iicte birinin (%36,5) yerel halktan

olustugunu diistinen katilimcilarin goriisleri asagidaki gibidir.

Al17: “Daha ¢ok Izmir halkinin geldigini diisiiniiyorum.”
U6: “Genel olarak Izmir’de yasayan kadin ziyaretciler geliyor.”

U9: “Bunu konusmak icin hentiz erken ama bence genel olarak yerel halk
geliyor.”

U10: “Cogunlukla bolgenin yerlisi geliyor, bunun yamnda il disindan
gelen misafirler de var.”

U12: “Festivalin ilk giiniinde genellikle yerel halk geliyor. Hafta sonu il
disindan ziyaretgilerin gelecegini diistintiyorum.”

Ul4: “Daha ¢ok ILzmir icerisinden ziyaretciler —gelivor diye
diistintiyorum.”

U16: “Genel olarak Izmir icinden geliyorlar. Sehir disindan gelen
misafirler de var.”

Katilimcilarn az da olsa bir kismi (%12,1) ziyaret¢ilerin yogun olarak
[zmir’e komsu olan illerden geldiklerini belirtmektedir. Katilimcilarn Ege
bolgesinde yer alan ve Izmir’e komsu olan Manisa, Aydm, Balikesir gibi ¢evre
illerden ziyaret¢i yogunlugu oldugunu vurguladiklar1 goriilmektedir. Bununla
birlikte, Izmir’e fazla uzak olmayan Canakkale, Bursa ve Mugla gibi iller komsu
olmadig1 i¢in bu koda dahil edilmemistir. Asagida bazi katilimcilarin konuyla ilgili

goriisleri yer almaktadir.

Ad4: “Onceki senelerde festivale turist olarak katildigimizda, genelde
Izmir’in cevre illerinden gelenlerin oldugunu gérdiim. Simdilerde cevre
iller hala yogunlukta olsa da, diger illerden de ziyaretcilerin oldugunu
belirtmek isterim.”

A8: “Ziyaretgiler Yogun olarak gevre illerden geliyorlar.”
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Al8: “Festivale ¢evre illerden ¢ok fazla talep var. Genellikle Ege bolgesi
insani geliyor.”

U18: “Manisa ve Aydin gibi ¢evre illerden, yerli turistlerin geldigini
diistintiyorum.”

Katilimeilarin iigte biri (%34,1) ziyaretgilerin yogun olarak diger illerden
geldigini  bildirmistir. Ozellikle Istanbul ve Ankara gibi biiyiik sehirlerdeki
insanlarin, sehir hayatinin karmasasindan biraz uzaklagsmak icin festivali
degerlendirdikleri belirtilmistir. Bunun disinda katilimci goriislerinden; Bursa,
Burdur, Canakkale, Tekirdag, Mersin, Antalya, Yalova ve Sakarya gibi illerden de
festivale ilgi oldugu anlagilmaktadir. Katilimcilarin diger illerden ziyaret¢i katilimina

dair gortisleri su sekilde siralabilir.

A2: “Genellikle il disindan gelen misafirler yogunluktadir. Bunlar Aydin,
Antalya, Burdur, Bursa ve Canakkale gibi illerimizden ziyaretcilerdir.
Ayrica fazlaca gurme de festivale katilim géstermektedir.”

AS5: “Daha ¢ok sehir disindan insanlar gelmekteler.”
AT7: “Genelde il disindan misafirler buraya geliyor.”

Al13: “Genel olarak il disindan ¢ok fazla ziyaret¢imiz oluyor. Yalova,
Bursa ve Istanbul’dan geliyorlar. Bunun disinda Sakiz Adasi 'ndan Yunan
ziyaretgileri de gorebiliyoruz.”

U2: “Sehir hayatindan kopup, dogayla bulusmaya gelen Istanbul ve
Ankaralilar genel olarak festivali ziyaret ediyor.”

Ul4: “Genel olarak sehir disindan, Istanbul ve Ankara’dan
ziyaretgilerimiz var.”

Ull: “Il disindan cok fazla misafir geliyor. Manisa, Mersin, Ankara,
Istanbul, Sakarya ve Bursa’'dan ¢ok fazla ziyaret¢i var. Tabii ki yerli
hallkimiz da katilim gosteriyor.”

U13: “Genelde il disindan, Istanbul, Tekirdag ve Canakkale gibi
sehirlerimizden misafirler geliyor.”

Katilimeilarm 9%17°1ik boliimii ziyaretgilerin festivale seyahat acenteleri
araciligiyla geldiklerini vurgulamaktadir. Tur miisterileri olarak kodlanan bu

ziyaretciler, esasinda il disgindan gelmekte olup, miinferit olarak katilim saglayan
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diger ziyaretcilerden ayr1 tutulmalar1 adina, ¢alismada bu sekilde siniflandirilmistir.

Asagida tur miisterileri hakkindaki katilime1 goriisleri agiklanmaktadir.

A6: “Daha ¢ok il disindan gelen grup miisteriler oluyor.”
A19: “Ziyaretgiler genelde turlarla il disindan geliyor.”
A20: “Cogunlukla turla sehir disindan gelen insan sayisi daha fazla.”

US: “Ilk 2 sene herkes kendi araclariyla geliyordu. Daha sonradan
turlarla il disindan ziyaretciler gelmeye basladi.”

U19: “Festivalin ilk giinii genelde Izmir halki geliyor. Cumartesi giinii de
acente miisterileri geliyor.”

U20: “Genelde turla i/ disindan geliyoriar.”

Festival ziyaretcileri temasmin ikinci alt temasi olan ziyaret¢i profilinden
duyulan memnuniyet, katilimcilarin standin1 ziyaret eden ve iriin satiginda
bulunduklar1 ziyaret¢ilerden memnun olma ya da olmama halini 6lgmek amaciyla
olusturulmustur. “Memnuniyet” ve “Memnuniyetsizlik” kodlar1 altinda incelenen
katilimc1 goriislerinde, kararsiz kalan 7 kisi goriis bildirmemistir. Katilimcilarla
goriismelerin yapildigi 2019 yilinda, festivalde ilk defa stant gorevlisi olanlarin,
gelen ziyaretgileri ¢ok fazla gézlemleme ve deneyimleme imkanlar1 olmadigi igin
caligmanin bu kismindaki kodlamaya dahil edilmemistir.

Ziyaret¢i profilinden duyulan memnuniyet alt temasmin ilk kodu olan
memnuniyet goriisiinde katilimcilarin yarist (%51,2) hemfikirdir. Katilimeilarin bir
kismi, gelen ziyaret¢ilerden memnun olduklarini, onlarla sohbet edebilme ve keyifli
vakit gegirebilme imkani bulduklar1 i¢in stant agtiklarini belirtmistir. Katilimcilar
yerel halkin, il digindan gelen ziyaretgilerin ve gurmelerin stantlarini ziyaret
ettiklerini de eklemislerdir. Ayrica, dzellikle Istanbul ve Ankara gibi farkl kiiltiirleri
biinyesinde barindiran biiyiik sehirlerden gelen ziyaretgilerin daha bilingli olduklarini
bildirmislerdir. Asagida =ziyaret¢i profilinden memnuniyet duyan katilimc1

goriiglerinden 6rnekler yer almaktadir.

A2: “Daha dnce bolge otelleriyle bu sekilde c¢alistigim igin, bu
organizasyonda olmak beni mutlu ediyor. Burada gelen misafirlere
tirtinlerimizi sunuyoruz. Biz genelde gurmelerle calistigimiz igin iiriinleri
tanitacagimiz profil yerli halktan ¢ok gurmeler oluyor.”
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A5: “Her yéreden insammiz buraya gelerek otlarimizi tammak ve
gormek istiyor. Son derece memnunum.”

A7: “Genel olarak Istanbul ve Ankara’dan gelen ziyaretci profilinden
¢ok memnunum. Bazi bolgelerden gelen insanlar sadece gezmeye
geliyorlar.”

A16: “Evet memnunum, gelen insanlar ¢ok bilingliler. Sadece gezmeye
gelmeyen, bunun yaninda aligveris de yapan kisiler.”

U8: “Standimizin ziyaret¢ilerinden ¢ok memnunuz.”

U12: “Pozitif insanlar geliyor. Genel olarak memnunum.”

Katilimcilarin yaklagik tiigte biri ise (%29,2) stantlarma gelen ziyaretci
profilinden memnuniyetsizlik duymaktadir. Gelen kitlenin nitelikli ve bilingli miisteri
olmadiklarindan ve sosyallesmenin diisiik oldugundan bahsedilmektedir. Buna ek
olarak oOzellikle acente vasitasiyla gelen tur miisterilerinin {irlin satin alma
niyetlerinin diistik oldugundan yakinilmaktadir. Asagida ziyaret¢i profilinden

memnuniyetsizlik duyan katilimei1 goriisleri belirtilmistir.

A3: “Her sene yas ortalamast yiikseliyor ve aligveris niyetinde gelen
insan sayis: azaliyor. Daha ¢ok gezme niyetiyle geliyorlar. Ik
basladiginda gurme agirlikli olan ziyaretgiler, su an yerini yerel halka ve
il disindan gelen insanlara biraktilar.”

Al12: “5 senedir belediye bu organizasyonla ilgilenmekte ve gercekten
miisteri kalitesinin diistiigiinii gorebiliyoruz.”

A19: “Tur araciligiyla gelen ziyaret¢iler yemek yiyip geldikleri icin, ¢ok
fazla satis yapamiyoruz ve insanlar sadece gezmeye gelmis oluyorlar.
Miisteri potansiyelinde diistis var.”

Ul4: “Gezme amaciyla gelen insammiz ¢ok fazla ve satis da az oluyor.
Ayrica sosyallesme hi¢ olmuyor. Cok memnun degilim.”

U15: “Aligveris potansiyeli gegcen senelere goére diistii. Yerel halk
neredeyse hig iiriin satin almiyor.”

U17: “Festival igin gelen ziyaretciler genelde orta kesimden, festival
olmadig1 zamanlarda ¢ok daha bilingli ve seckin insanlar geliyor.”

Arastirmanim bu kismindaki iiclincli alt tema yurt disindan gelen ziyaretgi

yogunlugunu ortaya koymay1 hedeflemistir. Bu alt tema, yetersiz yurt dis1 ziyaretci
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ve festival dis1 ziyaret¢i seklinde iki koda ayrilmaktadir. Festivalin yurt dist
baglantilar1 hakkinda kesin bir bilgiye sahip olmayan ve bu sebeple goriis
bildirmeyen bes katilimec1 bu kodlamaya tabi tutulmamustir. Ik olarak yetersiz yurt
dis1 ziyaretgi kodunun olusmasinda katilimcilarin yarisindan fazlasinin (%53,6) ortak
gortigleri etkili olmustur. Bu katilimcilara gore; festivalin yurt digi tanitimi
yetersizken, otellerde kalan bazi miisterilerden ise sayilari az da olsa festivali ziyaret
edenler olmaktadir. Bazi katilimcilar yabanci tinlii seflerin yemek sovlari amaciyla
geldiklerini ancak yabanci ziyaretgilerin olmadigini belirtmiglerdir. Ek olarak
katilimecilar az da olsa Sakiz Adasi’ndan gelen Yunan ve Alman ziyaretgilerin
oldugunu bildirmistir. Festivalin yurt dis1 baglantilarmin gelismesi gerektigine

inanan katilimeilarin yanitlar1 asagida drneklendirilmistir.

A3: “Gergekten yurt disi baglantisimin oldugunu bile bilmiyordum.
Yabanci ¢ok fazla katilimci gormedim. Yeterli oldugunu diistinmiiyorum.”

A4: “Cok fazla yurt disina tamtim yapildigini diistinmiiyorum.”
AS: “Cok az sayida olsa da yabanci ziyaret¢imiz var. Bu gelistirilebilir.”

Al1l: “Otellerde gordiigiimiiz kadariyla yabanci katilimci var. Sayisi ¢ok
fazla olmasa da ileride artirlabilir.”

Al5: “Cok az sayida olsa da yabanci katilimct goriiyoruz. Ama yurt disi
baglantilarinin yeterli oldugunu diisiinmiiyorum.”

Ul: “Yurt disindan gelen ¢ok fazla sef var fakat ziyaret¢i olarak ¢ok fazla
turistin oldugunu géremiyoruz.”

U4: “Yurt dist baglantisi ¢ok yetersiz.”

U8: “Cok yeterli degil ama gectigimiz senelerde Almanlar ve Yunanlar
gelmeye baslamist.”

U11: “Cok zannetmiyorum. Cok az da olsa Almanya’dan gelen misafirler
oluyor.”

Katilimeilarn {igte birine yakini (%31,7) yabanci ziyaret¢i kitlesinin ¢ok az
oldugunu, katilim saglayanlarm ise festival dis1, diger bir deyisle birincil
motivasyonu festivali ziyaret etmek olmayan ziyaretgiler olduklarni iletmislerdir.
Genelde yaz sezonunda yabanci ziyaretgilerin otellerde konaklama amagh geldikleri,

bu mevsimde az da olsa ziyaret¢inin oldugu; ancak bunlarin festival amacgl
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gelmedikleri katilimcilarin dikkat ¢ektikleri noktalar arasindadir. Bunun diginda
acente kanaliyla gelen tur miisterilerinin, hususi festival i¢cin degil tatil amaciyla
geldikleri anlasilmaktadir. Bu goriisleri paylasan katilimci ifadelerine asagida yer

verilmistir.

A6: “Gegen seneye gore bir artis olur mu bilmiyorum ama yabanci
ziyaretcimiz oluyor. Sadece festival giinlerinin denk diismesi gerekiyor.
Hususi festival i¢in geldiklerini diistinmiiyorum.”

Al4: “Yabanci miisterimiz ¢ok fazla degil, gelenler de iiriin satin alma
niyetinde olmuyor.”

A18: “Sezonluk, otellerde tatil yapmaya gelen turistlerin festivali ziyaret
ettiklerini goriiyoruz. Hususi olarak festivale gelen ziyaret¢i oldugunu
diistinmiiyorum. Baglantilar yetersiz, artirillabilir.”

A21: “Otelimizde sadece turizm sezonunda yabanci miisteri goriiyoruz,
festival i¢in hususi gelen miisteri gérmedim.”

US: “Belediyenin davet ettigi yabanct misafirler olursa sadece onlar
geliyor. Festival igin direkt gelen oldugunu diigiinmiiyorum.”

Ul12: “Yurt disi baglantilarinin yeterli oldugunu diisiinmiiyorum, turla
gelen az sayida turist gorsek de c¢ok fazla yabanci misafir geldigini
diistinmiiyorum.”

Alagati’da goriismeyi kabul eden dort otel isletmecisine festival hakkindaki
goriislerini 6grenmek amaciyla sorular yoOneltilmistir. Sayilar1 az da olsa stant
gorevlileri disinda, disaridan bir goz ve bdlgedeki bir paydas olarak festival hakkinda
goriigleri alinmak istenen bu katilimcilar kodlamaya dahil edilmistir. “Otellerde
konaklayan ziyaretgilerin tercih ettikleri seyahat kanallar1” olarak belirlenen alt tema
miinferit rezervasyon ve seyahat acenteleri seklinde belirlenen iki kod altinda
incelenmektedir. Buna gore, katilimcilarin tamami miinferit rezervasyonla
miisterilerinin olduguna, yaris1 ise sayilar1 az da olsa seyahat acentesi vasitasiyla
konaklayan miisterilerinin de bulunduguna deginmislerdir. Temel olarak bu goriislere

sahip katilimci ifadeleri asagida verilmektedir.
A9: “Genelde gelen misafirler, eski ve sadik miisterilerimiz oldugu icin

direkt olarak telefonla rezervasyon yapryorlar. Bunun yaminda Etstur
gibi acente sirketleriyle de rezervasyon aliyoruz.”
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A10: “Misafirlerimizin %901 bireysel olarak rezervasyon yaptiran
kisilerdir. Genel olarak telefonla rezervasyon alsak da web sayfamizdan
da satiglarimiz oluyor. Bunun yaminda agirlikli olarak acenteler
araciligiyla gelen misafirler de otelimizde konaklama imkant buluyor.”

Al12: “Oncelikle miinferit rezervasyon aliyoruz. Acentelerle cok fazla
calismiyoruz.”

A21: “Grup olarak ve acenteler araciligiyla gelen miisterimiz yok.
Bireysel miisterilerimiz, sosyal medya kanaliyla ya da telefon iizerinden
rezervasyon yaptirtyorlar.”

Otel igletmecilerinin goriiglerinin alindig1 diger bir alt tema konaklama amagh
gelen ziyaretci profili hakkindadir. Bu alt tema “i¢ turizm ziyaretcileri” ve “festival
niyetli konaklama” seklinde kodlara ayrilmaktadir. ilk kodda katilimcilar,
miisterilerinin tamamimim il digindan gelen, i¢ turizm ziyaretcileri olduklarini
belirtmislerdir. Katilimcilarin %75°1 ise, ziyaretcilerin festivali ziyaret etme niyetiyle
konakladiklar1 goriisiinii paylagsmaktadir. Ayrica katilimeilar etkinlik gesidi arttikga,
gelen ve potansiyel misteri kitlesinin festivale olan merakinin arttigini ifade

etmektedirler. Bu goriisleri belirten katilime1 yanitlar: su sekildedir.

A9: “Istanbul, Canakkale, Gaziantep gibi il disindaki gelen Tiirk
miisterilerimiz var. Ayrica agirlikli olarak 25-50 yas arasi miisteriler
ailesiyle birlikte gelmektedir.”

A10: “Misafirlerimizin bir¢ogu buraya gelirken festivali g6z oniinde
bulunduruyor. Cok c¢esitli etkinliklerin olmasi festival amag¢lh gelen
ziyaret¢i kitlesini artiriyor. Otelimizde kalan bir¢ok misafirimizin 25-50
yas arasinda oldugunu séyleyebiliriz.”

Al12: “Uzun stiredir bu sektorde oldugum icin, bu siiregte bizi tercih eden
bir¢ok miisterimizle halen ¢alisiyoruz. Gergekten kaliteli ve potansiyel
festival miisterilerini agirlyyoruz.”

A21: “Biz 20-30 yas arasi, festival amaciyla gelen sosyal medya
fenomeni miisterileri agirlamaktayiz. Otelimizin genellikle genglere hitap
etmesi sebebiyle onlarla frekansimizin tuttuguna ve buna iligkin bizi
tercih ettiklerine inaniyorum.”

Katilimcilarin  festivale iliskin goriisleri ve festivalden duyduklar:

memnuniyet hakkindaki degerlendirmelere, tez ¢alismasinin sonug¢ ve Oneriler

boliimiinde deginilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Festivaller gergeklestirildigi bdlgenin, ulusal ve uluslararasi tanitimina
yardimct olmakta, yerel halk, yerel ekonomi, bdlge imaji ve yerel mutfagin
stirdiiriilebilirligine katki saglamaktadir (Yatkin ve Tolga, 2018: 256; Quan ve Wang,
2004: 300).

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de yerel turizmin ve yerel {iriinlerin 6n plana ¢ikmasina
yardimc1 olan gastronomi festivallerindeki stantlarda {iriin satisinda yer alan farkl
demografik Ozelliklere sahip katilimcilarin, festival hakkindaki goriislerinin ve
festivalden duyduklart memnuniyetin arastirilmasi amaciyla yapilmigtir. Katilimci
memnuniyeti ziyaret¢i memnuniyetini de etkileyen bir unsurdur. Calismada, Alagati
Ot Festivali ve Uluslararas1 Urla Enginar Festivali’ndeki katilimcilarm, festivalden
beklentileri ve festivale katilim amaclari, tekrar katilma niyetleri ile festivalin
bolgeye olumlu ve olumsuz etkilerinin neler oldugunun 6grenilmesi hedeflenmistir.

Arastrma kapsaminda bu festivallerde ziyaretcilere sunulan iiriin ve
hizmetler, festival alaninda gerceklestirilen faaliyetler ile festivalin eksik goriilen
noktalar1 ortaya konulmustur. Festivalin ger¢eklesmesinde ve gelismesinde onemli
rol oynayan belediye, otel isletmeleri, seyahat acenteleri ve medya gibi paydaslar
hakkinda katilimcilarin goriistine basvurulmustur. Bunlarin yani sira, festivaldeki
ziyaret¢i profili ve ziyaretgilerin yogun olarak hangi bdlgelerden geldiklerini
o0grenmek i¢in de katilimcilara sorular yoneltilmistir.

Aragtirmanin verileri, Alacati Ot Festivali (4-7 Nisan 2019) ve Uluslararasi
Urla Enginar Festivali (26-27-28 Nisan 2019) siiresince festival katilimcilarina
yoneltilen yar1 yapilandirilmis goriisme formu vasitasiyla elde edilmistir.
Katilimcilarla yapilan gériismelerden elde edilen ses kayitlar1 ve not edilen veriler,
24 Nisan-7 Mayis 2020 tarihleri arasinda yaziya aktarilarak igerik analizine tabi
tutulmustur. Yapilan analizler sonucu katilimcilarin goriisme sorularma verdikleri
yanitlara gore tema, alt tema ve kodlar olusturularak, bulgularin dokiimani elde
edilmistir.

Arastirmada, her iki festivalde goriisme gerceklestirilen toplam 41
katilimcidan elde edilen bulgulara gore; oncelikle katilimcilara iligkin tanimlayici

bilgiler, ardindan tema haline getirilen ve kodlanan verilerin analizine iligkin

137



bulgular siralanmaktadir. ilk olarak elde edilen bulgular bu iki festivalde stant agan
katilimeilarin yas, cinsiyet vb. tanimlayici bilgileri hakkindadir.

Aragtirma verilerinin toplandigi 2019 yili Alagat1 Ot Festivali’ndeki 21
katilimeinin %62°si kadmn, %38’1 erkektir. Katilimcilarin yaslar1 incelendiginde 21
ile 61 arasinda degistigi gozlenmektedir. En biiylik orani olusturan katilimcilarin
%42’sini olusturan kesimin 36-45 yas arasinda oldugu goriilmiistiir. Goriisme
yapilan katilimcilarin dortte iicii (%76) Alagati ve Cesme bolgesinde ikamet
etmektedir. Katilimcilarin 6grenim durumuna bakildiginda ise, yarisindan fazlasmin
(%57,1) lisans egitimi gordigl tespit edilmistir. Meslek gruplar1 incelendiginde
yarisindan fazlasinin kamu ve 6zel sektorde, bunu takiben %23,8’inin ise turizm
sektoriinde calistigi goriilmektedir. Son olarak arastirma katilimcilarinin biiytik bir
kismi1 2001-2500 TL gelir araliginda yer almaktadir.

2019 yilinda diizenlenen Uluslararasi1 Urla Enginar Festivali’nde 20 katilimc1
ile goriisme yapilmis olup, erkek ve kadin katilimecr sayilari esittir. Katilimcilarin
yaslar1 incelendiginde 19 ile 61 yas arasinda degistigi goriilmektedir. Bunlarin %35°1
26-35 yas araliginda yer alirken, %30’u 46-65 yas araliindadir. Goriigmeye
katilanlarmm %601 festivalin diizenlendigi yer olan Urla ve ¢evresinde ikamet
etmektedir. Katilimcilarin 6grenim durumu incelendiginde %55’ inin lisans 6grenimi
gordiigii sonucuna ulasilmistir. Goriisme katilimeilarinin iigte biri, gerek tarimsal
faaliyetler ve iiretim safthalarinda, gerekse hizmet faaliyetleri i¢erisinde gida ile ilgili
meslek gruplarinda yer almaktadir. Son olarak arastirma katilimcilari igerisinde en
biiyiik orani olusturan %25’inin, 4001 TL ve lizeri aylik gelire sahip oldugu tespit
edilmistir.

Arastirmaya katilan toplam 41 katilimciya 19 soru yoneltilmis ve verilen
cevaplar 3 tema altinda degerlendirilmistir. Katilimcilardan alinan cevaplar
dogrultusunda, bu temalarm alt temalar1 ve kodlar1 olusturulmustur. Festivale iliskin
gorisler, festivaldeki iirlin, hizmet ve faaliyetler ile festival ziyaretcileri, elde edilen
verilerin ortak olarak gruplandigi ili¢ ana temay: ifade etmektedir. Calismanin
bulgular1 1s18inda ortaya ¢ikan sonuglar g¢ercevesinde incelendiginde, ilk olarak
“Festivale Iliskin Goriisler” temasina ait ¢ikarimlar ortaya koyulmaktadir.

Festivale iliskin goriisler temasinin ilk alt temasi olan katilimcilarin 6nceki

yillarda festivale katilim durumu incelendiginde, dortte iiciiniin onceki yillarda
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katilim sagladigi, dortte birinin ise festivale ilk kez katildigi sonucuna ulagilmistir.
Diger bir bulgu olan Onceki yillara gore festivalin durumu incelendiginde;
Katilimcilarin yaklasik beste birine gore, 2019 yilindaki festivalde ziyaret¢i sayisinda
artiy gozlenmistir. Katilimeilardan dordiiniin verdigi yanitlardan ise dnceki yillara
gore ziyaret¢i sayisinda bir azalma oldugu ancak bu durumun festivalin ilk glinlerinin
yogun gecmemesinden kaynaklandigi sonucuna ulasilmistir.

Festival katilimcilarinin bazilari, onceki senelerle karsilastirildiginda bu yil
festivaldeki faaliyetlerde ve festivalin gergeklestigi alanda olumlu yonde
diizenlemeler oldugunu bildirmistir. Festival katilimcilarmin %16’s1 ise, stant
dagilimi konusunda diizensizlik ve adaletsizliklerin olduguna, stant sayisindaki
artisin diger katilimcilarin kazancmni diisiirebilecegine deginmistir.

Elde edilen diger bir bulgu, katilimcilarin festivale tekrar katilma niyetini
kapsamaktadir. Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu (%63.4) gelecek sene festivale
tekrar katilmak istediklerini belirtmistir. Diger katilimeilar ise, bu seneki festivalde
yasadiklar1 deneyime ve memnuniyete bagl olarak, tekrar katilip/katilmama kararini
vereceklerini belirtmislerdir. Buradan hareketle, katilimcilarmin ¢ogunun festivale
katilma niyetlerinin bir 6nceki festivalden duyulan memnuniyetle iliskili oldugu
ifade edilebilir.

Katilimcilarin festivale katilim amaglari bu tema altindaki bir diger unsur
olarak karsimza ¢ikmaktadir. Ik olarak katilimcilarin yarisindan fazlasmimn,
festivalin kendilerine ekonomik kazang sagladigi ve bu amagcla festivale katildiklar1
sonucuna ulagilmistir. Diger en c¢ok deginilen sosyallesme amaci altinda,
katilimcilarin giizel bir giin gecirerek, farkli kiiltiir ve bolgelerden gelen yeni
insanlarla tanisma beklentisini tagidiklar1 belirlenmistir.

Bulgularin temalastirildig: tablolar incelendiginde, Alagati ve Urla’daki
festival katilimcilarinin ifadelerinin genel itibariyle benzerlik gosterdigi goriilmiistiir.
Ancak, festivale katilim amaci ve beklentilerine yonelik ifadeleri incelendiginde,
Urla’daki  katilimecilarmn  sosyallesmeyi;  Alagati’dakilerin = ise  ziyaretci
memnuniyetinin saglanmasini daha 6n planda tuttuklar1 gézlemlenmistir.

Festivale iligkin goriisler gercevesinde son belirlenen bulgu ise festivalin
bolgeye etkileri hakkindadir. Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunluguna gore festivaller,

yerel isletmelere ve yerel iireticilere biiylik katki saglamaktadir. Bu baglamda,
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festivalin bolgedeki yerel otel isletmelerine, ciftcilere, kafe, restoran ve magaza
isletmelerine ve diger yerel esnafa ekonomik katkisindan s6z etmek miimkiin
olabilir. Katilimcilarin en ¢ok s6z ettigi bir diger goriis ise, festivalin bdlgenin
kiiltiirel tamitimi {izerindeki etkisidir. Katilimcilara goére, izmir disindan gelen
ziyaretgiler festival sayesinde, bdlgede yetisen zengin iiriin ¢esitliligini tanima ve
deneyimleyebilmeye ek olarak yoreye has yemek kiiltiiriinii 6grenebilme imkanina
da sahip olabilmektedir.

Arastirma sonucu elde edilen bulgulardan bir digeri, ¢alismanin ikinci temasi
olan festivaldeki iiriin, hizmet ve faaliyetlere iliskin katilimcilarin verdikleri
yanitlardir. Festival katilimcilarin ¢ogunlugu stantlarinda ziyaretgilere ev yapimi
yiyecekler, ot cesitleri ve enginarli yemekler sunmaktadir. Bunun disinda bazi
stantlarda ziyaretcilere hediyelik esya ve dekoratif iirlinler sunulmasi1 da bulgular
arasindadir. Katilimcilarm ¢ogunlugu festival alaninda gergeklestirilen faaliyetleri
yeterli bulurken, bir kismi faaliyetlerin gelistirilip cesitlendirilebilecegini ifade
etmistir. Bu baglamda, ornegin, festivallerde c¢ocuklara yonelik enginar veya ot
hasadi etkinliklerin yapilmasi, faaliyetlerin gesitlendirilmesi agisindan ¢6ziim olarak
Onerilebilir.

Festivalin eksik yonleri ele alindiginda ise, katilimcilarin yarisina yakininin
stant dagilimiyla ilgili koordinasyon sikintilar1 yasadiklari sonucu ortaya ¢ikmistir.
Katilimcilarin dikkat cektikleri bir diger husus ise festivaldeki otopark, tuvalet
sikintis1 ve 1siklandirma gibi alt/tist yap1 sorunlar1 seklindedir. Alt/iist yap1
sorunlarmma iligkin olarak mobil tuvalet sayilarinin arttirilmasi buna yonelik bir
gelisme olarak sunulabilir. Katilimcilarm dortte biri ise belediyenin yiriittigi
faaliyetlerde eksik bir yon gormemektedir. Arastirmada elde edilen bir diger bulgu,
katilimcilarin biiyiik bir kisminin festivale bagvuru ve katilim siirecinde, belediyeyle
sikintisiz bir bagvuru siireci gegirdigi ve sunulan olanaklar1 yeterli bulduklar1
yoniindedir. Katilimcilarin beste birlik bir kismi ise, belediyenin bagvuru sonuglarini
bildirmede gecikmeli davrandigi ve bunun stant dagilimmi etkiledigi goriisiine
sahiptir. Katilimcilara, bu organizasyonu eger kendileri gergeklestirseydi neleri farkl
yapmak isterlerdi seklinde bir soru yoneltilmistir. Katilimcilarin yarisinin
goriiglerinden, belediyenin bu faaliyeti profesyonelce yliriittiigli ve hicbir seyi

degistirmek istemedikleri sonucuna ulagilmigtir. Katilimcilarin diger yarisi ise, stant
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diizeni ve dagiliminda degisiklikler yapilabilecegi ve etkinlik ¢esitliliginin
arttirilabileceginden s6z etmislerdir. Buna gore stant dagilimmna yonelik hediyelik
esya stantlarmin sinirlandirilmasi ya da kaldirilmasi, bu festivallerinin asil odagi olan
yoresel yemeklerin, daha ¢ok 6n plana ¢ikmasina yardimci olabilir.

Calismadan ¢ikan bir diger sonug, katilimcilarin seyahat acentelerinin
festivale katilim hizmetleri hakkinda ortak bir goriise sahip olamadiklari
hususundadir. Katilimeilarin neredeyse yarisi seyahat acenteleri kanaliyla gelen
ziyaretgilerin festivale ekonomik fayda sagladigini savunurken; diger yarisi niteliksiz
ve satin alma niyeti diisiik ziyaret¢ilerin festivale gelmesinden yakinmistir. Festivalin
medyada tanitimina iliskin katilime1 goriislerinden ortaya ¢ikan sonug, belediyenin
tanitim faaliyetlerinin yetersiz kaldigini, yazili ve gorsel medyada ise festivalin ¢ok
az tanitildigmi gostermektedir. Festivalin medyada tanitimina iliskin olarak Alagati
katilimcilari, yazili ve gorsel medyada festivalin tanitim azligindan yakinirken;
Urla’daki katilimecilar, daha c¢ok belediyenin tanitim faaliyetlerinin yetersiz
bulduklarm ifade etmislerdir. Tanitim faaliyetlerinin gelismesi adina sosyal medya
fenomenleri ile ortak calismalar yapilmasi buna yonelik bir 6neri olarak sunulabilir.

Arastirma sonucu elde edilen son bulgular, ¢calismanin iiglincii temasi olan
festival ziyaretcilerine iligkin katilimci goriislerini kapsamaktadir. Katilimcilarin
bircogu, ziyaretcilerin festivale yogun olarak izmir ve c¢evresindeki komsu illerden
geldiklerini belirtmistir. Katilimcilarin diger bir kismi da; festivale Istanbul, Ankara,
Bursa, Canakkale, Tekirdag, Mersin ve Antalya gibi sehirlerden de katilim oldugunu
savunmustur. Katilime1 ifadelerine gore, Urla Enginar Festivali'ne ¢ogunlukla {zmir
yerel halki gelirken; Alagat1 Ot Festivali'ne Urla’ya oranla Izmir disindaki illerden
daha ¢ok ziyaretci geldigi bulgusu dikkar cekmektedir. Uzerinde durulmas1 gereken
bir diger bulgu ise katilimeilarin cogunun ziyaret¢i profilinden memnuniyet duydugu
yoniindedir. Karsit goriis bildiren katilimcilardan {cte biri, bilhassa acente
miisterilerinin niteliksiz ve bilingsiz ziyaret¢i olduklarini ve stantlardan iiriin satin
alma niyetlerinin diisiik oldugunu ifade etmistir.

Calismadan elde edilen bir diger sonug, yurt disindan gelen ziyaretgi
yogunlugunun katilimeilar tarafindan yetersiz bulundugu, gelen ziyaretcilerin ise

oncelikli olarak biiylik oranda festival motivasyonu tasimadiklaridir. Buradan
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hareketle tatil amacli gelen yabanci ziyaretgilerin, tesadiifi olarak denk gelmeleri
durumunda festivali ziyaret ettikleri sdylenebilir.

Alagat1 Ot Festivali’'nde goriismeyi kabul eden birka¢ otel isletmecisine de
stant gorevlileri haricinde digaridan bir géz ve bolgedeki bir paydas olarak festivale
dair sorular yoneltilmistir. Bu katilimcilar, otellerinde konaklayan ziyaretgilerin
genellikle Tiirkiye’nin farkl illerinden festival niyeti ile gelen ziyaretciler olduklarmi
belirtmislerdir. Ayrica, ziyaretgilerin genellikle miinferit rezervasyon ile
konakladiklarini, fakat az da olsa seyahat acenteleri vasitasiyla gelen misterilerinin
de oldugunu eklemislerdir.

Elde edilen bulgulardan, festival katilimcilarinin, festivalden memnuniyet
duyduklar1 noktalar, ilk olarak festivalin biitiin paydaslara ekonomik kazang
sagladig1 seklindedir. Bu paydaslar; yerel iireticiler, kadin girisimciler, yerel esnaf,
belediyeler, otel isletmeleri ve seyahat acenteleri seklinde cesitlenmektedir. Bu
bulgu, Alkan Erdogan (2015)’1n Alagat1 bolgesindeki siirdiiriilebilir turizmi ele aldig1
calismada bulunan festivalin bolgedeki kiigiik ve biiyiik isletmelere katki sagladigi
sonucu ile bagdasmaktadir. Ek olarak Dalmis (2009)’1n Urla’nin turizm destinasyonu
olarak marka algisim1 degerlendirdigi c¢alismada elde edilen yerel ekonominin
canlanmasinda festivalin katkisi unsuru, bu tez c¢alismasinda bulunan sonuglar1
destekler niteliktedir.

Katilimcilarin keyifli vakit gegirmeleri, sosyallesmeleri ve stantlarini ziyaret
edenleri memnun edebilmeleri, festivale tekrar katilma niyetlerini olumlu yonde
etkilemektedir. Ayrica festivalin bdlgenin kiiltlirel tanitimina, turizm potansiyeline
ve yoreye 0zgii gastronomik iirlinlerin tanitimina etkisi, katilimcilarin memnuniyet
duydugu diger unsurlar olarak agiklanabilir. Altunel (2009), Alagati’da turizm adina
gerceklestirilen faaliyetlerin, yerel halk ve ziyaretgiler arasinda sosyallesmeyi
desteklediginden ve bunun kisisel fayda ile aidiyet duygusu yarattigindan
bahsetmektedir. Keskin (2018)’ec gore ise Alagati Ot Festivali'ne katilanlarin
“sosyallesme”, “eglence” ve “gastronomik iirlinleri tadim” gibi motivasyonlari
bulunmaktadir. Alanyazindan 6rneklenen bu ifadeler, tez calismasinin bulgular: ile
benzerlik gostermektedir.

Katilimeilar ¢ogunlugu, festivalinin bolgedeki tiim paydaglara istihdam alani

sagladigmi belirtmektedir. Bazi1 katilimcilara gore ise, stant sayismin artmast,
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hediyelik esya ve dekoratif {iriinler gibi festival konseptinin disinda {iriinler sunan
Katilimcilarin da festivalde yer almasina sebep olmustur. Bu durum festivali, odagi
olan gastronomik iiriinlerden uzaklastirdig1 icin, katilimeilar tarafindan olumsuz bir
unsur olarak goriilmektedir. Olumsuz olarak ortaya ¢ikan bir diger sonug, festivalde
baz1 koordinasyon/organizasyon sikintilar1 ve alt/iist yap1 sorunlar1 bulundugunu
ortaya  koymaktadir.  Alagatr’daki  festival  katilimcilar,  daha  ¢ok
koordinasyon/organizasyon sikmtilarini dile getirirken; Urla katilimcilar, alt/tist yap1
hususunda  memnuniyetsizlik  yasadiklarmi1  ifade etmistir. ~ Koordinasyon
sikintilarindan biri olan stant dagilimi i¢in, belediyelerin web sitelerinde katilim
kosullarin1 igeren bilgileri, katilimec1 listesini ve stant yerlesimlerini yaymlamasi,
adaletsizlik algisinin giderilmesi agisindan ¢6ziim olarak Onerilebilir. Ayrica
festivalin yazili ve gorsel medyada daha iyi tanitilmasi gerektigi ve acentelerle gelen
miisterilerin satin alma niyetlerinin daha yiiksek olmasi beklentisi de katilimcilarin
siklikla belirttikleri bir diger husus olarak dikkat ¢cekmektedir. Tez calismasinda
bulunan festivalin medyada tanitiminin yetersiz olduguna iliskin bulgu, Coban ve
Stier (2018)’in Alagati’daki isletmeler ile festival hakkinda goriisme yaptiklar
calisma sonuclariyla desteklenmektedir. Buna gore; festivalin ulusal ve uluslararasi
boyutta bilinirliginin artmasi i¢in sosyal medyada, biiylik sehirlerdeki reklam
panolarinda ve turizm fuarlarinda tanitim faaliyetlerinin artmasi gerekmektedir.
Arastirma, Alagat1 Ot Festivali ve Uluslararas1 Urla Enginar Festivali ile bu
festivallerin katilimcilarindan elde edilen veriler ¢ergevesinde gergeklestirilmesi
nedeniyle smirli bir 6rnekleme sahiptir. Ancak, bu iki festivalin katilimcilarmnin
goriislerine daha 6nceki caligmalarda birlikte yer verilmemesi bu arastirmanin 6zgiin
yoniinii olusturmaktadir. Nitel yontemler kullanilarak katilimci goriislerinin ifade
edildigi bu c¢aligmanin sonuglarinin, ilgili alanyazin ile festival diizenleyicilerine
katk1 saglamasi beklenmektedir. Gelecek calismalarda, Tiirkiye’nin bagska
bolgelerindeki gastronomi festivallerinin arastirmaya dahil edilmesi, Orneklemi
genisleterek daha kapsamli sonuglarm elde edilmesine olanak taniyacaktir. Ayrica bu
aragtirmadan farkli olarak, belediyeler, ziraat odasi, seyahat acenteleri ile bolgedeki
farkli paydaglarin goriislerine yer verilerek ve nicel yontemler kullanilarak
yiriitiilecek aragtirmalarin, memnuniyet agisindan farklilik goriilen hususlar ile daha

genellenebilir sonuglar1 ortaya koymasi miimkiindir.
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EK 1: Arastirmada Kullanilan Gorliisme Formu
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tarafindan yiiriitiilen “Gastronomi Turizmi Festivalleri ve Izmir Ili Orneginde
Festivallerin Degerlendirilmesi” bashikli Yiiksek Lisans Tezi dogrultusunda
yararlanilacaktir. Caligmanin sonucuna iliskin bilgi almak isteyen katilimcilara

iletisim bilgilerini paylastig1 takdirde ¢caligmanin 6zet formu gonderilecektir.
Demografik Sorular

Cinsiyet

Yas

Ikamet Edilen Yer

Ogrenim Durumu

Meslek

Aylik Gelir

o 2001 -2500TL
o 2501 -3000TL
o 3001 -3500TL
o 3501 -4000TL

o 4001 TL ve tizeri
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10.

11.

12.

13.

14.

Alagat1 Ot Festivali’'ne/Uluslararas1 Urla Enginar Festivali'ne daha once

katildiniz mi?

(Evet) Bir 6nceki sene ile karsilastirildiginda bu festivalin olumlu ve olumsuz

yonleri nelerdir?

Hayir

Oniimiizdeki sene festivale katilmay1 diisiiniiyor musunuz?
Festivalde ziyaret¢ilere ne sunmaktasiniz?

Sizin faaliyete katilma amaciniz nedir?

Festivalden beklentileriniz nelerdir?
Festival sirasinda yasadiginiz en 6nemli deneyiminizden bahseder misiniz?
Bu festivalde sizi en ¢ok etkileyen etkinlik neydi?
Festivale katilan ziyaret¢iler yogun olarak kimlerden olugsmaktadir?
Standinizi1 ziyaret eden profilden memnun musunuz?

Sizce festivalin yurt dis1 baglantilar1 yeterli midir?
Festival alaninda gergeklestirilen faaliyetler sizce yeterli midir?
Festivalde eksik gordiigiiniiz noktalar nelerdir?

Festivale basvuru ve katiliminiz siiresince belediyeye iliskin goriisleriniz

nelerdir?

Festival organizasyonunu bizzat siz yapsaydiniz neleri farkli yapardiniz?
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Aciklama: 15 ve 16. Sorular1 Otel katilimcist iseniz cevaplayimiz.

15.

16.

17.

18.

19.

Gelen miisteriler hangi seyahat kanalini kullanarak gelmektedir? (Miinferit

rezervasyon / grup rezervasyon / seyahat acentesi)

Sadece festival icin gelen miisterilerin profilini degerlendirir misiniz? (Yas

grubu, bireysel, aileler, yabanci miisteri gibi)

Seyahat Acentelerinin festivale olan katilima iligkin etkisi hakkinda ne
disiiniiyorsunuz?
Medyada festivalin tanitimi ile ilgili yeteri kadar calisma yapildigini

diistiniiyor musunuz?

Alagat1 Ot Festivali’nin/Uluslararas1 Urla Enginar Festivali’nin bdlgeye genel

olarak olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir?
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EK 2: Katilimci1 Ses Kayit Siireleri ve Desifreleri

Yaklasik 15°er dakika siiren ses kayitlar1 her bir katilimcr igin ayr1 olarak Word

dokiimanindaki “Goriisme Formu” iizerinde “Times New Roman” yazi tipi ve “12

punto” 6zellikleri kullanilarak desifre edilmistir.

Alacati 1: Siire: 13:52

Alacati 2: Siire:

Alacat1 3: Siire:

Alacat1 4: Siire:

Alacat1 5: Siire:

Alacat1 6: Siire:

Alacati 7: Siire:

Alacati 8: Siire:

Alacat1 9: Siire:

Alacati 10:

Alacati 11:

Alacat1 12:

Alacgati 13:

Alacati 14:

Alacati 15:

Alacati 16:

Alacat1 17:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

12:45

13:06

14:36

10:45

13:59

11:32

12:24

15:54

17:09

12:52

11:36

14:38

13:55

10:04

13:11

11:10

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

Dokiiman:

5 sayfa
5 sayfa
4 sayfa
5 sayfa
4 sayfa
4 sayfa
5 sayfa
6 sayfa
4 sayfa
6 sayfa
4 sayfa
4 sayfa
5 sayfa
4 sayfa
3 sayfa
5 sayfa

3 sayfa
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Alacat1 18: Siire: 14:11

Alacat1 19: Siire: 13:06

Alagati 20: Siire: 11:51

Alacati 21: Siire: 10:48

Urla 1:

Urla 2:

Urla 3:

Urla 4:

Urla 5:

Urla 6:

Urla 7:

Urla 8:

Urla 9:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

15:58

14:14

13:56

10:03

11:49

14:15

10:36

14:31

15:51

Urla 10: Siire: 10:48

Urla 11:

Urla 12:

Urla 13:

Urla 14:

Urla 15:

Urla 16:

Urla 17:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

Siire:

15:37

16:20

17:47

15:04

13:14

16:03

15:48

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

: 4 sayfa
: 4 sayfa
: 4 sayfa

: 3 sayfa

Dokiiman: 5 sayfa

Dokiiman: 4 sayfa

Dokiiman: 3 sayfa

Dokiiman: 4 sayfa

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

Dokiiman

: 3 sayfa
. 6 sayfa
: 3 sayfa
: 5 sayfa
: 6 sayfa
: 3 sayfa
: 4 sayfa
: 6 sayfa
: 7 sayfa
: 3 sayfa
: 4 sayfa
: 5 sayfa

: 4 sayfa
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Urla 18: Siire: 16:21 Dokiiman: 7 sayfa
Urla 19: Siire: 14:42 Dokiiman: 5 sayfa

Urla 20: Siire: 12:02 Dokiiman: 3 sayfa
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EK 3: Temalar ve Kodlar

Ifadenin
Tema Goriisme Sorulari Alt Tema Kod Katihmer Numarasi Tekrarlanma Siklig: %
1. Alagat1 Ot Festivali’ne/Uluslararasi Urla Enginar Festivali’ne Onceki Onceki yillarda katilim A(1,23,4,56,7,8,9, 10,11, 12,13, 16, 17, 18, 19, 21) 31 75,6
daha 6nce katildiniz mi1? yillarda U(1,4,5,6,8,10, 11, 13, 14, 15, 16, 17, 18)
chumlu ve olumeuz yontrt ety i ke kanlm A (14, 15,20) 10 243
s 4 ; U(2.3,7,9,12, 19, 20)
. Hayir
Ziyaretgi sayisinda artig A(1,3,6,9, 13) 6 19,3
1. Alagat1 Ot Festivali’ne/Uluslararasi Urla Enginar Festivali’ne U (15)
daha 6nce katildimz m? Onceki yillara [ Ziyaretci sayisinda azalis A(2,8,21) 4 12,9
a. (Evet) Bir dnceki sene ile karsilastirildiginda bu festivalin gore festivalin U (10)
olumlu ve olumsuz yo6nleri nelerdir? durumu Yeni diizenlemelerden A (11, 16, 17, 19) 6 19,3
b. Hayir memnuniyet U (13, 16)
Stant dagilimn memnuniyetsizligi A (7,18) 5 16,1
U (1, 4,18)
Tekrar katilma istegi A(1,3,5,7,8, 13,14, 15, 16, 18, 19 26 63,4
U(1,4,5,6,8, 10,11, 12,13, 15, 16, 17, 18, 19, 20)
2. Oniimiizdeki sene festivale katilmay1 diisiinityor musunuz? Tekrar katilma | Belirsizlik A (6,11) 4 9,7
s niyeti U (3,12
:? Festival memnuniyet diizeyinin A (2, 20) 6 14,6
S etkisi U279, 14)
= Ekonomik kazang A(,2,36,7, 10,11, 13, 14,16, 17, 18) 23 56,0
=z U(5,6,78,09,10,13, 14,17, 19, 20)
=] Uriin tantim A(4,5,8) 8 19,5
= 4. Sizin faaliyete katilma amaciniz nedir? Festivale U@4,7,9, 16,18)
2 5. Festivalden beklentileriniz nelerdir? katihim amac1/ | Bolge tanitim A (9, 10) 5 12,1
E 6. Festival sirasinda yasadiginiz en 6nemli deneyiminizden beklenti U (6, 11, 13)
bahseder misiniz? Sosyallesme A7) 7 17,0
U (1,2 10, 11,12, 19)
Ziyaret¢i memnuniyetinin A (12, 13, 15, 18, 19)
saglanmasi U (15) 6 14,6
Keyifli vakit gegirme A(1,2,3,17) 7 17,0
U (1, 6, 20)
Yerel isletmelere ekonomik katk1 A(1,3,6,9,11,21) 11 26,8
uU(,70910,15)
Ureticilere ekonomik katk1 A (2,5, 11, 14, 15, 20) 11 26,8
U(1,3,5720)
19. Alagati Ot Festivali’nin/Uluslararasi Urla Enginar Festivali’nin | Festivalin Yerel kadi girisimei iiriin A(2,4,5) 4 9,7
bolgeye genel olarak olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir? bolgeye etkisi tanitimi U (18)
Istihdam alan1 olusumu U (9, 15, 20) 3 7,3
Bolge kiiltiirel tanitimi A(1,7,10, 18, 20) 10 243
U (4,10, 13,16, 19)
Bolge turizmine katki A (6,7, 18, 20) 4 9,7
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EK 3: Temalar ve Kodlar

ifadenin
Tema Goriigme Sorular: Alt Tema Kod Katihmer Numarasi Tekrarlanma %
Sikhig
Ev yapimu yiyecekler A(1,2,13, 14,15, 16) 10 243
U (11, 14, 15, 16)
Ot gesitleri A(3,5,6,8,11) 8 195
) ) " Zivareteil 1 U (4, 5, 16)
3. Festivalde ziyaretgilere ne sunmaktasiniz? pr |¥are weriere sunu an Hediyelik esya A (4,17, 18, 19, 20) 11 26,8
irtin/hizmetler U(7.8,9,12.17,18)
Enginarli yemekler A(7) 8 19,5
U (1, 2,3,10, 13, 19, 20)
Konaklama A(9,10,12,21) 4 9,7
Yeterli A (5, 6,7,13, 15, 16, 19) 17 414
Festival alaninda U(1,3/4,6,7,8,9, 10,14, 15)
11. Festival alaninda gerceklestirilen faaliyetler sizce yeterli midir? gergeklestirilen Gelistirilebilir A(1,23,4,7) 9 219
faaliyetler U (9, 15, 16, 20)
Yetersiz A (14,17) 7 17,0
U (2,5,17,18,19)
Koordinasyon/ A(2,3,4,5,13,14, 16, 19, 20, 21) 16 39,2
organizasyon sikintilari U (2, 4,9 10,12, 16)
5 12. Festivalde eksik gordiigiiniiz noktalar nelerdir? Festivalin eksik yonleri Alt/iist yapi sorunlari A (8,11, 12,18, 19) 13 31,7
3 U (1,3, 9,11, 17, 18, 19, 20)
= Eksik bir yon goriilmemesi A(1,6,7,9,15,17) 10 243
S U (7, 8,13, 14)
e Sunulan olanaklar yeterli A(1,2,6,8,14,19) 8 19,5
2 Bagvuru/katilim U (10, 17)
E 13. Festivale bagvuru ve katiliminiz siiresince belediyeye iliskin goriisleriniz siirecinde belediyenin Sikintisiz bagvuru siireci A(4,7,9,11, 14,15, 17, 20) 20 48,7
== nelerdir? yurittiigi faaliyetler U(1,4,56,7,8,09, 10, 14, 15, 16, 20)
:g" Gecikmeli bagvuru bildirimi A (3,5, 13, 16, 18) 9 219
S U (3,12, 18,19)
2 Belediye faaliyet memnuniyeti A(1,3,5,6,9,10,11, 12, 13, 14,17, 18, 19, 20) 20 48,7
3 Festival organizasyonunu U(1,5,6,8,11,16)
E katilimeilarim Stant sayis1 degisikligi A(2,8,15) 5 12,1
;3) 14. Festival organizasyonunu bizzat siz yapsaydiniz neleri farkli yapardiniz? gergeklestirmesi U (4,18)
= durumunda olast Stant dagilim degisikligi A (7,16, 18,21) 7 17,0
farkliliklar U (2 39)
Etkinlik artirimu (galistay, konser ve yiyecek A (4,10, 12,21) 5 12,1
atolyeleri) U (19)
Ekonomik fayda A(1,2 3,468, 14,16, 17, 18) 16 39,2
Seyahat acentelerinin U (6, 8, 10, 11, 14, 19, 20)
17. Seyahat Acentelerinin festivale olan katilima iliskin etkisi hakkinda ne festivale katilim Nitelikli miisteri eksikligi A (9, 10, 12) 9 2iLE)
diisiiniiyorsunuz? hizmetleri U(2,5,6,8,17,18)
Uriin satin alma niyeti diigiklugi A (7,13, 19) 9 219
U (12, 13, 15, 16, 17, 19)
Belediye tanitim faaliyetlerinin yeterliligi A(1,2,38,10) 8 19,5
18. Medyada festivalin tanitimu ile ilgili yeteri kadar ¢alisma yapildigimi Festivalin medyada U (12, 13, 16, 18)
diisiiniiyor musunuz? tanitimi Belediye tanitim faaliyetlerinin yetersizligi A (3,12, 15, 16, 21) 12 29,2
U (2, 4,10, 11, 14, 19, 20)
Sosyal medya etkisi A (7,11, 13,20) 7 17,0
U (7,15, 17)
Yazili ve gorsel medyada tanitim azlig A(4,5,6,13,14,15,17, 18,19, 21) 13 31,7
U(,338)
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EK 3: Temalar ve Kodlar

Festival Ziyaretcileri

profili

Yerel halk (izmir) A(1,17,21) 15 36,5
U(1,3,6,9 10,12, 14, 15, 16, 18, 19)
Izmir’e komsu iller A (4,8,18) 5 12,1
8. Festivale katilan ziyaretgiler yogun olarak kimlerden olugmaktadir? Ziyaretgi U (8, 18)
yogunlugu Diger iller A(2,3,5,7,13,14, 15, 16, 21) 14 34,1
U2 711,13, 14)
Tur misterileri A (6, 19, 20) 7 17,0
U (3,5, 19, 20)
Ziyaretci Memnuniyet A(,2,5,6,7,13, 14,15, 16, 18, 20, 21) 21 51,2
9. Standiniz1 ziyaret eden profilden memnun musunuz? profilinden duyulan U, 2567891112
memnuniyet Memnuniyetsizlik A (3,12,17,19)
U (4,10, 13, 14, 15, 16, 17, 20) 12 29,2
Yurt disindan gelen | Yetersiz yurt dis1 ziyaretgi A(1,2,3,4,5,11,12,13, 15, 16, 17, 19)
10. Sizce festivalin yurt dis1 baglantilar yeterli midir? ziyaretci yogunlugu U(1,3,4,6,8,9 10,11, 13, 15) 22 53,6
Festival dig1 ziyaretgi A (6,7,14,18,21)
U (5,12, 14, 16, 17, 18, 19, 20) 13 31,7
Otellerde Miinferit rezervasyon A (9, 10, 12, 21) 4 100
15. Gelen miisteriler hangi seyahat kanalini kullanarak gelmektedir? (Miinferit | konaklayan
rezervasyon / grup rezervasyon / seyahat acentesi) ziyaretgilerin tercih Seyahat acenteleri A9, 10)
ettikleri seyahat 2 50
kanallari
16. Sadece festival igin gelen miisterilerin profilini degerlendirir misiniz? (Yas | Konaklama amagli i¢ turizm ziyaretgileri A (9,10, 12,21) 100
grubu, bireysel, aileler, yabanci miisteri gibi) gelen ziyaretci Festival niyetli konaklama A (10, 12, 21) 75
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