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YEMIN METNi

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “Gastronomik Uriinlerin Turizmde
Cekicilik Unsuru Olarak Degerlendirilmesi: Hurma Zeytin Ornegi” adli ¢alismanin,
tarafimdan, bilimsel ahlak ve geleneklere aykir1 diisecek bir yardima bagvurmaksizin
yazildigin1 ve yararlandigim eserlerin kaynakgada gosterilenlerden olustugunu,

bunlara atif yapilarak yararlanilmis oldugunu belirtir ve bunu onurumla dogrularim.
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OZET
Yiiksek Lisans Tezi
Gastronomik Uriinlerin Turizmde Cekicilik Unsuru Olarak Degerlendirilmesi:
Hurma Zeytin Ornegi

Burcu KAYA

Dokuz Eyliil Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Anabilim Dah

Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Programi

Anadolu tarihsel siirecte gecirmis oldugu evrelerin ve iizerinde
barindirdigi cografi 6zelliklerin bir sonucu olarak bircok canl tiiriine ev sahipligi
yapmaktadir. Bati Anadolu’da yer alan Ege bolgesi de bu kapsamda icerisinde
biiyiik bir zenginligi barindirmaktadir. Bu zenginlik kendisini yorenin mutfak
kiiltiiriinde de gostermektedir.

Hurma zeytine o6zellikle Izmir yarimadasi olarak belirtilen Urla,
Karaburun ve Cesme’de rastlanmaktadir. Bu ilcelerin disinda Seferihisar, Foca
ve Mordogan’da da goriilebilmektedir. Bolgedeki mikro iklim sartlar1 erkence
agacinin iizerindeki baz1 zeytinleri dalindan koparildig: gibi yenilebilen hurma
zeytine doniistiirmektedir. Bu kapsamda bélge halki tarafindan doganin
armagani olarak nitelendirilmektedir.

Tez ¢alismas1 kapsaminda boélge halki icin dnemli bir yere sahip olan
hurma zeytinin gastronomik anlamda destinasyon icin ne diizeyde bir cekicilik
potansiyeline sahip oldugunun belirlenmesi amag¢lanmistir. Arastirma esnasinda
konunun farkh acilardan irdelenebilmesi amaciyla biiyiik ¢ogunlugu bdolge
halkindan olan; yerel iireticiler, yerel yetkililer, kamu/6zel kurum ve kurulus
yetkilileri ve akademisyenlerden olusan 40 katihmci ile goriisme saglanmstir.
Konu hakkinda yetkin Kkisilere ulasilmasi i¢cin kartopu o6rnekleme yontemi
kullamlmistir. Goriismeler, yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullamlarak

cevrim ici ve yiiz yiize olmak iizere iki farkh yontemle gerceklestirilmistir.



Goriismeler sonucunda sorulara verilen yamitlar icerik ve betimleme analizi
kullanilarak analiz edilmis ve yorumlanmistir.

Calisma sonuglar1 kapsaminda genel anlamda hurma zeytininin bolge i¢in
onemli bir c¢ekicilik potansiyeli olusturabilecegi ancak bolgedeki diger yoresel
iiriinlerle bir rota veya konseptin icerisinde degerlendirilmesinin yararh olacagi
sonucu elde edilmistir. Ek olarak iiriiniin tamitimi icin gerceklestirilecek
calismalarda iiriiniin siirdiiriilebilirliginin zarar gormemesi amaciyla farkh
disiplinlerden/kurumlardan yetkililerin yer almasi1 ve titiz planlamalarin

yapilmasi 6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Hurma Zeytin, Gastronomi, izmir, Turizm, Destinasyon
Cekiciligi
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Evaluation of Gastronomic Products as Attractiveness Elements in Tourism:
Hurma Olive Sampling
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Anatolia hosts many living species as a result of the stages it has gone
through in the historical process and the geographical features it has on it. The
Aegean region, located in Western Anatolia, also contains a great wealth in this
context. This richness also reveals itself in the culinary culture of the region.

Hurma olives are found especially in Urla, Karaburun and Cesme, which
are specified as the Izmir peninsula. Apart from these districts, it can also be seen
in Seferihisar, Foca and Mordogan. The microclimate conditions in the region
turn some olives on the tree into hurma olives, which can be eaten as soon as they
are plucked from the tree. It is described as a gift of nature by the people of the
region, in this context.

Within the scope of the thesis, it is aimed to determine what level of
attractiveness potential the hurma olive, which has an importance for the people
of the region, has for the destination in gastronomic terms. In order to be able to
examine the subject from different angles during the research, meetings were
held with 40 participants, majority of which is the people of the region, consisting
of local producers, local authorities, public/private institutions and organizations,
and academics. The snowball sampling method was used to reach competent
people on the subject. The interviews were conducted in two different ways,
online and face-to-face, using semi-structured interview technique. As a result of
the interviews, the answers to the questions were analyzed and interpreted using

content and description analysis.

Vi



Within the scope of the study results, it was concluded that hurma olives
can create an important appealing potential for the region in general, but it would
be beneficial to evaluate it in a route or concept with other local products in the
region. Additionally, it is important that officials from different
disciplines/institutions take part and meticulous planning is done in order not to
harm the sustainability of the product in the studies to be carried out for the

promotion of the product.

Keywords: Hurma Olive, Gastronomy, Izmir, Tourism, Destination

Attractiveness

vii



GASTRONOMIK URUNLERIN TURIZMDE CEKICILIK UNSURU
OLARAK DEGERLENDIRILMESi: HURMA ZEYTIN ORNEGI

ICINDEKILER
TEZ ONAY SAYFASI I
YEMIN METNI ii
OZET 1\
ABSTRACT Vi
ICINDEKILER viii
KISALTMALAR Xi
TABLOLAR LISTESI Xii
SEKILLER LIiSTESI xiii
EK LISTESI Xiv
GIRIS 1
BIRINCI BOLUM
GASTRONOMI VE TURIZM
1.1.GASTRONOMI KAVRAMI VE GASTRONOMIK URUNLER 3
1.1.1. Gastronomi Tarihi 6
1.1.2. Gastronomi Cesitleri 14
1.1.3. Turistik Uriin Olarak Gastronomik Uriin Kavram1 ve Ozellikleri 15
1.1.4. Gastronomik Uriinler ve Duyular 18
1.1.5. Gastronomi Kavramimin Diger Disiplinler ile iliskisi 22
1.2. TURIZM KAVRAMI 28
1.2.1. Turizmin Tarihsel Gelisimi 31
1.2.2 Turizm Cesitleri 34
1.3. GASTRONOMI TURIZMI 41
1.3.1. Diinyada Gastronomi Turizmi 46
1.3.2. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi 51

viii



1.3.3. Gastronomi Turistinin Tanimi
1.3.4. Gastronomi Turizminin Onemi

1.3.5. Gastronomi Turizmi Kapsaminda Yoresel Uriinler

IKINCi BOLUM
ZEYTIN AGACI VE ZEYTININ GASTRONOMIK DEGERI

2.1. ZEYTIN AGACI VE ZEYTININ MiTOLOJIK DEGERI
2.2. ZEYTIN AGACINDAN ELDE EDILEN URUNLER
2.2.1. Zeytin
2.2.2. Zeytinyagi
2.3. ZEYTIN AGACINDAN ELDE EDILEN YAN URUNLER
2.3.1. Kozmetik
2.3.2. Karasu ve Pirina
2.3.3. Zeytin Yapragi
2.4. ZEYTININ TARIHI
2.5. ZEYTIN CESITLERI
2.6. HURMA ZEYTIN
2.7. ZEYTININ GASTRONOMIK ACIDAN ONEMI
2.7.1. Zeytin ve Zeytinyag1 Miizeleri
2.7.2. Zeytin Rotalar1
2.7.3. Zeytin ve Zeytinyag1 Temal1 Etkinlikler

UCUNCU BOLUM

60
62
66

69
79
80
84
87
89
91
94
95
99
104
113
116
121
123

HURMA ZEYTININ DESTINASYON CEKICILIK UNSURU OLARAK

DEGERLENDIRILMESINE YONELIK BiR ARASTIRMA

3.1. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

3.2. ARASTIRMANIN PROBLEMI

3.3. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

3.4. EVREN VE ORNEKLEM

3.5. VERI TOPLAMA YONTEMI VE TEKNIKLERI

129
130
131
132
134



3.5.1. Dokiiman Incelemesi

3.5.2. Yar1 Yapilandirilmig Goriisme Teknigi
3.6. VERI ANALIZI

3.6.1. Icerik Analizi

3.6.2. Betimsel Analiz
3.7. ARASTIRMANIN GECERLILIK VE GUVENILIRLIGI
3.8. ARASTIRMANIN BULGULARI VE YORUMLANMASI

SONUC VE ONERILER
KAYNAKCA
EK

135
141
142
142
142
143
144

285
295



KISALTMALAR

ABD
AR-GE
cm

dk.

g

IYTE

K

kg
KKTC
KVKK
m2

mg

mm

M.O.
M.S.
STK
SWOT
TDK
TUBITAK
TUIK
TURSAB
UNESCO
vb.

yy
°C

Amerika Birlesik Devletleri

Arastirma-Gelistirme

Centimetre

Dakika

Gram

[zmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii

Katilimct

Kilogram

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti

Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu

Metrekare

Miligram

Milimetre

Milattan Once

Milattan Sonra

Sivil Toplum Kurulusu

Strengths, Weaknesses, Opportunities and Threat Analysis
Tiirk Dil Kurumu

Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu
Tiirkiye Istatistik Kurumu

Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi

United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization
Ve Benzeri

Yiizyil

Derece Celcius

Xi



TABLOLAR LISTESI

Tablo 1:
Tablo 2:
Tablo 3:

Tablo 4:

Tablo 5:
Tablo 6:
Tablo 7:
Tablo 8:
Tablo 9:

Tablo 10: Diinyada Gergeklestirilen Zeytin ve Zeytinyagi Temali Festival

Zamana Gore Turist Tipi ve Tiiketimlerindeki Degisimler

Alternatif Turizm Cesitleri

Tirkiye’ye Gelen Ziyaret¢ilerin Sayisi ile Turizm Gelir ve
Giderlerinin Yillara Gore Dagilimi

Tiirkiye’ye Gelen Yabanci Turistlerin Yeme igme Harcamalar
(2004-2020)

Tirkiye Zeytin Agaci Verileri

Diinya Zeytin Uretimi ve Tiiketimi Siralamas1 (2019)

[zmir ili Zeytin ve Zeytinyag1 Rekolte Tahminleri

Diinya Zeytinyag1 Uretimi ve Tiiketimi Siralamas1 (2019)

Tiirkiye’de Yetistirilen Yerli Zeytin Cesitleri ve Bolgeleri

ve Senliklere Ornekler (2021-2022)

Tablo 11: Tirkiye’de Gergeklestirilen Zeytin ve Zeytinyagi Temali
Festival ve Senliklere Ornekler (2021-2022)

Tablo 12:

ve Senlikler (2021)

Tablo 13: Katilimcilara Ait Goriisme Bilgileri

Tablo 14: Katilimcilara Ait Demografik Bilgiler

Tablo 15: Yoresel Gastronomik Uriinler Tablosu
Tablo 16: Ziyaretciler i¢in Bolgeye Ait Ilgi Cekici Olabilecek Ozellikler

Tablosu

Izmir’de Gergeklestirilen Zeytin ve Zeytinyag1 Temal1 Festival

s.33
s.40

s.51

.53
s.79
5.82
.83
s.87
5.102

s.124

s.126

s.128

s.145

s.146

s.169

s.176

Xii



SEKILLER LISTESI

Sekil 1:
Sekil 2:
Sekil 3:
Sekil 4:
Sekil 5:
Sekil 6:
Sekil 7:
Sekil 8:
Sekil 9:

Sekil 10:
Sekil 11:
Sekil 12:
Sekil 13:
Sekil 14:
Sekil 15:
Sekil 16:

Gastronomi Biliminin Baglantili Oldugu Disiplinler
Zeytin Agaci Yayilim Haritas1

Zeytin Agaci Gorselleri

Zeytin Yapragi Gorseli

Zeytinin Igeriginde Bulunan Maddeler

Tiirkiye’nin Briit Zeytin Uretimi ve Net Degerleri
Geleneksel Zeytin Toplama Ydnteminin Ornek Gorselleri
Zeytin Bahgesi Gorseli

Agac Uzerindeki Hurma Zeytinin Gorseli

Topraga Diigmiis Hurma Zeytinin Gorseli

Hurma Zeytin Toplayan Ureticilerin Gorselleri

Hurma Zeytin Gorselleri

Hurma Zeytinin Gériildiigii Ilgelerin Gorseli
Hurma Zeytin Sorusu Kelime Bulutu Gorseli

Arastirma Bulgular1 Kelime Bulutu Gorseli

Klazomenai Isligi U¢ Gézlii Yag Ayristirma Diizenegi Ornegi

.23
S.76
S.77
s.78
s.81
s.84
s.86
s.98
s.106
s5.107
5.108
s.109
s.120
5.133
s.217
5.283

Xiii



EK LISTESI

EK 1: Goriisme Sorulari eks.1

Xiv



GIRIS

Diinyada degisen trendler, insanlarin yasam sartlarindaki iyilesmeler, giderek
sehirlesmenin artmasi, dogal hayattan ve yasayan kiiltiirlerden uzaklagilmasi ile etnik
kiiltiirlere olan ilginin artmasi turizme yonelik bakis agisinin ve beklentilerin
degismesine, ¢esitlenmesine sebep olmustur. Dolayisiyla turizm son zamanlarda
yalmizca belirli aylarda gergeklestirilebilen deniz-kum-giines tgliisiinden ibaret
olmadigini turizm c¢esitlendirmesi adi altinda islenen yeni cercevelerle gostermeye
baglamistir. Bu kapsamda turizm hareketinin tiim yila yayilarak bolgede olusabilecek
dogal hasarlarin azaltilmasinin saglanabilmesi amacglanmaktadir. Turizm ¢esitleri
birkac¢ 6rnekle kiiltiir turizmi, agro turizm, saglik turizmi, dag turizmi, sorf turizmi
olarak siralanabilmektedir. Turizm ¢esitleri kapsaminda incelen ve son zamanlarda
one ¢ikmaya baglayan bir diger turizm ¢esidi ise gastronomi turizmidir. Gastronomi
turizmi yoresel lezzetler ve iriinler, sef restoranlari, agro turizmi de igine alan bir
iriiniin tarladan catala kadar olan siirecinin incelendigi birgok farkli kola
ayrilmaktadir. Yoresel gastronomik iiriinler ait olduklar1 bélgenin cografi, kiiltiirel ve
tarihi Ozellikleri kapsaminda olusmus ve toplum tarafindan birtakim degerlerin
atfedilmis oldugu iirtinler olarak tanimlanmaktadir. Bu kapsamda yoresel tirtinlerin
bolgeye ait yoresel kimligin aktariminda bir arag olarak islev gormekte oldugu ve diger
bolgelerden destinasyonu ayiran Onemli bir ¢ekicilik unsuru oldugu yorumu
yapilabilmektedir. Dolayisiyla bolge kiiltlirtinii deneyimlemek isteyen ziyaretgiler
tarafindan tercih edilmektedir.

Anadolu topraklar yiizlerce yildir {lizerinde barindirdigi medeniyetlerin
kiiltiirlerini, inanislarini, yasam tarzini igerisinde barindirmis kadim bir bolgeyi
olusturmaktadir. Bolgenin kisa mesafelerde dahi barindirmakta oldugu ¢esitli cografi
farkliliklar bu bereketli topraklardaki yoresel tiirlerin ve iirlinlerin zenginlesmesini
saglamistir. Tirkiye Cumhuriyeti’nin batisinda yer alan Ege Bolgesi de bu kapsamda
oldukca zengin ydresel iiriinlere ve yiyeceklere sahiptir. Dolayisiyla bdlge lizerinde
detayl diigiiniilmiis planlar kapsaminda gergeklestirilecek gastronomi turizmi ve agro
turizm ile bolge 12 ay turizm merkezi olma potansiyeline sahiptir.

Cografi olarak sinirlar1 belirli bir bolgede yer alan, yilin belirli aylarinda

olusan, heniiz beseri olarak iiretilemeyen ve yore halki tarafindan doganin bir armagan



olarak tanimlanan hurma zeytin, Ege Bolgesi’nde yerel halk tarafindan taninan ve ilgi
ceken bir {irlin olarak goriilmektedir. Hurma zeytin, agacin dalindayken aciligini
kaybedip tatlanan ve dalindan koparilip yenebilen tek zeytin ¢esididir. Uriin izmir

! olarak belirtilen Urla, Karaburun, Cesme ve Seferihisar ilceleri ve

yarimadasi
yarimadanin disinda Foga ilgesinde goriilmektedir. Uriiniin olusumu bolge iklimi ve
aga¢ cesidiyle dogrudan iliskilidir. Ek olarak {iriin bolge halki i¢in 6nemli bir
ekonomik girdi kaynagidir.

Tez galismasi ii¢ ana bolimden olusmaktadir. Ilk boliimde gastronomi ve
gastronomi turizmi kavramlari derinlemesine incelenmistir. Ek olarak gastronominin
diger dallarla olan iliskisine bdliim kapsaminda deginilmistir. ikinci boliimde zeytinin
tarihi, zeytin ve zeytinyagindan elde edilen tiriinler, zeytin gesitleri ve hurma zeytin
ayrintili olarak incelenmistir. Zeytin iriinii gastronomik anlamda irdelenmistir.
Uciincii boliimde ise bdlge halki icin énemli bir yere sahip olan hurma zeytinin
gastronomik anlamda destinasyon i¢in ne diizeyde bir ¢ekicilik potansiyeline sahip
oldugunun belirlenmesi amaglanmis ve bu dogrultuda bir arastirma
gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen aragtirmanin kapsami, smurliliklari, problemi,
evren ve orneklemi, amag ve onemi ile gecerligi ve giivenirligi aktarilmistir. Verilerin
analiz teknikleri aciklanmis ve calisma kapsaminda elde edilen bulgulara boliim

kapsaminda ayrintili olarak yer verilmistir.

1 Izmir yarimadasi cografi olarak Izmir ilinin en batisinda yer alan Karaburun, Cesme, Seferihisar,

Urla ve Giizelbahge ilgelerinden olusmaktadir. izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin internet sitesinde
bolgenin Karaburun, Cesme veya Urla ilgelerinden hangisi sz konusuysa onun adiyla anildigi
bilgisi yer almaktadir (Izmir Biiyiiksehir Belediyesi, 2015). Calisma kapsammin ii¢ ilgeyi de
kapsamasi sebebiyle belediyenin resmi kaynaklarinda kullanilmakta olan “izmir Yarimadasi”
cografi tanimlamasi kullanilmustir.



BIiRINCi BOLUM
GASTRONOMI VE TURIZM

1.1. GASTRONOMIi KAVRAMI VE GASTRONOMIiK URUNLER

Insan hayatinin devam edebilmesi i¢in beslenmeye ihtiya¢ duymaktadir. Farkli
toplumlar incelendiginde tiiketilen firiinlerin, pisirme tekniklerinin, saklama
kosullarinin, servis sekillerinin ve inanglarin birbirinden ayrilmakta oldugu
goriilmektedir. Bu zenginlik ve c¢esitlilik bireylerin farkli kiiltiirel birikimlerle
harmanlanmasindan kaynaklanmaktadir (Tez, 2015: 9).

Tiim medeniyetler ii¢ temel iizerine kurulmustur. Bu temeller; bilgi, ticaret ve
sanat olarak ayrilmaktadir. Bu {i¢ kavram ayni1 zamanda toplumlarin yasamlarinda ve
kiiltiirlerinde giiglii izler birakmistir. Bu sebeple kiiltiir ve medeniyet kavramlarinin
ayr1 olarak diisinilmesi miimkiin degildir. Kiiltiir sozciigii etimolojik olarak
incelendiginde “Colere” sdzctigiinden tiiretildigi goriilmektedir. “Colere ™ Latince bir
kelime olup, ekip-bigmek anlamina gelmektedir. Sozciik Fransizca dilinde “Cultura”
olarak yer edinmistir. Ilerleyen zamanlarda sdzciigiin, insan aklimn gelisimi ve
ylceltilmesi anlamlariyla da kullanildig1 iddia edilmektedir. S6zciigiin ilk anlamina
geri doniiliirse, Tiirkgede de benzer olarak ekin anlaminda kullanilmis oldugu
literatiirde belirtilmektedir (Alakus, 2004: 61-65).

Kiiltiir kelime anlami olarak bir toplulugun zaman igerisinde olusturdugu ve
kendisinden sonraki nesillere dogrudan veya dolayli yollarla aktardigi her sey olarak
tanimlanmaktadir. Bu 6gretiler maddi veya manevi olabilmektedir. Mutfak kiiltiirii
bireye yetistigi ve bagli oldugu topluluk iizerinden ge¢mektedir. Ayrica mutfak
kiiltiiriiniin gelisimini etkileyen bir¢ok faktor bulunmaktadir. Bu faktdrlere toplulugun
veya bireyin bulundugu cografi konum (yetistirilen yiyecekler, iklim kosullart vb.
nedenlerden otiirii), dini inanglar ve toplumdaki sosyal konumlar 6rnek olarak
verilebilmektedir (Ozgen, 2017: 1). Bu agidan bakildiginda aslinda bireyi olusturan
kimligin (hayat anlay1si, statiisii ve inang anlayis1 gibi), yenilecek olan yemekleri de
belirleyen 6nemli bir unsur oldugu goriilmektedir (Belge, 2016: 18). 19. yiizyilin

baslarinda Brillat-Savarin tarafindan dile getirilmis olan “Bana ne yedigini séyle sana



ne oldugunu soyleyeyim.” soziinden hareketle, yemeklerin toplumsal kimlik ile
baglantili oldugu yorumu desteklenmektedir (Brillat-Savarin, 2015: 15).

Insanlarin tiiketmekte oldugu bitki veya hayvan kaynakli maddeler, yiyecek
olarak adlandirilmaktadir. Doku yapimi i¢in ihtiya¢ duyulan temel maddeler ve
yasamamiz i¢in gerekli olan enerji tiikkettigimiz besinlerden elde edilmektedir (Kogak,
2016: 50).

Batu (2017: 26)’nun yapmis oldugu tanima goére gastronomi kavrami, yiyecek
ve igeceklerin gegmisten glinlimiize gelene kadar gecirmis oldugu evrelerin arastirilip
anlasilmasi, pratige dokiilmesi ve uyarlanarak gelistirilmesiyle ilgilenmekte olan bir
bilim dali olarak ele alinmistir. Ayni zamanda gastronominin arastirma alanina
kiiltiirel ogeleri de eklemek gerekmektedir. Bunun sebebi, gastronomik? degerler
biitiinlinlin toplumun sahip oldugu sosyal, cografi, kiiltlirel, tarihi ve psikolojik
unsurlarla harmanlanarak zaman igerisinde ortaya ¢ikmasidir.

Gastronomi ve insanlik tarihi, birbirlerini besleyen kavramlardir. Hayati
fonksiyonlarin devam ettirilebilmesi igin insan yemege ihtiya¢ duymaktadir (Vitaux,
2019: 11). Yemek, toplumsalligi kapsayan ve kendi igerisinde kurallar ortaya koyan
bir yapiya sahiptir (Ozgen, 2017: 2). Gastronomi kelime anlami olarak incelendiginde
antik Yunan dilinde ‘“gastro-mide” ve ‘“namos-kanun” anlamlariyla karsimiza
¢ikmaktadir (Seyitoglu ve Caligkan, 2018: 524). Fakat kelimenin sadece anlamina
bakilarak degerlendirilmesi, farkli anlamlart ve kollart bulunan bu olgunun
siglastirilmasma sebebiyet verebilmektedir. Ornegin Brillat-Savarin 1825 yilinda
yayinladigi eserinde gastronomi kavramini “‘...insan beslenmesiyle iliskili olan her sey

hakkinda a¢iklamali bilgidir.’” olarak tanimlamaktadir. Bu kisa agiklamadan hareketle

2 “Gastronomik” sozciigiiniin literatiir kapsaminda tam karsiligi bulunmamakla beraber birgok
akademik caligmada ‘“gastronomik hizmet”, “gastronomik deger”, ‘“gastronomik unsur”,
“gastronomik deneyim”, “gastronomik olay”, “gastronomik rota”, “gastronomik festival”,
gastronomik iriin”, “gastronomik isletme”, “gastronomik faaliyet”, “gastronomik seyahat”,

EEINT3 %

“gastronomik alan”, “gastronomik ortam”, “gastronomik etkinlik”, “gastronomik iiretim alani”,

CLINT3 9 9

“gastronomik yarigsmalar”, “gastronomik tesis”, “gastronomik kiiltiirel miras”, “gastronomik miras”,
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“gastronomik perspektif”’, “gastronomik bilgi”, “gastronomik disiplin”, “gastronomik terminoloji”,

EEINT3 CEINT3

“gastronomik iglem”, gastronomik c¢alisma alani”, “gastronomik kiiltlir”, “gastronomik kiiltiirel
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kimlik”, “gastronomik tiretim siireci”, “gastronomik kitap”, “gastronomik kimlik”, “gastronomik
unsur”, “gastronomik turizm iiriinii, “gastronomik potansiyel”, “gastronomik turizm”, “gastronomik
tema”, “gastronomik imaj” vb. kavramlar kullanilmaktadir (Akyiirek ve Kutukiz, 2020: 3320-3338;
Bakirci, Bucak ve Turhan, 2017b: 159-159; Bayram U., 2018: 362, 363; Bucak ve Araci, 2013: 206-
214; Bulut, 2020: 14-20; Caligkan O., 2013: 39; Nebioglu, 2017: 40; Uyar ve Zengin, 2015: 357-
370). Bu kapsamda “gastronomik” kavraminin gastronomi disiplininin bakis a¢isindan beslenen her
tiirlii tirlin, faaliyet ve bilgiyi niteleyebilecek bir kavram oldugu yorumu yapilabilmektedir.



gastronomi kavraminin; tohumu tarlaya eken cift¢iden, hayvani yetistiren mera
sahiplerine, bu iriinlerin lojistiginin saglanmasinda gorevli olan personelden, o
iriinlerden lezzetli tabaklar ¢ikartan mutfak personellerine ve bu asamalarin
toplamindan disiplinleri/bilimleri ortaya ¢ikartan bilim insanlarina kadar bir¢ok farkli
meslek grubuna hitap ettigi yorumu yapilabilmektedir (Brillat-Savarin, 2015: 53).

Gastronominin ve beslenmenin temelini olusturan mutfak sézciigli Tiirkceye
Arapga “matbah” sozciigiinden gegmistir. Kelime anlami, “yemek pisirilen yer” olarak
tanimlanan mutfagi, mutfak kiiltiirii ve mutfagin fiziki alanmi olarak iki ayr1 kavram
olarak incelemek daha yararli olacaktir (Kiigiikaslan, 2011: 24). Yiyeceklerin
hazirlanma, pisirilme, saklanma ve tiikketim asamalarini igine alan ve bu siireg
icerisinde kullanilan tiim arag¢ ve gerecleri de kapsayan kiiltiirel 6ge biitlinline mutfak
kiltirii adi verilmektedir. Her toplum kendine 0zgii sosyokiiltiirel ozellikleri,
ekonomik yapisi, aliskanliklari, inanglari, tarihi, damak zevki, tarimsal iiretim sekilleri
ve olanaklarini kapsayan, zaman igerisinde olusmus bir mutfak kiiltiiriine sahiptir
(Askin-Uzel, 2018: 38). Tim bu kiiltiiriin olusturuldugu ve yemeklerin ortaya
cikartildigi mutfak alani ise mutfagin fiziki alanini isaret etmektedir.

Tirk Dil Kurumu (TDK)’nun yapmis oldugu tanima gore gastronominin
birinci kelime anlami, “Yemegi iyi yeme meraki” olup, ikinci anlami “Sagliga uygun,
iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi” olarak belirtilmistir
(Tiirk Dil Kurumu, 2021). Cambridge Dictionary kavramu “Iyi yemek hazirlama ve
yemekle ilgili olan sanat ve bilgi" olarak ifade etmistir (Cambridge Dictionary, 2021).
Halic1 (2013: 106)’nin hazirlamis oldugu Agiklamali Yemek ve Mutfak Terimleri
Sozlugiinde ise gastronomi “Yemek bilimlerinin her tirlii tiriin ve tiretimlerini
inceleyen, bu konuda miikemmeli arastiran alan.” agiklamasi ile anlatilmaktadir.

Fransiz bir as¢1 olan Prosper Montagné’nin 1938 yilinda yayimlamis oldugu
Larousse Gastronomique (Larousse Mutfak Ansiklopedisi), diinyanin en kapsaml
gastronomi ve mutfak ansiklopedisi sayilmaktadir (Tez, 2015: 106). Bu ozelligi ile,
eser birgok kisi i¢in temel kaynak olarak sayilmaktadir (Altas, 2017: 110). Cakar
calismasinda Larousse Gastronomique’de gastronomi kavramimin iyi yemek
diiskiinliigii, sofra diizeni ve sistemi ile yemek bilimi gibi anlamlara gelmekte
oldugunu belirtmistir (aktaran Sarnsik ve Ozbay, 2015: 264). Farkli sozliiklerin

incelenmesiyle bazi noktalarda tanimlarin birbirlerinden ayrildigi goriilmektedir.



Fakat birgogunun iyi yemek yeme ve hazirlama kavramlari {izerinde hemfikir
olundugu anlagilmaktadir.

Gillespie ve Cousins (2012: 2) gastronominin galisma tanimini “yiyecek
calismasi1” olarak belirtmenin yararl olacagi yorumunu getirmistir. Bununla beraber,
gastronomi kavraminin kullanim alaninin gida Oncelikli  bir temel iizerine
yerlestirilmis oldugu belirtilmistir.

Bell ve Valentine’e gore gida, kiiltiirel ve sosyal birgok mesaji igeren bir nevi
sembol olarak kullanilmaktadir. Bu sebeple yemegin pisirilmesinden tiiketilmesine
kadar olan siiregte gergeklestirilen uygulamalara bakilarak gesitli kiiltiirel ve sosyal
cikarimlar elde edilebilmektedir. S6z edilmekte olan ¢ikarimlara toplumun saghgi,
estetik algisi, yerel yonetimlerin tutumlari, uluslararas: sirketlerin rolii gibi 6rnekler
verilebilmektedir. Fakat yiyecekler araciligiyla yapilan ¢ikarimlarin giiclenmesi ancak
gidalar hakkinda yapilan ¢alismalarda farkli bilimlerin (tarih, sosyoloji, felsefe...)
konuya yaklagimlariin incelenmesiyle miimkiin olmaktadir (Bell ve Valentine, 1997:
3, 6).

1.1.1. Gastronomi Tarihi

[k zamanlarda insanligin temel amac1 yiyecek bulmak ve karin doyurmak olup
bu temel i¢ gidiisiinii kargilayabilmek amaciyla diinyay:r kesfetmeye baslamigtir
Goglerle beraber 6zel olarak gordiigii yiyecekleri yaninda tasiyan topluluklar kendi
mutfaklarini olusturmaya baslamanin yani sira diger mutfaklarin 6gelerini yayma,
degistirme veya 0ziimseme gibi davraniglar sergilemislerdir. Bu durum toplumlarin
ay1rt edici olan giiclii kimlik simgelerinin olusmasina yardimet olmustur (Grew, 2018:
3). Bu sebeple aglik duygusu insan yasamindaki gelisimlerde tetikleyici gii¢ unsuru
olmustur. Baslangicta tamamen igsel bir giidii olan yemek, ilerleyen zamanlarda bir
zevke doniigmiistiir. Digerlerinden daha lezzetli oldugunu diisiindiigli yiyecekler
insanin hafizasinda yer edinmis ve bunlar1 yeniden deneyimleme arzusu duymustur
(Toussaint-Samat, 2009: 1).

Damak tadmin olusmasi deneyim ve aliskanliklar ile baglantilidir. Bu sebeple
giinlimiiziin damak tadimin nasil sekillendigini anlayabilmek i¢in ge¢cmise bakmak

faydali olacaktir (Vitaux, 2019: 11). Toplumlarin tarih boyunca kiiltiirel olarak maruz



kaldig1 sosyal siireglerin incelenmesiyle damak tadinin gegirmis oldugu degisimler
hakkinda fikir sahibi olunmaktadir (Ustaahmetoglu, 2015: 128).

Insanlik tarihinde baslangigtan giiniimiize kadar olan siirecte birka¢ dnemli
sigrama yasandig1 goriilmektedir. Bu sigramalardan ilki ve belki en 6nemlisi atesin
kontrollii kullaniminin kesfedilmesiyle ger¢eklesmistir. Bu kesfin insanliga en 6nemli
katkis1 kuskusuz pisirme islemidir (Harari, 2015: 583). Cig olarak tiiketilemeyen veya
sindirilemeyen birgok besin, su an giniimiiz sofralarinin temel besinleri haline
gelmistir.  Pisirmenin insanliga bir bagka katkisi ise gidanin igindeki zararh
mikroorganizma ve parazitlerin bu islemle yok edilebilmesidir (Kaplan ve Yurdugiil,
2018: 584; Lewis, 2001: 9).

Atesin kesfi, insanlarin kendi ihtiyaclar1 i¢in enerjiyi kullanmasinin 6niinii
acmistir. Atesin kontrol altinda tutulmasinin 6grenilmesi, farkli amaglar icin
kullanilmasini saglamistir. Boylece insanlarin, beslenme, 1sinma ve enerji iiretiminde
atesi kullanmasi, medeniyetlerin ilk adimimni olusturmustur (Kara ve digerleri, 2006:
117). M.O. 9000’li yillara gelinceye dek insanlar dogaya miidahale etmeden
yasamlarini siirdirmiislerdir. Bu tarihten itibaren, arkeolojik bulgular 1s1ginda,
giiniimiizde bereketli hilal olarak tabir edilen Mezopotamya’da ilk tarim faaliyetlerinin
baslamis oldugu goriilmektedir (Harari, 2015: 89, 90).

Yiyecek tretimine gecisle birlikte beslenme aliskanliklar1 biiylik Olgilide
degisim gdstermistir. Fakat bu adaptasyon siireci oldukca yavas gerceklesmistir.
Ornegin degisime en agik gruplarin bile giinliik beslenme diizenlerini yabani gidalar
tizerinden ehlilesmis gidalara ¢cekmeleri binlerce yil siirmiistiir (Diamond, 2010: 150).
Bugiin ise giinliik tiiketilen kalorinin %901 M.O. 9000-M.O. 3500 yillar1 arasinda
ehlilestirilmis tiirlerden olusmaktadir (Harari, 2015: 90). Beslenme tarz1 gelistikge,
insanligin entelektiiel seviyesi de benzer dogrultuda artmistir (Toussaint-Samat, 2009:
2).

Gastronomi kavraminin ilk ¢ikis yeri olarak antik Yunan toplumu isaret
edilmektedir. M.O. 4.yy’da yasamus olan Sicilyali sair Archestratus’un yazmis oldugu
siirler, onun en eski yiyecek ve icecek rehberi unvani almasina vesile olmustur. Ciinkii
yazara ait kitabin varsayilan adlarindan bir tanesi “Gastronomia” olarak gegmektedir
ve kelimeye ait daha erken donemli bir kullanima rastlanmamistir. Bu sebeple

kelimeyi ilk kullanan kisi olarak Archestratus isaret edilmektedir (Ferguson, 2003: 2;



Sen ve Aktas, 2017: 65; Wilkins ve Hill, 2006: 2). Ayni1 zamanda Archestratus igin
“gastronominin  babas:”,  “gastronomi turizminin  babasi”  tanimlamalari
yapilmaktadir. Ciinkii Sicilyali sairin gastronomiye olan meraki onu Akdeniz kiyilari
boyunca gezmeye ve bu gezilerini yazilarina dokerek onu takip edenlere yol
gostermeye itmistir. Ayn1 zamanda bu gezileri sayesinde gastronomi ve turizm
arasinda erken donemlerden itibaren bir baglanti kurmus oldugu sdylenebilmektedir
(Frost ve digerleri, 2016: 38). Sairin eseri giinlimiize kadar ulasamamis olmakla
beraber, eserin izlerine M.S. 200 yilinda Athenaeus’un yazmis oldugu kitaptaki
alintilar tizerinden ulasilabilmektedir (Santich, 2004: 16). Athenaeus’un eserlerini
incelemis olan S. Wilkins ve S. Hill, hangi yiyecegin nereden satin alinacagina ve nasil
pisirilmesi gerektigine dair ipuglart iceren Archestratus’un yazmis oldugu
“Gastronomia” adli eserin gastronomik gelenegin baslangic1 oldugu yorumunu
yapmiglardir. Buradan hareketle arastirmacilar Archestratus’u ‘“gastronomik sair”
olarak tanimlamislardir (Dalby, 1995: 434).

Gastronomi kavrami, Archestratus’un ilk kullanimindan sonra ilging bir
sekilde, 1803 yilinda Joseph Bercholux isimli Fransiz bir sair siiri i¢in “La
Gastronomie, Poéme” baslhigin1 kullanana dek ortadan kaybolmustur. Bu kavram
neredeyse 15 yiizy1l boyunca unutulmus olup, Bercholux ile yeniden hayat bulmustur
(Santich, 2004: 16). Sair Bercholux ayni zamanda “Gastronomie ou 1’homme des
champs a table” (Gastronomi ya da Tarladan Sofraya Insan) adl1 eserinde gastronomi
kavraminm “giizel ve nitelikli yemek yeme sanati”, gastronom sdzciiglinii ise, “iyi
yemekten anlayan ” olarak agiklamaktadir (Tez, 2015: 101).

Mercier’in yazilarindan gilinlimiize aktarilmakta oldugu gibi, Fransiz
devrimiyle beraber yenilikler birgok alanda kendini gdstermistir (aktaran Beauge,
2012: 7). Bu durumdan gastronomi de kendi payina diiseni alarak bazi degisimlere
ugramis ve daha demokratik bir yapiya biirlinmiistiir. Bununla beraber 19. yiizyil
Fransa’sinda yemek asig1 olan fakat neyin gergekten iyi oldugunu bilmeyen aristokrat
ve burjuva kesim, yeni bir rol kavramin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Bu yeni rol,
yemek elestirmenligidir. Elestirmenler iyi yiyecegin kistaslarinit belirleyerek bir nevi
rehber gorevi iistlenmistir. Yemek elestirmenliginin onciiliigiinii Alexandre Balthazar
Laurent Grimod de La Reyniére ve Jean Anthelme Brillat-Savarin gibi toplumunun

her kesimine hitap edebilen kisiler gergeklestirmistir (Poulain, 2005: 162).



Tez (2015: 102), eserinde ¢agdas gastronominin kurucularindan sayilabilecek
yazarlar1 ve onlarin kaleme almis olduklar1 eserlerini siralamistir. Yazarlara; Jean-
Anthelme Brillat-Savarin (1755-1828), Alexeandre-Balthazar-Laurent Grimod de La
Reyniére (1758-1833), Marie-Antoine Caréme (1784-1833), Alexis Soyer (1809-
1858), Charles Pierre Monselet (1825-1888), George Augusto Escoffier (1846-1935)
basta olmak iizere 6rnekler verilmistir.

Pisirme tekniklerinde yeni yollar kesfetme ihtiyaci, restoranlarin gelismesi ve
ardindan iyi yemek icin rehberlik eden yemek elestirmenlerinin artmasiyla beraber
ortaya c¢ikmistir. Boylece rekabet sadece miisteri odakli olmanin disina ¢ikmistir.
Asgilarin arasinda kurulmus olan bu yeni rekabet diizeninde, en iyi performanslarin
sergilenmesi ve silirekli olarak yeninin pesinde kosulmasi diislincesiyle hareket
edilmistir (Beauge, 2012: 8, 9).

Jean Anthelme Brillat-Savarin, kendini iyi restoranlart degerlendirmege
adamistir. Iyi yemek yeme ve sofra adabi igin biiyiik katkilar saglamis olan Brillat-
Savarin’in en temel arzusu mutfak sanatinin gerc¢ek bir bilim dali olarak kabul edilmesi
olmustur. Bu amagla yayimlamis oldugu “Physiologie du Golt ou Méditations de
Gastronomie Transcendante” (Lezzetin Fizyolojisi ya da Yiice Mutfak Uzerine
Disiinceler) kitabi, yaygin bir etki uyandirmistir (Brillat-Savarin, 2015; Poulain, 2005:
163). Kitap bastminin hemen ardindan Fransizca olan orijinal dilinden Ingilizce,
Almanca ve Ispanyolca gibi farkli dillere terciime edilerek yayimlanmustir. Brillat-
Savarin’in eseri, Fransizca ve Ingilizce olmak iizere iki dille yayinlanan yemek sanati
ve bilimini ele alan kitap serilerinin Onciisii olarak gosterilmektedir. Bir nevi rehber
niteligi tasiyan bu kitap dizinleri ile menii olusturulmasindan sarap se¢imi ve misafir
agirlama kurallarina kadar bir¢ok farkli konu mercek altina alinmistir (Santich, 2004:
17).

Ayni yillarda Jean Anthelme Brillat-Savarin ile benzer olarak asil meslegi
avukatlik olan Grimod de la Reyniére, yeni yiyecek diikkanlar1 ve restoranlar icin
rehber niteligi tasiyan ve bu amaciyla bir ilke imza atacak olan “L’almanach des
gourmands” (Gurmelerin Almanagi) adli ¢aligmasini ortaya ¢ikartmistir. “L’almanach
des gourmands” (Gurmelerin Almanagi) 1803-1812 yillar1 arasim1 kapsayan 9 sene
boyunca yayinlanmistir. Toplamda 8 cilt olan bu ¢alisma, mutfak sanat1 lizerine pratik

ve teorik bilgileri icermektedir (Poulain, 2005: 163).



Marie-Antoine Caréme, klasik Fransiz mutfagi denilince akla gelen ilk
seflerdendir (Ozbay, 2017: 20). Daha geng yaslardayken pastac1 diikkaninda galismaya
baslamis ve daha sonra kesfedilip Napoléon Bonaparte’in ascisi olmustur. Caréme
yemek pisirmeyi ve servisi bir sanat olarak gormiistiir. “Espasgnole, tomato,
béchamel, veloute ve Hollandaise” olmak {izere soslar1 bes ana kategoriye ayirmistir.
Ayni1 zamanda birgok yazili eser olusturmustur. Bu eserlere “Le patissier royal
parisien” (Parisli Kraliyet Pastacisi, 1815), “L’art de la cuisine frangaise au dix-
neuvieme siécle” (On Dokuzuncu Yiizyilda Fransiz Mutfagi Sanati, 1833-1835) gibi
ornekler verilebilmektedir (Tez, 2015: 103). Fransiz devrimiyle beraber ortaya ¢ikmis
olan modern mutfagin prensiplerini sistematik hale getirmek igin ¢alismalar
gerceklestirmistir. Cekicilik, diizen ve ekonomikligi 6n plana ¢ikartan Caréme’in
fikirleri iilkenin geri kalanina hizla yayilmistir. Bu durum mutfak kiiltiiriiniin yeniden
sekillenmeye baglamasina ve yemek pisirmenin ¢agdaslasmasina vesile olmustur.
Yanma gibi ig kazalarinda zararin minimuma indirilebilmesi amaciyla ¢it¢itli pantolon
ve ayak bileklerinin korunabilmesi i¢in duble paga kullanilmasi fikrini ortaya
koymustur. Ayrica sapka, pantolon ve ceket olmak {izere asci iiniformasinin
olusmasina katki saglamistir (Ozbay, 2017: 20-22). Giiniimiizde halen daha
kullanilmakta olan as¢1 sapkasini da Careme tasarlamistir. Sapkanin iizerinde 100 adet
pile olmasi, yumurtanin 100 farkl pisirme teknigi ile hazirlanabilmesine simgesel bir
gonderme ile ortaya ¢ikmistir (Giirsoy, 2014a: 177). Caréme’in 6gretisel mutfag ile
one ¢ikmig olan gastronomi, onun imza attig1 ¢aligmalar ile profesyonellesmistir (Tez,
2015: 103). Caréme vefat ettiginde ardinda yemek pisirme kurallarini ortaya koyan
temel eserlerini mirasi olarak birakmistir (Beauge, 2012: 8).

George Augusto Escoffier “Krallarin As¢ibasisi ve Ascibasilarin Krali” olarak
adlandirilmaktadir. Caréme’1n temellerini olusturmus oldugu “haute cuisine” (modern
mutfak) akimmi miikkemmellestiren Escoffier, 1903 senesinde “Le guide culinaire”
(Yemek Pisirme Rehberi) adl1 eserini kaleme almistir (Gisslen, 2021: 3). 1960 yillarina
gelindiginde ise “nouvelle cuisine” (yeni mutfak) akimiyla beraber geleneksel
mutfagin karmagsik pisirme yontemlerini ve agir yemeklerini modernize etmis ve
giiniimiize kazandirmistir. Ayrica donemine gore oldukga biiytlik bir devrim yaparak,
kadinlarin yaninda erkek olmadan rahatca yemek yiyebilecegi restoranlar agmistir

(Tez, 2015: 104). Escoffier ayn1 zamanda, yemeklerin servis sirasina gore siralanmis
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oldugu modern meniileri tasarlayarak bir ilke imza atmistir. Menl ve yemekleri
sadelestirdigi gibi mutfak organizasyonunda da sadelesmeye gidilmesi gerektigini
savunmustur. Escoffier ag¢iligin bir sanat oldugunu fakat bu sanatin bilimsel temelleri
tizerine konumlandirilarak regetelerin sansa birakilmamasi gerektigini belirtmis ve
bunun i¢in ¢alismalar gergeklestirmistir. Yaptigt biitiin bu yenilikler neticesinde
tarihteki en yenilik¢i ascibasi olarak anilmaya devam etmektedir (Ozbay, 2017: 21,
22).

Temel ihtiya¢ olan yeme eylemi c¢esitli degisiklikler gosterse de biitiin
kiiltiirlerde kendine yer bulmus ve nesilden nesile aktarilmistir. Bu sebeple Birlesmis
Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization, UNESCO)’nun somut kiiltiirel miraslar listesinde yer almakta
olan mutfak geleneklerinin evrensel bir nitelik tasimakta oldugu sdylenebilmektedir
(Ozbag, 2010: 10; Ozbay, 2017: 2).

Gastronomi ¢aglar boyunca gelismis ve degismistir. Zaman i¢inde farkli tarz
ve zevklerin etkisi altinda kalmistir. Bu sebeple gastronomi giiniimiize gelene kadar
kiiltiir birikimlerle zenginlesmistir. Ayn1 zamanda bu kiiltiir birikiminin her gegen giin
degeri artan bir hazine olarak gelismeye devam etmekte oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir (Richards, 2003: 20).

Gastronominin bir bilim olarak gelismesinin bir sonucu olarak g¢esitli
kavramlar ortaya ¢ikmugtir. Gastronomiyle ilgili olan temel kavramlar; gastronom,
gurme, gurman, degiistator, mutfak bilimi, fiizyon mutfak ve deneysel mutfak olarak
sayilmaktadir (Ozseker, 2016: 13)

Gastronom, yeme ve igme alaninda uzman kisi olarak tanimlanmaktadir. Bir
baska anlatima gore ise midesine diiskiin, yeme meraklisi, damak zevkine sahip olan
kisiler olarak tanimlanabilmektedir. Ayn1 zamanda gastronomlar iyi yemek pisirme
konusunda da uzmandir. Gastronomi konusunda egitim almus kisiler gastronom olarak
tamimlanmaktadir (Uyar ve Zengin, 2015: 360). Halic1 (2013: 106)’nin hazirlamig
oldugu Aciklamali Yemek ve Mutfak Terimleri Sozliigiinde gastronom kelimesi
“Mutfak ve yemek konusunu ¢ok iyi bilen, damak tadi gelismis uzman.” seklinde
tanimlanmaktadir. Bu kisilerin arastirmaci ve toplumu egitici rolleri vardir (Giirsoy,

2014a: 12).
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Gurme kelimesi, yemeklerden hoslanan kimseyi tanimlamak igin
kullanilmaktadir. Yiyeceklere ayrimci ve bilingli bir ilgi beslemektedir (Perez-Rodrigo
ve Aranceta-Bartrina, 2021: 31-32). Gurme kelimesinin ilk ¢ikisi, Fransizca orijinal
dilinde “gourmand” olarak kullanilan, sarap servisinden sorumlu garson anlamina
gelmektedir. Zaman igerisinde, kullanimi degiserek yemek ve igecek kiiltiirii
konusunda bilgi sahibi olan kisilerin tanimlanmasinda kullanilmaya baglanmistir.
Orijinal haliyle baglantili olarak, 6zellikle sarap konusunda uzman kisiler i¢in
kullanildig1 sOylenebilmektedir. Giinlimiizde diger insanlardan farkli olarak yemegi
degerlendirebilen uzmanlar i¢in kullanilmaktadir (Dilsiz, 2010: 4).

Degiistator, tadimin1 yaptigi yemek veya igecekte en ince ayrintilart dahi
alabilen, tadimimi yaptigi lriini detaylarina kadar aktarabilen tat alma duyulari
oldukga gelismis olan tadim ustasi kisilerdir (Karakan, 2021: 43). Degiistasyon
kavrami ise, genellikle igeceklerin bazen de yiyeceklerin tadiminin, koku, renk, tat ve
kalite kriterleri kapsaminda uzmanlar tarafindan degerlendirilmesinin yapildig siireci
ifade etmektedir. Bu islem genellikle sarap ile eslestirilmesine karsin zeytinyagindan
baharat ve ¢aylara kadar birgok farkli gida maddesi i¢in kullanilmaktadir (Uyar ve
Zengin, 2015: 361).

Gurman ise gurme kavramimin aksine doymak bilmeden yemek yiyen,
bogazina diiskiin kisilerin tanimlanmasinda kullanilmaktadir (Oztiirk ve Giiven, 2018:
10). Farkli bir kaynakta ise kelimenin anlami1 karnin1 doyurmak amaciyla abur cuburla
beslenen, yemek kiiltiirinden anlamayan, gidanin sunum, gorsellik ve lezzet gibi
kriterlerine deger vermeyen ve gidanin hijyenine dnem vermeden her seyi yiyen obur
kisi olarak tanimlanmaktadir (Uyar ve Zengin, 2015: 362).

Mutfak bilimi olarak Tiirk¢eye g¢evrilmis olan “Culinology” kavrami, gida
bilimi ve mutfak sanati1 arasinda koprii kurarak modern seflerin {iriin gelistirmelerinin
oniintii agmistir. Kavram ilk olarak 1966 senesinde Arastirmaci Sefler Dernegi’nin
(Research Chefs Associations) kurucu ve eski baskani Winston Riley tarafindan
kullanilmistir (Grobe, Sylvia ve Morrissey, 2002: 62). Bu tarihten once gidalarin
gelistirilmesi siirecinde yalnizca gida bilimciler yer almistir. Bu yeni uzmanlik alantyla
birlikte bir restoranda servis edilen iiriinlerin goriiniis ve lezzetine sahip hazir gida

tretimlerinin temelleri atilmistir. Temel pisirme yontemleri, mutfak stilleri ve
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malzemelerin taninmasi giiniimiiz iiriin gelistirme kosullarinda 6nemli olan 6zgiinliik

kriterini saglamistir (Cheng, Ogbeide ve Hamouz, 2011: 18-19).

Fiizyon mutfak, farkli uluslara ait iirlinleri, pisirme tekniklerinin veya
malzemelerinin ayn1 tabakta birbirleriyle uyumlu olarak harmanlanmasiyla
olusmaktadir. Onemli olan nokta, tabagin igerisinde tek bir ulusun &zelliginin 6n plana
c¢ikmamasidir. Fiizyon “erime, birlesme, bir araya gelme” gibi anlamlar tasisa da
terim olarak incelendigi zaman mutfagin kiiresellesmesi anlamina gelmekte oldugu
goriilmektedir (Ozseker, 2017: 130). Fiizyon mutfak kavramiyla hem mutfak
kiiltiirtiniin korunmas1 hem de sahip olunan bu kiiltiire kiiresel bir deger kazandirilmasi
saglanmaktadir. Kavramin ortaya ¢ikist 1980’li yillara dayandirilmaktadir. Fiizyon
mutfak c¢ercevesinde, farkli teknik ve malzemeler kullanilarak, ilk olarak Bati-
Uzakdogu sentezi gerceklestirilmistir. Bu akim giiniimiizde yeni iirlin gelistirmeleri
icin de kullanilmaktadir (Sacilik, 2020: 25). Fiizyon mutfakta temel olarak {i¢ farkli
yontem uygulanmaktadir (Unilever Food Solutions, 2022). Bu yontemler asagida
siralanmustir.

e Ik yontem farkl kiiltiirlerden fakat yakin bélgelerin yemeklerinin birlestirilmesiyle
olusmaktadir.

e Ikinci yontemde bir yemek kiiltiirii belirleyicisi vardir ve bu belirleyiciyle beraber
farkli mutfaklarin teknikleri ve materyalleri kullanilmaktadir. Bu yodnteme
“eklektik ad1 da verilmektedir (Sarioglan, 2014: 64).

e Ugiincii ve son ydntem ise istenilen mutfaklarn herhangi bir belirleyici mutfak
olmadan birlestirilmesiyle elde edilmektedir.

Bu yontemler dogrultusunda, fiizyon mutfagin iki ve daha fazla mutfak
kiltiiriinii kapsayarak yeni, farkli ve 6zgiin sonuclar elde etmek i¢in kullanilan bir
akim oldugu ifade edilmektedir. Tirk mutfag: ¢ercevesinde konu incelendigi zaman,
her ii¢ yontemin de kullanilabilecegi sdylenebilmektedir (Sarioglan, 2014: 65). Clinkii
Tirk mutfagr zengin yiyecek, igecek ve kiltiir gesitliligine sahiptir (Seyitoglu &
Caligkan, 2014: 26).

Molekiiler gastronomi kavrami, yemek hazirlama ve tiiketimi esnasinda
meydana gelen tepkimelere odaklanmaktadir. Bilime dayali pisirme veya deneysel
pisirme gibi farkli adlandirmalara sahiptir (Caporaso, 2021: 12). Gida bilimi ve

molekiiler gastronomi birbirinden farkli kavramlar olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
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Genel olarak soylemek gerekirse, gida bilimi gidanin bilesimi ve yapisiyla
ilgilenmektedir. Molekiiler gastronominin temel alan1 iSe mutfaktaki doniigiimleri ve
yeme ile iliskilendirilen duyusal bilesenleri kapsamaktadir (This, 2006: 15). Fizik
profesorii olan Nikolas Kurti “Mutfaktaki Fizik” adli dersinde yemek pisirmeyi
fizyokimyasal agidan inceleyerek molekiiler gastronominin ilk tohumlarini atmistir.
1990’11 yillarda Nikolas Kurti ve fizikokimyaci olan Herve This’in karsilagmasindan
sonra bircok workshop diizenlemeleri, kavramin yayilmasina yardimci olmustur.
Kurti’nin derslerinde séyledigi “Ne iiziicii bir sey ki yildizlarin igindeki sicaklig
biliyoruz. Ancak bir suflenin icindeki sicakligi bilmiyoruz.” ciimlesi diger bilim
insanlarinin dikkatinin konuya ¢ekilmesinin oniinii agmistir (Y1ilmaz ve Bilici, 2013:
21). Bilim ve gastronominin beraber konu oldugu ilk uluslararasi konferans ise 1992
senesine dayanmaktadir. Konferans, “Molekiiler ve Fiziksel Gastronomi” (Molecular

and Physical Gastronomy) ad1 altinda italya’nin Sicilya bolgesinde gerceklestirilmistir
(Caporaso, 2021: 12).

1.1.2. Gastronomi Cesitleri

Harrison (1982), gastronomi kavramimi dort ana bashik etrafinda
incelemektedir. Bu alanlar; Pratik Gastronomi (pratical gastronomy), Teorik
Gastronomi (theoretical gastronomy), Teknik Gastronomi (technical gastronomy) ve
Gida Gastronomisi (food gastronomy) olmak iizere ayrilmaktadir. Alanlar, farkli
konulara odaklanmakla beraber aslinda bir biitiiniin pargalarin1 olusturmaktadir. Bu
sebeple biitiin alanlar birbirlerini farkli sekillerde desteklemektedir (aktaran Gillespie
ve Cousins, 2012: 2-5). Bu alanlar ve kapsamlar1 asagida agiklanmistir.

a. Pratik Gastronomi: Gastronominin bu alani ham {irlinlin ydresel olarak
yenilebilir forma doniistiiriilirken uygulanmakta olan teknik ve standartlarla
ilgilenmektedir. Nihai {irtin olusturulurken ulusal ve bolgesel etkilerin yani sira ¢esitli
estetik etkilere de maruz kalmaktadir. Alanin ¢aligma kapsaminda gastronomlar,
ascilar ve servis personelleri gibi yiyecek sektoriindeki farkli meslek gruplart yer
almaktadir (Morgan, 2017: 4, 18).

b. Teorik Gastronomi: Pratik gastronomiyi destekleyerek kayitli yazina

odaklanmaktadir. Kisaca, tarifler, yemek kitaplar1 ve diger yazin kaynaklar1 olmak
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lizere pratik gastronominin prosediir ve recetelerini kaydetmektedir. Bu durum ileriki
nesillere aktarimin saglanmasi ve gliniimiizde ise basarinin devamliliginin saglanmasi
acisindan bliyiik 6nem arz etmektedir. Aym1 zamanda kaydedilmis olan regetelerin
bulunmasi verimliligi artirmaktadir. Sefler ve yiyecek-i¢ecek sektorii paydaslari teorik
gastronominin igerisinde yer almaktadir (Hatipoglu, 2014: 15)

c. Teknik Gastronomi: Pratik gastronominin kullanmakta oldugu ekipman ve
makineler teknik gastronominin ilgi alan1 igerisine girmektedir. Fakat alanin kapsami,
sadece bu makinelerin iiretimi ve hizmete olan etkisi ile kisitli degildir. Performans
degiskenlerinin gdzlem, kayit ve analizini gergeklestirmekte olan bu alan, yeni iiretim
teknikleri gelistirmektedir. Bu yeni tekniklere uygun ekipman tiretimi ve denetimlerin
saglanmasi ile ilgilenmektedir. Satigin 6nemli bir pargasi olan menii miithendisligi yine
bu alanin kapsamina girmektedir (Ivanovi¢, Gali¢i¢ ve Pretula, 2008: 572, 573).

d. Gida Gastronomisi: Tiiketilen tirlinden alinan keyfin {ist diizeye taginmasi
temel amaglarindandir. Elde edilen gida iirinii ve yanlarinda tiiketilen icecekler
zamana ve mevsime bagli olarak degisen taze hammaddeler sebebiyle siirekli
incelenmeli ve gilincellenmelidir. Gastronomide hazirlanan yiyecek ve i¢cecekler farkli
girdilerle beraber farkli bolgeler ve hatta uluslar tarafindan tiiketilmektedir. Onemli
olan bu farkliliklarin arastirilmasi ve iyi olanin aranmasidir. Gida gastronomisinde,
irlinii saglayan, temin eden uzman ve {riinii tliketen tiiketici bakis acilarindan
inceleme saglanmaktadir (Gillespie ve Cousins, 2012: 5). Oney ise gida
gastronomisinin  yemeklerin besin degerleriyle de ilgilenmekte oldugunu
eklemektedir. Besin degerleri ile birlikte gidalarin psikolojik ve fizyolojik etkilerinin
arastirtlmasinin da gida gastronomisinin kapsaminda oldugunu belirtmektedir (aktaran

Bozok ve Karaman, 2018: 55).
1.1.3. Turistik Uriin Olarak Gastronomik Uriin Kavram ve Ozellikleri
Glinlimiizde gidalarin sunumu ve tiiketimi bir ¢esit endiistri olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Turizm kapsaminda tiiketicilere sunulan hizmet ve deneyimler “kiiltiirel

endiistri” olarak nitelendirilebilecek iiretim-dagitim-sunum kategorilerini igerisine

alan yeni ve farkli bir sistemi ortaya ¢ikartmistir (Richards, 2003: 21).
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Kozak ve digerleri (2001)’den aktaran Ulama ve Uzut (2017: 200) turistik
acidan iiriin kavramint “bir turistin ziyaretinin baslangicindan bitimine kadar gegen
stire igerisinde gereksinimlerini karsilamak amaciyla elde ettigi ve turizm arzini
olusturan unsurlar tarafindan servisi yapilan nesnel ve oznel degerlerin biitiinii”
olarak tanimlamugtir. Turistlere sunulmakta olan turistik tiriinler incelendiginde temel
olarak ii¢ ana baglik altinda toplanmis oldugu goriilmektedir. Bu basliklar ¢ekicilik,
ulasilabilirlik ve turizm isletmeleri olarak ayrilmaktadir. Kozak ve digerleri (2020, s.
71) aym eserin 22. baskisinda, bu 6zelliklere “etkinlik” ve “imaj” basliklarini da
eklemistir.

Goral ve Tuna (2018: 1), gergeklestirmis olduklar1 aragtirmalarinda turistik
iriinlerin rekabet kosullarindaki 6nem derecelerini ortaya koymuslardir. Calismaya
gore kiiltiirel ¢ekicilikler %39, dogal ¢ekicilikler %22, hizmet altyapist %12, ulasim
olanaklart %11, fiyatlar %10 ve imaj %35 oranlartyla turistler agisindan 6n plana
cikmaktadir.

Turizm pazarlamasinda destinasyonlarda tiiketilecek {iriin ve hizmetler biitiinii
sunulmaktadir. Bu sebeple bir turizm iiriinliniin veya hizmetinin turist tarafindan
deneyimlenebilmesi  i¢in  belirli  bilesenlerin  iirliniin/hizmetin ~ bulundugu
destinasyonda olmasi gerekmektedir. Buhalis (2000: 98) destinasyonda bulunmasi
gereken bilesenleri 6A olarak tanimlamaktadir. 6A’nin igerigini su maddeler
olusturmaktadir:

o Cekicilikler (attractions): Dogal, insan yapimi, amaca yoOnelik olan, Onceki
nesillerden aktarilarak miras kalan ve 6zel etkinlikler destinasyonun gekicilik
unsurlar1 arasinda sayilmaktadir.

o Erisilebilirlik (accessiblity): Bu kavram ile destinasyona ulagim imkanlari
aciklanmaktadir. Cesitli rotalar, terminaller ve ulasim araglarindan olusan tim
sistem, destinasyonun erisilebilirligini olusturmaktadir.

e Tesis ve igletmeler (amenties): Turizm isletmelerini tanimlamaktadir. Kavram
tanimlanirken, konaklama isletmeleri, yiyecek icecek isletmeleri, perakende satis
sunan isletmeler ve diger turizm hizmetleri olarak agiklanmaktadir.

e Mevcut paketler (avaible packages): Araci firmalar ve yetkililer tarafindan 6nceden

planlanmuis, diizenlenmis paket hizmetleri ifade etmektedir.
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e Aktiviteler (activities): Destinasyonda yer almakta olan biitiin aktiviteleri ifade
etmektedir. Turistlerin destinasyona ziyaretleri esnasinda yapacak olduklar
aktiviteleri kapsamaktadir.

e Diger yardimci1 hizmetler (ancillary services): Bankalar, iletisim hizmetleri, gazete
bayii ve hastane gibi turistlerin destinasyona ziyaretleri esnasinda kullanabilecegi
diger hizmet unsurlarini icermektedir.

Turizm pazarlama stratejilerinde destinasyona ait gastronomik unsurlar
giderek 6nem kazanmaktadir (Erdogan ve Ozdemir, 2018: 250). Turistik iiriin tanimi
incelendigi zaman, gastronomi kavramu ile biiylik uyum sagladigi ve ayni zamanda bu
tanimin gastronomik irlinii tanimlamakta oldugu yorumu yapilabilmektedir. Bu
sebeple gastronomik iriinlin de bir turistik iirliniin temelini olusturan unsurlar
icermesi gerekmektedir (Ulama ve Uzut, 2017: 200). Buradan hareketle ¢ekicilik,
ulagilabilirlik, bolgede turizm isletmelerinin olmasi, etkinliklerin diizenlenmesi ve
destinasyona ait bir imaj olusturulmasi gibi Kriterler gastronomik bir tiriiniin belirli bir
destinasyonda turistik bir iiriin olarak olusmasinda etkili olan faktdrlerden
sayllmaktadir. Turistik iirlin olarak gastronomik {iriin kavramini ortaya c¢ikartan
etmenler asagida agiklanmustir.

Cekicilik, bir liriiniin en dnemli unsurlarindan birisidir. Bu unsurun varligi
temel olarak, diger seceneklerin arasindan bir bdlgenin, mal veya hizmetin tercih
edilmesi anlamia gelmektedir. Cekiciligi etkileyen farkli faktorler bulunmaktadir.
Bunlar; dogal unsurlar, sosyo-kiiltiirel unsurlar, ekonomik unsurlar, pazar iliskileri,
etkinlikler ve iistyap1 olarak ayrilmaktadir (Goral ve Tuna, 2018: 5)

Uriiniin olugmasinda etkin olan bir diger onemli unsur ulasilabilirliktir.
Ulasilabilirlik genel olarak, turizm {irliniiniin sahip oldugu cekiciliklere erigim
kolayhig1 saglanmasidir. Uriiniin ¢ekiciligi yiiksek olmasma ragmen fiziki olarak
altyapis1 ulasima miisait degilse, 1iirlin pazarlamasinda biiylik giicliiklerle
karsilagilmas1 olasidir. Bu ¢ergevede alternatif ulasim imkani sunan farkli
terminallerin (havayolu, karayolu, denizyolu ve demir yolu), giizergahlarin ve ulagim
araclariin bulunmasi 6nem arz etmektedir (Eren, Yilmaz ve Atasoy, 2017: 482).

Turizm isletmeleri, turizm sektoriinde yaratilan arzi karsilamak amaciyla tiriin
ve hizmet {ireten isletmelerdir. Bu sebeple turizm isletmelerinin yer almadigi bir

turizm hareketi diisiiniilemeyecektir. Turizm isletmeleri kendi icerisinde farkli dallara
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ayrilmaktadir. Bunlardan ilki konaklama isletmeleridir. Konaklama isletmeleri
sayesinde ziyaretgilerin barinma ihtiyacinin giderilmesi amaglanmaktadir (Unal ve
Bayar, 2021: 73). Turizm iriinin bir diger temel isletmesi yiyecek igecek
isletmeleridir. Bu isletmeler yine sunulan hizmete ve {riinlere gore kendi icerisinde
cesitli sekillerde ayrilmaktadir. Yiyecek igecek isletmelerine fastfood sunan
isletmeler, restoranlar, kafeteryalar, pastaneler ve gece kuliipleri olmak iizere birkag
ornek verilebilmektedir (T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2011: 4). Turizm isletmeleri
kapsaminda degerlendirilmekte olan tigiincii grup ise tur operatorleri ve seyahat
acenteleridir. Sayilan igletmelerin disinda hediyelik esya tlireten isletmeler, rekreasyon
hizmeti sunan isletmeler, fuar ve kongre hizmetleri ile turizm basim da turizm
isletmelerine ornek olarak gosterilebilmektedir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2020: 74).

Etkinlikler turizm iriiniine katki saglayan bir diger unsur olarak karsimiza
cikmaktadir. Festival, fuar, kongre, karnaval, senlik, bayram, gesitli spor ve yaris
misabakalar1 gibi etkinlikler turizm talebi yaratilmasina yardimci olmaktadir.
Etkinliklerin diizenlendigi destinasyonlar ekonomik, sosyal ve kiiltiirel anlamda
kazanimlar elde etmektedir (Timur, Cevik ve Kicir, 2014: 56).

Imaj, potansiyel yolcularin varis noktasina iliskin alg1 ve beklentiler biitiinii
olarak tanimlanmaktadir. Bu sebeple bir destinasyonun ziyaret edilmesi veya
edilmemesi kararinda en etkili kriterlerden birisi olarak sayilmaktadir. Tiiketici
memnuniyetinin  derecesi, turizm faaliyeti esnasinda yasanan deneyimlerin
hedeflenmis olan beklenti ve algiyla karsilastirilmasinin ardindan belirlenmektedir.
Dogru imajin yakalanmasi, dogru ziyaret¢i beklentileri olusturarak memnuniyet

seviyesinin artmasina katki saglayacaktir (Buhalis, 2000: 101).

1.1.4. Gastronomik Uriinler ve Duyular

Cevredeki olay ve durumlarin anlamlandirilmas: sadece duyularin algiladigi
derecede bireysel deger tasimamaktadir. Ayni zamanda duyularin algilanmasi SoSyo-
kiiltirel bir eylemdir. Gidalarin kiiltiiriin etkisiyle sekillendirilmis duyusal 6zellikleri
ve deneyimleri anlam, duygu, hafiza ve an1 gibi ¢esitli degerler ile iliskilendirilmesine
yol agmaktadir (Edwards, Gerritsen ve Wesser, 2021: 18).
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Duyularin gegmisi antik ¢aglara kadar dayandirilmaktadir. Ozellikle Antik Cag
filozoflar1 ruh ve beden iizerinde algilar yoluyla tahminlerde bulunmuslardir. Algi
tartismalar1 baslangicta, Aristotales koklama, dokunma, tat alma ve isitme duyularini
da ekleyene kadar, sadece gorme duyusu tizerinden ilerlemistir. Modern diinyada bilim
insanlar1 yapilan arastirmalar sonucunda, duyularin sayisini otuz {ige ¢ikartmistir.
Fakat insanlik tarih boyunca dis diinyanin bes duyuyla algilanmakta oldugunu
benimsemis durumdadir (Akdeniz, 2019: 1472).

Gegmis birkag yiizyil boyunca ise duyular (gérme, duyma, koklama, tatma ve
dokunma) hakkinda yapilan ¢alismalar hiz kazanmistir. Duyularin gastronomiye etkisi
ise psikoloji biliminin destekleriyle ortaya ¢ikartilmaktadir. Oncelikli olarak gérme
duyusu ile yemegin sunumuna ilk tepki gerceklesmektedir. Bu tepki sonrasinda diger
duyular uyarilarak gérmenin etkisiyle verilen tepkiye yatkin hale getirilmektedir. Daha
once deneyimlenmis olan gidalar bu asamada taninmaktadir (Cankiil ve Uslu, 2020:
68). Fakat daha once dencyimlenmemis olan ve lizerinde kisiye ait an1 bulunmayan
yiyecekler i¢in beden uyaniklik durumuna gegmektedir. Bu uyaniklik, taninmayan
yiyecegin gorlilmesi, tadina bakilmasi ve onaylanmasina kadar devam etmektedir.
Ayrica taninmayan yiyecegin giivenli veya gilivensiz olarak kabul edilmesinde renkler
bliyiik bir oneme sahiptir. Renklerin kabul veya reddetme duygusu kisinin istahi
tizerinde dogrudan etkiye sahiptir (Cracknell ve Nobis, 1985: 18). Baska bir degisle
gorsellik ve renk, tat algisina giiglii bir sekilde dahil olmaktadir (Rhind ve Law, 2018:
21).

Gorsellige benzer bir sekilde sesler de tat algisina katkida bulunmaktadir. Gida
tiketilirken ¢ikan sesin dinlenmesi sonucunda sertlik ve yumusakligina, pisme
durumuna, olgunlagsmis olup olmadigina veya gevrek olup olmadigina dair ¢esitli
veriler elde edilebilmektedir (Shepherd, 2012: 144-145). Fakat burada seslerin dis ses
ve i¢ ses olmak tiizere iki ayri baslikta incelenmesi daha yararli olacaktir. Ciinkii dig
ses diye tabir edilmekte olan ¢evredeki insanlarin yarattigi ¢cigneme, hopiirdetme gibi
sesleri rahatsiz edici olabilmektedir. Fakat i¢ ses, ¢ig bir havucu isirdigimizda
agzimizin i¢inden duydugumuz kitirtt sesidir. Benzer sekilde iyi islenmis cips
tiketirken veya yesil bir elma 1sirildigi zaman karakteristik seslerinin duyulmasi
beklenmektedir. Bu uyumlu sesler lezzet algisini gliglendirmektedir (Rhind ve Law,
2018: 20, 21).
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Kokular akilda kalicilig1 en yiiksek olan duyulardir. Koku beklenmedik, anlik
ve ugucu olabilir. Yine de bir koku hissedildigi zaman, kokuya dair en gii¢lii aniya
kisiyi tagiyabilmektedir. Koku duyusu oldukga hassastir. Fakat koku alamayan bir
kisiye kokuyu kelimelerle tarif etmek neredeyse imkansizdir. Bu yoniiyle koklama
duyusu, sessiz duyu olarak da tanimlanabilmektedir (Ackerman, 1995: 25-28). Ek
olarak koku nodronlar1 beyinin organizasyon ve planlama ile iliskili bolgesine
yansitilmaktadir. Kokunun tanimlanmasi bu bolgede gerceklesmektedir. Beyinde
idari, sosyal ve mantiksal kararlarin alinmasinda etkili olan bolge de yine kokulardan
etkilenmektedir. Bu durum kokunun biligsel siireclerinin duygu ve davranislari
etkiledigini kanitlamaktadir. Ayrica kisiler tizerinde kokularin yarattig1 derin etkileri
anlamlandirmada yardimci olmaktadir (Stafford, 2012). Cesitli nedenlerden dolay1
yasanan gegici koku duyusu kaybi tat duyusunun da neredeyse kaybolmasina yol
acmaktadir. Bunun sebebi, insanlarin koku alma sisteminin tadin algilanmasinda
onemli bir yere sahip olmasidir (Spence ve Piqueras-Fiszman, 2014: 188). Insanlar
yemegi cignerken agizda hareket etmesi adina dil, ¢ene ve dislerden yardim
almaktadir. Dolayisiyla tat reseptorleri yiyecegin tadini algilamaktadir. Bu esnada
cigerlere ¢ekilen hava ile beraber agizda ¢ignenen gidanin yaratmis oldugu koku
molekiilleri de agiz boslugunun arkasinda toplanmaktadir. Nefes verirken agiz
boslugunda toplanmis olan hava yine burundan disar1 salinmakta ve bu esnada koku
alma sistemi de devreye girerek, beyne ¢esitli sinyaller gondermektedir. Bu sebeple
iki duyunun da birbirini destekledigi sdylenebilmektedir (Korsmeyer, 2002: 81; Rhind
ve Law, 2018: 16-18).

Aristoteles, besin igeren topraklardaki ortak koku ve tat kokenleri bulunmasi
sebebiyle, bu iki duyunun neredeyse ayni “tutku” oldugunu fakat ayni sey olmadigini
belirtmistir. Lezzet 1lik 1s1 ve nemle beraber ortaya ¢ikmaktadir. Tadim asamasinda
tiikkiiriik, 1s1 ve nem kaynagini olusturmaktadir. Tiikiiriik ile besin maddesinin
aromasinin algilanmasina, 1lik bir suyun igerisine, kuru bir boya kaleminin birakilmasi
ornek verilmektedir. Boya yavasga suya gecerek suyu renklendirmektedir. Tat alma
mekanizmasina geri donecek olursak, besinleri tiikiiriik yoluyla 1slatilmasi lezzetlerin
daha yogun algilanmasina sebep olmaktadir. Benzer sekilde yeryiiziinde yetisen tiim
sebzelerin tadinin, giines ve yagmurun etkisiyle gelistirmekte oldugu diisiincesi, tim

Antik Cag filozoflar tarafindan desteklenmistir (Robinson K., 2020: 38). Tat iizerine
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yapilan c¢aligmalara farkli ¢caglarda rastlanmaktadir. Bir bilim insan1 olan Avicenna
(980-1037)’nin yazilarinda tatli, ac1, tuzlu, eksi ve tatsiz olmak tizere bes tat duyusunu
listelemis oldugu goriilmektedir. Daha sonralar1 ise farkli bilim insanlar1 tarafindan,
buruk, aromatik, sert, alkalin, metalik gibi farkli hislerin bulundugu kesfedilmistir
(aktaran Cordella, 2020: 15, 16). Giiniimiizde; tatl, eksi, aci, tuzlu ve umami tatlar
temel tatlar olarak ayrilmaktadir (Kapoor, 2019: 21). Tim dillerin tatlara duyarh
oldugu sodylenebilir. Fakat tat reseptorlerinin hassasiyet diizeyi kisiden kisiye farklilik
gostermektedir. Ayrica tat alicilarmin kendi igerisinde bir tiir algilama sirasi
bulunmaktadir. Oncelikle ac1 tadi algilayan reseptdrleri daha sonra giderek azalan
sirayla asit, tath ve tuzlu tatlarina duyarlhiliga sahiptir (Cordella, 2020: 18). Bir
yemegin lezzet algis1 oldukca dinamik ve karmasik olabilmektedir. Alg1 esnasinda
yemek Ogelerinin duyusal Ozelliklerinin yani sira yemegi tiiketen kisinin sosyo-
demografik ozellikleri, kisilik 6zellikleri, duygusal durumu gibi faktorlerin de lezzet
tizerinde etkiye sahip oldugu yapilan arastirmalarla kanitlanmistir (Seo, 2020: 24).
Gastronomik agidan bakildigi zaman dokunma duyusu ile ilgili organ olarak
ag1z karsimiza ¢ikmaktadir. Gidanin viskozitesi, dokusu, nemi ve sicakligiyla ilgili
kararlar dil tarafindan verilmektedir (Cracknell ve Nobis, 1985: 21). Gidanin dokusu,
tercih edilebilirligi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Doku, tat molekiillerinin serbest
birakilmasi ve sindirimin kolaylastirilmasi i¢in yapilan ¢igneme esnasinda gidanin
agizda biraktig1 hissiyat olarak tanimlanabilir. Hissiyatin olugsmasinda doku, basing,
sicaklik veya acilik gibi farkli olgiitler bulunmaktadir. Agiz hissi tanimlanirken,
piiriizsiiz, kremsi, kalin (viskoz), 1slak, kadifemsi, gevrek, tiknaz, sert, yumusak,
ipeksi, piiriizsiiz, piiriizlii, kumlu, tanecikli, kuru, nemli, yapiskan, sicak, soguk, alik,
aci, buruk gibi farkli tanimlamalar kullanilmaktadir. Gidanin kabul edilebilirligi i¢in
doku kriteri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu sebeple gida {iriinii olusturulurken yiyecekleri
canlandirmak ve heyecan verici hale getirmek i¢in dokusal zitliklardan

yararlanilabilmektedir (Rhind ve Law, 2018: 20).
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1.1.5. Gastronomi Kavraminin Diger Disiplinler ile Tliskisi

Gastronomik deneyimler psikolojik, sosyal ve ekonomik etkenlere baglidir. Bu
sebeple her birey i¢in farkli anlamlar ifade edebilmektedir. Kavramin disiplinler arasi
ozelligi sebebiyle net bir tanimlama yapmak zordur (Oney, 2016: 195).

Gastronomi ne yedigimiz ve onu nasil yedigimiz hakkindaki mantikli bilgiler
biitiiniidiir. Insanlarin fiziksel, zihinsel ve sosyal refahlarmi etkilemekte olan iyi
yiyecek ve igeceklerin yetistirilmesini, islenmesini, dagitimini ve tiiketimini
fizikokimyasal, Kkiiltiirel ve sosyo-ekonomik ¢ercevelerden incelemektedir. Bu
kapsamda gastronomi, bilimsel bilgi tireten disiplinler arasi bir bilim dali olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (World Tourism Organization and Basque Culinary Center ,
2019: 8).

Literatiirde gastronomi temel olarak turizm antropolojisi alani, folklorik anlami
ve yemek caligmalar1 olmak iizere {i¢ ayr1 dalda incelenmektedir. Bu alanlarda yapilan
calismalara ait literatiir incelendiginde birbiriyle iliskili oldugu goriilmektedir.
Kavram disiplinler aras1 6zelligi ile sosyal, beseri ve sanat bilimleri arasindaki sinirlar
asma egilimi gostermektedir. Ayn1 zamanda akademik, kamusal veya uygulamaya
yonelik alanlar arasinda baglantilar kurmaktadir. Ek olarak bilim dali ¢ergevesinde
gerceklestirilen teorik ¢alismalarin sonuclari; festivallere, halka acgik sergilere,
beslenme rehberlerine, restoran gelisimlerine, iiriin pazarlamasina ve en Onemlisi
egitime katki saglamaktadir (Long, 2010: 19-21).

Belirli bir bilim dalinda kavramlarin g¢esitlendirilmesi ilerleme ve
zenginlesmenin bir gostergesidir. Bu agidan bakildigi zaman, gastronominin bir bilim
dali olarak gelisimi heniliz tamamlanmamis olup yeni teori ve pratiklerin
aciklanmasiyla beraber gelisim siireci devam etmektedir (Oztiirk ve Giiven, 2018: 5).

Gastronomi bir¢ok bilim dali ile iliski halindedir. Ornek verecek olursak;
yediklerimizin tarihinin ortaya c¢ikartilmast ve ilk insanlardan giliniimiize
beslenmemizin nasil sekillendiginin gdriilmesi adina arkeoloji bilimi ile, yedigimiz
yiyeceklerin igindeki besin 6gelerinin tespiti ve insan viicuduna yeterli miktarlarda
alimmasinin saglanmasi ile beslenme bilimiyle, hazirlanan iriinlerin sunumu ve
satisinin  yapilmasi1 tasarim ve pazarlama dallar1 ile iliskilidir. Bu nedenle

gastronominin kelime anlamini kavramin gatis1 olarak diisiinecek olursak, temelinin
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saglam olabilmesi i¢in diger bilimlerin destegi, kavramin i¢inin doldurulabilmesi i¢in
ise farkli meslek gruplarmin emeklerinin ve katkilarmin ne kadar biiytik oldugu
goriilebilecektir. Gastronomi biliminin diger bilimler ile olan baglantilar1 Sekil 1°de

gosterilmistir.

Sekil 1: Gastronomi Biliminin Baglantili Oldugu Disiplinler

4B

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2021).

fojowi2L

Turizm faaliyetleri icerisinde gastronominin biliylik bir yeri vardir.
Gastronominin turizm hareketinin ana amaci olarak yer aldig: faaliyetler glinlimiizde
giderek artmaktadir. Bunun en temel sebebi, iilkelerin ve hatta sehirlerin mutfak
kiiltiirlerinin birbirinden farkli olmasidir. Bu farklilik potansiyel turistlerin yeni tatlara
karst merak duyma, kesfetme arzusu ve deneyimleme istegi giidiilerini
desteklemektedir. Bu sebeple iki kavramin birbiriyle giiclii bir iligki igerisinde
bulundugunu séylemek yanlis olmayacaktir (Yesiltas, 2018: 18).

Giliniimiizde diinyanin bir kism1 aglik ile miicadele ederken diger kismi obezite,
kalp rahatsizliklari, hipertansiyon ve diyabet gibi ¢esitli rahatsizliklara yol agabilecek
kadar fazla ve sagliksiz besinler tiiketmektedir. Gastronomi bilimi, bu sorunun ¢6ziimii

icin yemek yemenin etkilerine dair ¢aligmalar gergeklestirmektedir. Bu noktada
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diyetetik bilimi ile ¢alisma alanlar1 kesismektedir. Yiyecek se¢iminde ii¢ ana faktor
etkili olmaktadir. Bunlar; dis faktorler, kisinin kendi tercihleri ve mevcut yiyecekler
olarak siralanmaktadir. Kolay ulagim ve hizli tiiketim nedeniyle cezbedici olmasina
bagli olarak bireyler ¢ok rahat bir sekilde kotii beslenme aliskanligina sahip olabilirler.
Tibbi agidan doktorlarin saglikli beslenme ile ilgili 6nerilerinin dikkate alinmasi ve
yiyecek-icecek hizmeti veren kisilerin bu konuda biling sahibi olmasi oldukga
onemlidir (Cracknell ve Nobis, 1985: 29, 30).

Bir sanat eserinde, giizellik ve belirli bir diizenlilik olmas1 beklenmektedir.
Ayni1 zamanda sanatsal faaliyetin olusabilmesi i¢in sanat¢inin belirli bir teknik
kullanmas1 gerekmektedir. Bu durum, ortaya g¢ikacak nihai nesnenin olusumundaki
yaraticiligin goriiniir kilinmasi anlamima gelmektedir. Gastronomik agidan bakildig:
zaman bu diizen tasarim, renk, sicaklik, tat, doku ve koku gibi alanlarda kendisini
gostermektedir. Titizlikle hazirlanmis bir yemek tabagi, menti dengesi ve uyumu 6rnek
olarak verilebilmektedir (Hegarty ve O'Mahony, 2001: 10-12).

Gastronomiyle antropolojinin iligkisi incelendiginde ise aslinda kavramlarin
yakin bir tarihte birlikte anilmaya baglandigi goriilecektir. Ornegin, turizm
antropolojisine olan ilgi, 1970°li yillarda Valene L. Smith’in bir acgilista
gerceklestirmis oldugu konusmasindan sonra artmistir. ilk senelerde ¢ogu antropolog,
iki ayr aragtirma konusu iizerinde durmuslardir. Bunlardan ilki turizmin insan
kimligini ifade etmek ve devamliligimi saglamak i¢in sembolik bir ara¢ olarak
kullanilmas:t tizerinedir. Diger arastirma konusu ise sosyal, politik ve turistik
iretimlerden kaynaklanan ekonomik ve g¢evresel etkilerin insan hayati lizerindeki
etkisini temel almaktadir. Ilerleyen siirecte 1989 senesinde Dean MacCanell tarafindan
yapilan ¢aligsmada turistik bilincin otantik deneyim arzusuyla giidiilendigi belirtilmistir
(aktaran Long, 2010: 22). Buradan hareketle kiiltiirel simgelerin ve dolayisiyla
otantizmin izlerinin takip edilebilmesi i¢in gastronominin One  ¢iktig1
sOylenebilmektedir.

Sosyologlar kiiltiir kavramimi toplumun {yeleri tarafindan O6grenilen ve
paylasilan yasamin tiim yonleri olarak tanimlamaktadir. Bu konuda kiiltiirii
dgrenmenin en iyi yollarindan biri yiyeceklerdir. Ornegin insanlarim yenilebilir olarak
gordiikleri gidalar dogustan gelen 6zelliklerinin bir yansimasi degildir, kiiltiirel bir

Ogretinin sonucu olarak olusturulmaktadir. Diger bir 6rnek ise dogada bulunan
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gidalarin direkt tiiketiminin kisitli olmasidir. Bu nedenle kiiltiirler giday1 tiiketmeden
once ¢esitli islemlere tabi tutmaktadir. Bu islemler ise gelenekleri olusturmaktadir
(Hegarty ve O'Mahony, 2001: 5-6).

Gegmiste ne yenip ne yenmeyeceginin belirlendigi kurallarin ortaya g¢ikan
salginlarin yasami tehdit etmesi ve bu salginlarin belirli yiyecek gruplarini
tilkketmekten kaynaklandigi diigiincesiyle evrimlestigi diigiiniilmektedir. Soyun devam
etmesi, gelecekte refahin bozulmamasi ve ¢ogalmanin devamliliginin saglanmasi
adina ¢esitli kurallar ortaya ¢ikmustir. Bu noktada gastronomi, felsefe ve inang
iliskisinin de incelenmesi gerekmektedir. Ornegin Hinduizm’e gore tanrimin bir sigir
formunda olduguna inanilmaktadir. Baz1 hayvan tiirleri ve belirli yiyeceklerin, insan
olarak yeniden dogabilecegi diisiiniilmektedir. Bu sebeple sigir kutsal bir hayvan
olarak kabul edilmis ve etinin yenmesi yasaklanmistir (Cracknell ve Nobis, 1985: 9,
10). Baska bir agidan bakacak olursak, birgok din domuz eti tiiketimini yasaklayan
kurallar koymustur. Bu kural hayvanin her seyi ayirt etmeden yiyebilmesi sebebiyle
domuz etinin ¢esitli hastaliklara neden olabileceginden kaynaklanmaktadir (Bas, 2021:
27). Bununla beraber inanglarin, kiiltiir kapsaminda gelisen ahlak, hukuk ve siyaset
gibi cesitli alanlara etkisi s6z konusudur (Tanriverdi, 2018: 595). Kiiltiiriin 6nemli
simgelerinden olan yiyecek igecek tercihleri ile inanglarin kiiltiir kapsaminda
gelistirdigi alanlar arasinda baglantilarin bulundugu sdylenebilmektedir (Uzut, 2021:
90).

Son yillarda, 6zellikle son 30 senelik bir siiregte, eski c¢aglarda hayatini
stirdiirmiis olan insanlarin ne ile beslendikleri ve nasil bir beslenme diizenine sahip
olduklar1 hakkinda bilgi edinmemizi saglayan gelismeler olmustur. Arkeoloji
biliminin katkilar1 sayesinde eski caglara ait bitki ve tohumlar kesfedilebilmektedir.
Yeni teknikler, saglam kalmay1 basarmis mide dokularinin igerisinde sakli olan ve son
yenilen yiyeceklere dair bilgi veren ipuclarina ulasilmasma yardimci olmaktadir
(Bober, 2014: 29). Bu sebeple arkeoloji ve gastronomi bilimlerinin birbirlerini
destekledigi yorumu yapilabilmektedir.

Gastronomi ve tip biliminin beraber anilmasi olduk¢a eski donemlere
dayanmaktadir. Ozellikle eski tarihlerden bu yana ilag ve yemek arasinda giiclii bir
iliski mevcuttur. El yazmasi eserlerde ilag ve yemek tariflerinin yan yana yazilmis

olmast da bu durumun bir kanit1 niteligindedir. Bu birliktelik 1700’1ii yillara kadar
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devam etmistir. Ozellikle dogu toplumlarinda yemekler, tibbin ve insan dogasmin
destekleyici birer unsuru olarak gériilmiislerdir (Ozbay, 2017: 11).

Beslenme bilimi ve gastronomi birbirlerini ¢esitli yonlerden desteklemektedir.
Ornegin yemek servisinin yapildig1 yerlere genellikle beslenme amaciyla gidildigi
diistiniilmektedir. Fakat yapilan aragtirmalar sonucunda, durumun bahsedilenden
nispeten farkli oldugu ortaya c¢ikartilmistir. Yeme i¢gme faaliyeti amaciyla bir yere
gidilmesini saglayan motivasyonlarin timii degerlendirildiginde, sosyal iliskiler
kurma, statii saglama ve merak giderme amaclarinin daha Oncelikli oldugu
goriilmektedir (Giirsoy, 1995: 78). Benzer sekilde besinlerin tiretim organizasyonlari
da birgok farkli faktdre bagl olarak gelisim gdstermektedir. Ornegin uluslararasi
faaliyet gosteren bir gida isletmesinin, liretim ve pazarlama zinciri ekonomik ve politik
etkenlerle sekillenmektedir. Farkl kiiltiir ve cografyada yasayan insanlar i¢in farklh
tirtinler gelistirilmektedir. Ciinkii her kiiltiirde nelerin yenilip, nelerin yenilemeyecegi
veya Uriinlerin nasil tiiketilmesi gerektigi belirli kurallar gercevesinde
simirlandirilmaktadir (Besirli, 2012: 11, 12). Kiiltir kapsaminda belirlenen bu
kurallarin mantik, fizyolojik etkiler veya besinsel etkinlik kapsamlarinda belirlendigini
diistinmek biiylik bir yanilsama olacaktir. Cilinkii besleyiciliginden siiphe duyulan,
hatta zehirli olabilecek kimi gidalar kiiltiirde yenilebilir olarak goriiliirken, besleyici
potansiyele sahip olan kimi besin gruplar1 tamamen yenilemez kabul edilebilmektedir.
Bunun sonucunda tiiketilebilecek {iriinlerin {iizerinden gastronomi ve kiiltiiriin
iligkisiyle toplumsal ve bireysel kimlikler insa edilebilmektedir (Beardsworth ve Keil,
2012: 47, 48).

Gastronomik bir iiriin tarladan ¢atala gelebilmesi i¢in mahsulden mamul haline
gelene kadar cografya, tarim, ekoloji, botanik, ziraat, iktisat, ticaret ve teknoloji
alanlariyla iliski icerisindedir. Uriiniin nihai haline ulagmasi icin emek harcayan ve
nihai {rlinii tiiketen insan dgesinin arastirtlmasinda gastronomi biliminin psikoloji,
sosyoloji ve egitim alanlariyla olan iligskisinden yararlanilmaktadir (Santich, 2007: 54).
Uriiniin mamul haline gelmesinden sonra ise toplumla bulusmasi ve satiginin
gerceklestirilmesi kapsaminda pazarlama, igletme ve yonetim bilim dallartyla iliskili
hale gelmektedir (Akdag ve digerleri, 2015: 449).

Beslenme ile ilgili temel sorunlar toplum niifusu ve gida iiretimi acisindan

incelenmektedir (Samanci, 2016: 29). Uretim-tiiketim arasindaki hassas dengenin
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bozulmasi durumu kitlik gibi istenmeyen biiyiik sorunlara yol acabilmektedir. Bu
kapsamda ekonomi ve politika gastronomi bilimiyle yakindan iliskili bilimler olarak
goriilebilmektedir. Olumsuz durumlarin  diginda  gastronomi  ¢ergevesinde
gergeklestirilen etkinliklerle ve gastronomi turizminin son zamanlarda yayginlagmasi
sayesinde gastronominin {ilke ekonomilerine olumlu katkilarinin  oldugu
goriilmektedir (Emiroglu, 2016: 24; Ozbay, 2017: 9).

Tarihsel siireg icerisinde toplumlarin gegirdigi evreleri gérmek, bir toplumun
kiltir aligverisinde bulundugu diger topluluklar1 belirlemek gibi ¢esitli amaclarla
insanlar tarihi bilgilerden yararlanmistir. Toplumun temel kiiltir 6gelerinden
sayilabilecek mutfak kiiltiirii de bu kapsamda 6ne ¢ikmaktadir. Ciinkii tarih boyunca
ayni kiiltiirel cati altinda yasamis toplumlarin mutfak aliskanliklar1 da benzer
cercevede olusmustur (Aldemir, 2021: 2). Tarihin yaninda edebiyat ve iletisim
bilimleri de gastronomiyle yogun iligki igerisinde bulunan bilim dallar1 olarak
goriilmektedir. Bu alanlar gastronomi biliminin anlasilmasina yardimci olmanin yani
sira gastronominin bugiine kadar izledigi ve bundan sonra ilerleyebilecegi yolun
belirlenmesine yardimci olma egilimi gostermektedir. EK olarak gastronomik verilerin
ve bilgilerin nesilden nesile aktarilmasinda 6nemli bir role sahiplerdir (Santich, 2007:
56, 57).

Gastronomi sosyal bilimlerin disinda fen bilimleriyle de yakindan iliskili olan
bir disiplindir. Besin maddelerinin olusumu ve niteliklerinin irdelenmesi kapsaminda
fizik ve biyolojiyle, besinlere uygulanan gesitli ¢oziilme ve ayrigsma reaksiyonun
anlasilmas1 bakimindan ise kimya ile alakali oldugu sdylenebilmektedir (Brillat-
Savarin, 2015: 53).

Mimari ve gastronominin iligkisi ise 19. yiizyila kadar dayandirilmaktadir.
Seflerin krali ve krallarin sefi olarak adlandirilan Caréme giizel sanatlarin resim,
miizik, siir, heykel ve mimari olmak iizere 5 dalda incelendigini ve ana dallarinin
sekerlemeler oldugunu belirtmistir. Kendi yaptig1 pastalarinin ise yenilebilir olmayan
muadillerinden yalnizca 6l¢ek olarak kiiglik oldugu yorumunu yapmistir. Mimari
eserler incelendiginde ise ilgili doneme ait pastaya benzer mimari yapilarin oldugu
goriilmektedir (Albana ve Cooperman, 2016: 1, 2). Son yillara gelindiginde ise yiyecek
icecek isletmelerinin mekansal ozelliklerinin hem isletmeci hem de misafirler

tarafindan Onem verilen bir unsur haline gelmistir. Mekanin tasarim ozellikleri
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yasanilan deneyimin bir pargasi konumunda, misafirlere sunulan bir iiriin durumuna
gelmistir (Turan ve Donmez, 2021). Bu kapsamda mimari ve i¢ mimari alanlari ile
gastronomi bilimi arasinda 6nemli bir iliski oldugu yorumu yapilabilmektedir.

Teknolojide yasanan hizli degisim ve gelisim bir¢ok alanmi etkisi altina
almaktadir. Gastronomi de teknolojinin etkisi altinda sekillenen alanlardan birisi
konumundadir. Teknoloji ve bilimin gastronomide kullanilmasiyla {i¢ boyutlu gida
yazicilar1 gibi yenilik¢i yaklasimlarin gelistirilmesi, Servis ve pisirme asamalarinda
robotlardan yararlanilmasi gibi gelismeleri beraberinde getirmektedir (Mutlu-Oztiirk,
2020: 232, 233).

1.2. TURIZM KAVRAMI

Turizm kavraminin koken olarak “tornus” kelimesinden geldigi tahmin
edilmektedir. Kelime, Latince’de donme fiilini anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Bir
baska yoruma gore, turizm koken olarak Helen-Roma dilinde anlami1 yine dénmek
olarak karsimiza ¢ikan “torger” ve “togrow” ile bagdastirilabilmektedir. “Turizm”,
“turist” ve “turistik” gibi kavramlar ilk olarak Ingilizcede goriilmeye baslanmus
olmasma ragmen dilimize Fransizcadan ge¢mis ve yerlesmis oldugu bilinmektedir
(Ersoy, 2017: 7).

Turizm ve seyahat, asirlardan beri insanligin hayatinda yer almaktadir. Chat-
Win (1988)’den aktaran Smith (2004: 25), gogebeligin farkli bir formu sayilabilecek
olan seyahatin, ilk insanlardan beri genetige islenmis oldugu yorumunu getirmektedir.
Bu yoruma gore, Homosapiens i¢in bir zorunluluk olarak varsayilabilen bu miras,
insanlik icin zevkli bir aktivite olarak sekillendirilmistir. Gliniimiizde ise turizm
hareketi i¢in birgok farkli motivasyon sayilabilmektedir. Ornegin; egitim, dini
sebepler, is, saglik, sosyal statii ve kendini kesfetme gibi farkli giidiiler ile seyahat
gerceklestirilebilmektedir. Fakat enteresan bir sekilde, uzun ge¢cmise sahip ve ¢ok
saylda insanin katilimi saglanmig olmasina ragmen bu kavram, 1950°li yillarda
okyanuslari agabilen ilk ticari ugaklarin gelistirilmesine kadar kiiresel ¢capta fenomen
haline gelememistir (Smith, 2004: 25). Bu sebeple, endiistri 6zelligini kazanmasinin

oldukca yeni oldugu yorumu yanlis olmayacaktir.
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Endiistri kavrami, kurulus amaglar1 ve ekonomik faaliyetleri benzerlik gosteren
isletmelerin olusturmus oldugu kiimeler biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Endiistriler
mal ve hizmet {ireterek bu iiriinlerin dolasimiyla ilgili gercgeklestirilen biitiin
faaliyetleri kapsamaktadir. Girisimcilik ruhu, tabiat, sermaye ve emek, iiretimin
gerceklesmesi icin temel elemanlart olusturmaktadir. Bu kapsamda turizmin de bir
endistri oldugu agiktir. Turizm endiistrisi, turistlerin olusturmus oldugu hizmet ve
iirtin talebini karsilamak amaciyla ulastirma, yeme-igme, eglence gibi bir¢ok faaliyetin
bir araya gelmesiyle olusmakta olan entegre hizmetin tamami olarak tanimlanmaktadir
(Kiigtikaslan, 2011: 2-3). 1945 senesinden sonraki donemlerde hem gelismis tilkelerde
hem de yeni gelismekte olan iilkelerde hizla biiylimiistiir. Bu 6zelligiyle kiiresel bir
olgu oldugu s6ylenebilmektedir (Page ve Connell, 2020: 1).

Turizm, insanlarin ikamet yeri disindaki yerlere ¢esitli motivasyonlarla hareket
etmeleri ile ilgili her tiirlii sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olgudur (Ozdemir ve Altiner,
2019: 4). Turizm kavramu ilk olarak 1811 senesinde Oxford ingilizce sézliigiinde yer
almistir (Demirtas, 2011: 192). Fakat dilimize Fransizcadan geg¢mis olan turizm
kelimesinin Tiirk Dil Kurumu (TDK)’na gore ilk anlami, “Dinlenme, eglenme, gorme,
tamima vb. amacglarla yapilan gezi.” ve ikinci anlami ise “Bir iilkeye veya bir bélgeye
turist ¢ekmek i¢in alinan ekonomik, kiiltiirel, teknik onlemlerin, yapilan ¢calismalarin
tuimii. ” seklindedir (Tiirk Dil Kurumu, 2019).

Ziyaretin  gerceklestigi  bolge tatil yeri veya destinasyon olarak
adlandirilmaktadir (T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanhgi, 2021a). Turizm
destinasyonunun yonetimi ve pazarlanmasi ¢esitli otorite ve paydaslari kapsayan
komplike bir yapinin sorumlulugundadir. Bu yap1 turizm politikalarinin uygulanmasi,
stratejik planlarin gelistirilmesi, Uriin gelistirmelerin desteklenmesi, tanitim ve
pazarlama gibi faaliyetlerin gerceklestirilmesini icermektedir. Bu faaliyetlerin kimler
veya hangi kurumlar tarafindan koordine edilecegi ve yonetilecegi,
yerel/bolgesel/ulusal diizeylerde degisiklik gostermektedir (Presenza ve digerleri,
2005: 3). Bununla beraber destinasyonun rekabet giiciiniin sahip oldugu dogal,
kiiltiirel, sosyal, maddi ve beseri tiim kaynaklarin etkin kullanimiyla saglanacagi
konusunda goriis birligi bulunmaktadir (Dwyer ve Kim, 2003: 369). Genel vizyon ve
hedefler dahilinde belirlenen stratejide sektorel bitylime konusunda stirdiiriilebilirligin

hedeflenmesi, turizmin bolgede olan katma degerinin ve pazarin iyilestirilerek
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cesitliligin artirilmasi destinasyonun g¢ekiciligine katki saglayacaktir. Bunun yaninda
cekiciligin optimizasyonu i¢in kaliteli, yenilikei, etik degerlere saygili ve cekicilik
unsuru yiiksek {irtin ve hizmetlerin gelistirilmesi, siirdiiriilebilirligin saglanmasi adina
hem ziyaret¢iler hem de yerel halk igin faydali olacaktir (World Tourism Organization,
2019: 16-26).

Turizmin gergeklestirilebilmesi i¢in sektor igerisinde farkli paydaslara ihtiyag
duyulmaktadir. Turizm paydasi olarak; yerel halk, turistler, tur operatorleri, yasal
otoriteler ve turizm isletmeleri siralanabilmektedir (Buhalis, 2000: 99).

Turizm kavrami 21. yiizyilda 6nemli bir yere sahiptir. Bu kapsamda turizm
kavrami yerel ve uluslararasi boyut olmak iizere iki farkli noktada incelenebilmektedir.
Konu yerel bazda incelendigi zaman, hediyelik esyadan yerel kimlige (giyim, mimari
ve dekorasyon gibi) bircok faktorii etkisi altina almaktadir. Uluslararasi capta ise
belirli sehirleri ve lokasyonlari turizm merkezi haline getirebilmektedir. Bunun
sonucunda turizm degeri olan bdlgenin korunmasi saglanabilmektedir. Sonug olarak
turizm kendi pazarini olusturan bir olgudur. Turizmin planlanmas: ve gelistirilmesiyle
stirdiirtilebilirlik saglanabilecektir (Tribe, 2009: 4).

Turizm sektoriiniin gelismesi bolgesel kalkinmanin saglanmasi adina 6nemli
bir ara¢ olarak goriilmektedir. Bu sebeple turizm siirdiiriilebilirliginin saglanmasi
amaciyla destinasyonlar igin stratejik yonetim ve pazarlama hedefleri
olusturulmaktadir (Aydemir ve digerleri, 2014: 2). Bu hedeflere kisaca; bolgesel
refahin artirilmasi, turist memnuniyetinin etkin olarak saglanmasi ve yerel isletmelerin
karliligmin st diizeye ¢ikartilmasi ornek olarak gosterilebilmektedir. Ek olarak
ekonomik faydalar ile sosyo-kiiltiirel ve c¢evresel maliyetler arasinda denge
saglanmasi, turizmin etkilerinin optimize edilmesi bakimindan énem arz etmektedir.
Bu dengenin bozulmasi siirdiiriilebilirligin de zarar gérmesine neden olabilmektedir
(Buhalis, 2000: 100).

Icinde bulunulan zaman dilimi igerisinde, birgok durum bireyin kontroliiniin
disinda gerceklesmektedir. Giddens (2002: 2) kitabinda, bilim ve teknolojideki
yasanan hizli gelismelerle beraber diinyanin daha kontrol altina alinabilir olacagi
inancinin filozoflar arasinda yaygin oldugunu belirtmistir. Fakat bu bilginin yani sira
aym eserinde kendi diisiincelerini “kagak diinya” (runaway world) tanimiyla ortaya

koymaktadir. Bu tanimla, diinyadaki bir¢gok konunun kontrol altinda olmasi gerekirken
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gercekte durumun Oyle olmamasi ve kontrolsiiz ilerleyen bir¢ok durumun varligin
anlatmaktadir. Tribe (2009: 4) ise eserinde bu goriisii baz alarak, turizm kavraminin
da neredeyse kontrol altina alinamayan, plansiz ve cabuk degiskenlik gdosteren bir olgu
oldugu yorumunu getirmistir. Bu sebeple de Giddens’in “kagak diinya” tanimini,
“kagak turizm” (runaway tourism) olarak uyarlamstir.

Turizmin deneyim yoluyla kesfedilmesi konusunda ¢aligmalar yapan en 6nemli
bilim insanlarindan biri John Urry’dir. Ciinkii turizmin “glinlik bakistan” farkli
oldugunu savunarak “turist bakis1” kavramini onermistir (Long, 2010: 23). Turist
bakisi, glinlik yasamin rutininden ve uygulamalarindan sinirhi bir kopus halidir.
Insanin duyular1 da bu kopusun etkisiyle giindelik hayatta siirekli karsilastiklar1 ve
artik siradanlasan uyaranlarla ¢elisen bir dizi yeni deneyime maruz kalmaktadir. Bu
durum ziyaret¢inin giinliik ritiiellerinden ayrilan bir deneyim olup olagandisi olduklari
icin incelenmektedir. Yeniyi kesfeden bakislar, sehirlerin ve kiiltiirlerin bir nevi

etiketlerini ortaya ¢ikarmaktadir (Urry ve Larsen, 2011: 10-15).

1.2.1. Turizmin Tarihsel Gelisimi

Turizm disiplini diinyanin farkli bolgelerinde, farkli zaman ve amaclara gore
gelismistir.  Yola ¢ikma ve ilerleme arzusu, ilk insanin yiyecek ve kiyafet bulma
timidiyle kat ettigi uzak mesafelerden beri var olmustur. Kisaca turizmin baglangici
milattan Oncesine dayandirilabilmektedir. Milattan once gerceklestirilen turizm
faaliyetleri ile giiniimiizde gerceklestirilen turizm faaliyetleri arasinda bazi farkliliklar
bulunmaktadir (Theobald, 2012: 4). Yiizyillar 6ncesinde yasamis olan insanlar, hayatta
kalma arayist i¢inde seyahat etmeye baslamistir. Yeterli yiyecegin bulundugu
yerlerden taginmak i¢in olduk¢a az nedene sahip olmuslardir. Ancak yeterli yiyecegin
oldugu durumlara da ¢ok az rastlanmistir. Bu sebeple ilk insanlar cogunlukla siiriileri
takip etmislerdir. Zamanla niifusun artmasi, hayvan gocleri ve mevsimsel olarak gida
erigilebilirliginin degiskenligi insanlarin siirekli hareket halinde olmasini tetiklemistir
(Zuelow, 2016: 1-3). Sonraki donemlerde, gerceklestirilen turizm faaliyetlerinin
genellikle “Tanri, san ve altin” amaglariyla yapilmis oldugu belirtilmektedir. Fakat
bununla beraber Romal1 zenginlerin, zevk i¢in yazin serin sahil beldelerine gitmis

olduklar1 bilinmektedir (Theobald, 2012: 4). Robinson, Liick ve Smith (2013: 4)
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eserlerinde, turizm faaliyetleri ile ilgili bulunan en eski kanitlarin, Stimerlerin ticari
amaclar giiderek seyahat etmis olduklart M.O. 4000°’li yillara dayandirilmakta
oldugunu belirtmektedir.

Turizmin genel tarihi incelendiginde yeryiiziinde neredeyse her bolgede
yayginlik gosterdigi bilinmektedir. Fakat destinasyonlarin birbirinden farkli olan
gelenek-gorenekleri, kullandiklar1 teknoloji, izlenen politika vb. faktorler turizmin
gelisiminde bolgeler arasinda farkliliklarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Ozetle
turizm, yerytiziindeki her bolge i¢in farkli hizlarda gelismis ve farkli amaglara (din,
ticaret, spor, yeni yerler kesfetme arzusu gibi) ev sahipligi yaparak sekillenmistir
(Robinson, Liick ve Smith, 2013: 5). Bu farkliliklarla beraber tiim insanligin, ¢aglar
boyunca turizme katki saglamis oldugu sdylenebilmektedir. Giiniimiiz turizm
anlayisinin olusmasinda, antik yollardan baglamak iizere ge¢miste kullanilan ticaret
yollarmin yardimci oldugu bilinmektedir. Olusturulan hanlar ve kervansaraylar
sayesinde zamanla bu rotalarin etrafi gelismis, biliylimiis ve kalabaliklasmistir
(Timothy, 2011: 20-21).

Insanlarin  ilk ¢aglardan beri seyahat gerceklestirmekte oldugu
diisiniildiigiinde evlerinden uzaklagsmalarindan itibaren konaklama, yeme-igme gibi
temel ihtiyaglart konusunda beklentiye girdikleri goriillmektedir. Bugiin aligilmig olan
otellerin yerini, batida hanlar ve doguda kervansaraylar karsilamistir. Bu sebeple bu
yapilarin otelciligin ilk 6rnekleri oldugu soylenebilmektedir (Giimis, 2005: 3, 4).
Hanlar bugiin aliskin olundugu gibi ticari olarak hizmet veren yerlerdir. Fakat
kervansaraylar icin ayni seyi sOylemek pek miimkiin degildir. Bunun sebebi
kervansaraylarin, ticari faaliyetlerde bulunan Kisilere fticretsiz olarak hizmet
vermesidir. Bu noktada kervansaraylarn ticari isletme vasfinda olmadigi yorumu
yapilabilmektedir (Kiigiikaslan, 2011: 4).

Modern turizmin tarihi ise on dokuzuncu ylizyila dayanmaktadir. Nispeten yeni
sayilabilecek olan bu kavramin, modern sanayi toplumlariyla beraber ortaya c¢iktigini
soylenebilmektedir. Bu durumun en temel sebebi gelisen sanayinin, demiryollar1 gibi
seyahatte kullanilabilecek araglar1 yayginlagtirmis olmasidir. Boylece farkl kitleleri
baz alan biiyiik ve yeni bir pazar yaratilmistir (Giileryiiz, 2020: 1435). Modern
turizmin ilk ornegini Thomas Cook gergeklestirmistir. On dokuzuncu yiizyilda

Thomas Cook ve oglu John Mason Cook, orta sinif ve is¢i sinifina yonelik bos
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zamanlar i¢in seyahatler planlamis ve diizenlemistir (Loschburg, 1998: 120). Bu
donemde toplumlarin ekonomik refah seviyesi ylikseldik¢e, genis kitlelerin bos zaman
aktivitesi olarak uzak destinasyonlara seyahat etme arzusu ve olanagi giderek artmustir.
Buradan hareketle, turizmin biiyiimesinde ekonomik gelismenin ¢ok biiylik bir
etkisinin bulundugu yorumu yapilabilmektedir (Butcher, 2002: 6, 7).

Neyisci (2000)’den aktaran Dogan (2016: 203), turizmin tarihini incelerken
1970 oncesi ve sonrast olmak iizere ayirmaktadir. 1970 oncesi i¢in “Birinci Kusak
Turizm” ve bu tarihten sonrasi i¢in “Ikinci Kusak Turizm” adlandirmas1 yapilmustir.
Zogal ve Emekli (2017: 22-24) ise gergeklestirmis olduklar1 ¢aligmalarinda 2000
sonrasinda gelisen turizmi ve turist tiplerini irdelemislerdir. Tablo 1’de her {i¢ kusagin

turist tipi ve turistik talep (tiiketim) bigimi karsilastirilmastir.

Tablo 1: Zamana Gore Turist Tipi ve Tiiketimlerindeki Degisimler

Sanayi sektorii ¢alisani turist
Turist Tipi Bedensel yorgun turist

Kent sever turist

Birinci Kusak Turizm (BKT)

.. . Deniz-kum-giines agirlikli turizm
1970 Oncesi

Turistik Tiiketim (Talep) | Otel merkezli turizm
Bigimi Hat turizm

Kitle turizm

Hizmet sektorii galisani turist
Turist Tipi Zihinsel yorgun turist

Kirsal sever turist

Tkinci Kusak Turizm (IKT) Egzotik ve doga agirlikli turizm

1970 Sonras1 Kiiltiir agirlikli turizm
Turistik Tiiketim (Talep) L
Alan merkezli turizm
Bigimi
Satig turizmi

Bireysel turizm

Atmosfer odakli turist

. Farkli kiiltiirlere (somut-soyut) ilgili turist
Turist Tipi
Teknoloji ve sosyal medyayi kullanan turist

Deneyimsel turist

2000 Sonrast Otantikligin 6n plana ¢iktig1 turizm

Kiiltiirlerin iligki igerisinde oldugu turizm
Turistik Tiiketim (Talep)
Yaratic turizm
Bigimi . .
Bireysel turizm

Alternatif turizm ¢esitlerinin talep edildigi turizm

Kaynak: (Neyisci’den aktaran Dogan, 2016: 203; Zogal ve Emekli, 2017: 22-24’ten

uyarlanmustir.)
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Kozak ve digerleri (2020: 56-63), turizmin gelismesine etki eden unsurlari
kronolojik olarak incelemistir. Buna gore; bos zamanlarin artmasi, iicretli tatil
hakkinin kazanilmasi, teknolojik gelismelerin artmasi, gelir diizeyindeki artis,
kentlesme ve niifus artisinin yagsanmasi, insan omriiniin uzamasi, sosyal giivenlik
haklarinin kazanilmasi, seyahat 6zgiirliigii, turizm bilincinin olugmast, kiiltiir ve egitim
diizeyinin artmasi, sendikalarin ortaya ¢ikisi, girisimciligin etkisi, ¢cevre bilincinde
artls yasanmasi, yeni ekonomilerin dogusu ve kiiresellesme yoniinde egilimlerin
artmasi unsurlari turizmin gelismesine biiyiik katkilar saglamistir.

Seyahatin tarihi her ne kadar eski zamanlara dayanmis olsa da turizm
kavraminin gelisiminin zirve yaptigt donem modern diinya olmustur. Sanayi
devrimiyle beraber insanlar kendi kiiltiirtiyle birlikte sehirlere gog etmeye baglamistir.
Farkli kiiltiirlerin, kokenlerin, gezginlerin ve deniz asir1 hikayelerin harmanlandigi
sehirde, merak ve yeniyi kesfetme arzusu da ortaya ¢ikmistir. Bu sebepten otiirii turizm
modern yasamin bir uzantisidir. Ancak modern yasam olduk¢a degisken oldugu i¢in
turizm faaliyetleri de modern yasamin dinamizmine ayak uydurmalidir (Franklin,
2003: 28-29).

Giiniimiizde cesitli iilkelerin (Ispanya, Barbados gibi) en biiyiik gelir
kaynaklarindan biri olan turizm endiistrisi, giderek iilkelerin kalkinma igin temel
planlar1 arasina dahil olmustur. Bu yogun rekabet piyasasinin igerisinde bolgelerin
digerlerinden siyrilabilmesi igin, ‘“destinasyon/yer pazarlama” (place marketing)
stratejileri gelistirilmigtir. Diinya Kiiltiir Miras1 Listesi, Kiiltiir Sehri gibi statiiler de
destinasyonlarin dikkat ¢ekmesinde one ¢ikan énemli unsurlardan olmustur (Butcher,
2002: 6). Ayrica turizmin ziyaret edilen bolgede yarattigi baskinin olumsuz
sonuglarinin minimuma indirilmesi amaciyla, belirli bolgeler ve mevsimlerle sinirli
olmayan turizm igin yollar aranmistir. Sorunun ¢éziimii olarak turizm gesitlendirmesi

yontemi gelistirilmistir.
1.2.2 Turizm Cesitleri
Kiiresellesmenin etkisiyle turist profili, tirin ve hizmetlerde daha ¢ok seri

iiretime, benzer tutum ve zevklerin gelistirilmesine yol agmistir. Fakat bu tutum, yeni

tiikketiciler olarak adlandirilan turistlerin farkli bir tutum sergilemeleriyle degismistir.
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Yine kiiresel diinyanin etkisiyle iletisim ve bilgi teknolojilerindeki geligmeler,
ekonomik ve sosyal aligverisin ¢cogalmasina neden olmustur (Zogal ve Emekli, 2017:
23). Kurulan iliskilerin sonucunda farkli kiiltiirler ile tanisilmis ve yeni bakis agilar
edinilmistir. Yeni tliketiciler kitlesel tiikketim yapan turistler ile karsilastirildigi zaman
daha bireysel bir tutum sergilemektedir (Kozak, Evren ve Cakir, 2013: 8).
Ozellestirilmis ve gelistirilmis {iriinler talep etmekte, ayrica kalite ve gesitlilige deger
vermektedir. Yasanan gelismelerle beraber, tiiketicilerin bos zamanlarina yonelik
olarak takindiklar1 tutumlarda da degisiklik goriilmektedir. Tiiketicilerin, bos
zamanlarin1 kendilerine ve ailelerine vakit ayirarak gegirme egiliminde olduklar
belirtilmistir. Tiiketiciler i¢in seyahat motivasyonu olarak “deneyim arayis1” ortaya
cikmistir. Ayrica cevresel farkindaliklar artarak alternatif seyahat bicimleri aramaya
yonelmislerdir (Reisinger, 2009: 38, 39).

Gergeklestirilmis olan tiiketici davranisi arastirmalarinda, turizm {riiniin
seciminde ¢esitli kriterlerin etkin oldugu ortaya ¢ikartilmistir. Bu kriterler gezinin
ama¢ ve Ozelliklerine, dis cevre unsurlarina, ziyareti gerceklestirecek turistin
ozelliklerine ve ziyaretin gerceklestirilecegi destinasyonun o6zelliklerine gore
belirlenmektedir (Buhalis, 2000: 100).

Turizm farkl: faaliyet ve deneyimlerden olusan bir kavramdir. Gergeklestirilen
faaliyetlerin her biri, turizmin kendi igerisinde farkli dallara ayrilmasini saglamaktadir
(Mccabe, 2009: 27).

Turizm faaliyetleri amag olarak temelde iki ayr1 kategoride incelenmektedir.
Bu kategoriler, 15 gezileri ve eglence amagli seyahatler olarak ayrilmaktadir. Bu
ayrima gore, is gezileri esnek olmayan bir yapiya sahiptir. Ayrica seyahatin varis
noktasinda, is firsat1 veya organizasyon olmasi beklenmektedir. Fakat daha ¢ok istege
bagli olan, konferans, sergi katilimi ve tanitim gezileri gibi etkinliklerin is gezilerine
nispeten esneklik kazandirmakta oldugu vurgulanmaktadir (Davidson, 1994: 63).
Diger taraftan eglence amaglh seyahatler, is gezilerine gore neredeyse zit 6zellikler
gostermektedir. Ana amaci eglence olan gezilerde destinasyon sec¢imi yapilirken ¢cok
daha fazla segenek sansi bulunmaktadir. Fiyat, zaman, mevsimsellik gibi kriterler
secimin gerceklestirilmesi i¢in goz oOniinde bulundurulmaktadir. Farkli ihtiyag ve
isteklere sahip turistler i¢in benzer kriterler farkli tercihlere sebep olabilmektedir

(Buhalis, 2000: 101).
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Ekonomik gelir seviyesinin artmasi sayesinde bosta kalan zamanlarin
degerlendirilmesi i¢in turizm faaliyeti 6nemli bir se¢cenek olmustur. Uzun siireler
boyunca turistler deniz-kum-giines turizmini 6n planda tutmuslardir. Fakat
beklentilerin degismesi ile artik insanlar turizmden daha farkli deneyimler elde etme
arzusu tasimaktadir (Aksoy ve Sezgi, 2015: 80). Aslantas (2002)’den aktaran Tosun
ve Sahin (2006: 1), ozellikle son yillarda gelismis toplumlarin “3 S” olarak
adlandirilmakta olan (sea-deniz, sand-kum, sun-giines) turizm anlayisinin yerine, “3
E” olarak adlandirilan (education-egitim, entertaintment-eglence, enviroment-gevre)
yeni ve daha duyarl bir turizm akiminin gegmekte oldugunu belirtmistir.

Akis (1999: 36), turizm sektoriinde kullanilan {i¢ temel g¢evresel kaynak
tanimlamustir. Bunlar;

e Dogal kaynaklar (deniz kiyilari, ormanliklar, ulusal parklar, vb.),

e Beseri kaynaklar (kente ait tarihi doku, arkeolojik alanlar vb.) ve

e Sosyo-kiiltiirel kaynaklar (yeme-igme, merasim vb. orf ve adetler) olarak
ayrilmaktadir.

Ancak turizmin gelismesiyle beraber bolgede hizli yapilasma ve kiiltiirel
catisma yasanmasi yukarida belirtilmis olan ii¢ temel unsurun hizla tahribatina
sebebiyet verebilmektedir. Bu sebeple turizm planlanirken sadece ekonomik ¢iktilari
dikkate almak biiyiik bir kaybin olugsmasina neden olacaktir. Bilingli olarak planlanan
bir turizm organizasyonu ile bu durum kontrol altina alinmasi saglanabilmektedir
(Akis, 1999: 36).

Turizmden gelecek nesillerin de yararlanabilmesinin saglanmasinda en énemli
etkenlerden bir tanesi iklimdir. Beseri faktorlerle dogaya verilen zararin sonucunda
yasanan diinya ¢apindaki iklim degisimi, turizme ve dogal gevreye zarar vermektedir.
Dolayistyla bu iki faktoriin siirdiiriilebilirligi tehlike altina girmektedir. Dogal
kaynaklara verilen zarar turizmin geleceginde biiyiik rol oynayan sicaklik, yagis, nem
gibi iklimsel unsurlarin benzer sekilde zarar gormesine neden olacaktir. Bunun sonucu
olarak dogal kaynaklarin gelecek nesillere aktariminda biiyiik sorunlar ile
karsilasilacaktir (Dogan, 2016: 43).

Turizmin g¢esitlendirilebilmesi adina kiiltiir turizminin yayginlastiriimasi
saglanabilmektedir. Kiiltiir turizminde bolgenin One ¢ikartilmasi i¢in arkeolojik

alanlar, imalathane ve cesitli fabrikalar, kaleler, manzaralar, gastronomi, tarihi evler
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ve saraylar, miizeler, sanat galerileri, ibadethaneler, kirsal alanlar ve yaban hayati gibi
tamamin1 saymanin neredeyse imkansiz oldugu c¢ok sayida faktdr cekicilik unsuru
olarak kullanilabilmektedir. Bu kaynaklarin etkili ve verimli kullanilmasi énem arz
etmektedir (Edwards J., 2013: 13, 14).

Turizmden sadece saglanan kazancin diisiiniilmesi uzun yillar ¢evre faktoriiniin
arka plana atilmasina sebebiyet vermistir (Akis, 1999: 36). 1960’11 yillarin ortalarinda,
ekonomi ve teknoloji arasindaki gelismelerin sonucu olarak dogal ¢evrede birtakim
degisimlerin meydana geldigi gorilmiistiir. Doganin daha fazla zarar gérmesini
istemeyen kisi ve gruplar gesitli faaliyetler ile yasal otoritelerin sorunu fark etmesini
saglamigtir. Bu eylemler turizmin de degismesine imkan tanimistir. O zamana kadar
kullanilan “saldirgan turizm” anlayisi yerini “alternatif turizm” arayislarina
birakmistir. Alternatif turizm kavraminin yiikselisi ile turizmde stirdiiriilebilirligin
saglanmasi da oOnem kazanmistir. Turizmin siirdiirilebilirligi, yoreye gelen
ziyaretgilerle bolge halkinin ihtiyag ve gereksinimlerinin gelecek kusaklarin ihtiyag ve
gereksinimlerinden 6diin verilmeden giderilmesi ile gergeklestirilebilecektir (Yavuz,
2005: 58). Alternatif turizm anlayisiyla beraber siirdiiriilebilir turizm, eko turizm, doga
turizmi ve 6zel ilgi turizmi gibi farkli turizm ¢esitleri ortaya ¢ikmistir (Tosun ve Sahin,
2006: 1). Siirdiirtilebilir turizm anlayisinin devamliliginin saglanmasi adina, turizmden
elde edilen gelirin bir miktar1 ayrilarak, ziyaretin gerceklestirildigi bolgede iyilestirme
ve koruma ¢aligmalar1 i¢in yatirimlar gergeklestirilmelidir. Cevreye saglanan bu
destegin sonucunda, daha bakimli bir sehir, korunan bir ¢evresel miras ve ileride
yasanabilecek sorunlara kars1 bugiinden 6nlem alinmasi saglanmis olacaktir (Dogan,
2016: 44).

Alternatif turizm, farkli isimlerle anilabilmektedir. Temelinde siirdiiriilebilir
bir turizm anlayisin1 kapsayan kavram saldirgan olmayan turizm ve sorumlu turizm
gibi farkli sekillerde karsimiza c¢ikmaktadir. Alternatif turizmin en Onemli
noktalarindan biri de ziyaretin gerceklestirildigi bolgede “asir1” olgulardan
kacinilmasidir. Bu istenmeyen olgulara, asiri kalabalik, asir1 yogunluk, asir1 ve
bilingsiz kaynaklarin tiiketilmesi 6rnek verilebilmektedir. Bahsi gegen asiriliklar, geri
doniisii oldukga zor olan durumlara sebebiyet verebilmektedir. Bu durumda tehlikeye
giren kaynaklar1 sadece dogal kaynaklar olarak diisiiniilmemelidir. Sosyo-kiiltiirel

kaynaklar da en az dogal kaynaklar kadar hassastir ve bdlge/toplum/topluluk
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kiiltiiriiniin gelecek nesillere aktarilabilmesi adina korunmasi gerekmektedir (Dogan,

2016: 45-47).

Alternatif turizm anlayisi, kitle turizmi yerine bireysel veya kiiciik ¢apli
gruplar1 destinasyona ¢ekmektedir. Temel olarak turizmin hem fiziki alan bazinda hem
de zaman bazinda yayilmasini amaglamaktadir. Dolayisiyla, destinasyonun kisa
zaman igerisinde aniden kalabaliklasmasini Onleyerek c¢evre {izerinde yaratilan
baskinin azaltilmas1 amaglanmaktadir. Ozellikle son yillarda gelisen rekabet ortamiyla
beraber ziyaretcilerin tercihlerini yaparken ¢evre hassasiyetine dikkat etmekte
olduklar1 tespit edilmistir. Bunun sonucunda ise bir¢ok isletme ve ticari yatirim,
cevreye duyarli iirlin ve hizmetler gelistirmeye odaklanmigtir (Demirtag, 2011: 215).

Alternatif turizmin en ¢ok kabul goren ilk tanimlarindan birisi 1991 senesinde
Uluslararas1 Ekoturizm Toplulugu tarafindan, “cevrenin korunmasi ve yerel halkin
refahini artirmaya yonelik olarak dogal alanlara yapilan ¢evreye duyarl seyahatler”
olarak belirtilmistir. Fakat bu tanim giincel kosullar i¢in yeterli bir tanim degildir.
Ilerleyen senelerde gerceklestirilen calismalarla bu tanima, sosyo-kiiltiirel kaynaklar
da dahil edilmistir (Dogan, 2016: 65).

Ekoturizmin amaglari, 2002 yilinda Birlesmis Milletler Cevre Programi
(United Nations Enviroment Programme) ve Diinya Turizm Orgiitii (World Tourism
Organisation)’niin onciiliiglinde gergeklestirilmis olan, Diinya Ekoturizm Zirvesinde
belirlenmigtir. Zirve, Kanada’nin Quebec sehrinde gerceklestirilmistir. Bu sebeple
zirvenin ¢iktilari, Quebec Deklarasyonu veya Quebec Bildirgesi olarak yaymlanmigtir
(Buckley, 2002: 208). Zirve sonrasinda belirlenen ekoturizmin temel amaglari su
sekilde siralanmaktadir (Fennell, 2020: 19; Kuter ve Unal, 2009: 149; Sambotin ve
digerleri, 2011: 222; Tosun ve Sahin, 2006: 5-6).

e Turizm faaliyetinin bolgedeki kaynaklarin {izerinde sebep oldugu her tiirlii olumsuz
etkinin minimum seviyeye indirilmesi,

e Turizm faaliyetini gergeklestiren ziyaretcilere ve bolgede bulunan yerel halka,
kaynaklarin (dogal ve sosyo-kiiltiirel kaynaklar) korunmasi amaciyla cesitli
egitimler verilmesi,

e Yerel yonetimler ve halkla beraber yiiriitiilen turizmin, yore halkinin ihtiyaglarini

da karsilayan, sorumlu bir ekonomik faaliyet olarak 6zendirilmesi,
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e Dogal ve sosyo-kiiltiirel kaynaklarin korunmasi amaciyla biitce ayriminin
saglanmasi,

e Turizmin olumsuz etkilerinin minimum seviyede tutulmasi hedefiyle ve ¢esitli
programlar yardimiyla, dogal ve kiiltlirel kaynaklar1 kapsayan uzun vadeli takip
saglanmasi. Elde edilen verilerin incelenerek degerlendirilmesinin desteklenmesi,

e Turizm faaliyetinin gelisirken, gerceklestigi bolgede bulunan yerel halkin
ekonomik olarak gecim saglamasin1 destekleyecek sekilde iyilesmelerin
saglanmasi,

e Turizm faaliyetinin bolgenin sosyal ve ¢evresel kapasitesini yiikseltecek sekilde
gelisiminin desteklenmesi,

e Ziyaretciler i¢in degerli bir deneyim saglanmasi,

e Yerli halkin yasam kalitesinin artirilmasi amaciyla kiiltiirel kimliginin
korunmasinin, yoksullugunun azaltilmasinin ve cevresel kalitenin artirilmasinin
saglanmasi,

e Adil fayda dagilimiyla turizm endiistrisi, ¢evre ve yerel topluluklarin ihtiyaglari
arasinda denge kurulmasi,

e Bolgede bulunan kaynaklar1 (dogal kaynaklar, beseri kaynaklar ve sosyo-kiiltiirel
kaynaklar) koruyan ve bu kaynaklarla biitiinlesik bir yap1 gosteren turizm alt
yapilarinin gelistirilerek gergeklestirilmesi ekoturizmin temel amaglari arasinda
sayilmaktadir.

Kisaca ekoturizm, dogal ¢evreye ve yerel kiiltiirlere merak duyan, bolgeyi
O0grenme ve degerini anlama arzusu bulunan turistlerin gergeklestirdigi, ¢cogunlukla
dogayi, koruma altinda olan bolgeleri veya kiiltiirel ¢ekicilikler barindiran bolgelere
gerceklestirilmektedir. Egitimlerle desteklenerek, bdlgede bulunan kaynaklarin
olabilecek en diisiik etkiyle kullanilmasin1 saglayan faaliyetler gerceklestirilmesine
dayanmaktadir. Dogaya dost teknoloji ve kaynak kullanimi icermektedir. Ekonomik
gelismenin saglanmasi1 durumunda, bulundugu boélgenin kaynaklarinin korunmasin
desteklemektedir. Faaliyetin gelisme siireci ise iki koldan ilerlemektedir. ilk olarak,
yerel halk ve c¢evre ilizerinde negatif etkilerin en aza indirilmeli ve tiim yerel halki
kapsamalidir. Ikinci olarak ise, bélgede bulunan yerel halka ekonomik olarak katki

saglamalidir (Dogan, 2016: 66). Alternatif turizm gesitlerine 6rnekler Tablo 2’de
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siralanmugtir. Tablo incelendiginde alternatif turizm ¢esitlerinin oldukga farkl: alanlar

kapsadig1 goriilebilmektedir.

Tablo 2: Alternatif Turizm Cesitleri

Kis Turizmi

Gastronomi Turizmi

Yiriiylis Turizmi

Yayla Turizmi Magara Turizmi Koy-Ciftlik Turizmi
Golf Turizmi Foto Safari Turizmi Aligveris Turizmi
Sportif Amagh Turizm Genglik Turizmi Bitki Inceleme Turizmi

Kus Gozlemciligi

Yesil Turizm

Ozel Ilgi Turizmi

Kongre Turizmi

Inang Turizmi

Camur Banyosu Turizmi

El Sanatlar1 Turizmi

Akarsu-Rafting Turizmi

Fuar-Festival Turizmi

Tarih Turizmi

Saglik Turizmi

Antik Kentler Turizmi

Atli Doga Yiiriyiisi

Balon Turizmi

Botanik Turizm

Kamp-Karavan Turizmi

Olta Balik¢iligi Turizmi

Sualt1 Dalis

Yaban Hayat Gozlemciligi

Dag Turizmi

Hava Sporlart Turizmi

Ekoturizm

Termal Turizmi

Av Turizmi

Yat Turizmi

Ipek Yolu Turizmi

Bag Turizmi

Gonilli Turizm

Arkadas-Akraba Ziyareti

Diaspora Turizmi

Yavas Turizm

Toplum Temelli Turizm

Kiltir Turizmi

Yumusak-Macera Turizmi

Egitim Turizmi

Kruvaziyer Turizm

Bisiklet Turizmi

Kumar Turizmi

Zeytinyag1 Turizmi

Kaynak: (Arslaner ve Erol, 2017: 424-430; Baytok, Pelit ve Soybali, 2017: 4; Demirtas, 2011:
206; Kilighan ve Ilhan, 2014: 227; Pulido-Fernandez, Casado-Montilla ve Carrillo-Hidalgo,
2019: 5; T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2022a; Técnic, 2013: 1; Uyar ve Zengin, 2015:
369-370; Yavuz, 2005: 58)

Ekoturizm faaliyetleri Izmir 6zelinde incelendigi zaman, Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig: tarafindan belirlenmis olan yiiz seksene yakin ekoturizm giizergahi oldugu
goriilmektedir. Bu glizergahlarin igerisinde hem kiiltiiriin hem de doganin kesfedilmesi
acisindan cesitli rotalarin bulundugu tespit edilmistir. Ayrica glizergahlarin biiyiik bir
cogunlugu giiniibirlik olarak gidilip geri doniilmesine imkan saglamaktadir (Balaban,

2017: 423).
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1.3. GASTRONOMIi TURIZMi

Turizm faaliyetlerini genel ve 06zel kapsamli yapilan faaliyetler olarak
tanimlamak miimkiindiir. Brotherton ve Himmetoglu (1997: 12)’nun yapmis oldugu
caligmaya gore turistin, baska bir destinasyona yaptig1 seyahat i¢in ilgi alanina yonelik
belirli bir konuda motivasyona sahip olmas1 6zel ilgi turizmini (SIT-Special Interest
Tourism) gergeklestirdigi anlami tasimaktadir. Kisaca turist, genel turizmde
karsilasilmayan 6zel ve ayri bir neden ile seyahatini gergeklestirmeyi planlamaktadir.
Genel turistler ve ozel ilgi turistleri farkli motivasyonlara ve farkli beklentilere
sahiptir. Bu ihtiyag farkliliklarinin belirlenmesi, her iki turist tipi i¢in de farkli turizm
tirtinleri gelistirilmesine katki saglayacaktir. Ayrica turizm destinasyonu i¢in yapilacak
pazarlama planlar1 ve stratejilerinin ¢esitlenmesine yardimei olacaktir (Brotherton ve
Himmetoglu, 1997: 12-13). Ozel ilgi turizminin biiyiimesi yirmi birinci yiizyilin
baslarina dayanmaktadir. Bu durum, bos zamanin artmasinin bir sonucu olarak ortaya
cikmaktadir (Shenoy, 2005: 4).

Yasam sartlarinin  degismesiyle beraber dogal ve kiiltiirel miraslarin
korumasina daha ¢ok vurgu yapilmaya baslanmistir. Bunun sonucunda insanlarin
kirsal alanlara bakis agis1 da giderek degismeye baslamistir. Ekonomik, gevresel ve
sosyal alanlardaki gelismeler ve yasanan sorunlar, birgok iilkenin kirsal kesiminde
cesitli baskilara neden olmaktadir (Hall, Mitchell ve Sharples, 2003: 25). Bu
pencereden bakildig1 zaman, turizmin ve gida {iretiminin, kirsal alanlarda ekonomik
kalkinmanin saglanmas1 adina biiylik bir potansiyel olarak goriilmesi sasirtici
olmayacaktir. Ulusal kalkinma iizerindeki etkisinin uzun siire boyunca nispeten kiigiik
goriildiigii turizm, glinlimiizde ana yabanci gelir kaynagi konumuna yiikselmis ve
bolgesel kalkinma stratejilerinin kilit noktast olma gorevini Gstlenmistir (Erkmen,
2019: 20).

Giliniimtiizde turistler 6zgiin ve gercek deneyimler talep etmektedir. Deneyimsel
turist ad1 verilen yeni kavramda turistler, yeni, 6zgiin, farkli, kimi zaman tuhaf ve
benzersiz deneyim yaratma potansiyeli olan her sey ile ilgilenmektedir. Fakat bu
durum sadece dogal ve Kkiiltiirel giizelliklerle sinirl degildir. Dolayisiyla deneyimsel
turist, ziyaret ettigi destinasyonda dinlenmek yerine yeni kimlik aramak, kendini

gerceklestirmek ve gelistirmek gibi i¢sel seyahat motivasyonlarini tagimaktadir
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(Reisinger, 2009: 38). Bu motivasyonlarin disinda ise kiiltiirel yonden doyum
ihtiyacina sahiptir. Tiketim tercihlerinde olan bu degisiklik, biitiin sistemin
dontstiiriilmesine sebep olmustur. Yeni triinler gelistirilmis, gesitlilik yaratilmas,
esneklik saglanmis ve kisiye 6zel ihtiyaglara cevap verebilen dinamik bir yapiya
gecilmistir (Ateljevic ve Doorne, 2000: 389; Zogal ve Emekli, 2017: 23).

Gidalar, tiiketiciler igin ¢esitli anlamlar ifade edebilmektedir. Ornegin;
yasamin siirdiiriilmesi adina zaruri bir ihtiyac olarak goriilmektedir. Bu 6zelligi igin
kisaca islevsel oldugu sdylenebilmektedir. Fakat kutlamalarda énemli rol oynamasi,
sosyallesme i¢in kanal gorevi gérmesi, eglenceli ve duyulara hitap eden bir yapisinin
olmast goz ardi1 edilemeyecektir. Bununla beraber yeni kiiltir ve iilkeleri
deneyimlemenin bir yolu olabilmektedir. Birgok kisi i¢in yemekler, seyahat
deneyiminin bir pargasi olarak goriilmektedir. Bu insanlar i¢in deneyimlemis olduklar
gidalar, duyusal ve sembolik olarak yeni ve farkli anlamlar kazanabilmektedir
(Mitchell ve Hall, 2003: 60).

Yiyecek igecek sektoriiniin gelisimi sebebiyle yemek yeme olgusu, fizyolojik
bir ihtiyacin yani1 sira, bos zamanlarin doldurmasi amaciyla gergeklestirilmeye
baslanmistir. EK olarak keyif alma ve tatmin olma faktorleri de insanlarin ev disinda
yemek yemege baslamasinda biiyiik bir neme sahiptir (Birdir ve Akgol, 2015: 57).
Degisen yasam sartlarindan dolay1 insanlarin yemek pisirmeye daha az zaman
ayirmasi, yemek pisirme programlarina olan ilginin artmasi ve disarida yemek
yemenin artmasi gibi deneyimlerin sonucu olarak, gastronomik unsurlara karsi
ilgilerinin  sekillendigi ve gastronomi turizmine yonelik tercihlerin  arttig:
diistiniilmektedir (Shenoy, 2005: 4, 5).

Diinya Turizm Orgiitii (World Tourism Organization-UNWTO) gastronomi
turizmini, yiyecek ile ilgili iiriin veya faaliyetler kapsaminda destinasyona gelen
ziyaretcilerin yasadigr deneyimle karakterize edilen bir turizm aktivite tiirii olarak
tanimlamaktadir. Gastronomi turizmi otantik, geleneksel veya yenilik¢i mutfak
deneyimi saglayabilmektedir. Bunun yani sira yerel iireticilere ziyaretler, yemek
festivallerine katilim ve yemek kurslarindan egitim alinmasi gibi farkl etkinlikler de
bu turizm ¢esidi kapsaminda ele alinmaktadir (World Tourism Organization and

Basque Culinary Center, 2019: 8).
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Yemek tarihi incelendiginde ticaret ve seyahatlerin bu siireg igerisinde biiyiik
Onem tasimakta oldugu goriilecektir. Nitekim bu baglantinin temelleri antik ¢aglara
kadar dayandirilabilmektedir (Wilkins ve Hill, 2006: 5). Turizmin igerisinde yer alan
yemek yeme olgusu farkli bir kiiltiir tanimak ve kiiltiiri yasayabilmek i¢in oldukca
onemlidir (Birdir ve Akgol, 2015: 58).

Glinlimiizde turizm destinasyonlar1 arasindaki rekabet artmaktadir. Bu durum
yerel kiltiir olgusunun giderek dikkat g¢ekici hale gelmesine sebep olmaktadir.
Gegmisin izlerine ilgi duyan insanlik dikkatini bu izleri canli olarak koruyabilen
kiiltirlere yogunlagtirmigtir (Aksoy ve Sezgi, 2015: 80). Bu baglamda, toplumlarin
kimliklerinin olugsmasina kaynaklik eden gastronominin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir
(Richards, 2003: 20).

Turizm hareketinin olusmasinda Onemli rol oynayan faktorlerden birisi
cekicilik unsurudur (Ozgiines ve Bozok, 2017: 359). Bir baska degisle ¢ekicilik
unsuru, turistin cesitli secenekler arasindan yapmis oldugu destinasyon segiminin
nedenidir. Ancak bu cekiciligin desteklenmesi, yoreye has turistik ozellikler ve
olaylarla (kiiltiirel olaylar, fuarlar, festivaller vb.) mimkiin olabilmektedir
(Kizilirmak, 2006: 182). Her sehrin kendine has ayirt edici 6zellikleri vardir. Bu durum
aslinda her sehrin bir marka degeri tasidigini gostermektedir. Fakat her marka
tiikketicinin goziinde ayn1 degere sahip degildir. Bu ylizden oncelikle kentin imaji
objektif olarak incelenmelidir. Bu kapsamda sorun tespit edilen kisimlarda iyilestirme
caligmalarina gidilmesi yararl olacaktir (Ozdemir ve Karaca, 2009: 114).

Hall ve Mitchell (2001)’den aktaran Hall ve Sharples (2008: 5), gastronomi
turizminin tanimini; birincil ve ikincil gida iireticilerine ziyaretler gerceklestirmek,
gida ile ilgili festivallere gitmek, restoranlarda gida tadimlar1 yapmak ve/veya
bolgenin Ozellikleriyle harmanlanan yerel yemekleri deneyimlemek olarak
tanimlamaktadir. Fakat gezi esnasinda yukarida belirtilen herhangi bir etkinlige
katilimin saglanmasi, bu gezinin gastronomi turizmine doniistiigii anlamini
tasimamaktadir. Bu sebeple gastronomi turizminin pargast olan farkli etkinlikler ve
katilimlarin yani sira Seyahatin motivasyonun ana veya 6nemli bir amacini yiyecek ve
sarap unsurlart olusturmalidir (Hall ve Sharples, 2008: 5).

Kiiltiiriin ve toplumun aynasi sayilabilecek yoresel yemekler, 6zgiin ve yoreye

has 0Ozellikleriyle dikkat c¢ekmektedir. Bunun sonucunda destinasyonun tercih
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edilmesine biiyiik katki saglamaktadir (Aslan, Giineren ve Coban, 2014: 4). Kiiltiiriin
tastyicilarindan olan yoresel mutfaklara duyulan talep, giin gectikce artmaktadir
(Aksoy ve Sezgi, 2015: 80). Gastronomi ve kiiltiiriin birbirleriyle olan baglantisindan
hareketle, seyahatinin ana giidiisii gastronomi olan bir gastro turist ayni zamanda
kiiltiir turisti de sayilmaktadir (Erdogan ve Ozdemir, 2018: 250).

Yoresel mutfak kiltirti; ilgili yorenin gida maddesi tedarik imkan
gergevesiyle, yorede bulunan farkli etnik kokene ve inanca sahip bireylerin bolgeye
katmis oldugu Kkiiltiirel zenginliklerle ve bolgede uygulanan pisirme tekniklerinin
etkisiyle olusmaktadir. Dolayisiyla birbirine ¢ok yakin bulunan iki ayr1 kdyde, ayn
cografi kosul ve gida maddeleri bulunmasina ragmen, farkli kiiltiirel 6gelerin
harmanlanmasiyla farkliliklar meydana gelebilmektedir. Bu farklilik ¢esitli bigimlerde
ve lezzetlerde yemeklerin ortaya ¢ikmasinin temel sebebini olusturmaktadir. Bununla
beraber kimi zaman ayni1 yemege farkli isimlerin verilmis oldugu da bilinmektedir
(Giirsoy, 2013: 12).

Yemek ve turizm arastirmalar1 incelendigi zaman 6zgiinliik kavrami tizerinde
sikca duruldugu goriilmektedir. Bunun bir sebebi, yemek deneyimine eslik eden sosyal
dinamiklerin, mutfak turizmi tizerinden kimlik olusturmaya yardime1 olmasidir (Molz,
2010: 100). Dolayisiyla 6zgiinliilk kavraminin, turizmin onemli unsurlarindan biri
oldugu soOylenebilmektedir. Cilinkii tiikketim kaynagina olan ilginin artmasima yol
agmakta ve destinasyonun ziyaret edilmesine sebep olmaktadir. Bu kapsamda
Ozgiinliik kavramina yerel ve bolgesel yiyeceklerin de eklenmesi gerekmektedir.
Ciinkii bugiiniin diinyasinda iilkeler, turizm pazarinda kendilerini 6ne ¢ikartmak icin
Ozgilin gastronomik triinlerini turistlere sunmaktadir. Nitekim birgok {ilke sahip
oldugu gida mirasini kullanarak diinya pazarinda kendiSine yer edinmeye baglamigtir
(Richards, 2003: 34).

Turizm evrensel bir insani diirtii olarak goriilmektedir. Diger kiiltiirleri
kesfetmek isteyen, merak duygusuna sahip ziyaretgilerin varligi oldukca eski
zamanlara dayandirilabilmektedir. Gastronominin ise turizmin kurumsallagmisg
yapisinin digina ¢ikabilen uygulamali bir disiplin oldugu yorumu yanlis olmayacaktir.
Gida {izerine yapilan ¢aligmalarin birgogu folklor, antropoloji, tarih ve sosyoloji gibi
farkl1 bilimlerin perspektiflerinde kendilerine yer bulmuslardir (Long, 2010: 28).
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Gastronomi turizmi, turizm politikalarindan kiiltiirel arastirmalara, cografi
konumdan sosyolojik analizlere kadar birgok farkli aragtirma alanimni temsil
etmektedir. Fakat daha Onemlisi, yiyecegin sadece beslenme amacli olmadigimin
turistler tarafindan bilingli olarak kabul edilmesi olarak tanimlanmaktadir. Bu sebeple
gastronominin 6zne olarak kullanildig1 birgok festival, etkinlik ve gida rotalar1 6ne
¢ikmaktadir (Everett ve Aitchison, 2008: 151).

Ziyaretgilerin seyahat esnasinda yemekler, yemekle ilgili {iriinler ve
faaliyetlerle baglantili alarak yasadig1 deneyimler biitiinii de gastronomi turizmi olarak
aciklanabilmektedir. Otantik, geleneksel veya yenilik¢i mutfak deneyimlerinin yani
sira, ziyaretgiler yerel ireticileri ziyaret ederek, yiyecek ve igecek festivallerine
katilarak ya da ¢esitli yemek kurslar1 alarak bu deneyimin bir pargasi olabilmektedir
(World Tourism Organization, 2019: 44).

MacDonald ve Deneault, turistlerin ziyaret ettikleri bolgeyi yerel mutfak ve
cesitli kiiltiirel etkinlikler araciligiyla deneyimleyerek kiiltiiriin bir parcasi olmak
istediklerini belirtmistir. Bu sebeple yerel mutfak kiiltiirii, yeni deneyimler arayan
ziyaretgileri kendine ¢ekmektedir (aktaran Plummer ve digerleri, 2005: 447). Ayrica
gelisen bu yeni turizm alantyla gastronomi ve gastronomi turizmi kavramlarinin 6nemi
artmistir (Aksoy ve Sezgi, 2015: 80).

Gastronomi turizmi kapsaminda gergeklestirilen turlar incelendiginde kabaca
ti¢ farkli ¢esit tur lizerinde yogunlasma oldugu goriilmiistiir. Bunlar (Shenoy, 2005: 7);
e Yemek okullarindan/kurslarindan egitim almak,

e Meniisiinde sundugu yerel mutfak 6geleriyle tinlenmis restoranlarda yemekler
yemek, taninmis seflerin restoranlarina ve yerel pazarlara gitmek,

e Ogzellikle tek bir iiriinle ilgili turlarda iireticilere ziyaretler gergeklestirmek (6rnegin
kahve plantasyon turlari, ¢ikolata turlari, peynir turlar1 veya sarap turlari gibi)
olarak ayrilmaktadir.

Bu turlar disinda, yeme-igme festivallerine ve fuarlarina, iiriin tanitimlarina ve
yemek yarigmalarina katilim gibi deneyimler gastronomi turizmi kapsaminda
gerceklestirilen turlarin bagka bir boyutu kapsaminda degerlendirilmektedir. Ayrica
ciftci pazarlarina, mutfak miizelerine, iiretim tesislerine ve yeme-igme rotalarina
ziyaretler gerceklestirilmesi gastronomi turlarinin bir baska boyutunu ele almaktadir

(Basoda ve digerleri, 2018: 1820). Diinya Yemek Seyahati Birligi (WFTA) ise
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gastronomi turizmi deneyimi i¢in 12 farkli kategori oldugunu belirtmektedir. Bunlar;
ascilik okullar1 ve seminerleri, gastronomik manzaralar, gastronomik destinasyonlar,
gastronomik etkinlikler, gastronomi arag-geregleri, gastronomi ile ilgili konaklamalar,
gastronomik pazarlar, gastronomik turlar-rehberler-tur paketleri ve acenteler, yemek
alanlari, kir evi-¢iftlik ve ilgili tarim-gida pazarlari, gastronomi kuliipleri ve dernekleri
ile gastronomi isletmeleri olarak sayilmaktadir (aktaran Pavlidis ve Markantonatou,
2020: 2).

Du Rand ve Heath (2006: 209) gergeklestirmis olduklari ¢alismalarinda,
gastronomi turizminin kdkeninin {i¢ bilesenden olugmakta oldugunu vurgulamisglardir.
Bu bilesenler; tarim, kiiltiir ve turizm olarak belirtilmistir. Her ti¢ bilesenin de
gastronomi turizminde firsatlar sunmakta oldugu eklenmistir. Makalelerinde
bilesenlerin arasindaki baglantiy1 su sekilde aciklamislardir; tarim bileseni gida
tirtiniinii ortaya koymaktadir. Kiiltiir bileseni, tarihi ortaya ¢ikartmakta ve 6zgiinliigiin
korunmasini saglamaktadir. Son bilesen olan turizm ise, gerekli alt yapt imkanlarini
ve hizmetleri saglamaktadir. Bu ii¢ unsur gastronomi turizmi ¢atis1 altinda
birlesmektedir. Benzer sekilde Aksoy ve Sezgi (2015: 80), gastronominin turizm
pazarlamasinda avantaja sahip oldugunu belirtmistir. Ciinkii, gastronomi kavramu,
yemek ve kiiltiiriin kesisim noktas1 olarak goriilmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
tizerinde yer aldigi Anadolu topraklar1 gerek cografi ve iklimsel yapistyla gerekse
ge¢cmisten gilinlimiize bircok medeniyete ev sahipligi yapmis olmasi sebebiyle zengin

bir kiiltiir iletisimini ve derin bir mutfak kiiltiiriinii barindirmaktadir.

1.3.1. Diinyada Gastronomi Turizmi

Turizmin kiiltiirel ve ¢evresel olarak zararl etkileri olabilmekle beraber, eger
bir degisim araci olarak diisliniiliirse sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olarak fayda ve
firsatlar sunabilmektedir. Benzer sekilde bolgede bulunan sorunlarin ¢éziimii icin
katki saglarken, kimi yerlerde ise yeni gelisme ve canlanma olusturabilmektedir
(Boniface, 2001: ix).

Cevre lizerindeki olumsuz etkilerinin minimuma indirilmesi ve iilke
ekonomisine katki saglamaya devam edebilmesi adina alternatif turizm c¢esitleri,

turizm politikalar1 ve stratejik planlar gelistirilmektedir (Demir ve Cevirgen, 2006:
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56). Dikkat ¢ekici zenginlige ve tarihe sahip olan ydresel yiyecek ve igecek kiiltiiri,
alternatif turizm cesitleri arasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Ciinkli gastronomi turizmi
yeni yerlerin ve kiiltiirlerin taninmasi i¢in en iyi yollardan biri olarak sayilmaktadir
(Dixit, 2021: 13, 19). Seyahat esnasinda gergeklestirilen yoresel yemek tiiketimi,
turistlerin neredeyse tamaminin en hoslandiklar1 aktiviteler arasindan ilk ii¢ siraya
girmektedir. Ayrica gastronomi turizmi siirdiiriilebilirlik agisindan biiylik 6nem
tasimaktadir. Ciinkii diger bir¢cok seyahat aktivitesinin aksine mutfak, giiniin her
saatinde, her iklim ve hava kosulunda ve yilin her ayinda mevcut olan unsurlardandir
(Kesici, 2012: 33, 35).

Diinyada en biiyiikk turizm endiistrisine sahip olan iilke Amerika Birlesik
Devletleri’dir. Turistlerin en fazla harcama yaptig: iilkeler ABD, Cin, Ispanya, Fransa
ve Birlesik Krallik olarak siralanmaktadir. Turizm endiistrisi en gelismis olan iilkeler
ise ABD, Cin, Almanya, Japonya ve Ingiltere olarak devam etmektedir. Gastronomi
turizmindeki 77.510.292 istihdamiyla Amerika Birlesik Devletleri gastronomi
turizminde de 6n plana ¢ikmaktadir (Xsights, 2017).

Avrupa Birligi’ne iiye ve aday iilkelerde gerceklestirilen calismaya gore,
gastronomi turizmi kapsaminda yer alan igletmeler, istihdam ve katma deger oranlari
gibi farkli konular incelenmistir. Yapilan inceleme sonucunda gastronomi turizminin,
iilke turizmine biiyiik katkilar saglanmakta oldugu ortaya ¢ikartilmistir. Ozellikle
istihdam agisindan konu incelendiginde, konaklama sektoriiniin %30 ve gastronomi
sektoriiniin %70 oraninda iilke ekonomisine katma deger sagladigi goriilmektedir
(Sahin ve Unver, 2015: 65).

Gastronomi kavrami bazi turistik destinasyonlarin pazarlanmasinda 6n plana
¢tkmis ve kilit roller iistlenmistir. Bu duruma 6rnek olarak italya’nin Toscana bolgesi
verilebilmektedir. Toscana bolgesinde insa edilen imaj, yiyecek ve igecek kiiltiirii
temellerine oturtulmustur. Ozellikle maddi agidan daha rahat olan segmentten kisiler,
kegi peyniri ve sarap i¢in bolgeye ziyaretler gerceklestirmektedir (Kesici, 2012: 35).
Bu duruma verilebilecek ornekler artirilabilmektedir. Fransa’nin bag bolgeleri,
tilkenin baslica turistik yerlerinden sayilmaktadir. 2016 senesinde 10 milyon sarap
turistt  Fransa’nin baglarm1 ziyaret etmis ve 5,2 milyon Euro harcama
gerceklestirmistir (Thanh ve Kirova, 2018: 30). Fransa’nin 6nemli turizm bolgelerine

Bourgogne, Alsace ve Champagne Ornek olarak verilebilmektedir (Lignon-
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Darmaillac, 2014: 33). Kirsal turizm faaliyetleri agisindan incelendiginde
Yunanistan’in Peloponnese, Santorini, Thessalonika bdlgeleri ve Giiney Afrika’nin
Western Cape bolgesi 6n plana ¢ikmaktadir. Sili ise bagcilik potansiyeli, avantajh
iklimi ve tiziimleriyle diinyada 6nemli bir yere sahip olan turizm merkezlerinden birisi
konumuna gelmistir (Bruwer, 2003: 424; Kose ve Celik, 2017: 31). Bagka bir 6rnekte
ise Ispanya’nin Endiiliis bolgesinin zeytinlikler bakimidan zengin olmasi ve izlenen

tanitim-pazarlama-satis stratejisi kapsaminda 6nemli bir zeytinyag turizmi®

arz
merkezi haline gelmis oldugu goriilmektedir (Saltik ve Ceken, 2017: 96). Cordoba’da
(Ispanya) gergeklestirilen ¢alisma kapsaminda bolgeye ziyaret eden turistlerin seyahat
motivasyonlariin basinda bolgenin yerel yemek kiiltiiriinii deneyimlemek ve yerel
saraplardan tadim yapmak oldugu ortaya cikartilmistir (Lopez-Guzmén ve Sanchez-
Cafiizares, 2012: 70, 71). Kosta Rica’da kahve turlari, Japonya ve Sri Lanka’da cay
turlart ve Belgika ve Isvigre’de ¢ikolata turlarina yogun ilgili olmasi gibi &rnekler
bolgeye 6zgili olan gidalarin turizmde turistleri bolgeye ¢ekebilecek dnemli unsurlar
oldugunu kanitlar niteliktedir. Ozellikle Avrupa iilkelerinde gastronomi turizmi
kapsaminda ¢esitli rotalar olusturulmaya baslanmistir. Bir¢ok tilkenin gelecek senelere
yonelik plan ve stratejilerinde gastronomi turizmi etkinliklerine ve ¢esitli gastronomik
rotalara yer verildigini soylemek yanlis olmayacaktir (Kiigiikkomdiirler, Sirvan ve
Sezgin, 2018: 82).

Gastronomi turizminde yasanan biiylimenin bir sonucu olarak son yillarda tur
programlarindaki gastronomi turlarinin pay1 %30 civarinda seyretmektedir. Singapur
c¢ikish gastronomi turlari incelendiginde son on yilda Cin, Giiney Kore, Tayvan, Hong
Kong, Avusturalya, Yeni Zelanda ve Tiirkiye pazarlarina karsi talebin artmakta oldugu

goriilmektedir (Stanley ve Stanley, 2015: 21).

3 Zeytinyag: turizmi, bag turizmine benzer olarak gastronomi turizmi ¢atist altinda bulunan turizm

tirlerindendir. Tiirkge literatiirde heniiz zeytinyag: turizmiyle ilgili olarak sinirl sayida c¢aligma
bulunmaktadir. Bununla beraber yabanci dildeki literatiir incelendigi zaman &zellikle Ispanya gibi
zeytin ve zeytinyaginin pazarlamasi konusunda daha aktif olan iilkelerde 6ne ¢ikan bir alternatif
turizm kaynagi olarak goriildigii (Millan, Arjona ve Amador, 2014: 180; Pulido-Fernandez, Casado-
Montilla ve Carrillo-Hidalgo, 2019: 5; Torre, Arjona-Fuentes ve Amador-Hidalgo, 2017: 102) géze
carpmaktadir. Heniliz T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin alternatif turizm ¢esitleri arasinda yer
almamakla beraber ilerleyen yillarda 6nemli bir alternatif turizm ¢esidi olma potansiyeline sahip
oldugu distiniilmektedir. Bu kapsamda c¢aligma boyunca direkt olarak zeytin ve zeytinyagini
kapsayan gastronomi turizmi konularinda literatiirde yer almakta olan “zeytinyag1 turizmi” kavrami
kullanilmis ve bu turizm gesidine katilan turistlere yine literatiir kapsaminda kullanilmakta olan
“zeytinyag turisti” tanimlamasi kullanilmustir.
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Turistlerin bir destinasyona ait gastronomik dgelere olan ilgi ve tercihlerinin
destinasyon seg¢imlerinde ©nemli bir rol oynadigi literatiirde gergeklestirilen
caligmalarla kanitlanmistir. Turistlerin gastronomi harcamalar1 toplam harcamalarinin
yaklasik ticte birini olusturabilmektedir. Dolayisiyla turizm gelirinin 6nemli bir
bolimiiniin gastronomik harcamalardan olustugu yorumu yapilabilmektedir (Mak,
Lumbers ve Eves, 2012: 172). Fakat gastronomik geleneklere ve kaynaklara sahip olan
sehirlerden yalnizca simirli bir kismi bu giiciinii firsata gevirmekte ve turizm anlaminda
kazang elde edebilmektedir (Mohamed ve digerleri, 2020: 1046). Bu noktada kiiltiirel
manada markalasan kentler 6n plana ¢ikmaktadir (Rosi, 2014: 107).

Bir tanimlama araci olarak markalasma kavrami binlerce yildir var olmakla
beraber; hizmetler, deneyimler, iilkeler, bolgeler veya sehirler gibi ogelerin
markalagmasi son yillarda gergeklesmistir. Bir¢ok sehir 6zgiin ve olumlu bir imaj elde
etmek, ekonomik biiyiimeyi saglamak ve turizmini gelistirmek amaciyla kendini
markalagtirmak istemektedir (Pearson ve Pearson, 2017: 343, 344). Sehirlerin
uluslararas1 anlamda taninmasi, kiltiirin sehrin kalkinmasi ic¢in bir ara¢ olarak
kulanilmasi igin diinya ¢apinda bazi olusumlar ortaya ¢ikmistir. UNESCO Yaratici
Sehirler Ag1 schirlerin markalagsmasi ig¢in ortaya ¢ikartilan 6diil programlarindan
birisidir (Rosi, 2014: 107, 108). Bu agin alti amaci bulunmaktadir. Bunlar (United
Nations Educational, Scientific and Cultural Organization, 2022a);

e Yaraticiligr siirdiiriilebilir kalkinmalar i¢in stratejik bir faktor olarak kabul eden
sehirler arasindaki uluslararasi igbirligini gli¢lendirmek,

e Uye sehirler tarafindan yaraticihig kentsel gelisimin onemli bir bileseni haline
getirmek i¢in Ustlenilen girisimleri, 6zellikle kamu ve 6zel sektor ile sivil toplumu
iceren ortakliklar yoluyla tesvik etmek ve gelistirmek, Kiiltiirel faaliyetlerin ve
tirlinlerin yaratilmasini, dagitilmasini ve yayilmasini giiclendirmek,

e Yaratic1 merkezler gelistirmek ve kiiltiir sektortindeki profesyoneller i¢in firsatlari
genisletmek,

e Ogzellikle marjinal veya savunmasiz gruplar ve bireyler icin kiiltiirel varlik ve
hizmetlerden yararlanmanin yani sira Kkiiltiirel yasama erisim ve katilimi
iyilestirmek ve

o Kiiltiir ve yaraticiligl, sehrin yerel kalkinma stratejilerine ve planlarina tam olarak

entegre etmek olarak siralanmaktadir.
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UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 edebiyat, film, miizik, zanaat ve halk sanatlari,
tasarim, medya sanatlari ve gastronomi olarak belirlenmis olan yedi temay1
kapsamaktadir. Programin gastronomi temasi ile bolgenin gastronomik potansiyelden
tamamen faydalanarak yaratic1 ve siirdiiriilebilir kentsel gelisimin saglanmasi
hedeflenmektedir. Belirlenen sehirlerin gastonomi kaynaklarinin optimizasyonu ve
gelisiminin desteklenmesi bu kapsamda saglanabilmektedir (Zhu ve Yasami, 2021:
1406). Diinya ¢capinda UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 gastronomi temasina kayith
olan 49 sehir bulunmaktadir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nden Gaziantep (2015 senesinden
beri), Hatay (2017 senesinden beri) ve Afyonkarahisar (2019 senesinden beri) agin
uluslararas1 anlamda onayli iyeleri ve gastronomi sehri tinvaninin sahipleri
konumundadir (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization,
2022D).

Sehir kapsaminda gastronominin 6n planda tutularak uluslararasi anlamda
olusturulan bir diger birlik ise Délice-Diinya Gurme Kentler Agr’dir. Délice Agi
vatandaslarina ve ziyaretgilerine, gida ve gastronomi konusunda kapsamli ve
stirdiiriilebilir bir yaklasim sunmak isteyen sehirler i¢in bir aragtir. Bu ag kapsaminda
tiye sehirler birbirleriyle etkilesim halindedir (Délice Network, 2018: 1). Ag
kapsaminda 4 kitadan toplamda 31 kent yer almaktadir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nden
Izmir ve Gaziantep bu agn iiyesi konumunda olan kentlerdendir (Délice Network,
2022; izmir Biiyiiksehir Belediyesi, 2021a).

Gastronomi Turizm Dernegi ve Xsights Aragtirma Sirketi’nin gastronomi
turistlerine yonelik ortak ¢aligsmalarinin neticesinde 2017 yilinda elde edilen arastirma
sonuglart diizenlenen bir toplantiyla kamuoyu ile paylasiimistir. Bu toplantida
bildirilen sonuglara gore, gastronomi turistleri ortalama 945 dolarin 259 dolarin1 yeme
ve igmeye ayirmaktayken, normal turistler 837 dolarin 171 dolarin1 yeme ve igmeye
harcama egilimi gostermektedir. Ayrica, gastronomi turistlerinin ortalama olarak
ylzde 50 daha fazla harcama gergeklestirdigi yapilan calisma ile ortaya ¢ikartilmistir
(Xsights, 2017).

Turizm, biiylimesini hizla siirdiirmekte olan kiiresel bir endiistri olarak
goriilmektedir. Bircok iilkede, turizm en biiyiik sektor ve istihdam kaynagi
konumundadir (Everett, 2016: 29). Fakat gastronomi turizminin gelismesine dair

calismalar ve tartigmalar esas olarak gelismis lilkeler tarafindan gergeklestirilmektedir.
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Gelismemis iilkelerde ise gastronomi turizminin durumu ve potansiyeli ile ilgili olarak
cok daha kisith sayida calismalar bulunmaktadir. Daha farkli bir degisle, mutfak
kaynaklar ve firsatlar agisindan zengin olan gelismemis tilkeler, heniiz tam anlamiyla
gastronomi turizmi potansiyelinden yararlanamamaktadir (Du Rand ve Heath, 2006:
207).

1.3.2. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Tiirkiye, bulundugu cografya itibariyle sayisiz medeniyete ev sahipligi yapmis
olan Anadolu topraklar1 {izerinde yer almaktadir. Bu sebeple bolgenin gegmisten
bugiine kadar varlik goéstermis olan medeniyetlerin kiiltiirel birikimini tasimakta
oldugu yorumu yapilabilmektedir. Kiiltiirel birikim siyasi, ticari, turistik, dini ve
mutfak kiiltiirii agisindan degerlendirilmelidir. Kisaca Tiirkiye Cumhuriyeti’nin, bu
zenginligin bir sonucu olarak, kiiltiirel kimlik ve bu kimligi olusturan 6geleri kendi
icerisinde toplamis, evrensel bilinilirligi yiiksek olan bir turizm destinasyonu oldugu

soylenebilmektedir (Bulut, 2019: 66).

Tablo 3: Tirkiye’ye Gelen Ziyaretgilerin Sayisi ile Turizm Gelir ve Giderlerinin Yillara Gore

Dagilimi
Yillar Gelen Ziyaretci Cikan Ziyaretgi | Turizm Geliri Ortalama Turizm Gelirinin Turizm
Sayist Sayis1 (bin $) Harcama ($) | GSYIH igindeki Giderit
Pay1 ($) (milyon $)

2011 36.769.039 36.151.328 28.115.692 778 34 5.531
2012 37.715.225 36.463.921 29.007.003 795 3,3 4.593
2013 39.860.771 39.226.226 32.308.991 824 3,4 5.254
2014 41.627.246 41.415.070 34.305.903 828 3,7 5.470
2015 41.114.069 41.617.530 31.464.777 756 3,7 5.698
2016 30.906.680 31.365.330 22.107.440 705 2,6 5.050
2017 37.969.824 38.620.346 26.83.656 681 31 5.137
2018 46.112.592 45.628.673 29.512.926 647 3,8 4.896
2019 51.747.198 51.860.042 34.520.332 666 4,6 4.404
2020 15.971.201 15.826.266 12.059.320 762 1,7 1.105
20212 21.507.658 20.307.350 16.850.958 830 - 1.156

1: Yurti¢i ikametli vatandaslarin yurtdisinda gergeklestirdigi harcamalardir.
2: 2021 y1l1 Ocak-Eyliil rakamlaridir.
Kaynak: (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2022b)
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Tablo 3’e gore 2016 yilindan 2020 yilina kadar gelen ziyaretci sayist her gecen
yil artmistir. Fakat 2020 verilerinde {i¢ aylik bir eksiklik bulundugu goz oOniinde
bulundurulmalidir. Gelen turist sayisiyla dogru orantili olarak, turizmden elde edilen
gelir miktar1 da artmaktadir. Turizmden elde edilen gelirin, Gayri Safi Yurt I¢i Hasila
(GSYIH) icindeki yiizdesi 2016 yilinda diismiis olsa da bu yildan sonra her sene
artisin1 siirdiirmistiir. Tablo 3’te yer alan veriler genel turizm harcamalar1 olmakla
beraber turistlerin gastronomi harcamalarini1 da biinyesinde bulundurmaktadir.
Dolayisiyla Tiirkiye’ye gelen toplam ziyaret¢i sayisinin ve turizm gelir giderlerinin
calisma kapsaminda ele alinmasi turistlerin gergeklestirmis olduklar1 yeme-igme
harcamalarinin genel tabloyla kiyaslanmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu
kapsamda Tiirkiye’ye gelen yabanci turistlerin yeme-igme harcamalarina ait yillik
dagilim Tablo 4’te yer almaktadir.

Diinyada 6zellikle Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra turizm hareketinin
yiikseligine paralel olarak, Tiirkiye’de de turizm sektoriiniin gelismesine verilen
degerin 6nemli dl¢lide artmis oldugu sdylenebilmektedir (Kozak, Kozak ve Kozak,
2020: 145). Tiirkiye’de binlerce kisi turizm sektoriinde istihdam edilmektedir. Diger
sektorlerden daha fazla katma deger yaratmasi ve cari a¢igin kapatilmasinda onemli
rol oynamas1 sebebiyle Tiirkiye’nin bir turizm iilkesi oldugu sdylenebilmektedir.
Gliniimiizde gastronomi, bir destinasyon i¢in O6nde gelen ¢ekicilik unsurlarindan
sayllmaya baslamistir. Bunun fark edilmesiyle Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin konu
hakkinda calismalar1 hiz kazanmistir. Bolge tanitimlarinda gastronomik unsurlar 6n
plana ¢ikartilmaya baslanmistir (Kiigiikaltan’dan aktaran Comert ve Sékmen, 2017:
11). Gastronomi turizmi yiyecek, icecek ve turizm iiggeninde iliskilerin saglikli
sekilde kurulmasina olanak saglamaktadir. Boylece gii¢lii ekonomik kazancin yani sira
bolgesel kimlige ve kiiltlire katki saglayarak yoresel kalkinmayi desteklemektedir
(Bucak ve Ates, 2014: 325). Bu baglamda 2017 yilinda Kiiltiir ve Turizm
Bakanlii’nin nciiliigiinde, Gastronomi Turizmi Komisyonu On Hazirlik Toplantisi
ve 1-3 Kasim tarihleri arasinda III. Turizm Surasi diizenlenmistir. Bu toplantilarin
sonucunda alinan kararlar altt ana bashk altinda (“Tanim, Kapsam, Vizyon ve
Strateji”, “Uriin”, “Egitim”, “Tanitma-Pazarlama”, “Orgiitlenme, Koordinasyon ve
Esgiidim”, “Tesisler, Belgelendirme ve Tesvik”) toplanmis ve kamuoyuyla

paylastlmistir (Ugur ve Kirpar, 2017: 4).
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Tablo 4: Tiirkiye’ye Gelen Yabanci Turistlerin Yeme Igme Harcamalari (2004-2020)

Yil Turizm geliri (bin $) Yeme igme harcamasi (bin | Yeme i¢cmenin toplamdan aldigi
$) pay (%)

2004 17.076.609 3.158.780 184
2005 20.322.111 3.690.171 18.1
2006 18.593.947 3.899.512 20.9
2007 20.042.501 4.746.747 23.6
2008 25.415.068 5.774.961 22.7
2009 24.940.996 5.975.660 23.8
2010 25.064.481 5.841.251 234
2011 28.115.693 6.440.577 22.9
2012 29.351.445 6.210.047 21.1
2013 32.308.991 6.583.641 20.3
2014 34.305.904 6.523.852 19
2015 31.464.777 6.178.908 19.6
2016 22107 440 5.108.647 221
2017 26.283.656 5.860.227 22.2
2018 29.512.926 5.933.587 20.1
2019 34.520.332 6.756.719 195
2020 12.059.320 2.815.772 233

Kaynak: (Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi, 2015: 6; Tiirkiye istatistik Kurumu, 2022a)

Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi (TURSAB) ve Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) sayisal verilerinden yararlanilarak hazirlanmis Tablo 4’te, 2004-2020 yillar:
arasinda yeme i¢cmenin turistlerin toplam giderlerindeki ylizdesi en az yiizde 18
oraninda seyretmistir. En yiliksek oranin ise 2009 yilinda 23.8’lik yiizdeyle
gerceklesmis oldugu goriilmektedir.

Gastronomi Turizmi Raporu’na gore 2014 senesinde Tiirkiye’ye gelen yabanci
turistler kisi bas1 ortalama 828 dolar harcamistir. Bu tutarin ortalama 157,5 dolarlik
kismin1 yeme-igme harcamalart olusturmaktadir. Oransal olarak incelendiginde
Tiirkiye’ye gelen bir turistin yapmis oldugu harcamanin %19’u yeme-igme

harcamalarina gitmektedir. Gastronomi turizmiyle 157,5 dolar olan yeme-igme
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harcamasi tutarinin 250 dolara c¢ekilmesi hedeflenmektedir (Tirkiye Seyahat
Acentalar1 Birligi, 2015: 2). Aym yila ait TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu)
verilerinde yerli turist harcamalar1 daha yiizeysel sekilde siniflandirilmistir. Kisisel ve
paket tur harcamalar1 olarak ayrilmis olan harcamalarda ayrintili bilgiye
ulasilamamaktadir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2015). Ayn1 kurumun 2021 verileri
incelendigindeyse yerli turist harcama tiirlerinin seyahat harcamalar1 igerisindeki
dagilimina erisilebilmektedir. Bir yerli turist seyahat basina ortalama 1101 TL
harcama gergeklestirmistir. Bu dogrultuda 2021 yil1 verileri kapsaminda yerli turistin
seyahat harcamalar1 oransal olarak %31,4’linii veya miktar olarak 345,714 TL’lik
tutarin1 yeme-igme harcamalari olusturmaktadir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2022b).

Tiirkiye’de yerli turistler lizerinde gerceklestirilen bir calismada gastronomi
turizmi destinasyonlar1 belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu kapsamda elde edilen veriler
dogrultusunda yerli turistlerin Giineydogu Anadolu Bélgesi, Karadeniz Bolgesi ve I¢
Anadolu Boélgesi’ni Tiirk mutfak kiiltiiriinde yemekleri ile 6n plana ¢ikan bolgeler
olarak gordiigii ortaya cikartilmistir. Calisma kapsaminda bu bolgelerin ardindan
stirastyla Dogu Anadolu Bdlgesi, Ege Bolgesi, Akdeniz Bolgesi ve en son Marmara
Bolgesi’nin katilimeilar tarafindan soylendigi belirlenmistir. Calisma sonuglari
kapsaminda elde edilen bir baska énemli veri ise Gaziantep, Trabzon, Erzurum, [zmir
ve Hatay’in Tiirkiye’de gastronomi turizmi kapsaminda yerli turistler tarafindan en
¢ok ziyaret edilmek istenen sehirler olmasidir (Sengiil, 2017: 383, 392). Gastronomi
turizmi genel olarak incelendigindeyse Tiirkiye’de Canakkale, Tekirdag, Izmir,
Mugla, Denizli, Mersin, Adana ve Hatay, Gaziantep, Istanbul ve Nevsehir illerinde
yogunluklu olarak gerceklesmekte oldugu tespit edilmistir. Tekirdag, Canakkale ve
Denizli’de sarap ve bag bozumu etkinliklerinin 6ne ¢iktig1, diger illerde ise yoresel
yemeklerin ve gastronomi turizminin 6n plana ¢iktig1 tespit edilmistir. Nevsehir ilinin
ise hem bag hem de gastronomi potansiyeli bakimindan turistleri kendine ¢ekmekte
oldugu tespit edilmistir. Ek olarak bu sehirlerde gastronomi kongreleri, fuarlar ve
gastronomi turlart yogun katilimli olmaktadir. Bolge de bulunan 6zgiin ve yerel
tiriinlerin korunmasi amaciyla gesitli ¢calismalar yiirttiilmektedir (Cagli, 2012: 76;
Yilmaz ve Sahin, 2020: 39).

T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanlig tarafindan yayinlanan Tirkiye turizm

stratejisi 2023 eylem plan1 ¢ergevesinde turizmin iilke ¢apinda gelistirilmesi amaciyla
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7 adet tematik turizm gelisim koridoru 6nerilmistir. Bu koridorlarin isimleri ve hangi
bolgeleri kapsadigina dair bilgiler asagida yer almaktadir (T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, 2007: 31-33).

e Zeytin Koridoru: Bursa ili Gemlik ve Mudanya ilgeleri, Balikesir ili Gonen,

Bandirma ve Erdek ilgeleri, Canakkale ili kiy1 bolgesi ve cevresi, Erdek Kapidag

Yarimadasi, Avsa Adasi, Pasalimani Adasi, Ekinli Adas1 ve Marmara Adasini igine

alan bolgeyi kapsamaktadir.

e Kis Koridoru: Erzurum, Erzincan, Agri1, Kars ve Ardahan illerini i¢ine alan bolgeyi
kapsamaktadir.

e inang Turizmi Koridoru: Tarsus, Hatay, Gaziantep, Sanlurfa ve Mardin illerini
kapsamaktadir.

e Ipek Yolu Turizm Koridoru: Ayas-Sapanca koridoru, Adapazari, Bolu ve Ankara
illeri ile Sapanca, Geyve, Tarakli, Goyniik, Mudurnu, Beypazari, Giidiil ve Ayas
il¢elerini kapsamaktadir.

e Bati1 Karadeniz Kiy1 Koridoru: ilgili koridorun Sile-Sinop arasinda uzanan bolgeyi
kapsayan ortalama 500 kilometrelik bir koridor olmas1 ve i¢ pazara yonelik olarak
gelistirilmesi 6ngoriilmektedir.

e Yayla Koridoru: Ilgili koridor Samsun ilinden Hopa’ya kadar uzanan bolgeyi
kapsamaktadir.

e Trakya Kiiltiir Koridoru: Edirne, Kirklareli ve Tekirdag illerini kapsamaktadir.

Stratejide yer alan koridorlardan yalnizca zeytin koridorunun saglik ve
gastronomi varig rotast olarak gelistirilecegi rapor kapsaminda aktarilmaktadir.

Bolgede bulunan bitki tiirleri, zeytin ve iiziim bitkilerinin varliginin zeytin, zeytinyagi

ve sarap lretim potansiyellerine deginilmistir. Belirlenen diger turizm bolgelerinde

de turizm gesitlendirmesi yapilarak stirdiiriilebilir ve daha uzun siireli turizm igin
caligmalarin planlanmis oldugu goze c¢arpmaktadir. Bu kapsamda turizmin
gelistirilmeye calisildigr diger bolgelerde de alternatif turizm gesitlerinden olan
gastronomi turizminden yararlanilabilecektir. Ciinkii bolgelerin mutfak potansiyelinin
turizm kapsaminda One ¢ikartilmasi, turizm kapsaminda gelisimi saglayabilecek giiglii
unsurlardan biri olarak sayilabilmektedir.

Tiirkiye’de T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan belirlenerek turizm

tanitim caligmalar1 kapsaminda yer verilen 9 farkli gastronomi turizmi rotasi (gastro
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rota) bulunmaktadir. Marmara Bolgesinde “Edirne, Kesan, Malkara, Tekirdag, Corlu,
Liileburgaz ve Kirklareli”, Ege Bolgesinde “Assos, Adatepe, Edremit, Ayvalik, Cunda
ve Bergama” ve “Izmir, Urla, Cesme ve Alacati”, Akdeniz Boélgesinde “Antalya,
Elmali, Korkuteli, Manavgat, Ibradi ve Akseki”, Karadeniz Bolgesinde “Bolu,
Karabiik ve Kastamonu”, “Giresun, Trabzon ve Rize”, i¢ Anadolu Bélgesinde “Konya
ve Beysehir”, Giineydogu Anadolu Bolgesinde “Gaziantep, Halfeti, Rum Kale,
Gobeklitepe, Sanliurfa ve Harran”, Dogu Anadolu Bolgesinde ise “Tatvan, Ahlat,
Adilcevaz, Ercis, Muradiye, Van ve Gevas” sehirleri kapsaminda gastro rotalar
belirlenmistir (GoTiirkiye, 2020a).

Etkinlikler, turizm ve tanitim acisindan Onem arz etmektedir. Cilinki
etkinliklerle bolgeye gelen ziyaretgi sayisi artmakta, bolge taninirligi ve imaji
gelismektedir (Lee ve digerleri, 2008: 56). Ayrica etkinlikler 6nemli bir ekonomik
etkiye sahiptir. Etkinligin gerceklestigi ev sahibi toplumun ekonomik anlamda kazang
saglamasina ve sosyal anlamda yeni olanaklarin olugmasina katki saglamaktadir
(Jayswal, 2008: 254). Ornegin Amerika Birlesik Devletlerindeki “Charleston Sarap ve
Yemek Festivali” 2011 yilinda iilke ekonomisine 7,3 milyon dolar katki saglamistir.
Bu tutar birgok iilkenin turizm gelirinin tizerinde bir miktardir (Se¢im, 2020: 324).

Gastronomi etkinliklerinin yayginlagsmasiyla turistlerin ziyaret ettikleri
bolgelerde mutfak kiiltiiriine kars1 6zel bir ilgi olusmaya baglamistir. Bunun bilincinde
olan destinasyonlar ise yerel mutfak kiiltiirlerini bolgesel ¢ekim unsuru olarak
kullanmaya baglamigtir (Horng ve Tsai, 2012: 47). Y6resel etkinliklerin 6n plana ¢ikan
ozelliklerinden bir tanesi ev sahibi olan topluma odakli olmasidir. Genellikle yoresel
festivallerin hedef kitlesi once yerel halk, sonra bolgeye gelen ziyaretcilerdir (Bakirci,
Bucak ve Turhan, 2017a: 231). Gastronomi etkinlikleri bir bolgenin degerlerini turizm
kapsaminda ortaya c¢ikartabilmek, turizmin tiim yila yayilmasini saglayabilmek ve
yerel kiiltiir 6gelerinin siirdiiriilebilirligini saglayabilmek agisindan 6nemli avantajlara
sahiptir (Erciyas ve Yilmaz, 2021: 105). Tirkiye nin cografi konumu goéz oniinde
bulunduruldugunda turizm anlaminda énemli gastronomi ¢ekiciliklerine sahip oldugu
yorumu yapilabilmektedir. Bu unsurlarin uygun olarak degerlendirilebilmesiyle
yiiksek stratejik zenginlikler ortaya ¢ikmaktadir. Bu 6nemli stratejik unsurlara yiyecek
festivalleri, sarap festivalleri ve ¢esitli tirlinler igin gergeklestirilecek festivaller 6rnek

olarak verilebilmektedir (Bucak ve Araci, 2013: 206). Tiirkiye’de gergeklestirilen
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gastronomi turizmi etkinlikleri incelendiginde 2019-2020 dénemine ait 1 yillik siireg
icerisinde ulusal ve uluslararas1 diizeyde gergeklestirilen toplanda 100’e yakin
gastronomi festivalinin oldugu gdze ¢arpmaktadir. Ozellikle Istanbul, izmir, Antalya,
Mugla ve Ankara’da gerceklestirilen festivallerde daha yiiksek katilimla karsilasildigi
goriilmektedir. Ek olarak Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar gibi UNESCO
Gastronomi sehri unvani alarak kendi mutfak kiltiiriinii kanitlamis sehirlerde
gerceklestirilen gastronomi etkinliklerine yerli ve yabanci katilimcilarin yogun ilgisi
olmaktadir (Se¢im, 2020: 328). Ayrica Tiirkiye’de zeytin, iiziim, findik ve safran
cicegi gibi irlinler i¢in hasat festivalleri yapilmaktadir (GoTiirkiye, 2020a).
Festivallerin yani sira kongre ve kongre turizmi de gastronomi kapsaminda
gerceklestirilen etkinliklerin alaninda incelenmektedir. Kongreler de turizm faaliyeti
gibi degerlendirilmekte ve gelir getirmesinin yani sira egitim faaliyeti olarak da
degerlendirilmektedir. Bu kapsamda 6zgiin ve kaliteli kongrelerin yapilmasi 6nem arz
etmektedir. Gastronomi kongreleri kapsaminda konu irdelendigindeyse yenilik¢i bir
calisma olan uygulamali gastronomi kongrelerinin literatiirde kendine yer buldugu
goriilmektedir (Ozer, 2020: 6). Tiirkiye zengin bir yemek kiiltiiriine ve yiiksek bir
gastronomi turizmi potansiyeline sahiptir. Fakat su an i¢in heniiz bu potansiyelinin
tamamini kullanamamaktadir. Bu sebeple turizm paydaslarinin ¢esitli kongreler ve
bilimsel toplantilarla bir araya gelerek siirdiiriilebilir olan bir stratejik plan belirlemesi
gerekliligi s6z konusudur. Bu kapsamda Tiirk gastronomisinin uluslararasi platformda
deger ve kabul gormesi amaciyla gastronomi konulu uluslararas: ve kaliteli bilimsel
toplanti sayisi artirilmalidir (Bakirci, Bucak ve Turhan, 2017b: 163).

Turistik ¢ekicilikler, ziyaretcilerin eglenmesi, yeni seyler Ogrenmesi ve
deneyimlemesi amaciyla yonetilen kaynaklardir. Destinasyonda bulunan cekicilikler
turizmin temel unsurlarindan biridir (Ozdemir G., 2008: 30). Destinasyonun en dnemli
cekicilik unsurlar ise tarihi ve kiiltlirel zenginlikleridir. Gegmis zamanlarda yasamis
topluluklara ait kiiltiirel ve toplumsal degere sahip nesneleri sergilemektedir. Bu
yonleriyle miizelerin uygarliklarin tarihsel olusumunu yansittig1 sdylenebilmektedir
(Bekar, Arman ve Siiriicii, 2017: 470). Turizm kapsaminda incelendiginde ise miizeler
turistlerin ilk ziyaret ettigi yerlerin basinda gelmektedir. Gastronomi miizeleri,
gecmisten bugiine uzanan yeme igme aligkanliklarinin unutulmamasi, bdlgeye gelen

ziyaretci sayisinin artirilmasi, farkli mutfak kiiltiirlerinin 6grenilmesi, mutfak kiltiir
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Ogelerinin turizmde c¢ekicilik unsuru olarak kullanilmasi kapsaminda gastronomi
turizmi i¢in 6nem arz etmektedir (Sezgin ve Akbiyuk, 2021: 155). Tiirkiye gerek
kiltlirel gerek tarihi anlamda kokli bir gegmise sahiptir. Bu kapsamda giiglii bir
mutfak kiiltiiriine, zengin kaynaklara ve tarimsal birikime sahip oldugu
sOylenebilmektedir. Heniliz potansiyelini yeterince kullanamamakla beraber
gastronomi turizmi alaninda siirekli olarak gelisim gostermektedir. Ulke genelinde
2017 senesinde 8 adet gastronomi miizesi bulunuyorken suan aktif olarak faaliyet
gosteren toplamda 28 gastronomi miizesinin bulunmasi bu durumu kanitlar
niteliktedir. Bu miizeler arasinda en sik islenen temanin 7 miize ile zeytin ve zeytinyagi
temast oldugu ardindan mutfak miizeleri, ¢ikolata miizeleri, bal ve aricilik miizeleri,
sarap miizelerinin gelmekte oldugu géze ¢arpmaktadir. Bu temalara ek olarak bugday,
baklava, kahve, ekmek, dondurma ve peynir temali miizeler de bulunmaktadir
(Mankan, 2017: 647; Savaskan, 2021: 75).

Gelisen turizm pazarinda destinasyonlar turistleri kendilerine ¢ekebilmek i¢in
bir rekabet igerisine girmislerdir. Bu rekabette iistiin gelmek isteyen destinasyonlar
kendilerini digerlerinde ayiran Ozelliklerine odaklanarak bu farkliliklar1 6n plana
cikarmaya calismakta ve markalagsmaya c¢alismaktadir. Bu siire¢ icerisinde sahip
olunan 6zgilin ve otantik degerler olduk¢a onemlidir (Kaya ve Keles, 2019: 231).
Diinyada sehirlerin markalasmas1 adina farkli unsurlar olabilmektedir. Ornegin turizm
sektorliinde bulunan 6ncii 223 kent Diinya Turizm Kentleri Federasyonu’na iiye
durumdadir. Bu federasyona Tiirkiye’den kabul edilen ilk sehir ise Izmir olmustur. Bu
kapsamda Tiirkiye’den bir kentin “turizm kenti” adi altinda uluslararasi1 anlamda
temsil edilmesinin 6nii agilmistir (Demirdren Haber Ajansi, 2022).

Gastronomi Ogeleri de destinasyonun markalagsmasi kapsaminda 6ne ¢ikan
kiymetli unsurlar olarak goriilmektedir (Kaya ve Keles, 2019: 231). Gastronomi
turizmi uzun soluklu kapsamda destinasyon igin giicli bir rekabet avantaji
potansiyeline sahiptir. Mutfak mirasin1 korumak, destinasyonun otantik degerini
yiikseltmek, yerel ve bolgesel turizmin kaynaklarmi gelistirmek ve genisletmek,
tarimsal tiretimi destekleyerek bolgesel iirlinlerin tanitimin1 yapmak gibi gastronomi
turizmi faaliyetlerinin gergeklestirilmesi bolge ekonomisinin, tarim ve turizm
sektorlerinin desteklenmesi ve gliclenmesi agisindan onemli firsatlar yaratmaktadir

(Bucak ve Araci, 2013: 207, 208). Tiirkiye’de gastronomi sehri unvani1 almaya hak
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kazanan ve uluslararas1 anlamda marka haline gelen 3 sehir bulunmaktadir. Bunlar
UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na dahil olmus olan Gaziantep, Hatay ve
Afyonkarahisar illeridir. Her {i¢ ilin de gastronomik tarihlerinin 6zel ve essiz olmasi
bu aga se¢ilmelerinde 6nemli bir kriter olmustur (GoTiirkiye, 2020a).

Uluslararas1 anlamda marka olan bir bagka olusum ise Slow food felsefesine
bagli olarak olugsmus cittaslow (sakin sehir) agidir. Slow food hareketi, 1980°1i yillarda
Italya’da ortaya ¢ikmistir. Hareket, diinya iizerinde bir¢ok kentin kiiresellesmenin bir
sonucu olarak birbirine benzer ve kimlikten yoksun hale gelmeye baslamasina bir tepki
olarak olusmustur (Ak, 2017: 884, 885). Carlo Petrini’nin Onciiliigiinde baslayan
hareket tiiketim ve tiretim siireglerinin bas dondiiriicii bir hiza ulasmasina karsi
sakinligi, yavaslhig1 ve saglikli giday1r savunmaktadir. Temelinde ise iyi, temiz ve adil
gida boyutlarina bagl olan bir kalite kavramini1 kapsamaktadir. Bu ilkelerin disinda
yerel yemeklerin korunmasi, siirdiiriilebilir tarimin tesviki, insanlarin kaliteli yemek
konusunda egitilmesi Ve yavas yasamin benimsenmesi ilkelerini igcermekte olan
kapsaml1 bir hareket konumundadir (Schneider, 2008: 390; Sezgin ve Uniivar, 2011:
128). Yavas sehir ise slow food hareketinin bir uzantisi olarak ortaya ¢ikmistir. Sakin
sehir hareketinde en Onemli amag yerel halkin ve ziyaretcilerin yasam kalitesini
yiikseltmektir (Sirim, 2012: 128). Agin belirlemis oldugu 72 kriteri saglayan kentler
bu agin bir pargasi olmak i¢in bagvuruda bulunabilmektedir. Bu ag kapsaminda tiim
diinyada 32 iilkede toplamda 282 kent sakin sehir unvanina sahiptir. Bu bélgelerden
21 tanesi Tiirkiye’de bulunmaktadir (Cittaslow Tiirkiye, 2022). Sakin sehir unvanina
sahip olan bolgeler; Ahlat (Bitlis), Akyaka (Mugla), Arapgir (Malatya), Egirdir
(Isparta), Foca (Izmir), Gerze (Sinop), Gdkgeada (Canakkale), Gyniik (Bolu), Giidiil
(Ankara), Halfeti (Sanlwurfa), Iznik (Bursa), Kdycegiz (Mugla), Mudurnu (Bolu),
Persembe (Ordu), Savsat (Artvin), Seferihisar (Izmir), Tarakli (Sakarya), Uzundere
(Erzurum), Vize (Kurklareli), Yalva¢c (Isparta) ve Yenipazar (Aydin) olarak
siralanmaktadir (Ekonomist Dergisi, 2022). Slow food hareketine bagli olan bir bagka
olusum ise kiiciik {ireticileri destelemek, iiriinlerini tanitmak gibi ¢esitli amaglar1 olan
ve Slow Food Biyogesitlilik Vakfi tarafindan yiiriitilmekte olan “Ark of Taste”
(Nuh’un Ambari) adli projedir. 1996 yilinda baslanan bu proje kapsaminda diinyanin
dort bir yanindaki kiiltiirlerden, tarih ve geleneklerden beslenen kiiciik 6l¢ekli kaliteli
tirtinler kayit altina alinmaktadir (GoTiirkiye, 2020b; Slow Food, 2015: 1). Listede
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Tirkiye’den 79 adet yoresel iriin bulunmaktadir (Slow Food Foundation for
Biodiversity, 2022). 1999 yilinda baglayan ve “Presidia Projesi” olarak bilinen
calismada ise Ark of Taste listesinde bulunan ve 6zellikle unutulmus veya tehdit
altindaki gida iirlinlerinin katalogda toplanmasi saglanmaktadir. Bu kapsamda iiriinler
korunarak listelenmektedir. Ek olarak proje kapsaminda iiriinlerin tanitilmasi,
ekonomik ve ticari geleceklerinin garanti altina alinmasi, topragin korunmast ve kiigiik
tireticilerin desteklenerek korunmasini saglamay1 hedeflemektedir (Yigit ve Bucak,
2017: 682, 683).

Yiyecek ve icecek Kkiiltiirlinlin bir yansimasi olan gastronomi turizmi,
destinasyon c¢ekiciligini artiric1 etkiye sahiptir. Ayrica kiiltiirel tanitim araci olarak
islev gormektedir. Zengin bir gastronomik kiiltiire sahip olan Tiirkiye, bu 6zelligini

cesitli alanlarda degerlendirerek biiyiik bir rekabet avantajina sahibi olabilecek

durumdadir (Kesici, 2012: 33).

1.3.3. Gastronomi Turistinin Tanim

Turist kavrami, 1963 yilinda gergeklestirilmis olan Birlesmis Milletler,
Uluslararas1 Seyahat ve Turizm Konferansi sonrasinda Uluslararas1 Resmi Seyahat
Orgiitii’niin dnerisiyle “Turistler gittikleri iilkede en az 24 saat kalis yapan ve amaci
bos zaman degerlendirme faaliyetlerinden (rekreasyon, tatil, saglik, egitim, din ve
spor) veya is amacli faaliyetlerden (aile, toplanti ve gérev) herhangi birisi olan gegici
ziyaretgilerdir.” olarak tammlanmistir (IUOTO, 1963: 14). Wolf (2006)’dan aktaran
Uner (2014: 19) ise gastronomi turistinin genel motivasyonlarini; {inlii bir sefin
yemegini yemek, yapilisini izlemek veya sefin katildig: bir organizasyonda yer almak,
yemek yarigsmalarini izlemek, restoran aciliglarina veya restoranlarin diizenlemis
oldugu 6zel programlara katilim gostermek, tinlii restoranlarda ve yerel restoranlarda
yemek yemek, gastronomik iiriinlerin ana tema oldugu festival ve senliklere katilim
gostermek, sadece o bolgeye Ozgli gastronomik unsurlari deneyimlemek, gida
maddelerinin liretiminin gerceklestigi yerlere ziyaretler saglamak ve son olarak yemek
kurslarma katilim gostermek seklinde siralamaktadir.

Son zamanlarda turistler seyahat i¢in yeterli fona ve daha uzun bos zamana

sahiptir. Turizm sayesinde giinliik rutinden ayrilan turistler, yeni ve &zgiirliiklerin
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bulundugu bir diinyaya kacgabilmektedirler. Bununla beraber yeni deneyimler
kazanmak isteyen turistlerin sayisi artis egilimini siirdiirmektedir. Bu baglamda
gastronomi, turistlerin deneyim talebini karsilayacak otantik ve g¢ekici bir firsat
yaratmaktadir. Clinkli gastronomi turizmi kavrami, gezinin tamaminin veya bir
kisminin, ydresel lriinleri deneyimlemek veya gastronomiyle alakali faaliyet ve
etkinliklere katilmak amaciyla planlayan turistler icin gecerlidir (Gheorghe,
Tudorache ve Nistoreanu, 2014: 12).

Gastronomi turistlerinin ya da diger isimlendirmesiyle gastro turistlerin, bir
iriinii deneyimleyebilmesi ancak {iriiniin ortaya ¢iktig1 bolgeye gergeklestirecegi bir
seyahatin sonucunda olabilmektedir. Bu kesif ve merak duygusu sonucunda gastro
turist kavrami ortaya ¢ikmistir. Gastronomik unsurlar1 kesfetmek icin, farkl: sehirlere,
bolgelere ve iilkelere ziyaretler gerceklestirilebilmektedir (Kiiclikkdmiirler, Sirvan ve
Sezgin, 2018: 80). Bu noktada gastronomi turizmini tanimlarken, seyahatinin bir
parcasi olarak yiyecek tiiketen turistler ile, faaliyet ve destinasyon sec¢imleri 6zel
olarak gastronomi olan turistlerin birbirlerinden ayrilmakta oldugunun belirtilmesi
gerekmektedir (Hall ve Sharples, 2003: 9). Ciinkii gastronomi turizmi, giinliik yemek
ihtiyac1 ve turist lizerinde olaganiistii izler birakabilecek mutfak deneyimi arasinda
dengeyi kurmaya calisan bir turizm ¢esididir. Gastronomi turisti i¢in tiiketim aslinda
deneyiminin bir pargasidir. Bahsi gegen tiiketim (Diaconescu ve Nistoreanu, 2013:
42);

e Ziyaret edilen yeni yerlerin deneyimlenmesi,
o Farkli kiiltiirlerin ve bu kiiltiirlere ait gelenek-gdreneklerin deneyimlenmesi ve
e Yerel lezzetlerin deneyimlenmesi anlamini tagimaktadir.

Yapilan arastirmalar turist deneyimine katkida bulunan ana faktoriin yasam
tarzt oldugunu gostermistir. Buna gdre gastronomi turizmi, O6zel tiiketime sahip,
yiiksek kaliteli ve yerel olarak yetistirilen lirlinlerin hos bir ortamda sofistike bir yasam
tarzinin 6zgiin bir deneyimle yasanmasi olarak tanimlanmaktadir (Galloway, Mitchell,
Getz, Crouch ve Ong, 2008: 951).

Turizm faaliyeti esnasinda yiyecek ve igecege ayrilan tutar turist harcamasinin
yaklasik tigte birini olusturmaktadir (Everett, 2016: 28). Gastronomi turistleri ise
normal turistlerin ortalamasinin iizerinde harcama yapmaktadir. Talepkar, takdir edici

ve tekdiizelikten uzaktadirlar (Gheorghe, Tudorache ve Nistoreanu, 2014: 16).
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Genellikle parcast olduklar1 deneyimi, sosyallesme araci olarak gérmekte ve yasami
baskalartyla paylasmak, deneyim aligverisi yapmak adina bir alan olarak kabul
etmektedirler. Daha ¢ok kiiciik gruplar halinde diizenlenen gastronomi turizmi, yerel
halkin yasamlarma ve kiltlirlerine ortak olarak deneyimlenmesini kapsamaktadir

(Chemnasiri ve Kaewmoung, 2008: 185).

1.3.4. Gastronomi Turizminin Onemi

Yiyecek ve igecekler, gruplarin, toplum ve topluluklarin kimliklerinin
olusmasinda ve tanimlanmasinda 6nemli bir rol istlenmektedir. Topluluklarin
icerisinde yer alan bireylerin, birbirleriyle ve bagli bulunduklar1 grubun biitiiniiyle olan
iliskilerinin anlamlandirilmasini saglamaktadir (Scarpato, 2002: 3).

1990’1 yillarin ortalarindan itibaren yemek, kiiltiir ve turizmin arasindaki
giiclii iliski devletler, arastirmacilar ve turizm endiistrisi tarafindan agik¢a kabul
edilmeye baslanmistir. Seyahat ve turizm alanlarinda yeni veya ek bir alan olarak daha
cok ele alinmaya baslayan gastronomi, bolgeyi ziyaret eden turistler i¢in pazarlanabilir
imaj ve deneyim kaynagi olusturmaktadir. Bolgenin rekabet giiciinii ve
stirdiirtilebilirligini desteklemektedir (Du Rand ve Heath, 2006: 206).

UNWTO (2016)’dan aktaran Kargiglioglu (2018: 35)’nun ortaya koymus
oldugu yazina gore, gastronomi turizmi sayesinde 12 aya ¢ikarilmis olan turizm siiresi,
diger turizm faaliyetlerinin desteklenmesini saglamaktadir. Bu sayede turizmden elde
edilen gelir artmakta, ekonomik gelir dagilimi esitsizligi azalmakta ve sektdrde
istihdam edilen kisi sayisinda artis yasanmaktadir. Gastronomi turizmiyle beraber
yiyecek icecek sunan ve servis yapan isletmelerde kalite artis1 oldugu goriilmektedir.
Ayrica bolgenin yoresel kiiltiiriiniin korunmasina ve gelecek nesillere aktariminin
gergeklestirilmesinde gastronomi turizmi biiyiik bir rol oynamaktadir. Ozellikle son
yillarda mutfak turizminin, turizm cekiciliklerinin arasinda 6ne g¢ikmakta oldugu
goriilmektedir.

Toplumun siirdiiriilebilirliginin - saglanmas1 agisindan, gelecek nesillere
azaltilmamis dogal ve Kkiiltiirel kaynak miraslarinin birakilmast gerekmektedir.

Dolayisiyla turizm gelisimi i¢in daha yumusak olan kiiltiirel yollar 6ziimsenmelidir.
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Kiiltiirel turizm kapsaminda degerlendirilmekte olan gastronomi turizminin faydalari
su sekilde siralanabilmektedir (Griffin, Raj ve Morpeth, 2013: 3, 7):

¢ Yeni is kolu ve isletmelerin ortaya ¢ikmasi,

o Vergi gelirlerinin artmasi,

e Yerel ekonominin ¢esitlendirmesine katki saglamasi,

e Yeni ortakliklar i¢in zemin yaratmasi,

e Tarihle ilgilenen turistlerin destinasyona ¢ekilmesini saglamasi,

e Tarihi ¢ekiciliklerden elde edilen gelirlerin artmasina katki saglamasi,

e Yerel gelenek ve kiiltiiriin korunmasina yardimci olmasi,

e Tarihi kaynaklara yatirim yapilmasini ve korunmasini saglamast,

e Kiiltiirel miras yoluyla topluluk bilincinin desteklenmesine yardimeci olmasi ve
e Bolgenin 6nemi konusunda farkindalik yaratmasidir.

Diinya Turizm Orgiitii (WTO) niin yapmis oldugu arastirmanin sonucuna gore,
ankete katilim gosteren katilimeilarin %88’inden fazlasi, gastronominin, destinasyon
markas1 ve imajini tanimlamada stratejik bir unsur olduguna inanmaktadir. Ayni
katilimcilarin %67°den fazlasi iilkelerinin gurme markaya sahip oldugunu belirtmistir.
Calisma kapsaminda en onemli turizm {riinlerinin %79 oranmiyla gastronomik
etkinlikler, %62 oraniyla gastronomik rotalar, %62 orantyla yemek kurslar1 ve
atolyeler, %53 oraniyla ise yerel pazar ve yerel ireticilere ziyaretler oldugu ortaya
cikartilmistir (aktaran Gheorghe, Tudorache ve Nistoreanu, 2014: 14).

Kisilerin beslenme ihtiyacinin karsilanmasina yonelik faaliyet gosteren ve
igerisinde farkli ¢esit ve yapilar1 bulunduran yiyecek-igecek sektorii ulusal ve
uluslararasi alanda biiylik gelismeler gostermektedir. Alana gergeklestirilen yatirimlar
alanin yiiksek biiyiime hizina ve ekonomik getiriye sahip olmasi sebebiyle artmistir.
Bunun sonucunda rekabet dinamigi gelismistir. Bu kapsamda sektdriin, giderek artan
talep g6z oniinde bulunduruldugunda, ulusal ve uluslararasi alanda sahneye ¢ikan kisi,
kurum ve iilkelerin ekonomik biiylimesine biiylik katkilar saglayabilecegi agiktir
(Kiictikaslan, 2011: 4).

Gastronomi turizmi, destinasyona ziyarete gelen turistlere gore ilham verici
olabilmektedir. Fakat turistin deneyim ve birikimiyle iriiniin 6zglinligii dengeli
olmalidir. Aksi halde ilgi kaybiyla kars1 karsiya gelinebilmektedir. Bu durumun en

temel sebebi, gastronomi turizminin bilinmeyeni bulmak ve deneyimlemek i¢in yeni
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firsatlar sunmay1 vaat etmesinden kaynaklanmaktadir. Gastronomi turizminin bir
sonucu olarak, kiginin gilinlik rutininden ayrilmasi ve ongoriilemezlikten dogan
yenilik algis1 yaratilmaktadir (Gimblett, 2010: 12-13).

Turizmin temeli farklilik algisinda yatmaktadir. Seyahatin yeni ve farkli
yiyecekler {izerine konumlandirilmasi, bagka bir kiiltiri canli  olarak
deneyimleyebilmek i¢in bir firsat sunmaktadir. Bu deneyimler kimi zaman filmler,
kitaplar, kartpostallar veya anilar yardimiyla yasanabilmektedir. Yemek 6zelinde ise,
restoranlar, yemek Kkitaplari, televizyon programlari ve yemek dergileri bagska
kiiltiirlerin  mutfaklarini, yasanilan bolgeden uzaklasmadan dolayli olarak
deneyimlenmesini saglamaktadir (Long, 2010: 18-20). Fakat gastronomi turizmi
sadece yeni yiyeceklerin deneyimlenmesinden fazlasidir. Gidalar tlizerinden farkli
yasanmigliklari, gecmis kokenlerini, inang sistemlerini, yasam tarzlarmi ve varolus
sekillerini incelemek i¢in bir firsat yaratilmasidir (Seg¢ilmis ve Soydan, 2020: 71).

Uriinlerin satin alma potansiyeli olan kisilere sergilenmesi gastronomi
turizminin 6nemli bir islevi olarak sayilmaktadir. Uriiniin goriiniir hale gelmesi,
ziyaretgilerin yani sira yerel halkin da iriine olan ilgisini yogunlastirip, satin alma
talebinin artmasina sebep olabilmektedir (Plummer ve digerleri, 2005: 448). Buna ek
olarak ziyaretgilerin misafir olduklar1 destinasyonlardaki yiyecek ve igeceklere kendi
bolgelerinde de ulagsmak istemesiyle, ikamet ettikleri bolgede farkli kiiltiirlerin
mutfaklarina iligkin bir talep olusmasi saglanmaktadir. Bu durum gastronomik
hareketlilige dogrudan katki saglamaktadir (Richards, 2003: 20).

Ziyaretcilerin bolgede gerceklestirdigi tiiketim davraniglarinin incelenmesi
turizmle baglantili paydaslarin sonraki sezona kendilerini hazirlamasi agisindan 6nem
tagimaktadir. Ciinkii gastronomi turizmindeki tiim paydaslarin (tedarikgiler, isletme
sahipleri, as¢ilar, festival organizatorleri, gida tireticileri vb.) turistlerin gida tiriiniinii
satin almas1 ve tilketmesinde hangi asamalardan gectigini anlamasi gerekmektedir
(Demir ve Kozak, 2011: 19). Tiiketicilerin karar asamasinda etkili olan iki temel faktor
bulunmaktadir. Bu temel faktorler, icsel ve dissal olmak iizere ayrilmaktadir. igsel
faktore motivasyon, tutum, inang, d6grenme, yasam tarzi ve kisilik 6rnek olarak
verilebilirken; dissal faktorlerde demografi, referans gruplar1 ve kiiltiir etkili

olabilmektedir. Tiketicilerin davraniglarinin arastirilmasiyla, bu faktorlerin karar
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tizerindeki etkileri ve son zamanlarda gerceklestirilen diger tiiketim deneyimleri
incelenmektedir (Mitchell ve Hall, 2003: 61).

Davydd Greenwood 1989 yilinda yayimlamis oldugu eserinde, turizmin
yarattig1 diisiinme siirecinin sonunda kiiltiirel detaylandirma yoluna gidilebilecegini
belirtmistir (Greenwood, 1989: 185). Kisaca, yerel kiiltiire duyulan ilginin artmasi,
geleneklere saygi duyulmasi ve gelismis bir kiiltiirel deger duygusunun
desteklenmesini saglayabilmektedir. Bu sebeple kiiltiir bugiin, duragan izleyen bir
yapidan ziyade dinamik bir yapi olarak incelenmektedir. Yoder’e gore gidanin
tedariki, sunumu, hazirlanmasi ve korunmasi gibi gidanin iiretim ve tiiketimini igeren
tim asamalar yemek yolu (foodways) kavramiyla agiklanabilmektedir. Bu tanima
gbre, yemek yolu modeli, gidanin giinliik yasama ve anilara nasil dokundugunu
sistematik olarak gosterebilmektedir. Genellikle gida maddelerine verilen duygusal
degerin, model {izerinde de gortilebilen, giinliik hayatla i¢ ige bir yap1 gostermesinden
kaynaklandig1 yorumu getirilmektedir. Ornek olarak, eski bir aile dostunun sahip
oldugu kiiciik diikkkdndan alinan bir simit ile, stiper marketin dondurucu boliimiinden
alinan simit arasindaki ¢agrisimlarin farkli olacagi belirtilmistir (aktaran Long, 2010:
30).

Gidalar turizmin siirdiiriilebilirliginin saglanmas1 kapsaminda onem arz
etmektedir. Yerel yiyeceklerin tiiketilmesi, yerel iireticilerin ekonomik olarak kazang
elde etmesi ve desteklenmesi anlamina gelmektedir. Turizmin siirdiiriilebilirliginin
saglanmast rekabet {stlinliigii ile gergeklesmektedir. Fakat devamlilik igin
destinasyonun kendini siirekli olarak yenilemesi ve turizm g¢ekicilikleri gelistirmesi
gerekmektedir. Bu kapsamda bolgede bulunan yerel yiyecekler rekabet avantaji
yaratabilecektir. Yerel yiyeceklerin ortaya cikartildigi bolgede turizm faaliyeti
gelismesi ve bolgesel kalkinmanm desteklenmesinden sz edilebilmektedir
(Yiincii’den aktaran Birdir ve Akgol, 2015: 58).

Festivaller, turlar ve rotalar gibi {riin bazinda veya bdlge bazinda
gerceklestirilen, ana temas1 gida olan etkinlikler gastronomi turizmini canlandirici
unsurlardandir. Gida temelli etkinlikler, yore halkina gelir saglanmasina ve tarimsal
tiretimin artirilmasina katki saglayabilmektedir. Bu sebeple hem bdlge tanitimi hem
de bolge halkinin ekonomik ferahi i¢in onemli konumdalardir. Bu etkinliklerde

basarinin saglanabilmesi i¢in siireklilik en temel faktorii olusturmaktadir. Festival
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stirekliligi i¢in ise, igerigin 6znesine, igerigin festivalde islenme kalitesine ve niteligine

dikkat etmek gerekmektedir (Erdogan ve Ozdemir, 2018: 261-266).

1.3.5. Gastronomi Turizmi Kapsaminda Yéresel Uriinler

Destinasyonun sahip oldugu yoresel {riinlerin, neler oldugu, nasil oldugu,
neden oldugu ve ne zaman oldugu sorularinin cevaplanmasi, bolgeye ait gastronomik
kimligin olusturulmasi bakimindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Dolayisiyla bu sorularin
cevaplanmasi, ayn1 zamanda yoOreye has iiriinlerin karakteristik 6zelliklerinin ortaya
¢ikartilmas1 anlamina gelmektedir. Uriin karakteristik &zelliklerinin cografi isaretler
yardimiyla korunup taklit edilmesinin Oniine gecilmesi, tiiketiciyi, iireticiyi ve en
Oonemlisi de iriiniin kendisini korumaktadir. Cografi isaretli iiriinlerin gastronomi
turizminin gelisimine katki sagladigi sdylenebilmektedir. Cografi isaretler yardimriyla
korunmus olan {irlin sayesinde, liriin nitelikleri ve ozellikleri koruma altina alinmis
olur, liretim prosesleri standardizasyona tabii tutulur. Ayrica destinasyon i¢in ¢ekicilik
ve rekabet unsuru olusturarak, bolgesel kalkinmaya destek saglamaktadir (Basat,
Sandike1 ve Celik, 2017: 65). Baska bir deyisle yoresel tiriinler; olustuklari, varliklarini
stirdlirdiikleri toplumsal ve kiiltiirel ¢evre igerisinde kullanim degerine sahip olan
varliklar olarak tanimlanabilmektedir. Bolge halkinin yasamlarinda kalici bir yere
sahip olan ydresel Uriinlerin iiretim siirecleri nesilden nesile aktarilmistir. Yoresel
tirtinler ilerleyen siirecte belirli 6zellikleriyle tinlenmis veya farkli ve aranan bir tat
Ogesi olarak pazarlar igin iiretilmeye baslanmistir (Demirer, 2010: 12). Bununla
beraber giinlimiizde gida, cografi isaretler yoluyla bulundugu destinasyonu diinyaya
tanitabilmektedir. Bu sebeple diinyanin dort bir yanindan gelen tiiketiciler ile yerel
tireticilerin bir araya gelmesini saglayabilmektedir (Fumey, 2017: 241).

Yoresel tirtinlerin korunmasi cografi isaret, mense adi ve mahreg isareti gibi
tescil belgeleriyle saglanmaktadir. 10 Ocak 2017 senesinde 29944 sayili Resmi
Gazete’de yaymlanan Sinai Miilkiyet Kanunu’nun 34. Maddesine gore bu tesciller
ayrintili olarak tanimlanmistir (Resmi Gazete, 2017: 12578). Buradan hareketle
cografi isaret Tiirk Patent Enstitiisii’niin tanimina gore, “Belirgin bir niteligi, iinii veya
diger ozellikleri bakimindan kokenin bulundugu yore, alan, bolge veya iilke ile

ozdeslesmig bir tiriinti gosteren isarettir.” olarak aciklanmaktadir. Cografi isaretler
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menge ad1 ve mahreg isareti olmak {izere iki ayri ana baslik altinda incelenmektedir
(Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2020a: 4). Mense adi, iirlinlin ait oldugu cografi
bolgeyi gostermektedir. Fakat mense adinin alinabilmesi i¢in, {iriinlin biitiin ve esas
ozelliklerini, bulundugu cografi sinirlar1 belirlenmis (bu sinir yore, bolge ve ¢ok nadir
olmakla beraber iilkeleri kapsayabilmektedir) alandaki dogal ve beserl unsurlarin
sonucunda kazanmis olmasi1 gerekmektedir. Uriiniin iiretimi, islenmesi ve diger tiim
islemler, smirlar1 belirlenmis olan bu cografi alan igerisinde gerceklestirilmektedir.
Mense adi, lriin ait oldugu simirlar icerisindeyken kazanilabilir. Aksi taktirde iiriin,
gercek niteligini kazanamayacagi igin bu ad kullanilamaz. Ornek olarak, Finike
Portakali veya Malatya Kayisist gosterilebilmektedir (Sahin G., 2013: 23; Tekelioglu,
2019: 52). Mahreg isareti ise, yine cografi sinirlar1 belirlenmis (yore, bolge veya iilke)
alandan kaynaklanan belirgin nitelige, iine veya baska bir 6zellik bakimindan cografya
ile Ortligen iirlinleri kapsamaktadir. Mense adindan farki ise, mahreg isaretinde, tiriiniin
tiretim, isleme ve diger islemlerden en az bir tanesinin belirlenmis cografi alanin
ierisinde gergeklesmesi gerekmektedir. Uriin ve yore arasindaki bag sadece iinden
kaynaklaniyor olabilir. Mahrec isaretine, Antep Baklavasi veya Kula el halis1 6rnek
gosterilebilmektedir (Caliskan ve Kog, 2012: 196; Orhan, 2010: 246).

Istisnai durumlarda cografi bir alan ad1 icermese dahi, cografi isaret icin gerekli
sartlar1 tastyan bir liriine geleneksel olarak kullanilan adlar verilebilmektedir. Mense
ad1 ve mahre¢ isareti kapsaminda degerlendirilmeyen fakat piyasada bir {irlinii tarif
etmek i¢in geleneksel olarak en az otuz yil siireyle kullanilmis oldugu kanitlanan adlar
“geleneksel iiriin ad1” olarak tanimlanabilmektedir. Ornek olarak, baklava, lokum veya
hosmerim gosterilebilmektedir. Fakat “geleneksek iiriin” olarak adlandirilabilmesi i¢in
iki farkli kosul bulunmaktadir. Bu kosullardan en az bir tanesinin saglanmasi
“geleneksel {iriin adinin” alinmas1 i¢in yeterlidir. Bu kosullar (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2020b: 1);

e Geleneksel iiretim veya isleme yontemi kullanilmasi veya geleneksel bir bilesimden
kaynaklanmasi,
¢ Geleneksel hammadde ve malzemelerden iiretilmis olmasidir.

Cografi isaretler iirlinii ve tireticiyi korumakla beraber, igerisinde barindirdigi

anlam sayesinde yerel ve kaliteli {irlinlere giiven duyulmasini saglamistir. Bunun yani

sira, kirsal kalkinma i¢in yardimer olarak goriilmekte ve kiiltiirel mirasin korunmasti
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adma gerek ekonomik gerekse yasal bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Durlu-
Ozkaya, Siinnetcioglu ve Can, 2013: 16). Dolayisiyla kiiresellesmeye karsi yerel
ekonomilerin tesvikinin saglanmasinda yeni bir yol olarak goriilmektedir. Cografi
isaretlerin yerel ekonomilere sagladigi avantajlar bes ana baghk altinda
toplanmaktadir. Bu ana basliklar; koruma araci, pazarlama araci, kirsal kalkinma araci,
ekonomik bir denge olugturma araci ve bilgi aract olmak iizere ayrilmaktadir (Kan ve
Giilgubuk, 2008: 61).

Yoresel gastronomik {iriinlerin bolge kalkinmasina destek olabilmesi ve
stirdiiriilebilirligin saglanabilmesi adina bazi zorunluluklar bulunmaktadir. Bunlar,
iriiniin korunmasi, unutulmamasi ve unutulmaya yiiz tutmus olan ydresel trtinlerin
geri  kazanilmasi, {riinlerin tiiketicilere ulasabilmesi adina tedarikgilerin
desteklenmesi, tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin etkin bir big¢imde
gerceklestirilmesi ve Tlriiniin tiiketicilerin damaklarinda yer edindirilerek {iriin
bilinilirliginin olusturulmas1 seklinde siralanabilmektedir. Ekonomik agidan
bakildiginda ise, bu tiriinlerin ticari deger kazanmasi, kiiresel pazarlarda kendine yer
bulabilmesi ve haklarinin korunmasi kapsaminda biiyiik 6nem tagimaktadir (Basat,

Sandikei1 ve Celik, 2017: 65-66).
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IKINCi BOLUM
ZEYTIN AGACI VE ZEYTININ GASTRONOMIK DEGERI

2.1. ZEYTIN AGACI VE ZEYTINIiN MiTOLOJIiK DEGERI

Zeytin ¢ok cesitli anlatilarda kendine yer bulmus kadim bir bitkidir. Bitkinin
ortaya cikisiyla ilgili en bilinen hikdye, Atina kentinin hikayesini anlatmaktadir.
Hikaye Athena ve Poseidon’un arasindaki miicadeleyi konu almaktadir. Anlatiya gore,
Attika bolgesi Yunanistan’in ana karasinda ve giiniimiizde Atina’yr merkez alan
bolgeyi ifade etmektedir. Tanr1 ve tanrigalar, Attika bolgesini ele gecirmek ve orada
hiikiim stirmek i¢in savasmaktadir. Savas ve bilgelik tanricasi olarak bilinen Athena
ve denizlerin hakimi olarak bilinen Poseidon da bu bélgede hakimiyet kurmak igin
miicadele igerisine girmislerdir. Koruyucu tanri/tanriga olmak i¢in sehre faydali olacak
bir hediye vermeleri gerekmektedir. Bu noktada Poseidon’un hediyesi ile ilgili olarak
farkli anlatilar bulunmaktadir. Birinci anlatiya gore Poseidon, ii¢ disli mizragini biitiin
giicliyle tepenin {izerine firlatir. Mizragin saplandigi yerden bir su pinari figkirir. Kent
halki biiyiik bir coskuyla pinara dogru kosar fakat suyu igtiklerinde pinardan tuzlu su
aktig1 anlagilmaktadir. Kent halki i¢in tepenin iizerinde bulunan suyun tuzlu ve
icilemez olmasi biiyiik bir hayal kiriklig1 yaratmustir. Ikinci ve daha ¢ok bilinen
anlatiya gore, Poseidon, “Biitiin diinyay: fethetmeniz igin size bu ati hediye ediyorum.”
diyerek sehre kudretli bir at sunmustur. Athena ise, “Ben zenginlik ve bereketi biitiin
insanliga armagan ediyorum. Olmezligi armagan ediyorum.” sbzlerini sdyleyerek
akropoliin tepesinde bir zeytin agaci blylitmiistiir. Halkin zeytini segmesiyle Athena
hem Attika’y1 kazanmis ve kente adi verilmistir hem de kentin koruyucu tanrigasi
unvanina sahip olmustur. Bu hikdyede 6nemli bir unsur bulunmaktadir. Poseidon’un
hediyesi olan at savasi temsil ederken, Athena’nin hediyesi olan zeytin baris1 temsil
etmektedir. Halk ise zeytini segerek aslinda baris1 sectigini gostermistir. Giintimiizde
Akropolis’te yer alan yasli zeytin agaglarinin, Athena’nin yarattig1 ilk zeytin agacinin
torunlar1 oldugu efsanesi siirdiirilmektedir (Atilla, 2015: 6; Belge, 2016: 197,
Kahyaoglu, 2011: 92-93). Bazi kaynaklarda hikdyenin devaminda, Poseidon’un
Atina’nin  hakimi olamamas1 gercegini oglu Halirrothios’un sindiremedigini

anlatmaktadir. Bir siire sonra Halirrothios, Athena’nin hediyesi olan zeytin agacim

69



kesmek i¢in eline balta alip agacin yanina gitmistir. Fakat baltay1 agaca salladiginda,
baltanin ters donerek Halirrothios’un kafasimi kestigi anlatilmaktadir. Efsanelerde
kutsal olarak gegen zeytin agacinin korunmasinin koyulan kanunlarla da desteklendigi
goriilmektedir. Antik ¢agin yedi biiyiik bilgesinden birisi olarak goriilen ve Atina
devlet adamlarindan olan Solon, ¢ikardig1 kanunla zeytin agacini kesenlerin cezasin
oliim olarak belirlemistir (Sar1, 2016: 5-6).

Glnimiiz kosullarinda dahi zeytin ve zeytinle ilgili etkinliklerin
gergeklestirilmesi, yaginin ¢ikartilmasi ve bu yagla ticaretin devam ediyor olmasi
barigin varhigini gostermektedir. Cilinkii savag ortaminda genellikle akla ilk gelen sahne
yakilmus zeytinlikler ve baglarin goriintiisiidiir. Ornegin yine bir efsaneye gore, Athena
ve Poseidon’un hikayesinin anlatildig1 ¢agda Persler Atina’y1 fethedince Akropolis ve
cevresindeki zeytinlikleri atese vermislerdir. Fakat yanik kiitiiklerden ¢ikan taze zeytin
slirgiinleri, Atina’nin 6lmediginin habercisi olmustur (Belge, 2016: 197).

Zeytin dalinin barigin simgesi olarak kullanildig1 bir baska hikaye ise, Nuh’un
gemisinde gecmektedir. Hikdyeye gdre Nuh, biiyiik tufandan sonra sularin g¢ekilip
cekilmedigini kontrol etmek i¢in gemiden bir giivercin (bazi kaynaklarda kumru kusu
olarak ge¢mektedir) salar. Ilk seferde giivercin gagasi bos geri déner, bu sularmn heniiz
cekilmedigine isaret etmektedir. Giivercin ikinci kez salindiginda bu sefer gagasinda
bir zeytin dali ile geri doner. Bu durum sularin geriye ¢ekilmeye basladiginin ve eski
nimetlerin yeniden goériinmeye basladiginin bir habercisidir. Ugiincii sefer kus
salindiginda artik geri donmez. Bu durum da sularin tamamen geri ¢ekildiginin ve
hayatin normale dondiigliniin bir gostergesidir. Eski Ahitte gecen bu hikayede
gilivercinin gagasinda bir zeytin dali tasimasi bir goriise gore Tanri’nin insanlarla
yeniden baristig1 seklinde yorumlanmaktadir (Belge, 2016: 198; Kiiciikkomiirler ve
Ekmen, 2007: 812).

Bir efsaneye gore, li¢ semavi dinde de ilk insanlar olarak kabul edilen Hz.
Havva ve Hz. Adem cennetten kovulup diinyaya génderilmislerdir. Hz. Adem 930
yasina geldiginde yakin zamanda Olecegini hisseder ve Tanriya kendisini ve
kendisinden sonra gelecek nesilleri affetmesi i¢in yakarir. Oglu Sit’i Cennet bahgesine
gonderir. Cennet’in bek¢iligini yapan melek, Sit’i dinledikten sonra Cennet’te bulunan
Bilgi Agaci’ndan ii¢ tohum alir ve Sit’e verir. Hz. Adem 6ldiikten sonra bu ii¢ tohumu

agzina koyarak gommelerini soyler. ilerleyen zamanda Hz. Adem vefat eder ve
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melegin tarif ettigi gibi tohumlar koyularak Tabor Dagi’nin yakinlarinda bulunan
Hebron Vadisi’ne gomiiliir. Hz. Adem’in agzinda yeseren ii¢ aga¢ filiz verir. Bu
agaclarin zeytin, servi ve sedir agact olduguna inanilir. Her {i¢ aga¢ da her tiirlii
engebeli arazide yetistirilebilmektedir. Bu agaglar ayn1 zamanda, Akdeniz ikliminin
simgesi sayilan agaclardir (Ipekci, 2019: 18).

Tevrat’ta gegen baska bir hikdyeye gore ise bir giin agaglar kendi aralarinda bir
kral segmek istemislerdir. Bu dileklerini zeytin agacina ilettiklerinde bu unvani kabul
etmesi halinde tanrilar1 ve insanlart onurlandiran yagimi artik {iretemeyecegini
belirtmistir. Bu sebeple diger agaglarin talebini reddetmistir. Hikdyede anlatilmak
istenen konu, zeytin agacinin insanlik i¢in ne kadar Onemli olduguna vurgu
yapilmasidir (Kahyaoglu, 2011: 93).

Hristiyan inancina gore Hz. Isa zeytinyag ile mesh edilmistir. incil’de zeytin
pek ¢ok yerde mecaz olarak Hz. Isa’nin ruhen mesh edilisinin hatirlatiimasinda
kullanilmaktadir. Incil’de gecen anlatima gore Kudiis Zeytin Dagi’ndaki sekiz zeytin
agacinin Hz. Isa’nin ¢carmiha gerilis anina taniklik ettigi bildirilmektedir. Bu sebeple
Hristiyanlar icin bu agaclarda bulunan zeytin tanelerinin Hz. isa’nin géz yaslan
anlamina geldigi sdylenmektedir. Kuran-1 Kerim’de ise Nahl, Tin, Enam ve Nur
sureleri basta olmak iizere bircok ayette zeytin ismi gegmektedir. Ornegin Tin
Suresinde “Andolsun incir ve zeytine” ifadesi gegmemektedir. Miiminun Suresinde
ise, “Ve Tu-u Sinadan ¢ikan yag veren ve yiyenlere katik olan bir agag var ettik.”
ciimlesiyle zeytin ve zeytinyagi anlatilmaktadir (Dursun ve Tuna Oran, 2015: 27).
Zeytinin Islam dinindeki 6dnemine ise Nur Suresinde deginilmistir. Asagida yer alan
Nur Suresinin ayetleriyle zeytinin 6nemine vurgu yapilmistir (Dursun ve Tuna Oran,
2015: 28).

Allah, goklerin ve yerin nurudur. O nun nurunun misali, iginde ¢erag bulunan
bir kandil gibidir, ¢erag bir sir¢a icerisindedir, sir¢a, sanki incimsi bir yildizdir
ki, doguya da, batiya da ait olmayan kutlu bir zeytin agacindan yakilir; (bu oyle
bir agag ki) neredeyse ates ona dokunmada da yag 151k verir. (Bu,) Nur iistiine
nurdur. Allah, kimi dilerse onu kendi nuruna yoneltip-iletir. Allah insanlar igin

ornekler verir. Allah, her seyi bilendir.

Zeytin agacinin Misir’da Nil deltasina dikilmeye baslanmasit M.O. 1600’1

yillara tarihlenmektedir. Fakat Misir inanglari incelendiginde zeytinyaginin Filistin ve
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Yunanistan gibi bir¢ok uygarliktan daha once bilindigi iddiast ortaya ¢ikmaktadir.
6000 yil oncesine dayanan Misir efsanesine gore iyilik ve sonsuz yasam tanrisi
Osiris’in annesi, kardesi ve esi olacak evlilik tanricasi Isis, Misir halkina zeytin agacini
dikmeyi ve friinlerinden yararlanmay1 Ogretmistir. Arkeolojik bulgular 1s1ginda
diinyanin en eski piramidi unvamni tastyan ve M.O. 2500’1i yillara tarihlenen
Sakkarah’da, bir zeytin sikma aletinin bulunmus olmasi bu efsaneyi kanitlar
niteliktedir. Nitekim, Sakkarah’in duvarlarinda da zeytin stkma islemini anlatan ¢esitli
duvar resimleri ve siisler bulunmaktadir (Unsal’dan aktaran Mumkaya, 2012: 8-9).
Misir uygarligi icin zeytinin tanrisal erdemler tasidig1 soylenebilmektedir. Ornegin
Tutankamon’un zeytin dallarindan olan taci, adaletin tacim1 simgelemektedir. Bir
anlatiya gore, III. Ramses, Giines Tanris1 Ra’ya, “Senin sehrin Heliopolis’i zeytin
agaglariyla siisledim. O zeytin agaglar: ki, meyvelerinden halis zeytinyag elde edilir.
Bu zeytinyagi, senin tapiagini aydinlatan kandilleri besleyen yagdir.” sdzlerini sdyler
ve zeytin dallarin1 Giines Tanrisi’na sunar (Sar1, 2016: 4-5).

Roma mitolojisinde zeytinin Herkiil tarafindan Kuzey Afrika’dan Roma
topraklarina getirildigine inanilmakta oldugu goze carpmaktadir. Zeytin agacinin nasil
yetistirilecegini ve zeytinyagmin nasil ¢ikarilacagint Roma Tanrigast Minerva’nin
ogrettigi diisiiniilmektedir. Yunan mitolojisine gore ise, tanrilarin hediyesi oldugu
diigiiniilen tahil, sarap ve zeytin Uriinlerinin Yunan mutfaginin bel kemigini
olusturduguna inanilmaktadir. Nitekim, bu sebeple bu ¢ iirlin olmadan Yunan
mutfaginin diigiiniilemeyecegi yorumu yapilmaktadir (Selek ve Akgicek, 2015: 31).

Cezayir’in kuzey kesiminde yer alan Kabiliye bdlgesinde yasayan
Berberiler’in sozIii gelenegine gore zeytin kutsal agag olarak kabul edilmektedir.
Berberiler’e gore zeytin, “gdriinmez ve muhtesem olanin” temsilidir. Osmanlilar
doneminde ise, “yeniden yeseren dal” kavrami ortaya ¢ikmistir. Eski anlatilara gore,
Tirkler ve Kabiliye kabileleri arasinda yasanan savasta, Tiirk savascilarin atlarini
bagladiklar1 kuru zeytin dallar1 savasg¢ilar yoreden ayrildiktan sonra koklenmislerdir.
Kuru dallardan kisa siirede yeserip, lirlin veren agaglara doniisen bu zeytin agaglari,
kabile mensuplari i¢in gilinliik yagamlarinin ve ritiiellerinin bir pargasi, ayrica korunma
ve dogurganligin sembolii haline gelmistir. Kabilenin kadinlarinin dua i¢in zeytin
agacglariin altina geldigi ve dallarina kumas pargalar1 veya renkli ipler bagladigi

bilinmektedir (Kahyaoglu, 2011: 94).
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Zeytin, Tiirk kiiltiirii i¢in de olduk¢a onemli bir unsur olarak goriilmektedir.
Gogebe Tiirk kavimlerinin bu bitki ile tanigmasi Anadolu’ya gelisleriyle beraber
olmustur. 11. yiizyilda Anadolu’ya yerlesen kavimler bitkiyi benimseyip kendi
kiltlirleri igerisine katip zenginlestirmiglerdir. Evliya Celebi’nin yazmis oldugu
Seyahatname kitabinda oldukc¢a sik bicimde zeytin ve zeytinyagindan bahsedilmesi
Tiirklerin zeytini 6ztimsedigi ve ona verdigi degerin bir kanit1 olarak goriilmektedir.
Ayrica Tiirk kiiltiirtiniin 6nemli pargalarindan olan hali, kilim motiflerinde hayat agaci
olarak islenen agaglarin arasinda zeytin agaci da bulunmaktadir. Bunun haricinde
mezar taslarinda, paralarin lizerinde ve sozIi kiiltiirde (tlirkiiler, deyisler, atasdzleri,
bilmeceler, maniler vb.) agacin ve meyvesinin c¢esitli anlamlarda kullanildig:
goriilmektedir (Erdal, Bastug ve Erdal, 2020: 166-168).

Zeytin agaci sistematikte, Oleaceae familyasinin Europaea cinsine baglhdir. Bu
cins kendi arasinda kiiltiir zeytini olarak bilenen Olea europaea sativa ve yabani zeytin
(delice) olarak bilinen Olea europaea oleaster olarak iki alt tiire ayrilmaktadir
(Pekcan, 2016: 7; Ustiiner, 1982: 155). Oleaceac familyas: diinyanin farkl
bolgelerinde 1liman ve tropikal iklimlere yayilmis olan 25 cins ve 600 tiirden olusan
orta biiytikliikte bir ailedir (Rapoport, Fabbri ve Sebastiani, 2016: 15).

Ortalama olarak 3-4 asir yasayabilen zeytin agacinin, 2000 yasinda olan nadir
ornekleri de bulunmaktadir (Eskiyoriik, 2016: 229). Uzun yasamlarinin sonucu
Olimsiliz agac¢ olarak anilan zeytin agaclarma antik c¢aglardan beri biiyilk dnem
verildigi bugiine ulasan metinlerden, resimlerden, figlir ve kabartmalardan
goriilebilmektedir (Agirbas, 2020: 1). Roma Imparatorlugunun énde gelen tarim
yazarlarindan Lucius Junius Moderatus Columella’nin, 12 ciltlik ‘De re rustica’ adl
eserinde yazmis oldugu “Zeytin biitiin agaglarin ilkidir.” climlesi donemin bu agaca
olan tutumunu yansitmaktadir (Efe, Soykan, Ciirebal ve S6nmez, 2013: 15). EskKi
Yunan ve Roma uygarliklarindaki inanisa gore ise zeytin agacinin altinda dogmak,
kutsal bir aileden gelmis olmanin 6nemli bir isaretidir. Bunun en temel sebebi, Zeus’un
ikiz ¢cocuklar1 olan Apollon ve Artemis’in zeytinlikte dogmus olduguna inanilmasidir.
Bagka bir efsaneye gore ise bu uygarliklarda, 6len kisilerin sayis1 kadar zeytin agaci
dikilmesi gelenegi bulunduguna isaret edilmektedir (Sar1, 2016: 5).

Yabani zeytin agaclarinin  kullanimi  Geg¢ Paleolitik Doéneme kadar

tarihlenebilmektedir. Agacin bilingli olarak yetistirilmeye baslanmasinin ise Neolitik
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Cag tarim devriminden sonra gerceklestirildigi diisliniilmektedir. Ek olarak agac
tizerinde yapilan genetik calismalar neticesinde ekili zeytin agaclarinin esas olarak
dogu Akdeniz’de yer alan Oleaster gen havuzundan tiiredigi goriilmektedir. Bazi
calismalarda ise ekili zeytin agaglarinin ana klorotiplerinin bereketli hilal olarak da
nitelendirilen Mezopotamya bolgesinin kuzey batisinda ortaya ¢ikmis oldugunu iddia
etmektedir. Akdeniz’in dogusunda zeytinyagi ticareti Kalkolitik donemde gelisim
gostermistir. Bu veri 1s181nda zeytin agacinin evcillestirilmesinin yine benzer donemde
olabilecegi diisliniilebilecektir. Fakat zeytin agacinin evcillestirilmesinin = ve
yetistiriciliginin yapilmasinin daha erken donemlerde de olmus olabilecegi diisiincesi
dislanmamalidir. Ozellikle Bereketli Hilal’in Kuzeybat: bdlgesinde Neolitik dénemin
erken tarihlerinden itibaren bir¢ok mahsul ve hayvan evcillestiren biiyiik uygarliklarin
ortaya ¢ikmis oldugu bilinmektedir. Yerlesik kiiltlirli benimsemis bu uygarliklarin
zeytin agacini erken donemde evcillestirmeye baslamis olmasi gii¢lii bir varsayimi
olusturmaktadir (Besnard, 2016: 6).

Bulunan fosiller iizerinde yapilan tahminlerin sonucunda, yabani zeytin
agacinin anavataninin neresi oldugu hakkinda farkli goriisler vardir. En ¢ok kabul
gdren teoriye gore zeytin agacinin anavatani bugiiniin Anadolu topraklar ile Suriye,
Filistin ve Misir’in belirli boliimlerini kapsayan Mezopotamya cografyasidir (Pekcan,
2016: 5, 6). Ayrica Anadolu’nun ¢esitli bolgelerinde karsimiza ¢ikan ve kendi kendine
cogalip adeta orman haline doniisen yabani zeytin agaglarinin varlifi zeytinin
anayurdunun bugiliniin Tiirkiye topraklari oldugu disiincesini destekler nitelik
tasimaktadir. Yabani zeytin agaclarinin olusturdugu ormanlarin yurdun cesitli
yerlerinde goriildiigii sdylenebilmektedir. Ornek olarak genellikle Toroslarin
eteklerinde, Antalya’da, Mugla’da, Aydm, Bafa ve Kusadasi yérelerinde, izmir
Cesme’de ve daha kuzeyde kalan Canakkale, Balikesir ve Bursa bolgelerinde zeytin
agacit yogunluguna rastlanmaktadir (Erdal, Bastug ve Erdal, 2020: 166). Bu
sebeplerden 6tiirii zeytin agacinin Yunanistan, Italya, Fransa, Afrika, Ispanya ve
Amerika gibi iilkelere bu bélgeden yayilmis oldugu yorumu yapilmaktadir. Ik
donemlerde bitkinin odunu ve aydinlatma amaciyla yagir kullanilmistir. Daha
sonralarda ise gida olarak tiiketilmis ve tedavi edici 6zelliginden yararlanilmistir
(Oztiirk, Yilmaz ve Ozer, 2020: 10-12). Bununla beraber, genel kaninin aksine,

Akdeniz bolgesi boyunca zeytin agaclarmin tasmip dikilmesi ve yayiliminin
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saglanmasi antik Yunan uygarligi tarafindan degil, denizci bir toplum oldugu bilinilen
Fenikeliler tarafindan gergeklestirilmistir. Suriye ve Liibnan Kiyilarinda yasayan
Fenikeliler, deniz ticaretinin yayginlagsmasina paralel olarak, 6nce zeytinyagini sonra
da =zeytin agaglarmi tiim Akdeniz bolgesine tasimislardir. Tarihsel olarak
incelendiginde, M.O. 2600-1600 yillar1 arasinda Misir’a, Kibris’a ve Girit’e, M.O.
1400-1200 yillar1 arasindaysa Ege Adalari’na ve Yunanistan’a {irliniin tasindigi
goriilmektedir. Zeytinin daha sonra ¢esitli nedenlerle ve yollarla M.O. 1050°1i yillarda
Italya ve Ispanya’ya tasindig1 bilinmektedir. Zeytin agacinin Amerika’ya tasinmasina
Ispanyollar ve Fransisken papazlar1 araci olmuslardir (Dursun ve Oran, 2015: 19).
Fransiz yazar George Duhamel, zeytin agacinin vazgectigi noktada Akdeniz’in de
bittigini sdylemistir. Bu s6zden hareketle zeytinin Akdeniz’in simgesi oldugu yorumu
yanlis olmayacaktir (Belge, 2016: 197).

Sekil 2°de kirmizi ile isaretli olan bolge Canak Comleksiz Neolitik donemde
zeytin agacmin ilk evcillestirildigi tahmin edilen bolgeyi gostermektedir. Sekil
tizerinde yesil renk oklar ile gosterilmis giizergahlar ise zeytin agacinin ilk ortaya
ciktig1 diisiiniilen yerden diger bolgelere insanlar tarafindan tasindigi tarih ve bolgeleri
anlatmaktadir. Haritanin alint1 yapildig1 kaynakta sekil {izerinde yer alan tarihlerin
arkeolojik kazilar 15181nda kanitlanmis veriler 15181nda elde edildigi belirtilmistir. Mavi
kesik cizgilerden olusan daire ise orta Akdeniz’de oldugu varsayilan bagimsiz
evcillestirme alanimi1 gdstermektedir. Harita iizerinde tarihlerin yaninda “Before
Present” [Giiniimiizden énce (Ornegin; 3000 BP- Giiniimiizden 3000 y1l dnce anlamini

tasimaktadir.)] anlamina gelen “BP” kisaltmasi yer almaktadir.
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Sekil 2: Zeytin Agaci Yayilim Haritasi

Kaynak: (Besnard, 2016: 6)

Asirlarca yasayabilen zeytin agaci toprak yapist olarak kil ve kire¢ yoniinden
zengin ve su gegirgenligi yiiksek olan topraklarda daha verimli olmaktadir. Engebeli
ve sarp arazilerde yetisebilmekte ayrica ilik riizgarli yerlerde yasamini devam
ettirebilmektedir (Ipekci, 2019: 22). Nispeten kuru ve rustik kosullarda dogal olarak
yetisebilen zeytin agaci, orta biiyiikliikte ve yaprak dokmeyen bir agactir. Agacin
tizerinde ¢ok sayida bulunan zeytin meyvesi yag acisindan olduke¢a zengindir. Lezzetli
tad1 ve insan saglig1 iizerinde yarattig1 faydalarin bilinmesi {iriiniin tiiketim diizeyini
artirmaktadir. Ozellikle simgesi sayildig1 Akdeniz bdlgesinde ¢ok sayida yabani ve
ekili genotip mevcuttur. Bu ¢esitlilik bircok kez ve bir¢ok farkli bolgede insanlarin
yaptig1 se¢ilim sonucu agacin maruz kaldigi uzun evcillesme tarihinin bir sonucudur
(Rapoport, Fabbri ve Sebastiani, 2016: 14). Ornegin zeytin asirlarca Kibris adasinda
yasayan yerlilerin en biiyiik ge¢cim kaynagi olmustur. 1489-1570 yillar1 arasinda aday1
ele geciren Venedikliler halktan yiiksek oranlarda vergi toplamaya baslamistir. Bu
sebeple yerli halk bolgede bulunan yabani zeytin agag¢larini asilamayarak yiiksek vergi
0demekten kaginmistir. Olumsuzlugun giderilmesi adina Venedik yonetimi 1507 ve
1516 yillarinda iki yeni diizenleme gergeklestirmistir. Bu diizenlemelere gore vergiler
onda besten, beste bire diisiiriilmiistiir. Diisiiriilen vergiler ise halkin yabani agaclar
asilamasinin Oniinii agmistir. Asilanip, bakimi yapilan agaclar eskisinden daha fazla
mahsul vermeye baslamistir. Bugiin Kuzey Kibris’ta bulunan zeytin agaclarinin biiyiik
cogunlugunun o donemde gerceklestirilen uygulamalarin iiriini  oldugu
diistiniilmektedir. Bir donem Kibris’ta ¢ikarilan zeytinyaginin aligveriste para yerine

kullanilmis oldugu da bilinmektedir (Ipekgi, 2019: 6).
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Tim diinya iizerindeki zeytin tretiminin %95’i Akdeniz havzasinda yer
almaktadir (Ipekci, 2019: 6). Bitki 25-45 kuzey ve 15-35 giiney enlemleri arasinda
yetismektedir. Zeytin agaci yetistigi cografi alan itibariyle tipik bir Akdeniz iklimi
bitkisi sayilmaktadir. Bu sebeple bazi bitki sosyologlar1 ve cografyacilarin Akdeniz
ikliminin tanimlanmasinda 6l¢iit olarak bu bitkiyi baz aldiklar1 goriilmektedir (Oztiirk,
Yilmaz ve Ozer, 2020: 12-13). Fakat bugiin Akdeniz’den uzaklarda olan Giiney
Afrika, Avustralya, Japonya ve Cin gibi iilkelerde de yetistirilmektedir. Kokeni
Akdeniz olan zeytinin 36’s1 Kuzey yarim kiirede ve 5’1 Gliney yarim kiirede olmak
tizere toplamda 41 {ilke iizerinde liretimi yapilmaktadir. Diinya tizerinde 750 milyon
civarinda zeytin agaci oldugu bilinmektedir (Oztiirk ve Yalgin, 2015: 42).

Zeytin agacinin govde genisligi 40-50 cm’yi bulabilmektedir. Ayrica bitkinin
govdesi ¢lirlimelere karst olduk¢a dayaniklidir. Govdesi genellikle genis kivrimli ve
renk olarak acik bej bir goriintiiye sahiptir. Bitki yaslandik¢a govdesindeki ¢atlamis
goriintiisii de artmaktadir (Oztiirk, Y1lmaz ve Ozer, 2020: 12-13). Fiziksel 6zellikleri
bakimindan ortalama olarak 2-10 metre arasinda degismekte olan boylarinin nadir de
olsa 15-20 metreye kadar ¢ikabildigi bilinmektedir (Eskiyorik, 2016: 229). Zeytin
agacmin gorselleri Sekil 3’te yer almaktadir. Ek olarak Sekil 3’te gorseli bulunan
agaclar Izmir Sigacik’ta bulunan Teos Antik Kentinde yer alan anit agaclara aittir.
Sagdaki gorselde yer alan ve “Umay Nine” adi verilen zeytin agacinin 1800 yasinda

oldugu yapilan arastirmalar sonucunda kesfedilmistir (Rengberler, 2018).

Sekil 3: Zeytin Agac1 Gorselleri

Kaynak: (Dogadakiler, 2022).
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Agacin yapraklarinin {ist tarafi koyu yesil ve alt tarafi giimiisi renktedir. Parlak
yapraklart daginik ve seyrek dallarinda kendilerine yer bulmaktadirlar. Ayrica
baslangicta yesil renge sahip olan meyveleri olgunlastikca koyulasarak siyah renge
dogru doniismektedir (Ozdek ve Aybar, 2019: 56). Agacin yapraginm émrii 2-3 yil
arasinda degismektedir. Dokiilen yapraklarin yerine yenileri ¢iktigi i¢in aga¢ dort
mevsim yesil bir goriinlime sahiptir. Agacin yapraklar1 kisa sapli ve karsilikli sira
halinde dizilmektedir. Mart-mayis aylarinda 2-4 mm boyunda ve beyaz kremsi renkte
kiimeler halinde ¢igek acan agacin iyi verim verebilmesi i¢in, bu ¢iceklerin %1-2’sinin
meyve haline doniismesi gerekmektedir (Oztiirk, Y1lmaz ve Ozer, 2020: 14). Zeytin

yapraginin gorseli Sekil 4’te gosterilmistir.

Sekil 4: Zeytin Yaprag: Gorseli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2021).

Tarihsel siiregte Akdeniz havzasinda konumlanmis olan medeniyetler, agacin
verimini artirmak amaciyla gesitli yontemler denemis ve gelistirmislerdir. Yabani
zeytin agacglariin ehlilestirilmesi ve bunun sonucunda daha ¢ok verim elde edilmeye

baslanmasi oldukc¢a onemli bir doniim noktasidir. Elde edilen iiriin miktar1 arttikca
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{iriinlerin islenmesi icin yontemler gelistirilmistir. Uriiniin islemesi i¢in insan giiciiniin
yetmemeye baslamasimin goriilmesi sebebiyle once hayvan giiciinden ilerleyen

zamanlarda ise buhar giicii, yakit ve elektrikten yararlanilmistir (Ipekei, 2019: 12).

Tablo 5: Tirkiye Zeytin Agaci Verileri

2016 2017 2018 2019 2020 Degisim

Toplam Zeytinlik Alani (bin da) 8.455 8.461 8.644 8.792 8.871 90,90

Toplam Zeytin Agaci Sayisi (bin adet) 173.758 174.594 177.844 182.076 159.382 %12,46

Kaynak: (Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitiisii, 2021: 2)

Tiirkiye’de zeytin agaci sayis1 2020’ye kadar her gecen sene artmigtir. 2020
senesinde 2019 senesine kiyasla toplam zeytincilik alaninin artmis oldugu
anlasilmaktadir. Bununla beraber 2020 senesinde bir dnceki yila oranla toplam zeytin
agaci sayisinda diisiis yasandigi goriilmektedir. Tablo 5’te goriildiigii lizere toplam
zeytinlik alani (bin da) %0,90 ve toplam zeytin agaci sayisi (bin adet) %12,46 oraninda

degisim gostermistir.

2.2. ZEYTIN AGACINDAN ELDE EDIiLEN URUNLER

Zeytin agacindan temel olarak meyvesi olan zeytin ve meyvesinden elde edilen
yag1 almarak faydalanilmaktadir. Ayrica zeytinyaginin kozmetik {irlinlerinde
kullanim1 (sabun, sampuan, krem vb.) dikkat ¢ekmektedir. Bu iirlinlerin yaninda
agacin dallarindan kasik, kepge, tabak, oyuncak ve zeytinin g¢ekirdeginden tespih
yapilarak kullanim alani ¢esitlendirilmektedir. Odunu ve zeytinyagi elde edilirken
ortaya c¢ikan zeytin kiispesi (prina) yakacak olarak kullanilabilmektedir. Zeytin
agacinin yapragi ise geleneksel tedavilerde kullanilmak tizere ilag haline getirilip satisa
sunulmaktadir. Ek olarak yapragindan boya maddesi c¢ikartilmis ve bu boyadan
halicilikta yararlanilmistir. Elde edilen renk zeytuni veya zeytin yesili gibi ¢esitli

isimlerle tanimlanmistir. Sonug olarak zeytin agacinin meyvesinden, yapraklarindan,
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govdesinden kisaca tiim agagtan yararlanilarak ¢ok cesitli sekillerde {iriin elde
edilebilmektedir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2021b).
2.2.1. Zeytin

Zeytin, zeytin agacinin sert ¢ekirdekli meyvesidir. Bahar aylarinin sonlarina
dogru agacin yapraklari arasinda acan cigeklerin meyveye durmasi sonucunda
olusmaktadir. Once yesil renge olgunlastiktan sonra ise mor veya siyahimsi renge
biirinmektedir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2021b).

Olgunlasan zeytinin hasadi Eyliil ayinin sonlarindan itibaren baslamakta ve
subat aymin sonlarma kadar siirebilmektedir (Ipekgi, 2019: 22). Fakat zeytin
tiretiminde y1llik periyotlarda artig/azalis oldugu gériilmektedir. Bunun sebebi zeytinin
bir sene bol {iriin vermesi ve diger sene ise az liriin vermesidir. Bu durum “var y1li/yok
yili” olarak tamimlanmaktadir. Bu degisim sebebiyle zeytin ile ilgili yillik
istatistiklerde 6nemli dalgalanmalar goze ¢carpmaktadir (Giiner, Boyraz ve Citgi, 2010:
169).

Zeytin fenolik bilesikler* ve antioksidan bakimindan olduk¢a zengin bir
meyvedir (Otles ve Ozyurt, 2012: 61). Fenolik bilesikler ve antioksidanlar viicudun
normal metabolik ¢aligma sistemi i¢in gerekli olan aktif oksijen-antioksidan dengesini
bozan serbest radikaller ile aktif oksijen formlarin etkisiz hale getirilmesine yardimci
maddelerdir. Kanser ve kardiyovaskiiler hastaliklar gibi ¢esitli saglik sorunlarinin
olusumuna sebebiyet verdigi diisiiniilen serbest radikallerin engellemesinde fenolik
bilesik ve antioksidanlarin biiylik rol oynayabilecegi yapilan gesitli arastirmalarda
kanitlanmistir (Bayram, Ozeker ve Elmaci, 2013: 134). Sekil 5’te zeytinin iceriginde
bulunan maddeler gdsterilmistir. Bu gdsterime gore zeytin meyvesinin igerisinde en
¢ok bulunan maddelerin su (%35-42) ve yag (%25-38) oldugu daha sonrasinda ise bu

maddeleri %6-8 oraniyla mineral maddelerin takip ettigi goriilmektedir.

4 Meyve ve sebzelerin kendine has buruk tat ve renklerini almalarinda etkili olan bilesiklerdir. Bazi
fenolik bilesikler ac1 tadin olugsmasini saglamaktadir (T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2013: 3).
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Sekil 5: Zeytinin Iceriginde Bulunan Maddeler

SU %35-42 YAG %25-38

HAM PROTEIN %1.9-2.5 HAM SELULOZ %1.7-2.0

POLIFENOLLER %1°DEN AZ AROMATIK MADDELER %1’DEN AZ

KUL (MINERAL MADDELER) %6-8 , *K ARBONHIDRARATLAR %2.8-6.2

o1
RENK MADDELERI %1°DEN AZ ENZIMLER %1"DEN AZ

ALKOLOIDLER %1 DEN AZ PEKTINLER %1’'DEN AZ

* GLIKOZ VE DIGERLERI
Kaynak: (Macrovektor, 2021; Pekcan, 2016: 8)

Zeytinin meyveleri olduk¢a aci bir tada sahiptir. Bu sebeple zeytinin
tiiketilebilmesi i¢in ¢esitli islemlerden gegirilmesi gerekmektedir. Bu durum zeytinin
icerisinde bulunan oleuropein maddesinden kaynaklanmaktadir. Oleuropein maddesi
zeytine has olan aciliin  kaynagini olusturmaktadir. Dolayisiyla tiiketimin
saglanabilmesi ancak bu maddenin ¢esitli yollarla pargalanarak aci olmayan daha
kiicik molekiillere doniistiiriilmesiyle miimkiin olmaktadir. Parcalama islemi
salamura yontemi veya sodyum hidroksit ile isleme alinmasiyla saglanabilmektedir.
Fakat bir istisna bulunmaktadir. Zeytinler arasindan sadece hurma zeytin g¢esidi
herhangi ek bir igleme tabii tutulmaksizin dalindan koparildig: gibi tiiketilebilmektedir
(Nircan ve digerleri, 2020). Hurma zeytin disinda kalan diger zeytinler genellikle
salamura yapilarak siyah veya yesil olarak tiiketilmektedir. Zeytinin bir bagka
kullanim1 ise yaginin ¢ikartilmasiyla elde edilen zeytinyaginin tiiketimi ile
saglanmaktadir (Kiigiikkdmiirler ve Ekmen, 2007: 810).

Zeytin ezmesi sofralik olarak tiiketilemeyecek olan zeytinlerden elde
edilmektedir. Genellikle boyutu diger zeytinlere kiyasla daha kiiciik olan, yumusak ve
renk bozukluklari barindiran zeytinlerin ezilmesiyle iiretilmektedir. Zeytin ezmesi
sofralik zeytin tiikketimine kiyasla olduk¢a smirli olmakla beraber son yillarda

tiretiminde artig gozlemlenmektedir. Degerli bir besin maddesi olarak goriilen zeytin
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ezmesinin iretim ve tikketiminin artirilmasinin toplum saghig: ve iilke ekonomisi

iizerinde olumlu etkilere sebep olacag diisiiniilmektedir (Ozdemir B. A., 2013: 2-4).

Tablo 6: Diinya Zeytin Uretimi ve Tiiketimi Siralamas1 (2019)

Sira | Zeytin Uretimi Zeytin Tiiketimi Zeytin Thracat: Zeytin Ithalat
1 Misir Misir Ispanya ABD
2 Ispanya Tiirkiye Yunanistan Italya
3 Tiirkiye Cezayir Fas Fransa
4 Cezayir ABD Italya Almanya
5 Yunanistan Ispanya Arjantin Rusya
6 Fas Brezilya Portekiz Brezilya
7 Suriye Suriye Belgika Belgika
8 Arjantin Italya Misir Birlesik Krallik
9 Italya Fransa Peru Kanada
10 ABD Peru Almanya Hollanda

Kaynak: (Tiirkiye Thracatcilar Meclisi, 2020: 7)

Tablo 6’da goriilecegi lizere, Tiirkiye zeytin iiretimi ve tiketiminde diinyada

ilk li¢ sirada yer alan iilkelerdendir. Uluslararasi Zeytin Konseyi’nin yayinlamis

oldugu resmi verilere gore zeytin iiretiminde ilk bes sirada yer alan tilkelerin iiretim

miktarlar1 su sekildedir; Misir 690 bin ton, Ispanya 500 bin ton, Tiirkiye 414 bin ton,

Cezayir 300 bin ton ve Yunanistan 207 bin ton zeytin iiretmistir. Zeytin tiikketiminde

ise Misir’da 500 bin ton, Tiirkiye’de 330 bin ton, Cezayir’de 303 bin ton, ABD’de

207,5 bin ton, Ispanya’da 190 bin ton ve Brezilya’da 110 bin ton zeytin tiiketildigi

kayitlara gegmistir (aktaran Tiirkiye Ihracatgilar Meclisi, 2020: 6).
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Tablo 7: Izmir ili Zeytin ve Zeytinyag: Rekolte Tahminleri

Agac
Agac Sayisi Elde Yaghga Elde
Basina . Yemeklige .
il Zevti Edilecek Avrilacak Ayrilacak | Edilecek
1 eytin ruaca
Meyve Meyve Y .| Zeytin Y . Zeytin Zeytinyagi
Veren Vermeyen | Danesi Zeytin (ton)
(ton) (ton) (ton)
(kg)
2014-2015 | 16.237.177 | 2.983.775 12 194.527 24.394 170.133 35.172
2015-2016 | 16.104.715 | 2.798.409 3,3 53.441 6.406 47.035 11.030
2016-2017 | 16.124.102 | 3.271.556 8 179.014 17.664 161.350 23.719
2017-2018 | 16.661.123 | 2.923.030 11,0 183.028 23.169 178.026 34.770
2018-2019 | 16.248.942 | 3.053.569 6,3 102.756 20.340 82.415 15.389
2019-2020 | 16.743.314 | 3.963.059 7,0 117.682 14.654 103.028 20.606
2020-2021 | 17.364.343 | 3.866.973 55 94.875 15.827 79.048 15.778

Kaynak: (Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi, 2020: 20)

Sekil 6’da 2014-2015 sezonundan 2020-2021 sezonuna kadar zeytin ve
zeytinyag1 rekolte tahminleri Izmir ili 6zelinde incelenmektedir. Tablo 5 ile benzer
olarak meyve veren zeytin agaci sayisinin Izmir ilinde de her yil artmakta oldugu
goriilmektedir. Zeytin agacinin var yili ve yok y1l1 dongiisii sebebiyle tablodaki veriler
degiskenlik gostermektedir. Izmir’de elde edilen zeytinlerin biiyiik ¢ogunlugunun
zeytinyagi tiretimi i¢in kullanilmakta oldugu tablonun incelenmesiyle anlasilmaktadir.

Tiirkiye’de 100 milyona yakin zeytin agacit bulunmaktadir. Bu rakam ile
Tirkiye diinyanin en 6nemli zeytin iretici iilkeleri arasinda konumlandirilmaktadir
(Kiigiikkomiirler ve Ekmen, 2007: 814). Zeytin iiretimi 6zelinde inceleyecek olursak
Tiirkiye’de yilda ortalama olarak 1.100.000 ton zeytin elde edilmektedir. Bu iirtinlerin
%751 yaglik, 9%25°1 ise sofralik zeytin olarak iiretilmekte ve kullanilmaktadir (Cetin
ve Alaoglu, 2005: 59).
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Sekil 6: Tiirkiye’nin Briit Zeytin Uretimi ve Net Degerleri

9000000
8000000
7000000
6000000
5000000
4000000
3000000
2000000

1000000

0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
=#—Briit Uretim Deger (cari bin TL) 3106604 3632305 4578665 4772841 3606400 5234217 5364112 6515907 8200920 7250932 7493747
Briit Uretim Degeri (cari bin $) 2004261 2417025 | 2733531 2657484 1894317 2391692 1972100 2157514 2247998 1501726 1320763
Gayri Sayfl Uretim Degeri ( sabit 2014-2016 bin§) 1617595 1773440 2193300 2281032 2100555 ~ 2215860 2130634 2168234 2631960 1880557 1911304

Kaynak: (FAOSTAT, 2021)

Gida ve Tarmm Orgiitii'niin (FAO) verilerine gére 2009-2019 yillar1 arasinda
zeytin Urlinliniin  briit tiretim degerinin en yiliksek seyrettigi yil 2017 olarak
geemektedir. Sekil 6 incelendigi zaman, Tiirkiye’de 2017 senesinde 8.200.920

degerinde iiretim saglandig1 goriilmektedir.

2.2.2. Zeytinyad

Diinyada kullanilan ilk bitkisel yagin zeytinyagi oldugu kabul edilmektedir
(Belge, 2016: 197). Zeytinyagi ticareti, tim Akdeniz boélgesine yayilmadan 6nce ilk
olarak Yakin ve Orta Dogu’da gelisim gostermistir (Besnard, 2016: 8). Giiniimiizde
Liibnan ve Suriye’nin bulundugu bolgede milattan 6nce 6 binden beri zeytin agact
yetistirilmektedir. Agacin meyvesi olan zeytinin sikilmasiyla elde edilen zeytinyagi
ise biitiin Akdeniz’e bu bolgeden tasinmustir (Glirsoy, 2014a: 44). Nitekim Babil’in
hiikiimdarlarindan Nebukadnezzar zamanina tarihlenen tabletlerde sivi yag sozii
gecmektedir. Tablette gecirilen sivi yagin, zeytinyagt oldugu kuvvetle tahmin

edilmektedir (Belge, 2016: 197).
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Zeytin agacindan elde edilen zeytin meyvesinin bazi kaynaklara gore %25-38
(Pekcan, 2016: 8), bazi kaynaklara gore ise %15-35 (Aksoy’dan aktaran
Kiiclikkomiirler ve Ekmen, 2007: 811) oraninda yag igcermekte oldugu
belirtilmektedir. Kisaca yag bakimindan zengin bir meyve oldugu sOylenebilen
zeytinin cesitli sekillerde preslenmesiyle ortaya zeytinyagi {irlinli ¢ikartilmaktadir.
Zeytinyag1 bu Ozelligiyle, herhangi bir kimyasal isleme maruz birakilmadan
tiikketilebilen tek yag olma ozelligi gostermektedir. Sikimi ve dogrudan tiiketimi
sebebiyle meyve suyuna benzetilmektedir. Ayrica bitkisel yaglar icerisinde sadece
fiziksel yontemler kullanilarak {iretimi saglanan tek yag olmasi sebebiyle diger
yaglardan ayrilmaktadir (Kii¢iikkomiirler ve Ekmen, 2007: 811).

Zeytin meyvesinden ¢ikan yag herhangi bir isleme tabii tutulmaksizin
tilkketilebilmektedir. Zeytinin yagini diger yaglardan ayiran en temel molekiil ise oleik
asittir. Oleik asit zeytinyaginin temel yag asidini olusturmakla beraber tekli doymamis
ve on sekiz karbonlu oldugu bilinmektedir. Oleik asite bagka yaglarda da
rastlanabilmesine karsin, zeytinyagi bu asidin en temel kaynagini olusturmaktadir. Bu
yag asidinin zeytinyagindaki oran1 %55 ile %85 arasinda degisiklik gostermektedir.
Yag asidinin oranini etkileyen unsurlar arasinda zeytinin ¢esidi ve yetistirilme
kosullar1 bulunmaktadir. Bununla beraber 1sinin diisiik oldugu bolgelerde yetisen
zeytinlerde yiiksek 1s1 derecelerinde yetisen zeytinlere oranla daha yiiksek oleik asit
oldugu tespit edilmistir (Selek ve Akcicek, 2015: 38).

Zeytinyagmin insan sagligl i¢in beslenme diizenine eklenmesinin yararl
oldugu agiktir. Bu sebeple 1 Kasim 2014 tarihinden itibaren Amerikan Gida ve Ilag
Dairesi (FDA) tarafindan natiirel sizma zeytinyaglarinin etiketlenmesinde sagliga
yararli etkilerinin ambalajlarda yer almasina izin verilmistir. Ayn1 zamanda zeytinyagi
sahip oldugu duyusal 6zellikler sebebiyle de 6ne ¢ikan bir iiriindiir. Bu o6zellikleri
sebebiyle 6zellikle natiirel sizma zeytinyaginin uluslararasi ticarette giderek artmakta
olan biiyiik bir ekonomik éneme sahip oldugu sdylenebilmektedir (Oztiirk ve Yalgin,
2015: 41).

Tirk Gida Kodeksi (2017)’ne gore zeytinyagi sadece zeytin agaci Olea
Europaea L. meyvelerinden elde edilen yaglar olarak tanimlanmaktadir. Ayni teblige
gore zeytinyag {irtini dort baslik altinda incelenmektedir. Bunlar natiirel zeytinyagi,

rafine zeytinyagi, riviera zeytinyagl ve c¢esnili zeytinyagi olarak ayrilmaktadir. Ek
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olarak natiirel zeytinyaglar1 da yine kendi igerisinde {i¢ ayr1 basliga ayrilmaktadir. Bu
bagliklar; natiirel sizma zeytinyagi, natiirel birinci zeytinyagi ve ham
zeytinyagi/rafinajlik olarak siralanabilmektedir.

Zeytinin toplanma bic¢imi elde edilecek olan yagin kalitesini biiyiik oranda
etkilemektedir. Verilere gore en kaliteli zeytinyaglari dalindan elle toplanmis ve
yaralanmamis olan zeytinlerden elde edilmektedir. Zeytinin toplanmasinda kullanilan
diger yontemler ise yere ¢esitli yontemlerle dokiilen zeytinlerin elle veya emici
makineler yardimiyla toplanmasidir. Zeytin hasadindan kisa bir siire sonra yag
cikartma iglemi icin islenmeye baslanmasi gerekmektedir. Yagi cikartilacak olan
zeytinlerin Oncelikle yapraklar1 ayrilmakta ve yikanmaktadir. Bu islemlerden sonra
zeytin preslenerek igerisindeki yagmin ¢ikartilmasi saglanir. 1 kg zeytinyagi elde
etmek icin yaklagik 10 kg zeytine ihtiya¢ duyulmaktadir (Ipekei, 2019: 22). Geleneksel

zeytin toplama yonteminin 6rnek gorselleri Sekil 7°de verilmistir.

Sekil 7: Geleneksel Zeytin Toplama Y6nteminin Ornek Gorselleri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2021).

Geleneksel olarak zeytinyag: endiistrisi Ispanya, Portekiz, Italya, Yunanistan,
Tirkiye, Tunus, Fas ve Suriye gibi Akdeniz iilkelerinde 6nemli bir ekonomik rol
oynamaktadir. Fakat bugiin zeytin yetistiriciligi Akdeniz kiyilarinin 6tesine tasinarak
Avusturalya, Yeni Zelanda, Amerika Birlesik Devletleri, Giiney Amerika iilkeleri,
Giliney Afrika ve Hindistan gibi cesitli iilke ve bolgelerde de ekonomik anlamda

onemli konumlara gelmistir (Wiesman, 2009: 20).
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Tablo 8: Diinya Zeytinyag1 Uretimi ve Tiiketimi Siralamas1 (2019)

S Zeytinyag Uretimi Zeytinyag Tiiketimi | Zeytinyag Ihracat Zeytinyagi Ithalat:
1ra

(Ton) (Ton) (Ton) (Ton)

. 1.23 . .
1 Ispanya . Ispanya 550.000 | Ispanya 289.900 | ABD 315.000

milyon
2 Italya 340.000 | italya 500.000 | italya 209.100 | Ispanya 91.800
3 Yunanistan | 300.000 | ABD 330.000 | Tunus 200.000 | Brezilya 90.000
4 Tunus 300.000 | Tirkiye 170.000 | Portekiz 65.000 Japonya 75.000
5 Tirkiye 225.000 | Yunanistan | 125.000 | Tirkiye 60.000 | italya 55.100
6 Fas 145.000 | Fas 120.000 | Suriye 34.000 Kanada 47.000
7 Portekiz 125.400 | Fransa 101.000 | Fas 20.000 Cin 46.000
) . o Suudi
8 Suriye 120.000 | Brezilya 90.000 Arjantin 19.000 . 34.500
Arabistan

9 Cezayir 82.500 Suriye 86.000 Yunanistan | 17.600 Avustralya | 32.000
10 Misir 27.500 | Cezayir 84.000 Sili 14.000 Rusya 23.500

Kaynak: (Oztimur, 2020: 1, 2, 5, 6; Tiirkiye Ihracatcilar Meclisi, 2020: 7)

Tablo 8’de goriilmekte oldugu gibi Tiirkiye zeytinyag: iiretimi ve tiikketimi
siralamasinda 2019 verilerine gore ilk beste yer almaktadir. Diinya zeytinyagi
iiretiminde listenin baginda 1,23 milyon ton iiretim hacmiyle Ispanya gelmektedir.
Ispanya’y1 340 bin ton ile Italya, 300 bin ton ile Yunanistan ve Tunus, 225 bin ton ile
Tiirkiye, 145 bin ton ile Fas ve 125,4 bin ton ile Portekiz takip etmektedir. Zeytinyagi
tiikketiminde ise 550 bin ton tiiketim hacmiyle Ispanya yine ilk sirada yer almaktadir.
Ispanya’nin ardindan italya 500 bin ton ile, ABD 330 bin ton ile, Tiirkiye 170 bin ton
ile, Yunanistan 125 bin ton ve Fas 120 bin ton ile listede siralanmaktadir (Tirkiye
Thracatgilar Meclisi, 2020: 6, 7).

2.3. ZEYTIN AGACINDAN ELDE EDILEN YAN URUNLER
Zeytin agacindan, meyvesinden, yagindan ve bu iiriinlerin iiretiminde ortaya

cikan atiklardan ¢ok ¢esitli sekillerde yararlanilmaktadir. Zeytin agacindan elde edilen

yan lrlinlere sabunlar, zeytin ezmesi ve pirina gibi Uriinler O6rnek olarak
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gosterilebilmektedir. Sabun, zeytinyagi, zeytin ezmesi gibi iiriinler turistik anlamda
hediyelik esya olarak da karsimiza ¢ikabilmektedir.

Gastronomi turizmi agisindan bdlgede yer alan aligveris olanaklari,
destinasyon c¢ekiciligini artiran ve ekonomik gelirin yiikselmesine katki saglayan
unsurlardir. Turistler an1 veya hediye amaciyla iirlin alim1 saglamaktadir. Gastronomi
turizmi kapsaminda hediyelik esyalarin arasina yoresel lezzetler dahil olmaktadir.
Ornegin Afyonkarahisar iline gelen ziyaretgiler destinasyondan ayrilirken sucuk,
lokum ve kaymak gibi yorenin meshur gastronomik unsurlarini alma egilimi
gostermektedir (Pekyaman, 2008: 20).

Gastronomi, turistlerin yasamis oldugu turizm deneyimine deger katmaktadir.
Ayrica gastronomik deneyimlerin turistlerin bakis agisindan seyahatin kalitesini
artirmakta oldugu ve memnuniyet seviyesinde yiikselme yasandigi belirtilmektedir
(Agyeiwaah ve digerleri, 2019: 295). Gastronomi turizmi kapsaminda incelenen
kavramlardan olan zeytinyagi turizminde destinasyonda yer alan dogal, kiiltiirel ve
yerel miraslar temel olarak alinmaktadir. Zeytinyagi turizminin zeytinyaginin
iretildigi bolgede gerceklesmesi ve pazarlanmasi bdlgenin siirdiiriilebilirligine destek
olmaktadir (Moral-Cuadra, Cruz, Lopez ve Cuadrado, 2020: 3, 11). Kiiciik yerlesim
birimlerinin ekonomik anlamda zenginlesmesi bolgeler arasi gelir dengesinin
saglanmas1 agisindan da Onem tagimaktadir. Fakat siirdiirtilebilirligin korunmasi
amaciyla ekonomik gelisme esnasinda cevreye verilebilecek hasarin minimum
diizeyde tutulmasi i¢in yerel halkin, 6zel kurum ve kuruslarin ve kamu kurum ve
kuruglarinin hassas davranmasi gerekmektedir (Khan ve digerleri, 2020: 2; PrevolSek
ve digerleri, 2020: 14)

Son yillarda hediyelik esya iiretimi ve satiginin bolge ekonomilerine dnemli
katkilar sagladigi kabul edilmektedir. Hediyelik esya tasidigi anlamlar itibariyle
turizmin yaninda tarih, felsefe, pazarlama, sosyoloji gibi bir¢ok farkli bilim dalinin
kapsamina girebilmektedir. Binlerce yildan beri gormekte oldugumuz hediyelik
esyalar bulunulan mekan1 anlatmakta, kimlik olusumuna destek saglamakta, is kolu

olusturmakta ve an1 yaratmaya katki saglamaktadir (Giirgan, 2020: 292).
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2.3.1. Kozmetik

Zeytinyagi; sabun, parfiim ve krem gibi ¢esitli kozmetik {iriinlerin igeriginde
kullanilmakta olan dogal bir maddedir. Zeytinyaginin kozmetik {irtinlerinde
kullantminin tarihi binlerce yil Oncesine dayandirilabilmektedir. Kuru cildin
yumusatilmasinda, dudak kreminde ve sampuanda katki maddesi olarak ve kepegin
tedavi edilmesine yardimci olmasi amaglariyla kullanilmaktadir. Egzama ve giines
yanig1 i¢in kullanilan iirtinlerin bilesiminde karsimiza ¢ikan zeytinyaginin, yaslanmay1
onleyici kozmetik {iriinlerinde kullanimi ve etkinliginin arastirilmasi amaciyla son
yillarda ¢alismalar gergeklestirilmektedir (Kurban, 2018: 103).

Sabunun ortaya c¢ikist M.S. 8. Yiizyila tarihlenmektedir. Zeytinyagindan
tiretilen bu {irliniin ortaya ¢ikis1 tahmin edilenden ¢ok daha biiyiik gelismelere sebep
olmustur. Uygarlik tarihinde sabun biiyiik 6nem arz etmektedir. Bunun sebebi sabunun
ve getirmis oldugu temizlik unsurunun insanlarin toplu alanlarda yasamalarinda bir
sakinca yaratmayacak kosullar1 saglamis olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu sebeple
mega sehirlerin kurulmasinin 6nii agilmistir (Bozgeyik ve Dalkilig, 2018: 39; Wolf ve
digerleri, 2001: 393). Aksi taktirde ortaya cikabilecek sagliksiz kosullar, sehir
yasamini imkansiz hale getirebilme potansiyeline sahiptir. Sabun kesfedilmeden 6nce
insanlar sabunotu, sabundudu, sabun zambagi, sabunkdkii, zambak ailesinin iiyeleri,
sabun kabugu, kartal egreltisi, yukka tiirleri, baz1 karanfil tiirleri, sedef otlari, bazi
akasya tiirleri ve sapindus cinsinden bitkilerin temizleme giiciinden yararlanmislardir.
Rastlant1 sonucu kesfedilen sabunun kullanilmaya baslamastyla bu bitkilerin kullanimi
oldukga azalmistir (Selek ve Ak¢igek, 2015: 34, 35). Yapilan aragtirmalarin sonucunda
odun atesinde yemek pisirenlerin yiyeceklerinden atesin kiillerine damlayan yaglarin
suyu kopiirten bir madde oldugunu fark etmis olmalariyla bulunabilecegini isaret
etmektedir. Bu maddenin bir temizlik araci oldugu ve kati-sivi yaglarla odun kiiliinden
elde edilebildigini ise ¢ok zaman gecmeden anlamis olabilecekleri tahmin
edilmektedir. Nitekim diinyanin farkli cografyalarinda yer alan uygarliklarin sabun
tiretimi yapmis olduklarmi gdsteren kanitlar bulunmaktadir (Konkol ve Rasmussen,
2015: 253; Levey, 1954: 522). Ornegin Roma efsaneleri ele alindig1 zaman sabunun
Tiber Nehri’nin Sapo Daginda yer alan tapmagin altinda kalan boliimde camasir

yikayan kadinlar tarafindan bulundugu anlatilmaktadir. Bu efsanelere gore tapinakta
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kurban edilen hayvanlarin yaglari, adak toreninde yakilan atesin kiilleri ile
karigmaktadir. Yagmur yagdiginda ise bu atiklar dagin eteklerine kadar inmekte ve
Tiber Nehri’ne karisip sabunu andiran birikintiler olusturmaktadir. Camasir yikayan
kadinlar da bu birikintileri kullanarak c¢amasirlarini temizleyebildiklerini fark
etmiglerdir. Sabunla ilgili kullanilan terimler bircok dilde Sapo Dagi’nin adindan
gelmektedir. Sabun ilk kesfedildigi zaman genel olarak camasirlart temizlemek
amaciyla kullanilmistir (Routh ve digerleri, 1996: 3; Willcox, 1993: 454). ilerleyen
yillarda ise zeytinyagli sabunun deriyi besleyen ve en az yan etki olusturan sabun
oldugu fark edilmistir. Bu 6zelligi sayesinde en sik iiretilen ve kullanilan sabunlardan
olmustur (Dogrul ve Giynas, 2013: 1).

Roma kentlerinde sabun yapimi ve hamamlar 6zdeslestirilmistir. Bu durum
Roma Imparatorlugu’nun gerileme dénemine kadar devam etmistir. Bu dénemden
sonra ise sabun yapimi1 ve kullanimimin Bati Avrupa’da azalmis oldugu
sdylenebilmektedir. 8. yiizyila kadar devam eden bu siireg, Ispanya ve Fransa’da
zeytinyagli sabun Uretimi yapiminda canlanma yasanmasiyla sona ermistir. Sabun
sanatinda yasanan canlanmayla beraber Ispanya’da “kastilya” adi verilen yiiksek
kaliteli, saf beyaz renkli ve parlak sabunlar iiretilmeye baglanmistir. Sabunun
Avrupa’da gesitli bolgelere ihrag edilmesiyle beraber, 13. Yiizyilda sabunun iiretildigi
bolgeler biiylik bir tine sahip olmuslardir (Selek ve Akgicek, 2015: 35).

15. ve 16. yiizyillarda Osmanli’da 6zellikle izmir ve Manisa bolgelerinde
sabunculuk biiyiik 6nem kazanmistir. Anadolu’da en ¢ok sabun iiretimi yapan bolgeler
Saruhan, Sigacik ve Aydin olarak belirtilmektedir (Arikan, 2006: 4).

Zeytinyagimin kullanildig1 bir baska kozmetik trtinii ise parfiimlerdir. Kokulu
yaglar, kokulu kremler ve parfiimlerin tarihi binlerce y1l 6ncesine dayandirilmaktadir.
Parfiim Latince “per” (i¢inden) ve “fumum” (koku) kelimelerinden olusmaktadir.
Agac kabugu, cicek, yaprak, baharat gibi cesitli hos kokuya sahip maddelerin
kaynatilip damitilmasi sonucu elde edilen sivinin zeytinyagi veya cesitli baska yaglar
ile karistirilarak ilk parfiimlerin ortaya ¢ikartildigi bilinmektedir (Baydar, 2005: 67-
70; Sahin N., 2013: 105). Antik Caglarda parfiim yapimi ve kullanimina dair bilgiler
Misir, Mezopotamya ve Roma Imparatorluk dénemine ait yazili kaynaklardan elde
edilmektedir. Kibris’ta Knossos, Hagia ve Mykenai kazilarinda bulunan tabletlerde,

parfiim tiretiminde en sik kullanilan {irtinler listelenmistir. Bu {irlinlerin zeytinyagi,
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susam yagi, safran, aspir, keten, asma {iziimiiniin ¢igekleri ve yabani {iziim
ciceklerinden islenen yaglar oldugu belirtilmektedir. Ayrica M.O. 14. ve 13.
ylizyillarda Akdeniz’de parfiim ticaretinin nemli bir yere sahip oldugu bilinmektedir.
Antik yazarlarin birgogu eserlerinde giizel kokulardan ve kokulu yaglardan s6z

etmektedir (Belgiorno, 2017: 68, 69; Civelek, 2019: 2-4).

2.3.2. Karasu ve Pirina

Zeytin beslenme i¢in biiylik 6nem tasiyan biyoaktif maddeler bakimindan
olduk¢a zengin bir iirlindiir. Birka¢ 6rnek ile zeytinin igerdigi biyoaktif maddeler
olarak fenolikler, skualen, tokoferoller ve steroller vb. siralanabilmektedir. Biyoaktif
maddelerin insan saglig1 lizerinde yarattig1 antioksidan, antimikrobiyal, anti-kanser
gibi etkileri yapilan ¢aligmalarla kanitlanmistir (Armutcu ve digerleri, 2013: 61;
Bayram ve Ozgelik, 2012: 77). Fakat bu yararli maddelerin biiyiik bir kismi1 zeytinyagi
iiretimi esnasinda atik maddelerin arasina karigsmaktadir. Bu sebeple zeytin ve
zeytinyagi liretiminde ortaya ¢ikan atiklar ve yan {iriinlerin yeniden degerlendirilmesi
kiymetlidir. Zeytin yapragi, karasu, pirina, pirina yagi gibi liriinlerin degerlendirilmesi
hem ekonomik anlamda kazang saglamakta hem de gida, ila¢ ve kozmetik alanlar1 i¢in
{iriin girdileri olusturmaktadir (Giilcii ve Demirci, 2008: 196; Se¢meler ve Ustiindag,
2015: 90).

Zeytin ve zeytinyagi iretiminden kat1 ve sivi olmak lizere iki tip atik/artik
cikmaktadir. Sivi atiklar karasu (dekantasyon ve seperator atik suyu) ve yikama suyu
olarak ayrilmaktadir. Yikama suyu ve seperator atik sularmin kirletici 6zelligi,
dekantasyon atik sularina kiyasla daha diisiik seviyededir. Kati1 atik olarak ise
zeytinlerin sikilmasindan arta kalan c¢ekirdek, kabuk ve posa c¢ikmaktadir. Bu kati
atiklara pirina adi verilmektedir. Farkli presleme ve dekantasyon islemlerinin
bulunmasi ortaya ¢ikacak olan pirina miktarini ve pirinanin nem oranini etkilemektedir
(T.C. Cevre ve Sehircilik Bakanligi, 2018).

Zeytinyag iiretimi esnasinda ortaya ¢ikan pirina ve karasuyun miktari tiretimde
kullanilan yontemlere gore degisiklik gostermektedir. Fakat genel olarak, yagi
cikartilan zeytinden yaklasik olarak %20 yag, %40 karasu ve %40 pirina elde
edilmekte oldugu bildirilmektedir (Edremit Zeytincilik Enstitiisii, 2006).

91



Uretimden ortaya cikan atik sularin artilmasi, iiriiniin mevsimsel iiretimi,
tiretim tesislerinin genis arazilere yayilmasi ve igeriginde yiiksek organik yiik
barindirmas1 bakimindan iilkeler i¢in onemli ¢evresel problemlerdendir. Cevre
kirliliginin 6niline ge¢ilmesi amaciyla aritilmamis veya yetersiz aritilmig atik sularmin
dogaya birakilmamasi biiyiik 6nem tasimaktadir (Tung ve Unlii, 2015: 44, 45).
Bununla beraber aritilmig atik sular igerdikleri azot ve potasyum gibi bitki besleyici
ozelliklerinin etkisiyle uygun islemlerden gecirilerek sivi veya kati giibre seklinde
kullanilabilmektedir. Bu a¢idan zeytin kara suyu, degerli bir kaynak olarak
goriilmelidir. Karasuyu gerek enerji sanayisinde gerekse nihai iiriin olarak farkli
alanlarda kullanilabilecek bir ¢iktidir. Zeytinyagi lretiminde ortaya ¢ikan atik su
miktar1 ortalama olarak “0,5-1,5m%ton zeytin” olmaktadir. Karasuyun aritilmasi
amaciyla cesitli yontemlerden (fiziksel aritim, kimyasal aritim, biyolojik aritim,
elektroliz yontemi, buharlastirma-hidroliz-yiikseltgeme-ultrafiltrasyon yontemi ve
dogal yontemler) faydalanilmaktadir (Celik, Seven ve Giiger, 2008: 163-165).

Pirina ise zeytinyag: elde edilirken zeytinden ortaya ¢ikan kati atiktir. Zeytin
kiispesi olarak da anilan pirina, karasuyun aksine zeytin isletmeleri i¢in énemli bir
gelir kaynagidir. Bunun bir nedeni %6-8 oraninda yag igeren pirinanin, bu yaginin
ekstraksiyon teknigi ile alinmasidir. Elde edilen yag pirina yagi altinda satilarak
isletmelere ek gelir saglamaktadir. Pirinanin yag1 alindiktan sonra kalan {iriine; yagsiz
kiispe, yagsiz pirina veya sekillendirilerek pirina biriket olarak farkli adlandirmalar
yapilmaktadir. Yagi c¢ikartildiktan sonra igletmeler tarafindan ozgiin 1sinma
sistemlerinde yakacak olarak kullanilabilmektedir. Ayrica igerigindeki zengin
mineraller sayesinde giibre olarak kullanilmaktadir. Son yillarda ise yagsiz pirinanin
hayvan yeminde kullanimi i¢in gergeklestirilen ¢alismalar yogunlagmistir (Edremit
Zeytincilik Enstitiisii, 2006). Roma uygarliginda yabani otlarin ¢ikmasi ve biiyiimesine
engel olan dogal bir ilag olarak kullanilmistir. Fakat son yillarda yakit, giibre,
bliyiikbas hayvanlar i¢in yem veya bitiim ile karistirildigi zaman yol yapim malzemesi
olarak kullanilabilmektedir. Igerigindeki enerji sayesinde en yaygin kullanim alani
yakit amacghdir. Bununla beraber enerji ve g¢evre agisindan yakit amacgli olarak
kullanilmast 6nemli avantajlar saglamaktadir (Hocaoglu ve digerleri, 2017: 349;
Rowan, 2015: 468-470). Ornegin (Gorel, Doymaz ve Akgiin, 2003: 380, 381);

e Birim bagina diisen yakit maliyeti diger yakitlara nazaran diisiik seyretmektedir,
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e Uzun siireler bozulmadan dayanabilmesiyle beraber atik tamamen degerlendirilmis
olmaktadir ve
e Yanma sonucu olusan emisyonlar fosil yakitlarla karsilastirildiginda ¢ok daha
diisiik seviyelerdedir.
Fakat bu {irliniin baz1 dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Bu dezavantajlar agagida
siralanmistir (Gorel, Doymaz ve Akgiin, 2003: 380, 381).
e Nakliye masrafi yiiksek oldugu i¢in iiretildigi yerde kullanilabilmektedir,
e Zeytin ve zeytinyagr tretimi mevsimliktir bu sebeple zaman kisitlamasi
olugmaktadir ve
e Zeytin agacinin var yili/yok yili 6zelliginden 6tiirii y1llik rekoltesi diizensizdir.
Gilintimiizde biyolojik atiklarin yeniden degerlendirilebilmesi amaciyla cesitli
projeler iiretilmektedir. Bu projelerden bir tanesi Tiirkiye ve Hollanda’nin ortak
yiiriitmekte oldugu “Project Pomage” ya da Tiirk¢e adiyla Pirina Projesi’dir. “Pirina:
Déngiiyii Zeytinden Ogrenmek” baslikli projede zeytin ve yan iiriinlerinin iiretiminde
ortaya cikan biyoatiklara odaklanilmaktadir. Proje kapsaminda her iki tilkeden
tasarimcilar ve {reticiler biyoatiklarin degerlendirilmesi amaciyla bir araya
gelmektedir. Bu kapsamda yaratict ve siirdiiriilebilir tasarimlar {iretilmesi
amaclanmaktadir. Proje Hollanda’da bulunan Yaratici Endiistriler Fonu tarafindan
desteklenmektedir. Proje ekibinin iginde Izmir Biiyiiksehir Belediyesi, Karaburun
Belediyesi ve Zeytin Okulu gibi kurumlar yer almaktadir (Project Pomage, 2021).
Ispanya’da gerceklestirilen bagka bir arastirmaya gore ise zeytin atiklari igin
yeni bir kullanim alan1 kegfedilmistir. Bilim insanlar1 yliksek oksijenli soguk depolama
ortaminda zeytin atif1 ekstraktinin varlhiginda kuzu eti koftelerinin stabilitesini
incelemistir. 9 giin boyunca gbzlemlenen koftelerde, ilk alti giiniin sonunda renk
bozulmalarmin, lipid ve protein oksidasyonunun 6nemli 6lgiide geciktirildigi ortaya
cikartilmistir. Calismanin gelistirilmesi halinde et {irtinlerinin raf dmiirlerinin uzamasi,
bozulmalara bagli gida israfinin 6nlenmesi ile ekonomik ve ¢evresel zararin en alt

diizeyde tutulmasina katki saglayacaktir (Jamshidi, 2016).
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2.3.3. Zeytin Yapragi

Zeytin yapraklar1 agacin budanmasiyla veya zeytin toplama ve yag ¢ikartilma
islemlerinin ilk safhasi olan temizleme-harmanlama sirasinda ¢ikmaktadir. Agacin
yast ve budama teknigine gore degismekle beraber ortalama olarak aga¢ basina 12-30
kg civarinda zeytin yapragi elde edilebilmektedir. Zeytin {iretiminin yiiksek seyrettigi
bolgelerde zeytin agaci yapragi ¢iftlik hayvanlarina yem olarak ve agacin daliyla
beraber yakacak olarak kullanilmaktadir. Son yillarda zeytin yapragindan elde edilen
ekstraktin saglik agisindan faydali oldugu goriisii ortaya ¢ikmistir. Bu sebeple birgok
kisi bu iirlinli besin destegi olarak diyetine eklemistir (Malayoglu ve Aktas, 2011: 50).

Zeytin yapraginin gecmis tarihlerde ates ve sitma gibi hastaliklarla miicadelede
kullanildig1 bilinmektedir (Benavente-Garcia, Castillo, Lorente, Ortuno ve Rio, 2000:
457). Agacin yapraklarinin hipotansif ve hipoglisemik etkileri belgelenmistir. Bu
etkilerin deneysel ve klinik ¢alisma raporlar1 1942 yilina kadar dayandirilabilmektedir
(Somovaa, Shodeb, Ramnanana ve Nadar, 2003: 300).

Zeytin meyveleri ve yagi diinya niifusunun biiyiik bir bdliimiiniin giinliik
beslenmesinde 0nem teskil etmektedir. Bunun sonucunda beslenmede kullanimi
hakkinda genis capta arastirmalar ger¢eklestirilmektedir. Zeytin agacindan elde edilen
ciktilar arasinda en yiiksek antioksidan oranina zeytin yapragi sahiptir. Zeytin
yapraginin kimyasal bilesimi agacta bulunan dallarin oranina, agacin ¢esidine, iklim
ve nem durumuna, toplanan yapraklarin depolama kosullarina ve topragin
ozelliklerine gore degisiklik gostermektedir (El ve Karakaya, 2009: 632, 633). Yapilan
calismalarda zeytinyagindaki oleuropein igeriginin %0,005 ile %2 arasinda
degismekte oldugu ve zeytinyag: iiretiminde ortaya ¢ikan alperujo olarak adlandirilan
atiklarda %0,87 oraninda bulundugu ortaya ¢ikartilmistir. Zeytin yapraginda ise bu
oranin %1-14 arasinda degisiklik gosterdigi tespit edilmistir (Yildiz ve Uylaser, 2011:
133).

Aragtirmacilar gerceklestirilen ¢esitli deneylerin sonucunda oleuropein
maddesinin tansiyon ve kan sekerini diisiiriicii etkiye sahip oldugunu kanitlamistir.
Fareler iizerinde spazm c¢oziici ve kalp kasimi gevsetici etkileri bulundugu

gozlemlenmistir. Ayrica zeytin yapragi ¢ayinin antibiyotik ve antioksidan 6zelliklerini
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icerisinde barindirdig1 gergeklestirilen arastirmalarda goriilmiistiir. Zeytin yapragi, bu
ozellikleri sayesinde Avrupa Farmakopesi’nde kayitlidir (Baser, 2007: 28).

Zeytin yapraginda ¢esitli fenolik maddeler bulunmaktadir. Bu maddelerden
ozellikle oleuropein maddesinin damar genisletici olarak etkisinin bulundugu ve bu
etkisinin sonucu olarak tansiyonu diigiirdiigli goriilmustiir. Ayrica zeytin yapraginin
kalp yetmezlikleri ve damar tikanikligi {tizerinde yarattigi olumlu etkiler
gergeklestirilen ¢alismalarla kanitlanmistir. Zeytin yapraginda ve zeytinde bulunan
oleuropein hidriksitrozol ve elenoik asit bilesiklerinden olugmaktadir. Oleuropeinin
temel yapi tast olan hidriksitrozol giiclii bir antioksidanken; elenoik asidin antiviral
ozellikte oldugu yapilan incelemelerle belirlenmistir. Ek olarak gergeklestirilen
caligmalar neticesinde oleuropein maddesinin Ozellikle kolon ve prostat kanseri
riskinin azaltilmasinda olumlu etkiye sahip oldugu kanitlanmistir (Tiirkdz, Baydar,
Sozbilen ve Hisil, 2009: 37).

Zeytin yapragindan hazirlanan preparatlar (ilaglar) sikatrizan® bir madde
olarak, UV ismlarinin sebep oldugu deri hasarinda ve yara iyilestirici amacla
kullanilmaktadir. Ek olarak zeytinyagi ve zeytin yapragindaki fenolik maddeler
icermekte oldugu antioksidanlar sebebiyle cildi koruyan dermokozmetik preparatlarin

igerigine eklenmeye baslanmistir (Cebe, Konyalioglu ve Zeybek, 2012: 210).

2.4. ZEYTININ TARIHi

Kutsal kitaplarda kendine yer bulmus olan zeytin, ilk insanlardan beri hayatin
bir pargasi olmustur. Antik caglardan beri zeytin, bolluk, bereket, baris, adalet ve
huzurun sembolii olmaktadir (Agirbas, 2020: 1). Ozellikle zeytin dalinin barisin
sembolii olarak kullanilmaktadir. Zeytinin tarihine bakildig1 zaman, halk kiiltiiriniin
bir parcast oldugu goriilmektedir. Zeytin ve zeytinyaginin gida olarak kullaniminin
yaninda uzun yillar sifa bulmak adina halk arasinda tibb1 olarak kullanim alaninin
oldugu da edinilen bilgiler arasinda yer almaktadir (Oztiirk, Yilmaz ve Ozer, 2020:
15). Ayrica kandiller igin yakit niteligi tasiyan zeytinyagt uzun yillar giizelligin de

kaynag1 olarak goriilmiistiir. Birgok iilkede vergilerin zeytinyagi olarak toplanmis

% Derin olmayan yaralarin tedavisinde yaranin daha hizli kabuk tutmasina yarayan bir maddedir.
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oldugu bilinmektedir. Bu durum medeniyetlerin iiriine verdigi degeri ortaya
koymaktadir (Ipekgi, 2019: 12).

Zeytin kelimesi etimolojik olarak incelendiginde ismin kokeninin Kutsal
kitaplara dayanmakta oldugu goriilmektedir. Ibranice “zeyt” olarak karsimiza ¢ikan
sozclik, Arapcaya “ez-zeyt” olarak gegmistir. Tiirkceye bu dillerden gecen kelime,
dilimizde “zeytin” sézciiiine evrilmistir. Bat1 dillerinde kullanilan “olive” s6zciigii
ise yine bulundugumuz cografyaya aittir. Eski bir Anadolu halki olan Luwiler’in
dilinde zeytin kelimesini “ela” sozciigii karsilamaktadir. Bugiin Izmir’de yer alan
Aliaga Korfezi’nin antik cagdaki adinin da “Elaeia Korfezi” (Zeytindagi Korfezi)
oldugu bilinmektedir. Buradan hareketle Ispanyolcaya “elaaara”, Latinceye “olea”,
“olivum” olarak gecen ve giiniimiizde kullanilan genel adi ile “olive” sozciiklerinin
kokeninin Luwi halkinin  diline dayanmakta oldugu soOylenebilmektedir
(Kiigiikkomiirler ve Ekmen, 2007: 811). Baska bir kaynaga gore ise, bitkinin Tirkge
adinin kdkeni Sami dillerindeki “zayit” sdzciigiine dayandirilmistir. Yunanca “elaia”
ve Latince “oleum” anlamina gelen zeytinyagi kelimesinin kokeninin ise yine Sami
dillerinde yag anlaminda kullanilan “ulu” sozciigiinden geldigi aktarilmaktadir
(Dursun ve Oran, 2015: 17).

Zeytin’in Anadolu’da yazili metinlerde goriilmesi beylikler donemine kadar
gitmektedir. Bugiin Tiirkiye Tiirk¢esinde “zeytin” olarak anilan sozciik, diger Tiirk
lehgelerinde ve sivelerinde de benzer sekilde kullanilmaktadir (Isik ve Abali, 2017:
122).

Zeytin insanligin evcillestirerek kiltlirtinii yapmis oldugu ilk bitkilerden
saytlmaktadir (Oztiirk, Yilmaz ve Ozer, 2020: 12). Meyvenin arkeolojik calismalar
is1ginda kiiltiire alindigi yillar 6000 yil oncesine kadar dayandirilmaktadir (Efe,
Soykan, Ciirebal ve S6nmez, 2013: 15). Aragtirmalar sonucunda 39 bin yillik zeytin
yapragi fosilleri bulunmustur (Isik ve Abali, 2017: 122). Zeytinin kiiltiire alindigi
bolgenin gliniimiiz Anadolu ve Suriye topraklar iizerinde oldugu cesitli arkeolojik
buluntularla kanitlanmaktadir. Halep ve Antakya arasinda bulunan Ebla bolgesinde
yag iiretiminin oldugu yorumunun yapilmasini saglayan M.O. 3000°li yillardan kalma
tabletler bulunmustur (Dursun ve Oran, 2015: 19).

Zeytin yetistiriciliginin yaklasik alt1 bin y1l 6nce Anadolu’da baglamis oldugu

tahmin edilmektedir. Yapilan arkeolojik kazilarda zeytincilikle ilgili olarak cesitli
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bulgular elde edilmistir. Ornegin, M.O. 6000 yillarina ait oldugu diisiiniilen zeytin
taneleri Mersin Yumuktepe kazisinda bulunmustur. Benzer sekilde, Kilis yakinlarinda
bulunan Oylum Héyiikte M.O. 2500 y1lina tarihlenen zeytin taneleri bulunmustur. Bir
baska 6rnekte ise Urla Limantepe Hoyiigiinde bulunan zeytinyagi havanlari ve sonraki
donemlerde kullanildig1 tespit edilmis olan zeytinyagi depolar1 giin yiiziine
cikartilmistir. Dolayisiyla iirliniin en erken kullaniminin da yine bu cografyada olmasi
stirecin dogal bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Dursun ve Oran, 2015: 19-20).
Zeytin aym1 zamanda, Ege Bolgesi mutfagi ile 6zdeslesmis bir iiriindiir.
Meyvenin, bolge mutfaginda yaklasik 2500 yillik bir gegmise sahip oldugu Urla-
Cesme yarimadasinin kuzey kesiminde yer alan Klazomenai’de ortaya c¢ikartilan
“antik zeytinyag1 isligi” ile kamitlanmustir (Sengiil ve Tiirkay, 2017: 49). M.O. 6.
ylizyila ait oldugu tespit edilen isligin icerisinde bulunan diizeneklerle zeytinyagi
tiretimi yapildigr belirlenmistir. Bu diizenekler ile yapilan zeytinyagi iiretimi
calismalarmin M.O. 2. yiizyilda Italya’ya tasindig: bilinmektedir (Dursun ve Oran,
2015: 20). Bu bilgiler 1s18inda zeytinin boélge i¢in 6nemli bir ekonomik kazang kaynagi
ve istihdam olanadi yaratmakta oldugu kanitlanmaktadir. Ayrica meyvenin sifali
oldugu diisiincesi ve uzun yagamin sirr1 olduguna inanilmasi sebebiyle zeytin kiiltiiri
Ege Bolgesi i¢in oldukea biiyiik bir degere sahiptir (Sengiil ve Tiirkay, 2017: 49).
Zeytinin izlerine c¢esitli destanlar ve yazili hikayelerde rastlanmaktadir.
Ornegin, iinlii ozan Homeros tarafindan anlatilmis olan “Odysseia” destaninda zeytin
gegmektedir. Milattan 6nce 800 ila 600 yillar1 arasinda yazildig: diisiiniilen destana
gore, birgok kisinin, Korfu Adasi olduguna inandigi, hayali bir ada olan Skerie’de
deniz kazasi yasayan Odysseus Kral Alkinous’un sarayinda misafirperverlikle
karsilanmigtir. Kralin meyve bahgesini gdéren Odysseus’un hayranlikla durakladig:
belirtilmistir. Destanda bahgenin ayrintilar1 verilerek igerisinde bulunan meyve ve
zeytin agaglart betimlenerek anlatilmaktadir (Dalby ve Grainger, 2001: 25-26).
Nitekim bagka bir destaninda, goélgesinde oturdugu zeytin agacinin Homeros un

’

kulagina “Herkese aitim ve kimseye ait degilim.” ciimlelerini fisildamis oldugu
anlatilmaktadir. Destana gore, zeytin agacinin devaminda, “Siz gelmeden dnce de
buradaydim, siz gittikten sonra da burada olacagim.” Sozleriyle konugmasini
tamamladig1 anlatilmaktadir (Sari, 2016: 6). Sekil 8’de zeytin bahgesi gorseli yer

almaktadir.
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Sekil 8: Zeytin Bahgesi Gorseli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2021).

Baska bir drnek olarak M.O. 234-149 yillar1 arasinda yasamis olan eski
Romanin taninmis isimlerinden Marcus Pocius Cato tarafindan ortaya koyulmus eser
gosterilebilmektedir. Roma edebiyatinda antik ¢agdan kalan ilk ayrintili diiz yazi
olarak gecen ve “Tarim Uzerine” adin1 tastyan eser, ¢iftlige yatirrm yapmay1 planlayan
bir kisiye verilen 6glitlerin yazilmis oldugu bir belge olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Eserde yeni ¢iftlik evinin nerede ve ne zaman insa edilecegi, ev halkinin ihtiyaci olan
sarap ve zeytinyagl iretimi i¢in hangi donanimlara sahip olunmasi gerektigi
aktarilmaktadir (Dalby ve Grainger, 2001: 88-90). Cato’dan sonra, Petronius,
“Satyrica” eserinin “Trimalchio’nun S6leni” adli boliimiinde kendine has elestirel
bakis agistyla Roma ziyafetinin bugiin okunabilen en ayrintili halini bugiine tagimay1
basarmistir (Cevik, 2012). Bu anlatim asagida yer almaktadir.

Simdi gercekten yiiksek kaliteli bazi mezeler geldi. Bu zamana dek hepimiz
sedirlerimize yerlesmistik -bir tek ev sahibimiz eksikti.- Trimalchio, seref
mevkiini kendine ayiracakti. En son moda bu mu? Her neyse, servis arabasinda,

sirtindaki kiifelerin birinde yesil, birinde siyah zeytin bulunan bronz bir Korinth
esegi vardl.

Yazar Petronius eserini, bas kahraman olan Encolpius’un agzindan
aktarmaktadir. Bu eserde gegmekte olan yukaridaki ctimlelerden, klasik bir Roma
ziyafetinde zeytinin sunulmakta oldugu anlasilmaktadir. Ek olarak ziyafette
yiyeceklerin en 0zen gosterilen yoniiniin sunum ve gosteris oldugu yorumu ilgili
eserden anlasilmaktadir (Dalby ve Grainger, 2001: 106-107).

Osmanli Imparatorlugu déneminde zeytin ve zeytinyag ile ilgili ilk politika

1845 senesinde bitkilerle ilgili yaymlanmis olan bir nizamnamede ge¢mektedir.
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Zeytinin 1863 yilinda yayinlanan Muafiyet nizamnamesinde, ilk mahsulden itibaren
tic y1l Osiirden (eskiden toprak {irlinlerinden alinan onda bir oranindaki vergi) muaf
tutularak tesvik edilmeye ¢alisilmis ilk bitkilerden oldugu goriilmektedir (Oztiirk,
Yilmaz ve Ozer, 2020: 15).

2.5. ZEYTIN CESITLERI

Zeytin agac¢larimin fenotipik (dis/fiziki yap1) ve genotipik (genetik) yonlerden
major veya minor farkliliklar gosteren birgok c¢esidi bulunmaktadir. Boyut, renk, yag
icerigi ve yag asidi bilesenler ile diger 6zelliklerinde goriilebilen farkliliklar genellikle
ana zeytin yetistiricisi tilkeler tarafindan kaydedilmistir. Bu zenginlikten dolay1 zeytin
¢esitlerinin tanimlanmasi ve siiflandirilmasi oldukga karmasiktir (Boskou, 2006: 15,
16).

Yetistirilen zeytinlerin genetik ¢esitliliginin yiiksek olmasinda birkag 6nemli
neden bulunmaktadir. Bu nedenlerin basinda zeytin agacinin g¢apraz dollenmesi
gelmektedir. Ardindan zeytin agacinin yabanci déllenen (allogamy) meyve tiirlerinden
olmas1 (Okay ve Ozkaya, 2019: 1), agacin yetistiriciliginin olduk¢a eski zamanlara
dayanmasi, ampirik olarak se¢ilmis ¢esitlerinin hayatta kalmasi ve agacin uzun dmiirlii
olmasi gibi etkenler zeytinin genetik ¢esitliliginin fazla olmasina katki saglamaktadir
(Gomes, Martins-Lopes ve Guedes-Pinto, 2012: 22). Dolayisiyla 6zellikle Akdeniz
havzasinin her iilkesinde, bolgesi veya vadisinde kendi yerel ¢esitlerini, tozlayicilarini
ve yabani agaclarini olusturmus ve korumus olan bir mikro g¢evre ve yetisme
sisteminden soz edilebilmektedir (Belaj ve digerleri, 2016: 26). Bununla beraber son
yillarda zeytin yetistiricileri bazi alanlarda {iretim maliyetlerini azaltmak ve verimi
artirmak amaciyla gelismis bahgecilik teknolojilerini kullanmaya baslamistir. Bu
durumun bir getirisi olarak yeni sisteme adapte olabilen belirli tiirlerin sayisinda artis
yasanirken uyum saglayamayan agaclar yetistirme amagh dikilmedigi i¢in giderek
azalmaktadir (Kutlu ve Akdamar, 2008: 32). Sonug olarak belirli zeytin agaglarinin
asamali olarak terk edilmesi, yerlerine ikame zeytin agaglarinin getirilmesi ve son
asamada yerli ve yoresel ¢esitlerin kaybolmasi zeytin germplazminda biiyiik bir zarara
yol acabilecektir. Ek olarak, yoresel zeytin ¢esitleri heniiz az bilinen biiylik ve dnemli

bir mirasm temsilcileridir. Ongériilemeyen iklim degisikliklerine veya agag
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hastaliklarinin ortaya ¢ikmasi durumunda zorunlu bir ¢esitlilik kaynagi olabilmektedir.
Bu sebeple; zeytin genetik kaynaklarinin arastirilmasi, toplanmasi ve muhafazasinin
gerceklestirilerek karakterizasyon ve degerlendirmelerinin saglanmasi yoluyla karsi
karstya kalinabilecek genetik erozyon riskine karsi onlem alinmasi1 gerekmektedir
(Belaj ve digerleri, 2016: 26, 27; Yildiz K., 2021: 35, 36).

Bu amaglar dogrultusunda Uluslararas1 Zeytin Konseyi (International Olive
Council-IOC) 1994 senesinde Avrupa Birligi (AB) tilkelerinde bir gen bankasi agi
kurmustur. Bu ag glinden giine genisleyerek 1700’den fazla ¢eside ev sahipligi yapan
toplamda 23 gen bankasina ulagsmistir. Bu ag iizerinde toplamda ti¢ adet uluslararasi
ve yirmi adet ulusal gen bankas1 bulunmaktadir. A kapsaminda Cordoba (Ispanya),
Marakes (Fas) ve Izmir (Tiirkiye)’de bulunan gen bankalar1 uluslararasi niteliktedir.
Arnavutluk, Cezayir, Arjantin, Hirvatistan, Kibris, Misir, Fransa, Yunanistan, Iran,
Israil, Italya, Urdiin, Liibnan, Libya, Karadag, Filistin, Portekiz, Slovenya, Tunus ve
Uruguay’da ise ulusal gen bankalar1 kurulmustur. Ayrica Suriye’de de ulusal bir gen
bankasinin bulundugu fakat siyasi sebeplerden &tiirii aktif olarak ¢alismadigi konseyin
resmi sayfasinda belirtilmistir (International Olive Council, 2020).

Diinyanin {igiincii uluslararasi zeytin gen bankasina sahip olan izmir’de ilgili
proje 9 Ekim 2012 tarihinde baslamistir. Proje Zeytincilik Arastirma Istasyonu
Miidiirliigii ve Uluslararas1 Zeytin Komisyonunun karsilikli imzalariyla onaylanmaistir.
Zeytin koleksiyonu Kemalpasa’da bulunan arastirma sahasinda, 89 ¢esidi bulunduran
ulusal gen bankasinin yaninda, 25 hektarlik bir alan {izerinde yer almaktadir (Alp,
2012). Fakat zeytin genetik kaynaklari hakkinda yapilan ¢aligmalar bu tarihten ¢ok
daha eskilere dayanmaktadir. ilk gerceklestirilen arastirma 1968 senesinde yine
Zeytincilik Arastirma Istasyonu tarafindan FAO nun destekleriyle “Yerli ve Yabanci
Zeytin Cesitlerinin Ozelliklerinin Tespiti ve Koleksiyon Zeytinliginin Tesisi” adi
altinda gergeklestirilmistir (Kaya H., 2013: 104). Bu koleksiyonda 91 yerli ve 30
yabanci1 zeytin ¢esidi yer almistir. Bu ¢esitlerden yaklasik 10 adedi ekonomik anlamda
deger tagimakta olup geri kalan zeytinler ise kendi yorelerinde degerlendirilmeye
calistimistir (Ozkaya, 2019).

Tiirkiye’de 188 milyonu agkin zeytin agact bulunmaktadir (Yildirrm A. E.,
2020). Cesit dagilimlar1 incelendiginde en yiiksek oran ¢ogunlukla yetistiriciligin
yapildigi Gemlik, Ayvalik ve Memecik c¢esitlerine aittir. Erkence, Kilis, Yaglik,
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Tavsan Yiiregi, Uslu ve Domat ¢esitleri ise lilkemizde var olan ve yetistiriciligi yapilan
diger 6nemli tiirlerdir (Sakar ve Unver, 2011: 22). Anadolu cografyasinda son
zamanlara gelinceye dek zeytin gesitlerinin kendilerine has bolgelerinde kalmis oldugu
goriilmektedir. Kisaca bir bolgede genellikle aymi ¢esitten agaglarin bulundugu
bilinmektedir (Efe ve digerleri, 2013: 102). Ornegin Giiney Marmara bodlgesinde
Gemlik ve Kuzey Ege’de Ayvalik cesidi 6ne c¢ikmaktadir. Izmir’in Karaburun
yarimadasi olarak belirtilen Karaburun, Urla, Seferihisar ve Cesme il¢elerini kapsayan
bolgede ise Erkence baskin ¢esit olarak kendini géstermektedir. Fakat son 15-20 yillik
periyotta zeytinin gelikle® iretiminin yayginlasmasi sebebiyle Gemlik ve Ayvalik gibi
cesitler diger bircok bolgede varlik gdstermeye baslamistir. Benzer sekilde bu ¢esitler
Erkence zeytininin bolgesinde de kendilerini yeni dikilen zeytin agaglarinda
gostermeye baslamustir (Tutar, 2010: 1).

Zeytincilik Arastirma Enstitiisii (2015: 10, 11) yayimlamis oldugu zeytin gesit
katalogunda Tirkiye’de bulunan zeytin cesitliligini incelemistir. Kataloga gore
toplamda 89 adet zeytin genotipi tespit edilmistir. Bolgelere gore dagimi
incelendiginde Marmara Bolgesinde 11 adet, Ege Bolgesinde 26 adet, Akdeniz
Bolgesinde 12 adet, Giineydogu Anadolu Bolgesinde 22 adet ve Karadeniz Bolgesinde
18 adet tescil edilmis yerli genotip bulunmaktadir. Bu genotipler Ulusal Gen Bankas1
tarafindan ~ morfolojik ve  molekiiller karakterizasyonlar1  tamamlanarak

tescillenmisglerdir. Tablo 9°da tescillenmis olan zeytinleri ve bolgeleri goriilmektedir.

6 Celik, koklii birey elde edilmesi amaciyla anag bitkilerin gdvde, dal, kok ve yapraklarindan kesilerek
hazirlanan pargalarin adidir. Bu pargalarin kullanimiyla gerceklestirilen iiretime, ¢elikle tiretim ad1
verilmektedir (T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2007: 3).
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Tablo 9: Tirkiye’de Yetistirilen Yerli Zeytin Cesitleri ve Bolgeleri

Bolge Ad1 Zeytin Cesidi
Marmara Bolgesi Siyah Salamuralik (Tekirdag) Edincik Su
Beyaz Yaglik Gemlik
Tekirdag Cizmelik Karamiirsel Su (Su Zeytini)
Tekirdag Esek Zeytini Sam (iznik)
Erdek Yaglik Samanl
Celebi
Ege Bolgesi Esek Zeytini Cekiste
Ayvalik Kara Yaprak
Hurma Karaca Yag Zeytini
Hurma Kaba Yerli Yaglik
Erkence Agtyeli
Cilli Tasarast (Aydin)
[zmir Sofralik Tasaras1 (Kusadasi)
Cakir Memecik
Memeli Domat
Dilmit Kiraz
Girit Uslu
Tavsan Yiiregi Yamalak Saris1
Ak Zeytin Sar1 Yaprak
Akdeniz Bolgesi Biiyiik Topak Ulak Saurani
Sar1 Ulak Sayfi
Kiigiik Topak Ulak Karamani
Celebi (Silifke) Elmacik
Halhali (Hatay) Yaglik Sar1 Zeytin
Sar1 Habesi *Maras No:7
Giineydogu Anadolu Bolgesi | Kilis Yaglik Egriburun (Tatayn)
Nizip Yaglik Yuvarlak Celebi
Kan Celebi Hirhali Celebi
Halhali Celebi Iri Yuvarlak
Hamza Celebi Yag Celebi
Yuvarlak Halhali Zoncuk
Kalem Bezi Halhali (Derik)
Yaglik Celebi Hursiki)
Yiin Celebi Belluti
Egriburun (Nizip) Melkabaz1
Tesbih Celebi Mavi
Karadeniz Bolgesi Trabzon Yaglik Samsun Ufak Tuzlamalik
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Samsun Yaghk *Sinop No:1
Gorvele *Sinop No:2
Marantelli *Sinop No:4
Patos *Sinop No:5
Tuzlamalik *Sinop No:6
Butko Samsun Salamuralik
Otur Samsun Tuzlamalik
Sat1 Sagakli Otur

* {lgili zeytin gesitleri katalogda belirtilen isimleriyle tabloya islenmistir. Katalogda yer alan tiim zeytin

¢esitlerine tablo igeriginde yer verilmistir.

Kaynak: (Zeytincilik Arastirma Enstitiisti, 2015: 11)

Tablo 9 incelendiginde en c¢ok tescillenmis yerli zeytin c¢esidinin Ege
Bolgesi’nde yer aldig1 goriilmektedir. Ardindan ise sirastyla Giiney Dogu Anadolu
Bolgesi, Karadeniz Bolgesi, Akdeniz Bolgesi ve Marmara Bolgesi gelmektedir. Ege
bolgesinde bulunan zeytin cesitlerinden 9 tanesinin ise izmir orjinli veya Izmir
cevresinde yetisme olan zeytinler oldugu katalog kapsaminda belirtilmektedir. izmir
ve ¢evresinde bulunan zeytinler; Esek Zeytini, Hurma-Karaca, Hurma-Kaba, Erkence,
Cilli, izmir Sofralik, Cakir, Memeli ve Cekiste olarak siralanabilmektedir.

Erkence Izmir orjinli bir zeytin gesididir. izmir yaglik veya yerli yaglik isimleri
ile de bilinmektedir. Cogunlukla Izmir ve gevresinde yer alan eski zeytinliklerde
goriilmektedir. Tiirkiye’deki aga¢ varliginin %3,5ini olusturmaktadir. Agac iyi bakim
yapilmast durumunda kuvvetli gelisim gostermektedir. Agacin yapraklarinin sekli,
kisa-genis eliptiktir. U¢ kisminda kiigiik bir igne bulunmaktadir. Agacin meyveleri
orta biiyiikliikte, oval ve simetriktir. Ayrica meyvenin ucunda kiiciik bir meme ¢ikintisi
bulunmaktadir (Kaya U., 2010: 27, 74). Puslu, piiriizsiiz ve tipik zeytin yesili renginde
meyvelere sahip olan Erkence’nin meyveleri olgunlastik¢a koyu bordo veya siyah
renge doniismektedir. Olgun meyvelerin kabuk altindaki eti visne rengine sahiptir.
Fakat cekirdege dogru gittikce renginin acildig1 ve en son yesil-krem rengini aldig1
goriilmektedir. Meyve etinin sertligi ise orta sertlik olarak tanimlanmakla beraber
cekirdekten kolayca ayrildigi belirtilmektedir. Meyvenin et orant %86.16, yag orani
%25.36 ve nem oran1 %54.00 olarak Slgiilmiistiir. Erken olgunlasan bir ¢esittir bu
sebeple yesil olum donemi Ege bolgesinin iklim sartlarinda 15 Eyliil’den itibaren

baslamaktadir. Hizla olgunlasan zeytinler yine Ege bolgesi iklim sartlarinda 15 Kasim-
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15 Aralik tarihleri arasinda hasat edilebilmektedir. Uretim celikle ve asilama ile
yapilabilmektedir. Fakat meyvelerin tutunma kuvveti zayif oldugu icin hasat edilme
tarihlerine gelemeden erken dokiim gerceklesebilmektedir. Bu durum Erkence ig¢in
onemli bir problemdir. Erkence esasen yaglik olarak degerlendirilmekle birlikte
yapilan arastirmalara gore yag Ozellikleri Ayvalik, Memecik ve Memeliden sonra
gelmektedir (Bozkurt, 2013: 12; Candzer, 1991: 10, 41-43; Efe ve digerleri, 2017: 45-
47; Kaya H., 2017: 52; Pamuk, 1993, s. 38; Topuz & Durmusoglu, 2012: 353; Tutar,
2010: 30-35).

Nemli deniz riizgarlarinin oldugu bélgelerde gesitli etkenler sebebiyle Erkence
cesidinin meyveleri agac¢ ilizerinde aciligin1 kaybetmektedir. Kahverengi bir renk
alarak dogrudan tiiketilebilir hale gelmektedir. Bu olusuma “hurma” ad1 verilmektedir.
Gergeklestirilen c¢aligmalarin sonucunda Izmir iline bagli Cesme ve Karaburun
bolgelerinde yiiksek oranda hurmalagma goriildigli kaydedilmistir. Fakat yine
[zmir’in bir bolgesi olan Kemalpasa’da hurma olusumunun yillara gore degismekte
oldugu kaydedilmistir. Genellikle zeytinin yag oranini artiran faktdrlerin hurmalagma
oranin1 artirirken, verimi artiran faktorlerin hurmalasma oranin1 diistirdigi
goriilmiistiir (Ozkaya, Ulas ve Cakir, 2009: 14; Sevim ve digerleri, 2013b: 2; Tutar,
2010: 36). Hurma zeytinin 6nemli bir 6zelligi agacin iizerindeyken ¢esitli etkenlerle
karasuyu parcalandig1 i¢in zeytinyagi tiretimi esnasinda cevreye atik karasu
birakmamasidir. Bu o6zelliginden otiirli diger zeytin c¢esitlerine gore cevresel

kirliliginin daha az oldugu sdylenebilmektedir (Bozkurt, 2013: 13).

2.6. HURMA ZEYTIN

Zeytin agact onemli fenolik bilesikler bakimindan olduk¢a zengindir. Zeytin
agacinda one ¢ikan en 6nemli fenolik bilesik ise oleuropeindir. Oleuropein maddesi
ilk kez 1908 senesinde Bourquelot ve Vintilesco tarafindan kesfedilmistir. Bilesigin
yapisinin tanimlanabilmesi ise kesfinden ancak 52 sene sonra 1960 senesinde
gerceklesebilmistir. Oleuropein zeytinin meyvesinin igeriginde ilk zamanlarindayken
meyve kuru agirhiginin %14’line kadar ulasan ve olgunlastik¢a miktar olarak giderek
azalan bir maddedir. Ayrica zeytinin sahip oldugu aci tadin ana kaynagini

olusturmaktadir. Genel olarak zeytinin hasattan hemen sonra tiiketilememesinden
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sorumlu olan bu madde, suda ¢oziinebilmektedir. Bu sebeple salamura yontemi, alkali
uygulamasi’, enzimatik yontem® veya mikroorganizmalarla® hidrolize!® edilmesiyle
zeytin meyvesinden uzaklastirilabilmektedir (Yildiz ve Uylaser, 2011: 132, 134).
Ayrica sofralik zeytinlerin tiiketilebilir hale getirilmesi ve bozulmadan saklanmasi igin
geleneksel olarak tuz yaygin sekilde kullanilmaktadir. Fakat saglik agisindan tuz
titketmesi sakincali olan bireyler i¢in dikkat edilmesi gereken bir husustur. Bu noktada
disaridan herhangi bir miidahaleye gerek duymaksizin aga¢ tlizerinde kendiliginden
aciligimm yitiren “hurma zeytin” olarak adlandirilan zeytinler 6n plana ¢ikmaktadir
(Susameci, Sevim, Tuncay ve Uzun, 2018b: 168).

Evliya Celebi’nin yazmis oldugu Seyahatname adli eserinin Izmir’i anlattig1
boliimiinde hurma zeytin de gecmektedir. Bu eserinin Kiitahya, Manisa, Izmir,
Antalya, Karaman, Adana, Halep, Sam, Kudiis, Mekke ve Medine sehirlerini iceren
cildi Kahraman tarafindan giiniimiiz Tiirkgesine ¢evrilmistir. Buradan yola ¢ikarak
Evliya Celebi’nin eserinde yer verip hurma zeytini kendi diisiinceleriyle anlatmis
oldugu paragrafin giliniimiiz Tiirkcesine c¢evrilmis hali asagida yer almaktadir

(Kahraman, 2011: 113).

Ve 240 zeytinyagi degirmenleri vardir. Bu sehirde yetisen zeytin ve zeytinyagi
Edremit Sehri'nde ve Karaburun kazasinda olmaz. Zira dagi tasi iki konak yer
zeytin ormanindan insan ge¢emez. Ve zeytinin Allah'in emri yaratilist aci olmak
tizeredir. Ama bu sehrin zeytini de taze iken diger meyve gibi ekmek ile yenilir.
Cesit gesit iri ve yagl zeytini olur ki aslama tabir ederler bir ¢egit mor Rum cevizi
kadar iri zeytini var. Olgunlastiginda agacindan silkip vildyet ayam birbirlerine
hediye gonderirler. Yeryiiziinde benzeri yoktur. Belki "Incir ve zeytine and olsun"
[Kur'an, Tin, 1] dyeti bu zeytin hakkinda inmis ola, gayet lezzetli zeytindir. Bu
sehir halki bu gibi giiclendirici zeytinleri yediklerinden esleriyle ¢ok birlikte olup
o kadar ¢cocuklari var ki anlatiimaz.

7 Alkali uygulamasmda zeytinden oleuropein maddesini uzaklastirmak igin dnce kostik (NaOH/
Sodyum hidroksit) eklenmekte ve zeytin daneleri seyreltik kostik ¢ozeltisini igeren tanklarda
bekletilmektedir (Ddlgen ve Alpaslan, 2020: 1313). Kostigin zeytinin biinyesinden uzaklagtirilmasi
icin ise 1 kilogram yesil zeytinde en az 4 litre suya ihtiya¢ duyulmaktadir. Dolayisiyla dnemli
miktarda suyun bu islem icin kullanilmakta oldugu sdylenebilmektedir (Sargin ve digerleri, 2005:
11).

8  Enzimatik yontemde pS-glikozidaz enzimi kullanilarak oleuropein maddesinin pargalanmasi
saglanmakta ve sonrasinda esteraz enziminin etkisiyle acilifi giderilerek tiiketilebilir forma
gelmektedir (Yildiz ve Uylaser, 2011: 132). Son zamanlarda 6nem kazanan ekolojik tarim
yaklagimina uygundur ve ¢evre sorunlariin asilmasina katki saglayacagi tahmin edilmektedir
(Tuna, 2006: 16).

9 Zeytinin mikroorganizmalar kullanilarak acihiginm giderildigi ydntemdir. Bu yontemde baslangigta
laktik asit bakterileri, ileriki asamalarda ise mayalar zeytinin fermantasyonunu gerceklestirmektedir
(Kara ve Ozbas, 2013: 38).

1 Hidroliz islemi, bir kimyasal bagm su ile pargalanmasi anlamina gelmektedir. Kimyasal bir
reaksiyondur (Muller, 1994: 1123).
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Evliya Celebi’nin kitabindan alinmis olan metinden anlasilmakta oldugu tizere
zeytinin ac1 olmadigin1 ve diger meyveler gibi ekmekle yendigi sdylenmektedir. Bu
calisma kapsaminda gerceklestirilen goriismelerde hurma zeytinin yore halki
tarafindan, ozellikle zeytin hasadi zamaninda, genellikle ekmekle yendigini ve bu
sekilde bagka bir gida 6gesine ihtiya¢c duyulmadan karmlarint doyurabildikleri bilgisi
edinilen bilgiler arasindadir. Dolayisiyla calisma bulgular1 Seyahatname eserinde
gecen zeytinin hurma zeytin oldugu goriisiinii desteklemekte ve hurma zeytinin
giiniimiizde de benzer sekilde tiikketilmekte oldugunu gosterir niteliktedir. Ayrica
Evliya Celebi, Kuran’da gegen bir ayetin bu zeytinle iliskilendirilebilecegini
diisiinmiis olup, hurma zeytinin yeryiiziinde bir baska benzerinin olmadigini eserinde
belirtmistir. Sekil 9’da heniiz agacin iizerinde bulunan hurma zeytinlerin gorseli yer

almaktadir.

Sekil 9: Agac Uzerindeki Hurma Zeytinin Gérseli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2021).

Osmanli Imparatorlugu’nda ise Istanbul Mahkemesine ait 201 numarali narh
defteri incelendiginde hurma zeytinle karsilagilmakta ve iirline ait satis fiyat1 araliginin

belirlendigi goriilmektedir. Metinde “Girid hurma zeytini” (Girit’in Hurma Zeytini)
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olarak gegmekte olan zeytinin birim fiyati ise “kiyyve I, akgce 60-63 olarak
belirtilmektedir (Cakmak, 2012: 17, 184).

29097 sayili Resmi Gazete’de yaymlanan Tiirk Gida Kodeksi 2014/33
numarali Sofralik Zeytin Tebligi’ne gore hurma zeytin, “Ceside ve ekolojik sartlara
bagli olarak, zeytin danelerinin agagta iken kendiliginden yenilebilme olgunluguna
erigsmesi sonucu elde edilen {irlinii ifade eder” olarak tanimlanmaktadir (Resmi Gazete,
2014). Hurma zeytin, hi¢bir islemden gecirilmeden tiiketilmesi 6zelligiyle bilinen tek
zeytin ¢esididir. Agacin lizerindeyken bdlgenin ekolojik ve iklimsel kosullarinin
yardimiyla dalindan hasat edildigi gibi yenilebilir hale gelmektedir. Bu duruma
hurmalagsma adi verilir. Hurmalagsmaya her zeytin agacinda rastlanmamaktadir. Bu
dogal islem ozellikle Izmir ve gevresinde yer alan yerli Erkence zeytin agacinda
kendini gdstermektedir. Hurma zeytine Karaburun, Urla ve Cesme bdlgelerinde yogun
olarak rastlanilmaktadir (Unsal, 2021: 115). Bu bélgelerin yam sira Seferihisar ve
Foca ilgelerinde de hurma zeytinin olustugu literatiirde yer alan c¢aligmalarda

gecmektedir (Sevim ve digerleri, 2013a: 60; Olivelo, 2019: 1).

Sekil 10: Topraga Diismiis Hurma Zeytinin Gorseli

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2021).

Hurma zeytinin kabugu ve eti koyu kahverengi renge sahiptir. Ayrica zeytinin
list tabakasinda kendine has bir pus tabakasi bulunmaktadir. Genellikle Ekim-Aralik
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aylar1 arasinda igerigindeki suyun bir kismmi kaybederek yere diismektedir. Yere
diisen hurmalarin hasad1 ise {reticiler tarafindan diizenli olarak toplanarak
gerceklestirilmektedir (Susamci, Romero, Tuncay ve Brenes, 2017b: 2). Urla
Kaymakamligi’na ait olan resmi internet sitende yalnizca Urla 6zelinde hurma zeytinin
3 ton rekolteye sahip oldugu belirtilmistir (T.C. Urla Kaymakamligi, 2021). Bu bilgi
hurma zeytinin diger zeytinlere kiyasla olduk¢a sinirli oldugunu ortaya koymakla
beraber resmi bir veride miktar bakimindan bu degerli {iriiniin 6lgiilebilmis olmasi
acisindan onem arz etmektedir.

Sekil 10°da agagtan diismiis olan hurma zeytinlerin, Sekil 11’de topraga
diismiis olan hurma zeytinleri toplayan yerel treticilerin ve Sekil 12°de toplanmig

hurma zeytinlerin gorselleri yer almaktadir.

Sekil 11: Hurma Zeytin Toplayan Ureticilerin Gorselleri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2021).
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Sekil 12: Hurma Zeytin Gorselleri

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2021).

Erkence zeytin ¢esidine ait bir olusum olan hurma zeytinin tam olarak hangi
sebeplerle ortaya ¢iktig1 heniiz bilinmemektedir. Diger agag tiirlerinde rastlanilmayan
hurmalagsmaya her erkence agacinda da rastlanamamaktadir. Dolayisiyla
hurmalasmanin sebeplerinden bir tanesinin anag¢ ve kalemin genotipine bagh oldugu
ve bu sebeple bazi tiplerde hurmalagmanin daha yogun olabildigi disiiniilmektedir
(Tutar, 2010: 3). 1969 yilinda gergeklestirilen bir ¢alismada Karaburun hurma
zeytinin olus sebeplerinin; Phoma oleae mantari, aga¢ ¢esidi ve iklim oldugu
aciklanmis ek olarak topragin hurma zeytin olusunda bir etkisinin olmadigi
belirtilmistir (Buzcu, 1969: 1). Havanin nem oraninin ¢ig olusumuna olanak
saglayacak kadar yiiksek olmasi, denizden poyraz riizgarinin esmesi ve sicakliklarin
mevsim normallerinde seyretmesi gibi belirli iklim kosullarinin saglanmasi hurma
zeytinin olugmasi icin elverisli ortamin yaratilmasi anlamini tasimaktadir. Hurma
zeytinin olusumu bu hava sartlarina baglhidir. Aksi taktirde hurmalasmanin meydana
gelmesi beklenmemektedir. Dolayisiyla her sene iklimin degisiklik gostermesine bagh
olarak hurma zeytinin rekoltesinde de farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir (Balcioglu ve

Irmak, 2013: 2). Iklimin yani sira zeytin agacinin konumunun da hurma olusumuna
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etki edebilecegi diisiiniilmektedir (Sozbilen ve Baysal, 2016: 2099). Ayrica, literatiirde
yer alan ¢alismadan farkli olarak yerel halkin bu zeytinin bir cografi alan igerisinde
siirli olmasi sebebiyle yorenin sahip oldugu iklim ve/veya toprak 6zelliklerinin de
aciligin yok olmasi siirecinde etkili olabilecegini diistinmekte oldugu belirtilmistir
(Aktas A. B., Ozen, Tokatli ve Sen, 2013: 691).

Hurma zeytinin igerigi hakkinda gergeklestirilen bir ¢alismada hurma zeytinin
ortalama %38,63 yag, %]1,2 protein, %0,52 toplam seker ve %]1,4 nisasta icerdigi
ortaya ¢ikartilmistir. 5,52 pH degerine sahip oldugu belirlenen hurma zeytinin mineral
madde zenginligi agisindan da yiiksek degere sahip oldugu belirtilmistir.
Gergeklestirilen ¢calismaya gore mineral madde igerigi; N %0.57, P %0.12, K %1.42,
Ca %0.09, Mg %0.004, Fe 61.44 mg kg*, Mn 5.23 mg kg, Zn 6.40 mg kg, Cu 5.53
mg kg ve B 21.27 mg kg? olarak tespit edilmistir. Meyvenin igerisinde yiiksek
seviyede yag bulunmasindan otiirii iyi bir enerji kaynagi oldugu goriilmiistiir (359.8
kcal 100 g?). Toplam fenolik madde igerigi ise 288.71 mg CAE 100 g? oldugu
belirlenmistir. Bu kapsamda hurma zeytinin i¢eriginde bulunan temel besin maddeleri,
toplam fenolik madde ve enerji miktariyla 6zellikle tuzsuz tiiketildigi goz oniinde
bulunduruldugunda hurma zeytin tiiketiminin saglik acasindan énemli oldugu yorumu
yapilabilmektedir (Susamci, Giingor, Irmak, Olmez ve Tusu, 2016: 471, 479).

Uretimi smirli olan bu iiriiniin raf omrii diger zeytinlere kiyasla kisa
olmaktadir. Bununla beraber bolgede bulunan bazi zeytin ireticilerinin yerel zeytin
cesitlerinin alt tiirleri yerine kuzey Ege menseili zeytin ¢esitleri yetistirmeyi tercih
ettigi bilinmekte olan bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Istanbul Mutfak Dostlari
Dernegi, 2016: 62).

Diinya iizerinde hurma zeytinin ticari boyutta deger gordiigli tek yer ise
Karaburun yarimadasidir (Tutar, 2010: 3). Ozellikle Urla, Karaburun ve Cesme
bolgelerinde hurma zeytinin yiiksek ekonomik degere sahip olmasi sebebiyle Erkence
cesidindeki zeytinlerde genel olarak zeytinyagi iiretiminin ikinci planda kalmakta
oldugu goriilmektedir (Diraman, Saygi ve Hisil, 2009: 2).

Hurma =zeytinle ilgili olarak gergeklestirilen ¢aligmalarda ¢ogunlukla
hurmalagsmanin “Phoma Oleae” olarak tanimlanan bir mantar tiiriniin etkisiyle
gerceklesebilecegi belirtilmektedir. Fakat 2011 senesinde gergeklestirilen “Hurma

zeytin (poyrazin getirdigi zenginlik)” isimli caligmada, uluslararas1 literatiirde
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hurmalagmaya sebep olan Phoma oleae mantari hakkinda taksonomik ve tarimsal
alanlarda gergeklestirilen arastirmalarda herhangi bir kayda rastlanmadigi
belirtilmektedir. Ek olarak Phoma grubu igerisinde yer alan Phoma fallens ve Phoma
insulana isimli iki alt tiirlin zeytin bitkisinde enfeksiyona sebep oldugu agiklanan
bilgiler arasindadir (Olmez ve digerleri, 2011: 10). Baska bir arastirmada Phoma
fallens’in meyve {izerindeki lekelerle baglantili oldugu, Phoma incompta’nin
solgunluga sebep olan bir patojen oldugu ve Phoma insulana’nin zeytinin dogal
olgunlasma siirecine katildig1 belirtilmektedir. Ek olarak ayni ¢alismada Karaburun
yarimadasindan toplanan hurma zeytinlerden izole edilen Phoma sp.’nin fenotipik ve
genotipik  yontemlerle tanimlanmasi gerceklestirilerek Phoma multirostrata
izolasyonu bulunmustur (Abaci-Giinyar, Haliki-Uztan, Olmez ve Ozkarakas, 2014:
26).

2015 yilinin aralik ayinda hurma zeytin i¢in C2015/045 numarasiyla cografi
isaret basvurusu gergeklestirilmistir. Bagvuru Izmir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan
yapilmistir. Tirk Patent Kurumu’nun resmi internet sitesi {izerinden siireg
incelendiginde ¢esitli sebeplerden 6tiirii 2021 y1li Kasim ayinda iiriin hakkinda miiddet
karar1 verildigi goriilmiistiir (Ttrk Patent ve Marka Kurumu, 2022). Konu hakkinda
[zmir Biiyiiksehir Belediyesi Kirsal Kalkinma Sube Miidiirliigii yetkililerinden hurma
zeytinin cografi isaret bagvuru siirecinin devam etmekte oldugu bilgisi edinilmistir.
Igili bilginin tez galismasinda kullanilacag yetkililere bildirilmis ve onay almmustir.

Zeytin agaglari, Akdeniz havzasindaki iilkeler cogunlukta olmak tizere, iklimi
uygun olan diinyanin farkli bolgelerinde bulunmaktadir. Bu bolgeler arasinda ise
hurma zeytin iirlinlin ortaya ¢iktig1 alanlar oldukga kisithdir. Tirkiye disinda Tunus,
Yunanistan ve Italya’da hurma zeytine benzer olarak agag iizerinde aciligini yitiren
zeytinlerin bulundugu bildirilmistir (Aktas, Ozen, Tokatli ve Sen, 2014: 104; Sahbaz,
2017). Ornek olarak Tunus’ta var olan iki ana zeytin ¢esidi Chemlali ve Chetoui’dir.
Dhokar olarak bilinen zeytin ¢esidi ise Tunus’un giineyinde yer alan Tataouine
bolgesindeki nadir zeytin ¢esitlerindendir. Fakat bu zeytin tiiriiniin meyveleri de
olgunlastifinda aci tada sahip olmamasiyla bilinmektedir. Bu o6zelligiyle hurma

zeytinle benzerlik gostermekte oldugu sdylenebilmektedir. Ilgili zeytin ¢esidi iizerinde
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gerceklestirilen calismada Dhokar ¢esidine ait fenolik ve flavonoid®! icerigi ile seker
konsantrasyonlar1 ortaya ¢ikartilmistir. Olgunlasmanin son asamasinda ise zeytinin act
tadinda ve oleuropein iceriginde ciddi bir azalma goriilmistiir. Ek olarak Dhokar
zeytin ¢esidine ait meyvelerinin tiiketilebilmesi i¢in herhangi bir isleme tabii olmasi
gerekmediginden ekonomik olarak elverisli oldugu yorumu yapilmistir. Dolayisiyla
ilgili zeytin ¢esidinin igerigi lizerinde ¢evresel kosullarin ve yetistirme faktorlerinin
etkileri aragtirllmaya devam etmektedir (Jemai, Bouaziz ve Sayadi, 2009: 2961, 2967).
Hurma zeytine benzer olarak ele alinabilen bir diger zeytin ¢esidine ise Yunanistan’da
rastlanmaktadir. Esas olarak Girit adasinda bulunan Thrubolea zeytin ¢esidinin bir
klonu'? olan Thassos ¢esidinde agagta kendi kendine aciligimi kaybettigi bildirilmistir.
Ayrica 1932 yilina tarihlenen Kalogereas’a ait bir ¢alismada zeytinin etinde Phoma
oleae mantarinin biiyiiyerek Oleuropein maddesini hidrolize ettigi ve bu sebepten
otiiri meyvenin agacta kendiliginden aciliginin yitirmekte oldugu rapor edilmistir
(aktaran Panagou, 2006: 323).

Tiirkiye’de Erkence zeytin ¢esidinden farkli olarak 6zellikle Mersin’in Merkez,
Erdemli, Giilnar, Tarsus ilgelerinde ve Adana’nin Seyhan, Kozan, Yumurtalik
ilcelerinde yetistirilmekte olan Sar1 Ulak zeytin ¢esidinde de hurmalagma gorildigi
tespit edilmistir. Bu zeytin ¢esidinin meyveleri orta iriliktedir. Cekirdeklerinin ¢ok iri
gozlemlendigi Sar1 Ulak c¢esidinin %18 seviyesinde yag igermekte oldugu
bilinmektedir. Ek olarak g¢esitte hurmalagsmanin sicakliklarin kritik noktalara
diismesinden kaynakli olarak goriilebildigi belirtilmektedir (Zeytin Dostu Dernegi,
2021). Bu zeytin ¢esidinin yani sira Hatay orijinli Sar1 Hasebi zeytininde, Giineydogu
Anadolu’da bulunan zeytinlerin yaklasik %38’lik bir boliimiinii olusturan Nizip
Yaglik cesidinde ve orijini Nizip olan Kalem Besi zeytin cesidinde hurmalasma

goriildigi raporlanmigtir (Efe, Soykan, Ciirebal ve Sonmez, 2017: 60-69). Fakat bu

11 Flavonoidler bitkilerde birgok farkli islevi gergeklestirmekte olan bitki ve mantar sekonder

metabolitlerinin (Sekonder Metabolitler: Bitkinin bilyiime ve gelismesinde temel gérevi olmayan
fakat bitkinin igerisinde bulundugu c¢evreye adapte olmasinda, iiremesinde ve bitkinin
savunulmasinda &nemli gorevleri olan organik bilesenlerdir.) bir sinifidir. Ornegin bitkilerin
ciceklenmesi icin en onemli bitki pigmentlerinden sayilmaktadir. Ayrica kimyasal uyarici ve
fizyolojik diizenleyici olarak gorev gorebilmektedir. Gelismis bitkilerde ise UV filtrasyonu ve gigek
pigmentasyonu gibi siireglerde rol oynamaktadir (Galeotti ve digerleri, 2008: 44, 45; Topcu ve
Colgegen, 2015: 9).

Zeytin bitkisinde klon, bir ¢eside ait popiilasyondan iistiin nitelikli olarak segilen bir bireyi ve segilen
bu bireyin vejetatif (Eseysiz lireme ¢esitlerindendir.) c¢ogalmasi sonucu elde edilen yeni
popiilasyonu ifade etmektedir (Tangu, 2019: 16).

12
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zeytin cesitlerinde ortaya ¢ikan ve hurmalagma olarak tarif edilen durumun hurma
zeytindeki gibi mantar kaynakli olamayabilecegi, bunun yerine agag lizerinde kuruma
seklinde meydana gelen bir hurmalasma olabilecegi ayrica raporlanan bilgiler

arasindadir (Susamci, 2017a).

2.7. ZEYTININ GASTRONOMIK ACIDAN ONEMI

Son zamanlarda gastronomi turizmi kapsaminda yoresel ve dogal iirlinlere
dogru yonelim oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda gerceklestirilen festival ve
etkinliklerle destinasyonun ve tema olarak belirlenen iirlintin ¢ekiciligi artirtlmaktadar.
Akdeniz’e kiyis1 bulunan iilkelerde son yillarda zeytin iiriinii 6n plana c¢ikmaya
baslamistir. Akdeniz havzasinin simgesi olarak goriilen zeytinin ana tema oldugu
zeytinyagi turizmi birgok turizm dali ile iliskilendirilebilmektedir. Basta gastronomi
turizmi, agro turizm, eko turizm, kirsal turizm, endiistriyel miras turizmi ve
stirdiiriilebilir turizm zeytinyagi turizminin baglantili oldugu turizm dallarindandir
(Cankiil ve Ezenel, 2018: 55, 56).

Stirdiiriilebilir kirsal turizmin destinasyonlarda yayginlastirilmasi, gastronomi
ve ekoloji faaliyetlerinde yasanan gelismelerle desteklenmektedir. Siirdiiriilebilir
turizm ¢evrenin Ve kiiltiirel mirasin korunmasina yardimci olmaktadir. Ek olarak
bolgesel kalkinmanin saglanmasi agisindan 6nem arz etmekte olan bir faaliyettir.
Stirdiiriilebilir  kirsal turizmle turizm faaliyeti ve tarim faaliyeti birbirlerini
destekleyerek devam etmektedir. Bdylece destinasyonun gelir seviyesinde
dengelenme yasanmasina katki saglanacagi diisiiniilmektedir. Zeytin ve zeytinyagi
turizmi temasi siirdiirtilebilir kirsal turizm kapsaminda 6n plana ¢ikmaktadir. Clinkii
zeytinin gida olarak tiiketilebilmesi, zeytin bahgelerine has yerel mimaride konaklama
imkan1 saglamasi, sagliga yararli olmasi gibi sebeplerden o6tiirli turizm temasi olarak
kullanilabilen bir triindiir. Ayrica zeytin ile ilgili olarak etkinliklerde gesitlendirme
yapilabilmesi iiriine olan ilginin artmasina katki saglamaktadir. Ornegin; fabrika
ziyaretleri, yag tadimi, zeytin bahgelerinde kahvalti, rehberli turlarin saglanmasi,
zeytinyag iiretimi ile ilgili yerel kaynaklarin kullanilmasi ziyaretcilere sunulabilecek
etkinliklerden sayilabilmektedir (Millan, Arjona ve Amador, 2014: 180). Bir baska

degisle zeytinyag: turizmi kiiltiirel mirasin korunmasina katki saglayan ve ekonomik
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anlamda iilke kalkinmasina biiyiik destek saglayan zeytin ve zeytinyaginin, turizmin

bir tiirii olarak tanimlanmasidir (Cankiil ve Ezenel, 2018: 56). Zeytinyagi turizmine

katilan turistlere ise zeytinyagi turisti ad1 verilmektedir. Bu turistler bos zamanlarini

zeytin ve zeytinden ¢ikartilan yagin kiiltiirel zenginligini 6grenmek i¢in yasadiklar

yer disinda baska bir bolgeye ziyaret gergeklestiren kisilerdir. Zeytinyag turistleri

genellikle agagida yer alan faaliyetlere katilim gostermektedirler (Torre, Arjona-

Fuentes ve Amador-Hidalgo, 2017: 102).

e Zeytin ve zeytinyagmin iiretim siireclerine taniklik etmek amaciyla eski zeytin
fabrikalarina, ciftliklere veya zeytin miizelerine ziyaretler gerceklestirmek,

e Zeytin bahgelerinin estetigini deneyimlemek i¢in zeytin bahgelerine gitmek (Bu
maddede asirlar1 devirmis zeytin agaclarina ziyaretler de dahil edilebilmektedir.),

e Zeytin ve zeytinyagi ile ilgili festival ve senliklere katilim gostermek,

e Zeytin agacinin yetistirilmesi ile baglantili olarak yerel halkin gelenekleri hakkinda
bilgi edinmek,

e Zeytin ve zeytinyagi rotalarina katilim gostermek,

e Zeytinyag: iiretimi ile ilgili olarak ticari fuarlara katilim gostermek ve

e Zeytin ve zeytinyaginin kullanilabildigi diger alanlar (kozmetik, konserve, ahsap el
sanatlari, marine edilmis zeytin vb.) hakkinda bilgiler edinmek zeytinyag turistinin
katilmayi talep ettigi etkinlikler olarak siralanabilmektedir.

Zeytin ve zeytinyagi turizmi igin literatiirde “olive-oil tourism” (Pulido-
Fernandez, Casado-Montilla ve Carrillo-Hidalgo, 2019: 1), “oleotourism” (Millan,
Arjona ve Amador, 2014: 180) gibi farkli kullanimlar oldugu goriilmstiir. Tiirkiye’de
yapilan caligmalar incelendiginde ise zeytin ve zeytinyagini tanimlamak igin
“zeytinyag1 turizmi” (Saltik ve Ceken, 2017: 90; Biiyiik ve Can, 2020: 192; Cankiil ve
Ezenel, 2018: 56) teriminin kullanildig1 goriilmistiir.

Zeytinyag1 turizm arzinin olusmasina katki saglayan unsurlar bulunmaktadir.
Bu unsurlar zeytinyag1 miizeleri, turizm isletmeleri, festivaller, zeytinyagi igletmeleri,
satig magazalar1 ve zeytin ile ilgili egitim ve ¢alistaylardir (Saltik ve Ceken, 2017: 93).

Zeytinyag1 turizmi, tarihi ¢ok daha eskilere dayanan ve sarabin ana tema olarak
kullanildig1 baglar iizerinden ¢esitli rotalarin olusturuldugu sarap turizmi ile
baglantilidir. Bu iki bilesen arasinda kirsal ¢evre, tarimsal gida iirlinline yaklagim ve

iriinlerin yetistirildigi bolge kiiltiirii arasinda biiylik benzerlikler s6z konusudur. Bu
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sebeple zeytinyagi turizminin sarap turizmine benzer bir alan olarak ortaya ¢iktigi
yorumu literatiirde karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica zeytinyagi turizminde, tarimsal gida
tirtiniine atfettigi deger kapsaminda benzerlik gosteren bag turizminin bilgi biriminden
ve deneyiminden yararlanilarak zeytinyagi turizmine uyarlanmis yeni tanitim ve
pazarlama modellerinin gelistirilebilecegi disiiniilmektedir (Pulido-Fernandez,
Casado-Montilla ve Carrillo-Hidalgo, 2019: 5).

Zeytin bir¢ok farkli disiplin tarafindan galisilan bir konudur. Literatiirde
yapilan ¢alismalar incelendiginde, zeytin ve zeytinyaginin gida maddesi kapsaminda
incelendigi ¢aligmalarin yani sira toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve saglik gibi bir¢ok
farkli alanda arastirmacilar i¢in ¢alisma konusu oldugu goriilmektedir. Farkli alanlarda
calismalar yapilabilmesine imkan tanimasi, liriinlin ¢ok yonlii 6zellik gosterdigi ve
dogal bir miras olarak goriilebilecegi yorumunu beraberinde getirmektedir (Biiyiik ve
Can, 2020: 193).

Gastronomi, tarim triinleri ve turizm faaliyeti arasinda ortaklasa ¢aligmalarin
gelistirilmesi olduk¢a onemlidir. Bu galismalarin sonucu olarak sosyal ve ekonomik
anlamda gelismeler yasanabilmektedir. Zeytinyagi turizminde kirsal bolgelerde
kaliteli tarim drilinlerine dayanan turizmin gelistirilmesi ve bolgede ekonomik
canlandirma yapilmasi, kirsal alandan sehirlere yapilan gocii tersine ¢evirebilecek bir
giicii ortaya cikartabilmektedir. Diinyadan drnek vermek gerekirse Ispanya’da zeytin
ile ilgili olarak cesitli dernekler kurulmustur (Millan, Arjona ve Amador, 2014: 180).
Bunlardan Ispanyol Zeytin Belediyeleri Birligi (Spanish Association of Olive
Municipalities-AEMO) zeytin kiiltiiriinii tanitmak, gelistirmek ve yerel yonetimlerden
bilgi saglanmasini amaclamaktadir. Kuruldugu 1996 yilindan itibaren zeytinin
ekonomi, peyzaj, ¢evre, kiiltiir, isgiicii, tarih vb. ¢alisma alanlarinda gesitli aglarin
olugturulmasini saglamigtir. Tanitim ve yayginlastirilmasi i¢in ise kurum projelere
destekler sunmaktadir (Evooleum, 2022).

Ege Bolgesinde mutfagin temellerinden olan zeytinyag ile ilgili faaliyetler
cogunlukla kisa zamanli tur ve etkinlikler ile sinirli kalmistir. Heniiz siirekliligi
saglanmis ve kapsamli etkinlikler geceklestirilmemektedir. Fakat yarimadada bulunan
antik erkence zeytin agaclari, zeytinyagi miizeleri ve zeytin rotasi bolgenin biiytlik bir

potansiyele sahip oldugunu gostermektedir (Erdogan ve Ozdemir, 2018: 263).
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2.7.1. Zeytin ve Zeytinyag Miizeleri

Zeytin ve zeytinyagi antik ¢caglardan beri toplumlar i¢in gerek ekonomik gerek
kiltiirel gerekse dini yonlerden biiyiik anlamlar ifade etmislerdir. Dolayisiyla bu
kadim kiiltliriin izlerinin miizelere taginmasi zeytin ve zeytinyagi miizelerini diger
orneklerinden ayirarak daha evrensel bir konuma getirmektedir (Giir, 2017: 144;
Tirpan ve Biiylikozer, 2010: 236; Tyree ve Stefanoudaki, 1996: 172). Zeytin ve
zeytinyagl miizeleri ilk zeytin isleme tekniklerinden, giincel olarak kullanilan
yontemlere kadar zeytin ve zeytinyagi iiretiminin anlatildigl, liretim ve tiikketim
slirecinin, kullanilan aletlerin, 6zgiin koleksiyonlarin veya orijinaline uygun olarak
yapilmis ¢esitli replika eserlerin bulunabilecegi miizelerdir. Kisaca zeytin ve
zeytinyagi kiiltiiriiniin tarihsel gelisimi hakkinda bilgilendirmelerin yapildig bir ana
temaya sahip oldugu sdylenebilmektedir (Saltik ve Yildiz, 2019: 151, 152). Zeytin ve
zeytinyagi miizeleri, zeytin ve zeytinyagi iireten isletmeler, satis magazalari, turizm
isletmeleri, zeytin konulu etkinlik/festival/senlikler ve zeytin ile ilgili olarak
gerceklestirilen egitimler turizm arzinin olusmasin1 saglamaktadir. Zeytin ve
zeytinyagini konu alan turizm, ziyaretgilerin {iretim silirecinin bir pargasi olabilecegi
sekilde planlanabilecegi gibi ziyaretgilere konaklama hizmeti saglama gibi diger
turizm oOgeleri ile birlestirilerek cesitli aktivitelerin gerceklestirilmesi icin imkan
yaratilabilmektedir (Alonso ve Northcote, 2010: 696; Saltik ve Ceken, 2017: 92, 93).

Tiirkiye’de son yillarda zeytin ve zeytinyagi miizelerinde artis yasanmaktadir
(Giir, 2017: 145). Say1 olarak bakildigi zaman giincel olarak Tiirkiye’de 7 adet zeytin
ve zeytinyagi miizesi bulunmaktadir. Bunlar; Canakkale’de bulunan Adatepe
Zeytinyag1 Miizesi, Hatay’da bulunan Altin6zii Tokagh Zeytin Miizesi, Balikesir’de
bulunan Ayvalik Zeytin Galerisi ve Evren Ertiir Tarihi Zeytinyag1 Aletleri Galerisi,
Manisa’da bulunan Egea Zeytin Miizesi, Izmir’de bulunan Kdstem Zeytinyagi Miizesi
ve Aydin’da bulunan Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Miizesi’dir. Bu listenin
icerisinde yalnizca Adatepe Zeytinyagr Miizesi ve Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi
Miizesi T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan verilen 6zel statiiye sahiptir (Saltik
ve Yildiz, 2019: 155). Uluslararas1 Zeytin Konseyi’nin zeytin ve zeytinyag1 miizeleri
ile rotalar1 incelendiginde Portekiz’den 1 adet, Fransa’dan 5 adet, Yunanistan’dan 3

adet, Israil’den 1 adet, Italya’dan 6 adet, ispanya’dan 19 adet ve Tiirkiye’den 3 adet

116



miize/rotanin siralanmis oldugu goriilmektedir. Tirkiye’den Adatepe Zeytinyagi
Miizesi, Egea Zeytinyag1 Miizesi ve Kostem Zeytinyag1 Miizesi bu listenin igerisinde
yer almaktadir (International Olive Council, 2021).

Adatepe Zeytinyagi Miizesi 2001 yilinda Canakkale’de kurulmustur.
Zeytinyag1 “Fabrika Miizesi” olmasi 0Ozelligi gostermektedir. Bu ozelligiyle
kendisinden sonraki miizelere Onciilik etmistir. Miizenin kurulum yeri olarak
Kiiclikkuyu mevkiinde bulunan tarihi sabunhane fabrikasi tercih edilmistir. Restore
edilen binada giincel olarak zeytinyagi tiretimine devam edilmektedir. Bunun yani sira
oncelikle civar koylerden sonrasinda ise Tiirkiye'nin zeytinci bolgeleri olan
Tekirdag’dan Gemlik’e Akseki’den Antakya’ya ve Ege kiyilarindaki yiizlerce koyden
toplanmis olan zeytin, zeytinyag1 ve sabun iiretimi i¢in kullanilan ¢esitli ara¢ gerecler
miize biinyesinde toplanmis ve sergilenmeye baslamistir. Miizenin igerisinde eski
zeytinyagi presleri, zeytin toplamak i¢in kullanilan aletler, tagima ve saklama kaplari
ile gesitli folklorik 6geler yer almaktadir. Zeytinyaginin iiretim asamalari, saklanmast,
filtrelenmesi gibi konularin miizede anlatiminin yapilmasinin yani sira geleneksel
usule uygun olarak zeytinyagl sabun yapma teknikleri de agiklamali olarak miizede
sergilenmektedir (Boynudelik ve Boynudelik, 2017: 276-278). Miizenin fabrikada
yapilan Uriinlerin, zeytin/zeytinyagi ile ilgili ¢esitli arag gereglerin, hediyelik esyalarin
ve kitaplarin satildig: bir satis ofisi bulunmaktadir (Adatepe Zeytinyagi Miizesi, 2015).
Miizenin her sene 70.000’den fazla ziyaretg¢iyi agirlamakta oldugu miizeye dair veriler
arasinda yer almaktadir (Boynudelik ve Boynudelik, 2017: 278).

Egea Zeytinyag1 Miizesi yasayan miize konseptiyle Manisa iline bagli Akhisar
ilgesinde yer almaktadir. Miize binasi olarak 1900’1l yillarin basinda insa edilmis ve
40 y1l oncesine kadar kasaplarin kullandig tarihi bir bina segilmistir. 2011 yilinda
Akhisar Belediyesi tarafindan restorasyon caligmalar1 tamamlanmistir. Kronolojik
olarak zeytincilik tarihinin incelenebildigi miizede ayni1 zamanda cesitli lezzetler sunan
bir adet kafe bulunmaktadir (Egea, 2014).

Kostem Zeytinyagi Miizesi Izmir iline bagli Urla ilgesinin Uzunkuyu
K&yii’nde kurulmustur. Yapimia 2002 senesinde baslanmis olan miize, 20.000 m? lik
alan1 ile diinyanin en biiyiik zeytinyagi miizesi kompleksidir. Miizenin igerisinde
Tiirkiye’de bugiine kadar kurulmus olan tiim zeytinyagi ezme sistemleri orijinal

Ol¢ekleriyle yer almaktadir. Miizenin bahgesinde zeytin agaci koleksiyonu
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olusturulmustur. Basta Ege bolgesinde bulunan tiirler olmak iizere diger Anadolu
zeytincilik tiirleri de bu koleksiyonun icerinde yer almaktadir. Miize 14 farkli bolim
icermektedir. Bu boliimlere zeytinyagi teknoloji miizesi, zeytin ve zeytinyagi kiiltiirii
bilgilendirme boliimii, sabun-hijyen ve temizlik miizesi, ¢ocuklar i¢in tarim egitimi
bahgesi ve zeytin koleksiyon bahgesi 6rnek olarak verilebilmektedir (Kostem, 2019).
Ek olarak miize bilinyesinde yer almakta olan Polima Restoran’da bdlgeye ait yoresel
tirlinler sunulmaktadir. Dolayisiyla bolge mutfak kiiltiirii tanitilmakta ve bu kiiltiiriin
stirdiiriilebilirligine destek verilmektedir (Miral-Cavdirli ve Adan-Gok, 2020: 2256).

Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Miizesi 3000 m?lik alana sahiptir (Cetin
ve Kiiciikkomiirler, 2019: 9). Miize Aydin’in Kusadas1 ilgesinde yer almaktadir.
Isminin anlam1 “Zeytin Avlusu” olan miize 2011 yilinda ilk kuruldugu zaman sergi
salonu olarak hizmete acilmistir. 2012 senesinde ise Ozel Miize statiisiinii kazanmustir.
Toplamda 11 adet salondan olugsmaktadir. Bu sergilerin 10 tanesinde antik ¢aglardan
giiniimiize kadar olan siiregte kullanilan ve tarihsel siraya gore siralanmis zeytinyagi
iiretim alet ve malzemeleri sergilenmektedir. Bunlarin yani sira zeytinin farkh
kullanimlar1 gésterilmektedir. Miizenin kurulus amaci, zeytinin Anadolu ve Akdeniz
tarihi ile baglantilarini ziyaretcilerine gostermek ve gelecek nesillere aktarimini
saglamaktir. Bu amagla ziyaretcilere barkovizyon gdsterimi sunulmaktadir. Miize
girisinde ziyaretcilerin hediyelik esya, zeytinyagi, sarap gibi iriinleri temin
edebilecegi bir satig alani bulunmaktadir (Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Tarihi
Miizesi, 2021). Miize, bulundugu destinasyonda turizm hareketine yeni bir soluk ve
canlilik getirmistir. Bunun en biiyilik kanit1 her sene miize ziyaretine gelen ziyaretci
sayisinin giderek artmasidir. Ayrica zeytin miizeleri bolge gastronomik kimligini
destekleyerek gliclenmesine katki saglamaktadir. Ziyaretciler acgisindan ise
destinasyonun c¢ekicilik unsurunu artiran ve destinasyonun 6ne ¢ikmasini saglayan
unsurlardandir (Cetin ve Kiiciikkomiirler, 2019: 3).

Klazomenai Zeytinyag: Isligi, M.O. 6. yiizyilda kuruldugu tahmin edilmekte
olan ve fabrika niteligine ulasmis zeytinyagi iiretiminin diinyadaki ilk 6rneklerinden
sayllmakta olan isliktir. Ek olarak islik miize olarak kullanilan antik kalintilar
arasindadir. Islik, Antik ad1 ile Klazomenai, giiniimiizdeki adiyla Urla’da (Izmir) yer
almaktadir. M.O. 900-300 yillarinda Bati Anadolu’nun &nemli devletlerinden olan

fonlar 12 sehirden olusan bir birlik kurmuslardir. Kurulan birligin en gelismis
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sehirlerinden biri ise Klazomenai’dir. Bolgede yapilan arkeolojik caligmalarda
bulunan iglik gerceklestirilen restorasyon calismalarindan sonra yeniden hayata
gecirilmistir. Tarihi isligin calisma sistemine gore hasadi yapilan zeytinler 6ncelikle
yapraklarindan ayrilir ve tastan oyularak yapilmis olan yuvarlak sekilli teknelere
alinirlar. Igerisinde bulunan ezme taslar1 sayesinde zeytinler hamur haline getirilir.
Sonraki agamada bu hamur “zembil torbalar1” ad1 verilen torbalara doldurularak pres
isleminin gergeklestirilecegi alana alinirlar. Presleme islemi, ¢ift sarmalli bocurgat
destegi ile gergeklestirilir. Bu islemden elde edilen yag zemin iizerinde olusturulmus
tag gukurlara bir kanal yardimiyla aktarilmaktadir. Bu evrede tag ¢ukurlarin igerisinde
bulunan yagda zeytinin aci suyu da bulunmaktadir. Bu sebeple yag, aci suyundan
arindirilarak dinlendirilir. Son agsamada dinlendirilen zeytinyag1 amforalara doldurulur
ve mahzende muhafaza edilir (Ipekci, 2019: 40; Sentiirk ve Karadag, 2021; Uzel
Zeytin, 2018). Klazomenai zeytinyagi isliginin ilk kuruldugu zamanlarda ortaya
koydugu yenilikler diisiiniildiigii zaman yabani zeytin agaclarinin 1slah edilip kiiltiire
alinmas1 ve meyvelerinden yag elde edilmesi anlaminda fonia’nin zeytine teknolojik
acilardan biiyiik katki sagladigi aciktir. fonia’nin saglamis oldugu katkilar asagida
ozetlenmektedir (Izmir Kiiltiir ve Turizm Dergisi, 2014: 80).
e Kesintisiz liretim saglayan ii¢ gozlii yag ayristirma diizenegi (polima) olusturulmasi
(Sekil 13),
e Zeytinlerin kirilmasi i¢in sert tastan yontulmus ve bir mil etrafinda dénen agir
silindirlerden olusan degirmenler kullanilmas1 ve
e Biiyiik kapasiteli tiretimin hedeflenmesi sebebiyle biiyiik pres ve baski sirasinda
bucurgat kullanilmasi Ionia’nin zeytin teknolojilerine saglamis oldugu katkilari

olusturmaktadir.

119



Sekil 13: Klazomenai Isligi U¢ Gozlii Yag Ayristirma Diizenegi Ornegi

~

Kaynak: (Senoglu, 2014)

Sekil 13°te en iistte bulunan gorselde birbirine baglantili olan iki ¢ukur ve bu
cukurlarin yarisma kadar doldurulmus su oldugu goriilmektedir. Ortada yer alan
gorselde baskidan gelen zeytinyagi-karasu karigimi sivinin ortada bulunan kuyuya
aktarilmasi iglenmektedir. Bu karigimdan zeytinyagi sudan hafif olmasi sebebiyle
ortadaki kuyuda tistte kalmakta ve agir olan karasu zeytinyagindan ayrigarak dibe
¢okmektedir. Her iki kuyuda bulunan su miktar1 esit oldugu igin altta bulunan delikten
karasu ve su karigimi sivi baglantili olan diger kuyuya geg¢mektedir. Bu noktada
kesintisiz bir ayrigsma olmasindan soz edilebilmektedir. Alttaki gérselde ise bu islemin
son asamasi anlatilmaktadir. Kuyular dolunca ortadaki kuyuda iistte kalan zeytinyag:
bir kepce yardimiyla dinlendirilmek iizere digerleriyle baglantili olmayan iiglincii
kuyuya aktarilmaktadir. Karasu ile dolu olan birinci kuyu ise bu esnada
bosaltilmaktadir. Bu sistem kendi donemi igerisinde biiylik ve onemli bir yenilik
saglamistir (Iplikci ve Bakir, 2018: 29).

Zeytinyag1 teknolojisinin tarihsel siireci incelendiginde Klazomenai isliginde
ilk kez uygulanan bu yenilikler, iiretimin rasyonel bir sekilde incelenmesi ve yapilan
incelemelerin sonucunda elde edilen bilgilerin, hidrolik ve mekanik alanlarindaki

bilgilerle harmanlanarak kullanilmasiyla ortaya c¢ikmistir. Bu yenilikler bugiiniin
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isliklerinde halen daha kullanilmakta olan teknik ve teknolojilerin temel yapisin
olusturmaktadir. Nitekim tiim diinyada bugiine kadar ¢ikarilan zeytinyag: islikleri
arasinda, “lic gozli kesintisiz yag ayristirma” teknigini kullanan en eski fabrika
konumundadir. Ayrica Anadolu’da yiiriitiilen arkeolojik kazilar gercevesinde, biitiin
alt yap1 elemanlariyla beraber ¢ikartilmis olan ilk iglik 6rnegidir. 2004 yilinda yapilan
ilk deneme zeytinyag sikimi ve zeytin sikim sezonu icerisinde yapilan sikim islemleri
basartyla sonuglanmstir. Ilk etap denemeleri kapsaminda yapilan sikim sonucunda,
2.600 senenin sonunda islik yeniden zeytinyag iiretebildigini kanitlamistir. Elde
edilmis olan ilk yag ve denemeler siselenmistir ve 6rnek olarak saklanmaktadir. Ikinci
etap ¢alismalari ise 2006 yilinda gergeklestirilmistir. Bu denemelerden ise 375 kilo

zeytinden 38 litre yag elde edilmistir (Izmir Kiiltiir ve Turizm Dergisi, 2014: 80-83).

2.7.2. Zeytin Rotalari

Pek ¢ok insan son zamanlarda gastronomik deneyimler yasama amaciyla
seyahat etmektedir. Ustelik ziyaret edilecek bolgenin tercih edilme kararinda,
destinasyonun sahip oldugu yiyeceklerin biiylik 6neme sahip oldugu goriilmektedir.
Bunun yani sira yiyeceklerin destinasyonun markalagsmasinda da 6nemli etkilere sahip
oldugu sdylenebilmektedir (Durlu-Ozkaya, Ozkaya, Tunalioglu, Bayar ve Tunalioglu,
2018: 270). Kiiltiirel rotalar insanligin kiiltiir mirasinin iizerine inga edilmektedir. Bu
ozelligiyle 2010 senesinde UNESCO tarafindan belirlenen tematik calismalarin
icerisinde yer almislardir (Biiyiik ve Can, 2020: 192).

Rotalar bolgelerin yerel {iriinlerine ulasimi kolaylastirmak veya seyahat eden
kisilere rotanin kapsam1 hakkinda rehberlik etmesi amaclariyla olusturulabilmektedir.
Bag yolu, mavi rota, bisiklet yolu veya zeytin yolu bu rotalara 6rnek olarak
gosterilebilmektedir.

1987 yilindan beri Avrupa’da dini, ekolojik, mimari, gastronomik, turistik,
askeri vb. bir¢ok farkli temada kiiltiirel rotalar olusturulmaktadir. Avrupa Konseyi’nin
destegiyle kurulan Avrupa Kiiltiirel Rotalar Enstitilisli’niin resmi internet sitesinde yer
alan verilere gore 2022 senesine ait 45 farkli kiiltiirel rota bulunmaktadir. 2018
yilindan beri Avrupa Konseyi Kiiltiir Rotalari iye devleti konumunda olan Tiirkiye 45

rotanin 7 tanesine dahildir. Avrupa Konseyi'nin kiiltiirel rotalar1 arasindan 3 tanesi
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gastronomi ile ilgilidir. Bunlar; “Zeytin Agact Rotas1” (zeytin temali), “Iter Vitis
Rotas1” (sarap/bag temali) ve “Roma Imparatorlar1 ve Tuna Sarap Rotas1” (sarap/bag
temal1) olarak siralanmaktadir. Tiirkiye nin 7 rota arasindan gastronomiyle baglantili
olan tek rotasi zeytin agaci rotasidir (Council of Europe, 2022a). Zeytin agaci rotasi
2005 yilinda Avrupa Konseyi tarafindan kiiltiir rotasi olarak tescillenmistir. Bu rotaya,;
Arnavutluk, Cezayir, Hirvatistan, Fransa, Yunanistan, Italya, Liibnan Karadag, Fas,
Portekiz, Kuzey Makedonya Cumhuriyeti, Slovenya, ispanya, Tunus ve Tiirkiye
dahildir (Council of Europe, 2022b).

Uluslararas1 Zeytin Konseyi’nin resmi internet sitesinde yer alan veriler
kapsaminda {ilkelere ait zeytin ve zeytinyagi miizeleri ve rotalarinin toplam sayilari
Portekiz’de 1, Fransa’da 5, Yunanistan’da 3, Israil’de 1, Italya’da 6, Ispanya’da 19 ve
Tiirkiye’de 3 adettir. Konseyin sitesinde yer alan verilerin yalnizca 2 tanesinde rota
aciklamasi bulunmaktadir (International Olive Council, 2021). Fakat Avustralya,
Ispanya ve Italya gibi bir¢ok iilkede Avrupa Komisyonu tarafindan belgelendirilmemis
olmasina ragmen turistik tur giizergahi kapsaminda degerlendirilen ¢esitli zeytinyagi
rotalar1 bulunmaktadir (Alonso ve Northcote, 2010: 670; Biiyiik ve Can, 2020: 204;
Millan, Arjona ve Amador, 2014: 180). Bu iilkelerin diginda Amerika (Kaliforniya),
Fas (Beni Melal ve Agadir), Yunanistan (Girit) gibi iilkelerde de ¢esitli zeytin rotalari
bulunmaktadir (Turkish Airlines, 2022).

Avrupa Konseyi Kiiltiir Yolar1 Genisletilmis Kismi Anlagsmasi’na 2018 yilinda
imzalayan Tiirkiye Cumhuriyeti’nin heniiz resmi olarak uygulamaya gecen kendisine
ait kiiltiirel rotas1 bulunmamaktadir. Fakat bununla beraber Tiirkiye Kiiltiir Rotalar
Dernegi gayri resmi olarak Tirkiye’nin Kiiltiirel Rotalar Enstitiisii gorevini
istlenmektedir (Biiyiik ve Can, 2020: 197). Bu kapsamda Tiirkiye Kiiltir Rotalar
Dernegi iilke ¢apinda 23 kiiltiirel rota belirlemistir. Bu rotalardan 3 tanesi uluslararasi
rota statiisii tasimaktadir. Olusturulan rotalarin yalnizca bir tanesi gastronomi ile
ilgilidir. “Gastronomi yolu” isimli rota Tiirkiye’de bulunan yiirliyiis ve gastronomi
temalarint 6ne ¢ikaran ilk ekoturizm ¢aligmasi olmasi kapsaminda Onem arz
etmektedir. {lgili rota Corum ve Kizilirmak Havzas1’n1 kapsamaktadir (Culture Routes
Society, 2022).

Tiirkiye kapsaminda zeytin ile ilgili yapilan ve turizmin gelistirilmesi amacim

tagityan 7 adet tematik turizm gelisim koridoru belirlenmistir. T.C. Kiiltiir ve Turizm

122



Bakanlig1 tarafindan belirlenen bu Kkoridorlardan bir tanesi gastronomik rota
kapsaminda degerlendirilebilmektedir. Bursa, Balikesir, Canakkale, Erdek Kapidag
Yarimadasi, Avsa Adasi, Pasalimani Adasi, Ekinli Adas1 ve Marmara Adasini igine
alan bolge i¢in planlanan Zeytin Koridoru 2023 turizm stratejisi kapsaminda
olusturulmustur (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007: 31-33). Bununla beraber
literatiirde yer alan ¢esitli ¢aligmalarda Canakkale, Milas, Birgi, Artvin ve Balikesir
gibi ¢esitli bolgeler i¢in zeytin rotalarmin hayata gergeklestirilme potansiyeline dair
arastirmalar gerceklestirilmistir. Bu ¢alismalarda zeytinyagi turizminin ilgili bolgeye
katma deger saglayabilecegi diisiincesi hakimdir (Demirel ve digerleri, 2021: 724,
Giilhan, 2016: 130; Karasah, 2018: 890; Késeler ve digerleri, 2019: 1547; Ozgatalbas,
2020: 92).

Izmir ilinde bilyiiksehir belediyesinin resmi internet kaynaklarinda yer alan 1
adet zeytin rotas1 bulunmaktadir. Bu rota toplamda yedi etaptan olugsmaktadir. Zeytin
rotas1 boyunca Giizelbahge, Cesme, Seferihisar, Menderes ve Selguk ilgeleri ziyaret
edilmektedir. Zeytince Dernegi’nin temsilcilerinin ger¢eklestirmis oldugu ¢alismalar
kapsaminda anit agaglari, zeytin isliklerini, su kaynaklarini, zeytinyag: fabrikalarini,
seyir teraslarimi, kamp yerlerini, yel ve su degirmenlerini kapsayacak sekilde
olusturulmus olan rota ayni zamanda rotay1 takip edenlerle iireticileri bir araya
getirmektedir. Yarimada, yaslar1 300-2000 arasinda degismekte olan toplam 68 zeytin
agacmna ev sahipli§i yapmaktadir. Bu agaglar Izmir’in kadim zeytin gelenegini
yansitan en degerli gostergelerdendir. Ek olarak zeytin rotasi Izmir’in iiye oldugu
“Diinya Gurme Kentler Agina (DELICE) baglanmaktadir (Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi, 2021b).

2.7.3. Zeytin ve Zeytinyag Temah Etkinlikler

Turizm bir bolge i¢in 6nemli gelir ve istthdam olanaklar1 yaratmaktadir.
Bolgede gergeklestirilen etkinlikler ise turizm sezonunun uzamasina sebep olarak
bolgenin ekonomik yonden gelisimine ve bolgeye yapilan yatirimlarin artmasina katki
saglayabilmektedir (Cukur ve Kizilaslan, 2018: 234). Hall (1992: 8) etkinliklerin etki

tipini 6 ana temel ilizerine konumlandirmaktadir. Bunlar etki tipleri ekonomik,
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turizm/ticari, fiziksel/¢evre, sosyal/kiiltiirel, psikolojik ve politik/yonetsel olarak
sayilmaktadir.

Zeytin ve zeytinyag1 konusunda yiiksek iiretim oranlarma sahip Ispanya,
Yunanistan ve italya gibi iilkelerde alternatif turizm cesitlerinden olan kirsal turizm ile
zeytinyagl turizminin yeni bir pazarlama araci olarak 6n plana c¢ikmakta oldugu
goriilmektedir. Bu kapsamda Ispanya’da turistlerin eski zeytinyagi tesislerini,
zeytin/zeytinyagi satan diikkanlar1 ve zeytin/zeytinyagi miizelerini gezmesi amaciyla
bir rota olusturulmustur. Bu rotanin igerisinde ayrica zeytin ve zeytinyagini kapsayan
festival ve senlikler ilave edilmistir (Ozgatalbas, Cukur ve Cukur, 2019: 24).

Zeytin agacinin yetismekte oldugu tilkelerde zeytin ve zeytinyagini kapsayan
¢ok sayida etkinlik gerceklestirilmektedir. Bu sebeple diinyada zeytin ve zeytinyagi ile
ilgili olarak gerceklestirilen etkinliklere 6rnekler Tablo 10°da verilmistir. Tabloda yer
alan festivallerin tarih verileri, etkinliklere ait son gergeklestirilme tarihlerini veya yeni
donemde gergeklestirilecek olan tarihleri kapsamaktadir. Tiirkiye’de gergeklestirilen
zeytin ve zeytinyagina dair etkinlikler yazinin ilerleyen kisminda islenecegi i¢in Tablo

10 kapsaminda ele alinmamustir.

Tablo 10: Diinyada Gergeklestirilen Zeytin ve Zeytinyagi Temali Festival ve Senliklere
Ornekler (2021-2022)

Gergeklestiren .. .
.. Etkinlik A Tarih Kaynak
Bolge/Ulke tkinlik Ad1 a ayna
Osaka / Japonya | Zeytinyagi Kansai Fuar1 | 25-27 Mayis 2021 | (Olive QOil Kansai, 2021)

California/ ABD

Butte County Zeytin
Festivali

19 Haziran 2021

(Butte County California,
2021)

Varages / Fransa

24. Zeytin Festivali

5 Temmuz 2021

(Provence Verte ve
Verdon Tourisme, 2021)

Valley Springs /
ABD

Calaveras Sarap, Peynir
ve Zeytin Festivali

21 Agustos 2021

(Allevents, 2021)

Pignan / Fransa

Pignan Zeytin Festivali

10 Ekim 2021

(Escapades LR, 2021)

Mission San Jose

Zeytin Festivali

2-3 Kasim 2021

(San Jose, 2020)

/ ABD
Islamabad / . - (Pakistan Agricultural
Pakistan Ulusal Zeytin Festivali 12 Kasim 2021 Research Council, 2021)
e . - 12-21 Kasim
Caimari / Ispanya Zeytin Festivali 2021 2021 (St-Mallorca, 2021)
. - 26-28 K
Nimes / Fransa Zeytin Festivali 6 2802 f stm (Bellegarde, 2021)
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Amman / Urdiin

Ulusal Zeytin Festivali

25 Kasim- 4
Aralik 2021

(The Jordan Times, 2021)

Waiheke Island /

Waiheke Zeytin Festivali

4-20 Mart 2022

(Waiheke Holiday

Yeni Zelanda Homes, 2022)
. Dii Zeytinyagi F
Madrid / ispanya | ¢ ezyolznzy gt FUAt 1 93 Mart 2022 (Trade Shows, 2022)
Kalamata / Zeytin ve Zeylnyagl | g g Nican2022 | (Sustain Olive, 2022)
Yunanistan Festivali
Pine Mountain/ | Watercress C.:ree.k Zeytin 9 Nisan 2022 (Watercress Creek Olives,
Avusturalya Festivali 2022)
. 64. Zeytin Agact . (El Le6n de El Espatfiol
Mora / Ispanya Festivali 23-25 Nisan 2022 | “p licaciones, 2022)
Wellington / Yeni Mt Vic Zeytin Hasad1
Zelanda 2022 15 Mayis 2022 (Allevents, 2022)

Gidgegannup /

(Slow Food Swan Valley

Avustralva Zeytin Festivali 2022 29 Mayis 2022 and Eastern Regions,
’ 2022: 2)
Brunswick Moreland Ci ncil
Avuus?[u r:Iya( Zeytinden Yaga Festivali 29 May1s 2022 Gk %:22)/ Council,

Yehud / Israil

Uluslararas1 Akdeniz
Zeytinyag1 Yarigsmasi-
Terra Olivo

13 Haziran 2022

(Terraolivo, 2022)

Ollioules / Fransa

Ollioules Zeytin Festivali

1-2 Ekim 2022

(CRT Provence-Alpes-
Cote d'Azur, 2022)

Dubasnica /

Olive Touch (Zeytin

8-31 Ekim 2022

(TZO Malinska-

Hirvatistan Senligi) Dubasnica, 2022)
o _ Palestine Chronicl
Gaza / Filistin Zeytin Hasadi 22-30 Ekim 2022 |  (Palestine Chronicle,
2021)
Padova / italya Spring Zeytinyag: 20 Kasim 2022 (E-Borghi, 2022)
Festivali

Tablo 10°da yer alan ornek veriler kapsaminda zeytin ve zeytin yagi
etkinliklerinin temel olarak hasat senligi, zeytinyag1 sikim senligi, zeytin ve zeytinyagi
fuar-kongreleri ve zeytinyagi yarigsmalarindan olusmakta oldugu yorumu
yapilabilmektedir. Akdeniz’e kiyist olan lilkelerin disinda ABD, Yeni Zelanda ve
Avusturalya gibi zeytin agacinin yetistirilmekte oldugu bolgelerde de zeytin ve
zeytinyagi i¢in ¢esitli kutlamalarin gerceklestirilmekte oldugu tespit edilmistir.

Son yillarda tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de tarimin ana tema oldugu
ve kirsal alanda gerceklestirilen etkinliklerin sayisinda artis yasanmaktadir. Ozellikle
zeytinyaginin iretiminin yogun olarak gergeklestirildigi iilkelerde zeytin hasat
senlikleri Ornekleri one c¢ikmaktadir. Yoresel degerlerin tanitilmasi, iiretim ve

pazarlamanin artirilmast ve etkinligin gergeklestirildigi bolgede sosyo-ekonomik
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kalkinmanin desteklenmesi gibi amagclar tarimsal etkinliklerin gerceklestirilme
amaglarindan sayilabilmektedir (Cukur ve Kizilaslan, 2018: 233).

Tiirkiye’de bulunan zeytin alanlar1 incelendiginde Ege ve Akdeniz kiyilarinda
yogunlasmakta oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla zeytin ve zeytinyagi iiretimleri de
cogunlukla Ege ve Akdeniz kiyisinda bulunan bolgelerde gergeklestirilmektedir.
Ozellikle Aydin, izmir, Mugla, Balikesir, Hatay, Mersin, Manisa, Antalya, Canakkale
ve Kilis illeri zeytin agaci varligi ve zeytin/zeytinyagi iiretimi kapsaminda One
cikmaktadir (Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitiisti, 2021: 2). Tiirkiye’de
zeytin ve zeytinyagi ile ilgili olarak gergeklestirilen etkinliklere dair 6rnekler Tablo
11°de verilmistir. Gergeklestirilen arastirma esnasinda daha 6nceden yapilmis fakat
Covid19 pandemisi sebebiyle son yillarda gergeklestirilmeyen zeytin festivallerinin
bulundugu goriilmiistir. Bu sebeple tabloda sadece 2021 ve 2022 senesinde
gerceklestirilen zeytin ve zeytinyagi temali etkinliklere yer verilmistir. Ek olarak
Izmir’de gerceklestirilen zeytin ve zeytinyagina dair etkinlikler yazin ilerleyen

kisminda islenecegi i¢in Tablo 11 kapsaminda ele alinmamustir.

Tablo 11: Tirkiye’de Gergeklestirilen Zeytin ve Zeytinyagi Temali Festival ve Senliklere
Ornekler (2021-2022)

Gerceklestiren )
L. Etkinlik Ad1 Tarih Kaynak
Iige/1l
Mudanya / Bursa Trilye Zeytin Senligi 7-8 Agustos 2021 (FestTR, 2021)
) Uluslararas1 Gemlik Zeytini (Gemlik Belediyesi,
Gemlik / Bursa o 10-12 Eylul 2021
Festivali 2021)

(Demir6ren Haber
Ajansi, 2021)
(Canakkale Belediyesi,
2021)

Girne / KKTC Uluslararasi Zeytin Festivali | 8-10 Ekim 2021

Merkez / Canakkale | Troya Zeytinyagi Festivali 9-10 Ekim 2021

Altindzl Zeytin-Zeytinyagi .
Altinézii / Hatay . L 23-24 Ekim 2021 (Soz Gazetesi, 2021)
ve Gastronomi Festivali

) Ayvalik Uluslararasi Zeytin . (Ayvalik Belediyesi,
Ayvalik / Balikesir 28-31 Ekim 2021
Hasat Giinleri 2021)
) 43. Orhangazi Zeytin (Bursa Biiyiiksehir
Orhangazi / Bursa o 9 Kasim 2021 o
Festivali Belediyesi, 2021)
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. 13-14 Kasim
Milas / Mugla Zeytin Hasat Senligi S (Tiifekei, 2021)
1. Cine Uluslararasi Organik
. ) 20-21 Kasim
Cine / Aydin Memecik Zeytin ve 2021 (Kavas, 2021)
Zeytinyag: Festivali
Burhaniye / Burhaniye Zeytin ve (Cumhuriyet Gazetesi,
22-23 Ocak 2022
Balikesir Zeytinyag1 Hasat Festivali 2022)
. ) Zeytin Hasat Sonu (Meci) (Edremit Belediyesi,
Edremit / Balikesir 26 Subat 2022
Senligi 2022)
(Akhisar Haber, 2022;
) ) Caglak Festivali ve Zeytin 23-29 Mayis
Akhisar / Manisa T.C. Kiltiir ve Turizm
Senlikleri 2022
Bakanligi, 2022c¢)

Tablo 11 kapsaminda yer alan etkinliklerin yaklasik olarak %83’iiniin zeytin
agacinin mahsul verdigi zaman araliginda gerceklestigi géze ¢arpmaktadir. Tablo 11
etkinliklerin konumu kapsaminda incelendiginde ise etkinliklerin zeytin ve zeytinyagi
tiretiminin yogun olarak gerceklestirildigi bolgelerde on plana ¢iktigi yorumu
yapilabilmektedir.

Izmir zeytin ve zeytinyad1 yoniinden zengin degetlere sahip bir ildir. Fakat
veriler incelendiginde zeytin ve zeytinyagini kapsayan etkinliklerin sinirli oldugu goze
carpmaktadir. Bu kapsamda ilde gergeklestirilen oOnemli etkinlikler asagida
siralanmustir.

Izmir’de her sene zeytin, zeytinyagy, siit {iriinleri, sarap ve teknolojiyi bir araya
getiren Oliv Tech fuar1 diizenlenmektedir. 2011 yilindan beri gergeklesen fuarin yeni
donemde 26-29 Mayis 2022 tarihleri arasinda gergeklestirilmesi planlanmaktadir (Oliv
Tech, 2021).

[zmir Zeytin Sempozyumu 2-3 Eyliil 2015 tarihinde Izmir Akdeniz Akademisi
ve Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin katkilartyla gergeklestirilmistir. Sempozyumda
gerceklestirilen konugmalar ve bildiler bir kitapta toplanarak basili yayim haline
getirilmistir. “Olmez agacin pesinde/ Zeytinime dokunma!” baslig1 altinda toplanmis
olan sempozyumda zeytin konusu hukuk, turizm, pazarlama, gastronomi, iiretim
teknikleri ve verimlilik gibi ¢esitli konular cercevesinde islenmistir (Izmir Zeytin
Akademisi, 2015).
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Tablo 12: izmir’de Gergeklestirilen Zeytin ve Zeytinyagi Temal: Festival ve Senlikler (2021)

Gerceklestiren )
. Etkinlik Ad1 Tarih Kaynak
Iice
. Zeytinyag1 Miizayedesi Mart ayinin 3. (Izmir Biiyiiksehir Belediyesi,
Seferihisar .
ve Zeytin Senligi cumartesi giinii 2021c)
Germiyan Ekmek ve ) . .
Cesme 9-10 Ekim 2021 | (Cumhuriyet Gazetesi, 2021)
Zeytinyag1 Festivali
Torbali Saipler Zeytin Festivali 24 Ekim 2021 (Torbali Belediyesi, 2021)
Eglenhoca Zeytin (Izmir Biiyiiksehir Belediyesi,
Karaburun o 2-3 Aralik 2021
Festivali 2021c)
Urla Zeytin Barig Festivali 11 Aralik 2021 (Kostem Ciftligi, 2021)

Izmir’de gergeklestirilen zeytin festival ve senlikleri Tablo 12°de siralanmustir.
Gergeklestirilen  arastirma esnasinda daha Onceden yapilmis fakat artik
gerceklestirilmeyen zeytin festivallerinin bulundugu goriilmiistiir. Bu sebeple tabloda
sadece 2021 senesinde gergeklestirilen zeytin festival ve senliklerine yer verilmistir.
Bu kapsamda 5 festivalin 2 tanesinin aralik ayinda, 2 tanesinin ekim ayinda ve bir
tanesinin mart aymda gergeklestirildigi goriilmektedir. Etkinliklerin ¢ogunlugunun
zeytinin hasat donemi tarihleriyle uyumlu olmasi ve Izmir yarimadas olarak bilinen
bolgede gergeklestirildigi goze carpan detaylar1 olusturmaktadir.

Etkinlikler, bireysel ve toplumsal kimligin 6zelliklerini tasimaktadir. Ayrica
toplum, bireyler ve kiiltiirel cevre arasinda bulunan baglari giiclendirici etkiye sahiptir.
Tiim diinyada geleneksel ve unsurlar1 6ne ¢ikaran, bu unsurlar1 tanitmay1 ve gelecek
nesillere aktarmayir hedefleyen etkinliklere verilen 6nem son yillarda artig
gostermektedir (Coban ve Siier, 2018: 59, 61). Tiirkiye’nin sahip oldugu kadim zeytin
ve zeytinyagi kiltiri bu kapsamda biiyiik 6nem arz etmektedir. Zeytin ve
zeytinyaginin vurgulandigi festivaller, turlar ve fuarlar gibi etkinliklerin oncelikle
yerel ve bolgesel sonrasinda ise ulusal diizeyde olumlu etkileri olmaktadir (Cukur ve

Kizilaslan, 2018: 239; Saltik ve Ceken, 2017: 90, 99).
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UCUNCU BOLUM
HURMA ZEYTININ DESTINASYON CEKICILIK UNSURU OLARAK
DEGERLENDIRILMESINE YONELIK BiR ARASTIRMA

Bu boliimde tez ¢alismasinin amaci ve 6nemi, problemi, sinirliliklari, evren ve
orneklemi ile gegerlilik ve giivenilirligi belirtilmigtir. Calisma kapsaminda
gergeklestirilen aragtirmanin veri toplama yontemi ve teknikleri, verilerin analizi ve

elde edilen bulgularin yorumlanmasi boliim igeriginde verilmistir.

3.1. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bitki tiirlerinin dagilisi ve cografi 6zellikleri arasinda kurulan baga gore diinya
toplamda 37 flora bolgesine ayrilmistir ve Tiirkiye bu bdlgelerden 3 tanesinin
(Avrupa-Sibirya Bolgesi, iran-Turan Bélgesi ve Akdeniz Bolgesi) kesisim noktasinda
bulunmaktadir. Ulke topraklar1 gegirmis oldugu jeolojik siiregler, buzul dénemleri ve
dogal cografi bir koprii konumunda olmasi itibariyle onemli boyutta bitki tiir
zenginligine sahiptir. Anadolu topraklarinda bulunan bitkilerin yaklasik {igte biri
endemik bitkilerden olugmaktadir. Nitekim Tiirkiye, tim Avrupa’da yasayan bitki
tiirlerinin yaklagik olarak %75 ine sahiptir. Bununla beraber bir¢ok kiiltiir bitkisi i¢in
onemli bir gen kaynagidir. Zeytin de bu degerli bitkilerden bir tanesidir (Tir1l, 2006:
48). Doganlar onderligindeki ekibin 2017 yilinda gergeklestirmis oldugu bir
aragtirmaya gore hurma zeytininin gen haritas1 ¢ikartilarak diger zeytinlerden farkli
oldugu tespit edilmistir (Doganlar, 2017: 24).

Tez caligmasinin ana amaci hurma zeytin iirlinliniin gastronomi turizmi
kapsaminda cekiciliginin Ol¢iilmesi ve triiniin bilinilirliginin tespit edilmesidir.
Yapilan literatiir taramas1 sonucunda cografi isaret bagvurusu baslatilmis olan hurma
zeytininin genellikle gida miihendisligi, ziraat miithendisligi ve kimya alanlarinin
altinda incelenmis oldugu goriilmiistiir. Gastronomi alaninda {iriiniin kisith sayida
calismada arastirma konusu olarak segildigi tespit edilmistir. Arastirmanin
literatlirdeki bu boslugu kapatmasi ve hurma zeytin {iriinii ile ilgili yapilacak olan

caligmalara kaynaklik etmesi amag¢lanmaktadir.
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Bu amagla aragtirma, hurma zeytin ¢esidine sosyal bilimler literatiirinde dikkat
cekilmesi adma énem arz etmektedir. Uriiniin bilinilirliginin artirilmasi, korunmasi ve
tanitilmasinin bolgede yer alan yoresel zeytin agaglarinin ve tiirlerinin devamliliginin
saglanmasina olumlu etkilerinin olacagina inanilmaktadir. Ek olarak iir{iniin
korunmasiyla heniiz hurma zeytinle karsilasmamis olan tiiketicilerin de higbir isleme
gerek kalmadan ortaya ¢ikan bu saglikli tiriinii deneyimleme sansinin yiikselecegi

tahmin edilmektedir.

3.2. ARASTIRMANIN PROBLEMI

Geleneksel anlamda problem siiphe, belirsizlik ve zorluk i¢eren bir konu olarak
tanimlanmaktadir. Arastirma problemi de bu tanima benzer dogrultuda olmaktadir.
Arastirmacida merak uyandiran konu, ilerleyen asamalarda arastirmanin probleminin
veya problem ciimlesinin temelini olusturur. Bununla beraber merak duyulan konu
arastirmanin teorik anlamda cercevesini yansitarak bilim temelinde bir boslugu temsil
etmektedir (Merriam, 2018: 58).

Literatiir kapsaminda gerceklestirilen incelemeler sonucunda cesitli yoresel
gidalarin, yiyecek ve igeceklerin bolge kalkinmasindaki yerinin sik¢a arastirilmig
oldugu goriilmiistiir. Ayrica bu gidalarin yoresel mutfak kiltiirii tizerindeki yeri ve
bolge markalagsmasinda nasil bir rol oynayabilecegi yapilan arastirmalar sonucunda
gosterilmistir. Fakat hurma zeytinde karsilasilan doganin kendi olusturdugu iiriin
olmasi dolayisiyla ortaya ¢ikan kisitliligin, incelenen iiriinler i¢in s6z konusu olmadigi
tespit edilmistir. Bu durum ¢aligmanin bir problemini olusturmaktadir.

Bu kapsamda literatiir taranarak yoresel tirtinlerin gastronomi turizmi agisindan
ele alindig1 ¢caligmalar incelenerek arastirma sorularindan bir sablon olusturulmustur.
Igili sorular hurma zeytine uyarlanarak konu hakkinda bilgi sahibi olabilecek kisi ve
meslek gruplarinin cevap verebilecegi sekilde diizenleme gergeklestirilmistir. Bununla
beraber gergeklestirilen goriismeler esnasinda 2 uzmanin daha goriisleri alinarak
sorular nihai haline getirilmistir. Arastirma boliimiinde katilimcilara toplamda 16 adet
acik uglu soru sorulmustur.

Arastirma kapsaminda “Hurma zeytin gastronomik anlamda destinasyon igin

ne diizeyde c¢ekicilik olusturabilecek potansiyele sahiptir?” ana sorusuna yanit
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aranmistir. Bunun yani sira asagida yer alan diger sorulara da cevap aranmasiyla

calisma genisletilmistir.

e Ziyaretcilerin bolgeye gelis amaglar1 arasinda gastronomik iirlinler yer almakta
midir?

e Hurma zeytin bilinen bir iirtin miidiir?

e Hurma zeytinin bilinilirliginin artirilmasinin {irtiniin kendisine etkisi ne olacaktir?

e Hurma zeytinin bilinilirliginin artirllmasinin bolge ekonomisine etkisi ne olacaktir?

e Hurma zeytinin gastronomi turizmini ortaya ¢ikartabilecek potansiyeli var midir?

e Hurma zeytinin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi saglanabilir mi?

e Gastronomi turizminde bir iirlinlin potansiyeli nasil ortaya ¢ikartilir?

3.3. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Arastirma esnasinda diinya ¢apinda etki gosteren Covid-19 salgini sebebiyle
Tiirkiye Cumhuriyeti’nde de zorunlu kapanma (sokaga ¢ikma yasagi) uygulamalari
gerceklestirilmistir. Bununla beraber ¢ogu kurum ve kurulus evden veya dontistimlii
calismaya gecmistir. Ayrica pandemi onlemleri kapsaminda kurumlarda yiiz yiize
goriismeler smirlandirilmistir. Bu sebepten Otilirii e-posta iizerinden ulasilan ve
goriismeyi kabul eden kurum, kurulus ve derneklerin yetkilileriyle gerceklestirilen
gorliismeler ¢evrim i¢i ortamda goriintiilii goriisme yoluyla tamamlanmustir.

Cevrim ici goriismeler, bilgisayar araciligiyla gerceklesen bir iletisim bigimini
tanimlamaktadir. Cevrim igi goriismede katilimcilarin ortak bir mekéana ve bu mekanin
getirdigi zaman smurliliklarma gerek yoktur. Bu teknik katilimcilara cografi olarak
ulagilmast miimkiin olsa bile temas kurmanin gii¢ oldugu durumlarda
kullanilmaktadir. Son yillarda 6zellikle sosyal bilimler alaninda arastirmacilar yiiz
ylize gorlisme tekniginden uyarlanan ¢evrim i¢i goriismeleri veri toplama teknigi
olarak tercih etmeye baslamiglardir. Bu goriismeler senkronize olanlar ve olmayanlar
olarak temelde iki kola ayrilmaktadir. Senkronize g¢evrim ig¢i goriismeler Skype,
Messenger gibi cesitli yazilim veya uygulamalar araciligiyla gerceklestirilmektedir.
Senkronize olmayan goriismelerde ise arastirmalar genellikle e-posta tizerinden
cogunlukla sadece yazili olarak tamamlanmaktadir (Bampton ve Cowton, 2002: 3;
Yikmis, 2020: 185).
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Calisma kapsaminda gergeklestirilen senkronize ¢evrim i¢i goriismeler, Zoom
adli goriintiilii toplant1 uygulamasi iizerinden gergeklestirilip kayit altina alinmstir.
Aragtirma kapsaminda goriisiilmesi planlanan fakat ikinci kez gonderilen maillere de
geri doniis yapmayan yetkililerle goriisme saglanamamistir. Bu durum arastirma
esnasindaki sinirliligr olusturmaktadir. Yerel lireticilere ¢evrim i¢i ortam {izerinden
ulagim saglanmasinin olduk¢a gii¢ olmasindan 6tiirii, zorunlu kapanmanin (sokaga
c¢ikma yasaklarimin) uygulanmadigi giin ve saatler igerisinde arastirmanin evreni
olarak belirlenen bolgeye gidilerek yerel iireticilerle yliz ylize goriisme saglanmustir.

Arastirmanin bir diger sinirlilig1 ise hurma zeytinin Tiirkiye’de sadece belirli
bir cografi bolgede bulunmasidir. Bu dogal sinir arastirmanin cografi olarak

kisitlanmasina sebebiyet vermistir.

3.4. EVREN VE ORNEKLEM

Hurma zeytin cografi olarak incelendiginde Izmir yarimadasi olarak
tanimlanabilen Urla, Karaburun, Cesme ve Seferihisar il¢elerinde ve Foga bolgesinde
bulunan mikroiklim kosullar1 sebebiyle dogal yollardan kendiliginden agac tlizerinde
olusmaktadur. Ilgili alan ¢calismanin evrenini olusturmaktadir. Bununla beraber bu alan
icerisinde hurma zeytinin en yogun goriildiigli yerler Karaburun, Cesme ve Urla
ilgelerinin denize yakin olan zeytinlikleridir (Zeytincilik Arastirma Enstitiisti, 2015:
50). Ek olarak Karaburun yarimadasi olarak da tanimlanmakta olan, hurma zeytinin
yogun goriildiigii Karaburun, Urla ve Cesme ilcelerini kapsayan bu bolge, diinya
izerinde ticari boyutta hurma zeytinin gorildigi tek bdlge olma ozelligini
tasimaktadir (Tutar, 2010: 3). Bu sebepten &tiirli tez ¢alismasinin  Grneklemi
Karaburun, Urla ve Cesme ilgeleri olarak belirlenmistir.

Arastirmanin katilimcilarini ise, basta bu ilgelerde bulunan hurma zeytin ile
ilgilenen yerel lreticiler, yerel yonetimler, liniversiteler, sivil toplum kuruluslar1 ve
derneklerin yetkili kisileri olusturmaktadir. Bununla beraber farkli ilge ve illerden
konu hakkinda uzmanlarla goriismeler gerceklestirilerek arastirma genisletilmistir.
Konunun 6zgiin bir igerik barindirmasi sebebiyle konu hakkinda yetkin kisilere
ulasilabilmesi amaciyla ¢alisma kapsaminda kartopu 6rnekleme teknigi kullanilmustir.

Kartopu veya zincir Ornekleme olarak ge¢mekte olan yontem, temel olarak
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gerceklestirilen arastirmaya iligkin zengin bilgi kaynagi olabilecek birey veya
durumlarin saptanmasinda yarar saglamaktadir. Stire¢ “Bu konuda en ¢ok bilgi sahibi
kimler olabilir? Bu konuyla ilgili olarak kim veya kimlerle goriismemi onerirsiniz?”
sorulartyla baslamaktadir. Siireg ilerledikce elde edilen isimler tipki bir kartopu gibi
biiyiiyerek ilerlemektedir. ilerleyen siireglerde belirli isimler én plana ¢ikmaya
baslayacak ve arastirmacinin goriigmesi gereken birey sayist azalmaya baslayacaktir
(Yildirim ve Simsek, 2021: 120).

Hurma zeytinin goriildiigii bolgeler Sekil 14 iizerinde isaretlenmistir.
Isaretlemenin gerceklestirildigi harita izmir Biiyiiksehir Belediyesi Cografi Bilgi
Sistemleri Miidiirliigii tarafindan hazirlanan “izmir Kent Rehberi” sayfasindan

alinmistir. Harita lizerindeki belirtegler yazar tarafindan sonradan eklenmistir.

Sekil 14: Hurma Zeytinin Gériildiigii Ilcelerin Gorseli
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Kaynak: (Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Cografi Bilgi Sistemleri Miidiirliigii, 2016)
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3.5. VERIi TOPLAMA YONTEMIi VE TEKNiKLERIi

Nitel arastirmalarda incelenen olay veya durum ile iliskili derinlemesine bir
algiya ulasma gayreti bulunmaktadir. Ayrica insana iliskin olay veya durumlarin
sosyal gerceklikte ve dogal ortaminda ayrintili olarak incelenmesinin esas oldugu nitel
calismada, farkli disiplinleri birlestirebilen biitiinciil bir bakis agis1 s6z konusudur.
Bununla beraber bu tip aragtirmalarda ele alinan problem kendi baglaminda ve elestirel
bir yaklasimla incelenmektedir. Olay ve durumlarin yorumlamasi esnasinda ise
bireylerin onlara atfettigi anlamlara odaklanmaktadir. Nitel arastirmalarda veri
toplama teknigi olarak genellikle gézlem, goriisme, belge ve soylev analizi teknikleri
kullanilmaktadir (Baltaci, 2019: 370).

Nitel veriler belirlenmis amaglar dogrultusunda ¢esitli tekniklerle elde edilen
ve bireylerin ¢esitli olay ve durumlara iliskin algi ve diislincelerini igeren bilgiler
biitiiniidiir. Dolayisiyla nitel arastirmalarda nicel aragtirmalardan farkli olarak verilerin
sayillara indirgenmesi amaclanmamaktadir. Aksine arastirilan konu hakkinda
okuyucuya “betimsel ve gercek¢i bir resim” sunma amacini tasimaktadir. Bu
kapsamda arastirma verilerinin derinlikli ve ayrmtili olmasi 6nemli bir husustur
(Ozdemir M. , 2010: 327).

Calisma nitel bir arastirma olarak tasarlanmistir. Gorlisme gerceklestirilen
orneklem amacl 6rnekleme yontemlerinden birisi olan kartopu 6rnekleme yontemi ile
belirlenmistir. Calismada nitel arastirma tekniklerinden yar1 yapilandirilmis goriisme
teknigi kullamilmistir. Yerel {reticilerle olan goriismeler iireticilere c¢evrim igi
ulagimdaki sikintilardan 6tiirii yiiz yiize ve 6rneklemdeki diger katilimcilarla Covid-
19 pandemi kosullarindan 6tiirii ¢evrim i¢i toplant1 yontemiyle gerceklestirilmistir.
Yiiz ylize gergeklestirilen goriismeler ses kayit cihaziyla, cevrim i¢i gerceklestirilen
goriismeler ise toplantinin goriintii ve ses kaydiyla kayit altina alinmistir. Tiim
katilimeilar goriisme oncesinde kayitlarin alinacagina dair bilgilendirilmis ve onaylari
alimmistir. Arastirma esnasinda kayit altina alinan veriler igerik analizi ve betimsel
analiz teknikleri kullanilarak ¢6ziimlenmistir.

Arastirma kapsaminda ¢alisma sonuglarmin gorsellestirilmesi amaciyla iki

adet kelime bulutu olusturulmustur. Bu kelime bulutlar1 olusturulurken MAXQDA
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programinin deneme siirlimiinden yararlanilmistir. Her iki gorsel de ¢aligma bulgulari

kullanilarak yazar tarafindan olusturulmustur.

3.5.1. Dokiiman incelemesi

Dokiiman incelemesi veya diger adiyla literatiir taramasi, belli bir konuya
iliskin 6nemli diisiinceleri ve arastirmalar1 sentezleyen ve elestiren bir anlatim
yazisidir. Literatiir taramasinin yeterli olup olmadiginin belirlenmesi i¢in temelde iki
yontem bulunmaktadir. Bunlardan ilki incelenen makalelerin veya raporlarin sonunda
listelenen kaynaklara asina oldugunun goriilmesi literatiir taramasinin sonuna
gelindigine isaret etmektedir. Diger yol ise, daha Oznel bir elestiri getirmeyi
gerektirmektedir. Literatiirin bilindiginin farkinda olup ¢alismalar, insanlar, tarihler,
kuramecilar veya tarihsel egilimler gibi konulardan bahsedebiliyor olunmas: literatiire
hakim olundugunu gostermektedir. Her iki isarette de doyum noktasina ulasilmasiyla,
literatiir taramasinin sonuna gelindigi isaret edilmektedir (Merriam, 2018: 74, 75).
Calisma kapsaminda gerceklestirilen dokiiman incelemesi raporu asagida yer
almaktadir.

Shamai 1991 yilinda yapmis oldugu ¢alisma ile yer duygusu kavramini ampirik
bir 6l¢ek gelistirerek aktarmistir. Caligmasinda yer duygusu kavramini ulusal kimligi,
bolgesel farkliliklar ve yoreye olan farkliliklari iceren bir ¢ati olarak ele almaktadir.
Ayni1 kavram, bir yere kars1 kisilere ve cesitli 6lgeklere gore degisen duygu, tutum ve
davraniglar olarak tanimlamigtir (Shamai, 1991: 347). Benzer olarak Everett ve
Aitchison, gastronomi turizmi kapsaminda yemek, yer ve kimlik 6gelerinin birbirleri
arasindaki iliskiden dogan sosyal ve kiiltiirel etkilerin neticesinde toplumun kimlik
olusumuna etki edecegini belirtmistir (Everett ve Aitchison, 2008: 152).
Gastronominin turistler i¢in ise onemli bir pazarlama ve deneyim kaynagi oldugu
kuskusuzdur. Bunun sebebi yemeklerin turistlere beklediklerinden daha unutulmaz,
anlaml1 ve keyifli bir atmosfer yasatabilmesinden kaynaklanmaktadir (Quan ve Wang,
2004: 299). Kivela ve Crotts (2006: 354) gerceklestirmis olduklar1 galismada,
turistlerin destinasyonu deneyimlerinde gastronomik 6gelerin 6nemli rol oynadigini
ortaya ¢ikarmistir. Bununla beraber bazi turistlerin benzersiz gastronomik deneyimi

yeniden yasamak i¢in ayni destinasyona geri donecegini kanitlamistir.
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Erdogan ve Ozdemir (2018: 249), son yillarda sosyal medyanin etkisiyle
yayilan saglikli yemege yonelik tutumun tiiketicilerin gastronomiye olan ilgisini
artirmis oldugu yorumunu yapmistir. Bu cercevede yoresellesmeye ve yoreye 6zgi
tirtinlere doniis yasanmakta oldugu belirtilmistir. Destinasyon i¢in gastronomik kimlik
unsurlarindan olan yerel {iriin ve ¢esitlerinin festivaller, liretici pazarlari, miizeler ve
turlarla beraber ¢ekicilik yaratabilecek motivasyon unsurlari olduklari arastirma
sonucunda ortaya ¢ikartilmistir. Emekli (2016: 429) siirdiiriilebilir turizmi Cesme
Oornegi lizerinden incelemistir. Ekolojik tarimin ve yerel {rilinlerin turizm
pazarlamasinda One c¢ikarilmasinin hem bdlgeye hem de bolge halkina katki
saglayacagini belirtmistir. Cesme Ornegi icin zeytin, zeytinyagi, sifali bitki tiirleri, el
sanatlar1 ve yoresel yemeklerin bir marka veya turistik {iriin seklinde pazarlanmasi
gerektigini eklemistir. Fidan ve Nam (2012: 51), kirsal turizmin gelistirilebilmesi i¢in
kadin girisimcilerin 6nemini ele almiglardir. Turistlerin ydresel gida iiriinlerine ilgi
diizeyleri incelendiginde ise yoreye ait ve meshur iiriinlerin dogal, organik ve hijyenik
ortamlarda tiretilmesinden dolay1 satin alma egilimde olduklar1 saptanmaistir. Goriintii
ve tat olarak On planda olan yiyeceklerin turistler tarafindan denenmek istendigi
eklenmistir. Ayrica satin alinan {riinden memnun kalinmasi durumunda kendi
cevrelerine tavsiye etme niyetlerinin oldugu belirtilmistir (Apak ve Giirbiiz, 2018:
334).

Simsek ve Selguk (2018: 28) gergeklestirdikleri g¢alismalarinda gastro-
turistlerin tipolojisini ¢ikartmislardir. Bu ¢alismaya gore yapilan analiz sonucunda bes
farkli gastro-turist tipi oldugunu ortaya koymuslardir. Tipolojinin belirlenmesi
gastronomi turizminde turist davranis ve beklentilerinin 6grenilmesi agisindan énem
arz etmektedir. Caligkan (2013: 39) ise destinasyonun rekabet giicii ve seyahat
motivasyonu kapsaminda turistleri ¢ekebilmesi anlaminda gastronomik kimligin
Oonemine vurgu yapmaktadir.

Yerel etkinlikler gerceklestirildikleri kirsal alanlar i¢in sosyal, politik, kiiltiirel
ve ekonomik katkilar saglamaktadir. Ozellikle turistik iiriinlerin gesitlenmesini
saglayan yerel etkinliklerin bolge tanitiminda kullanilmasi ve turizm hareketinin biitiin
yila yayilmasi, destinasyon imajinin olusturulmasinda ve bolge halkinin ekonomik
gelir elde etmesinde biiyiik 6nem arz etmektedir (Baysal, Ozgiirel ve Ceken, 2016:

100). Yerel iiriin tanitimlarinda gastronomi festivallerinin yeri ile ilgili olarak ¢esitli
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calismalar literatiirde yer almaktadir. Bottyan (2015: 188) yapmis oldugu
calismasinda, gastronomi festivalleri ile yerel turizmi Ol¢en aragtirma oOlgekleri
arasinda pozitif bir iliski olmadig1r sonucuna varmistir. Fakat bu sonugla beraber
arastirmasinda bulunan faktorler ile festivaller arasinda korelasyon eksikligine neden
olan faktdriin arastirilmasi gerektigi yorumunu yapmustir. [lban ve Kémiir (2019: 274),
bolge markalasmasinda festival turizminin roliinii incelemistir. Incelemenin Ayvalik
Uluslararas1 Zeytin Hasat Giinleri tiizerinden yapildigi calismada, festivalin
diizenlenme sebebinin iirlinii yurti¢gi ve yurtdisinda tanmitmak oldugu ayrica
destinasyonun {riinle 6zdeslestirilerek turizmine katki saglanmasinin amaglandigi
ortaya cikartilmigtir.  Ayrica tarim ve turizmin, destinasyon markalagmasinda
birbirlerini desteklemekte oldugu ¢alisma sonuglarinda belirtilmistir. Kargiglioglu ve
Kabacik (2017: 409) ise yapmis olduklar1 ¢calismada Urla Enginar Festivali’ne gelen
katilimlarin ¢ogunlugunun bolgeye ilk kez geldigini tespit etmistir. Buradan hareketle
festival tanitiminin iyi yapilmis oldugu yorumu yapilmistir. Ek olarak festivalin hem
ireticiler hem yore halki i¢in 6nemli bir ekonomik gelir kaynagi oldugu bildirilmistir.
Urla Enginar Festivali ¢ercevesinde yapilmis olan Bakirci, Bucak ve Turhan’in
(2017a: 230) galismasinda ise enginar riiniiniin tretimi ve satiglarinin festivalin
baslangi¢ yil1 olan 2015 yilindan beri biiyiik 6l¢iide artmis oldugu tespit edilmistir. EK
olarak festivalin lirlinii tanitmakta basarili oldugu ve Urla’da gastronomi turizminin
gelismesine biiyiik oranda katki sagladig: belirtilmistir.

Orhan (2010: 242) cografi isaretlerin, gastronomik bir {iriin olan izmit
Pismaniyesi 6zelinde, turizm {riinline doniismesindeki roliinii incelemistir. Calisma
sonucunda turizm agisindan kiiltiirel turizm pazarlamasi ve yoresel degerlerin
tanitimimin 6n plana ¢ikartilmasinin gerekli oldugu yorumu yapilmistir. Ciinki
diinyada birgok kent yoresel gidalarini 6n plana ¢ikartarak kiiltiirel pazarlama stratejisi
gelistirmektedir. Ayni zamanda iirliniin korunmasi i¢in, tim {iretim verilerinin kayit
altina alinmasinin yararl olacagi ¢alisma sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bunun sebebi
kayit dis1 firmalarin gergeklestirdikleri tiretimlerin dntine gecilmesidir. Ayrica cografi
isaret hakkinda iiretici firmalarin yeterince bilgi sahibi olmamasinin izmit Pigmaniyesi
igin bir sorun oldugu tespit edilmistir. Hoscan (2018: 390) ise yoresel gastronomik
irlinlerin liretim ve pazarlanmasi i¢in kooperatif¢ilik {izerine bir model gelistirmistir.

Bu baglamda siirdiiriilebilir ilkelerle yonetilen cografi isaretin, tescil sahibi kurum ve
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kurulusglarin, derneklerin, odalarin, yerel ekonomik kurumlarin ve isletmelerin karigik
olarak yer aldig1 yeni kooperatif yapilari i¢in yararli olacagi yapilan c¢alisma
sonucunda belirtilmistir.

Narin ve Inandz (2016: 86) yoresel gida iiriinlerinin kirsal kalkinmaya etkisini
arastirmak  amaciyla  Savastepe/Saribeyler  {izerinde pilot bir ¢alisma
gerceklestirmisler. Elde edilen bulgular ¢ercevesinde yoresel gidalarin iiretim ve
tikketiminde sorunlar yasandigi dolayisiyla yore kiiltiiriiniin bugiine taginamadigi ve
bolge kalkinmasinin bu durumdan olumsuz yonde etkilendigi belirtilmistir. Ayrica
calisma kapsaminda insan yasami i¢in hayati dneme sahip gidalarin geleneksel olarak
tiretilip pazarlanmast ve kirsal kalkinmada itici giic olusturmasinin saglanabilecegi
eklenmistir. Bununla beraber siirdiiriilebilir turizmin alt dallarindan olan ekolojik
tarim turizmi, kiiltlir turizmi ve egitim turizmi gibi tiirlerin gelistirilmesiyle bolgede
olan istihdamin artirilabilecegi belirtilen dneriler arasinda yer almaktadir. Kilichan ve
Kosker (2015: 110) Van kahvaltisi iizerinden destinasyon markalagmasinda
gastronominin dnemine vurgu yapmislardir. Calisma kapsaminda arastirmaya katilan
kisilerin ¢ogunluklu olarak Van sehrini ilk kez ziyaret ettikleri tespit edilmistir.
Destinasyona gelis amaglarinin farkli bir sehri gérmek ve Van kahvaltisini
deneyimlemek oldugu ortaya ¢ikartilmistir. Uygur, Demirer ve Hatirnaz (2017: 362)
turizm kapsaminda kiiltiiriin stirdiirtilebilirliginin saglanmasi, yeni seyahat rotalarinin
olusturulmas1 ve essiz rekabet avantajinin elde edilmesi amaciyla hikayelerin
pazarlama araci olarak kullanilabilecegini belirtmislerdir.

Hurma zeytini ile ilgili olarak Susamci ve digerleri (2015: 34) Karaburun’da
iki farkli zeytin bahgesinde yer alan iiger aga¢ tizerinde bir calisma
gerceklestirmislerdir. Yapilan calisma sonucunda denize yakin ve rakimi daha algak
olan bahgedeki hurma zeytinin aciliginin, muhtemelen rakimi yiiksek olana oranla
daha erken cicek agmaya basladigr i¢in, daha az oldugunu ortaya koymuslardir.
Susamct ve digerleri (2017b: 1) koyu renkli hurma zeytinle siyah renkli Erkence
zeytini  karsilastirmalar1  sonucunda hurma zeytinin serbest veya polimerize

antosiyaninler'® icermedigini belirtmistir. Bu sebeple hurma zeytinlerin koyu renginde

13 Antosiyaninler pH degisimlerine bagh olarak kirmizi, mor ve mavi rengi veren pigmentlerdir (Solin
Gida, 2022).

138



bu pigmentlerin yer almadigimi ve oleuropeinin enzimatik oksidasyonunun'* hurma
zeytininin koyu kahverengi rengine sebebiyet verebilecegini eklemislerdir. Ayrica
hurma zeytininin ac1 olmayan maddelere yol agan oleuropeinin enzimatik oksidasyonu
sebebiyle agagta olgunlasma esnasinda aciligini kaybettigini belirtmislerdir.

Tunus’ta Dhokar zeytin ¢esidi lizerine gergeklestirilen bir calismada zeytinin
olgunlastifinda ac1 tada sahip olmadig1 ve direk olarak tiiketilebildigi belirtilmistir.
Yapilan ¢aligma kapsaminda zeytin meyvesinin i¢erigindeki seker orani, flavonoid ve
fenolik maddelerin analizi gerceklestirilmistir. Bunun sonucunda 18 adet fenolik
maddenin tanimlamasi gergeklestirilmistir (Jemai, Bouaziz ve Sayadi, 2009: 2961).
Susamci ve digerleri (2016: 471) de hurma zeytininin besin maddelerini, mineral ve
fenolik madde iceriklerini ayrintili olarak ortaya koymuslardir. Aktas ve digerleri
(2013: 691) hurma zeytininin igerisindeki tiim fenolik maddelerin hurmalasma siireci
esnasinda ¢esitli etkilere maruz kalarak, oleuropein maddesi dahil fenolik miktarinin
azaldigimi belirtmistir. Sonug¢ olarak calismada farkli zeytin tiplerinin fenolik
profillerinden yararlanilarak birbirlerinden ayrilmalar1 saglanmistir. Susamci ve
digerleri (2018b: 167) hurma zeytinlerin diger islenmis zeytinlerle yakin fenolik
madde igerigine sahip oldugunu ortaya c¢ikartmislardir. Dolayistyla hurma zeytinin
besin olarak diger sofralik zeytinler kadar degerli oldugunu kanitlanmistir. Sevim ve
digerleri (2013a: 159) ise erkence zeytin ¢esidinden elde edilmis hurmalasmis ve
hurmalagsmamis yaglarin karsilastirmasini gergeklestirerek yaglarin kalite kriterinde
biiyiik bir farka rastlanmadigim1 fakat hurmalasmamis zeytinden elde edilen
zeytinyaginin toplam fenol miktarinin hurmalagmis zeytinyagina gore daha yiiksek
seyretmekte oldugu saptanmustir.

Susamci ve digerleri (2018a: 264) hurma zeytini paketleme 6ncesinde farkli
uygulamalardan gecirerek ve farkli gaz kompozisyonlari uygulayarak bu agamalarin
tirlinlin fiziko-kimyasal ve duyusal 6zellikleri {izerinde hangi etkilere sahip olacagini
aragtirmiglardir. Calismanin sonucunda duyusal anlamda paketleme Oncesinde
gerceklestirilen agamalarin biiyiik etkilerinin oldugu ve ¢aligmaya katilan panelistlerin

yikanmamis zeytinleri daha ¢ok tercih ettigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bununla beraber

14 Bir reaksiyondur ve bu reaksiyon siirecinin en sonunda pek ¢cok gidanin karakteristik tat ve aromalari
ortaya ¢ikmaktadir (Foodelphi, 2022).
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yikanmig ve vakumla paketlenmis zeytinlerin duyusal 6zellikler sebebiyle yikanmamis
zeytinle kiyaslandiginda daha az begenildigi kaydedilmistir.

2017 senesinde Doganlar’in 6nderliginde bir ekip proje kapsaminda Urla ve
Karaburun yarimadasinin ¢esitli bolgelerinden toplanan Erkence zeytin cesitleriyle
calisarak, onlarin DNA analizlerini ¢ikartmiglardir. Caligmanin sonucunda bu ¢esidin
Tiirkiye’de bulunan diger 6nemli zeytin ¢esitlerinden farkli oldugunu kanitlamislardir.
Kisaca Erkence zeytin ¢esidi diger ¢esitlerden tliiremis veya tiiretilmis degildir. Ayrica
Erkence zeytin ¢esidinin Italya ve Yunanistan’da da bulundugunu fakat besin degerleri
karsilagtirildigr zaman Tirkiye’de bulunan zeytinlerin daha yiiksek degerlere sahip
oldugu acgiklanmistir. Bolge halki i¢in ekonomik ve kiiltiirel agidan 6nem tasiyan
hurma zeytininin, bu c¢alismanin sonucunda cografi isaret alabilecek bir konuma
gelecegi vurgulanarak, alinacak olan cografi etiket sayesinde zeytinin diinya bazinda
daha degerli olacagi belirtilmistir (Doganlar, 2017: 24, 25). Ek olarak hurma zeytininin
normal zeytinin 2,5-3 katina kadar daha yiiksek fiyata alic1 bulabildigi eklenmistir
(Sahbaz, 2017).

Metin ve digerleri (2017: 48), hurma zeytininin yurtigi ve yurt diginda
tanitilmast i¢in bazi girisimlerin oldugunu belirtmislerdir. Karaburun Eglenhoca
Koyti'nde bir zeytinyagi fabrikasi kuruldugunu eklemislerdir. Cabuk ve digerleri
(2020: 42) gergeklestirmis olduklari arastirmalarinda Karaburun, Cesme ve Urla
lizerinde gastronomi turizminin stratejik planlamasi kapsaminda SWOT analizi
orneklemesi ¢alismistir. Bu kapsamda calisma verilerinde hurma zeytinin boélgenin
gliclii bir yonii olabilecegi ve dis ¢evre/kaynaklar bakimindan {iriiniin firsat
olusturabilecegi yorumu yapilmaistir.

Bu caligmalarin 15181nda literatiirde cesitli yoresel iirtinlerin bolge bilinilirligine
saglamig oldugu katkilar ile trlinlerin nasil korunabilecegine dair ¢esitli plan ve
Onerilerin sunulmus oldugu goriilmektedir. Ayrica hurma zeytininin igerigi, nasil
olustugu ve diinyada hurma zeytine benzeyen zeytinlerin varlig ortaya ¢ikartilmistir.
Fakat hurma zeytininin gastronomik anlamda boélge i¢in ¢ekicilik unsuru olusturup
olusturamayacagi sorusu heniiz arastirilmamistir. Gergeklestirilen tez galismasinin,
hurma zeytininin 6zellikle sosyal bilimler alan1 kapsaminda bolge ¢ekiciligi i¢in nasil
bir rol oynayabileceginin ortaya cikartilmasi bakimindan literatiirdeki boslugu

dolduracagina inanilmaktadir. Ek olarak hurma zeytininin bolge halkinin, yerel
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yonetimlerin, tiniversite ve STK’larin goéziinden anlaminin ortaya c¢ikartiimasiyla

gelecekte gergeklestirilecek olan galismalara kaynaklik etmesi hedeflenmektedir.

3.5.2. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Teknigi

Gorlismeler genel olarak goriismeci ve katilimeinin aragtirma yapilan alanda
belirli bir amag¢ kapsaminda konusma siireci olarak tanimlanabilmektedir (deMarrais,
2004: 55). Goriusme katilimcimin aklinda bulunanlar1 6grenmek iizerine insa
edilmektedir. Goriismeler yapilandirilislarina gore 3 kategoride incelenmektedir.
Bunlar tam yapilandirilmig, yar1 yapilandirilmis ve yapilandirilmamis olarak
ayrilmaktadir. Tam yapilandirilmis goriisme tekniginde sorular ve sorularin sirasi
onceden belirlenmistir. Tam yapilandirilmis nitel aragtirmalar genel olarak demografik
degiskenler hakkinda bilgi toplamak i¢in tercih edilmektedir. Yar1 yapilandirilmig
goriisme teknigindeyse sorular esnektir. Ifade ve soru ayrmntilar1 Snceden
belirlenmemistir. Gorlismenin biiyiik bir kism1 aciga ¢ikartilmasi istenen soru veya
sorunlardan olusmaktadir. Bununla beraber yar1 yapilandirilmis goriisme teknigiyle
genellikle her katilimcidan spesifik veriler toplanmaktadir. Yapilandirilmamis
goriisme tekniginde temel ama¢ daha sonra gergeklestirilecek goriismeler i¢in soru
hazirlamay1 6grenmektir. Ayrica bu tip bir goriisme arastirmanin gergeklestirilecegi
alan hakkinda ¢ok fazla bilgiye sahip olunmadigi zamanlarda kullanilabilmektedir.
Diger tekniklerden daha esnek, agiklayici ve sohbet havasinda gecen bir goriisme tiirii
olarak sayilabilmektedir (Merriam, 2018: 87).

Bu bilgiler 151g1nda ¢aligmada veri toplama teknigi olarak yar yapilandirilmig
goriisme teknigi kullanilmistir. Teknigin arastirmaci ve goriismecilere goriismeler
esnasinda esneklik sagliyor olusu ve sorularin ayrintili agiklanmasina katki
saglayabilmesi arastirma i¢in yar1 yapilandirilmis goriisme tekniginin tez danismani
ve arastirmaci tarafindan segilme sebeplerini olugturmustur. Calisma kapsaminda 16
acik uglu soru, yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi araciligiyla toplamda 40 katilimet
tarafindan cevaplandirilmistir. Goriisme sorular tez ¢alismasinin ekler kisminda Ek1°

adi altinda yer almaktadir.
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3.6. VERI ANALIZi

Nitel veri analizi tekniklerinden igerik analizi ve betimsel analize asagida yer
verilmistir. Boliimiin sonunda c¢alisma kapsaminda analizlerin nasil kullanildigi

aciklanmistir.

3.6.1. icerik Analizi

Icerik analizi, kayit altina alinmis bir iletisim bigiminin icerigini
coziimlendirmek amaciyla kullanilmaktadir. Bu kayit yazili metinler veya yaziya
aktarilmig olan sozlii anlatimlar olabilmektedir. Analizin bir diger adi ise icerik
¢coziimlemesi olarak gegmektedir. Nitel icerik analizi, dogrudan metinleri veya sozlii
iletisimin transkriptlerini analiz etmesi bakimindan sosyal etkilesimin yOniiniin
anlasilmasia yardimci olmaktadir. Dolayisiyla nitel igerik analizinde esas olarak
metnin igeriginde yer alan anlama odaklanildigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir.
Farkli siniflandirma ve iligkiler arasinda degisebilen baglantilarin metnin kodlanmis
haliyle istatiksel olarak analiz  edilmesine, anlamlandirilmasina  ve
yorumlanabilmesine olanak saglamaktadir. Ayn1 zamanda bu analiz teknigi analiz
edilen kaynagin cesitli yonlerinin sayilmasi ve/veya kodlanmasiyla ¢esitli igeriklerin
ozetlenmesi amaciyla gelistirilmistir (Giil ve Nizam, 2021: 0182, 0185; White ve
Marsh, 2006: 30, 31). Veri hazirlama, kodlama ve yorumlama asamalarinda titiz
calisilmasiyla, analizin sonuglar1 kapsaminda yeni teori ve modeller
gelistirilebilmekte, mevcut teoriler dogrulanabilmekte ve belirli ortam/fenomenler
hakkinda agiklamalar getirilebilmektedir. Bu anlamda teknik bilimsel bilginin
zenginlesmesine katki saglamasi agisindan oldukga yararl ve elverislidir (Zhang ve

Wildemuth, 2017: 328).
3.6.2. Betimsel Analiz
Betimsel analizde elde edilen veriler 6nceden belirlenmis temalar ¢er¢evesinde

Ozetlenip, yorumlanmaktadir. Betimsel analiz tekniginde aragtirmaci goriistiigli veya

gozlemledigi kisilerin goriislerini etkili sekilde ¢alismasina aktarabilmek i¢in siklikla
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dogrudan alintilar1 kullanabilmektedir. Bu analizin temel amaci, ¢alisma kapsaminda
cesitli yontemlerle elde edilmis olan bulgular1 6zetlemek ve yorumlamaktir (Ozdemir
M., 2010: 336).

Yukarida anlatilanlarin 1s18inda igerik analizinde c¢alismanin verilerinin
incelenmesi, irdelenmesi ve yorumlanmasi esastir. Betimsel analizde ise toplanan
veriler 6zgiin formlarindan uzaklastirilmadan daha ¢ok dogrudan alintilama yoluyla
kullanilmaktadir. Bu kapsamda tez ¢alismasinda veriler analiz edilirken hem igerik

analizi hem de betimsel analiz yontemlerinden yararlanilmistir.

3.7. ARASTIRMANIN GECERLILIiK VE GUVENILIRLiGI

Bilimsel arastirmalarda elde edilen ¢alisma sonuglarinin inandiriciligt
bilimselligi belirleyen en Onemli Olciitlerdendir. Bu kapsamda inandiriciligin
Ol¢iilmesi igin gegerlilik ve giivenilirlik kavramlarina siklikla bagvurulmaktadir. Nitel
arastirmalar, arastirmanin gegerliligi konusunda biiyiik avantajlara sahiptir.
Arastirmacinin arastirma alanina yakin konumlanmasi, katilimeilarla gerceklestirilen
yiiz yiize goriismelerin ayrintili ve derinlemesine bilgi aktarimina olanak saglamast,
olay ve durumlar1 gergeklestigi dogal alanin igerisinde gozlemlenmesine elverisli
olmasi, uzun siireli bilgi toplama imkanina sahip olmasi, ulasilan bulgularin teyit
edilmesi amaciyla bolgeye tekrar gidebilme esnekligi ve gerekli goriildiigli durumlarda
ek bilgi toplama imkaninin olmasi nitel arastirmalarda gegerliligi saglayan onemli
etmenlerdir. Nitel arastirmalarin gegerliligi kapsaminda mithim olan bir diger husus
aragtirma verilerinin derinlemesine raporlanmasi ve aragtirmadan elde edilen
sonuclara nasil ulagildigiin aktarilmasidir (Yildirim ve Simsek, 2021: 281, 282). Tez
caligmast kapsaminda veri analizlerinde elde edilen bulgulara yorum yapilmadan
tarafsiz bir aktarim saglanmistir. Ek olarak veri analizinde icerik ve betimsel analiz
yontemleri kullamlmistir. Bu kapsamda ¢alismada, gorlismeler esnasinda
katilimeilarin belirttigi gortislere miidahale gerceklestirilmeksizin ayrintili olarak
sikca yer verilmistir.

Merriam (2018: 199) arastirmalarin giivenilirliginin tasarim ve uygulama
asamalarinda gosterilen 6zenle dogrudan alakali oldugunu belirtmistir. Uzuner (1999:

176) ise nitel aragtirmalarda giivenilirlik kavramini, arastirma konusu ve arastirma
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kapsaminda elde edilen bulgularin Dbirbiriyle uyum igerisinde olmasina
dayandirmaktadir. Nitel arastirmalarda arastirmanin inandiriciligini artirmak igin
literatiirde sekiz farkli yoldan bahsedilmektedir. Bunlar; iti¢genleme, katilimci
dogrulamasi, veri toplama asamasina uygun ve yeterli katilim, arastirmacinin konumu
veya yansiticilik, uzman incelemesi/degerlendirmesi, zengin ve yogun tanimlama,
denetleme teknigi ve azami gesitlilik olarak siralanmaktadir (Merriam, 2018: 221).
Creswell ve Miller (2000: 126) bu stratejilerin sayisin1 dokuza ¢ikartmistir. Bununla
beraber ¢alismanin gegerlilik ve glivenilirliginin saglanmasi i¢in bu stratejilerden en
az iki tanesinin kullanilmasinin gerekli oldugunu savunmustur.

Nitekim tez ¢alismast kapsaminda bu stratejilerin ii¢ tanesinden etkin sekilde
yararlanilmigtir. Calisma verileri doygunluga erisinceye dek goriismeler yapilmaya
devam edilmis ve ancak doygunluga ulasildiktan sonra (elde edilen veriler birbirini
tekrarlamaya basladiginda ve yeni katilimcilarin mevcut bulgularla benzer yorumlar
yaptig1 goriildiikten sonra) arastirma sonlandirilmistir. Bu kapsamda veri toplama
asamasinda uygun ve yeterli katilim stratejisi uygulanmistir. Tez silireci boyunca
arastirmact ve damismanin bulgulart inceleyerek her asamada fikir aligverisinde
bulunmus olunmasi uzman incelemesi/degerlendirmesi stratejisinin tez kapsaminda
kullanildigin1 kanitlamaktadir. Bununla beraber ¢alismada zengin ve yogun tanimlama
stratejisi kullanilarak okuyucularin ¢alisma bulgularini karsilagtirmasina ve bulgularin
aktarilabilirlik derecesinin goriilmesine olanak saglanmaktadir. Sonug olarak
literatiirde belirtilen ¢alismalar ve stratejiler kapsaminda tez galismasimin gegerliligi

ve giivenilirligi kanitlanabilmektedir.

3.8. ARASTIRMANIN BULGULARI VE YORUMLANMASI

Gergeklestirilen arastirma kapsaminda toplamda 40 katilimcr ile goriismeler
gerceklestirilmistir.  Katilimcilarla goriismeler 31.03.2021-24.05.2022 tarihleri
arasinda gerceklestirilerek veri toplanmistir. Goriisme siireleri 20 dakika ila 138
dakika arasinda degigsmektedir. Goriismelerin ortalama stiresinin 56 dakika oldugu
hesaplanmistir. Goriismeler esnasinda kullanilan kelime sayis1 520 ila 16273 arasinda
degismektedir. Ortalama olarak goriismelerde 5500 kelimenin kullanildig:

goriilmektedir. Gorlismelerin 15’1 yiiz yiize olarak ve 25’1 ¢evrim i¢i goriisme seklinde

144



gerceklestirilmistir. Katilimcilara ait katilimer kodlari, goriismenin gergeklestirilme
sekli, goriisme siiresi ve goriisme esnasinda kullanilan kelime sayisi bilgileri Tablo

13’te yer almaktadir.

Tablo 13: Katilimcilara Ait Gortisme Bilgileri

Katime: | Goriisme Sekdi Goriisme | Kelime Katimer Goriisme Goriisme Kelime
Siiresi Sayisi Sekli Siiresi Sayis1

K1 Cevrim igi 34 dk. 3948 K21 Cevrim i¢i 138 dk. 16273
K2 Yiiz ylize 33 dk. 2024 K22 Cevrim igi 73 dk. 7714
K3 Yiiz yiize 31 dk. 1776 K23 Yiiz ylize 28 dk. 2770
K4 Yiiz ylize 35 dk. 2262 K24 Cevrim ici 51 dk. 6337
K5 Cevrim igi 58 dk. 6070 K25 Cevrim i¢i 72 dk. 7556
K6 Cevrim igi -* 520 K26 Cevrim igi 57 dk. 6731
K7 Cevrim igi 88 dk. 8268 K27 Cevrim igi 53 dk. 5603
K8 Yiiz yiize 32 dk. 2408 K28 Cevrim i¢i 37 dk. 3917
K9 Cevrim igi 67 dk. 7492 K29 Cevrim i¢i 81 dk. 6994
K10 Yiiz yiize 32 dk. 2152 K30 Cevrim i¢i 84 dk. 8471
K11 Yiiz yiize 32dk. 3287 K31 Cevrim igi 106 dk. 9579
K12 Yiiz yiize 77 dk. 5992 K32 Cevrim igi 48 dk. 4245
K13 Yiiz yiize 71 dk. 5272 K33 Cevrim igi 29 dk. 2638
K14 Yiiz yiize 62 dk. 4146 K34 Cevrim igi 54 dk. 6486
K15 Yiiz yiize 52 dk. 4335 K35 Cevrim igi 67 dk. 8003
K16 Yiiz yiize 52 dk. 4335 K36 Cevrim igi 43 dk. 5109
K17 Yiiz yiize 58 dk. 5539 K37 Cevrim igi 89 dk. 10576
K18 Yiiz yiize 50 dk. 4628 K38 Cevrim igi 63 dk. 5326
K19 Yiiz yiize 31dk. 3175 K39 Cevrim igi 20 dk. 1716
K20 Cevrim igi 130 dk. 13661 K40 Cevrim igi 26 dk. 2668

* Katilimcinin misaitligi dogrultusunda gevrim igi senkronize goriisme saglanamamistir. Bu
sebeple cevaplar her iki tarafin mutabik oldugu ¢evrim i¢i senkronize olmayan goriisme
yontemlerinden olan mail {izerinden yazili olarak alimmistir. Bu kapsamda goériismeye ait siire

belirtilmemistir.

Katilimcilara ait dogum y1li, dogum yeri ve cinsiyet gibi demografik 6zellikleri
ve kurum bilgisi Tablo 14’te yer almaktadir. Bu kapsamda katilimcilarin dogum
yillarmin 1939-1990 yillar1 arasinda degistigi tespit edilmistir. Gorliigmeye katilanlarin
cinsiyet dagilimi incelendiginde, 17 katilimcmin kadin ve 23 katilimcimin erkek

oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin 12’si yerel iiretici, 8’1 kamu kurum ve kurulus
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yetkilisi, 15’1 6zel kurum ve kurulus yetkilisi ve 5’i akademisyen olmak iizere
ayrilmaktadir. Tablo 14’te Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu (KVKK) uyarinca
goriisiilen kisilerin yalnizca ¢alisilan kurum bilgisine yer verilmistir. Bu kapsamda

katilimcilarin sahsi bilgilerinin korunmasi amaglanmaistir.

Tablo 14: Katilimcilara Ait Demografik Bilgiler

Katihmc1 Dogum Yih Dogum Yeri Kurum Bilgisi Cinsiyet
Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi
K1 1967 Istanbul Gastronomi Thtisas Bagkanligi E
Alakart Turizm
K2 1962 [zmir / Karaburun (Eglenhoca) Yerel Uretici K
K3 1962 Izmir / Karaburun (Eglenhoca) Yerel Uretici K
K4 1965 Izmir / Karaburun (Eglenhoca) Yerel Uretici K
. Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii,
K5 1961 Izmir . . E
Profesyonel Turist Rehberi
Skal International izmir Dernegi,
K6 1976 Bolu . ) E
Ramada Encore by Wyndham (Izmir) Oteli
. Ege Gastronomi Turizmi Dernegi,
K7 1955 Izmir . . E
Profesyonel Turist Rehberi
K8 1951 [zmir / Karaburun (K6sedere) Yerel Uretici K
Ege Turistik Isletmeler ve Konaklamalar
K9 1970 [zmir Dernegi, K
Turizm Danigmani
K10 1940 [zmir / Karaburun (K6sedere) Yerel Uretici E
. Green Day Turizm
K11 1970 Izmir . . E
Profesyonel Turist Rehberi
i Mavi Boncuk Kosedere ve Gurme Restorani
K12 1968 [zmir K
Sef
K13 1952 [zmir / Karaburun (K6sedere) Yerel Uretici E
K14 1939 Izmir / Karaburun (Kosedere) Yerel Uretici E
K15 1961 [zmir / Karaburun (K6sedere) Yerel Uretici E
K16 1965 Izmir / Gaziemir Yerel Uretici K
K17 1960 Eskisehir / Emirdag Yerel Uretici K
Izmir / Urla .
K18 1956 . Yerel Uretici K
(Ozbek)
K19 1960 [zmir / Karaburun (Kosedere) Yerel Uretici E
. Zeytincilik Aragtirma Enstitiisii
K20 1976 Izmir o E
Gida Yiiksek Miihendisi
. Zeytince Ekolojik Yasami Destekleme
K21 1989 Izmir . K
Dernegi
Cesme Ziraat Odast
K22 1957 [zmir Ziraat Yiiksek Miihendisi, E
Germiyan Otantik Ev Restoran
K23 1960 Tzmir Késedere Riizgar Cafe E
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Ege’de Atolye,
K24 1978 [zmir Sabanci Universitesi K

Temel Gelistirme Programi

Levan Lokantasi

K25 1990 [zmir E
Sef
1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii
K26 1971 [zmir Arastirma Egitim Subesi K
Folklor Arastirmacisi
K27 1966 [zmir Gesme E

Esnaf ve Zanaatkarlar Odasi

. Urla Belediyesi
K28 1985 Izmir . o K
Tarimsal Isler Birimi

Ankara Universitesi

K29 1963 Mersin Bahge Bitkileri Boliimii E
Ogretim Uyesi
Cesme Tlge
K30 1980 Konya Tarim ve Orman Midirligii E

Ziraat Yiiksek Miihendisi

. Seferihisar Belediyesi
K31 1950 Izmir E

Tarimsal Isler Danigmanlig:

Ulusal Zeytin ve Zeytinyag1 Konseyi

K32 1953 Manisa K
Kimya Miihendisi
K33 1958 [zmir Arastirmaci Gazeteci E
Dokuz Eyliil Universitesi
K34 1963 Izmir Arkeoloji Boliimii E
Ogretim Uyesi

Izmir Ekonomi Universitesi
K35 1976 Almanya Gastronomi Bolimii K
Ogretim Uyesi

Kavram Meslek Yiiksekokulu
K36 1962 Istanbul Aseilik Boliimii E
Ogretim Uyesi

Zeytin Dostu Dernegi,
K37 1978 Ankara K
Ticaret Uzmani

. Hekim, Yazar,
K38 1943 [zmir E
Kiiltiir Tarihi Arastirmacisi

Cesme Turistik Otelciler Birligi
K39 1979 Kars E
Cesme Boyalik Beach Hotel

K40 1954 Bursa Gastronomi, Kiiltiir ve Turizm Dernegi K

K2, K3, K4 kodlu yerel iireticiler Karaburun Eglenhoca Koyii’'nde; K8, K10,
K13, K14, K15, K16, K19 kodlu yerel iireticiler Karaburun Kdsedere Koyii’nde ve
K17, K18 kodlu yerel iireticiler Urla Ozbek Kdyii’'nde ikamet etmektedir. Goriisme
gerceklestirilmis olan kamu kurum ve kurulus yetkilileri ile 6zel kurum ve kurulus

yetkilileri igerisinden 21’i bulunduklart kurumun/birimin st diizey yetkilileridir. 2
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yetkili ise iist dilizey yetkililer tarafindan yoOnlendirilmis olan yetkililerden
olusmaktadir.

Calisma kapsaminda katilimcilara 16 agik wuglu soru yoneltilmistir.
Katilimcilarin vermis olduklar1 cevaplar 1s18inda elde edilen bulgular, asagida
yorumlanmis ve degerlendirilmistir. Soruya diger katilimcilardan farkli yorum getiren
katilimcilarin vermis olduklari cevaplar italik yazi karakteriyle metne eklenmistir.

Soru 1) “izmir yarimadasmin turizm acisindan mevcut durumu nedir?”
sorusuna K1, K9, K11, K17, K18, K20, K21, K22, K23, K27, K30, K31, K32, K33,
K34, K36, K37, K38, K39, K40 kodlu katilimcilar potansiyeli yiiksek ve degerli bir
bolge oldugunu belirtmistir. K28, K37 kodlu katilimeilar bélgenin oldukga popiiler
oldugunu belirtmistir. Bununla beraber K1, K9, K11, K17, K18, K29, K31, K33 kodlu
katilimcilar  heniiz  destinasyonun tam verimle kullanilmadigi yorumunu
gerceklestirmistir. K31 kodlu katilimer bu durumun temel sebebinin yarimadanin
sahip oldugu degerlerin hak ettigi sekilde pazarlanamamasi oldugunu belirtmistir.
Kiltirt tanimlayarak, bolgedeki kiiltiiriin turizm anlaminda kullanilmasinin 6nemli

oldugunu belirtmistir. Katilimcinin yorumuna asagida yer verilmistir.

Halbuki bir iilkenin kiiltiirii, insanlarin sofralarindaki yemeklerden, ¢ocuklarin
sokakta oynadigi oyunlardan, kendi topraklarimin sahip oldugu degerlerden ve
memleketimizin ge¢misten gelen yeni kusaklara devredilmesi gereken birtakim
davramslar, hareketler bunlardwr kiiltiir. Sadece musiki sahibi veya gorsel
sanatlar degil hepsi bir kiiltiirdiir iste. Bizi de insan yapan kiiltiiriimiiziin
tamamidiy, bu topraklarin iizerinden. O yiizden once ge¢misimizi iyi tanmimaliyiz.
Gegmigini bilmeyen insanlarin gelecekte nereye gideceklerini kendileri de tahmin
edemez. Onun i¢in ge¢misin topragini, gecmisin bitkisini, ge¢cmisin sofrasini,
ge¢cmisin oyununu ¢ok iyi ¢oziimleyip anlamaliyiz. Onlart da yeni modern
diinyaya satmaliyiz, gostermeliyiz. Boylelikle turizm icin cazibe merkezi
olacagim diisiiniiyorum.

K39 kodlu katilimc1 Izmir yarimadasinin ¢ogunlukla yerli turiste galistigini ve
cogunlukla otellerin yarim pansiyon oldugunu belirtmistir. K9 kodlu katilimci
yarimadanin turizm anlaminda olduk¢a 6nem arz ettigini, Cesme bolgesinin turizm
cazibe merkezi anlaminda ve yarimadanin diger bolgelerinin ise alternatif turizm
gesitlendirmesi (eko turizm, gastronomi turizmi, kirsal turizm gibi) anlaminda
kullanilmak iizere ¢oziimler sagladigi yorumunu yapmustir. Bolge potansiyelinin
verimli kullanilmasiin ise ancak gelistirilen projelerin ayrintili ve genis kapsamli
sekilde planlanmasi ve gelecege yon vermesiyle gerceklestirilebilecegini eklemistir.

Ayrica su an Izmir ve cevresinde bu gelisimin saglanmasi i¢in gérev yapan birgcok

148



kurum ve kurulus oldugunu belirtmistir. K6 kodlu katilimeci bolgede kiiltiir-inang
turizmi, fuar-kongre turizmi, genglik turizmi, agro turizm, doga turizmi, yayla turizmi
ve macera turizminin yapilabildigini belirtmistir. K30 kodlu katilimer ise 6zellikle
Cesme bazinda eglence sektoriiniin daha yogun oldugunu, deniz turizminin oldugunu
ve daha ¢ok genglere hitap eden bir bolge oldugunu belirtmistir. Karaburun’un ise el
degmemis dogal alanlarinin daha fazla, yapilasmasinin Cesme’ye gore daha az oldugu,
bisiklet ve yiiriiyiis turlarinin bulundugu daha sakin bir belde oldugunu aktarmustir.

K36 kodlu katilimci1 izmir gibi sehirlerde il merkezlerinden daha ¢ok ilgelerinin
veya civar bolgelerinin daha giiglii oldugunun goriildiigiinii belirtmistir. Ayni durumun
Balikesir’de de goriildiigiinii aktarmustir. Izmir kapsaminda ise o6zellikle Cesme,
Alagat1, Urla, Seferihisar gibi bolgelerin deniz turizmi anlaminda 6ne ¢iktigini, daha
igeri bolgelerde ise kiiltiirel dokunun 6ne ¢iktigini belirtmistir. Ozellikle hdyiiklerin,
tarihi/antik alanlarin ve bolge gastronomisinin 6nemli oldugunu aktarmistir.

K28 kodlu katilime1 ¢ogunlukla hafta sonu olmak tizere hafta i¢inde de siirekli
bolge disindan gelen insanlarin oldugunu, basta Urla bolgesi olmak tizere Karaburun
ve Alagati bolgelerinin hafta sonu siklikla kullanildigini belirtmistir. K27 kodlu
katilime1 Izmir’in bir metropol olmasina ragmen doga ile kaynasmis siirdiiriilebilir bir
kent yagami oldugunu ve iilke i¢inde bir cazibe merkezi olarak konumlandirildigini
belirtmistir. Bu durumun bolge kapsaminda deniz turizmi, tarih turizmi, kiiltiir turizmi,
kruvaziyer turizmi, doga turizmi, gastronomi turizmi, inang¢ turizmi, saglik turizmi,
fuar-kongre turizmi, termal turizmi, aktif spor turizmi gibi alternatif turizm tiirlerinin
olmasina yarar sagladigin1 vurgulamistir. Ozellikle yarimada kapsaminda bu turizm
tiirleri arasindan gastronomi, termal, aktif spor, deniz, tarih, kruvaziyer ve kiiltiir
turizminden yararlanildigini belirtmistir. K29 kodlu katilime1 bolgenin turizme ¢ok
acik oldugunu, 6zellikle biiyiiksehire bu kadar yakin bir alanda yesil alan olmasinin
nadir oldugunu belirtmistir. Bu 6zelliginden dolay1 alanin korunmasinin ve alandan
fayda saglanmasinin gerekli oldugunu aktarmistir.

K1, K7 kodlu katilimcilar son yillarda kaliteli turistlere 6zellikle gastronomi
turizmi gibi alternatif turizm tiirlerine yonelik programlar yapildigin1 ve bolge
kapsaminda mass turizm (kitle turizmi) yapilmamasinin ¢cevrenin dogal giizelliklerinin
korunmasi kapsaminda bir sans oldugunu aktarmistir. K2, K3, K4, K5, K7, K8, K13,
K15, K16, K18, K22, K26, K35, K36 kodlu katilimcilar bolgede yogun olarak deniz
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turizminin oldugunu belirtmistir. K35 ve K40 kodlu katilimcilar Cesme’de sorfiin
onemli oldugunu belirtmistir. K35 kodlu katilimc1 son yillarda &zellikle Urla ve
Alagati bolgelerinde riizgar1 uygun olan yerlerinde kitesurfing (ugurtma sorfii)
sporunun artmis oldugunu, Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin katkilariyla Avrupa’da
bulunan bisiklet rotasna Izmir’in dahil edildiginin bu sebeple cycling olarak
adlandirilan bisiklet turlar1 i¢inde bir nokta haline geldigini aktarmistir. K6 ve K35
kodlu katilimcilar bolgede saglik turizminin oldugunu belirtmistir. Bununla beraber
K35 kodlu katilimci bolgede jeotermal kaynaklarin bulunmasinin saglik turizminin
bolgede yapilmasina olanak sagladigini agiklamistir.

K3, K4, K8, K10, K14 kodlu katilimcilar ayrica dag turizmi ve K3, K4, K8,
K9, K10, K14, K30, K35, K36, K38, K40 kodlu katilimcilar gastronomi turizmi i¢in
ziyaretgilerin bolgeye gelmekte oldugunu ifade etmistir. K40 kodlu katilimer Urla’da
enginarin, Karaburun’da zeytinin ilk olarak akla gelen 6zellikler oldugunu belirtmistir.
Ege bolgesi kapsaminda dnceden popiiler olan bazi destinasyonlarin yanlig yapilanma
sonucunda popiilerligini kaybettigini fakat bolgenin bircok Ozellige sahip olmasi
sebebiyle yeniden turizme kazandirmanin ve iist seviyelere ¢ikarmanin kolay olacagini
diistindiigiinii aktarmistir. K30 kodlu katilime1 yarimadada 6zellikle Urla bolgesinde
son zamanlarda gastronomi turizminin 6n plana ¢iktigini, bolgeye gelen ziyaretcilerin
bunu talep ettiklerini aktarmistir. Ek olarak bolgedeki arazilerin gercek profesyoneller
tarafindan isletilmeye baslandigini bu sebeple bolgede saraphane, yaghane, sikim
atolyeleri ve otantik restoranlarin ¢ogalmaya basladigini belirtmistir. K7 kodlu
katilimc1 bolgeye ugrayan haftalik veya giinliikk turlarin oldugunu, antik kentlere
gidislerin yapildigin1 belirtmistir. Fakat bolgede heniiz gastronomi turizminin tam
olarak gelismis oldugunun sdylenemeyecegini belirtmistir. K34 kodlu katilimci
yarimadanin gelecegin turizm merkezi oldugunu fakat bolgede golf sahasi veya bes
yildizli otellerle bir turizm alani yaratilmamasi gerektigini, bolgede gerceklestirilecek
turizmin daha ekolojik ve yapilasma olmadan yapilmasi gerektigini diisiindiiglinii
aktarmigtir. Aksi halde yarimadanin kisitli olan su kaynaklarinin tamamen bitirilmesi
tehlikesiyle kars1 karsiya kalinabilecegini belirtmistir.

K12, K15, K16, K19 kodlu katilimcilar Cesme boélgesinin turizm kapsaminda
yillardir dolu oldugunu ve belli segmentten insanlarin Cesme’ye tatile gittigini

belirtmistir. Son yillarda ise Karaburun ve Urla boélgelerinin ragbet goérmeye
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basgladigini eklemistir. K13, K15, K16, K19, K21 kodlu katilimcilar bolgeye yogun
ziyaretci akini oldugunu belirtmistir. Fakat turizmin yan1 sira K13, K15, K16, K19
kodlu katilimcilar gelen bir¢ok ziyaret¢inin bélgeden arazi satin almak amaciyla kesif
icin geldigini aktarmistir. K21 kodlu katilimc1 bolgede gercgeklestirilen gastronomi
etkinliklerinin (enginar festivali, {iziim senligi, ot festivali gibi) oldugu belirtilerek,
bolgedeki yerel iiriinlere iliskin ¢aligmalar yapildik¢a bolgenin daha biiyiik bir turizm
merkezi olmaya bagladigini diistindiigiinii belirtmistir.

K24 kodlu katilimc1 izmir’de turizmin gelismesinin, yarimadanin dogal ve
kiiltiirel miras 6gelerinin korunamadan yok olmasina sebep oldugunu gézlemledigini
belirtmistir. Ornegin bolgenin bilinen bir iiriinii olan nergis ¢igeginin son yillarda
festivallerle tanmitilmasinin ¢igegin kendisini tanimak ve korumaktan ziyade
pazarlanacak bir mala doniistiiriilmesini saglikli bulmadigini belirtmistir. Ek olarak
benzer sekilde bir uygulamanin hurma zeytine yapilmasindan kaygi duydugunu
sOzlerine eklemistir.

K25 kodlu katilimc1 bolgede turizm agisindan pozitif bir ivmelenme oldugunu
gordiigiinii aktarmistir. Klasiklesmis ve bugiine kadar ¢ok¢a kullanilmis olan deniz-
kum-giines turizminden ziyade insanlarin daha duyusal ve duygusal bir turizmin
pesinde oldugunu gozlemledigini belirtmistir. Bu alternatif turizmi ise Izmir
yarimadasinda bulduklarini diistiindiigiinii vurgulamastir.

K26 kodlu katilime1 Izmir’in yilin neredeyse 300 giiniiniin giinesli gegen bir
kent oldugunu, kiyilar1 ve ikliminin turizm i¢in elverigli oldugunu ek olarak yurt i¢i ve
yurt disindan ulasiminin kolay oldugunu belirtmistir. 8500 yillik kent tarihi olan
[zmir’in antik dSneme tarihlenen &ren yeri veya antik kenti olmayan ilgesinin nerdeyse
olmadigini belirtmistir. Ayrica antik déneme tarihlenen 12 Aiol kenti ve 12 Ion
kentinin Izmir smirlari icerisinde oldugunu aktarmustir.

K6, K9, K30, K32, K38 kodlu katilimcilar yarimadada cesitli turizm
alanlarinin i¢ ice gectigini ve agro turizmle bir arada olan bir doniisiime girdigini
belirtmistir. K30 kodlu katilimc1 gelecekte de bolgedeki dogal alanlarin korunarak
agro turizmle i¢ ice ve butik igletmelerin siirdiirecegi turizm gelismesinin devam
edecegini tahmin ettigini vurgulamistir. K32 kodlu katilimci ise bolgede ozellikle
organik zeytin iiretiminde Karaburun ve Urla ilgelerinin biiyiikk avantaja sahip

oldugunu, bolgedeki endemik bitkilerin gesitliliginin yiiksek olmasi1 sebebiyle gerek

151



zeytin gerek zeytinyaginda duyusal Ozelliklerinde giizel farkliliklarin oldugunu
belirtmistir. Bu anlamda hem gastronomi turizmi hem de eko turizm ve agro turizm
acisindan sansi yiiksek bir bolge oldugunu aktarmustir. Ozellikle Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi’'nin yiiriittiigli caligmalarin, tarih rotasi, zeytin rotasi, sarap rotasi gibi
belirledigi gilizergahlarin oldugunu ve bu giizergahlar boyunca konaklama, dinlenme
ve yeme igme i¢in tesislerin bulundugunu aktarmstir.

Soru kapsaminda katilimeilarin %50’si Izmir yarimadasinin potansiyeli yiiksek
ve degerli bir bolge oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin %20°s1 heniiz destinasyonun
tam verimle kullanilmadig1 yorumunu gerceklestirmistir. Katilimeilarin %5°1 bolgenin
oldukga popiiler oldugunu aktarmistir. Katilimecilarin %12,5’i yarimadada cesitli
turizm alanlarinin i¢ ige gectigini belirtmistir. Katilimeilarin %35’ bolgede
yogunluklu olarak deniz turizminin oldugunu; %27,5’1 gastronomi turizminin
oldugunu; %12,5’i dag turizminin; %12,5’i agro turizmin; %5’ sorf imkanlarinin
oldugunu; %>5°1 bolgede saglik turizminin oldugunu belirtmistir. %10 oraninda
katilimc1 bolgeye arazi almak amaciyla kesif i¢in gelen ziyaretcilerin oldugunu
belirtmistir. Katilimcilarin  %2,5°i bolgede gastronomi etkinliklerinin oldugunu
belirtmistir. Katilmcilarin %5’ Izmir kapsaminda kentin barmdirdii antik
zenginliklerin oldugunu aktarmistir. Katilimcilarin  %2,5°1 ise heniiz bolgede
gastronomi turizminin tam olarak gelismedigini belirtmistir. Katilimeilarin %2,5°1
bolgenin ikliminin ve kiyilarinin turizm igin elverisli oldugunu; %2,5’1 ziyaretgilerin
artk daha duyusal ve duygusal bir turizm aradigim1 ve yarimadada bunu
bulabildiklerini diislindiiglinii belirtmistir.

Ayrica katilmeilarin %5°1 bolgede alternatif turizm tiirlerinin yapilmasinin
bolge kapsaminda ¢evrenin dogal giizelliklerinin korunmasi kapsaminda bir avantaj
oldugunu belirtmistir. %2,5 oraninda katilimci biiyiiksehire yakin olan yesil alanlarin
nadir oldugunu bu sebeple alanin korunmasinin ve ondan fayda saglanmasinin gerekli
oldugunu belirtmistir. %2,5’1 bdlgenin turizm anlaminda kent merkezinden daha giiclii
oldugunu aktarmistir. Katilimeilarin %2,5’1 bolgenin ¢ogunlukla yerli turistle
calistigin1 ve bolgede bulunan konaklama isletmelerinin genellikle yarim pansiyon
olarak hizmet verdigini belirtmistir.

Katilimcilarin = %2,5°’1 yarimada kapsaminda Cesme bolgesinde turizm

anlaminda eglence mekanlarinin 6n plana ¢iktigin1 ve daha ¢ok genglere hitap ettigini
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belirtmistir. %10 oraninda katilimc1 Cesme’nin turizm kapsaminda uzun yillardir
popiiler oldugunu, Karaburun ve Urla’nin ise son yillarda popiilerlestigini aktarmistir.
Katilimcilarin %12,5°1 ise bdlgeye yogun ziyaret¢i akininin oldugunu eklemistir. %2,5
oraninda katilimci1 yarimadada turizmin gelistiginin fakat bu durumun bélgenin dogal
ve kiiltiirel miras dgelerinin korunamadan yok olmasina sebep oldugunu belirtmistir.

Soru 2) “Destinasyon seciminde Izmir yarimadasiin turizm alaninda
cekici ve itici faktorleri nelerdir?” sorusuna K1, K2, K3, K4, K5, K8, K10, K12,
K13, K15, K16, K17, K19, K21, K23, K38 kodlu katilimcilar bolgeye biiyiiksehirden
kolay ulagimin olmasi, yeterli tesis imkaninin olmasi, iklimin bdlgenin cografyasinin
ve bolge insaninin iyi ve glizel olmasinin bolgenin ¢ekici faktorlerinden oldugunu
belirtmistir. K2, K8, K12, K31, K32 kodlu katilimeilar bélgede hurma zeytinin; K2,
K8, K12, K31, K32, K36, K38 kodlu katilimcilar zeytinyaginin turizm anlaminda
¢ekici oldugu yorumunu yapmistir. K15, K31, K36, K38 kodlu katilimeilar bolgede
bulunan iizim c¢esitlerinin ve {iziim baglarinin 6nemli c¢ekicilik unsurlarindan
oldugunu belirtmistir. K15, K32 kodlu katilimeilar yerel zeytin cesitlerinin bolge icin
¢ekicilik unsuru oldugunu belirtmistir.

K4, K8, K11, K13, K14, K19 kodlu katilimcilar beldenin sakinliginin ve temiz
havasinin ziyaretgileri ¢eken unsurular oldugunu belirtmistir. K5, K15, K16, K18,
K19, K20, K22, K24, K26, K27, K30, K31, K32, K33, K36, K37, K38 kodlu
katilimeilar bolgenin dogal ve kiiltiirel zenginliklere; K5, K20, K24, K26, K32, K33,
K40 kodlu katilimeilar antik zenginliklere sahip olmasmi 6nemli ¢ekicilik
unsurlarindan oldugunu belirtmistir. Ek olarak K5 kodlu katilimer bolgede bulunan
kiy1r seridinin ziyaretgiler i¢in g¢ekici bir yon oldugunu aktarmistir. K30, K31 kodlu
katilimcilar bolgenin cografi 6zelliklerinin ¢ekici oldugunu belirtmislerdir. K6, K20,
K21, K22, K26, K27, K28, K32, K35, K36, K39 kodlu katilimc1 bdlgenin gii¢lii yonii
olarak deniz ve kiiltiir turizm ¢esitliliginin fazla olmasi; K6 kodlu katilimer tanitim
icin ugras verilmesi, ara eleman egitimleri, ¢esitlendirilmis turizm alanlarina talep
olmasi, termal ve sorf kapsaminda olanaklara sahip olmasini saymaistir.

K14, K24, K39, K40 kodlu katilimcilar ise bolgenin en gekici 6zelliginin
havasi ve denizi oldugunu diisiindiigiinii belirtmistir. K30 kodlu katilimc1 bdlgenin
ikliminin ve Ozellikle riizgarinin insanlar1 bolgeye ceken oOzellikler oldugunu

belirtmistir. K35 kodlu katilimer kitesurfing sporunun, K40 kodlu katilimer sorf
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sporunun insanlar1 bolgeye ¢eken bir unsur oldugunu aktarmistir. K9 kodlu katilime1
Cesme’nin kiy1 seridi olarak deniz ve sahillerinin kiymetli oldugunu, Alagati’nin ev
mimarisinin 6ne ¢iktigini, bolgenin geri kalan ilgelerini kirsal anlamda olduk¢a zengin
bir yapida oldugunu belirtmistir. K34 kodlu katilimc1 bolgedeki zengin biyogesitliligin
bolgenin 6nemli bir ¢ekicilik kaynagi oldugunu aktarmistir. K37 kodlu katilimci
bolgede bulunan yerel {iretici pazarlarinin, yerel iriinlere dogrudan ulagsmak arzusuyla
bolge i¢in ¢ekicilik unsuru olabilecegini eklemistir.

K35 kodlu katilimc1 bolgenin ziyaretgilerine ¢ok sayida ve farkli segenekler
sundugunu bu durumun da ziyaretcilerin tatilini daha nitelikli gecirmesine olanak

tanidigini asagidaki sozleriyle belirtmistir.

Simdi ¢ekici olan tarafi dedigim gibi geldiginde segeneklerin ¢ok fazla olmast.
Yani saghk turizmini secip jeotermal sularda sifa da bulabiliyorsun. Diger
taraftan sporla ilgili bir sey yapmak istediginde sorf ya da Kitesurfing de
yvapabiliyorsun. Doga yiirtiyiisii de yapabiliyorsun. Segeneklerin fazla olmast
buraya kisa ya da uzun siireli gelen insanlarin daha iyi, daha nitelikli bir tatil
gecirmesini sagliyor.

K7, K20, K21, K22, K28, K32, K36, K38, K40 kodlu katilimcilar bolgedeki
gastronomi kiiltiiriiniin ¢ok zengin ve ¢ekici oldugunu belirtmistir. K7 kodlu katilimci
Izmir’in 8500 yillik bir tarihe sahip oldugunu ve bunun ¢ok biiyiik bir hazine oldugunu
belirtmistir. EK olarak K7 ve K38 kodlu katilimcilar mutfak kiltiiriiniin genellikle
saglikli yasama yonelik yemeklerden olustugunu aktarmistir. K21 kodlu katilimei
bolgede yerel iireticilerin kendi iirlinlerini pazarlayabilecegi stantlarin olmasinin ve
insanlarin her geldiginde temin etmek istedikleri iriinler ig¢in kendilerine kolayca
mubhatap bulabilmesinin turizmi artirici bir etkisinin oldugunu belirtmistir. K32 kodlu
katilmc1 bolgeye 0Ozgli sakiz baklasi, sakiz enginart ve kirmizi bamya gibi
zenginliklerin olmasinin bolge icin ¢ekicilik unsuru oldugunu aktarmistir. Bunlarin
disinda bolgede bulunan Erkence zeytin agacinin olduk¢a 6nemli oldugunu, ilgili
agacin erken sikildiginda natiirel sizma zeytinyaginin duyusal 6zelliklerine uygun
oldukga giizel bir zeytinyagi elde edilebildigini belirtmistir. EK olarak diinyada ¢ok az
alanda olan ve hurmalasma olarak adlandirilan mantarin etkisiyle kara suyunun
atilarak zeytinin agag {izerinde olgunlasmasi durumunun ¢ok orijinal ve 6zel bir doga
olay1 oldugunu, bununla beraber hurma zeytinin saglik ve beslenme agisindan biiyiik

bir degeri oldugunu aktarmistir.

154



K22 kodlu katilimct bolgede ithalat/ihracatin yapilabildigi ve Avrupa
tilkelerine direkt ulasimin saglanabildigi biiyiik bir limanin olmasmin bdlge i¢in
¢ekicilik unsuru oldugunu belirtmistir. K28 kodlu katilimci ayrica bolgede bulunan
dogal ylriiylis rotalarinin, baglarin ve c¢evrenin temiz olmasinin ¢ekici olan
faktorlerden oldugunu belirtmistir. K30 kodlu katilime1 bolgede uluslararast anlamda
gecerliligi olan mavi bayrakli plajlarin olmasinin ¢ekici faktér oldugunu eklemistir.
K29, K30 kodlu katilimcilar bolgedeki koylarin, bolgenin eglence yerlerine
uzakliginin fazla olmamasi bolgenin ¢ekici unsurlar1 oldugunu ve ulagimlara yakin
olmasinin bolgenin avantaji oldugunu aktarmistir.

K30 kodlu katilimer bazi kimseler i¢in bolgenin (Cesme) pahali olmasinin
bolge i¢in bir tercih nedeni oldugunu belirtmistir. Clinkii bolgenin pahali olmasi
sebebiyle bolgede bulunan isletmelerin ve hizmet sektdriinde yer alan paydaslarin
kalitelerini ylikseltmek zorunda kaldiklarini belirtmistir. Bu durumun diger alanlara da
yansidigii ekleyerek toprak, tarim ve ciftcilikle geginen insanlarin da bunu
degerlendirdigini ve {rettikleri {riinlerin kaliteli olmasi halinde {iriinlerinin
satildiginin bilgisini eklemistir. Turizm anlaminda ise ilerleyen zamanda bdolgenin
kendine has bitki ¢esitlerinin bolgenin uluslararasi anlamda ¢ekicilik unsurlari haline
gelecegine Ve agro rotalarinin olugsmaya baslayacagina inandigini belirtmistir.

Itici faktorler olarak ise K2 kodlu katilime1 bolgede riizgar giillerinin gok fazla
oldugunu belirtmistir. Ses ve gevreye zarar verme agisindan riizgar giillerinin kimi
insanlar1 rahatsiz edebilecegi belirtilmistir. K11, K14, K19, K21, K26, K27, K29
kodlu katilimcilar bolgede (Karaburun) yeterli ve nitelikli konaklama tesisinin
Olmamasimin itici bir faktor olabilecegini belirtmistir. K27 kodlu katilimel
yarimadadaki alt yap1 eksikliklerinin olmasinin bdlge i¢in itici unsuru olabilecegini
belirtmistir. K22 kodlu katilimce1 ise 6zellikle Cesme bolgesinde bulunan konaklama
tesislerinin yarim pansiyon olmasinin bdlgeye gelen ziyaretgiler i¢in maddi anlamda
itici bir unsur olabilecegini belirtmistir.

K36 kodlu katilimc1 énemli bir itici faktor olarak Izmir’e dogrudan uguslarin
daha sinirl1 olmasi ve ugus konusunda Istanbul kadar avantajli olmamasi oldugunu
belirtmistir. Ozellikle yurtdisindan gelen uguslarin genellikle Istanbul aktarmali
olmas1 seyahatin cazipliginin kaybolmasina yol agabildigini belirtmistir. K12 kodlu

katilmer 6zellikle Karaburun bdolgesi igin gelismekte olan bir belde oldugunu
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belirterek yazin niifusunun arttigini fakat kisin ikamet olmadig1 i¢in niifusunun diisiik
olmasindan otiirii bolgedeki hastanede uzman doktorlarin olmamasi ve bolgenin
igerisindeki kdy/mahalle yollarmin bakimsiz olmasinin bolge igin itici olabilecek
faktorler oldugunu belirtmistir. K13, K28, K37 kodlu katilimcilar bolgenin
kalabaliklagmasinin itici bir faktor olabilecegini belirtmistir. K28, K36, K37 kodlu
katilimcilar ise kalabaliktan dolay1 bolgedeki trafikte artis oldugunu ve bu durumun
sikint1 yaratabildigini belirtmistir. K13 kodlu katilimer ise yazin bolgede ¢ok fazla
ziyaret¢i olmasmin sakinlik arayan turistler i¢in bir itici unsur olabilecegini
aktarmistir. K30 kodlu katilimci1 6zellikle bayram gibi 6zel donemlerde bolgeye
(Cesme) gelen ziyaretgilerin sayisinin iki milyona kadar ¢ikabildigini ve bu durumun
bazi isletmelerin kaliteden 6diin vermesine sebep olabilecegini belirterek bolge icin
itici bir unsur olabilecegini aktarmistir. K38 kodlu katilimc1 bolgedeki gastronomi
tirtinlerinde bir standardin olmadigini bu durumun itici bir unsur oldugunu “Mesela 10
yerden Lzmir tulumu aldiginiz zaman 10 tane farkli lezzet aliyorsunuz, 10 tane degisik
tat aliyorsunuz. Bir standartlasma mevcut degil” sdzleriyle agiklamistir.

K21 ve K28 kodlu katilimcilar bolgedeki pahaliligin itici bir faktor
olabilecegini belirtmislerdir. K21 kodlu katilime1r Cesme bolgesi igin fiyatlarin ¢ok
yuksek seyredebilme potansiyelinin olmasi durumunun belde i¢in itici bir faktor
olabilecegini belirtmigstir. Karaburun tarafinda ise sehirde beklenen birgok
isletmenin/6zelligin (restoran, konaklama tesisi, plaj tesisi gibi) eksik olmasinin bazi
kimseler i¢in itici olabilecegini aktarmistir. K28 kodlu katilimc1 bolgedeki hem emlak
hem de restoran fiyatlarinin merkeze oranla daha yiiksek seyrettigini belirtmistir. K25
kodlu katilimc1 Urla bolgesi kapsaminda ¢ok liiks isteklerin rahat karsilanamayacagi
bir yer oldugunu belirtmistir. Bu sebeple finansal olarak kuvvetli misafirlerin her
aradigini bulamama ihtimalinin itici olabilecegini belirtmistir. K30 kodlu katilimci
bolgedeki kiiciik olumsuz olaylarin haberlerinin yapilmasinin bdlgenin popiilerligini
diisiirebilecek bir unsur olabilecegini aktarmistir.

K35, K39 kodlu katilimcilar en 6nemli itici faktoriin izmir bazinda turizmin
¢ok dagmik olmasi oldugunu belirtmistir. K35 kodlu katilimc1 6rnek olarak tarihi
kalintilar1 gormek icin Selguk/Efes veya Bergama gibi ilgelere gidilmesi gerektigini
fakat bu sefer de sehir merkezinden ilgelere ¢cok aktarmayla gidilme zorunlulugunun

ortaya ¢iktigini aktarmustir. Bagka bir rnek daha vererek izmir havalimanindan izmir
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yarimadasina ge¢mek isteyen birisinin ¢ok fazla segeneginin olmadigini, mutlaka
cesitli aktarmalarla ulasim saglayabildiklerini bu sebeple bolgede bulunan konaklama
isletmelerinin gelen misafir memnuniyetini artirmak amaciyla transferi kendilerinin
yapmaya ¢alistigini aktarmistir. Katilimei bolge i¢in diger itici olan faktorlerin turizm
danigma biirolarmin sinirli sayida olmasi, Izmir gastronomi iizerine ayrintili bilgi
veren kaynaklarin siirli oldugunu belirtmistir.

K31 kodlu katilimcr artik insanlarin gittikleri bolgelerde yalnizca deniz, kum,
gilines aramadiklarini ¢linkii ¢ok kisa siire sonra denize doyduklarini aktarmistir. Bu
asamadan sonra ise bolgenin 6ziinden gelen karsilamanin, yapilasmanin, tatlarin veya
lezzetlerin 6n plana ¢ikmasi gerektigini fakat bununla ilgili bir ¢alisma veya sergileme
olmadig igin ziyaretgiler igin itici olabilecegini belirtmistir. Ornegin eger yarimadada
bulunan eski evleri yitkmak veya atil durumda birakmak yerine restore edilebilecegini
ve bolgenin gegmisten gelen kiiltiirii, sosyal yasamiyla beraber insanlara sunulabilecek
konuma getirilmesiyle sehrin kisa stirede uluslararast anlamda isim yapmis olan turizm
merkezlerini geride birakacak bir potansiyele sahip oldugunu belirmistir.

K33 kodlu katilimci1 kentin hizli sekilde betonlasmasinin ve bu durumun kentin
kimligini yok ediyor olmasinin bolgeyi itici yapan faktor oldugunu belirtmigtir. K34
kodlu katilimct bolgenin ¢ok dikkat ¢ekmesi sebebiyle bolgeye 6zgii giizellikleri ve
ozellikleri géormekten ziyade 6zenmeyle gelen bir¢ok ziyaret¢inin oldugunu, ek olarak
bolgedeki zeytinliklerin satilarak ev yapilmasiin bdlge icin itici unsurlar oldugunu
belirtmistir. K3, K4, K8, K10, K15, K16, K17, K18, K23, K32 kodlu katilimcilar bolge
bazinda itici olan faktor olmadigini diistindiiklerini belirtmistir.

K1 turizm otoriteleri kapsaminda diizenleme ve yonlendirme eksiginin
bulundugunu fakat son yillarda kurum olarak bu gelistirilmesi gereken yonii
diizenleme cabasi i¢inde olduklarini aktarmigtir. K5, K11 kodlu katilimeilar bolgenin
zayif noktalarin1 turizm sezonunun kisa olmasi ve yurtdisinda ¢ok bilinmeyen bir
destinasyon olmasi olarak siralamistir. K40 kodlu katilime1 bolgeye batidan gelen
misafirlerin kaybedildigini bu sebeple popiilaritenin biraz azaldigini belirtmistir. Bu
kapsamda bat1 misafirlerinin tekrar kazanilmasi gerektigini aktarmistir. K6 kodlu
katilimer ise zayif nokta olarak ara eleman sikintisi oldugunu belirtmistir. K7 kodlu
katilime1 bolge potansiyelinin heniiz tamaminin kullanilmadigini eklemistir. K9 kodlu

katilimc1 bolgeye ait olan hikayelerin, degerlerin ve alternatif turizm potansiyelinin
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bolge halkina ve ziyaretgilere aktariminin gelistirilmesi gereken bir unsur oldugunu
belirtmistir. K20, K36 kodlu katilimecilar bélgenin alt yap1 olanaklarinin gelistirilmesi
gerektigini belirtmistir. K20 kodlu katilimci bolgenin yogun gog aldigimi ve niifusa
kiyasla bolgenin alt yap1 olanaklarinin ayni oranda gelismedigini belirtmistir. Bununla
beraber sehirde bulunan diizensiz yapilasmanin bolgeye gelen ziyaretgiler i¢in hos bir
izlenim yaratmadigr yorumu aktarilmigtir. Bolge kapsaminda tanitimin artirilmasi,
antik kalintilarin-tarihi yapilarin korunmasina verilen Onemin artmasi, bolgede
bulunan tarim iriinlerinin/bahgelerin  korunmasi, bolge avantajlarinin ortaya
¢ikartilarak kullanilmaya baslanmasinin gerektigi yorumu yapilmistir. Ek olarak
[zmir’in ziyaretcilere dogru anlatilmasinin ve ziyaretgilerin geldiginde kendilerine
anlatilanla ayni1 seyi gormelerinin dnemli oldugunu aksi halde gelen ziyaretcilerin
hayal kiriklig1 yasayabilecegini belirtmistir. Bununla beraber katilimci bolgede
gerceklestirilen etkinliklerin ve Seferihisar ilgesinin Slow City unvanina Sahip
olmasinin énemli zenginlikler oldugunu eklemistir. Etkinliklerin ise planlamalarinin
ve tanitimlarinin iyilestirilmesi gerektigini aktarmistir. K24 kodlu katilimci degisen
iklim ve sicakliklarin daha da artmasi, suyun azalmasi ve bitki ortiisiiniin degismesi
gibi bir senaryo durumunda gelecek senelerde bolgenin iklim avantajini
kaybedebilecegini belirtmistir. EK olarak katilimci bolgenin kiiltiirel/tarihi/antik
mirasinin iizerinden deger iiretilmesini bolgede gelistirilmesi gereken yon olarak
belirtmigtir. Ornek olarak hurma zeytininin ne oldugu, ne zamandir var oldugu,
olusumundaki kimyasal/biyolojik mekanizmanin ne oldugu, hurma zeytin i¢in 6nemli
bir sorun olan ambalajlama ve raf Omrii konusunda denenmis/denenebilecek
yontemlerin neler oldugu gibi sorunlarin cevaplarina turizm i¢in bolgeye gelen
birisinin ulasabiliyor olmasinin doyurucu bir etki yaratacagini belirtmistir. Bu
amaglarla yola cikan turizme Kkiiltiirel/akademik turizm denebilecegi yorumunu
yapmistir.

Katilimcilarin  aktarmis oldugu bolgedeki c¢ekici unsurlar incelendiginde
%40’ min bolgeye biiyiiksehirden kolay ulasimin olmasi, yeterli tesis imkaninin
olmasi, iklimin bdlgenin cografyanin ve bolge insaninin iyi ve giizel olmasinin
bolgenin ¢ekici faktoérlerinden oldugunu belirttigi tespit edilmistir. %15 oraninda
katilimei beldenin sakin ve temiz havasinin; %42,5 oraninda katilime1 bolgenin dogal

ve kiiltlirel zenginliklerinin olmasinin; %17,5°1 antik zenginliklere sahip olmasinin;
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%35’1 cografi ozelliklerinin 6nemli c¢ekicilik unsurlarindan oldugunu aktarmistir.
Katilimeilarin %2,5’1 bolgenin 8500 yillik bir tarihe sahip olmasinin bolge igin
cekicilik unsuru oldugunu eklemistir. %27,5°1 bolgedeki deniz ve kiiltiir turizmindeki
gesitliliginin fazla olmasmin, %2,5’i tanmitim igin ugras verilmesi, ara eleman
egitimlerinin olmas1 ve alternatif turizm alanlarina talep olmasinin bolgenin giiglii
yonii oldugunu belirtmistir. Katilimeilarin %10°u bolgenin en ¢ekici 6zelliginin havasi
ve denizi oldugunu, %2,5°1 bolgenin ikliminin ama en ¢ok riizgarinin insanlar1 bolgeye
cekmekte oldugunu, %5’1 kitesurfing/sorf sporlarina imkan tanimasinin insanlar
bolgeye ¢ektigini belirtmistir. %2,5’1 yarimadada yurtdisindan ulasimi kolaylastiran
biiyiik bir liman olmasinin, %2,5’i uluslararasi gecerlilikte mavi bayrakli plajlar
olmasinin, %51 bolgenin eglence yerlerine yakin olmasinin ¢ekicilik unsuru oldugunu
aktarmigtir. Katilimcilarin %2,5’1 Cesme bolgesi kapsaminda bazi kimseler icin
bolgenin daha yiiksek fiyatlara sahip olmasinin tercih nedeni oldugunu ¢iinkii bu
durumun kaliteyi yaninda getirdigini belirtmistir.

Katilimcilarm  %12,5’i  bolgede bulunan hurma zeytininin, %17,5’i
zeytinyaginin; %10°u bolgedeki liziim ¢esitlerinin ve {iziim baglarmin; %5°1 yerel
zeytin ¢esitlerinin turizm anlaminda g¢ekici oldugunu belirtmistir. %22,5’1 bolgedeki
gastronomi kiiltliriiniin; %5°1 bolge mutfaginin saglikli yasama uygun olmasinin bolge
icin ¢ekicilik unsuru oldugunu eklemistir. Katilimcilarin %7,5’1 bolgenin kirsal
zenginliginin ¢ekicilik unsuru oldugunu belirtmistir. %2,5 oraninda katilimci ise
bolgede yerel iiriinlere ulagmak igin Kurulan stantlarin ve insanlarin her geldiginde
temin etmek istedikleri iiriinler i¢in kendilerine kolayca muhatap bulabilmesinin
turizmi artirici bir etkisinin oldugunu belirtmistir.

Katilimeilarin aktarmis oldugu bdlgedeki itici unsurlar incelendiginde %17°5
oraninda katilimcinin yeterli ve nitelikli konaklama tesisinin olmamasinin
(Karaburun’da) itici olabilecegini belirtmis oldugu goriilmektedir. %7,5’1 bolgenin
kalabaliklasmasinin; %7,5°1 ise kalabaliktan dolay1 bolgedeki trafigin artmis olmasini
itici faktorlerden saymistir. Katilimeilarin %5°1 bolgedeki (Cesme bdlgesi) pahaliligin
itici olabilecegini, %5°1 Urla/Karaburun bolgelerinde ziyaretcilerin isteyebilecekleri
liikks ihtiyaglarin karsilanamayacak olmasinin bazi ziyaretgiler i¢in itici olabilecegini
belirtmistir. %5°i bolgenin hizli sekilde betonlasmasinin ve zeytinliklerin satilip

yerlerine evler yapiliyor olmasinin bdlgenin kimligini bozmasi sebebiyle ziyaretgiler
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icin itici unsurlardan oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin %51 izmir bazinda turizm
unsurlarinin ¢ok daginik oldugunu, %2,5°1 ise turistlerin bilgi alabilecegi resmi turizm
danigsma biirolarinin sinirli sayida olmasinin itici faktorler olabilecegini belirtmistir.
%2,5’1 bolgedeki riizgar giillerinin; %2,5’1 yarimadanin alt yap1 eksikliklerinin
olmasmin; %2,5’nin Cesme bolgesindeki konaklama tesislerinin yarim pansiyon
olmasinin; %2,5’i Izmir’e yurtdisindan dogrudan uguslarin sinirli olmasinmn; %2,5%i
bolgede uzman doktor olmamasinin ve kdy/mahalle arasindaki yollarin bakimsiz
olmasinin itici olabilecegini aktarmistir.

Katilmeilarin - %2,5’1  bolgedeki gastronomi iirtinlerinde bir standardin
olmadigint bu durumun itici bir unsur olabilecegini eklemistir. Katilimcilarin %2,5’1
ziyaretcilerin bolgenin 6ziinden gelen karsilamanin, yapilasmanin, tatlarin veya
lezzetlerin 6n plana ¢ikmasi gerektigini fakat bununla ilgili bir calisma veya sergileme
olmadig1 icin ziyaretciler igin itici olabilecegini belirtmistir. Katilimcilarin %25’
bolgede itici herhangi bir faktoriin olmadigini diistindiiklerini aktarmistir.

Katilimcilar baz1 belirtmis olduklar1 6zelliklerin itici olmaktan ziyade
gelistirilmesi gereken yonler olabilecegini eklemistir. Katilimcilari belirtmis olduklar
gelistirilmesi gereken bu 6zelliklere asagida yer verilmistir.

Katilimcilarin %5°1 bolgenin turizm sezonunun kisa olmasi ve yurtdisinda ¢ok
taninmayan bir destinasyon olmasinin; %5°1 alt yapmin gelistirilmesi gerektigini;
%2,5’1 turizm otoritelerinin bdlge halkini yonlendirme eksiginin bulundugunu; %2,5’1
bolgeye batidan gelen misafirlerin kaybedildigini fakat yeniden kazanilmasi
gerektigini; %2,5’1 ara eleman sikintisinin oldugunu; %2,5°1 bolge potansiyelinin
heniiz tam kullanilamamakta oldugunu; %2,5’1 bolgeye ait olan degerlerin aktariminin
gelistirilmesi gerektigini ve %2,5’1 bolgenin kiiltlirel/tarihi/antik mirasinin iizerinden
deger iiretilmesinin bodlgenin gelistirilmesi gereken yonlerinden oldugunu
belirtmislerdir.

Soru 3) “Bolgenize ait gastronomi turizmi iiriinleri genel olarak nelerdir?”
sorusu bolgede yasamayan katilimcilara “Izmir yarimadasina ait gastronomi turizmi
iriinleri genel olarak nelerdir?” olarak degistirilerek sorulmustur. K1, K5, K6, K7,
K10, K15, K16, K17, K18, K21, K23, K26, K31, K36, K38 kodlu katilimcilar
zeytinyagi, Ege otlar1 ve liziim triinlerinin olduk¢a 6nemli oldugunu belirtmistir. K1,

K5, K7 kodlu katilimcilar bu iiriinlerin disinda kalan bdlgede yetistirilen tarim
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riinlerinin ise yan {rlin olarak bolgeyi zenginlestirdigini ve deger kattigini
belirtmistir. K1, K2, K8, K9, K10, K12, K13, K14, K15, K16, K18, K19, K21, K22,
K23, K24, K31, K34, K35 kodlu katilimecilar bdlgede bulunan hurma zeytininin
gastronomi turizmi {iriinii olabilecegini belirtmistir. K22, K30, K34 kodlu katilimcilar
bolgedeki sakiz/sakiz agacinin O6nemli bir gastronomi turizmi {iriinii oldugunu
belirtmislerdir. K22, K31 kodlu katilimc1 Cesme anasonu; K22, K34 kodlu katilimcilar
sakiz kavunu; K22 kodlu katilimci ayrica bolgede bulunan sevketi bostan, radika, turp
otu, dag kekigi, adacayi, salep bitkisi ve ebeglimeci iiriinlerinin gastronomi turizmi
tiriinlerinden olabilecegini belirtmistir. Fakat bu iiriinlerden 6zellikle dag kekiginin
yanlis toplama yontemi sebebiyle tehlikede oldugunu, bolgeye sonradan gelen
kimselerin {iriinii toplamasini bilmedigi i¢in kokiinden sokerek ¢ikardigini ve oradaki
bitkinin tekrar ¢ikmasina engel olduklarini ek olarak bolgedeki arilar i¢in polen ve bal
yapma orani yiksek bir bitkiyi azalttiklarini belirtmistir. K22, K23 kodlu katilimcilar
yarimadada bulunan limon ve mandalinanin gastronomi turizmi kapsaminda énemli
oldugunu eklemistir. K9 kodlu katilimc1 bdlgedeki gastronomi turizmi iiriinlerinin
ortaya ¢ikartilmasinda cografi isaretlerin 6nemli oldugunu asagida yer alan yorumuyla

belirtmistir.

Gastronomi ile ilgili bu bilgiyi aktarirken sunu soyleyeyim, cografi isaretli
tiriinlerle turizmi canlandirmak ve markalastirma. Ashinda bunlarin  hep
altyapisimin sebebi, bilinirligi artirmak. Biliyorsun her temelde ¢calismanin biitiin
o onemli tinlii yapabilir miyiz, bilinirlik yapabilir miyiz, ilgi ¢ekebilir miyiz,
cazibeyi nasil katabiliriz [sorularina yanmit bulmak]. Iste son yaptigimiz
calismalarda gériiyorum ki cografi isaretli iiriinlere biraz agirlik verilmig
durumda. Iste bunlar tartismalarla, ¢alistaylarla ortaya atildi. O yiizden oradaki
verilerden bahsetmek gerekirse; iste diyoruz ki Karaburun’'da hurma var,
Urla'da bagcilik var, sarap [var] diyoruz. Cesme'de iste Alagcati'da sakiz Gnemli
diyoruz. Seferihisar'da narenciye diye bir ortama ¢iktik. Sonra da Osmanlilardan
tarihte atalarimizdan gelen yemek kiiltiirleri ile dogru bulusmaya ¢alistyoruz su
anda. Onlarn isaretlendirilmesinde hangisi basarili olursa aslinda o onu tanmnir
hale getirecek.

K2, K4, K8, K12, K15, K21, K35 kodlu katilimcilar dkiiz koftesini ve K2, K4,
K8, K12, K15, K21 kodlu katilimcilar bolgeye has olan gézlemeyi, K2, K15, K18,
K19, K24, K27, K28, K30, K32, K34, K35, K39 kodlu katilimcilar bolgedeki deniz
tirtinlerini, K4 ve K12 kodlu katilimcilar zingata ve ¢alkama yemeklerini belirtmistir.
K1, K3, K5, K6, K7, K8, K10, K11, K12, K13, K15, K16, K17, K18, K21, K23, K25,
K26, K28, K29, K31, K32, K35, K36, K38, K40 kodlu katilimc1 ise zeytinyaginin
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bolge icin 6nemli oldugunu aktarmistir. K30 kodlu katilimci ayrica bolgede bulunan
meze gesitlerinin gastronomi turizmi tiriinlerinden olabilecegini eklemistir. K25 kodlu
katilimei1 bolge bazinda 6ne ¢ikan iki dnemli gastronomi turizmi iirliniiniin zeytinyagi
ve sarap oldugunu belirtmistir. K8 kodlu katilimec1 bolgeden ¢ikan kefal baliginin
tercih edildigini belirtmistir. K11, K12, K14, K16, K34, K35, K37, K38, K39 kodlu
katilimcilar zeytinyagh yemeklerin bolge kapsaminda gastronomi turizmi iriinleri
olabilecegini aktarmistir. K12 kodlu katilimci bolgeye has cizlembe iirliniiniin
gastronomi turizmi iirlinlerinden oldugunu belirtmistir.

K20, K22, K26, K28, K30, K34, K36, K37, K39, K40 kodlu katilimci
enginarin; K28 kodlu katilimer ¢ilegin; K17, K26, K29, K30, K32, K33, K34, K40
kodlu katilimcilar zeytinin; K12, K34, K35, K38 kodlu katilimeilar peynirin; K34
kodlu katilime1 armola peyniri ve keg¢i peynirinin; K12, K34, K38 kodlu katilimcilar
kopanisti peynirinin; K29 kodlu katilimer tibb1 aromatik bitkilerin; K1, K5, K6, K7,
K10, K15, K16, K17, K18, K20, K21, K22, K23, K24, K26, K27, K29, K30, K31,
K34, K35, K36, K37, K38, K39 kodlu katilimcilar Ege otlarinin bdlgenin gastronomi
turizmi triinlerinden oldugunu eklemistir. K27, K30, K35 kodlu katilimcilar deniz
tirtinlerinin yaninda kirmizi et iirinlerinin de bdlgede ¢ok iyi sekilde kullanildigini ve
bolge mutfaginin ¢ok zengin oldugunu aktarmistir. K21 kodlu katilimer siitlii irmik
corbasi, siindlirme, razaki liziim ve cekiste zeytinin bolgeye ait gastronomi turizmi
iriinlerinden oldugunu belirtmistir. K1, K5, K6, K7, K10, K15, K16, K17, K18, K21,
K23, K26, K31, K32, K33, K35, K36, K38 kodlu katilimcilar {iziimiin bdlge i¢in
onemli turistik cekiciliklerden oldugunu aktarmistir. K26, K32, K35, K36 kodlu
katilimcilar bolgenin bag ve bagcilik yoniinden gelistigini eklemistir.

K26, K33, K38, K40 kodlu katilimcilar incirin bdlge igin 6nemli iiriinlerden
oldugunu belirtmistir. K26 kodlu katilimci ayrica iizim {iriinleri (pekmez, sira, pestil,
sarap vb.); K26, K38, K39 kodlu katilimcilar Izmir sokak lezzetleri (gevrek, boyoz,
kumru, ¢op sis, midye, kokoreg gibi) {irtinlerinin bolgede turizm agisindan énemli olan
gastronomik Trlinler oldugunu belirtmistir. K33 kodlu katilimci ayrica bolgede
bulunan Ark of Taste (Nuh’un Ambari) iiriinlerinin énemli gastronomi turizmi iiriinleri
oldugunu eklemistir. K35 kodlu katilimc1 boyoz, lokma, sambali, tire kdfte, Odemis
kofte, Bergama tulumu, Izmir tulumu, Bornova misketi, Bornova bamyas1 gibi

lezzetlerin Izmir kapsaminda sayilabildigini fakat bununla beraber &zellikle
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yarimadada kegi siitli oldugunu belirtmistir. Urla bag yolunun olmasi, zeytinyagi i¢in
butik {iretimlerin baglamis olmasinin ise 6nemli oldugunu aktarmistir.

Soru kapsaminda katilimcilarin %65°1 zeytinyaginin, %62,5°1 Ege otlarinin,
%47,5°1 hurma zeytinin, %45°1 liziimiin, %30’u deniz iirlinlerinin, %25°1 enginarin,
%?20’si zeytinin bolgeye ait olan gastronomi turizmi iriinlerinden oldugunu
belirtmistir. Tim katilimeilarin %37,5°1 zeytinyagi, Ege otlar1 ve liziim olmak {izere
li¢ lirliniin bolgenin énemli {iriinlerinden oldugunu belirtmistir. Katilimeilarin %7,5°1
ise zeytinyagi, Ege otlar1 ve liziim tirtinlerinin disinda kalan diger {iriinlerin yan {iriin
olarak bolgeyi zenginlestirdigini ve deger kattigini1 aktarmstir.

Katilimcilarin %22,5°1 zeytinyagli yemekleri; %17,5°1 okiiz koftesi ve %151
gozlemeyi; %10’u peynirin; %10’u bag ve bagciligin; %10’u incirin; %7,5°1
sakiz/sakiz agacinin; %7,5°1 sokak lezzetlerinin; %7,5°1 kopanisti peynirinin; %7,5’1
kirmizi et iirlinlerinin; %5°1 Cesme anasonunun; %5°1 sakiz kavununun; %5’1 limon
ve mandalinanin, %5’1 zingata ve ¢alkama yemeklerini; %2,5’1 meze ¢esitlerinin;
%2,5’inin cizlembe lriiniin; %2,5°1 ¢ilegin; %2,5’1 armola ve keci peynirinin; %2,5’1
tibbi aromatik bitkilerin; gastronomi turizmi lirlinlerinden oldugu belirtilmistir. %2,5°1
sevketi bostan, radika, turp otu, dag kekigi, adagayi, salep ve ebeglimecinin;
gastronomi turizmi tirlinlerinden olabilecegini aktarmistir. %2,5°1 siitlii irmik ¢orbasi,
siindiirme, razaki lziimii ve cekiste zeytini ve %2,5’1 keci siitiinii belirtmistir.
Katilimeilarin %2,5’1 pekmez, sira, pestil ve sarap gibi liziimden yapilan iiriinlerin;
%2,5’1 Ark of Taste (Nuh’un Ambar) {irlinlerinin bdlgeye ait olan gastronomi turizmi
triinlerinden oldugunu aktarmistir. %2,5’i ise bdolgedeki gastronomi turizmi
irlinlerinin ortaya ¢ikartilmasinda cografi isaretlerin 6nemli oldugunu eklemistir.

Soru 4) “Yoresel gastronomik iiriinler sizin i¢cin neyi ifade ediyor?”
sorusuna K1, K2, K3, K4, K9, K11, K12, K13, K14, K16, K20, K21, K22, K26, K27,
K28, K29, K30, K31, K38, K40 kodlu katilimcilar, belirli bir bélgede bulunan ve o
bolgenin iklimi, cografyas1 ve kiiltiirliyle 6zdeslemis/bolgeye ait gidalar oldugunu
belirtmistir. Bu tanima ek olarak K25 kodlu katilimci asagida yer alan yorumu

getirmistir.

Benim icin tamamen gelecegi temsil ediyor, bu iiriinler gelecek demek. Yani
burada yaptigimiz, dokundugumuz ve ¢ekip ¢ikardigimiz her iiriin bizim, biz
derken yerel lokalde konumlanmis herkes restorancisindan un tireten insanina
kadar, firtncisina kadar, dagitanina kadar herkesin gelecegini temsil ediyor. Bir
kimligi temsil ediyor. Bir gelecek miicadelesini temsil ediyor.
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K5 kodlu katilimci yoresel iiriinleri “Bir destinasyonun olmazsa olmazlarindan
bir tanesi.” olarak tamimlamistir. Katilimei ayrica yeme i¢me kiiltiiriiniin son yillarda
onem kazandigin1 ve butik anlamda gastronomi turlarmin Izmir ilinde yapilmakta
oldugunu belirtmistir. K24 kodlu katilimer yoresel triinlerin bolgenin sosyal ve
kiiltiirel yasamiyla baglantili olugunu belirtmistir. K5 ve K12 kodlu katilimcilar
bolgenin gastronomik agidan zengin oldugunu aktarmistir. K6 kodlu katilimc1 yoresel
gastronomik {irtinlerin bolgeye 6zel bir hareketlilik ve merak sagladigini belirtmistir.
Ozellikle giiniimiiz turizm anlayisinda ziyaret edilen iilkenin yerel lezzetlerinin
kesfedilmesi basli bagina bolge 6zelinde hareketlenme olmasina neden olmakta oldugu
aktarilmistir. K7, K8, K10, K15, K17, K18, K19, K23, K39 kodlu katilimcilar yoresel
gastronomik {irlinlerin bélgenin genel yeme-igme aligkanliklarini ifade eden genellikle
bolgede bol bulunan iiriinlerden yapilan gidalar olabilecegini belirtmistir. K7 kodlu
katilime1 6rnek olarak Izmir’in yoresel gastronomik iiriinleri arasinda Ege otlarinin,
deniz iiriinlerinin ve zeytinyaglilarin bol oldugunu ve bu durumun sebebinin ilk basta
bolgede bu liriinlerin bol ve licretsiz olarak var olmasindan kaynaklandigini eklemistir.
K9 kodlu katilimci yoresel gastronomik iiriinleri bulundugu boélgenin iklimine,
topragina, kiiltiiriine 6zgli olan {irlinler oldugunu asagida yer alan yorumuyla

belirtmistir.

Yoresel gastronomi tiriinleri géyle bir sey, burada bir bélgede yapilan bir seyin
taklidini yapilmamast demektir benim i¢in yoresel. O ortamda, o toprakta, o
kiiltiirle beslenen insanlarin elinden ¢ikmasi benim igin yoresellik. Ogrenip
gelinip baska bir yorede ayni yemegin pisirilmesi degil. Yoresel yemek o iilke, o
bolgede iiretilebiliyorsa ¢ok giizel. Onun o iklimine 6zelse ¢ok giizel. O insanlarin
gecmis tarihlerini dogru girmisse, o sofraya gelmisse, yenilenmisse,
inovatiflesmisse, ozii bozulmamissa ve sunulmaktan hicbir zaman ¢ekinilmediyse
o yoresel bir iirtin demek benim i¢in daha béyle sadik kalinan bir anlam ifade
ediyor.

K30 kodlu kullanici ise asagidaki gibi yoresel tirtinleri tanimlamigtr.

Yoresel gastronomi anladigim kadarryla o yorenin aslinda ge¢misi, gelecegi,
ananesi, yoresi, toresi, kiiltiirti bir anlamda onun degeri. Bu anlamda da sanirim
bunu diinyaya tamtmanin yolu cografi isaretten gegiyor, oyle degil mi? Mesela
burada biz daha once aldik. Cesme kavunu vardir mesela. Ondan sonra enginar,
damla sakizi, anason, bunlarin falan cografi isaretini aldik. Aslinda temel
amacimiz buradaki bu tirtinler bu yoreye ait. Bu yorede iiretiliyor ve bu yérede
tiiketiliyor. Yemek olarak, meze olarak, icecek olarak ve ana karakteri burada
dogdu ve biitiin diinyaya burada aslinda diyorsun ki Cesme kavunu ya da sakiz
agaci ya da ne bileyim enginari [var], biz buradayiz diyorsun.

164



K31 kodlu katilimci ise yoresel iriinlerin belirli bolgelere has olan ve o
bolgenin toprak yapisina, mikro iklim sartlarina bagl olarak gelistigini belirtmistir.

Sonrasinda ise sozlerine asagidaki bilgiyi eklemistir.

Bazi insanlarin yaptigi gibi her tiirlii [bitkiyi] her yere alip dikmek, muhakkak
orada yesil olarak ¢itkmasi, o bitkinin oraya ait oldugunu géstermez. Biitiin
bitkilerin kendi cografyvalarina has, bulundugu sartlardaki tasidigi ozellikler
vardiwr. Her yerde aym ozellikleri tagimaz.

K32 kodlu katilimci ise yoresel iiriinler hakkinda asagida yer alan yorumu

getirmistir.

Yéresel gastronomik iiriin giiniimiiziin yiikselen degerleri. Ozellikle gastro
turizmin de gelismesiyle birlikte yerel lezzetler ¢ok daha farkly bir deger, farkl
bir anlam kazandi. O bakimdan korunmasi gereken ve giiniimiiziin kosullarina
gore belki yeniden yorumlanmasi gereken kiiltiirel varliklarimiz diye
diistiniiyorum.

K33 kodlu katilimci ise yoresel gastronomik iirlinlerin korunmasinin,

Oncelikle biitiin diinyada oldugu gibi bizim iilkemizde de yéresel gastronomik
tirtinlerin  korunmasimi iki agidan onemsiyorum. Bir tanesi biyogesitliligin
korunmast, bize bu yiizyilin yirmi birinci yiizyilin yiikledigi bir insani gorev. Yani
biitiin insanlar biyocesitliligin korunmast icin ¢aba harcamalilar ve biyocesitlilik
olmadan her kaybettigimiz tiim ¢esitler ashinda insanligin kendini kaybetmesi. Bu
anlamda biyocesitliligi ¢ok onemsiyorum. Ikincisi de yoresel iiriinler. Aym
Zamanda fkirsalda, ozellikle yorede ozellikle biiyiik kent disinda, insani
ihtiyaglarin oradaki kalkinmamin 6nemli kaldiraglart diye diisiiniiyorum. Bu iki
agidan da yoresel tiriinlerin korunmasi gerektigini savunuyorum.

biyogesitliligin korunmas1 ve kirsal kalkinmada biiyiikk Oneme sahip olmasi
nedenleriyle ¢ok degerli oldugunu asagida yer alan sozlerle agiklamistir.

K34 kodlu katilimc1 yoresel gastronomik iirlinlerin kiiltlirii temsil ettigine

En temelinde kiiltiir bunlarin hepsi. Bunlarin onemlice bir kismini somut olmayan
kiiltiirel varlik olarak kabul ediyoruz. Bir kismina da somut kiiltiirel varlik veya
soyut diyorlar. Hani ona gore soyleniyor ama biitiin bunlarin temeli kiiltiir
oldugu igin o ydreyi anlamanmin yollarindan biri gastronomisine bakmak
herhangi bir bolge i¢in.

vurgu yaparak gastronomiyi bolgeyi anlamanin veya tanimanin bir yolu olarak
tanimlamaktadir. Asagida katilimecinin yorumuna yer verilmistir.

K35 kodlu katilimc1 yoresel gastronomik iiriinleri ti¢ farkli gruba ayirdigini

belirtmistir. Katilimcinin yorumu asagida yer almaktadir.

Ben bunu genelde aslinda birka¢ gruba aywriyorum. Ciinkii gastronomi tanimi
geregi sadece final iirtinii olarak ortaya ¢ikan bir yemek degil. Bana gére iste
pisirme teknikleri, o yérede ozellikle yillardan beri alisilagelmis pisirme
teknikleri, tabi bulundugu yoreye bagl olarak da hem cografi bitki ortiisiiniin
getirileri hem de tarihin gelisiminde mutfak kiiltiiriiyle beraber onlarin getirileri
ile olusan tiim tiriinleri gastronomik tiriinler olarak tanimliyorum ben. Mesela
bunu hani eger ki ornekleyecek olursak, cografi isaretlerde aslinda bu ¢ok giizel
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ortaya ¢ikiyor. Ciinkii sen zeytin iizerine bir cografik isaret aldiginda zirai bir
tiriinii gastronomik olarak degerlendirmis oluyorsun ya da kompanisti peyniri
gibi belli bir yoreye ait tamamen tarihten gelmis olan bir iiriinii de bir mahreg
isareti ya da bir geleneksel tiriin isareti alip onu da gastronomik iiriin olarak
degerlendiriyorsun. Onun disinda bir de kullanilan ozel teknikler var ki bu da
Lzmir boyozu en giizel rneklerinden biri. Ciinkii miibadele mutfag ile beraber
hem miibadillerin hem muhacirlerin gogleri ile beraber teknikler birleserek
ortaya yeni ¢tkmis ve tamamen kendine has belli bir yoreye ait iirtin haline
gelmistir. Burada biitiin teknikler ve bu teknikler sonucundaki pisirme sonucu
ortaya ¢ikan tiriin de bir gastronomik tirtindiir.

K36 kodlu katilimec1 ise diinya lizerinde artan kiiresellesme akiminin
yoresellesmeyi tetikleyen bir unsur haline geldigi yorumunu getirmistir. Bu baglamda
yoresel lriinlerin 6n plana ¢ikti§ina vurgu yapan katilime1 asagidaki sekilde soruyu
yanitlamistir.

Yérenin kiiltiiriinii ifade ediyor. Ozellikle yoresel iiriinler. Ben her zaman sunu
soyliiyorum kiiresellesme kavrami ozellikle doksanli yillardan sonra biitiin
diinyayt abluka altina aldi ve ézellikle tek tip tiiketim kiiltiiriinii getirdi. Iste belli
marka ayakkabilar, belli marka esofmanliar, belli marka giysiler filan. Fakat bu
baglamda baktiginda kiiresellesme o kadar artti ki diinyada yéresellesmeyi de
tetikleyen bir unsur oldu. Yani yoresel kiiresellesme yoresellesmenin panzehiri
gibi oldu. Dolayistyla kiiresel iiriinlerden drnegin fast food iiriinlerden fast food
tiiketimi, dedim ya az once tek tip tiiketim kiiltiiriinden bikan tiiketiciler yoresel
tiriinlere daha fazla yonelmeye basladilar. Bunda tabii ozellikle diinyadaki
ekolojik dengenin bozulmasi, hormonlu gidalarin artmasi, kiiresel i1sinmanin
olmasi, bunlar hepsi iste ozon tabakaswnn delinmesi ister istemez insanlar temiz
hava alabilecekleri, temiz gida alabilecekleri, hormonsuz iiriin tiiketebilecekleri
tirtinlere yonelmeye bagladilar veya iste mutfak kiiltiiriine yonelmeye bagsladilar.
Bu baglamda yéresel iiriinler de giderek dne ¢ikmaya basladi. Dolayisiyla
kiiresellesme  aslinda  yoresellesmeyi  beraberinde  getirdi. Dolayisiyla
yoresellesme giiniimiizde giderek énem tasiyan bir unsur. Iste bu dolayisiyla
yorenin kiiltiiriinii tammak adina da son derece énemli. Ozellikle biliyorsun,
simdi cografi bilgi isaretleri diye bir sistem var. Biitiin diinyada ozellikle bunun
sayesinde de yoresel iiriinler nerelerde yetisiyorsa oralarda ayni zamanda
tirtinler tescillenmis oluyor. Bu da ister istemez hem o tiriiniin ulusal ve
uluslararast pazardaki tanitimin saglyor hem de ayni zamanda o yorenin hem
ulusal ¢capta hem de uluslararasi alanda yine marketing yoniinii pazarlama
yoniinii one ¢ikarryor. Dolayisiyla yoresel iiriinler bugiin son derece onemli.

K37 kodlu katilimc1 yoresel gastronomik triinleri tiiketiciler i¢in ilging olan,
belirli bir yorede bulunan 6zgiin lezzetler olarak tanmimlamistir. Ek olarak yoresel
tirtinlerin ¢ogunlukla iiretimlerinin kisith oldugunu, biiyilik 6l¢iide yerel de iiretilip
yerelde tiiketildigini, onlar1 talep edebilecek daha genis halkaya ulagsmakta da pek cok
zorluk yasadigini belirtmistir. Ozellikle yoresel iiriinlerin uygun lojistik zincirlerine
ulagimda sikintilar yasayabildigini eklemistir.

K40 kodlu katilimer 6zellikle Ege bolgesinde bir zeybek kiiltiirii oldugunu,
bolgede ayri ayri islenen birgok iiriin oldugunu belirtmistir. Fakat ortaya biiyiik bir
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basarinin ¢ikabilmesi i¢in bdlgenin kiiltiirliniin ve gastronomisinin bir biitlin olarak ele
alinmas1 gerektigi eklenmistir. Biitlinciil bir yaklagimla yapilacak tanitimlarin
bolgenin gastronomi turizmine agilmasi i¢in anahtar olabilecegi agiklanmistir.

Katilimceilarin %52,5°1 yoresel gastronomik iirtinler belirli bir bolgede bulunan
ve o bolgenin iklimi, cografyasi ve kiiltiiriiyle 6zdeslemis/bdlgeye ait gidalar oldugunu
belirtmistir. Katilimcilarin %22,5°1 ise bolgenin genel yeme-igme aligkanliklarini ifade
eden genellikle bolgede bol bulunan iirtinlerden yapilan gidalar olabilecegini
belirtmistir. %5°1 bélgenin gastronomik agidan zengin oldugunu belirtmistir. %5°1 bu
degerlerin korunmasi gerektigini aktarmistir. %2,5’i yoOresel irlinlerin yore
sakinlerinin gec¢migini, bugiliniini ve gelecegini temsil etmekte oldugunu
vurgulamistir. %2,5°1 destinasyonun olmazsa olmaz parcalarindan oldugunu, %2,5’1
bolgenin sosyal ve kiiltiirel yasamiyla baglantili oldugunu aktarmistir. %2,5’1 yoresel
gastronomik iiriinlerin bdlgeye hareketlilik ve merak sagladigini aktarmistir. %2,5’1
ise Izmir’in yéresel gastronomik iiriinleri arasinda Ege otlarinin, deniz iiriinlerinin ve
zeytinyaglilarin bol oldugunu ve bu durumun sebebinin ilk basta bélgede bu tiriinlerin
bol ve {icretsiz olarak var olmasindan kaynaklandigim1 eklemistir. %2,5’1
biyogesitliligin korunmasinda 6nem arz ettigini, kirsal bdlgelerin kalkinmasinda bir
gli¢ unsuru olabildigini, %2,5’1 yoresel gastronomik tirtinlerin kiiltiirii temsil ettiine
vurgu yaparak gastronomiyi bolgeyi anlamanin veya tanimanin bir yolu olarak
tanimlamaktadir. %2,5’1 yoresel iriinlerin kiiresellesmeye karst bir durus olarak
onemli oldugunu, %2,5’1 {riinleri tiiketiciler i¢in ilging olan ve belirli bir yorede
bulunan 6zgiin lezzetler oldugunu, %2,5’1 yoresel iirinleri kullanarak basar1 elde
etmek i¢in i¢inde bulundugu kiiltiir ile ele alinmas1 gerektigini belirtmistir.

Soru 5) “Bdlgenize ait olan yoresel gastronomik iiriinler nelerdir?” sorusu
bolgede yasamayan katilimcilara “Izmir yarimadasima ait olan ydresel gastronomik
tirlinler nelerdir?” olarak degistirilerek sorulmustur. Bu kapsamda tiim katilimcilardan
elde edilen cevaplar dogrultusunda toplamda 87 farkli iiriin sayilmistir. Bu tiriinlerden
55 tanesinin birer katilimci tarafindan belirtildigi tespit edilmistir. Belirlenen 87
kalemin tamami sayfaya sigamadig i¢in yalnizca 2 ve daha fazla katilimci tarafindan
belirtilen iiriinler Tablo 15’te gosterilmistir. Diger iriinler asagida metnin yazim

kisminda eklenmistir.
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Tablo 15’in en saginda yer alan “T” baslikl1 siitun toplamda kag¢ katilimcinin
ilgili {iriinii s6yledigini belirlemek amaciyla tabloya eklenmistir. Bu tabloya gore izmir
yarimadasi kapsaminda bolgeye ait olan ve katilimcilar tarafindan en sik sdylenen
tirtiniin zeytin oldugu goériilmektedir. Arkasindan ise sirasiyla hurma zeytin, enginar,

zeytinyag1 ve Ege otlar1 en sik sdylenen diger iirtinleri olusturmaktadir.
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Tablo 15: Yéresel Gastronomik Uriinler Tablosu
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K2, K3, K4, K8, K9, K10, K12, K13, K14, K15, K16, K18, K19, K21, K22,
K23, K24, K26, K27, K28, K30, K31, K32, K33, K34, K38 kodlu katilimcilar hurma
zeytinin yoresel gastronomik bir iirlin oldugunu belirtmistir. K1, K2, K3, K4, K5, K7,
K8, K10, K12, K13, K14, K19, K20, K21, K22, K23, K26, K27, K29, K31, K32, K33,
K34, K35, K36, K38, K40 kodlu katilimcilar zeytinin bdlgede bulunan ydresel
gastronomik iirlinlerden oldugunu aktarmistir. K1, K2, K3, K4, K6, K7, K8, K10, K15,
K20, K25, K26, K27, K29, K32, K33, K35, K36, K38, K40 kodlu katilimcilar
zeytinyaginin bolgede bulunan yoresel gastronomik iiriinlerden oldugunu aktarmistir.

K1, K5, K6, K9, K11, K12, K13, K14, K15, K20, K21, K22, K27, K28, K30,
K31, K34, K35, K36, K37, K38, K39, K40 kodlu katilimcilar enginar iirliniinii
belirtmistir. K1, K5, K6, K7, K8, K10, K12, K13, K14, K19, K26, K31, K36, K38
kodlu katilimeilar bolgede bulunan tizimiin yoresel gastronomik bir deger oldugunu
disiindiiklerini vurgulamistir. K1, K5, K7, K11, K14, K15, K17, K20, K21, K25, K29,
K30, K32, K34, K37, K38, K39 kodlu katilimcilar bolgede Ege otlarinin yoresel
gastronomik tiriinler oldugunu belirtmistir. K1, K5, K7, K8, K9, K11, K12, K15, K16,
K17, K18, K30, K32, K39 kodlu katilimcilar deniz tiriinlerini belirtmistir.

K11, K12, K13, K14, K16, K18 kodlu katilimecilar keskek yemegini saymaistir.
K6, K20, K26, K33, K35, K37, K38, K39 kodlu katilimcilar boyozun yoresel bir gida
oldugunu belirtmistir. K12, K13, K14, K16, K21, K35 kodlu katilimcilar ¢calkama
yemegini saymuslardir. K12, K13, K14, K15, K16, K21 kodlu katilimcilar 6kiiz
koftesinin yoresel gastronomik bir {iriin oldugunu belirtmistir. K8, K9, K21, K28, K33
kodlu katilimcilar tarhananin bolgede bulunan yoresel gastronomik {iriinlerden
oldugunu aktarmistir. K12, K13, K14, K15, K16, K21 kodlu katilimcilar
zingirti/zingata/sinkonta tirlinlinii; K12, K13, K14, K21 kodlu katilimcilar kérmen
koftiisiinii; K20, K26, K32, K35, K39 kodlu katilimcilar kumruyu saymigtir. K20,
K26, K32, K38 kodlu katilimcilar gevregi; K7, K11, K12, K20, K32, K37, K38, K39
kodlu katilimcilar zeytinyaglh yemekleri belirtmistir.

K12, K13, K14, K16, K17 kodlu katilimeilar turp otunu; K12, K13, K16 kodlu
katilimcilar ak mantarr; K22, K26, K30, K31 kodlu katilimcilar Cesme anasonunu
belirtmistir. K26, K27, K30, K33, K34 kodlu katilimcilar damla sakizinin/sakiz
agacinin bolge icin yoresel gastronomik degere sahip oldugunu vurgulamistir. K16,

K17, K21, K30, K39 kodlu katilimeilar arapsagini; K22, K27, K30 kodlu katilimcilar
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Cesme kavununu; K2, K3, K26 kodlu katilimcilar narenciyeyi; K13, K14, K31 kodlu
katilimeilar razaki iiztimiini belirtmistir. K6, K20, K25, K30 kodlu katilimcilar sevketi
bostani; K33, K34, K35, K38 kodlu katilimcilar bolgeye ait peynirleri; K33, K34, K35
kodlu katilimcilar 6zel olarak Tiirk kopanisti peynirini; K22, K30 kodlu katilimcilar
Cesme limonunu; K11, K16 kodlu katilimcilarsa ebegiimecinin; K9, K21 kodlu
katilimcilar kabak ¢i¢cegi dolmasinin; K8, K9 kodlu katilimcilar ise pekmezin bolgede
bulunan yoresel liriinlerden oldugunu belirtmistir.

K1, K5, K19, K23, K38 kodlu katilimecilar bolgede zeytin ve liziimiin 6ne ¢ikan
yoresel triinler oldugunu aktarmistir. K1 kodlu katilimeiya ait goriisler asagida yer

almaktadir.

Ege'de bunu daha ziyade iki iiriin de simdive kadar kullandik. Uziim ve zeytin
Urla'da bunlarin hepsinin kesistigi bir nokta. Urla’yr ¢ok ciddi kullaniyoruz.
Urla'min bunlarin yamnda enginar gibi marjinal sayilacak bir iiriinde ¢ok
basarili oldugunu, hatta bunun iizerine bir festival yarattigini biliyoruz.
Dolayisyla Urla, Karaburun, Alacati, Cesme hem Ege otlariyla hem kendine
mahsus bélgede bir sezonluk meyveler ve sebzelerle ama en belli bash olarak da
zeytini ile zeytinyagiyla ve sarabt ile iiziimii ile diinya ¢apinda yer alabilecegini
biliyorum.

K7 kodlu katilimct boreklerin, zeytinyaglilarin, iiziimiin ve bag {irlinlerinin
bolgeye ait yoresel iirtinler oldugunu belirtmistir. K5 kodlu katilimer ayrica bolgeye
ait enginar, kofteler, balik gesitleri, mezeler, zeytinyagh yemekler gibi ¢esitli yoresel

tirtinlerin oldugunu asagidaki yorumuyla aktarmistir.

Lzmir bolgesinde on plana ¢ikartabilecegimiz iiriinlerinin basinda zeytin geliyor.
Iste senin de esas ana temani olusturan hurma zeytin, tabi hurma bunun ¢ok daha
kiiciik bir parcasini olusturuyor. Iste zeytin, zeytinyagi, ondan sonra iiziim. Buna
bagli olarak bir sarap kiiltiirii. Biliyorsun zaten bu bélgeye Dionysos kiiltiiriinden
gelir, bagbozumu etkinlikleri mesela Urla’da buna benzer etkinlikler yapilir.
Ondan sonra son donemlerde ¢esitli yollar, bag bozumu, iiziim yollari, zeytin
yollart gibi ¢esitli rotalar da olusturuldu. Yine Karaburun olsun, Urla olsun,
enginar, hatta mayus ayi icerisinde bir enginar festivali yapiliyor Urla’da. Onun
disinda otlarimiz mevcuttur. Alagati Ot Festivali’miz vardwr, meshurdur. Onun
disinda gastronomik olarak bizim Tiirkiye nin genelinde oldugu gibi Izmir'de de
koftelerimiz meshurdur... Yani bizim daha ¢ok béyle deniz iiriinlerimizden iste
sttlii balik, yogurtlu balik, tuzda balik gibi cesitlerimiz [vardir]. Bunun diginda
iste otlardan yapilan mezeler, zeytinyaghlar [vardir]. Bolgemizin boyle saglikl
yasama yonelik gastronomi turizmi agisindan tirtinleri mevcuttur. Bunlarin
degerlendirilmesi lazim. Ger¢i ilerleyen seylerde tekrar konusuruz ama bunlar
bir destinasyonun ana seyi [¢ekicilik unsuru] olarak da almamak lazim.

K2 kodlu katilimcr tabloda belirtilenlerin haricinde kekik tursusu ve yoreye

0zgii siitlii bulgur corbasinin oldugunu belirtmistir. K3 kodlu katilime1, keg¢i siitiiniin
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bolgede sik kullanildigini ve birgok iirtinde kegi siitiiniin kullanildigini belirtmistir. K4
kodlu katilimci1 bolgede salamura yapraginin da hem tiretilen hem de sik kullanilan bir
irtin oldugu eklemistir. K6 kodlu katilimci ayrica bélgede sultani iiziim ve sarap
baglarmin oldugunu belirtmistir. Bununla beraber Izmir genelinde bir¢ok iiriiniin
cografi isaret almis oldugunu aktarmistir. K10 kodlu katilimcr ise bolgede eskiden
yetistirilen liziimlerin ¢ok tatli 6zellikte olduguna deginmistir. K13 kodlu katilimci
razaki {iziimiiniin Izmir Karaburun orjinli olduguna vurgu yapmistir.

K11, K12 kodlu katilimcilar bolgede zeytinyagli yemeklerin ve otlardan
yapilan yemeklerin 6nemli oldugunu vurgulamistir. K11 kodlu katilimci yoresel
olarak tabloda yer alanlarin disinda Izmir sulu kéfte yemegini saymustir. K12, K16,
K21 kodlu katilimcilar ¢alkama, zingirtili kabak yemegi/zingata (sinkonta), okiiz
koftesi, kabak koftiisii ve kdrmen yemeklerinin yapim asamalarini detayli sekilde
aciklamiglardir.

K15 kodlu katilimc1 bdlgede deniz iiriinlerinin de dnem arz ettigini belirterek
domates ve soganli olarak yapilan sulu kefal yahni ve ahtapotun tiiketildigini
sOylemistir. Tablodaki iiriinlerden farkli olarak bolgeye ait siindiirme ad1 verilen bir
peynir tatlist oldugunu ve bu tatlinin Susurluk tarafinda olan tatlidan farkli oldugu
eklemistir. Yine bolgenin {iziim yoniinden eskiden ¢ok zengin oldugunu fakat artik bu
zenginligin azalmis oldugu katilimc tarafindan belirtilen bir diger konudur. Ayrica
bolge halkinin 6zellikle deniz kenarina gittiginde mutlaka deniz kestanesi toplayip
tiikettigini agiklamistir. K16 kodlu katilimer ayrica masa sarmasi olarak isimlendirilen
piringli sigara boreginin bolgeye has yoresel bir yemek oldugunu ve bununla beraber
mantarlt piringli bérek ve kara biberli mantar boregi gibi cesitli yoresel boreklerin
oldugunu belirtmistir. Ek olarak bolgede kavak mantarinin bulundugunu belirtmistir.
K17 kodlu katilimer yine ydresel bir yemek olan ve siibyeden yapilan kopiircek
yemeginin yapilisini ayrintili olarak aciklamistir. K20 kodlu katilimer yukarida yer
alan tablodan farkl olarak, kereviz yemeginin ve ke¢i peynirinin bolgede tiiketildigini
belirtmistir. K21 kodlu katilime1 bdlgede zeytin, ot haglamasi ve tarhana ¢orbasinin
beraber tiiketilebildigini, ozellikle zeytin toplamaya gidilmeden once sabah bu
gidalarin tiiketildigini belirtmistir.

Ayrica yine K21 kodlu katilimer kabak ¢icegi dolmasi, 1spanak ve gelincik

otuyla yapilan ¢alkama, goverek, kuru bamya, kuru biber ve baklanin da yoresel olarak
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tilketildigini belirterek yemeklerinin yapimini ayrintili olarak ac¢iklamistir. Bununla
beraber kdrmen otunun iki farkli cinsinin oldugunu belirterek, birinin tarlada digerinin
de dagda oldugunu eklemistir. Yoresel olarak hurma zeytini ile enginarin arasinda

kurulan iliskiyi asagida yer alan sekilde agiklamistir.

Mesela enginar dibinde olan bir zeytin hurmasini yerken enginar kokusunu
alwrsimiz. Enginart gérmemis olsaniz bile alryorsunuz. Bir de enginar dediklerine
gore, tabi ki bu bilimsel hi¢bir yan yok sadece deneyim, hurmanin yapisinda ¢ok
katkist olur. Daha béyle tok tok bir hurma yaptigini diistinenler var. Tabi sehir
efsanesi olabilir. Bilimsel bir dayanag yok.

K22 kodlu katilime1 Cesme’de ozellikle Ildir’da sadece sakiz enginarinin
yetistigini ve koyliiler tarafindan kdye sakiz enginardan baska hibrit enginar
sokulmamaya caligildigini belirtmistir. Bunun haricindeyse Cesme anasonunun hem
maddi hem de aroma olarak yiiksek degerde oldugunu agiklamistir. K24 kodlu
katilimci ise bolgede yetisen nergis ¢igeginin igerisindeki aktif maddelerin alzheimer
ilacinda hammadde olarak kullanilan ¢ok degerli ve pahali {iriin oldugunu belirtmistir.
Ayrica kantaron otunun bdlgede 6nemli oldugunu eklemistir. K26 kodlu katilime1
[zmir’in gastronomik anlamda oldukc¢a sansh oldugunu agiklamustir. Izmir’in farkl
bolgelerinde mahreg veya mense isareti almig tirtinleri goriisme esnasinda siralamistir.
Ayrica katilimer Izmir’e turist olarak gelen birinin ilk olarak sehrin kolay ulasilabilir
olan sokak lezzetleriyle kars1 karsiya kaldigini ve bu sebepten 6tiirii de hurma zeytinin
dezavantajli bir konumda oldugu yorumunu getirmistir. K27 kodlu katilimei1 zeytine,
hurma zeytine ve Cesme’de yetisen sakiz agacinin yararlarina vurgu yaparak
tireticilere tegvik verilmesi gerektigi konusunun iizerinde durmustur. K28 kodlu
katilimc1 tabloda yer alan iirlinlerden farkli olarak Urla katmeri ve yoreye 6zgl
ekmeklerin var oldugunu belirtmistir. K30 kodlu katilime1 bolgede Alagati ot festivali
diizenlendigini ve ¢ok degerli otlarin oldugunu belirtmistir. Ornek olarak 1sirgan otu,
kaya korugu, boriilce ve radikay1 vermistir. Bu otlarin yani sira tabloda bulunmayan
Cesme elmasi, sakiz baklasi, kudret nar1, pasiflora, kekik, lavanta ve salep orneklerini
de bolgenin yoresel gastronomik gesitleri arasinda siralamistir. Goriisme esnasinda
Cesme mikro ikliminin bolgede degerli otlarin yetismesine katki sagladigim
aktarmustir.

K36 kodlu katilimci bolge icin baglik alanlarin ve baglardan elde edilen
tirtinlerin 6nemli olduguna vurgu yapmistir. Bu durumun en 6nemli sebeplerinden biri

olarak bolgenin topraginin oldukg¢a verimli olmasi isaret edilmistir. K31 kodlu
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katilimci kiiltiiriin kapsaminin bolgesel iiriinler, bolgenin sahip oldugu mikro klima ve
topragin degerleriyle basladigina vurgu yapmistir. Ayrica zeytinin bolge icin 6nemli
olduguna fakat daha da 6nemli olan konunun bdlgeye ait olan zeytin gesitlerinin
dikilmesi ve yagsatilmasinin olduguna dikkat ¢cekmektedir. Konu hakkinda asagida yer

alan agiklamay1 yapmustir.

Halbuki bir zeytinin o bolgeye o mikro klimaya ait oldugunun anlasiimast igin on
il ge¢mesi lazim ki bu da yanhs bir dikimde ¢ok biiyiik zaman kaybt demektir.
Simdi kadim tiirlerin ki bunlar bize antik ¢aglardan beri gelmekte olan zeytin
tiirlerinin yapisina baktiguimizda. O bolgelerde hep ayni zeytin tiirlerini goriiriiz,
sonradan yanlis dikimlerle bu cinsler bozulmaya baslamuis. Bu tiirler yozlasmaya
baglamis. Bu tiirler ortadan kaybolmaya baslamis ve bizim kendi
cografyalarimiza ait hicbir iilkede bulunmayan ozellikleri tasiyan zeytinlerimiz
yavag yavas kayboldugu goriilmekte. Fakat bunun kimse farkinda bile olmuyor.
Ornek vereyim, su anda Seferihisar'da antik ¢caglardan yani milattan once 4000
yillarindan kalma 190 tane aswrlik zeytin agaci var ve bunlara baktigimizda
gordiigiimiiz biitiin Cesme yarimadasimn kendi herbaryumuna ait 6zel bir zeytin
cinsi olan erkence zeytini goriiriiz, erkence, biitiin zeytinlerden farkli bir tiriinii
bize ikram eder ama bunun kimse farkinda degil. Bu zenginligin farkinda degil.
Biitiin zeytin tiirlerini sofralarimiza tasirken muhakkak tuzla onlart muamele
etmemiz lazim. Yani yesil zeytinde de salamura dedigimiz siyah zeytinde de, sele
zeytinde de, c¢iiriitme dedigimiz zeytin tiirlerinde de muhakkak tuzla islem
yvapmamiz lazim. Halbuki bazi insanlar tuza karsi duyarli bazi insanlarda
tansiyon hastaligi gibi veya tuzla alerjisi yapan rahatsizliklardan dolayr maalesef
bu iglemdeki zeytinleri sofralarda yiyemiyorlar. Halbuki erkence oyle bir liitufta
bulunmus ki insanlara. Kendiliginden dalinda hi¢cbir kimyasal islem gormeden
dalinda erip oradan alip yiyebileceginiz bir zeytin tiiriinii bize ikram ediyor. Iste
biz bu zeytine hurma zeytin diyoruz ismine ve hurma zeytin sadece erkence
zeytinin bes yasina geldikten sonra Cesme yarimadasinda biraz evvel sizin de
ifade ettigimiz gibi Karaburun, Cesme, Urla, Seferihisar, Giizelbahge nin
bulundugu yerde olan erkence zeytinlerin meydana getirdigi bir tiriindiir hurma.

K32 kodlu katilimc1 yore mutfaginin Akdeniz kiiltiirii ve Y 6riik kiiltiiriintin bir
harman1 olarak g¢esitli yoresel Ogeleri bilinyesinde barindirdigini belirtmistir. Bu

kapsamda asagida yer alan yorumu yapmustir.

Sonugta biz bir Yoriik toplumuyuz. Yoriik ile Akdeniz kiiltiiriiniin harmanlandig
iiriinler var. Iste bunlarin basinda da yerel lezzetlerimiz, nedir? Hani unlu
mamullerden bir siirii sayabilirim ama. Merkezine de bunun merkezine de iste
seyle kahvaltilardaki iste kumru ile veya simitle harmanlanan degisiklik sofralik
vesil zeytin, hurma zeytini, sele zeytini gibi degisik lezzetlerle harmanlanan bir
kahvaltr sofrast hemen goziimiin éniine geliyor.

K33 kodlu katilime Tiirkiye’de 76 {riinii slow food kapsaminda Ark of Taste
(Nuh’un Amban iirlinleri) listesine soktuklarini belirterek, bu iiriinlerin arasinda

Erkence zeytininin de oldugunu ve bu zeytinden hurma zeytin oldugunu eklemistir.
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K9 kodlu katilmecr Izmir kapsaminda bdlgenin yoresel gastronomik fiiriinler
bakimindan olduk¢a zengin oldugunu belirtmis ve bolgede bulunan iiriinleri
siralamigtir. Bu {iriinlerin arasinda hurma zeytin de katilimci tarafindan belirtilmistir.
K34 kodlu katilime1 ise kopanisti peynirinin diinyanin sadece Izmir yarimadasi, Sakiz
adas1 ve Midilli adas1 olmak iizere ii¢ bolgesinde yapildigini belirterek 6nemli bir
yoresel lriin oldugunu eklemistir. Benzer sekilde Seferihisar bolgesinde ¢ogunlukla
yapilan armola peynirinin de yore i¢in dnemli bir diger gastronomik unsur oldugunu
belirtmistir. Ek olarak hurma zeytinin uygun kosullarin oldugu her yerde olabilecegini
belirterek iiriiniin yoresel gastronomik bir {riin olarak degerlendirilemeyecegi
yorumunu getirmistir. Ornek olarak Artvin, Nizip ve Girit’te olustugu bilgisini
sozlerine eklemistir. K35 kodlu katilimer tabloda belirtilen yoresel iiriinlere ek olarak
tahinin 6nemli bir gastronomik bir {iriin oldugunu belirtmistir.

Soru kapsaminda katilimeilarin %67,5°1 zeytini, %65°1 hurma zeytini, %57,5’1
enginari, %50’si zeytinyagini, %42,5’1 Ege otlarini, %35°i liziimi, %35’1 deniz
tirtinlerini, %20’si boyozu, %20’si zeytinyagl yemekleri saymistir. %15°1 keskek
yemegini, %15°1 calkamayi, %15°1 okiiz koftesini, %15°1 zingirti/zingata/sinkontayi,
%12,5’1 tarhanay1, %12,5’1 kumruyu, %12,5’i damla sakizi/sakiz agacini, %12,5’1
arapsacini, %12,5°1 turp otunu, %10°u gevregi, %10’u kormen koéftiisiini, %10’u
Cesme anasonu, %10’u sevketi bostani, %10’u peynirleri, %7,5’1 Cesme kavununu,
%7,5°1 ak mantar, %7,5’1 narenciyeyi, %7,5’1 razaki lizlimiinii, %7,5’1 Tiirk kopanisti
peynirini, %5’i Cesme limonunu, %5°i ebegiimecini, %5°1 pekmezi ve %5°1 kabak
cicegi dolmasini belirtmistir. Katilimcilarin %12’°s1 zeytin ve liziimiin bolgede 6ne
¢ikan iirlinler oldugunu belirtmistir.

Bu driinler disinda kekik tursusu, siitli bulgur corbasi, ke¢i siitiiniin
kullanildig iiriinler, salamura yapragi, sultani {iziimii, [zmir sulu kofte, kabak koftiisii,
siindiirme, masa sarmasi, mantarli piringli borek, karabiberli mantar boregi, kavak
mantari, kopiircek, kereviz yemegi, ke¢i peyniri, 1spanak, ¢alkama, gdoverek, kuru
bamya, kuru biber, bakla, nergis ¢igegi, kantaron otu, sokak lezzetleri, beyaz sogan,
Urla katmeri, yoresel ekmekler, 1sirgan otu, kaya korugu, boriilce, radika, Cesme
elmasi, sakiz baklasi, kudret nari, pasiflora, kekik, lavanta, salep, unlu
mamuller/hamur isleri, Finike, slibye, karadut serbeti, Cesme kavunundan yapilmis

slibye, enginar dolmasi, oglak etli enginar, zeytinyagl sarmalar, karanfille kavrulmus
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leblebi, topan kefali, kaya barbunu, armola peyniri, tahin, susam, deniz kestanesi, sulu
kefal yahni, ahtapot {irlinleri/yemekleri katilimcilar tarafindan sdylenmistir.
Katilimeilarm sorulara vermis oldugu yanitlar géz 6niine alindiginda izmir
yarimada bolgesinde zeytin, hurma zeytin, enginar, zeytinyagi, Ege otlar1 ve tiziim 6ne
c¢ikan triinlerdir. Bolgenin konumu itibariyle deniz tirlinleri katilimcilar tarafindan
belirtilen bir diger 6nemli gida kalemidir. Yoresel lezzetlere bakildigindaysa daha ¢ok
boyoz, zeytinyagh yemekler, calkama, keskek, okiiz koftesi, sinkonta yemekleri 6n
plana ¢ikmaktadir. Bununla beraber bolgede uzun yillardir yapilan armola peyniri,
kopanisti peyniri, ke¢i peyniri gibi siit ve siit tirlinleri yine katilimcilar tarafindan
sOylenmis iiriinlerdir. Bu kapsamda ¢aligmaya katilan katilimcilarin yére mutfagi ve
yorede bulunan gastronomik iirtinler hakkinda bilgi sahibi oldugu sdylenebilmektedir.
Soru 6) “Ziyaretgiler yoreye hangi amaclarla gelmektedir? Ziyaretciler
bolgenize ait hangi iiriinleri tercih etmektedir?” sorusu bolgede yasamayan
katilimeilara “Gézlemlerinize gére ziyaretgiler Izmir yarimadasma hangi amaclarla
gitmektedir? Ziyaretciler izmir yarimadasina ait hangi iiriinleri tercih etmektedir?”
olarak degistirilerek sorulmustur. Katilimcilarin cevaplari 1siginda olusturulan Tablo
16’ya gore, ziyaretcilerin ilgisinin turistik amaglar {izerinde yogunlastigi
goriilmektedir. Ardinda ise bolgeye gelen ziyaretcilerin daha ¢ok deniz turizmi
amaciyla geldigi goze carpmaktadir. Bu verileri bolgedeki doga ve havanin giizelligi,
bolgede gergeklestirilen gesitli etkinliklere katilim ve yoresel yemekleri deneyimleme
unsurlari takip etmektedir. Tim katilimcilara ait goriisler, asagida yer alan metin

kisminda ayrintili olarak incelenmistir.

Tablo 16: Ziyaretgiler igin Bolgeye Ait Ilgi Cekici Olabilecek Ozellikler Tablosu

~ Turistik Amaglar
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K1 X X X

K2 X X X X X X

K3 X X X X X X X
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K4 X X | X X X X
K5 X | X X
K6 X | X X
K7 X | X
K8 X X X X X X
K9 X | X X X X X
K10 x | xt X
K11 X X
K12 X X X
K13 X X X
K14 X X X
K15 X X X X X
K16 x! X X X X
K17 X | X X
K18 X | X X
K19 X X X X X
K20 X | X X X X X
K21 X X X X
K22 X | X X X
K23 X X X X X
K24 X | X X
K25 X | X X X X
K26 X | X X X X X X
K27 X X | X X X X X
K28 X | X X X X X
K29 X | X X
K30 X X X X
K31 X | X X X X X
K32 X X X
K33 X | X xX*
K34 X | X X X
K35 X | X X X X X X
K36 X | X X x* X X
K37 X | X
K38 X | X X X X X X
K39 X | X
K40 X X X X X
T 9 [35] 27 12 10 10 7 12 19 11 6 14 2 |2

1: Katilimei1 bolgeye gelen ziyaretcilerin turistik amaglarla geldigini belirtmis fakat 6zel olarak

turizmin tiirtiini belirtmemistir.
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*: Katilimer {zmir yarimadasi kapsaminda gastronomi turizminin heniiz tam gelismedigini,

fakat bolgenin bu anlamda biiyiik bir potansiyeli oldugunu diistindiigiinii belirtmistir.

K1 kodlu katilimer bolgeye gelen turistlerin heniliz gastronomik amaclarla
degil, deniz-kum- giines turizmi, is turizmi veya saglik turizmi i¢in gelmekte oldugunu
belirtmistir. Gastronomi turizminin son yillarda 6ne ¢ikmaya basladigini ve bolgede
Urla ilgesinin fine dining restoranlar, bag rotas1 ve zeytinyagi miizesi gibi etmenlerle
one ¢iktigini aktarmistir. Karaburun’un ise heniiz ¢ok yeni ve bakir oldugunu, dogal
ozelliklerini kaybetmeden, strdiiriilebilir 6zelliklerle cevreyi koruyarak kiigiik
adimlarla turizmin gelistirilmesinin dogru olacagini belirtmistir. K6 kodlu katilime1
yapilan aragtirmalarda yabanci turistlerin tarih turizmi amaciyla, yerli turistlerin ise
aligveris ve deniz turizmi amaciyla bolgeye ziyaret gerceklestirdiklerinin anlagilmakta
oldugunu belirtmistir. K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K9, K17, K18, K20, K22, K24,
K25, K26, K27, K28, K29, K31, K33, K34, K35, K36, K37, K38, K39, K40 kodlu
katilimer bolgede deniz turizmi i¢in gelen ziyaretgilerin oldugunu belirtmistir. Fakat
K7, K9 kodlu katilimeilar katma degeri yiliksek turizm tiirlerine gegilmesinin bu
noktada daha elzem oldugunu belirtmistir. K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10,
K14, K15, K16, K17, K18, K20, K21, K22, K24, K25, K26, K27, K28, K29, K30,
K31, K32, K33, K34, K35, K36, K37, K38, K39, K40 kodlu katilimcilar bélgeye gelen
ziyaretgilerin turistik gezi amaciyla gelmekte oldugunu belirtmistir.

K2, K3, K4, K9, K11, K13, K15, K16, K19, K20, K23, K25, K26, K27, K28,
K30, K31, K35, K40 kodlu katilimeilar ziyaretcilerin bolgede yetistirilen, yapilan,
satilan triinleri deneyimlemek veya temin etmek icin geldigini belirtmistir. K2, K3,
K4, K8, K10, K12, K19, K23, K27 yoreye ait olan hurma zeytin tiriiniinii temin etmek
amactyla Izmir ve ¢evresinden gelen veya hurma zeytini deneyimlememis ama merak
eden ziyaretgilerin bolgeye geldigini eklemislerdir. K19 kodlu katilimci hurma
zeytinden ayr1 olarak iiziim, limon, mandalina ve yetistirilen meyve/sebzeler ile
pekmez ve sarap gibi tiriinleri almaya gelen ziyaretgiler oldugunu eklemistir. K9, K19,
K23, K27, K31, K38 kodlu katilimecilar bolgeye zeytinyagi temin etmek i¢in gelen
ziyaretgilerin oldugunu belirtmistir. K9 kodlu katilimc1 da bolgeye gelen turistlerin

enginar ve sarap triinlerini temin ettiklerini belirtmistir.
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K3, K16 kodlu katilimcilar bolgeye gelen ziyaretgilerin dag yiiriiyiisii yapmak
amaciyla geldiklerini belirtmistir. Ayrica K2, K8, K11, K12, K13, K15, K16, K19,
K20, K21, K23, K26 kodlu katilimcilar ziyaretgilerin bolgeye doganin ve havasinin
giizelligi i¢in geldigi yorumunu yapmustir. K1, K8, K26, K27, K35, K36, K38 kodlu
katilimcilar bolgeye saglik turizmi/ termal turizm amaciyla gelen ziyaretgilerin
bulundugunu belirtmislerdir. K8 kodlu katilimci1 bdlge havasinin giizel olmasindan
otlirii saghik turizmi icin gelen ziyaretgilerin oldugu bilgisini paylagsmistir. K5, K6,
K20, K21, K26, K29, K35, K36, K38, K40 kodlu katilimcilar bolgeye gelen
ziyaretgilerin kiiltiir ve inang turizmi amaciyla gelmekte olduklarini belirtmistir. K25,
K28 kodlu katilimcilar bolgeye gelen ziyaretgilerin gelis amaclarinin arasinda
nostaljik amaclar oldugunu aktarmislardir.

K8, K14, K15, K22, K26, K27, K28, K30, K31, K35, K36, K38 kodlu
katilimcilar bolgede gergeklestirilen etkinliklerin ziyaretgileri bolgeye c¢ekmekte
oldugunu aktarmistir. K8 ve K15 kodlu katilimcilar Karaburun Késedere Koytinde her
sene gergeklestirilen Uziim Senligi oldufunu ve o zamanlarda ziyaretgilerin
yogunlastigini belirtmistir. K15 kodlu katilimer ayrica Geleneksel Keci Kirkim
Festivali olduguna deginmistir. K22, K27, K30 kodlu katilimcilar tarafindan aktarilan
festivaller Alagat1 Ot Festivali, Cesme Germiyan Ekmek Festivali, Ovacik Koyii Sakiz
Koyunu Festivali olarak siralanmaktadir.

K4, K9, K12, K13, K14, K15, K16, K17, K18, K21, K22, K25, K28, K32 kodlu
katilimcilar bazi ziyaretcilerin yoresel yemekleri deneyimlemek amaciyla geldigini
eklemistir. K22 kodlu katilime1 ayrica bolgeye yoresel tiriinleri tatmak amaciyla gelen
ziyaretcilerin artmaya bagladigi bilgisini  aktarmistir. K12 kodlu katilimer
ziyaretgilerin dncelikle bolgenin havasi i¢in geldigini sonra buradaki lezzetleri tadinca
yeniden gelme egiliminde olduklarini sdylemistir. Ayrica bdlgeden ¢ikartilan kefal
baligiin kendine has bir kokusunun oldugunu belirtmistir. K3, K9, K30, K32, K34,
K35, K38, K40 kodlu katilimcilar bolgeye gastronomi turizmi/agroturizm amaciyla
gelen katilimeilar oldugunu belirtmistir. K33, K36 kodlu katilimcilar ise bolgede
gastronomi turizminin heniiz tam gelismedigini, fakat bélgenin bu anlamda biiyiik bir
potansiyeli oldugunu eklemislerdir.

K2, K3, K4, K8, K10, K19, K20, K23, K24, K31, K34 kodlu katilimcilar ise

bolgeye gelen bazi1 ziyaretcilerin gayrimenkul almak veya yazlik evlerine gegmek i¢in
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geldiklerini vurgulamistir. Ayrica K2, K3, K4 kodlu katilimeilar bolgeye yogun olarak
yazlik¢ilarin geldigini ekleyerek koy niifusunun da bu sayede arttifina vurgu
yapmistir. Konu hakkinda K24 kodlu katilimci beyaz yaka olarak tabir edilen
calisanlarin bu egilimde olduklari yorumunu getirmistir. K20 kodlu katilimci bu
durumdan zeytin bahgelerinin etkilendigine deginmistir. Asagida her iki katilimcinin

yorumuna da sirayla yer verilmistir.

Otel ve deniz giines olmasa bence sadece hurma zeytini i¢in giden kimseyle
karsilasmadim turist olarak. Ama yerlesmeye giden insanlardan yani iste bu
eskiden beyaz yaka olup simdi ah ben o taraflara gideyim bir zeytinlik alayim
diyen ¢ok insan var. Buraya bir sey icin gitmekten ziyade kagmaya gidiyorlar gibi
diistiniiyorum. Yani daha bir bosluga gidiyorlar ama tabi yani iste ovalara
deltalara kagmiyorlar da sehre yakin iste Ege’ye, Ege koylerine, kasabalarina
kagryorlar.

Kimi insanlar da ev satin alip orada yasamaya baslhyorlar. Tabii bunun ¢ok
uluslararast boyutta daha yurtdisi boyutunda oldugunu diistinmiiyorum. Su an
Tiirkiye icerisinde kendi insanlarimizin Karaburun yeni kesfettigini diigiiniiyorum
ve Izmir disindan kesfedenler maalesef su an iiziilerek séyliiyorum ama bazi
seylerde yavas yavas bozulmaya basladi zannedersem. Son zamanlarda bir yol
yapilmisti. Onu biliyorum iste imara acima durumlar oldu. Belki zeytin bahgeleri
ve diger seyler araziler bundan etkilendi. Umarum koruyarak bunu insanlarin
nasil diyeyim, yasamina agariz, o sekilde diisiiniiyorum.

K21 kodlu katilimer ise Karaburun 6zelinde gelen ziyaretcilerin ana ziyaret
amaglarinin gastronomi ve deniz turizmiyle ilgili olmadigini, bunun yerine bdlgeye
gelen ziyaretgilerin bolgenin otantik dokusundan ve sahip oldugu dogal yasamindan
otiirii ziyaret etme egilimde olduklar1 yorumunu getirmistir. Gastronomik nedenlerin
ise bolgeye gelindikten sonra deneyimlendigini ve ziyaretgilerin o zaman ydresel
gastronomik irlinler hakkinda bilgi sahibi olabildigini eklemistir. Katilimci
goriismenin devaminda ziyaretgilerin bolgenin hikayeleri i¢in de gelebildigini

eklemistir. Hikaye ile ilgili olarak katilimcinin yorumu asagida yer almaktadir.

Geleneksel hikdyenin hala hatirlanmasi, devam etmesi, onun kurallarina gore
yasayan insanlart gormek hoslarina gidiyor. Aslhinda belki de kaybettikleri
degerleri buluyorlar. Ya da aradiklar: degeri mi buluyorlar, bilmiyorum iste
béyle bir deger durumu var. Biz de kendi ¢agimizda ¢evrim igi de olsa cesitli
etkinlikler yaptik. Ornegin, online masallar: yine birakmadik. Her sene masali
yapryoruz ve orada hep ilk acilis anlaticist dedem. Oranin eski yerel masallarin
anlatir, dedelerinden duydugu, kendisine anlatilan masallar: anlatir. O da ¢ok
kiymetli yani once onu ¢agwrryoruz dnce onu anlatiyoruz. Sonra profesyonel
masal anlaticilart geliyor, sag olsunlar onlar anlatiyorlar. Inamilmaz giizel
oluyor, yani biz orada aslhinda bir kiiltiirii yagsatmaya ¢alisiyoruz gergekten.
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K9 kodlu katilimci bolgeye gelen ziyaretgilerin amaglarinin  yapilan
yonlendirmeler ilgili oldugunu belirtmistir. Bu noktada turizm acentelerinin, turist
rehberlerinin ve turizm/kiiltiir menseili bolge anlatimlarinin/hikayelerinin bolgenin
ozelliklerinin islenmesinde 6nemli oldugunu belirtmistir. K5 kodlu katilimc1 bolgeye
gelen turist profiline gore bolgeye ziyaret amaglarinin degisebilecegini belirtmistir.
Bazi turistlerin kiiltiir turlari, bazi turistlerin deniz turizmi i¢in bolgeye gelmekte
oldugunu belirtmistir. Ek olarak bdlgeye gelen ziyaretcilerin ¢ogunlugunun ikinci
olarak sayilan deniz-kum-giines turizmi i¢in geldigini aktarmistir.

K39 kodlu katilimci gelen ziyaretcilerin ¢ogunlukla deniz ve eglence
imkanlarindan yararlanmak i¢in bolgeye geldigini belirtmistir. Bununla beraber
bolgeye gelen cocuklu ailelerin ise deniz ve denizin temiz olmasina dikkat ettigini
aktarmistir. Bununla beraber 6zellikle Cesme’de bulunan farkli koylarda farkli deniz
1silarinin bulundugunu bu sebeple bazi ziyaretgiler daha sicak sularin oldugu koylarda,
diger ziyaretgciler ise daha soguk sularin oldugu koylarda denize girebildiklerini bu
secim avantajina bolgenin sahip oldugunu aktarmistir.

K34 kodlu katilimer turist ¢esitlerini ikiye ayirmistir. Katilimcinin agiklamasi
asagida verilmistir. Bu kapsamda kitlesel hareket eden turistleri de ikiye ayiran
katilimc1 bir grubun deniz turizmine diger grubunsa gastronomi turizmine egilimli
oldugunu belirtmistir. Fakat gastronomi turizmi kapsaminda gergeklestirilen turlarin
kalitesinin ylikseltilebilmesi adina, ziyaretgilerin kiiltiirel birikime ve maddi

olanaklara sahip olmasinin gerekli olduguna vurgu yapilmigstir.

Birkag farkly turist ¢esidi var. Bir aslinda ben soyle aywririm onu flanorler ve
kartograflar olarak. Flanor dedigimiz kisiler ki bunlart Charles Baudelaire’in
Paris pasajlart iizerine yazdigi kitaptan yola c¢ikip Walter Benjamin’in
tammladigr bir sozciiktiir. Bu flanér diistiniir aylak demek. Bunlar diisiiniirler,
dolasirlar, anekdot toplarlar. Gittigi bir yerin yemegini yerler ve tekil hareket
ederler. Hi¢cbir zaman kitlesel turizme katilmazlar ki kitlesel turizm bagslatanlar
bunlardir. Yani bu tek tek gidip gordiigii yeri kayda da gegtiyse eger bir flanor,
[flanorce gezmek odur zaten oralardan zevk alarak sirf onun i¢in gezmek ve bunun
oradaki gordiigii anilarmm da yazmak{tir], bunlardan yola ¢ikip da ne olur?
Ondan sonra insanlar oralara kitle halinde gitmeye bagslarlar ki onlara kartograf
diyoruz. Neden oyle diyorum? Ciinkii onlar miilkiyet duygularint gezdirirler ve
ben oradaydim demek icin giderler. Yani biitiin o kitlesel turizm zaten
kartograflar iizerinden doner.

K25 kodlu katilimer izmir yarimadasina gelen ziyaretci tiplerini ii¢ farkli

kategoriye ayirarak yorumlamistir. Bu kapsamda ilk grubu gorsellige 6nem verenler,
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ikinci grubu hizmete 6nem verenler ve tiglincii grubu gastronomik hedefler tagiyanlar
olarak siralamistir. Katilmecmin gastro turistler ile ilgili yorumu asagida yer

almaktadir.

Bir de gastronomiciler var. Simdi bu akimcilar ¢ok onemli ve ¢ok miihim. Bunlar
kitleleri pegsinden siiriikleyebilecek kuvvetli olan insanlar. Asil hedeflememiz
gereken insanlar bunlar. Influencer degiller bu adamlar belki de ¢ok mikro
influencer ama bu insana gercekten yemeye, icmeye ve yedikleri ictikleri seyleri
yine yiyip icen insanlarla konusma deneyimine geliyorlar. Bir deneyim igin
geliyorlar ve bir milim agagiya inelim. Bu grubu béyle ikiye ayiralim bir grup da
var ozledigi bir seyi tekrar almak icin geliyor. Burada ¢ok onemli bir sey var.
Genelde yasca biraz daha biiyiik bizlerden daha olgun kisiler, miisteriler
gecmigte yedikleri bir deneyimi tekvar almak igin gegmiste deneyimledikleri bir
sofra deneyimini tekrar almak icin yerele lokale egilim gosteriyorlar. Bu
insanlarin rakamlart kiiciik, yani o ¢cok da kalabalik degiller. Diger grupta bence
sosyal medya kullanicilart daha kalabalik. Kisaca bir seyi deneyimlemekten
ziyade bunu reklam amac¢l yapan kisiler bence en biiyiikler onlar. Paylasim
turizmi gibi sosyal medya turizmi gibi okuyabiliriz. Gastronomik amaclaria
gelenler en kiymetli olanlart asil onlara yatirim yapilmali ama sadece onlara
yatirim yapuirsa o proje para kazandirmaz. Finansal kaygilarimiz da her zaman
on planda tutmalynz. Cok dengeli bir is olmast gerekli. Hem sosyal medya icin
gezen arkadaglarimiza da bir seyler vermeliyiz. Onlara bir sey yaparken de has
damag i¢in gezen deneyimi i¢in gezen arkadaglarimiza da bir sey vermeliyiz diye
diistiniiyorum.

K26 kodlu katilimei ise izmir ¢apinda soruyu yanitlandirmistir. Bu kapsamda
Ziyaretgilerin birinci Onceliginin deniz turizmi oldugunu belirtmistir. Sonrasinda
kiiltiir ve inang turizminin 6n plana ¢iktigini, ardindan kongre, fuar ve festivallerin
insanlarin bu bolgeye gelis nedenleri arasinda 6nemli yer tuttugunu eklemistir. Daha
sonrasinda saglik turizmin ve yeni yeni 6n plana ¢ikmaya basladigin1 vurgulamis
oldugu eko turizmin gelis nedeni olarak goriildiiglinii belirtmistir. Bu bdlgeye gelen
ziyaretgilerin temel olarak gastronomik amaclar giitmedigini fakat bolgeye farkli
amagclarla geldiginde yoreye has gidalari (6zellikle kolay ulasilabilirligi yoniinden
sokak lezzetleri tizerinde durulmustur) tiikettigi ve ziyaretini tamamlayip bolgeden
ayrilirken yine sokak lezzetlerinden olusan hediyeler goétiirme egiliminde oldugu
yorumu getirmistir. Bu kapsamda katilimecr hurma zeytine de deginerek, hurma
zeytinin dezavantajli bir konumda oldugu yorumunu asagida yer alan agiklamasinda
belirtmistir.

Yani Lzmir'e gelen turistin birinci onceligi gastronomi degil. Gastronomi

oncelikli gelen bir turist i¢in de hurma birinci éncelikli degil. Ciinkii hurma
sokaktan ulasabilecegimiz bir tiriin degil. Ciinkii hurma yilin belli bir déneminde
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semt pazarlarinda goriilen [bir iiriindiir]. Ondan sonra iste alan alir, evinde
stoklar stoklayabildigi kadar, tiiketebileceginiz kadar var.

K27 kodlu katilimc1 Cesme bolgesinde termal sularin oldugunu fakat termal
kiir merkezi olmadig1 belirtmistir. Bu kapsamda bir merkez yapilmasi i¢in ¢aligildigini
eklemistir. Bolgenin bir diger ¢ekicilik unsuru olarak ege otlar1 ve enginar iirlinlerinin
oldugunu, 6zellikle hafta sonu gelen ziyaretcilerin bolgede acilan pazarlardan agirlikl
olarak turp otu, radika, ebegiimeci gibi ege otlarindan satin alma egiliminde olduklari
vurgulanmistir. Ayrica bdlgede bulunan oteller ve restoranlar tarafindan bolgenin
diger 6nemli iiriinleri olan enginara ve ege otlarina mentilerinde yogunluklu olarak yer
verildigini eklemistir. Bununla beraber hurma zeytininin sadece Karaburun, Urla ve
Cesme’de olan bir iiriin oldugunu belirtmistir. Hurma zeytini bilmeyen kisilerin hurma
zeytine “ciirlik zeytin” benzetmesi yaptig1 bilgisi goriismenin bulgular arasinda yer
almaktadir.

K28 kodlu katilime1r Urla bolgesi 6zelinde bolgeye gelen kisilerin daha ¢ok
gastronomi turizmi ve agro turizm temel amaglariyla gelmekte oldugunu eklemistir.
Deniz turizmi i¢in gelen ziyaretcilerin de yine bolgeye has yiyecek ve gida iirtinlerini
tilketme egiliminde oldugunu, bu sebeple bu kategoride gelen ziyaretgilerin de bir

anlamda gastronomik deneyimler yagadigi yorumunu getirmistir.

Ama son zamanlarda yapilan festivallerle ve kirsala olan yogun ilgi nedeniyle
Urla’daki bag rotasi ve zeytin rotast sayesinde gelenlerin ¢ogu gastronomi
turizmi ve agro turizm i¢in buraya geliyorlar. Bu bolgeye bilingli bir sekilde
geliyorlar. Burada bir bag rotasi var. Urla'da Kugsgular bolgesinde. Ama tabii
biitiin Urla’yi da igine alan Bademler, I¢meler ve Uzunkuyu bélgesinde de var.
Bag rotasindan dolayr daha ¢ok sarap tadimi yapmak igin bu bélgeye geliyorlar.
Ayni zamanda tabi buramin agro turizme daha yonelik oldugu icin eski evieri bag
evleri [var] bunlari da ziyarete geliyorlar.

K30 kodlu katilime1 bolge icin agroturizmin 6nemli bir deger tasidigini
belirtmistir. Ayrica Cesme bolgesi 6zelinde, yoreye gelen ziyaretcilerin sakiz enginari,
enginar tursusu, kavun, ege otlari, bakla ve bolgede yogun olarak tiretilen sakiz regelini
satin alma egiliminde oldugu yorumunu getirmistir.

K31 kodlu katilimcr ise Seferihisar bolgesi 6zelinde, karakilgik bugdayinin
ziyaretcilerin gelis sebepleri arasinda 6nemli bir sirada oldugunu belirtmistir.
Karakil¢ik bugday: ile bolgede bulunan kdylerin isimlerinin marka haline geldigi
eklenmistir. Karakilgik bugdaymin disinda bolgede lavanta, lavanta yagi ve

mandalinanin  talep edilen {riinler oldugu yorumu getirilmistir. Bolgede
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gerceklestirilen Mandalina Festivali kapsaminda ziyaretgilerde artis yasandigi
vurgulanmistir. Mandalinanin artik yalnizca sofralarda bir meyve olarak tiiketilmedigi,
bunun disinda kurutulmus mandalina, mandalina lokumu, mandalinali kolonya ve
mandalinadan efervasan tablet gibi c¢esitli lriinlere doniistiirilmekte oldugunu
belirtmistir. Katilimci ayrica bolgede bulunan asirlik zeytin agaclarindan elde edilen
zeytinyaglarinin miizayede de satilmasiyla bdlgenin tanitiminin yapilmakta oldugunu

asagida yer alan sozleriyle belirtmistir.

Ayni sekilde Erkenceye biiyiik bir dikkat ¢ekmek icin baslatilmis olan zeytinyagi
miizayedesi ¢ok nemli bir calisma. Zeytinyagr miizayedesi ile zeytinyaginin, bu
asirlik zeytin iiriiniiniin, erkence zeytinden aswrlik agaglardan elde edilen zeytinin
otuz bin liraya satilmasiyla dikkat ¢ektik ve burada kadim zeytin agaclarimin da
bulundugunu diinyaya ilan ettik. Dolayisiyla yani artik Seferihisar in da sadece
denizleriyle, kumuyla, plajiyla degil tasidigi bir takim tarimsal iiriinlerin,
endemik tiirlerin degerlerinden dolayr da buralara ziyaret edilen, gelinen,
yerlesilen, disaridan gog¢ alan, kéylerden insanlarin sehre degil sehirden
insanlarin koylere [geldigi] bir cografya basladi. Iste bunu da saglayan
tarimdaki endemik kadim tiirlerdir.

K32 kodlu katilimc1 konuya genel bir yorum getirerek son yillarda seyahatlerin
temel amacinin daha ¢ok gastronomik temellere dayanmakta oldugunu ve gastronomi
turizminin hem yerel hem de uluslararasi anlamda yiikselen bir deger oldugunu
belirtmistir. Tiiketici davraniglariyla ilgili olarak ise bilingli ve saglikli beslenmeye
Onem veren bireylerin ziyaret edilen destinasyonda daha ¢ok ev yapimu iiriinleri tercih
ettigini eklemistir. Fakat bu noktada evde yapilan iriinlerin degerli oldugunu
belirtilmekle beraber, yeterli hijyen kosullarinin ve gida giivenligi kosullarinin
saglanip saglanmadiginin denetlenmesinin 6nemli oldugunu vurgulamistir. Bu sebeple
daha bilingli olarak hijyenin ve gida giivenliginin saglandig1 kisi ve kurumlardan
hizmet alinmasinin 6nem arz ettigini belirtmistir.

K33 kodlu katilimci ise bolgeye gelen ziyaretgilerin ilk amaglarinin gastronomi
temelli olmadigini fakat bunu saglamak i¢in ¢esitli seyler yapilabilecegini belirtmistir.
Urla’da yer alan bag rotasina ziyarete gelen yerli ve yabanci ziyaret¢ilerin oldugunu
eklemistir. Ayrica bolgeye Urla ve Cesme 6zelinde nadiren de olsa gastronomik
deneyimler yasamak icin gelen ziyaretgilerin oldugu yorumunu yapmistir. Urla bag
yoluna benzer bir yolun zeytin ve zeytinyag icin yaratilabilecegi goriisiinii eklemistir.

K35 kodlu katilimci ziyaretgilerin gastronomik bir rotay: takip etmekten ziyade
saglik turizmi, deniz-kum-giines turizmi, inang turizmi gibi sebeplerden geldigini

belirtmistir. Ozellikle son iki y1ldir TURSAB’n ¢alismalartyla Turizm Bakanlii’nin
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turizm gelistirme ajansinin Go Turkey calismalariyla belirli bolgelerdeki gastronomi
rotalarmin tanitilmaya basladigini eklemistir. Bu kapsamda 6zellikle Urla bolgesinde
yer alan sef restoranlari olarak tabir edilen fine dining restoranlarin agilmasi ve
izledikleri akim ve uygulamalarindan Otiiri (tarladan sofraya, lokal tiriin kullanimi
gibi) gelen ziyaretgi sayilarinda artis oldugu yorumunu getirmistir. Bolgeye gelen
ziyaretgilerin dikkatini yoredeki zengin balik ¢esitliliginin ¢ektigini, nar eksisi, bal ve
zeytinyagi gibi iirlinleri ise temin etme egiliminin oldugunu gézlemledigini eklemistir.
Tasimada sikinti yasanabilmesi anlaminda sivilar yerine kati {iriinleri tercih eden
ziyaretgilerin de oldugu belirtilmistir. Ornegin bolgenin simgelerinden olan nazar
boncugu ve tekstil tirtinlerinin satiginin yogun oldugu da goriisme esnasinda eklenen
diger unsurlardandir.

K36 kodlu katilimci ise bdlgenin ilk olarak gastronomik anlamda one
¢ikmadigini belirtmistir. K9 ve K36 kodlu katilimcilar ise Urla Enginar Festivali veya
Alagat1 Ot Festivali gibi belirli festival zamanlarinda ziyaret¢i yogunlugunun arttigini
eklemistir. Ayrica Izmir’in bir gecis bdlgesi olduguna vurgu yaparak deniz turizmi,
kiiltlir turizmi ve inang¢ turizmi acisindan 6nemli bir bodlge oldugu yorumunu
gerceklestirmistir. K33 kodlu katilimcimin goriislerine benzer olarak K36 kodlu
katilimc1 da bolgede bilingli festivaller yapilirsa veya bolgede bulunan gastronomik
degerlerin yerel yonetimler tarafindan hem yurtigi hem de yurtdisindaki pazarlara
tanitimlari iyi gerceklestirilirse Izmir’in gastronomi turistlerini cekmek icin énemli bir
potansiyeli oldugunu belirmistir. Bu kapsamda biiyiiksehir belediyesinin diizenledigi
yerel iiretici pazarlarinin 6ne ¢ikabilecegini eklemistir. Clinkii bu pazarlardan alinan
triinlerin direkt olarak iireticinin tarlasindan geldigini ve bu iirlinlerin kokusunun,
aromasinin ve lezzetinin diger pazarlarda satilanlara gore farkli ve daha lezzetli
oldugunu belirtmistir. Katilimer ayrica 21. yiizyilin yiikselen degerlerinin ¢evre ve
kiiltiir oldugunu ve bu durumun en 6nemli sebeplerinin insanin dogas1 geregi azalan
veya yasaklanan seylerin daha c¢ok ilgi uyandirmasi olarak agiklamistir. Fakat ¢evre
ekonomisi kapsaminda insanin girdigi her cevreye az ya da ¢ok zarar verdigine vurgu
yapmuistir.

Katilimcilarin %87,5°1 bolgeye turistik amaclarla gelindigini, %67,5’1 deniz
turizmi ic¢in gelindigini aktarmistir. %47,5°1 ziyaretcilerin bdlgede yapilip satilan

tirtinleri almak i¢in geldigini; %22,5’1 hurma zeytini temin etmek amactyla gelenlerin
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oldugunu; %15’1 zeytinyagi temin etmek, %5’1 sarap temin etmek, %2,5’1 liziim,
limon, mandalina ve pekmez igin gelen ziyaretcilerin oldugunu aktarmistir.
Katilimcilarin %5°1 ziyaretcilerin dag yiiriiylisii yapmak amaciyla, %30°u doganin ve
havanin giizelligi i¢in, %17,5’1 saglik turizmi/termal turizm amaciyla, %25°1 kiiltiir ve
inang turizmi amaciyla, %35’1 nostaljik amaglarla gelmekte olduklarini aktarmistir.
%2,5’1 eglence imkanlarindan yararlanmak i¢in gelmekte oldugunu belirtmistir.
%27,5’1 baz1 ziyaretcilerin gayrimenkul almak veya yazlik evlerine ge¢mek icin
geldiklerini vurgulamistir. %2,5 oraninda katilimci bu durumun zeytin bahgelerini
etkiledigini belirtmistir.

%30 oraninda katilimeci bolgede gergeklestirilen etkinliklerin ziyaretcileri
bolgeye g¢ekmekte oldugunu aktarmistir. %35°1 ziyaretgilerin yoresel yemekleri
deneyimlemek amaciyla geldigini, %2,5’1 ayrica bolgeye yoresel lirlinleri tatmak
amaciyla gelen ziyaretcilerin  artmaya  basladigi, %20’si  gastronomi
turizmi/agroturizm amaciyla gelen ziyaretgilerin oldugunu, %5’i ise bdlgede
gastronomi turizminin heniiz tam gelismedigini, fakat bélgenin bu anlamda biiyiik bir
potansiyeli oldugunu eklemislerdir. Katilimeilarin %2,5°1 bolgede bulunan asirlik
Erkence zeytin agaglarindan elde edilen zeytinyaglarinin miizayede de satilmasiyla
bolgenin tanitiminin yapildigini aktarmistir. %2,5 oraninda katilimci bolgeye cesitli
amaclarla gelen ziyaretcilerin yoreye has gidalar1 (6zellikle kolay ulasilabilirligi
yoniinden sokak lezzetleri iizerinde durulmustur) tiikettigi ve ziyaretini tamamlayip
bolgeden ayrilirken yine sokak lezzetlerinden olusan hediyeler gotiirme egiliminde
oldugu yorumu getirmistir. Bu kapsamda katilimci hurma zeytinin yilin belirli bir
doneminde bulunmasi ve bolgeye gelen insanlarin {iriinii tanimamasi dolayisiyla
dezavantajli bir konumda oldugunu belirtmistir.

Katilimeilarin %15°1 bélgenin ilk olarak gastronomi turizmi anlaminda 6ne
c¢itkmadigimi diisiindiigiinii belirtmistir. Katilimcilarin %2,5°1 Karaburun o6zelinde
gelen ziyaretgilerin ana amacinin deniz ve gastronomi olmadigini, bdlgenin otantik
dokusu, dogal yasami ve barindirdig1 geleneksel hikaye i¢in geldiklerini belirtmistir.
Katilimeilarin %2,5°1 bolgeye gelen ziyaretgilerin amaglarinin yapilan yonlendirmeye
gore degisiklik gosterdigini belirtmis ve bolge anlatimlarinda yore hikayelerinin
islenmesinin 6nemine deginmistir. Katilimcilarin  %2,5°1 Urla 6zelinde gelen

ziyaretgilerin daha ¢ok gastronomi turizmi ve agro turizm temel amaglariyla gelmekte
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oldugunu eklemistir. Deniz turizmi i¢in gelen ziyaretcilerin de yine bolgeye has
yiyecek ve gida iiriinlerini tiikketme egiliminde oldugunu belirtmistir.

Katilimeilarin  yorumlan 1s18inda, ziyaretgilerin bolgeye en ¢ok turistik
amaglarla geldiklerini ve bolge kapsaminda turistik amaglar arasinda en ¢ok deniz
turizminin ziyaretgilerin ilgisini gekmekte oldugu goriilebilmektedir. Bununla beraber
katilimeilarin neredeyse yarist gelen ziyaretgilerin bolgede yapilip satilan iriinleri
almak ic¢in geldigini belirtmistir. Bu kapsamda bolgede bulunan yoresel {iriin
zenginliginin bu durum fizerinde biiylik bir etkisinin oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Bu soru kapsaminda ortaya ¢ikan diger dnemli husus, katilimecilarin
%35’inin belirtmis oldugu bolgeye gelen ziyaretgilerin yoreye has yemekleri talep
etmesi ¢ikarimidir. Bdolgenin ziyaretgiler igin c¢ekicilik unsuru olugmasina katki
saglayan bir diger Onemli unsur bdlgenin dogasinin ve havasinin temizligi ve
giizelligidir. Bu kapsamda bolgenin mavi ve yesil dogasinin biiyiik ol¢iide ilgi ¢ektigi
sOylenebilmektedir. Bolgede bir diger 6ne ¢ikan ziyaret sebebi ise bolgede bulunan
yazlik evlerine gecilmesi/gayrimenkul satin almak i¢in kesif yapilmasidir. Bu
kapsamda bélgenin niifusunun yazin yazlik evlerine gecen bireylerle yogunlastigi
anlagilmaktadir. Pandemiden sonra sehirden kiiciik yerlesim birimlerine dogru bir akis
oldugu katilime1 yorumlarindan anlagilmaktadir. Katilimcilarin goriislerinden ortaya
cikartilan diger bir husus, yine bolgeye has mikro iklimle dogrudan baglantili olan
hurma zeytin iirliniinii i¢in bolgeye ziyaret gerceklestiren ziyaretcilerin olmasidir.
Ziyaretgilerin bu iirlinii deneyimlemek veya iriinii temin etmek amaciyla bolgeye
ziyarette bulundugu katilimcilar %22,5°1 tarafindan eklenmistir. Bolge i¢in 6nemli
olan zeytinyagimi temin etmek (katihimcilarin %15°1 belirtmistir) ve gastronomi
turizmi/agro turizm kapsaminda bolgeye gelen ziyaretgilerin oldugu (katilimcilarin
%20’si belirtmistir) diger belirtilen noktalar1 olusturmaktadir.

Soru 7) “Hurma zeytin hakkinda bildiklerinizi aktarabilir misiniz?”
sorusu katilimcilara sorulmustur. Katilimcilarin vermis oldugu yanitlar “Hurma
Zeytinin Gorildigi Bolgeler”, “Hurma Zeytinin Olusumu ve Hasadi”, “Hurma
Zeytinin Olusum ve Hasat Zaman1”, “Hurma Zeytinin Tiiketimi”, “Hurma Zeytinin
Muhafazas1”, “Hurma Zeytinin Satis1” ve “EK Bilgiler” olmak {izere 7 baslikta

incelenmistir.
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Hurma Zeytinin Gériildiigii Bolgeler: K2, K5, K7, K15, K19, K24, K26,
K28, K30, K32, K33, K35, K38 kodu katilimcilar Karaburun’da; K5, K7, K15, K19,
K26, K28, K30, K32, K33, K38 kodlu katilimcilar Urla’da; K5, K7, K15, K19, K28,
K30, K32, K33 kodlu katilimcilar Cesme’de; K5, K7, K15, K19, K28 kodlu
katilimecilar Seferihisar’da; K15, K24, K26, K30 kodlu katilime1 Foga’da; K35 kodlu
katilimc1 Mordogan’da oldugunu belirtmistir. K2, K15 kodlu katilimeilar {iriiniin farkli
bolgelerde de bulundugunu fakat Karaburun’da yogun olarak goriildigini
belirtmistir. K23 kodlu katilime1 her agacin hurma zeytin yapmadigini belirtmistir. K5,
K7,K22,K23, K30, K37, K39 kodlu katilimeilar hurma zeytinin yarimada bolgesinde
bulunan Erkence zeytin agaclarinda uygun iklim kosullar1 olustugunda oldugunu
belirtmistir. K30 kodlu katilimc1 hurma zeytinin Erkence zeytin agaglarinda veya Girit
tarafindan getirilen agag cesitlerinde oldugunu fakat Domat veya Edremit’ten getirilen
diger zeytin cesitlerinde olmadigini belirtmistir. K23 kodlu katilimcr her Erkence
agacinin da hurma vermedigini eklemistir. K20 kodlu katilimci {iriiniin lokal bir {irtin
oldugunu belirtmistir. K24, K37, K39, K40 kodlu katilime1 hurma zeytini yoresel bir
iiriin olarak degerli ve potansiyeli olan bir gida olarak yorumlamustir.

K28 kodlu katilimc1, hurma zeytinin cografi isaret almasi i¢in gergeklestirilen
calismaya katilmis oldugunu belirmistir. Uriine almacak cografi isaretle {iriiniin
tamamen bu bolgeye ait oldugunun kanitlanacagini eklemistir.

K24, K30 kodlu katilime1 hurma zeytine benzer iiriinlerin Tunus’ta; K24, K28,
K29, K30, K33 kodlu katilimcilar Yunan adalarinda bulundugunu bildirmistir. K28
kodlu katilimec1 hurma zeytine benzer bir olusumun Hazar Denizi’nin civarinda
goziiktligli bilgisini aktarmistir. K29 kodlu katilimecr hurmalasma olayina Ege
bolgesini kapsayan Akdeniz’in dogu bdlgesinde daha sik rastlanmakta oldugunu
eklemistir. K34 kodlu katilime1 hurma zeytinin uygun kosullarin olusmasi durumunda
diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelebilecegini belirtmistir.

K29 kodlu katilimci hurmalagmanin aslinda bir kusur oldugunu ve sadece
yarimada bdlgesinin ikliminin ve zeytin agacinin ¢esidinin bu kusur {izerinde etkisinin
olmadigini belirtmistir. Ornek olarak Erkence cesidi haricinde, Gaziantep’te Nizip
yaglik zeytin cesidinde de hurmalasma 6zelligi oldugunu eklemistir. Ozellikle sicak
giden iklimde ve nemin de yiiksek seyrettigi zamanlarda hurmalasmanin s6z konusu

olabildigi belirtilmistir. Ayrica K24, K30 kodlu katilimcilar Tiirkiye’de Ege
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bolgesinden farkli olarak, Tarsus’ta Sarmulak zeytin ¢esidinde; K30, K33 kodlu
katilimcilar Artvin’de de hurmalasma oldugunu belirtmistir. K32 kodlu katilimci
hurma zeytinin Erkence agaci disinda Gddence Koyii'nde Gemlik c¢esidinde de
hurmalagmanin goriildiigii duyumunu aldigin1 bildirmistir. Ayrica baz1 zamanlarda
soguktan dolay1 zeytinde goriilen “don vuruguyla” Karaburun’da olusan mantar
gelisiminin karistirilmamasi gerektigini eklemistir.

Hurma Zeytinin Olusumu ve Hasadi: K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K9, K10,
K12, K13, K14, K20, K22, K26, K28, K31, K32, K34, K36, K37, K38, K39, K40
kodlu katilimecilar hurma zeytinin kendi kendine olgunlasan ve dogal imkanlarla
agacta olgunlastig1 i¢in herhangi bir isleme tabi olmayan iirlin olarak tanimlamaistir.
Ayrica K1 kodlu katilimer hurma zeytinin islemden gegmemesi 6zelliginden dolay1
doga dostu insanlarin daha cok talep edebilecegi tarzda bir {iriin oldugu yorumunu
yapmistir.

K14, K20, K21, K22, K25, K26, K27, K30 kodlu katilimcilar hurma zeytinin
diger zeytinlere gore ¢cok daha nadir olduguna vurgu yapmistir. K14 kodlu katilime1
“Yiiz agactan on tanesinde olur fazlasi olmaz.” diyerek sdzlerini pekistirmistir. K21
kodlu katilimci toplam zeytin yiizdesi igerisinde hurma zeytin oraninin yiizde 10’u
gecemedigi ve ortalama olarak %35 civarinda oldugu sdylenmistir. Bazi senelerde 20
kg hurma zeytin alinan agactan diger sene 2 kg hurma zeytinin ancak alindig
belirtilmistir. K1, K14, K20, K21, K30, K37 kodlu katilime1 hurma zeytinin kontrolsiiz
bir olusuma sahip oldugunu belirtmistir. K37 kodlu katilimci zeytinin ilave bir
islemden gecirilmeksizin tiiketilmesinin miimkiin olmayan bir meyve oldugunu fakat
hurma zeytini 6zgiin kilan durumun bu oldugunu belirtmistir. Fakat bu 6zgiin durum
irliniin ortaya ¢ikisini tesadiiflere birakmaktadir. K20 kodlu katilimct hurma zeytini
denetlemenin miimkiin olmadigini bu sebeple ne kadar iiretilecegi ve ne kadar iiriin
alimacaginin tahmin edilmesinin olas1 olmadigimi aktarmistir. K21 kodlu katilimei
mahsulii toplamaya giden birinin yillardir ayn1 agaca gitse bile sepetini hurma zeytinle
doldurup doldurmayacagini bilememektedir. Kisaca 6ngdriilemez bir yapiya sahiptir.
K30 kodlu katilimci hurma zeytinle ilgili olarak rekolte sorununun var oldugu
belirtilmistir. Cilinkii hangi agacin o sene ne kadar hurma yapacagi belirsizdir. Bir sene
hurma veren agac gelecek sene hi¢ vermeyebilir veya bir agacin yalnizca bir

hurmalagsma olay1 goriilebilir. Boyle bir durumda ayni riizgari, gilinesi ve havayi

189



aldiklar1 varsayildiginda diger dallara neden mantarin gitmedigi sorusunun ortaya
ciktig1 vurgulanmistir.

K3, K19, K21 kodlu katilimcilar hasadin agacin iizerinden ve K3, K13, K16,
K20, K21 kodlu katilimcilar hasadin yerden yapilabildigini aktarmistir. K20 kodlu
katilimct yere diigen hurma zeytinlerin her giin ireticiler tarafindan toplanmakta
oldugunu ve diger zeytinlerden ayri olarak muhafaza edilerek toplu olarak satilmakta
oldugunu belirtmistir. K21 kodlu katilimc1 bazen hurma zeytinin agagta degil dibinde
hurmaya doniisebildigini belirtmistir. Birka¢ giin toplanmadiginda “kendi kendine
kiillenme” diye tabir edilen bir siirecle kendine 6zgii sekilde hurma olabildigini ve bu
sekilde olan hurmalarin diger hurmalardan daha giizel olabildigi de eklenmistir. Bu
sebepten Otiirii  hurmanin c¢uvala girmemesi gerektigi ve sepette saklandigi
belirtilmistir. K31 ve K32 kodlu katilimeilar zeytin agacinin altina bir tiilbent veya
ortli baglanmasinin hurma zeytinin toplanmasinda hijyenik kosullarin saglanmasi
adina daha yararli olacagini belirtmislerdir. K31 kodlu katilimc1 goriistiigi tireticilere
zeytin agacinin govdesine delikli bir tiilbentin yuvarlak sekilde alt dallarina dogru
baglanmasini tavsiye ettigini anlatmistir. Boylece zeytinler tiilbentin i¢ine diisecegi
icin yerle temas edip bozulma olasiliginin disiiriilecegine dikkat ¢ekmistir. K32 kodlu
katilimer Urla yarimadasi yabani domuzu yogun bir bolge olarak tanimlamistir. Bu
kapsamda hurma zeytinin topragin i¢inden, cogu zaman kiiflenerek ve hijyen agisindan
deger kaybederek toplanan bir iiriin olmasina ragmen yiiksek fiyatlarla miisteri talebi
bulundugu belirtilmistir. Katilimcr {ireticilere zeytin agaglarinin altina ters semsiye
seklinde bir Ortii yapip olgunlasan zeytinin topraga degmeden toplanmasinin
saglanmasi ve -24 derecede soklanarak talebe gore soguk zincir korunarak pazara
ulastirilmast gibi bir siirecin olusturulmasini 6nerdigini aktarmistir.

K20 kodlu katilimci hurma zeytinin ge¢misten beri ydrede aZacta
kendiliginden aciliginin gitmesiyle olusan bir olusum oldugunu aktarmistir. Daha
bilimsel olarak ise igerisindeki acilik veren oleuropein maddesinin enzimatik
oksidasyonu ile pargalanarak aciliginin gitmesi seklinde agiklama yapilmistir. Zeytinin
hangi sartlar altinda olustugunun anlasilmasi i¢in Oncelikle yorede yasayan yerel
halkin ve {reticilerin gozlemlerinin biliyiilk 6nem tasidigi belirtilmistir. Katilimci
yoredeki iireticilerin zeytinin {izerine bir mantarin bulagmasiyla bu zeytinin

hurmalastig1 izerine yogunlasmakta oldugunu belirtmistir. Katilimei yiiksek lisans ve
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doktora tezini hurma zeytin iizerinde gerceklestirmis oldugunu ve doktora tezinde bu
iddialar1 arastirip, hurma zeytinin nasil ve neden olustugunu meteorolojik veriler ve
kimyasal analizler 1s18inda calistigin1 eklemistir. Bu ¢alisma kapsaminda bir
mikroorganizmanin bu aciligin giderilmesine sebep oldugunun tespit edilemedigi
belirtilmistir. Fakat iklim ve soguk havanin meyvenin tizerinde bir deformasyon
yaratmakta oldugu tespit edilmistir.

Hurma zeytinin olusmasi i¢in K2, K27 kodlu katilimcilar mantar kiifiiniin
olmasmin/K12, K15, K16, K25, K28, K37, K40 kodlu katilimcilar havadan yararh
bakterilerin-mantarin bulagsmasinin/K22, K29, K30, K33, K34 kodlu katilimcilar
phoma oleae mantarinin bulagsmasiin/ K26 kodlu katilime1 kuzey riizgariyla tasinan
bir mikroorganizmanin; K10, K19, K20, K22, K26, K27, K30, K31, K33, K34, K38
kodlu katilimcilar poyraz riizgarinin/kuzey riizgarinin/nemli bir riizgarin esmesinin;
K12, K17, K18, K19, K20, K27, K33, K39 kodlu katilimcilar gece ¢ig yagmasinin;
K12, K15, K16, K17, K19, K20, K23, K30, K34 kodlu katilimeilar havanin soguk
olmasinin (10-15 °C derece aralig1 belirtilmistir); K13, K15, K16, K25, K33 kodlu
katilimcilar denizden gelen rutubetin; K34 kodlu katilime1 denizden tuzlu riizgarin
esmesinin; K30, K33 kodlu katilimcilar bu siirecten sonra aniden sabah giinesini
gormesinin ve K30 kodlu katilimc1 bazi noktalarda sisin hurma zeytinin olusumunda
etkisinin olabilecegini belirtmistir. K31 kodlu katilimci zeytinin olusumunda
kuzeyden esen poyraz riizgarlarinin biiyiik bir 6nemi oldugunu ve yerel halk arasinda
bu durumla ilgili “Poyraz gitti, hurma bitti.” degisinin bulundugunu aktarmistir. K22
kodlu katilimecr meyvenin iizerine gelen mantarin suyla temas edince meyveye acilik
veren kimyasali pargalamakta oldugu ve bu sebepten zeytinin tatlilastigi aktarilmastir.
K23 kodlu katilimct agacin hurma yapmasinin ¢ogunlukla mevkii ile ilgili bir konu
oldugunu eklemistir. Ayrica deniz kenarinda olan, deniz havasi alan ve ak toprakli olan
yerlerde bulunan agaclarin daha ¢ok hurma zeytin yaptigi katilimci tarafindan
belirtilen diger detaylar1 olusturmaktadir. K26 kodlu katilimci bazen agacin bir
tarafinin poyraz riizgarini aldigin1 ve bu yiizden yalnizca riizgari alan tarafta hurma
olustugunu eklemistir. K35 kodlu katilimc1 hurmalagsmanin en temel sebeplerinden biri
bolgenin oksijen yoniinden zengin olmasi olarak aciklanmistir. Ciinkii oksijen
oksitlenmeyi ve ¢cabuk renk degisimini saglamaktadir. Normalde tuzlanarak yapilan

zeytin, Karaburun ve Mordogan tarafindaki zeytinliklerde deniz kiyisina yakin oldugu
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icin deniz suyundan gelen tuzun agaglara tasinmasiyla olusmaktadir. Dolayisiyla bu
bolgede dogal olarak hurma zeytin elde edilmektedir. Bu noktada Ege Denizi’nin
tuzluluk oranmin %35 civarinda olmasinin da 6nemli bir etkiye sahip oldugu
eklenmistir. Ciinkii ekosistemin igerisindeki dogal dongiide su buharlasir, yogunlasir
ve tekrar karaya donmektedir. K18, K30 kodlu katilimecilar hurma zeytinin
olusumunun agacin yasiyla da baglantili olabilecegini belirtmistir. K30 kodlu
katilimei, 5-10 yillik zeytin agaglarinda hurma zeytine sik rastlanmadigini, genellikle
50 yas lizerindeki zeytin agaclarinda bunun goriildiigiinii eklemistir.

K34 kodlu katilimci hurmalagsma siirecini aktarmigtir. Bu kapsamda Phoma
oleae mantarinin normalde toprakta yasadigini fakat zeytin olusmaya basladigi zaman
zeytinin tanesinin lizerine gelip burada iireme firsati buldugunda hurma zeytinin
olusmasina katki saglamakta oldugu aktarilmistir. Phoma oleae mantarinin iiremesi
icin uygun kosullarin; nemli bir hava olmasi, 15 dereceden fazla soguk olmamasi, gece
denizden tuzlu riizgarin esmesi oldugunu ve bu durum gelistiginde sabah aniden
giinesin ac¢ilmasiyla hurma zeytinin hazir oldugu anlatilmistir. Giinesin agmasinin,
ortamin 1s1s1 degistirerek mikroorganizmanin 6lmesine sebep oldugu boylece zeytinin
clirlimesinin Oniine ge¢ildigi eklenmistir. Ek olarak phoma oleae mantarinin meyvenin
igerisindeki acilik veren oleuropein maddesiyle beslenerek bu maddeyi pargaladigini
ve bu yiizden zeytinin tatlandigin1 belirtmistir. Ayn1 durumun zeytin taneleri tuzla
salamura edildiginde de laktik asit bakterileriyle meydana geldigi eklenmistir.

K25 kodlu katilimei, hurma zeytinin olusumuyla ilgili olarak ise bir bakterinin
meyveye girdikten sonra meyveyi kurutmaya basladigi belirtmistir. Bu durumu etin
tuzlanarak suyunun kaybetmesinin saglanmasi ve sonugta daha yogun kivamli bir
tirtiniin elde edilmesine benzeterek, hurma zeytinin de kuruyarak daha yogun bir zeytin
haline geldigi yorumunu yapmustir. Farkli bir kimyasal reaksiyon gegirerek
katilimcinin tabiriyle “siiriiden ayrilmis olan” bir zeytin oldugu belirtilmistir. Hurma
zeytinin olusumuna etki eden bir diger faktor Ege denizinin konumundan kaynakli
olarak bolgede siirekli olarak denizden karaya dogru esen riizgarlarin varligidir. Bu
bilgiye gore denizden gelen riizgarin 6nce zeytin agaglarina carptigi, sonra tepelere
cikt1ig1 ve en son arkadan I¢ Anadolu’ya dogru gittigi belirtilmistir. Bu riizgarin da
etkisiyle zeytinlerde bir reaksiyon meydana gelmekte ve bu reaksiyon hurma zeytinin

olugsmasini saglamaktadir.
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K24 kodlu katilimc1 hurma zeytinin ¢ikis sebepleri olarak literatiirde mantar,
rlizgar, iklim, toprak gibi daha yuvarlak ifadelere yer verildigini sdyleyerek heniiz tam
¢ikis mekanizmasinin tespit edilmedigini asagida yer alan sozleriyle agiklamistir.

Mesela yeni Fo¢a'da da, Karaburun karsisi, ¢cok varmis eskiden. Simdi de hala
tek tiik var ama eskiden yani béyle iste orada birisiyle konusurken anlatmisti.
Ciddi ¢ok varmuig yani her yer hurmaymug. Biiyiik olciide azalmus, simdi o kadar
yok. Yani bir tane birisi altyorsa on beg dakika yiiriiyerek gidip bir tane hurma
agacina rastlanabiliyor. Yani mekanizmanin ortaya ¢ikarilmasi lazim. Tabi bu
dedigim bir korelasyon. K6y hayati olunca daha ¢ok hurma oluyor, koy hayati
bitince daha az hurma oluyor ama bu ikisinin birbirinin nedeni olup olmadigini
bilmiyoruz. Aslinda onun icin hurmann ortaya ¢ikisinin mekanizmasini tespit
etmemiz gerekir.

K23 kodlu katilimcilar hurma zeytinin olusumunun arastirilmasi amaciyla Ege
Universitesi’nden gelen arastirmacilarin bolgedeki zeytin agaglarina cihaz taktiklarmi
fakat cihazin oldugu agac yerine baska bir agacin hurma yaptigini belirtmistir.

K24 kodlu katilimcimin goriisme esnasinda iizerinde durdugu bir nokta hurma
zeytini lireten mantarin literatiirde phoma oleae olarak gegmesine ragmen bu mantarin
aslinda bir hastalik mantar1 oldugudur. Yaptigi ¢alisma esnasinda bu mantarin isminin
karistirildigini 6grendigini eklemistir. Kisaca ilk basta bir phoma mantariyken yanlis
yazim oldugunu, sonrasinda familyanin da degistigini bu sebeple literatiirde bu konu
hakkinda ¢eligkilere rastlamis oldugunu eklemistir.

K4 kodlu katilimer hurma zeytinin agacin “giindogdu” tarafinda olmaya
basladig1 belirtilmistir. Bu yonden baslayan hurmalagsma agacin diger taraflarina da
gecmektedir. K8, K19, K21 kodlu katilimcilar ayn1 dalin {izerinde hem hurma zeytin
hem de normal zeytin olabildigini belirtmistir. K8, K19, K21, K22 kodlu katilimcilar
hurma zeytinin hasadinin bilen kimseler tarafindan yapilmasi gerektigini aktarmistir.
K21 kodlu katilimc1 hurmayi1 herkesin toplayamayacagini, hurma zeytin ve zeytinin
birbirine ¢ok benzemesi sebebiyle toplayan kisinin ikisi arasindaki farki ayirt
edebiliyor olmasi gerektigini belirtmistir. Katilimci kendisinden 6rnek vererek, bazen
kendilerinin bile karigtirdigini, anlamak i¢in once elde biraktigi hissiyata bakilip,
oradan da anlagilmazsa tadina bakarak siyah zeytin mi yoksa hurma zeytin mi
oldugunu ayirt edebildiklerini sdylemistir. Hurma zeytinin toplanmasi konusunda
toplayicinin bilgisine mutlak ihtiya¢ duyulmaktadir. Ciinkii zeytin toplanmasinda bir
diizenekle hurmalari {istte, zeytinleri alta gecirecek bir sistemin kurulmasi miimkiin

degildir. Cilinkii normal zeytinle hurma zeytinin boyutlar1 da biiyiik benzerlik
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gostermektedir. K19, K20, K23 kodlu katilimeilar iireticilerin bu zeytinleri tek tek
sectigini belirtmigtir. K23 kodlu katilimer hurma zeytin verdigi bilinen agaca
ureticilerin “dayak vurmadigr” belirtilmistir. K19 kodlu katilimec1 goriisiinii asagida

yer alan agiklamasiyla aktarmistir.

1 dalda mesela 5 tane zeytin var, su kadarcik bir dalda [eliyle isaret ediyor],
bunun arasinda 3 tanesi agacinda tathdwr. Dalindan koparip agzina atip
yiyebilirsiniz. Biz onu taniriz. Biraz kahverengimsi olur. Ustii kiillii olur boyle.
Dalinda tatli ama yamndaki agzina koyarsan zehir gibi act yani yenmez oyle
hurma olayr bu. Gece ¢ig oldugu icin ayaz oldu mu, ¢ig oldu mu hurmaya déner
burada zeytinler. Canakkale tarafindan gelen bir hava bunu yapiyor. Hurma
zeytin de burada [Karaburun], Urla'da, Seferihisar'da, Cesme'de sadece burada
olur. Tiiketimi taze olur, ¢ok olursa salamura yapariz.

K10, K26, K33 kodlu katilimcilar agagtaki zeytinlerin bir gecede hurmaya
dondiigiinii belirterek bazen bir agacin bir yaninin zeytin diger yaninin hurma zeytin
oldugunu belirtmistir. K2, K3, K4, K11 kodlu katilimcilar {iriiniin agacin 6zelliginden
kaynakli olarak, bir sene var yil1 bir sene yok yil1 oldugunu belirtmistir. K3, K4 kodlu
katilimcilar {iriiniin iki sene de bir az olmasina ragmen her sene elde edilmekte
oldugunu aktarmistir. K4 kodlu katilimci bir sene hurma goriilmeyen dalinda gelecek
sene lrliniin goriilme olasiliginin yiliksek oldugu, bu sebeple her sene iirlin oldugu
belirtilerek vurgulanmistir.

K17, K19 kodlu katilimci, eskiden iklim sartlarinin daha sert ve hurma zeytinin
olusumu i¢in daha uygun oldugunu belirtmistir. Ayrica K19 kodlu katilimc1 hurma
zeytinin azalmasinin bir sebebinin de {ireticilerin son zamanlarda giibre kullanimim
artirmastyla iliskili olabilecegi yorumunu yapmistir. Onceden kullanilan tek giibrenin
keci giibresi oldugu, bunun disinda tiim tireticilerde eskiden at oldugu ve bu atlarla 1,
2 veya 3 kez tirmiklayip, striildigi iletilmistir. Simdi bu saymnin masraflarin

artmasindan Otlirii ancak 1’e diistiiglinii belirtmistir. Asagida K17 katilimcinin

yorumuna yer verilmistir.

Cok ozel yani, simdi hurma diyorlar ama hayw degil. O degil o degil, o lezzet
yok, emin olun bulamiyorum o lezzeti. Bunu diye gosterdiklerini deneyeyim
diyorum. Hani belki goriintii olarak 1, 2 yerde gordiim benziyor ama o lezzet
degil o farkliydi, ¢ok farkliydi. Oyle maalesef yok, gegirdi iste ya o
ilaglamalardan hem ya oksijenimiz degisti. Hurma zeytin hava soguk olursa daha
lezzetli olur, ¢ok olur. Hep séylerim ¢ig ¢ok olmast lazim tam zeytine donerken
¢igin baskin olmasi lazim. O olusuyor herhalde yavas yavas o lezzeti anca oyle
buluyor galiba ama o iklim yok.
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K4, K12, K17, K18, K21 kodlu katilimcilar bélgede yiiz binlerce zeytin agaci
oldugunu ve her bolgedeki hurma zeytinin kendine has ozelliklerinin oldugu
vurgulanmistir. K4 kodlu katilimer agacin konumuna gore hurma zeytinin tadinin
farklilasmakta oldugunu belirtmistir. Zeytinin denizin tuzuna maruz kalmasi degistigi
icin denize yakin olan agacglardan elde edilen hurmadan tuz tadinin hissedildigini
eklemistir. K12 kodlu katilimc1 6rnek olarak bolgede bulunan ve yore halkinin “Seffali
Tepesi” olarak adlandirdigi tepedeki hurma zeytinlerin kendi koylerinde olandan
(Karaburun, Késedere Koytli) daha farkli oldugunu belirtmistir. Ayrica yore halkinin
hurma zeytine “firma” dedigini, hurma zeytin dendiginde zihinde direkt diger hurmaya
benzer bir iiriin canlandigini eklemistir. K17 kodlu katilimer bolgelerindeki (Urla,
Ozbek Koyii) hurma zeytinin sar1 ve kivircik oldugunu belirtmistir. K21 kodlu
katilimc1 bazi hurmalar sar1 ve yumusak oluyorken bazi hurmalarin sanki salamura
yapilmig gibi tok ve siyah olabilecegini agiklamistir. Ki bu ¢esitlilik ¢ok kiiciik
alanlarda kendini gosterebilmektedir. Hurma zeytinlerin kendi iglerindeki farklar
kabuktan, tadindan, dane biiyiikliigiinden belli olmaktadir. Bu sebeple toplayicinin
yerel bilgiye sahip olmasi gerektiginin de 6nemli oldugu eklenmistir.

K4, K8, K10, K19, K22 kodlu katilimcilar olan hurmanin kiillii/puslu
oldugunu; K8, K17, K20, K34 kodlu katilimeilar kivircik/kirisik oldugunu; K4, K8
kodlu katilimcilar sap1 iistiinde oldugunu; K19, K20, K22, K34 kodlu katilimcilar
kahverengi oldugunu belirtmistir. K4 kodlu katilimer hurma zeytinin oldugunu
lizerinin kiillii olmasindan anlagildigini asagida yer alan ifadeyle bildirmistir. “Diger
zeytinler yesil olur, siyah olur, alacali olur. Ama o bembeyaz sapiyla inci gibi
swralanir. Belli eder kendisini.”

K18 kodlu katilimc1 zahmetli ve emek isteyen bir is olduguna vurgu yapmis ve
yash agaglarin daha ¢ok hurma verdigini tespit ettigini belirtmistir. Katilimcinin
goriislerine asagida yer verilmistir.

Yagmur yaguyor, islantyorsun yollarda, sucugun ¢ikiyor, sogukta ¢ikiyorsun da
gidip topluyorsun. Zor yani ¢cok emek gergekten. Daha da biiyiik bir emek istiyor
o zeytin toplamak. Bazi agaglar hurmali olur. Onlarin icinden ayirirsin
hurmalarini, ayrt ayri bir yere koyariz onlari. Onlari da ayrt olarak satiyorsun
veya evine koyuyorsun yiyecegini, iste fazlaysa satiyoruz, har¢hgin ¢ikiyor.

K8, K21 kodlu katilime1 hurma zeytinleri domuzlarin yedigini, onlar karnini
doyurduktan sonra kalanlar1 iireticilerin aldiklarin1 eklemistir. Uziimiin, hurma

zeytinin ve kavunun en giizellerini domuzlarin bulup yedigini sdylemistir. K21 kodlu
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katilimcr domuzlarin hurma zeytini siyah zeytinden daha ¢ok sevdikleri i¢in hurma
zeytinleri yiyip, siyah zeytinleri ezmekte ve agaclara zarar vermekte oldugunu
belirtmistir. Hurma zeytinin olmasi i¢in her giin sabah ¢iginden sonra giinesi gormesi
gerekmektedir. Ertesi giin ise domuz olmus hurmay1 koklayarak bulup yemeden 6nce,
tireticilerin olmus hurmalar1 toplamas1 gerekmektedir. Kisaca her giin iireticiler sabah
¢iyinden sonra ¢ikan giinesle beraber 10.00-10.30 saatlerinde hurma toplamaya gidip
geri gelmektedir. Bu siire¢ tiim zeytin donemi boyunca devam etmektedir. Ciinkii
agacin iizerindeki her zeytinin hurmaya donme ihtimali vardir. Bu nedenle her giin
kontrol edilmelidir. Ayrica zeytinliklerde olan ¢itlerin zeytinin alanini
belirlenmesinden ziyade bu canlilardan zeytinin korunmasini saglamak oldugunu
eklemislerdir. Hurma zeytini seven bir diger canlinin da karincalar oldugu
belirtilmistir. Karincalarin da hurma zeytini yuvalarina tasidiklarini eklemistir. K17,
K18 kodlu katilimcilarsa oOzellikle deniz kenarindaki hurma zeytinlerin eger
korunmazsa martilar tarafindan yenip bitirildigini belirtmislerdir.

K20 kodlu katilimc1 bolgede zeytinciligin durumuyla ilgili olarak, bahgelerin
cogunlukla yasli insanlarin ellerinde kalmis oldugunu ve onlarin da bahgelerle siirekli
olarak ilgilenemedigini agiklamistir. Zeytinin bakima ihtiya¢ duyan bir aga¢ olmasi
sebebiyle bolgede kontrol ve diizenin saglanmasi gerektigi aktarilmistir.

K30 kodlu katilime1 doktorasint bu alanda gergeklestirmis bir arastirmaciyla
goriismeleri esnasinda bir teori ortaya ¢ikardiklarini belirtmistir. Bu teoriye gore,
hurma zeytinin olusumunda, zeytin agacinin yetersiz beslendiginde (yetersiz yagmur
durumlarinda) yasadigi stres ile beraber bazi dallardaki meyvelerden 6zsuyunu
cektigini ve bunun sonucunda da o aciligin giderek meyvede burusma meydana
geldigini, boylece dalinda olgunlagsmis olan zeytinin de yere diistiigiinde yenilebilir
hale gelmis olabilecegi goriisiinii ortaya ¢ikarmislardir.

K32, K33 kodlu katilimcilar hurma zeytinin, zeytin agacindaki meyvelerin
tiikketilebilir oldugunun fark edilmesinde rol oynamis olabilecegini belirtmistir. K33
kodlu katilimc1 zeytin ve zeytinyaginin ilk kullanimlarinda zeytinin yenilmedigini ve
zeytinyaginin aydinlatma i¢in kullanildigina deginilmistir. Ciinkii bir zeytini dalindan
kopartip yenilirse insanin agzini burusturdugu, bir avug yenirse de kisinin hastanelik
oldugu belirtilmigtir. Fakat insanlarin bu zeytin tanelerini tuza koyarak

tatlandirilmasiyla zeytinin yenilebilecek bir meyve oldugunu nasil anladig1 konusunda
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soru isaretleri oldugu agiklanmistir. Bu kapsamda bilim insanlarinin cevabin hurma
zeytinde gizli oldugunu iddia ettigi sOylenmistir. Cilinkii hurma zeytinde dogada
kendiliginden olusan bir fermantasyon goriilmektedir. K32 kodlu katilimci hurma
zeytini ¢ok 6nemsedigini ¢iinkii insanligin zeytinyagini ve zeytini hurma zeytin ile
kesfettigine inandigini belirtmistir. Cilinkii bir gece once denizden esen riizgarin
sagladig1 gelisimle, agacin ilizerinde yenemeyecek kadar aci olan zeytin meyvesinin
yenilebilir bir hale déniistiigiinii belirtmistir. ilk insanlarin zeytinin meyvesinin
yenilebilir oldugunu Karaburun korfezi olarak adlandirilan yarimadada kesfettigi ve
buradan hareketle zeytine ilgi duymaya basladiklarini asagida yer alan sozleriyle
aciklamistir.

Haliyle zeytinin o mistik yapisimin baslamasinda hurma zeytini, Tanrimin
insanlara gonderdigi bir mesaj olarak goriiyorum. Sonucta, sifir tuz iceren ve
dogal anlamini tam olarak kendinde ifade eden bir iiriin. Hurma zeytin bizim
bolgemizin korunmasi gereken ¢ok onemli bir degeri.

K34 kodlu katilimer ayrica hurma zeytinin insanligin zeytinin yenebilen bir
meyve oldugunu anlamasinda 6nemli bir yere sahip olabilecegini belirtmistir. Bu
durumun belki ileride kanitlanabilecegi K34 kodlu katilimer tarafindan
belirtilmektedir. Santorini yanardaginin 30.000 yil 6nceki patlamasindan ardindan
kiillerin igerisinden lizerinde zeytin sinegiyle beraber zeytin yaprag: fosili ¢ikmuistir.
Belki ileride gelisen teknolojiyle beraber bu fosilde, eger kaldiysa, mikrobiyal
anlamda bir inceleme gerceklestirilmesinin miimkiin olabilecegini boylece hurma
zeytinin tarihi hakkinda daha kesin konusulabilecegini belirtmistir. Bu iddiay1

asagidaki sekilde aciklamaktadir.

Belki de insanmin zeytini, aci bir sey yenmez yani zeytin yenmez normal ama on
bin yu once ya da avci toplayici iken o donemlerde zeytinin yagini, yakict bir sey
yakmak igin kullanilabilecegi zeytinyagini ¢ikabilecegini anlamalar i¢in zeytini
tatmalart gerekirdi. Neden tattilar bunun kaniti yok. Ama soyle diigiinebiliriz,
eger bir yerdeki bir avct toplayict grup hurma zeytini tatti ise zeytin yenebilecek
bir sey oldugunu dalinda yenebilecek oldugunu anladiysa, ki o dénemlerde de
var bu dolayisiyla sey yapmis olabilirler, oradan yola ¢tkip hurma zeytin
tizerinden zeytinin istenirse yenebilecegini, yagimn ¢ikarilabilecegini, bir siirii
seyini kullanilabilecegini anlamus olabilirler. Bunun kaniti yok dedigim gibi.

K6 kodlu katilimci besleyici bir zeytin oldugunu aktarmistir. K8, K10, K12,
K13, K14, K21 kodlu katilimcilar hurma zeytinin doyurucu oldugunu eklemistir. K31

kodlu katilime1 zeytinin insan yasaminda temel bir deger olarak gordiigiinii sOyleyerek
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saglikli yasam i¢in zeytinyag1 ve zeytinin bilylik 6nem arz ettigine ve hurma zeytinin
ise gilinilin her gliniinde tiiketilebilecek bir zeytin olduguna deginmistir.

K2, K3, K4, K6, K10, K12, K15, K16, K21, K22, K38 kodlu katilimc1 hi¢bir
isleme tabi olmamasi sebebiyle zeytinin tuzsuz oldugunu belirtmistir. K20, K22, K23,
K26, K27, K28, K32, K33, K38 kodlu katilimecilar piyasadaki zeytinlerin biiyiik bir
cogunlugunun salamura zeytin olmasi sebebiyle tansiyon basta olmak iizere ¢esitli
rahatsizliklara sahip olan insanlarin zeytini tercih ettigini belirtmistir. K16, K36 kodlu
katilimeilar ise saglik agisindan hurma zeytinin bolge i¢in 6nemli bir deger oldugunu
belirtmistir.

Hurma Zeytinin Olusum ve Hasat Zamani: K10, K15, K18, K19, K23, K26,
K30, K33 kodlu katilimc1 hurma zeytinin hasadinin ekim ayinda; K4, K8, K10, K11,
K12, K13, K14, K15, K18, K19, K21, K22, K23, K26, K30, K32, K33 kodlu
katilimcilar kasim ayinda, K4, K8, K10, K11, K12, K13, K14, K15, K15, K19, K21,
K22, K23, K26, K30, K32, K33 kodlu katilimcilar aralik ayinda, K4, K8, K10, K11,
K18, K19, K22, K23, K26, K33 kodlu katilimcilar ocak toplanmakta oldugunu
belirtmistir. K4 kodlu katilimci1 bazen mart ayina kadar sarkabildigi eklenmistir. K23
kodlu katilimc1 Cumhuriyet Bayrami’ndan 10 giin evvel veya 10 giin sonra bolgede
hurma zeytinin olmaya basladigini belirtmistir.

K8, K12, K19 kodlu katilimcilar kasim ayinda olan hurmanin en lezzetlisi
oldugunu belirtmistir. K10, K12, K13 kodlu katilimci hurma zeytinin yagmurlar
yagmadan evvel toplanmakta oldugu vurgulanmistir. Yagmur goéren hurmalarin
sogudugunu/gevsedigini ve daha diislik fiyatlara satildigimi eklemistir. K13 kodlu
katilimcr yagmurlar diisiip su almaya basladigi zaman hurma zeytinin renginin
sartlagtigmi belirtmigtir. K21 kodlu katilimci ocak aymna girmeden zeytinlerin
toplanmasi gerektigini ¢iinkli hurma zeytinin i¢indeki yagmin kalitesinin diistiigiinii
veya yerel dille “yaginin geri gittigini” belirtmistir.

K34 kodlu katilime1 hurma zeytinin her sene 1 hafta ila 10 giin arasinda daha
ge¢ olmaya basladigini, yine her sene giderek azaldigini ve bunun en temel sebebinin
kiiresel 1sinma oldugunu bildirmistir. Bu durum ilerisi i¢in mantarin degisen kosullar
altinda tireyemeyip yok olmasi anlamini tagimaktadir. Bu kapsamda belki hurma

zeytinin 10 sene igerisinde kaybolabilecek bir deger oldugunu belirtmistir.
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Hurma Zeytinin Tiiketimi: K5, K10, K16, K38 kodlu katilimcilar hurma
zeytinin kendine miinhasir, lezzetli bir zeytin oldugu belirtilmistir. K20, K23 kodlu
katilimcilar zeytini bilen tiiketicilerin 6zellikle bu fiiriinti talep etmekte oldugunu
aktarmistir. K13, K20, K24, K28 kodlu katilimc1 bazi kimselerin hurma zeytine
¢lirlimii zeytin yorumu yaptigini belirtmistir. K24 kodlu katilime1 hurma zeytinin bir
nevi ¢lirimiis zeytin oldugu i¢in ¢ok rahat yiyemeyecek kimselerin oldugunu
eklemistir. Fakat insanlarin evrim siirecinde acinin yenmeye baslanip normallesmesi
gibi hurma zeytinin de tanitim ¢alismalariyla ve damak tadinin egitimiyle sevilmeye
baslanan bir gida olabilecegini eklemistir. K28 kodlu katilimci, hurma zeytin
olusurken aslinda bir ¢iirlime ger¢eklesmekte oldugunu fakat bu ¢iiriimenin istenen bir
clirlime oldugunu eklemistir. Ciinkii bu ¢iiriimenin {iriiniin olusmasinda etkili oldugu
aktarmigtir. K29 kodlu katilime1 hurmalagmanin standart bir yontem uygulamaya
miisait olmamasi sebebiyle istenmeyen bir durum oldugu sdylenmistir. K32 kodlu
katilimc1 hurmalagma goriilmeden once zeytinlerden kaliteli bir natiirel sizma
zeytinyagi elde edilebildigini belirtmistir. Fakat hurmalagsmayla beraber zeytinde bir
kusur meydana geldigi i¢in natiirel sizma 6zelligini kaybetmekte oldugunu eklemistir.
Ciinkii hurmalastiktan sonra zeytinin serbest yag asitlerinin yiikselerek duyusal olarak
fermentatif bir lezzetin olusmasina sebebiyet vermekte oldugu agiklanmaistir.

K2, K39 kodlu katilimcilar {irtiniin tuzsuz oldugu i¢in herkese hitap etmedigini
fakat {iriinii bilen kimseler ve yerel halk tarafindan iirliniin ragbet gordiigiinii
belirtilmistir. K20 kodlu katilimer zeytini begenmeyen insanlarin da oldugu, bu
durumun hem kisinin damak zevkine hem de kétii tirtine denk gelmis olma olasiligiyla
iliskilendirilebilecegini agiklamistir. Cilinkii her {iriin tek ve 6zeldir. Katilimcinin konu
ile ilgili yorumu asagida yer almaktadir.

Ctinkii hurma zeytin bir gida iiretim bandindan ¢ikan bir iiriin degil, hepsi tek
diizey hani markette rafta aldiginiz iiriinlerin hepsi ayni beklersiniz ama hurma
zeytin agacin iizerinde. Sanki orayr bir fabrika gibi diisiiniin. Hepsi ayri
faktorlere maruz kalmis meyveler ve aralarinda farklar olabiliyor. Eger act
taneler aralara karisirsa tabi ki siz yerken onlar sizi rahatsiz eder. Kendi icinde
hurma zeytin orada hurma kaba, hurma karaca diye ayriliyor mesela. Mesela
karacanin hurma karaca bir zeytin ¢esidi, kaba da bir zeytin ¢esidi. Hani Gemlik,
Ayvalik, Domat gibi bunlar ¢esit ismi. O bolgede bunlar akraba ashnda o
karacanmin mesela hurmast iyi olmaz derler, 6yle bir sey var. Onun icin bu iiriinii
alirken bilingli almak lazim. Dogal olmasi, yerinden, iireticinin kendinden
almaniz ¢ok isabetli olur.
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K4, K13, K14, K35, K37 kodlu katilimc1 hurma zeytinin tiikketimi yogunluklu
olarak kahvaltida oldugunu aktarmistir. K8, K15, K20, K21, K31, K35, K37 kodlu
katilimeilar hurma zeytinin her 6giinde tiiketilebildigini belirtmistir. K8, K15, K21
kodlu katilimcilar tarhana corbasinin/salatalarin/enginar yemeginin yaninda taze
hurma zeytini tiikettiklerini eklemistir.

K3, K8, K12, K15, K19, K20, K21, K22, K25, K26, K28, K31, K34, K35,
K38, K39 kodlu katilimcilar hurma zeytinin direkt olarak agactan koparilip /sade
olarak tiiketilebildigini belirtmistir. K15, K38 kodlu katilimcilar hurma zeytinin
bolgede c¢erez niyetine tliketildigini aktarmistir. K25 kodlu katilimer tliketimini
yaparken beyaz kiil tabakasinin da zeytinin {izerinde olmasinin énemli oldugunu
belirtmistir. K10, K12, K13, K15, K27, K28 kodlu katilime1 zeytin toplamaya giden
ireticilerin toplanan hurma zeytinleri ekmekle yediklerini ve karinlarmi tarlada o
sekilde doyurduklarini belirtmistir. K10 kodlu katilimer yaninda biraz tuz; K12, K13
kodlu katilimcilar yaninda domates ile; K28 kodlu katilimci ise salca ile beraber
yediklerini sOylemistir. K12 kodlu katilime1 bu durumun sebebinin ¢ok yemek yenirse
yerden egilip zeytin toplamanin zorlagmakta olmasindan kaynaklandigini belirtmistir.
K15 kodlu katilimer hasat zamani yanlarina ekmek aldiklarini ve topladiklart hurma
zeytinle beraber karmlarin1 doyurduklarini asagida yer alan sézleriyle bildirmistir.

Cogunlukla hasatta dyle yapariz, ekmek olsun isimiz ¢oktur. Giin kisa kis
giintinde hava soguk hani bir ekmek alirsin yanmina paldir kiildiir ¢ikarsin. Evde
o kadar fazla hazirlamadigin giin olur, yaminda ekmek olsun hemen taze hurma
toplariz. Bizim dagda yabani pirasalar vardir. Yabani pirasa gibi aynisi benzeri
mesela ot tiirii. Biz bunu da ¢ok yapariz. Okiiz kéfiesi gibi dograyip hamurla
karigtirp zeytinyaginda ¢ok giizel olur. Bu taze pirasa gibi bulursak baglarin
icinden [yeriz], bulmazsak hurma zeytin, ekmek [yeriz].

K4, K8, K15, K19, K22, K27, K28, K30, K31, K33, K34 kodlu katilimc1
zeytinyagi ile; K4, K15, K27, K28, K30, K31, K33, K34 kodlu katilimc1 kekik ile; K4,
K15 kodlu katilimcilar pul biber/kirmiz1 biber ile; K4, K8, K19, K27, K30, K31 kodlu
katilimci limon suyu ile; K15 kodlu katilimer sumak ile; K28, K33 kodlu katilimcilar
nane ile; K22, K27 kodlu katilimcilar birkag tel tuz ile lezzetlendirilebilecegini
belirtmistir. K8 kodlu katilimei1 kendisi {iriinii tiiketirken lizerine zeytinyagi koymayip
yaninda ayr1 bir kdsede zeytinyagi koydugunu sdylemistir. K30 kodlu katilime1 hurma
zeytinin yaninda sicak ekmek ve cay ile tiiketmeyi tercih ettigini belirtmistir. K35

kodlu katilimer ise tiiketiminin sade olarak gergeklestirildigini bununla beraber yerli
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halkin zeytine zeytinyagi dokmedigini ve zaten yagi elde edilen bir tirlinii tekrar bir
yagla karigtirmanin anlamsiz oldugunu diisiindiiklerini belirtmistir.

Hurma Zeytinin Muhafazasi: K5, K28, K30, K31, K32 kodlu katilimcilar
irlinlin ¢abuk bozulabildigini belirtmislerdir. K5 kodlu katilimci dogal olarak
olgunlasan bir iiriin oldugu i¢in ticari dmriiniin kisa oldugunu aktarmistir. K28, K31
kodlu katilime1 taze hurma zeytinin 1-1,5 ay icerisinde tiikketilmesinin gerekli oldugu
belirtmistir. K30 kodlu katilimci meyvenin ¢ok uzun siire saklamaya uygun
olmadigini, ¢abuk kiiflenmeye miisait oldugu ayrica belirtilen sorunlar arasindadir. Bu
sebeple kiigiik miktarlarda alip haftalik olarak tiiketiminin gergeklestirildigi
eklenmistir

K2,K21,K22, K23, K27, K28, K31 kodlu katilimci {iriiniin derin dondurucuda
posetlenip saklanabilecegi belirtilmistir. Bu {irlinlerin birer porsiyonluk olarak
coziindiirerek tek seferde tiikketiminin saglandig1 eklenen diger bilgiler arasindadir.

K8, K10, K20, K22, K23, K27 kodlu katilime1 son zamanlarda hurma zeytini
saklamak icin hi¢ su degirmeden kavanozlara aldiklarini, kavanoz kapaklarini
kaynatip sikica kavanozlar kapattiklarini eklemistir. Bu sayede hurma zeytinlerin
bozulmadan dayandigini sdylemistir. K16 kodlu katilime1 zeytinin dogru saklamayla
5 yil sonra bile erimedigini fakat disaridan aldiklar1 zeytinlerin bu siire zarfinda
eridigini belirtmistir. K16, K22, K23, K27 kodlu katilimcilar hurma zeytinleri
topladiktan sonra kalin pet siselerin igerisine dizerek karanlik yerde saklanmasiyla
uzun siire bozulmadan durabildigini eklemistir. Kendilerinin de bu yontemle zeytini
sakladiklar1 ve gblge bir ortamda muhafaza ettiklerini sdylemistir. K20 kodlu katilime1
2017 senesinde 6grencilerle gerceklestirdikleri proje kapsaminda yikamadan camlara
konulan hurma zeytinlerin kaynatilan kavanoz kapaklariyla kapatilmasinin ardindan
2017 senesinden beri +4°C derecede buzdolabinda bozulmadan durdugunu
belirtmistir. Dolayisiyla bu yontemle hurma zeytinlerin etiketlenerek satisinin
yapilmasinin miimkiin olabilecegi yorumu yapilmistir.

K3, K4, K8, K10, K12, K15, K18, K20, K22, K23, K31 kodlu katilimci1 tiriin
saklanirken tuzlama yapilabildigini belirtmistir. K3 kodlu katilimci elde kalan
satilamayan triinler olursa salamuraya koyularak saklandigini belirtmistir. K4 kodlu

katilimci satis mevsiminin sonlarina dogru iiriiniin fiyat1 cok diisiik seviyelere indigi
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icin iireticilerin {irlinii satmak yerine salamuraya koymay1 tercih ettigi soylenmistir.
K20 kodlu katilime1 bu durumun zeytinin 6zelligini bozdugunu belirtmistir.

K17 kodlu katilimer eskiden biiyiik kiiplerin igerisinde sakladiklarini, tuz,
beyaz kireg, eksi, zeytinyagi ve su karisiminin igerisinde beklettiklerini ve o zeytini 5
sene bozulmadan tiiketebildiklerini belirtmistir. K35 kodlu katilime1 yoére halkinin
zeytinleri uzun siire saklamak i¢in tuzladigini fakat tiiketecekleri hurma zeytini
tuzlamak yerine havayla temasimi kesmek amaciyla zeytinyagmin igerisinde
beklettiklerini belirtmistir.

K20 ve K23 kodlu katilimei {irliniin vakumlanip uzun siire saklanabildigini
belirtmistir. K20 kodlu katilimer yiiksek lisans ¢alismasinda hurma zeytinin saklama
stirelerinin iyilestirilebilmesi amaciyla vakum posetleri ve cesitli gazlarla bir ¢aligma
gerceklestirdigini belirtmistir. Bu ¢aligmada zeytinleri yikayarak kullandiklarini ve
denemeleri sonucunda 3 ay bozulmadan durabilecegini bulduklari eklenmistir. Daha
sonrasinda ise bolgede izmir Kalkinma Ajans1 (IZKA) projesi kapsaminda bir festival
gerceklestirildigini, festival esnasinda yiiksek lisans c¢alismasindan elde ettikleri
sonuclar cercevesinde yerel halk ve festival katilimcilarimin bilgilendirildigini
aciklamistir. Yine paketleme ¢alismasi kapsaminda hurma zeytine bir etiket ¢aligmasi
gerceklestirdiklerini ve etiketin iizerinde zeytinin besin degerlerinin yer aldigim
aktarmistir. Ayrica Eglenhoca Kdyii'nilin 2-3 donem 6nceki muhtarlarindan birisiyle
goriistiigiinii ve o zaman muhtarlik vasitasiyla bir paketleme makinasi alindigini ve
depo kuruldugunun aktarilmis oldugunu belirtmistir. Fakat bu uygulamanin pratige
gecirilemediginin iletildigini eklemistir.

K24 kodlu katilimcr ayrica hurma zeytin veya az tuzlu zeytinlerin raf dmriinii
uzatmak i¢in alternatif malzemeler lizerinde ¢alismak istediklerini belirtmistir. Ciinkii
bolgede gergeklestirilmekte olan zeytin saklama yontemlerinin mikrobiyal etkilerinin
test edilmesinin gerektigi vurgulanmstir.

K21 kodlu katilimec1 hurmanin tadinin saklandiginda aynmi olmadigimi ve
tarladayken yenen zeytinin tadiyla aksam evde sofraya konan hurma zeytinin tadinda
bile farklilik olustugunu sdylemistir. Katilimct {iriiniin saklandiginda ayni lezzeti
vermedigini, dokusundaki toklugun eridigini belirtmistir. Ek olarak hurma zamaninda
siirekli hurma zeytin yendigi i¢in bu zeytine doyduklarini ve sonrasinda yemek i¢in

siirli miktarda kendilerine hurma zeytin ayirdiklarini belirtmistir.
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Hurma Zeytinin Satis1: K2, K5, K20, K21, K23, K32 kodlu katilimc iiriiniin
yiiksek fiyatlara satildigini aktarmistir. K2, K5, K20, K21, K23 kodlu katilimcilar
diger zeytinlerin kilo fiyatlar1 20-25 TL iken hurma zeytinin kilo fiyatinin 40-50 TL
araligina ¢ikt1g1 soylenmistir. K21 kodlu katilime1 sezon sonlarina dogru kilosunun 10
TL’ye kadar geriledigi belirtilmistir.

K5 kodlu katilimer ayrica agagtan direkt toplanildigi gibi piyasaya arz
edilebilecegini aktarmistir. K3, K4, K15, K17, K21 kodlu katilimci iiriin toplandiktan
sonra hizla satigin gergeklestirilebildigini eklemistir. K15, K19, K21 kodlu katilimcilar
tireten koyliiler agisindan da zeytinlerini yaglik olarak degerlendirmektense hurma
zeytin olarak satmanin daha kazangli oldugunu eklemistir. K19 kodlu katilimc1 bunun
sebebini 1 litre zeytinyag1 elde etmek i¢in 3,5-4 kg zeytin kullanilirken elde edilen
zeytinyagmin litre fiyati ile hurma zeytinin kilo bazinda satis fiyatinin benzer
seyretmesi olarak agiklamistir. Bu kapsamda {ireticilerin daha kazangli olan hurma
zeytini tercih etme egiliminde olduklart belirtilmistir K17 kodlu katilimci hurma
zeytinin bol oldugu zamanlarda iiriin satilirken sdylenen fiyata miisterilerin itiraz
etmeden aldigini eklemistir. K20 ve K26 kodlu katilimcilar hurma zeytinin maddi
acidan yore halkinca deger verilen bir {irtin oldugunu aktarmistir. K21 kodlu katilimei
bazi kimselerin kdy meydanima gelerek toplu halde hurma zeytin alimi yaptigim
belirtmistir. K24 kodlu katilimer Istanbul’da hurma zeytin gibi nis iiriinleri bulup
temin eden kimselerin oldugunu eklemistir. K23 kodlu katilimc1 Ugkuyular pazarina
hurma zeytin satmaya gotiirdiigiinii ve kendi tezgahinda 300-400 kilo hurma zeytin
sattigini belirtmistir. Kendisi gibi birkag kisinin daha oldugu varsayilirsa giinliik olarak
koye ciddi bir para girisi saglandig1 yorumu katilimer tarafindan yapilmistir. K26
kodlu katilime1 hurma zeytinin fazla rastlanan bir {irlin olmadigini ve bununla beraber
eskiden daha fazla bilinip rastlanirken artik pazarlarda yalnizca bir iki tezgahta ve
belirli bir mevsimde goriilmekte oldugunu eklemistir.

K18 kodlu katilime1 hurma zeytinde kendi yiyecekleri kadarini ayirip fazlasini
sattiklarini belirtmistir. K10, K20, K22, K23, K25 kodlu katilimcilar hurma zeytine
olan ragbetin son zamanlarda arttigin1 anlatmistir. K10 kodlu katilimemin yorumu
asagida verilmistir.

Hurma zeytin sapsart olur éyle bir sey ki esinti yapar oldugu gibi sapsari olur.

Digerlerinden ayirirsin. Satarken de kavanozlara zeytini hurmayr ayiriyoruz.
Sonra toplayip satiyoruz. Daha evvelden fazla tuzsuz olarak satilmazdi, hep
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salamura olurdu. Izmir’e gotiiriirdiik, Izmir’de toptancilara verirdik onlar da
tistiine biraz daha koyarak satardi. Simdi, toptancilara burada veriliyor, yani
pazarcilar alir pazarda satar. Zeytinin son zamanlarinda [kilosu] 5 lira-3
liraya diisebiliyor. Oyle olunca salamura koyuyoruz. 300 kg 500 kg onu da éyle
boyle satiyoruz.

K16 kodlu katilimc1 hurma zeytini alip yurtdisina gotiiren miisterilerinin de
oldugunu asagida yer alan sozleriyle agiklamislardir. “Cok kilolarca alip Almanya’ya
gotiirenler var, yurt disina gotiirenler var, diyet zeytini gibi tuzsuz oldugu i¢in. Yani
faydasi da var yagh, yagl. Kendi yagini elinde siktigin zaman zaten denediysen yag
olur elin.”. K30 kodlu katilimei {iriiniin temininin Cesme Germiyan Koyl yerel
ireticilerinden saglanabildigini eklemistir.

K20 kodlu katilimci iriin igin bolgedeki ireticilerin bir araya gelerek
kooperatif olusturmast yoluyla hurma zeytinin dagitiminin saglanabilecegini
eklemistir. K22 kodlu katilimci iretim miktar1 fazla olmayan bir {iriin oldugu i¢in
pazarlama konusunda ¢esitli sikintilarla karsilasildigi eklenmistir.

K24 kodlu katilimc1 hurma zeytinle 2017 yilinda tanistigini bildiren katilimcei,
ilk olarak bu zeytinin elde edilmesinin zor oldugunu fakat raf dmriiniin kisa olmasi
sebebiyle bagka bir alana tasimada sorun yasandigini 6grenmis oldugunu, kisaca bu
noktada tikanip kalmis bir sorun oldugunu iletmistir.

K37 kodlu katilimcr ¢esit erken olgunlastig1 i¢in bu zeytini deneyimlemek
isteyen kisilerin hurma zeytin zamanini yakalamasi ve tiriiniin bozulmadan tiiketicilere
ulastirilmasiin saglanmasiin gerekli oldugu yorumu yapilmistir. Bu sebeple konu
hakkinda gida miihendisleri, kimya miihendisleri ve gastronomi bdliimiinden
uzmanlarin interdisipliner bir anlay1s igerisinde ¢aligmalar yapmasinin 6nemli oldugu
belirtilmistir.

Ek Bilgiler: K5 ve K28 kodlu katilimcilar iiriiniin cografi isaret alimi igin olan
calismalar deginmistir. K5 kodlu katilime1 Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve izmir
Ticaret Odasi tarafindan birgok {iriin i¢in cografi isaret caligmalarinin baglatildigini ve
hurma zeytinin de bu kapsamda c¢alisma baglatilan {riinlerden birisi oldugu
katilimcinin vermis oldugu bilgiler arasindadir.

K12, K15, K25 kodlu katilimcilar hurma zeytinin aile biiyiikleri i¢in 6nem arz
ettigini belirtmislerdir. K12 kodlu katilimer geleneksel olarak zeytinin kendileri igin
oldukg¢a 6nemli bir deger oldugunu belirtmistir. Ornegin annesinin her yemekten sonra

mutlaka zeytin ve ekmek ile yemegini sonlandirdigini ve bu durumun kendileri i¢in
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bir gelenek degeri tagidigini belirtmistir. K15 kodlu katilimcinin aile biiytiklerinden
babaannesinin hurma zeytin, zeytin veya zeytinyagi olmadan sofraya oturmadigini
belirtmistir. K25 kodlu katilimci 6zellikle aile biiyiiklerinin hurma zeytine ¢ok deger
verdigini ve hurma zeytin zamaninda sofralarindan hig¢ eksik olmadigini, salata veya
tursunun yaninda mutlaka servis edildigini bildirmistir. Katilime1 ayrica su an gegmisi
diisiindiigiinde hurma zeytinin sofranin ¢ok onemli bir pargaymis gibi hissettigini
eklemistir.

K15, K20 kodlu katilimc1 gegmisten beri bolgede hurma zeytinin oldugunu
belirtmistir. K17 kodlu katilime1 son yillarda zeytinin olduk¢a azalmis oldugunu,
hurma zeytinin ise neredeyse 5 senedir ¢ok sinirli olarak ¢iktigini sdylemistir.

K20 kodlu katilime1 hurma zeytinin lokal bir iirlin olmasi, kontrolsiiz {iretime
sahip olmast ve diger zeytinlerle karsilastirildiginda diisiik bir miktarda {iretiminin
olmasmin boélgenin disinda iriiniin bilinilirligini kisitlayan etmenler olabilecegi
yorumunu yapilmstir.

K22 kodlu katilimer bilimsel olarak gergeklestirilen g¢alismalarda hurma
zeytinin genetik olarak farkli bir yapida oldugunun kanitlandigia deginmistir. Benzer
olarak Erkence zeytinin Italya ve Yunanistan’da da bulundugu fakat besin degeri
bakimindan yarimada bdlgesinde bulunan zeytinlerin daha degerli oldugunun yapilan
calisma sonucunda goriildiigiinti bildirmistir.

K24 kodlu katilimei ayrica hurma zeytinin bolgenin sosyo-kiiltiirel yasamiyla
olan baglantisinin oldukga ilgi cekici oldugunu eklemistir. Ornegin sehirlere gociin
biiylik sebeplerinden birisi hurma zeytindir. Yetiskin bireylerin hayatlarim1 hurma
zeytinle idame ettirebilmesi zor oldugu i¢in ve 6zellikle yeni nesillerin fiziksel olarak
kendini zeytinin ihtiyaci olan tempoya hazir hissetmedigi i¢in, sehre okumaya gitmeyi
tercih etmesi onemli bir ayrint1 olarak belirtilmistir. Bununla beraber katilimci sehre
g0¢ probleminin ¢dziilemez olarak goriilmesinin ¢arpici oldugunu eklemistir. Ciinki
para, zaman ve insan kaynagiyla beraber iiniversitelerin konuya egilmesinin problemin
¢ozlimiinli olusturabilecegini belirtmistir. Fakat su an i¢in genel dongiiniin iyi
islemedigi, problemin yeterince goriiniir olmadig1, goriinse bile fon saglanmadig: ve
fon saglansa bile insan kaynag1 olmadig: gibi ¢esitli zorluklarin problemde tikanikliga

sebep olabilecegini de eklemistir.
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K25 kodlu katilimen, kiiglikken her zaman sofralarinda hurma zeytin oldugunu
ve zeytin toplamaya gittiklerinde kasalarin yaninda bir minik sepet konuldugunu
hatirladigini belirtmistir. Kasalara konulan zeytinlerin islenmesi gerekirken, o kii¢iik
sepete ayrilan hurma zeytinlerin kendi kendine olusumunu tamamlamis, yemege hazir
hale gelmis oldugunu ve bu sebeple ¢ok kiymetli bir iiriin oldugunu belirtmistir.
Hurma zeytinin “siitiin kaymag:” gibi goriilebilecegini eklemistir.

K28 kodlu katilimci, cografi isaret alimi igin tarihi verilerin yani1 sira bilimsel
verilere de ihtiya¢c duyuldugunu belirtilerek, Ttriin hakkindaki bilimsel veri
kisithiligindan dolay1 Urla Belediyesi adina IYTE’den Prof. Dr. Sami Doganlar’dan bir
calisma yapilmasinin rica edilmis oldugunu aktarmistir. Bu ¢aligma sonucunda hurma
zeytinin gen haritasinin ¢ikartilmas1 saglanarak ayri bir gene sahip oldugunun
kanitlandigini1 gériisme esnasinda belirtmistir. Tarihsel olarak incelendiginde ise iiriine
Evliya Celebi’nin Seyahatname eserinde rastlanmaktadir. Evliya Celebi’nin
kitabindan “Oyle bir zeytin vardir ki Urla'da dalindan koparildig: gibi yenilebilir...”
alintisin1 yaparak bu durumun aslinda zeytinin dogal tabiatina tamamen aykiri
oldugunu belirtmistir. Clinkii zeytin koparildiginda ac1 bir meyvedir. Bununla beraber
herhangi bir islemden gegcirilmeden yenmesinin imkani1 yoktur. Fakat hurma zeytin
dalinda kendiliginden olgunlasmasiyla diger zeytinlerden siyrilmakta oldugu
eklenmistir.

K29 kodlu katilime1 phoma oleae mantarinin izolasyonun yapilip hasat edilen
zeytinlere bulagtirildiginda zeytinlerin aciligini yitirip yitirmeyeceginin tespiti i¢in bir
ogrencisine ¢alisma konusu belirlemistir. Fakat bu ¢aligmayla beraber bitki koruma
boliimiinden hocalardan bu mantar ¢esidinin izole edilip c¢ogalma 06zelliginin
olmadiginin 6grenildigini sozlerine eklemistir. Yine bu calisma esnasinda phoma
oleae mantarinin uygun kosullar altinda, her zaman olmamakla beraber, olusmakta
oldugu tespit edilmistir.

K30 kodlu katilimc1 Cesme bdlgesinin zeytin potansiyelini ele almistir. Bu
kapsamda il¢ede yaklasik 650.000 yabani zeytin agaci bulundugunu, ortalama olarak
7000 dekarlik bir alanda zeytincilik faaliyeti ger¢eklestirildigini ve bu alanin icerisinde
yaklagik 300.000 adet de zeytincilik faaliyeti gergeklestirilen zeytin agacinin
bulundugunu belirtmistir. Zeytin agaglarinin en yogun olarak bulundugu bélge ise

Cesme Germiyan koyiidiir. Bu koyde 50.000 zeytin agacinin tek bir alanda bulundugu

206



belirtilmistir. Katilimc1 goriisme esnasinda Germiyan igin “Cesme 'nin zeytin denizi”
tanimlamasini kullanmistir. Bu mevkii de ¢ok yash ve degerli zeytin agaglarinin
bulundugunu eklemistir. Bununla beraber Cesme’de en ¢ok hurma zeytin goriilen
yerin yine Germiyan oldugunu belirtmistir.

K31 kodlu katilimct bolgede yoreye has zeytin gesitleri disinda dagitilan
zeytinlerin zaman igerisinde yorenin zeytinlerinin yozlagmasina, tozlama olarak
adlandirilan phoma oleae tabakalarinin kaybolmasina ve hurma zeytinin azalmasina
sebep olabilecegi belirtilmistir. Ayrica bu durumla ilgili olarak Seferihisar
Belediyesi’nin hazirladig1 bir proje oldugu agiklanmistir. Bu proje kapsaminda
Seferihisar Tarim Dairesi’nin hem erkence zeytininin ve dolayisiyla hurma zeytinin
gelecek kusaklara aktariminin saglanmasi hem de izmir’de Erkence zeytinin dneminin
hatirlatilmas1 amaciyla yaklasik 25.000 zeytin fidesi hazirladigini ve bir sonraki sene
icin bes ilgenin belediye baskanlarin1 davet ederek bir ¢alisma gergeklestireceklerini
aciklamistir. Katilimeinin hurma zeytinin olusumu i¢in gergeklestirdigi agiklamaya

asagida yer verilmistir.

Hurma zeytin, tipki camlardaki Basra dedigimiz bécegin ¢cam balinin yapilmasini
sagladigi gibi Erkence zeytininin de iizerinde bes yasindan sonra phoma oleae
denen bir mantar tabakast meydana geliyor ve orada kuzeyden esen riizgdrlar
karsihiginda tizerlerinde ¢ig taneleri olusur. Giines dogdugunda o ¢ig tanesinin
tizerindeki phoma oleae ile birlikte eriyerek yere damlamaya baslar ve béylelikle
zeytin i¢inde insanlarin zeytin acist dedigi oleuropein denen maddeyi alarak
asagiya iner ve dolayisi ile orada o zeytin kendiliginden dalimin iizerinde hafif
burusaraktan hurma dedigimiz zeytini olusturur.

K34 kodlu katilimci tarihsel olarak bakildiginda Yunan ve Roma donemlerinde
hurma zeytinden bahsedilmezken Evliya Celebi’nin Seyahatname eserinde hurma
zeytini anlattig1 belirtilmistir.

K35 kodlu katilimei izmir yarimadasinin en biiyiik 6zelliklerinden birinin
agacta hurma zeytinin elde edilebilmesi oldugunu belirtmistir. Lisansiistii egitimi
esnasinda yapmis oldugu c¢alismalar kapsaminda zeytinde “gastronomik pisirmenin”
aslinda ilk olarak giines 15181yla beraber basladiginin s6ylenebilecegini aktarmistir. Bir
meyve veya sebzenin olgunlasmasi ilk olarak gilineste pismesiyle baslamakta oldugu
belirtilmistir.

K37 kodlu katilime1 hurma zeytinin oldukea ilging bir deger oldugu yorumunu
yapmustir. Ozellikle kendisinde ve gevresinde gdzlemledigi zeytin tiiketen insanlarin

0zgln lezzet arayisina girdikleri zaman hurma zeytin gibi belirli yorelere 6zgii
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tirtinlere dogru ilginin kaymakta oldugu belirtilmistir. Bir tiiketici goziiyle baktiginda
ise Ankara’da yasayan bir birey olarak bu ydresel iiriinlere ulasimin ve {iretimlerin
kisith oldugunun goriildiigiinii belirtmektedir. Ozellikle yoresel iiriinlerin biiyiik
Olclide yerelde tretilip, yerelde tiiketildiginin ve bu {iriinleri talep edebilecek genis
kitlelere ulagmakta zorluk yasandiginin gozlemlendigi belirtilmistir. Fakat yoresel
tiriinleri genis kitlelere ulasmasinda sorun yasamasinin baska sebeplerinin de
bulundugu belirtilmistir. Ornegin bu iiriinlerin ¢ogunun geleneksel iiretim kosullarina
tabi olmasindan 6tiirii uygun lojistik gida zincirlerine ulagilamadigi veya lojistik gida
zincirlerine girmekte zorluk yasadiklarini eklemistir.

K38 kodlu katilimer o6zellikle Tirkiye’de tuz tiiketiminin ¢ok yiiksek
seyretmesi sebebiyle cesitli saglik sorunlarinin yasandigini ve bu tiikketimin azaltilmasi
gerektigini vurgulamistir. Katilimcer hurma zeytinin igerisinde tuz olmamasi sebebiyle
direkt olarak zeytin tadinin hissedilmesinden 6tiirii ““... bir yerde bir gurme zeytin olan
gurmelerin bir zeytini olan hurma zeytin...” olarak tanimlama gergeklestirmistir. K40
kodlu katilimct 6zellikle hasat zamani1 gergeklestirilecek gastronomik etkinliklerle
hurma zeytinden giizel isler yapilabilecegini diisiindiigiinii aktarmstir.

Soru kapsaminda verilen yanitlarin oran bazinda incelemesine asagida yer
verilmistir. Oranlar soru kapsaminda belirlenmis olan yedi baslik altinda
gruplandirilmstir.

Hurma Zeytinin Goriildiigii Bolgeler: Katilimcilarin %32,5’1 Karaburun’da,
%25°1 Urla’da, %20’si Cesme’de, %12,5°1 Seferihisar’da, %10’u Foca’da ve %2,5’1
Mordogan’da hurma zeytinin gorildiigiinii belirtmistir. Katilimcilarin %5°1 baska
bolgelerde goziikkmesine ragmen hurma zeytinin en ¢ok Karaburun’da goriilmekte
oldugunu aktarmistir. %17,5 oraninda katilimci katilimcilar hurma zeytinin yarimada
bolgesinde bulunan Erkence zeytin agaglarinda uygun iklim kosullart olustugunda
oldugunu belirtmistir. %?2,5 oraninda katilimc1 Girit tarafindan getirilen agac
cesitlerinde oldugunu fakat Domat veya Edremit’ten getirilen diger zeytin ¢esitlerinde
olmadigini belirtmistir. Katilimcilarin %10’u hurma zeytini yoresel bir iiriin olarak
degerli ve potansiyeli olan bir gida olarak yorumlamistir. Katilimcilarin %5’
Tunus’ta, %12,5’1 Yunan adalarinda, %2,5’1 Hazar denizi civarinda hurma zeytine
benzer lriinlerin var oldugunu aktarmistir. Katilimcilarin %2,5°1 hurmalasmaya

Akdeniz’in dogu bdlgelerinde daha sik rastlandigini, %2,5’1 ise uygun kosullarin

208



olusmasi durumunda diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelebilecegini
belirtmistir. Katilimcilarin %2,5°1 hurmalagmanin aslinda bir kusur oldugunu ve iklim-
aga¢ cesidinin bu kusur iizerinde etkisinin olmadigimi belirtmistir. Ornek olarak
Gaziantep’te Nizip yaghk zeytin ¢esidinde de hurmalasma o6zelligi oldugunu
eklemistir. Katilimeilarin %10’u Tarsus’ta Sariulak zeytin ¢esidinde, %10’u Artvin’de
ve %2,5’1 Godence Koyii'nde Gemlik ¢esidinde de hurmalasmanin goriildigiini
bildirmistir. Bununla beraber %2,5 oraninda katilimci bazi zamanlarda soguktan
dolay1 zeytinde goriillen “don vuruguyla” Karaburun’da olugan mantar gelisiminin
karistirtlmamasi gerektigini eklemistir.

Hurma Zeytinin Olusumu ve Hasadi: Katilimcilarin %60°1 hurma zeytinin
kendi kendine olgunlasan ve dogal imkanlarla agacta olgunlastig1 i¢in herhangi bir
isleme tabi olmayan iirlin olarak tanimlamistir. Katilimeilarin %2,5’1 ise hurma
zeytinin iglemden gegmemesi 6zelliginden dolay1 doga dostu insanlarin daha ¢ok talep
edebilecegi tarzda bir iiriin oldugu yorumunu yapmistir. %20’si hurma zeytinin diger
zeytinlere gore ¢ok daha nadir olduguna vurgu yapmistir. Katilimcilarin %15°1 hurma
zeytinin - kontrolsiiz bir olusuma sahip oldugunu ve rekoltesinin tahmin
edilemeyecegini belirtmistir.

Katilimcilarin %7,5’1 hasadin agacin lizerinden, %12,5’1 yerden yapilabildigini
belirtmistir. Katilimcilarin %7,5’1 yere diisen hurma zeytinlerin her giin {ireticiler
tarafindan tek tek toplanmakta oldugunu belirtmistir. %2,5’1 bazen hurma zeytinin
agacta degil dibinde hurmaya doniisebildigini ve hurmanin ¢uvala girmemesi
gerektigi, sepette saklandigini belirtmistir. %5 oraninda katilimci zeytin agacinin
altina bir tlilbent veya ortii baglanmasinin hurma zeytinin toplanmasinda hijyenik
kosullarin saglanmas1 adina daha yararli olacagimi belirtmislerdir. %2,5 oraninda
katilime1 bilimsel olarak ise igerisindeki acilik veren oleuropein maddesinin enzimatik
oksidasyonu ile parcalanarak aciligimnin gitmesi seklinde agiklama yapilmistir. Ek
olarak katilimc1 gergeklestirmis oldugu tez c¢alismasinda, hurma zeytinin nasil ve
neden olustugunu meteorolojik veriler ve kimyasal analizler 1s18inda calistigini
eklemistir. Bu calisma kapsaminda bir mikroorganizmanin bu aciliin giderilmesine
sebep oldugunun tespit edilemedigi belirtilmistir. Katilimcilarin %5°1 mantar kiifiiniin,
%17,5’1 katilimcilar havadan bulasan yararli bakterilerin-mantarin, %12,5’1 phoma

olea mantarinin, %2,5’1 kuzey riizgariyla tasinan bir mikroorganizmanin olusumda
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etkisinin oldugu, toplamda ise %37,5 oraninda katilimcinin canli bir organizmanin
disaridan zeytine bulagmasiyla hurma zeytinin olustugunu belirttigi tespit edilmistir.
Katilimcilarin  %27,5’1 poyraz riizgarinin/ kuzey riizgariin/nemli bir riizgarin
esmesinin hurma zeytini olusturdugunu aktarmistir. %20’si gece ¢ig yagmasinin,
%22,5’1 havanin soguk olmasmin (10-15 °C derece araligi belirtilmistir), %12,5’1
denizden gelen rutubetin, %2,5’1 denizden tuzlu riizgar esmesinin, %10’u bu siiregten
sonra aniden sabah giinesini gérmesinin, %2,5’1 sisin, %2,5’1 agacin konumunun, %5’1
agacin yasinin, %2,5’1 bolgenin oksijen seviyesinin ve Ege denizinin tuzluluk oraninin
yiiksek olmasinin yagmur dongiisiiyle birlikte hurma zeytinin olusumunu etkileyen
unsurlar oldugunu belirtilmistir. Katilimeilarin %10°u hurma zeytinin ortaya ¢ikis
mekanizmasinin heniiz tam olarak tespit edilmedigini belirtmistir. Katilimeilarin
%2,5’1 hurma zeytini iireten mantarin literatiirde phoma oleae olarak ge¢mesine
ragmen bu mantarin isminin karistirildigini 6grendigini eklemistir. Kisaca ilk basta bir
phoma mantariyken yanlis yazim oldugunu, sonrasinda familyanin da degistigini bu
sebeple literatiirde bu konu hakkinda celiskilere rastlamis oldugunu eklemistir.
Katilimeilarin %7,5’1 ayn1 dalin iizerinde hem hurma zeytin hem de normal zeytin
olabildigini belirtmistir. %10 katilimc1 hurma zeytinin hasadinin bilen kimseler
tarafindan yapilmasi gerektigini aktarmistir. Katilimeilarin %7,5°1 agagtaki zeytinlerin
bir gecede hurmaya dondiigiinii belirterek bazen bir agacin bir yaninin zeytin diger
yaninin hurma zeytin oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin %10’u hurma zeytinin
agacin 6zelliginden dolay1 bir sene var y1l1 bir sene yok yil1 oldugunu belirtmistir. %5°1
iriiniin 1ki sene de bir az olmasma ragmen her sene elde edilmekte oldugunu
aktarmustir.

Katilimeilarin 9%2,5°1 hurma zeytinin olusumunda, zeytin agacinin yetersiz
beslendiginde (yetersiz yagmur durumlarinda) yasadigi stres ile beraber bazi
dallardaki meyvelerden 6zsuyunu cektigini ve bunun sonucunda da o aciligin giderek
meyvede burusma meydana geldigini, boylece dalinda olgunlasmis olan zeytinin de
yere diistiiglinde yenilebilir hale gelmis olabilecegini diislindiiklerini belirtmistir.

Katilimeilarin %10’u eskiden iklim sartlarinin daha sert ve hurma zeytinin
olusumu i¢in daha uygun oldugunu belirtmistir. %2,5 oraninda katilimci ise hurma
zeytinin azalmasinin bir sebebinin de ireticilerin son zamanlarda giibre kullanimim

artirmasiyla iliskili olabilecegi yorumunu yapmaistir.
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Katilimcilarin %12,5°1 bolgede yiiz binlerce zeytin agaci oldugunu ve her
bolgedeki hurma zeytinin kendine has oOzelliklerinin oldugu vurgulanmistir.
Katilimcilarin %2,5’1 denize yakin olan yerlerdeki hurma zeytinlerin daha tuzlu bir
tadi oldugunu belirtmistir. Katilimeilarin %2,5’1 bazi hurmalar sar1 ve yumusak
oluyorken bazi hurmalarin sanki salamura yapilmis gibi tok ve siyah olabilecegini
aciklamistir. Ki bu gesitlilik ¢ok kii¢iik alanlarda kendini gosterebilmektedir. Hurma
zeytinlerin kendi iglerindeki farklar1 kabuktan, tadindan, dane biiyiikliigiinden belli
olmaktadir. Katilimcilarin  %12,5’1  hurmanin  kiilli/puslu  oldugunu, %10°u
kivircik/kirigik oldugunu, %5°1 sap1 iistiinde oldugunu, %10’u kahverengi oldugunu
belirtmistir.

Katilimeilarin %35°1 hurma zeytinleri domuzlarin yedigini belirtmistir. %2,5’1
domuzlarin hurma zeytini siyah zeytinden daha c¢ok sevdikleri i¢in hurma zeytinleri
yiyip, siyah zeytinleri ezmekte ve agaclara zarar vermekte oldugunu belirtmistir. Bu
sebeple Hurma zeytinin olmasi i¢in her giin sabah ¢iginden sonra giinesi gérmesi
gerekmektedir. Ertesi giin ise domuz olmus hurmayi koklayarak bulup yemeden once,
tireticilerin olmus hurmalari toplamasi gerekmektedir. Kisaca her giin iireticiler sabah
¢iyinden sonra ¢ikan giinesle beraber 10.00-10.30 saatlerinde hurma toplamaya gidip
geri gelmektedir. Bu siire¢ tiim zeytin donemi boyunca devam etmektedir. Ciinkii
agacin ilizerindeki her zeytinin hurmaya donme ihtimali vardir. Bu nedenle her giin
kontrol edilmelidir. Katilimcilarin %2,5’1 karincalarin, %5’i ise martilarin hurma
zeytini yedigini belirtmistir. Katilimcilarin %10’u 6zellikle deniz kenarindaki hurma
zeytinlerin eger korunmazsa martilar tarafindan yenip bitirildigini belirtmislerdir.
%?2,5 oraninda katilimci bolgede zeytinciligin durumuyla ilgili olarak, bahgelerin
cogunlukla yasli insanlarin ellerinde kalmis oldugunu ve onlarin da bahgelerle siirekli
olarak ilgilenemedigini agiklamistir.

Katilimcilarin %5°1 hurma zeytinin, zeytin agacindaki meyvelerin tiiketilebilir
oldugunun fark edilmesinde rol oynamis olabilecegini belirtmistir. Katilimcilarin
%2,5’1 hurma zeytinin besleyici, %15°1 doyurucu oldugunu aktarmigtir. Katilimcilarin
%27,5°1 higbir isleme tabi olmamasi sebebiyle zeytinin tuzsuz oldugunu belirtmistir.
%22,5’1 piyasadaki zeytinlerin biiylik bir ¢ogunlugunun salamura zeytin olmasi

sebebiyle tansiyon basta olmak iizere ¢esitli rahatsizliklara sahip olan insanlarin
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zeytini tercih ettigini belirtmistir. %35’1 ise saglik a¢isindan hurma zeytinin bolge i¢in
onemli bir deger oldugunu belirtmistir.

Hurma Zeytinin Olusum ve Hasat Zamani: Katilimcilarin %20’si hurma
zeytinin ekim ayinda, %42,5°1 kasim ayinda, %42,5°1 aralik ayinda, %25’1 ocak ayinda
toplanmakta oldugunu, %2,5’1 bazen mart aymna kadar sarkabildigini, %2,5’1 ise
baglangicinin Cumhuriyet Bayrami’ndan 10 giin evvel veya 10 giin sonra olmakta
oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin %7,5’1 hurma zeytinin en lezzetlisinin kasim
ayinda oldugunu belirtmistir. %7,5’1 hurma zeytinin yagmurlar yagmadan evvel
toplanmakta oldugu vurgulanmugtir. Yagmur goren hurmalarin
sogudugunu/gevsedigini ve daha diisiik fiyatlara satildigini eklemistir. %2,5 oraninda
katilimc1 hurma zeytinin her sene 1 hafta ila 10 giin arasinda daha ge¢ olmaya
basladigini, yine her sene giderek azaldigini ve bunun en temel sebebinin kiiresel
1sinma oldugunu bildirmistir. Bu durum ilerisi i¢in mantarin degisen kosullar altinda
tireyemeyip yok olmasi anlamini tasimaktadir. Bu kapsamda belki hurma zeytinin 10
sene igerisinde kaybolabilecek bir deger oldugunu belirtmistir.

Hurma Zeytinin Tiiketimi: Katilimcilarin %10’u hurma zeytinin kendine
miinhasir, lezzetli bir zeytin oldugu belirtilmistir. %5’ bilen tiiketicilerin 6zellikle bu
irlind talep etmekte oldugunu, %10°u baz1 kimselerin hurma zeytine ¢liriimiis zeytin
yorumu yaptigini, %2,5’1 ise hurma zeytin olusurken aslinda bir ¢liriime
gerceklesmekte oldugunu fakat bu ¢iliriimenin istenen bir ¢lirliime oldugunu eklemistir.
%2,5 oraninda katilimcinin hurmalagmanin standart bir yontem uygulamaya miisait
olmamasi sebebiyle istenmeyen bir durum oldugu soyledigi belirlenmistir. %5’1
katilimeilar iiriiniin tuzsuz oldugu i¢in herkese hitap etmedigini fakat {iriinii bilen
kimseler ve yerel halk tarafindan iiriiniin ragbet gordiiglinii belirtilmistir. %12,5
oraninda katilimci hurma zeytinin tiikketimi yogunluklu olarak kahvaltida oldugunu,
%17,5°1t hurma =zeytinin her 06gilinde tiiketilebildigini, %7,5’1 ise tarhana
corbasinin/salatalarin/enginar yemeginin yaninda taze hurma zeytini tiikettiklerini
belirtmistir. Katilimeilarin %40°1 hurma zeytinin direkt olarak agactan koparilip /sade
olarak tiiketilebildigini, %5°1 hurma zeytinin bolgede cerez niyetine tiiketildigini,
%2,5’1 tiiketimini yaparken beyaz kiil tabakasinin da zeytinin {izerinde olmasinin
onemli oldugunu, %15°1 zeytin toplamaya giden iireticilerin toplanan hurma zeytinleri

ekmekle yediklerini ve karinlarmi tarlada o sekilde doyurduklarini belirtmistir.
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Katilimeilarin %27,5°1 zeytinyagiyla, %20’si kekik ile, %5°1 pul biber/kirmizi biber
ile, %15’1 limon suyu ile, %2,5’1 sumak ile, %5°1 nane ile, %5’1 birkag tel tuz ile
istenirse lezzetlendirilebilecegini belirtmistir. Katilimeilarin  %2,5°1 yerli halkin
zeytine zeytinyagi dokmedigini ve zaten yagi elde edilen bir iiriinii tekrar bir yagla
karigtirmanin anlamsiz oldugunu diisiindiiklerini belirtmistir.

Hurma Zeytinin Muhafazasi: Katilimcilarin %12,5°1 iirliniin taze halde
cabuk bozulabilecegini belirtmistir. %17,5’1 tirliniin derin dondurucuda posetlenip
saklanabilecegini, %15°’1 son zamanlarda hurma zeytini saklamak i¢in hi¢ su
degirmeden kavanozlara aldiklarini, kavanoz kapaklarini kaynatip sikica kavanozlari
kapattiklarini ve bu sayede iiriiniin bozulmadan durabildigini, %10’u hurma zeytinleri
topladiktan sonra kalin pet siselerin icerisine dizerek karanlik yerde saklanmasiyla
uzun siire bozulmadan durabildigini, %27,5’1 katilimer {iriin saklanirken tuzlama
yapilabildigini ve %2,5’1 ise Uriiniin salamuraya koyulmasinin hurma zeytinin
ozelligini bozdugunu belirtmistir. %2,5’1 eskiden biiyiik kiiplerin igerisinde
sakladiklarini, tuz, beyaz kireg, eksi, zeytinyagi ve su karisiminin igerisinde
beklettiklerini, %2,5’1i havayla temasini kesmek amaciyla zeytinyaginin igerisinde
beklettiklerini, %35’1 katilimci {iriiniin  vakumlanip uzun siire saklanabildigini
belirtmistir. Katilimcilarin %2,5°1 bolgede gerceklestirilmekte olan zeytin saklama
yontemlerinin mikrobiyal etkilerinin test edilmesinin gerektigi vurgulanmistir. %2,5’1
ise hurmanin tadimin saklandiginda ayn1 olmadigini ve tarladayken yenen zeytinin
tadiyla aksam evde sofraya konan hurma zeytinin tadinda bile farklilik olustugunu
ayrica lirliniin saklandiginda ayni lezzeti vermedigini, dokusundaki toklugun eridigini
belirtmistir.

Hurma Zeytinin Satisi: Katilimcilarin %151 {riiniin  yliksek fiyatlara
satildigini, %12,5’i diger zeytinlerin kilo fiyatlar1 20-25 TL iken hurma zeytinin kilo
fiyatinin 40-50 TL araligina c¢iktig1, %2,5°1 ise sezon sonlarma dogru kilosunun 10
TL’ye kadar geriledigi belirtilmistir. Katilimcilarin %12,5°1 {irtin toplandiktan sonra
hizla satigin gergeklestirilebildigini, %2,5’1 agactan direkt toplanildig1 gibi piyasaya
arz edilebilecegini, %7,5’1 koyliiler acgisindan da zeytinlerini yaglik olarak
degerlendirmektense hurma zeytin olarak satmanin daha kazangl oldugunu eklemistir.
%2,5’1 hurma zeytinin maddi acidan y6re halkinca deger verilen bir iiriin oldugunu,

%51 kdy meydanindan toplu halde hurma zeytin alim1 yapildigini, %2,5°i Istanbul’da
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hurma zeytin gibi nis lirtinleri bulup temin eden kimselerin oldugunu, %2,5’1 ise hurma
zeytinin fazla rastlanan bir iiriin olmadigini ve bununla beraber eskiden daha fazla
bilinip rastlanirken artik pazarlarda yalnizca bir iki tezgahta ve belirli bir mevsimde
goriilmekte oldugunu eklemistir. Katilimcilarin %12,5°1 ise hurma zeytine olan
ragbetin son zamanlarda arttigin1 vurgulamigtir.

%2,5’1 zeytini alip yurtdisgina gotiiren miisterilerinin oldugunu, %2,5’1
Germiyan Kd&yii’nden temin edilebilecegini, %2,5’1 bolgedeki lireticilerin bir araya
gelerek kooperatif olusturmasi yoluyla hurma zeytinin dagitiminin saglanabilecegini,
%2,5’1 iiretim miktar1 fazla olmayan bir {iriin oldugu i¢in pazarlama konusunda ¢esitli
sikintilarla  karsilasildigini, %2,5°1 c¢esit erken olgunlastigi icin bu zeytini
deneyimlemek isteyen kisilerin hurma zeytin zamanini yakalamasi ve {iriiniin
bozulmadan tiiketicilere ulastirilmasinin saglanmasinin gerekli oldugunu belirterek
uzmanlarin interdisipliner bir anlayis igerisinde ¢aligmalar yapmasinin 6nemli
oldugunu eklemistir.

Ek Bilgiler: Katilimcilarin %5°i {rliniin cografi isaret alimi igin olan
caligmalar deginmistir. %7,5’1 hurma zeytinin aile biiyiikleri i¢in dnem arz ettigini
belirtmislerdir. %10’u ge¢misten beri bolgede hurma zeytinin oldugunu, %2,5’1 ise
son yillarda zeytinin oldukca azalmis oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin %2,5’1
tarafindan hurma zeytinin lokal bir {iriin olmasi, kontrolsiiz tiretime sahip olmasi ve
diger zeytinlerle karsilagtirildiginda diisiik bir miktarda iiretiminin olmasinin bolgenin
disinda tiriiniin bilinilirligini kisitlayan etmenler olabilecegi yorumu yapilmistir. %5°1
hurma zeytinin genetik olarak farkli bir yapida oldugunun kanitlandigina, %2,5’1
hurma zeytinin bolgenin sosyo-kiiltiirel yasamiyla olan baglantisinin oldukca ilgi
cekici olduguna, %2,5’1 kiiciikken her zaman sofralarinda hurma zeytin oldugunu,
%351 hurma zeytine Evliya Celebi’nin Seyahatname eserinde rastlanmakta olduguna
deginmistir %2,5’1 phoma oleae mantariin izole edilip cogalma o6zelliginin
olmadiginin 6grenildigini, %2,5’1 Cesme’de en ¢ok hurma zeytin goriilen yerin
Germiyan Koyt oldugunu, %2,5°1 bolgede yoreye has zeytin ¢esitleri disinda dagitilan
zeytinlerin zaman igerisinde yorenin zeytinlerinin yozlagmasina, tozlama olarak
adlandirilan phoma oleae tabakalarinin kaybolmasina ve hurma zeytinin azalmasina
sebep olabilecegi, %2,5°1 yoresel iirlinlerin ¢gogunun geleneksel liretim kosullarina tabi

olmasindan otiirii uygun lojistik gida zincirlerine ulasilamadigi veya lojistik gida
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zincirlerine girmekte zorluk yasadiklarini, %2,5’i Tiirkiye’de tuz tiiketiminin gok
yiiksek seyretmesi sebebiyle ¢esitli saglik sorunlarinin yasandigini ve bu tiiketimin
azaltilmasi gerektigini, %2,5’1 6zellikle hasat zamani gercgeklestirilecek gastronomik
etkinliklerle hurma zeytinden giizel isler yapilabilecegini diistindiigiinii aktarmustir.
Katilimcilarin verdigi yanitlar 1s1ginda hurma zeytinin Karaburun, Urla,
Cesme, Seferihisar, Foga ve Mordogan’da rastlandigi anlasilmaktadir. Bununla
beraber hurma zeytine benzer olusumlarin Nizip, Tarsus, Artvin, Yunanistan’in adalar1
ve Tunus’ta gorilebildigi belirtilmistir. Hurma zeytinin tatlanma mekanizmasi
tizerinde kuzeyden esen poyraz riizgarlarinin, havada bulunan yiikksek nem
derecesinin, gece hava sicakliklarinin 10 derecenin iizerinde seyretmesi, canli bir
organizmanin zeytine bulagmis ve zeytin lizerinde ¢ogalmis olmasi, sabah aniden
giinesin dogmastyla yasanan 1s1 degisikligine zeytinin {lizerinde yer alan mantarin
dayanamayarak yok olmasi ve bu sekilde zeytinin ¢iiriimesinin durdurulmasinin etkili
oldugu goriilmektedir. Ek olarak bolgenin oksijen yoniinden zengin olmasi ve Ege
denizinin tuzluluk orani yiiksek bir deniz olmasindan kaynakli kiyiya yakin
zeytinliklere deniz tuzunun tasinarak hurma zeytinin olusmasi i¢in gerekli ortamin
yaratilmasina katki saglandigi da eklenmistir. Boylece zeytin dalindan koparildig: gibi
tilketilebilen hurma zeytine dontigmektedir. Bununla beraber hurma zeytinin,
insanligin zeytini fark etmelerinin ve tiikketmelerinin basinda 6nemli bir role sahip
olabilecegi belirtilen iddialar arasinda yer almaktadir. Goriismeler kapsaminda hurma
zeytin i¢in 5 farkli saklama yontemi oldugu belirtilmigtir. Bunlardan ilki zeytinin
kiiglik porsiyonlar halinde ayrilarak dondurucuda muhafaza (%17,5) edilmesidir. Bir
diger yontem zeytinin kuru bir sekilde plastik siselere (%10) veya cam kavanozlara
(%12,5) konularak agzi hava almayacak sekilde kapatilarak golge bir yerde
saklanmasidir. Ugiincii yontem vakumlama (%5) ve dérdiincii yontem zeytinyaginda
(%2,5) saklamadir. Hurma zeytinin saklanmasinda belirtilen son ve en sik sdylenen
yontem salamura islemidir (%27,5). Fakat bu islemle hurma zeytinin tuzsuz 6zelligi
gitmekte oldugu belirtilmistir. Hurma zeytinin tiiketimiyle ilgili olarak sade
tilkketilebilmesiyle beraber lizerine zeytinyagi, kekik, limon, nane, ac1 biber, bir miktar
tuz gibi ¢esitli aromalarla zenginlestirilerek tiiketilebildigi goriilmektedir.
Katilimeilar hurma zeytinin ekim, kasim, aralik ve ocak aylar1 boyunca hasadin

devam ettigini belirtmistir. Bununla beraber hurmanin en giizel oldugu zamanin kasim
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ay1t oldugu katilimcilarin %7,5’1 tarafindan belirtilmistir. Clinkii hurma zeytinin
yagmurlardan sonra kendini salmakta oldugu belirtilmistir. Bu durum hem hurmanin
kalitesini hem de ekonomik degerini diisirmektedir. Hurma zeytinin toplanmasinin
bliyiik bir emek istedigi goriismeler esnasinda edinilen bilgiler 1s181nda goriilmektedir.
Neredeyse her giin kontrol edilmesi gereken hurma zeytinler, sabah ¢iginden sonra
ortalama olarak 10.00-10.30 saatlerinde toplanmaya gidilmektedir. Ciinkii bolgede
yogun olarak bulunan yabani domuzlardan ©6nce hurma zeytinin toplanmasi
gerekmektedir. Aksi durumda domuzlarin hurma zeytini yedigi, diger zeytinleri ezerek
zarar verdigi ve agacta bulunan hurma zeytinlere ulasmak i¢in agaca da zarar verdigi
belirtilmistir. Denize yakin olan zeytinliklerde ise martilarin hurma zeytinleri yiyerek
bitirdigi aktarilmistir.

Hurma zeytin goriiniis olarak burusuktur ve sar1 ila kahverengi arasinda
degisen bir renge sahiptir. Ayrica lizerinde kendine has bir pus tabakasi bulunmaktadir.
Bu pus tabakasinin bozulmadan yenmesinin 6nemli oldugu belirtilmistir. Ayrica
hurma zeytin doyurucu bir o6zellige sahip oldugu aktarilmistir. Gorlisme
gerceklestirilen katilimcilarin cogu, bolgede hasada giden iireticilerin yanlarina yemek
almadiklarinda yalnizca ekmek ve hurma zeytin yiyerek karinlarini doyurduklarini
belirtmistir. Bunun yani sira yore halki i¢in hurma zeytin kahvaltida tiiketilen bir {iriin
olmanin yani sira aksam yemeginde ¢orbanin veya salatanin yaninda eslik¢i olarak
tiiketilmekte oldugu belirlenmistir.

Hurma zeytin ticari olarak incelendiginde ise diger zeytinlere oranla ¢ok daha
yiiksek fiyatlardan alict buldugu goriilmektedir. Gorligmenin gergeklestirildigi sene
i¢in hurma zeytinin kilosunun 40 ila 50 TL arasinda degismekte oldugu belirtilmistir.

Katilimeilarin hurma zeytinin bilinilirligi konusunda vermis oldugu yanitlarin
siklig1 cercevesinde bir kelime bulutu olusturulmustur. Soru kapsaminda sekil
tizerinde en ¢ok zeytin ve hurma kelimelerinin ¢ikacagi tahmin edilmistir. Kelime
bulutu, hurma zeytin dendiginde akla gelen diger kavramlarin da tespit edilmesi
acisindan onem arz etmektedir. Sekil 15°te yer alan kelime bulutunda basta hurma ve
zeytin kelimeleri olmak iizere hurma zeytinin bulundugu bélgeleri belirten Izmir,
Karaburun, Cesme, Urla, Seferihisar, Foga, Germiyan gibi yer adlari; mantar,
mikroorganizma, erkence, hava, nemli, poyraz, gece, soguk, ¢ig gibi olusumunda

etkisi oldugu tahmin edilen kosullar; pirasa ve ekmek gibi beraber tiiketilebilecegi
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gidalar; tuzsuz, dalinda, dogal, 6zel gibi 6zelliklerinin belirtildigi kelimelerin 6n plana

¢ikmakta oldugu goriilmektedir.

Sekil 15: Hurma Zeytin Sorusu Kelime Bulutu Gorseli
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2022).

Soru 8) “Bolgeye gelen ziyaretciler hurma zeytine nasil ulasabilir?” sorusu
katilimcilara sorulmustur. K2, K3, K4, K8, K10, K11, K12, K13, K14, K16, K19, K21,
K23, K27, K30 kodlu katilimcilar hurma zeytinin kdy meydanlarinda bulunan
stantlardan temin edilebilecegini belirtmistir. K2 kodlu katilimer ayrica stantlarin
kapali olmadigin1 ve ¢ok yagmurlu giinlerde iireticilerin bu alanlar1 kullanamadigini
vurgulamistir. K6, K27 kodlu katilime1 hurma zeytine Karaburun ve Urla bolgesinden
ulasilabilecegini aktarmigtir. K22, K27, K30 kodlu katilimcilar Cesme’de hurma
zeytine ulasilabilecegini aktarmigtir. K2, K15, K16, K20, K22, K29, K38, K39 kodlu
katilimcilar yerel treticilerden iiriiniin temin edilebilecegini belirtmistir. K2, K15,
K16, K20 kodlu katilimcilar genel olarak biitiin ireticilerin hurma alan belirli
miisterileri oldugunu bu sebeple bilen miisterilerin direkt kendi iireticilerinden alim
saglamay tercih ettigini eklemistir. Ayrica K22 kodlu katilime gelen kisilerin istedigi
miktar1 ve tarihi sOylemesi halinde iireticilerin hurma zeytini tiiketicilere saglamakta
oldugunu aktarmigtir. K19, K28, K33 kodlu katilimcilar internet tizerinden de satigin

yapildigini, gelen siparis lizerine zeytinlerin kargoyla aliciya gonderildigini eklemistir.
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K33 kodlu katilimci ayrica Karaburun Belediyesi’nin internet sitesinde de hurma
zeytinin bulundugunu belirtmistir. K37 kodlu katilimc1 hurma zeytinin sosyal medya
tizerinden gonderimlerinin saglandigini gordiigiinii belirtmistir. Fakat katilimei,
gonderilen {iriinlin ger¢ekten hurma zeytin olup olmayacagi konusunda emin
olmadigini ve bu sebeple sosyal mecralarda satilan hurma zeytinlere giivenmedigini
aktarmistir.

K4, K15, K19, K21, K33 kodlu katilimcilar kdye gelerek toptan hurma zeytin
alimi yapan kisi/kurumlarin oldugunu eklemistir. K23 kodlu katilimci bu iirtinlerin
Karstyaka ve Bostanli yogunluklu olmak {izere Alsancak’ta da satiglarinin yapildigini
aktarmigtir. Karsiyaka ve Bostanli bdlgelerinde alimin yogun olmasinin sebebinin
bolgede yasayan Rum ve Girit asilli vatandaslarin daha ¢ok olmasi ve bu zeytini daha
¢ok bilmelerinden kaynaklandigi agiklanmistir. K4 kodlu katilhimci bolgeden toplu
alimlar olmazsa sadece yoreye gelen ziyaretgilerin almasiyla hurma zeytinin
bitirilemeyecegini belirtmistir. K32 kodlu katilime1 izmir’de hurma zeytinlerin
zeytincilerde ve pazarlarda satildigina dikkat ¢ekmistir. K32, K38 kodlu katilimcilar
[zmir’de bulunan bazi sarkiiterilerden hurma zeytine ulasilabildigini aktarmustir. K5,
K9, K26 kodlu katilmcilar yoresel pazarlarda ve Urla, Seferihisar, Karaburun,
Glizelbahge pazarinda hurma zeytinin bulundugunu aktarmistir. K5, K7, K20, K22,
K32, K33 kodlu katilimcilar Balgova’da ve K5, K7, K20, K22, K23, K32, K33 kodlu
katilimcilar Karsiyaka’da satiginin bulundugunu belirtmistir. Ayrica Kemeralti’nda
Havra Sokagi’nda satildigimi bildigini eklemistir. K23 kodlu katilimci uzun yillar
pazarcilik yaptigini belirterek hurma zeytinin Giizelyali, Hatay ve Buca pazarlarinda
satisinin  yiilksek oldugunu vurgulamistir. Ayrica hurma zeytini Girit kokenli
vatandaslar ile Ege bolgesinin yerel halkinin bildigini belirtmistir. K26 kodlu katilimci
hurma zeytine Tire’de kurulan bilyiik yerel pazarindan ulagilabilecegini eklemistir.
K21, K27, K32, K39 kodlu katilimcilar ise eyliil, ekim, kasim ve aralik aylarinda Ege
bolgesindeki yerel iiretici pazarlarinda hurma zeytin bulma sansinin ¢ok yiiksek
oldugunu belirmistir. K28, K32 kodlu katilimcilar hurma zeytinin rekoltesinin tahmin
edilemedigini ayrica diger zeytinlere kiyasla ¢ok daha kisitli miktarda bir iiriin
oldugunu belirterek ¢ikan iiriinlin Urla’da ilgenin kendi igerisinde bittigini eklemistir.

K8, K12, K13, K14, K15, K19, K20, K22, K27, K28, K34 kodlu katilimcilar

hurma zeytine ulasmak isteyen tiiketicilerin zeytin zamaninda daha ucuz ve taze
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tiriinler bulabileceklerini belirterek zeytin zamaninda gelinmesini Onermistir. K19
kodlu katilimcr kasim ayimin hurma zeytin alimi i¢in en iyi ay oldugunu belirtmistir.
K20 kodlu katilimci ise kasim ve aralik aylarinda taze hurmanin takip edilmesi
gerektigini belirtmistir.

K8, K10, K12, K13, K14, K15, K20, K34 kodlu katilimcilar zeytin zamani
olmadiginda ise tiiketicilerin hurma zeytinin salamurali veya salamurasiz haline
ulasabileceklerini eklemistir. K12, K13 kodlu katilimcilar tarafindan dondurularak
saklanan ve sonra tiiketilen zeytinin taze hurma tadina daha ¢ok benzedigini fakat
salamurasiz olarak kavanozlarda bulunan hurma zeytinlerin de goriintii olarak tazesine
daha yakin oldugu belirtilmistir. Son zamanlarda salamurasiz olarak kuru sekilde
sisede veya kavanozda saklanan hurma zeytinlerin ragbet gordiigii aktarilmistir. K14
kodlu katilimer ise kavanozda suyun igerisinde olan zeytinlerin tuzsuz olarak 3 ay
dayandigi bilgisini vermistir.

K17, K18, K32 kodlu katilimcilar hurma zeytini bilen kisilerin bolgeye (Urla,
Ozbek Koyii) geldigini fakat agaclarin eskisi kadar sik hurma vermedigini belirtmistir.
K18 kodlu katilimci eskiden kdy meydaninda ve pazarlarda satisinin yapildigini
eklemistir. K31, K34 kodlu katilimecilar hurma zeytinin son bes senedir giderek
azaldigin ve fiyatlarin ¢ok yiiksek seviyelere ¢iktigini aktarmistir. K31 kodlu katilimci
bu azalmanin devam etmesi halinde gelecek senelerde hurma zeytinin yok olmasiyla
kars1 karsiya kalinabilecegi eklemistir. Bu sebeple Seferihisar Belediyesi’nin Erkence
zeytin agaci kampanyasinin 6nem arz ettigi vurgulanmigtir. K32 kodlu katilimer ise
Urla’nin son yillarda gastronomi merkezi olma yolunda ilerledigini ve halkin
bilin¢lendigini eklemistir. Fakat goriigmenin gerceklestirildigi sene yorede zeytinin
¢ok az ¢ikmis oldugunu bu sebeple hurma zeytinin de ¢cok daha diisiik rekoltede ¢cikmis
oldugunu diislindiigiinii belirtmistir. Ek olarak hurma zeytinin degerli bir iiriin
oldugunu ve normal zeytine kiyasla 10 katina kadar fiyatlara alici bulabildigini
belirtmistir. K21 kodlu katilimcr eskiden bolgede (Karaburun) kooperatifin daha
gelismis faaliyetler gosterdigini, son zamanlarda ise eski islevini yerine getirmedigini
belirtmistir.

K22 kodlu katilimc1 Cesme Germiyan Koyli’'nde onceden bir kafenin agik
oldugunu ve koye gelen ziyaretcilerle orada iletisim kurularak yoéresel iirlinlerin

tadimin1 yaptirdiklarini aktarmigtir. Bununla beraber Germiyan’dan ¢ikan hurma
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zeytinlerin Cesme ve Alagati bolgelerinde tiiketilmeye calisildigini, miktar olarak
kisith kaldigi igin izmir’e getiremediklerini eklemistir. K30 kodlu katilimci ise
ozellikle ekim ayindan sonra Cesme ve Alacati pazarlarinda goriilmeye basladigini
ayrica Germiyan, Ciftllk veya Ovacik taraflarindaki koylerde rahatlikla
bulunabilecegini belirtmistir.

K1, K24, K36, K40 kodlu katilimeilar tiriiniin satigin1 gérmedigini; K1, K24,
kodlu katilimcilar ise bolgedeki ziyaretlerinde kendisine ikram edildigini belirtmistir.
K25 kodlu katilime1 restoraninda hurma zeytini satis amaciyla bulundurmadigini fakat
belirli miisterilerinin masasina kii¢iik bir kapta hurma zeytin koydugunu ve ¢ogu
misterisinin bu zeytinden etkilendigini belirtmistir. Baz1 miisterilerin ise iiriini

bilmedigi i¢in anlamlandiramadigini asagidaki sozleriyle aciklamistir.

Kotii geri doniis yok, kotii geri doniis diye bir sey olamaz, anlamamug olabilirler,
bilmiyor olabilirler. Simdi kete, ben keteyi anlamayabilirim. Kete bana farkl
gelebilir. Keteyi boyle eliyle 1slatmuis bir senaryo gordiigiim an kendimi ¢cok yemek
yememeliyim gibi bir yerde hissedebilirim. Anlamayabilirim, anlayamadigim igin
uzak durma tepkisi verebilirim. Eger kirabilecegim bir ortam olustuysa yani éyle
bir karaktersem kirma egilimi gosterebilivim karsimdaki kiiltiirii, tirtinii kirma
egilimi gosterebilirim. Bunlara da acik olmamiz gerekiyor. Simdi hurmaya
gonderdikten sonra ciiriik bu diyen insan kétii degildir, yanhs degildir,
anlamamug bilmiyordur. Bilmiyordur, hor goriilmez.

K27 kodlu katilimci, rekoltesinin diisiik bir liriin oldugunu ve Karaburun, Urla
ve Cesme ticgeninde bulunabildigini belirtmistir. Ayrica stoklayip satmadiklarini ve
bu ylizden restoranlarda kullaniminin veya sunumunun 6nemli oldugunu eklemistir.
Ayrica 6zellikle Cesme kapsaminda bolgeye has gidalarin ve yemeklerin sunumunun
yapilmasi i¢in bolge esnafina telkinlerde bulunduklarini asagida yer verilen sozleriyle

aktarmustir.

Balik  restoranlarinda  biliyorsunuz burada ya balik iizerine tabi ki
restoranlarimizin ¢ogu ama hemen hemen her restoranda Cesme’ye ait ama
salamura zeytin ama hurma zeytin mutlaka ¢ikariliyor. Tabi bizler bu isin on
planminda oldugumuz i¢in ben sunu séyliiyorum, Urfa kebabi Urfa da yiyeceksiniz.
Siz herhalde gidip Usak'ta, Afyon’da Cesme balig1 yiyemezsiniz her yerin her
yorenin tirtiniinii o yerde yemek giizeldi. Yoksa ben burada ¢ag kebabi yapsam
pek ragbet gérmez ama Erzurum'daki cag kebabimin tadi daha farklidir. Ben her
zaman séyledim, yani biraz once de bahsettigim gibi Izmir’de Izmir’in iiriinlerini,
lokal iiriinleri yerel tiriinlerini tiiketmeliyiz ilk once ve misafirlerimize bunlart
sunmaliyiz. Benim burada size yapacagim bir Adana kebabi size tat vermez. Ama
benim yapacagim bir enginar yemegi veya enginar dolmasi veya zeytinyagl
enginar sizin damaginiz da degisik bir tat birakacaktr ve kafaniza da mutlaka bu
memnuniyet seviyesi yiizde yiiz olacaktir. Buna dikkat etmeye c¢alistyoruz.
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Buradaki esnaflarimiz da bu yonde telkinler yapryoruz. Yani mutlaka buranin bir
cengel dikeni veya sevketi bostan dedigimiz yemegi ya da arapsagi yemegini
mutlaka buradaki lokantalarin  rvestoranlarimiz  ¢ikarmali.  Bunlardan
vazgegmememiz gerekiyor. Bunlar bizim lokal yerel iiriinlerimiz.

K30 kodlu katilimei, K25 ve K27 kodlu katilimcilarin yorumuna benzer olarak,
Cesme Balikliova bolgesinde hurma zeytinin servisinin yapildig1 yerel restoranlarin
bulundugunu eklemistir. Katilime1 ayrica bu tip iirlinlere sahip c¢ikarak gelecek
kusaklara aktariminin 6nemli oldugunu vurgulamistir.

K34 kodlu katilimer gastronomi turu kapsaminda ziyaretgilere hurma zeytin
sunulabilecegini belirtmistir. Fakat bu noktada restoranlarla goriisiilerek yerel
yemeklerin yaninda meze olarak veya tadim i¢in hurma zeytinin sofraya getirilmesinin
onemli oldugunu ac¢iklamistir. Ciinkii katilimcinin kendi gerceklestirdigi gastronomi
turlarinda bolgedeki tirlinleri ziyaretgilere anlattigini ve onlarda yerel tirtinlerin merak
uyandirdigin1 gozlemledigini aktarmistir. Fakat hurma zeytinin ekim-ocak aylari
arasinda oldugunu bu sebeple yazin deniz turizmi igin gelen ziyaretgilere bu tiriiniin
tanitiminin gerceklestirilmesinin zor ve daha yiiksek fiyatli oldugu aktarilmistir.

K35 kodlu katilimer izmir bblgesine gelen ziyaretcilerin hurma zeytin de dahil
olmak {izere belirli bir iirline ulagmasindaki zorlugu aktarmistir. Bu kapsamda heniiz
hangi iirlinlin nereden alinmasi gerektiginin veya nelere dikkat edilmesi gerektiginin
tam planlanmamis oldugunu, belirtmistir. Ornegin Gaziantep’te esnaflarin nereden ne
alinmasi gerektigi, hangi 6zelliklere dikkat edilmesi konusunda bilgili ve yonlendirici
oldugunu aktarmistir. Heniiz Izmir bolgesinde boyle bir yapilasmanin s6z konusu
olmadigi aktarilmistir. Ayrica Urla bag yolu projesiyle beraber Urla zeytin yolunun da
bulundugunu fakat ¢ogu kimsenin zeytin rotas1 hakkinda bilgi sahibi olmadigini
gozlemledigini eklemistir.

Soru kapsaminda katilimcilarin %37,5’1 hurma zeytinin kdy meydanlarinda
bulunan stantlardan temin edilebilecegini, %20’si yerel iireticilerden iriinlin temin
edilebilecegini, %10’u genel olarak biitiin iireticilerin hurma alan belirli miisterileri
oldugunu, %7,5’1 internet iizerinden satisin yapildigini belirtmistir. %2,5 oraninda
katilimc1 ise {iirliniin gercekten hurma zeytin olup olmayacagi konusunda emin
olmadig: i¢in sosyal mecralarda satilan hurma zeytinlere glivenmedigini aktarmistir.
%5 oraninda katilime1 Karaburun ve Urla’da, %7,5 oraninda katilimcr Cesme’de

rahatlikla bulunabilecegini belirtmistir.
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Katilmeilarin %12,5’1 koye gelerek toptan hurma zeytin alimi1 yapan
kisi/kurumlarin oldugunu, %2,5’1 bu iirlinlerin Karsiyaka ve Bostanli yogunluklu
olmak iizere Alsancak’ta da satiglarinin yapildigini, %2,5°1 bolgeden toplu alimlar
olmazsa sadece yoreye gelen ziyaretgilerin almasiyla hurma zeytinin
bitirilemeyecegini, %2,5’i izmir’de hurma zeytinlerin zeytincilerde ve pazarlarda
satildigini, %35’i izmir’de bulunan baz sarkiiterilerden hurma zeytine ulasilabildigini,
%7,5’1 yoresel pazarlarda ve Urla, Seferihisar, Karaburun, Gilizelbahge pazarinda
hurma zeytinin bulundugunu, %2,5’1 Cesme ve Alagati pazarlarinda bulundugunu,
%151 Balgova ve %17,5’1 Karstyaka’da satisinin bulundugunu ayrica Kemeralti’'nda
Havra Sokagi’nda satildigini, %2,5°1 Giizelyali, Hatay ve Buca pazarlarinda satisinin
yiiksek oldugunu, %2,5°1 Tire’de kurulan biiyilik yerel pazarindan ulasilabilecegini,
%10’u hurma zeytin zamaninda Ege bdlgesindeki yerel iiretici pazarlarinda hurma
zeytin bulma sansimin ¢ok yiiksek oldugunu belirtmistir.

%S5 oraninda katilimet ise diger zeytinlere kiyasla ¢ok daha kisitli miktarda bir
iiriin oldugunu belirterek ¢ikan iirlinlin Urla’da il¢enin kendi igerisinde bittigini
eklemigstir. %2,5 oraninda katilimci Germiyan Koyili’nde ¢ikan hurma zeytinlerin
Cesme ve Alagati bolgelerinde tiiketilmeye caligildigini, miktar olarak kisitl kaldig
i¢in Izmir’e getiremediklerini eklemistir.

Katilimcilarin %27,5’1 hurma zeytine ulasmak isteyen tiiketicilerin zeytin
zamaninda daha ucuz ve taze iriinler bulabileceklerini belirterek zeytin zamaninda
gelinmesini 6nermistir. %2,5°1 kasim ve aralik aylarinda taze hurmanin takip edilmesi
gerektigini, %2,5’1 kasim aymimn hurma zeytin alimi i¢in en iyi ay oldugunu
belirtmistir. Katilimcilarin %20°si zeytin zamani olmadiginda tiiketicilerin hurma
zeytinin salamurali veya salamurasiz haline ulasabileceklerini, %5’1 dondurularak
saklanan ve sonra tiiketilen zeytinin taze hurma tadina daha ¢ok benzedigini fakat
salamurasiz olarak kavanozlarda bulunan hurma zeytinlerin de goriintii olarak tazesine
daha yakin oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin %12,5’1 hurma zeytinin son yillarda
azaldigimi belirtmistir. %5°1 bu sebepten &tiirii fiyatlarin ¢ok yliksek seviyelere
ciktigint aktarmistir. Katilimcilarin %2,5°1 bu azalmanin devam etmesi halinde
gelecek senelerde hurma zeytinin yok olmasiyla karsi karsiya kalinabilecegi

eklemistir.
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Katilmeilarin = %10’u  iriiniin - satisin1 - gdrmedigini, %35’ bolgedeki
ziyaretlerinde kendisine ikram edildigini belirtmistir. Katilimcilarin = %7,5’°1
yarimadadaki bazi restoranlarda hurma zeytinin servis edildigini belirtmistir.
Katilimcilarin %2,5°1 bu tip lriinlere sahip ¢ikarak gelecek kusaklara aktariminin
onemli oldugunu vurgulamistir. %2,5 oraninda katilimc1 gastronomi turu kapsaminda
ziyaretgilere hurma zeytin sunulabilecegini belirtmistir. Fakat bu noktada restoranlarla
gortisiilerek yerel yemeklerin yaninda meze olarak veya tadim i¢in hurma zeytinin
sofraya getirilmesinin 6nemli oldugunu aciklamistir. %2,5 oraninda katilimer ise
katilimer Izmir bolgesinde heniiz hangi {iriiniin nereden alinmasi gerektiginin veya
nelere dikkat edilmesi gerektiginin tam planlanmamis oldugunu ve bolgede bulunan
zeytin rotast hakkinda c¢ogu kimsenin bilgi sahibi olmadigini gézlemledigini
eklemistir.

Katilimcilarin - yorumlar1 dogrultusunda hurma zeytine bdlgedeki koy
meydanlarma kurulan stantlardan ve bdlgedeki yerel iireticilerden ulasilabilecegi
anlagilmaktadir. Ayrica sehir merkezlerinde yer alan pazarlar, iiretici pazarlari, bazi
sarkiiteri ve zeytincilerde de bulunmakta oldugu goriilmektedir. Ek olarak yarimada
bolgesinde bulunan bazi restoranlarda hurma zeytinin servis edildigi bilgisi ¢
katilimc tarafindan verilmistir. Izmir’de Karsiyaka, Bostanli, Buca, Tire, Alsancak,
Balcova, Hatay, Giizelyali ve Kemeralti Havra Sokak’ta bulunabilecek oldugu
katilimcilar tarafindan vurgulanmistir. Ek olarak hurma zeytinin ¢ikis zamani olan
ekim, kasim ve aralik aylarinda taze olarak bulunabilecegi, zeytin zamani gegtikten
sonra ise salamurali veya salamurasiz hallerine yine iireticilerden ulasilabilecegi
goriilmektedir. Bazi iireticilerin hurma zeytini sosyal aglar veya internet tizerinden
satigin1  gergeklestirdikleri belirtilmistir. Fakat bir katilimcinin sosyal medyanin
giivenilir bir kaynak olup olmadig1 konusunda siipheye diisebilmekte ve iiriinii alma
konusunda ¢ekingen bir davranis sergileyebilmekte oldugunu belirttigi goriilmiistiir.

Hurma zeytinin azalmakta oldugu bes katilimci tarafindan belirtilmistir. Bir
katilimcr ise azalmanin devam etmesi durumunda gelecek senelerde hurma zeytinin
yok olmasiyla karsi karsiya kaliabilecegi belirtmistir. Bolgede bulunan firiinlerin
neler oldugu, hangi iiriniin hangi bolgelerden ve hangi 6zelliklerine dikkat edilerek

temin edilmesi gerektigine dair bir planlama eksikligi oldugu yorumu yapilmistir.
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Soru 9) “Hurma zeytinin bilinilirligi hakkinda diisiinceleriniz nelerdir?
Uriiniin bilinilirligini artirmak amaciyla neler yapilabilir?” sorusu katilimcilara
sorulmustur. Soru kapsaminda katilimcilarin iiriinlin genel anlamiyla bilinilirini
yorumlamalar1 beklenmistir. Bu kapsamda katilimcilardan hem bolgesel hem de ulusal
kapsamda cevaplar geldigi tespit edilmistir. Katilimcilarin vermis oldugu cevaplar
asagida yer almaktadir.

K2, K3, K4, K5, K8, K10, K12, K13, K14, K24, K26, K27, K30, K31, K32,
K35 kodlu katilmecilar iiriiniin basta izmir olmak iizere Ege bolgesi tarafindan
bilinmekte oldugunu aktarmistir. K2 kodlu katilimer ise bolgeye (Karaburun) gelen
ziyaretgilerin biiylik ¢ogunlugunun hurma zeytini bildigini aktarmistir. Bunun nedeni
olarak ise bilen kisilerin hurma zeytini ¢evrelerine tanitmasi isaret edilmistir. K4 kodlu
katilimer ise Istanbul’dan Karaburun’a hurma zeytin almak igin gelen ziyaretgilerin
oldugunu eklemistir. K7, K21, K23, K26 kodlu katilime1 [zmir’de yeni neslin hurma
zeytini tanimadigimi belirtmistir. K7, K21, K23 kodlu katilimcilar yash niifusun bu
triinii tamdigini belirtmistir. K8 kodlu katilimc1 bazi memleketlilerin bu zeytini
bilmedigi ve ¢iiriikk zeytin tanimlamasi yaptigin1 aktarmistir. K11 kodlu katilimci ise
zeytini yore halkinin bildigini ancak Izmir’de bir¢ok kisinin bdlgede hurma zeytin
oldugunu bildigini zannetmedigini eklemistir.

K7, K9, K15, K16, K21, K33 kodlu katilime1 iiriiniin son yillarda bilinmeye
basladigin1 belirtmistir. K15, K16 kodlu katilimeilar 6zellikle son 30 yildir bilindigini
ve Mardin’den, Antalya’dan hurma zeytin talep eden misterilerinin oldugunu
aktarmustir. K19 kodlu katilimer eskiden {iriine ragbet olmadigim ve Izmir’de hurma
zeytine c¢lirik zeytin dendigini aktarmistir. Fakat simdi insanlarin daha bilingli
oldugunu ve herhangi bir islemden ge¢cmeden tatlandig1 i¢in hurma zeytine deger
vermeye basladigini belirtmistir. K23 kodlu katilimei ise hurma zeytinin fiyatlarinin
yiiksek olmasindan otiirii sehirde bulunan bazi insanlarin bilemeyebilecegini
belirtmistir. K5 kodlu katilime1 da K23 kodlu katilimciya benzer olarak hurma zeytinin
ekonomik olarak pahali bir zeytin olmasindan &tiirii ve satig siiresinin kisa olmasidan
otiirii sehir merkezinde yasayan insanlarin ve izmir’e sonradan gelmis olan insanlarin
bilemeyebilecegini belirtmistir. K21 kodlu katilimer iiriiniin  Izmir disinda
bilinmedigini, Izmir’de ise nispeten az bilindigini eklemistir. K24 kodlu katilimc1

[zmir disindan {iriinii bilmeyen ¢ok fazla kisinin oldugunu, katilimcinin hurma zeytin
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hakkinda yazdig1 yazidan sonra bir¢ok kisinin kendisine boyle bir zeytini ilk defa
duyduklarma dair geri doniislerde bulunduklarini aktarmstir.

K6, K24, K28, K30, K40 kodlu katilimcilar iiriiniin bilinilirliginde cografi
isaret aliminin 6nemli oldugunu agiklamistir. K30 kodlu katilimc1 Ege bdlgesinde
tirlinlin bilinilirliginin nispeten yiiksek olacagini fakat tiim Tiirkiye’de bilinilirliginin
cok diislik olacagini diislindiiglinli belirtmistir. Bu noktada iiriin i¢in cografi isaret
alimimin 6nemli oldugunu vurgulamistir. K6 kodlu katilime1 da hurma zeytin igin
cografi isaret basvurusu yapilarak diinya capinda bilinilirlik saglanabilecegini
eklemistir. K31 kodlu katilimc1 hurma zeytinin aslinda bilindigini ancak bolken deger
verilmedigini simdi azalmaya baslayinca insanlarin bu iiriine deger vermeye
basladigini belirtmistir. Simdi ise iriiniin tekrar ¢ogaltilmasinin gerekli oldugunu
bunun i¢in Erkence agaclarin korunmasina ve yeni dikilen agaclarin yine bdlgenin
yerel ¢esidi olan Erkence’den dikilmesine 6nem verilmesi gerektigini aktarmistir. K33
kodlu katilimer tarafindan iiriin ne kadar ¢ok bilinirse kiymetinin o kadar artacagi
aktarilmistir. Ciinkii yerel halkin hangi agacin hurma yaptigini bildigini belirtmistir.
Hurma zeytinin degeri arttikca o agacin korunma ve kesilmeme ihtimalinin de
artacagina vurgu yapmistir.

K1, K17, K18, K20, K26, K34, K36, K37, K38, K39, K40 kodlu katilimcilar
hurma zeytinin bilinmedigini diistindiiklerini aktarmistir. K20, K26 kodlu katilimcilar
zeytinin bilinmemesinin diigiik miktarlarda tretilmesi, yaygin olmamasi, lokal bir
tiretime sahip olmasi ve diizenli bir rekolteye sahip olmamasiyla baglantili
olabilecegini eklemistir. K20 kodlu katilimct zeytinin kendi biyolojik dengesinin bir
yil var bir yil yok olmasina (periyodisite) sebep oldugu ancak son yillarda gelisen
teknoloji, bakim kosullari, giibre, ilag ve hastaliklarla miicadeleyle bu periyodisitelerin
giderek azalmakta oldugu aktarilmistir. K26 kodlu katilimer hurma zeytinin
bilinilirligini artirmak i¢in pazarlama stratejilerinin olusturulmasi gerektigini, ayrica
{iriiniin raf démriiniin uzatilmasi gerektigini aktarmistir. K27 kodlu katilime1 Izmir
disinda hurma zeytine ¢iiriik zeytin benzetmesi yapildiginin fakat bazi bilen kimselerin
hurma zeytin bulunca kagirmamak i¢in hemen aldiklarin1 bildigini aktarmistir.
Bununla beraber hurma zeytinin rekoltesinin diisiik olmasi sebebiyle iizerinde ¢calisma
yapmaya ¢ok miisait olmadigi aciklanmistir. K29 kodlu katilimci hurma zeytinin

Omriiniin ¢ok sinirli oldugunu belirtmistir. Zeytinin depo Omriiniin uzatilmasi igin
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gerceklestirilen ¢alismalarin heniiz yeterli bir sonu¢ vermedigini aktarmistir. Ayrica
hem Erkence agaglarinin hem de hurma zeytinin Ege bolgesinde minor bir gesit olarak
kaldigim belirtmistir. Hurma zeytini ise ancak Izmir bolgesinde yasayan kimselerin
veya baska sehirlerde yasayan fakat Ege’de gecmisten kalan anilar1 bulunan kisilerin
bildiklerini tahmin ettigini aktarmistir. Ayrica zeytinin gorsel acidan da diger
zeytinlerden ayrildigini ve neredeyse ¢lirlimiis bir zeytine benzedigini belirtmistir. Bu
sebeple zeytinin tiikketiminin ulusal boyuta ulasamayacagi ama nis bir {irin olarak
pazarlanabilecegini eklemistir. Fakat bu noktada da triiniin bir ambalaj igerisindeki
Oomriiniin ne kadar oldugu, aroma &zelliklerini ne derece muhafaza edebildigi gibi
sorularin iizerinde ¢alisma yapilmasinin gerekli oldugunu belirtmistir. K35 kodlu
katilimc1 hurma zeytinin ne oldugunu, nasil olustugunu ¢ogu kimsenin bilmedigini
belirtmistir. Konu ile ilgili olarak turizm rehberlerinin egitilmesinin 6nemli faydalar
saglayabilecegini, ek olarak belediyenin belirli bolgelere bilgilendirici tabelalar
koyabilecegini 6nermistir.

K2, K3, K4 kodlu katilimeilar bolgede (Karaburun) hurma zeytin festivali
olmasini istediklerini ve somut adimlar atildigin1 belirtmistir. Fakat heniiz
gerceklestirilemedigi aktarilmistir. K4 kodlu katilimei festivalin Karaburun Belediyesi
ve Zeytince Dernegi’nin ortaklasa c¢alismasi kapsaminda planlanmis oldugunu
belirtmistir. K40 kodlu katilimec1  {iriinlin =~ hasat zamaninda  bolgede
gerceklestirilebilecek etkinliklerin yararli olacagini diisiindiiglinii ek olarak iiriine
cografi igaret alinmasi gerektigini belirtmistir.

K25 kodlu katilimer 1se bu {iriin ile ilgili bir festivalin yapilmamasi gerektigini
ve bu iirliniin genel tiikketim malzemesi gibi lanse edilmemesi gerektigini belirtmistir.
Aksine hurma zeytine degerli bir miicevher gibi tanitim gercgeklestirerek bilinilirliginin
artirtlabilecegini aktarmistir. Ayrica Uriiniin asla bir market rafinda durmamasi
gerektigi, insanlarin onun ayagina gelmesinin saglanmasi gerektigi belirtilmistir.
Bunun disinda hurma zeytinin raflarda kaybolup gidebilecegi aktarilmistir. Cilinkii
hurma zeytin anlasilmamaya ¢ok miisait ve ¢ok nig bir iiriindiir. Bu sebeple nis bir
pazarlama c¢aligmasinin yapilmasinin énem arz ettigi aktarilmistir. K1 kodlu katilimci
ise bu tip iirlinlerin bilinilirliginin artirilmasinin taraftari olmadigini belirtmistir.

K11, K13, K14, K19, K22, K38, K39 kodlu katilimcilar hurma zeytinin

tanitima ihtiya¢ duydugunu belirtmistir. K11 kodlu katilime1 zeytinin tanitiminin iyi
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yapilarak belediyelerin destekleriyle beraber fuarlara katilimimin saglanabilecegini
aktarmigtir. K15 kodlu katilimei ise reklam yapacak kadar ¢ok {irtinlin kalmadigini,
cogunlukla zeytin zamaninda bittigini aktarmistir. Ek olarak sezonun sonlarina kalan
zeytinlerin yagmur yedigi i¢in kendini saldigr ve bunun sonucunda zeytinin maddi
degerinin diistiigiinii belirtmistir. K19 kodlu katilimci iirlintin bilinilirliginin artmasi
icin reklam ve paketleme olmasi gerektigini belirtmistir. Vakumlanmis paketlere
konulabilecegi veya igerisinde delik veya ¢iiriik olmayan se¢cmece zeytinlerin plastige
koyulup agz1 iyice kapatildiginda da bozulmadan 1 seneye kadar durabildigini
eklemistir. K22 kodlu katilime1 2019 senesinde bolgede (Cesme) Diinya Zeytin Giinii
kapsaminda Zeytin Dostu Dernegi’yle ve Cesme Ilge Tarim Miidiirliigii’ niin
katkilartyla bir sempozyum gerceklestirildigini ayrica kendisinin de o sempozyumda
hurma zeytini anlattigini agiklamistir. Sempozyum kapsaminda hurma zeytinin
tadimini1 yaptirdiklarini ve katilimeilarin ilgisini ¢ektigini aktarmistir. K19, K21, K28
ve K37 kodlu katilmcilar driiniin bilinilirligini artirabilmek amaciyla once
ambalajlanmasi gerektigi yorumunu yapmistir. K28 ve K37 kodlu katilimcilar tiriiniin
tamittiminin  ardindan bagka sehirlerdeki talebe yanit verememesi durumunda
bilinilirliginin artirilmasmin éneminin kalmadigmi aktarmistir. K30 kodlu katilimei
hurma zeytinin markalagmasi anlaminda sempozyum, sergi, gezi turlar1 veya tadim
atolyelerinin olabilecegini aktarmistir. Ayrica hurma zeytinin bulundugu bolge turizm
potansiyeli acisindan yiiksek bir degerde oldugu i¢in bdlgenin potansiyelini {iriiniin
tamtiminda kullanilmasinin daha kolay olacagm belirtmistir. Ornegin gelen turistlere
tadimlar gerceklestirerek veya zeytinliklere geziler diizenlenerek taninirliginin
artirilabilecegini eklemistir. K38 kodlu katilimer iriintin bilinilirligini  artirmak
amaciyla devlet kurumlar1 biinyesinde yurtdisinda gercgeklestirilen tanitim
faaliyetlerinde hurma zeytine yer verilebilecegini belirtmistir. Bolgede ise 6zellikle
Cesme ve Urla gibi daha ¢ok turist ¢eken bdlgelerde tirliniin tanitiminin yapilmasinin
yararli olabilecegini belirtmistir.

K9 kodlu katilimer iirlintin bilinilirliginin artirilmas1 kapsaminda oncelikle
olusum siirecinin hikayelestirilmesi gerektigini belirtmistir. Uriiniin hikayesinin
aktarilmasiyla insanlarin {irtinii olusturan mikro iklim kosullarin, tirliniin kendisini ve
bolge kiiltiiriinli sahiplenmelerinin saglanabilecegi belirtilmistir. Aktarilacak olan

hikayenin olusturulmasindan sonra ise tiriiniin bolgedeki otel ve restoranlarda yine
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hikayesiyle beraber ve nadir bir {iriin oldugu belirtilerek sunumunun yapilmasinin
yararli olacagi goriislinii belirtmistir. EK olarak katilimci iiriiniin tanitiminda tarihten
ve teknolojiden faydalanilmasi gerektigini aktarmistir. Katilimciya ait yorum asagida

yer almaktadir.

Yerli halkin derinden bilmedigi bir hikdyeyi bir yabanciya anlatamazsiniz.
Hurma zeytini aslinda ben de tabi ¢ok inceledim merakli birisi oldugum icin de
soyleyeyim. Hurma zeytini anlatirken ashnda arkadaki onunla o yasami
gotiirecek olan hikdyenin zenginliginde sakli. Simdi boyle hurma zeytin diyoruz
yva “Karaburun’un meshur hurma zeytini var, iste bunu cografi isaretleme de
yapariz, oramn iklim kosullarinda yetisir, baska yerde olmaz.” Bu kimse igin bir
sey ifade ediyor mu acaba sorusu burada sakli. Ciinkii her olayda béyle bir sey
soyleniyor. Karadeniz'in iste su kadar endemik bitkisi var. Baska bir yerde yok
ama yol alinabiliyor mu? ... Hurma zeytinin hikayesini aslinda bir riizgarin danst
ile agiklarsak, ¢iinkii ashinda isin oziinde o mikro iklimin aslinda ne oldugu
[vardwr]. Yani mikro klima nedir, degil mi? Bu iklimin ashinda ozelligi nedir?
Ashinda oradan oyle bir riizgdr eser ki denizden karaya dogru, Kendi icerisinde
sabaha karsi gelen ¢iglar zeytin dallarinin iizerinde bir damla birakir degil mi?
Hikaye oyle basliyor ve dolayisiyla oradaki o iklimle ilgili tizerinde bulunan ¢ok
ozel bir mantarla arasinda bir dostluk basliyor. O dostluk kendi aralarinda bir
hikayeye doniigiiyor yasamsal, tatlandirmak igin birlikte bir hikaye
olusturmuslar, arkadaslik olusturmugslar. Daha sonra o arkadasliktan kendisini
act suyu terk eden de bir madde var ve yavas yavas kendi dalinda tatlandiran ve
dalinda kopan ¢ok kiymetli bir meyveye doniisiiyor. Aslinda hikaye sadece hurma
zeytin degil, onun nasil olustugu ile alakali. Temel hatayr belki de burada
yapyoruz. Hurma zeytinin gelis noktasina kadar, oranin mikro klimast o kadar
onemli ki aslinda, aradan teknik olarak biri vazgegse kendinden hurma olamiyor.
Yani arada o kadar bir uyum var. Toprakla, havayla, denizle, riizgarla. Ve bunlar
arasindaki  bir uyumun bozulmasi, birinin bozulmasi o hurma zeytini
hurmalastirmiyor. Boyle bir teknik ama bunu basit bir dilde hikdye ile hurma
zeytine bir senaryo yazilmasi gerektigini diistiniiyorum ben ve dolayisiyla o
zaman o iklimi o denizden gelen riizgdra karsi bir sevda olsun gelen kisinin icinde
ve ayni zamanda diisiinsenize ayni agagtan ayni kalitede hurma ¢ikmiyor. Ciinkii
belki oraya ulasmiyor. Ciinkii oramn mikro klimamin herhalde en son
okudugumda benim de ¢ok ilgimi ¢eken toprak da agacin govdesi arasinda
verilen 151k farki bile o bir dalda hurmanin olup olmadigina karar verebiliyor.
Aslinda kendi dongiistinde bir mucize bu. Dolayisiyla ¢cok da basit bir sey degil.
Tuzsuz iste sadece tansiyonu olanlar alip yesin gibi diyebilecegimiz bir tiriin
¢iktist degil bana gore. Yani teziniz de belirtmek istedigim bir tiriinii ya da bir
cografyayr kiymetli hale getiren ona yazilmis biiyiileyici bir hikdyeden gegiyor.
Biiyiileyici hikaye yazmazsaniz insanlar [dinlemezler]. Neden ozanlar:z eskiden
hikayeleri dinlenir? Halen de bugiine kadar geldigimiz hikayeler vardir. Iste bir
ozana ihtiyag var bir bélgenin kiymetli hale gelmesi igin.

K32 kodlu katilimer {irlinlin tanitiminin yapilmadan 6nce iiretim sorunlarinin
ve lrliniin bulunabilirlik sorunlarin ¢dziilmesinin gerektigini, sonrasinda tanitim
yapilmasmin yararli oldugunu belirtmistir. Bu acgidan dogru zamanda dogru

tamtiminin yapilmasinm 6nemli oldugunu eklemistir. Uriine 6zellikle tansiyon veya
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damar sagligi sorunu olan kisilerin ilgi gosterebilecegini diisiindiigiinii aktarmistir.
K36 kodlu katilimei {iriiniin bilinilirliginin artirilmasi i¢in 6zellikle yerel yonetimler,
kalkinma ajanslar1 ve kooperatiflerle is birligine girilmesi gerektigini vurgulamistir.
Yurtdisinda tanitilmasi amaciyla mutlaka bilimsel anlamda tanitim c¢alismasinin
gerceklestirilmesi gerektigini ve fuarlarda tanitiminin yapilabilecegini aktarmistir.
K37 kodlu katilimc1 bdlgede yer alan yerel {ireticilerin bir araya gelmesi gerektigini
belirtmistir. Sonrasinda yine bolgedeki ticaret odasi ve ziraat odasi tarafindan yerel
tireticilerin  desteklenmesinin saglanmast ve kalkinma ajansiyla ortak projeler
hazirlanarak bolgede ortak bir bilincin olusturulmasi gerektigini aktarmistir. Ek olarak
sosyal medya araciligiyla bilimsel ¢alismalar yiiriiten arastirmaci ve akademisyenlerle
sOylesiler saglanarak bilinilirligin artirilmasinin saglanabilecegi belirtilmistir. Fakat
oncelikle iiriinii tiikketiciye Tiirk Gida Kodeksine uygun ambalajlarda ulagtirabilecek
riin gelistirmelerin ve standardizasyon caligmalarinin yapilabilecegini eklemistir.
Bununla beraber hurma zeytinden para kazanmayan {reticilerin bunu
siirdliremeyecegini, emek yogun bir is oldugunu ve bir zeytinin toplanmasinin bir
bilgiye dayandigini dolayisiyla bu bilginin aktarilmasi gerektigini agiklamistir. Fakat
hurma zeytin gibi minér riinlerin, lireticiler eger bu isten para kazanamazsa maalesef
ki kaybolmaya mahkim oldugu yorumunu yapmistir. Ayrica katilimer bir iirliniin
hurma zeytin olarak kabul edilebilmesi i¢in saglamasi gereken kosullar1 ve elde edilis
prosesinin ayrintili sekilde agiklanmasi ve iiriinle beraber bu prosesin koruma altina
alinmasi1 gerektigini aktarmistir. Aksi halde hurma zeytinin bilinilirliginin artmasi
durumunda hurma zeytin olmayan {irlinler hurma zeytinmis gibi piyasaya siiriilerek
tirliniin kendisine zarar verilmesine sebebiyet verebilecektir.

K21 kodlu katilimeci Izmir’in yerel politika izlemesiyle hurmanimn
bilinilirliginin son 5 yilda artmis oldugunu belirtmistir. Fakat {irlinii deneyimlemek
isteyen kisilerin Ozellikle kapitalizmin yarattigi bir algidan dolayr her zaman
ulagabileceklerini diisiindiikleri ve yazin bolgeye gelen ziyaretcilere hurma zeytinin
tanitimin1 yapabilirlerse daha goriiniir olabilecegini eklemistir. Bunun i¢in {irliniin
paketlenmesi ve saklama kosullariin iyilestirilmesinin gerekli oldugu belirtilmistir.
Ek olarak zeytinin satis1 tizerindeki denetimsizligin hurma zeytinde istenmeyen bir
kirllma yasanmasina sebebiyet verebilecegini eklemistir. Ozellikle satilan {iriiniin

isimlendirilmesi konusunda denetimin getirilmesinin énemli oldugu vurgulanmistir.
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Ciinkii satilan tirin taze hurma zeytin, salamura hurma zeytin gibi farkli ¢esitlerde
olabilmektedir. Gelen ziyaretgilere taze hurma adi altinda salamura hurma verilirse
yasanan olumsuz deneyimden otiirii bir daha {rini almayip, agizdan agiza
pazarlamada olumsuz bilgileri yayma potansiyeline sahip olabilmektedir. Bu durumun
Oniine gecilmesi dogru pazarlama ve dogru iiriiniin dogru isimle miisteriye
ulastirilmast yoluyla gerceklestirilebilecektir. Katilimeimnin yorumuna asagida yer

verilmistir.

Soyle bir sorunla karsilasyyoruz, ¢ok iyi hurmayr duymus, askla gelmis yazin
burada hurma diye bir sey varmus tistelik tuzsuzmug soyle boyle falan diyor. Biz
de kisin satamadiklarimizi tuzlayp salamura yapip plastiklere dolduruyoruz. Al
hurma deyip veriyoruz. O bilgiye bu deneyim ne oluyor? Kisi hurma dedikleri bu
muymug [diyor], bu da tersine bir bilgi oluyor. Halbuki hurma o degil, bizim
senin bilerek ay bu hurma diye geldigin hurma, agactan aldigimiz o iizerinde
mantart olan hurma ama onu salamura yapip, bu da hurma diyoruz. Satacagiz
ya bir de hurma al diyoruz o kisi o bilgiye, bu deneyim dink gidiyor, yani bir
karima da yaganmyor. Su anki hurmanin yayilmama sebeplerinden biri de bu.
Duyuyor geliyor tuzlu salamura satin aliyor gidiyor. O da ¢ok tuzlu geliyor.
Ctinkii zaten tuzlu bir de tuzluyorsun kalict olmast i¢in salamura yapiyorsun. Bir
de bunu plastikte sakliyorsun, bir de kim bilir ne zaman yaptin bunu satmak igin
onu veriyorsun gibi denetimsizlik yani boyle bir sorun da oluyor.

K24 kodlu katilimci iiriin i¢in alinabilecek bir cografi isaretin, lriiniin
tescillenmesi anlaminda 6nemli bir adim olabilecegini belirtmistir. Fakat tiriiniin
kontrollii ve belirli standartlara uyarlanabilecek bir hale doniismeden taninmasinin bir
anlam tegkil etmeyecegi aciklanmistir. Clinkii {irliniin taninmasiyla insanlar bolgeye
akin gerceklestirebilir ve bu durum her zaman iyi bir sey degildir. Bir aksiyon
alinmadan 6nce yapilan seyin, iirlinlin 6nce kendisi i¢in fayda saglamasinin gerektigi
aktarilmistir. O iirlinii iireten i¢in faydasi ise ikincil planda ele alinmalidir. Ciinkii
tireticiye para kazandirmak i¢in tiriiniin yok edilmemesi veya tiriine zarar verilmemesi
hassas ve 6nemli dengeleri kapsamaktadir. Bu sebeple ilk olarak {irlinii tanitmak degil,
irlind 1yilestirmek, belirli bir standarda getirmek ve daha iyi taniyabilmek amaglarinin
takip edilmesinin gerekli oldugu vurgulanmistir.

K7 kodlu katilime1 hurma zeytinin varyasyonu olmadigi i¢in (6rnegin iiziimden
tiretilen sirke, sarap, kuru iizim gibi farkli iiriin varyasyonlari vardir) hurma zeytinin
bilinilirliginin gazete ve televizyon programlarinda konu olarak islenmesiyle
artirllabilecegi yorumunu yapmistir. Fakat bu iiriiniin bagh basina bir gastronomik

tirtin olarak kabul edilmesinin nispeten zor oldugunu aktarmistir.
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K35 kodlu katilimcr iirtiniin tanmitimiyla ilgili olarak yalnizca hurma zeytin
kapsaminda degil genel anlamda diisiiniilerek bir strateji planlanmasi yapilmasi
gerektigini vurgulamistir. Ciinkii bu tip bir planlamada bolgeye gelen ziyaretgilerin
sadece hurma zeytin almak i¢in gelmeyecekleri, bolgede bulunan diger fark yaratan
tirtinlerin de bu planlamanin igerisine dahil edilmesinin bu yiizden énemli oldugunu
aktarmistir.

Soru kapsaminda katilimeilarin %401 iiriiniin basta izmir olmak iizere Ege
bolgesi tarafindan bilinmekte oldugunu, %7,5’i Izmir’de bulunan yash niifus
tarafindan bilindigini fakat %10’u Izmir’de yeni neslin hurma zeytini tanimadigini,
%7,5’i iiriiniin izmir disinda bilinmedigini, %2,5°i zeytini ydre halkinin bildigini
ancak Izmir’de bircok kisinin bolgede hurma zeytin oldugunu bildigini zannetmedigini
belirtmistir. Katilimcilarin %17,5’1 6zellikle son yillarda bilinmeye basladigini
belirtmistir. %35 oraninda katilime1 hurma zeytinin ekonomik olarak pahali bir zeytin
olmasindan &tiirii sehir merkezinde yasayan insanlarin ve izmir’e sonradan gelmis
olan insanlarin bilemeyebilecegini belirtmistir. Katilimeilarin %2,5’1 Ege bolgesinde
iriiniin bilinilirliginin nispeten yiiksek olacagini fakat tiim Tiirkiye’de bilinilirliginin
cok diisiik olacagini, %12,5’1 lirlinlin bilinilirliginde cografi isaret aliminin 6nemli
oldugunu aciklamistir. Katilimcilarin %2,5°1 hurma zeytinin aslinda bilindigini ancak
bolken deger verilmedigini simdi azalmaya baslayinca insanlarin bu iiriine deger
vermeye basladigini belirtmistir. %2,5°1 iirlin ne kadar ¢ok bilinirse kiymetinin o kadar
artacagini ve agaclarin korunacagini aktarmistir.

%27,5 oraninda katilimci hurma zeytinin bilinmedigini diisiindiiklerini
aktarmigtir. Katilimeilarin  %10’u  zeytinin  bilinmemesinin diisik miktarlarda
iretilmesi, yaygin olmamasi, lokal bir {iretime sahip olmas1 ve diizenli bir rekolteye
sahip olmamasiyla baglantili olabilecegini, %5°1 bilinilirligini artirmak i¢in pazarlama
stratejilerinin olusturulmasi gerektigini ayrica {irliniin raf Omriiniin uzatilmasi
gerektigini, %2,5’1 hurma zeytinin omriiniin ¢ok sinirli oldugunu, zeytinin depo
Omriiniin uzatilmas: i¢in gergeklestirilen calismalarin ise heniiz yeterli bir sonug
vermedigini belirtmistir. %2,5’1 konu ile ilgili olarak turizm rehberlerinin
egitilmesinin 6nemli faydalar saglayabilecegini, ek olarak belediyenin belirli bolgelere
bilgilendirici tabelalar koyabilecegini aktarmistir. Katilimcilarin %2,5°1 satilan {iriiniin

isimlendirilmesi konusunda denetimin getirilmesinin 6nemli oldugu vurgulamaistir.
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Katilimeilarin %10’u iiriin ile ilgili festival olmasini dnermistir. Katilimeilarin
%2,5’1 yarimadada zeytin giinii kapsaminda bir sempozyum gerceklestirildigini, orada
hurma zeytinin tadiminin yaptirildigini ve insanlar tarafindan ilgi ¢ektigini belirtmistir.
%7,5’1 hurma zeytinin markalagmas1 anlaminda sempozyum, sergi, gezi turlar1 veya
tadim atdlyelerinin olabilecegini aktarmigtir. %2,5’1 hurma zeytinin bilinilirliginin
gazete ve televizyon programlarinda konu olarak islenmesiyle artirilabilecegi
yorumunu yapmustir. %5°1 yerel Ureticilerin bir araya gelerek bolgedeki yerel
yoOnetimler, ziraat odalari, ticaret odalar1 ve kalkinma ajansi ile gergeklestirilecek ortak
projelerle biling olusturulabilecegini belirtmistir. Ayrica katilimeilarin %5°1 hurma
zeytinin bulundugu bolge turizm potansiyeli agisindan yiiksek bir degerde oldugu i¢in
bolgenin potansiyelini {irliniin tanitiminda kullanilmasinin daha kolay olacagin
belirtmistir. %2,5°1 ise festival yapilmamasi gerektigini ve hurma zeytine degerli bir
miicevher gibi tanitim gergeklestirerek bilinilirliginin artirilabilecegini aktarmistir.
Ayrica {riiniin asla bir market rafinda durmamas1 gerektigi, insanlarin onun ayagina
gelmesinin saglanmasi gerektigi belirtilmistir. Bunun disinda hurma zeytinin raflarda
kaybolup gidebilecegi aktarilmistir. Cilinkii hurma zeytin anlasilmamaya ¢ok miisait
ve ¢ok nis bir tirlindiir. Bu sebeple nis bir pazarlama c¢aligmasinin yapilmasinin nem
arz ettigi aktarimistir. Katilimeilarm %2,5’1 bu tip {rlinlerin  bilinilirliginin
artirtlmasinin taraftar1 olmadigini belirtmistir. %2,5 oraninda katilimer bir {irliniin
hurma zeytin olarak kabul edilebilmesi i¢in saglamas1 gereken kosullar1 ve elde edilis
prosesinin ayrintili sekilde agiklanmasi ve iiriinle beraber bu prosesin koruma altina
alinmas1 gerektigini aktarmistir. %2,5 oraninda katilimer iirlinlin tamitimiyla 1ilgili
olarak yalnizca hurma zeytin kapsaminda degil genel anlamda diisiiniilerek bir strateji
planlanmas1 yapilmasi gerektigini vurgulamigtir.

Katilimcilarin %17,5°1 hurma zeytinin tanitima ihtiya¢ duydugunu belirtmistir.
%10 oraninda katilimcr driintin -~ bilinilirligini  artirabilmek amaciyla Once
ambalajlanmas1 gerektigi yorumunu yapmustir. %5 oraninda katilimer {iriiniin
tamitiminin  ardindan bagka sehirlerdeki talebe yanit verememesi durumunda
bilinilirliginin artirilmasinin  6neminin kalmadigin1 aktarmistir. %2,5 oraninda
katilimei tirlinlin bilinilirliginin artirilmasi kapsaminda oncelikle olusum siirecinin
hikayelestirilmesi gerektigini belirtmistir. %2,5 oraninda katilimer iiriiniin tanittiminin

yapilmadan O©nce {retim sorunlarimin ve irliniin bulunabilirlik sorunlarinin
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¢cozlilmesinin  gerektigini, sonrasinda tanitim yapilmasmin yararli oldugunu
belirtmistir. %2,5 oraninda katilimci ilk olarak {riinii tanitmak degil, {riinii
tyilestirmek, belirli bir standarda getirmek ve daha 1yi taniyabilmek amaglarinin takip
edilmesinin gerekli oldugu vurgulamistir.

Katilimeilarin  yanitlar1 1s1¢imnda hurma zeytinin bilinilirligi hakkinda zit
diistincelerin bulundugu goriilmektedir. Fakat katilimcilarin %401 hurma zeytinin Ege
bolgesinde ve Izmir’in yerel halki tarafindan bilinen bir yiyecek oldugunu
diistindiigiinii belirtmistir. Bununla beraber ulusal bazda ¢ok bilinen bir zeytin tiirii
olmadig1 ve rekoltesinin sinirli olmasi sebebiyle ¢ogu kisiye ulagsamayacak bir iiriin
oldugu belirtilmistir. Katilimcilarin %27,5’1 ise hurma zeytinin bilinmedigini
diisiindiigiinii belirtmistir.

Uriiniin tamitim1 igin festival diizenlenmesi, fuarlara katilim saglanmas,
tireticilerin kooperatif ¢atist altinda toplanmasi gibi ¢esitli oneriler sunulmustur. Fakat
iriiniin tanitim faaliyetlerini ger¢eklestirmeden Once, Uiriinii gelistirebilecek, saklama
omriinli uzatabilecek, rekoltesini artirabilecek yollarin bulunmasinin gerektigi de
belirtilmistir. Bu asamalar1 izlemeden gergeklestirilen pazarlamanin sonucunda ortaya
¢ikan talebin karsilanamayacagi, tiriiniin taklitlerinin ortaya ¢ikabilecegi, dolayisiyla
lirlinlin zarar gorebilecegi belirtilmistir. Ek olarak iirliniin pazarlanmasinin tek basina
diistiniilemeyecegi bu iiriinle beraber bolgede yer alan diger gastronomik 6gelerin de
diigiiniilerek toplu bir planlama yapilmasinin 6nemli oldugu aktarilmigtir. Fakat bu
gorligiin tersi olarak iriiniin bir miicevher gibi deger gorebilmesi igin asla
paketlenmemesi ve bir festivale konu olmamasi gerektigi de bir katilimc tarafindan
belirtilmistir. Bu kapsamda iiriiniin insanlarin ayagma gitmemesi gerektigini ve
insanlarin bu iiriinii deneyimleyebilmek i¢in bu bolgeye gelmesinin gerekli olmasinin
daha dogru bir pazarlama yontemi oldugu eklenmistir.

Bir baska katilimc1 ise hangi tiir pazarlama yapilirsa yapilsin iirliniin mutlaka
iireticiye para kazandirmasi gerektigini belirtmistir. Aksi halde emek yogun olan bu
sektoriin gelecek nesillere bilgi aktariminda sikintilar yasanabilecegi ve bu sebeple
ileride hurma zeytin toplamanin unutulabilecegi bir duruma gecis yapilmasinin
olasiliklar arasinda yer almakta oldugu belirtilmistir. Uriiniin tanitim1 ve bilinilirligin

artmasinda belirtilen goriislerden bir tanesi ise yerel halkin, esnaf ve igletmecilerin
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yerel iirlinler hakkinda bilgilendirilmesidir. Boylece gelen ziyaretciler dogru zamanda
dogru yonlendirmelerle karsilasmis olacaklardir.

Soru 10) “Bu iiriiniin bilinilirliginin artmasimin boélgeye nasil katki
saglayacagim diisiiniiyorsunuz?” sorusu katilimcilara sorulmustur. K1, K2, K3, K4,
K5, K6, K8, K10, K11, K13, K14, K15, K16, K19, K20, K21, K22, K23, K38 kodlu
katilimcilar hurma zeytinin bilinilirliginin artmasinin ekonomik anlamda bolgeye
katki saglayacagini belirtmistir. K2 kodlu katilimec1 bolge (Karaburun) halkinin en
biiyiik gelirinin hurma zeytin oldugunu aktarmistir. K9, K11, K12, K20, K39 kodlu
katilimcilar bolgenin yalnizca ekonomik anlamda degil kiiltiirel, egitimsel ve sosyal
anlamda gelisebilecegini belirtmistir. Ayn1 zamanda bdlgede yer alan kiiltiiriin
devamliliginin saglanmis olacagi agiklanmustir. K13 kodlu katilimer hurmanin oldugu
senelerde yore halkinin ekonomik anlamda rahatladigini belirtmistir. K15 kodlu
katilimer  Urliniin ~ bilinilirligi  artarsa taze olarak satisinin daha  rahat
gerceklestirilebilecegini iletmistir. K8, K10 kodlu katilimcilar {irtiniin bilinilirliginin
artmasiyla kooperatif kurulabilecegini belirtmistir.

K1 kodlu katilimc1 ekonomik degerin katma degeri yiiksek {iriinlerle daha ¢ok
arttigim belirtmistir. Ornek olarak iiziimden sarap ve zeytinden zeytinyagi yapimi
orneklerini vermistir. Hurma zeytinin ise Tiirkiye’yi ve bolgeyi ¢ok gelistirecek bir
katma degerden ziyade bolge icin ekonomik anlamda bir katkisinin olacagim
diisiindiigiinii aktarmistir.

K13, K20, K22 kodlu katilimcilar bolgede toprak alan insanlarin zeytin agaci
da alacagini belirtmistir. Kisaca hurmay1 bilen, 6grenen insanlarin zeytin agaglarin
kesmeyecegini ve zeytin yetistirmek isteyeceklerini aktarmistir. K19, K22 kodlu
katilimcilar ise bolgede delice agaglara sele zeytin asis1 yapmak yerine hurma yapan
Erkence zeytin agacinin asilarinin yapilmasinin yayginlagsmasina katki saglayacagin
belirtmistir. K22 kodlu katilimci1 ayrica giiniimiizde Erkence’nin ¢elikten
yetistirilmesinin Zeytincilik Arastirma Enstitiisii tarafindan saglanmis oldugunu ve
fide olarak satildigin1 eklemistir. K27 kodlu katilimec1 hurma zeytinin bilinilirliginin
artmastyla siirdiiriilebilirligi i¢cin adimlar atilabilecegini belirtmistir. Bu amacla
bolgedeki agaglara hurma zeytin veren agaglardan asilama yapilmasini énerdiklerini,

hurma zeytinin kaybolmamasi i¢in ¢caba gosterdiklerini belirtmistir.
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K17, K18 kodlu katilimeilar hurma zeytinin taninmasinin hem zeytine hem de
bolgenin bilinilirligine katki saglayacagint belirtmistir. K40 kodlu katilimer {iriiniin
bilinilirliginin artmasiyla bélgede uluslararas1 anlamda hareketlilik saglanabilecegini
belirtmistir. Ozellikle gelen ziyaretgileri hurma zeytinin hasadma dahil edebilmenin,
hurma zeytinle beraber yorede bulunan diger iiriinlerin de kullanilmasiyla solen veya
festivallerin yapilabilecegini eklemistir. K20 ve K36 kodlu katilimcilar cografyayla
irlinlin 6zdeslesmesine katki saglayabilecegini aktarmistir. K20 kodlu katilimci ayrica
hurma zeytinin taninmasinin bolge i¢in fayda saglayacagim aktararak belki kdyden
kente gogcen geng niifusun geri doniip bolgede yatirim yapmayi diisiinebilecegini
belirtmistir. Ayrica katilimc1 bolgedeki en 6nemli 6zelliklerden birisinin dogal yasam
alanlariin el degmemis olmasi oldugunu eklemistir. Bu yiizden bdlgede oncelikle bu
0zelligin korunmas1 gerektigini aktarmistir. K21 kodlu katilimer turizm kapsaminda
bolgeye gelen ziyaretgilerin de artabilecegini eklemistir. Bununla beraber pandemi
olmasaydi planlamis olduklari bir hurma zeytin festivalinin var oldugunu aktarmstir.
K35 kodlu katilimer bir iiniversite boliimii olarak Urla Enginar Festivali’ni
baslattiklarin1 belirtmistir. Bununla beraber bir yerel tarim {irliniiniin tanitilarak
edinilen gastronomik kazanimlari (lirline cografi isaret alinmasi, Urla’da enginardan
sonra c¢ilek kooperatifinin kurulmasi, enginar dikiminde yasanan artis ve enginarlarin
satilip iireticilere kazang getirmesi) ve bir ilgenin gelisimini (Urla’nin bilinilirliginin
artmasl, ilgenin degerlenmesi, disaridan go¢ almaya baglamasi, konaklama ve yeme-
icme tesislerinin sayilarmin artmasi) birebir olarak gordiigiinii eklemistir. Bu
kapsamda hurma zeytinin tanitiminin dogru yapilmasiyla bolgeye katki saglayacagim
diistindiigiinii aktarmistir.

K30 kodlu katilimci hurma zeytinin bdlge i¢in yarar saglayabilecegini
belirtmistir. Ozellikle kitlesel turizmin disinda son zamanlarda doga turizmi, agro
turizm, ekolojik turizm gibi turizm g¢esitlerinin 6nemli rol oynamaya basladig:
belirtilmistir. Bu yeni turizm tiirlerinde ise bir tema belirlenmesinin gerektigini ve bu
tema i¢cin hurma zeytinin kullaniminin anlamli olacagi eklenmistir. Katilimcinin
belirttigi turizmde bolge kiiltlirlinden bir 6genin kullanilmasinin getirebilecegi
yararlara agagida yer verilmistir.

Oradaki esnaf kazanacak, oradaki yére insani kazanacak, oraya gelen insanlarla
etkilesim sonucunda bir kiiltiir gelisecek. O kiiltiir ve gelen insanlarin kiiltiirii
birbiriyle kaynasacak. Dolayisiyla aslinda bir etkilesim ortaya cikaracak. Iste
atryorum oradaki yoredeki insana bak sunu yapabilirsen soyle daha iyi olur
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diyecek diinyamin bir noktasindan gelen insan ya da oradaki o insan zeytin
sabunu yaparken bakin buna ilaveten sunu yaparsaniz siz de gittiginiz yerde bunu
kullanabilirsiniz [diyecek]. Dolayisiyla ashinda insan gelisecek, biz gelisecegiz.
Dolayisiyla bu noktada insanlar etkilesime girerse zaten gelisim de otomatikman
ortaya ¢tkacaktir diye diisiiniiyorum.

K32 kodlu katilimcr ozellikle gastronomi turizmi alaninda bolgeye olumlu
etkilerinin olabilecegini belirtmistir. K33 kodlu katilimci ise iyi bir calisma
gerceklestirilmesi gerektigini belirtmistir. Gergeklestirilecek calisma sonrasinda;
bilinilirligin artmasi, bolgeye katki saglamasi, gastronomi turizmi gruplarini harekete
gecirmesi, agacgtan hurma zeytin toplayan turistlerin olabileceginin diisiiniilebilecegini
belirtmistir. K34 kodlu katilime1 bolgeye katki saglayabilecegini fakat {iriiniin tek
basina diistiniilmemesi gerektigini belirtmistir. Ciinkili bélgede bulunan yerel {iriinler,
ki bunlara enginar, balik, hurma zeytin, kopanisti peyniri ve nergis ¢icegi Ornegi
verilmistir, beraberce diistiniildiigiinde birbirlerinin etkilerini artirdigini ve sinerjik
hale geldigini belirtmistir. Katilimcinin yorumuna asagida yer verilmistir.

Balik restoranlarina yapiyorlar, giizel oluyor enginarl balik veriyorlar. Ozellikle
akbalik diyorlar, yani kefal. Buramin kefali ¢ok iyidir ya da akyayla yapilryor.
Mesela onun yaninda hurma zeytini de koy, masada bir demet nergis olsun, iste
yeter yani. O zaman oluyor. Dedigim gibi bunlarin hepsini bir arada diisiiniin.
Tek tek degil de grup halinde etkilerinin daha da artacagini diistiniiyorum.

K31 kodlu katilimer hurma zeytinin bilinilirliginin artmasinin bolgeye ayri bir
katma deger kazandiracagini belirtmistir. Bununla beraber saglik acisindan tuz
yememesi gereken bireylerin zeytinle bulusmasina katki saglanacagi eklenmistir.
Bunun i¢in bolgede (Seferihisar) belediye bagkanliginin planlamakta oldugu Erkence
agaclarinin dagitimi, dikimi ve asilanmasi projesinin dnemli oldugu vurgulanmaistir.
Erkence’nin korunmasinin cografyanin bir degerinin korunmasi oldugunu ve gelecek
nesillere aktarilmasinda bir ara¢ oldugu eklenmistir. K36 kodlu katilimei1 yoresel bir
iriiniin 1yi degerlendirilmesi halinde, iiriin diinyanin hangi bdlgesine pazarlanirsa
pazarlansin bireyler tarafindan iirlinlin iiretildigi yorenin ziyaret edilmek istendigi
belirtilmistir. Ozellikle botanik turizmi kapsaminda Izmir’in uluslararasi pazarda
taninmasi acgisindan 6nemli bir yarari olabilecegini eklemistir. K37 kodlu katilimci ise
bolgenin halihazirda turizm potansiyelinin biiyiik oldugunu fakat yarimadanin belirli
bolgelerine ulagimin gerek iklimden gerek cografi kosullardan 6tiirii kolay olmadigini
belirtmistir. Dolayisiyla mikro Olcekte agro turizm gerceklestirilmesinde hurma

zeytinin Onemli bir enstriiman olarak kullanilabilecegini aktarmistir. Bu kapsamda
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hurma zeytinin Onciiliiglinde yarimadanin kendine 06zgii yanlarmin ziyaretgiler
tarafindan kesfedilmesi ve bir siirecin sonunda se¢kin bir agro turizm merkezi ulagim
noktas1 da olabilece§i yorumunu yapmustir.

K24 kodlu katilime1 ise hurma zeytinin bilinilirliginin artmasinin bolgeye kisa
vadede biiyiik katkilariin olmayacagini diisiindiigiinii aktarmigtir. Fakat eger iiriin
uluslararasi ¢apta arastirmalarla daha kontrollii hale getirilebilirse ve eger uluslararasi
arenada miisterisi olan gastronomik bir {iriin haline gelirse o zaman yarimada igin
yararli sonuglar elde edebilme sans1 olabilecegini aktarmistir. En ¢arpici sonucun ise
geng niifusun bolgeye geri dondiiriilmesi olabilecegini eklemistir. Dolayisiyla bunun
sadece agacin yaptig1 lirlinii satmakla veya pazarlamakla elde edilebilecek bir sonug
olmadig1, multidisipliner sekilde bilim ve teknolojiyi kullanarak istenilen sonuglarin
kazanilabilecegi vurgulanmastir.

K25 kodlu katilime1 hurma zeytinin bilinilirliginin artmasiyla beraber zeytine,
zeytin agaglarina ve is¢ilige verilen degerin yiikselmesinin yani sira bolgede bulunan
dogal yapinin bozulacagini, tamamen pazarlama ve kar etme amacina
dontigebilecegini diisiindiigiinii belirtmistir. Dolayisiyla hurma zeytine herhangi bir
tiriinmiis gibi davranilmasina ve sonunda degersizlestirilmesine sebep olabilecegini
eklemistir. Bu sebeple katilimcr hurma zeytinin bir moda akimina doniistiiriilmeden
“modasi gegmeyen bir miicevher gibi” pazarlanmasi gerektigini belirtmistir. Ek olarak
katilimer iiriinlerin trendlere kurban edilmezse gastronomi turizminin geligebilecegini,
aksi halde 7-8 yil iriinlere olan ilginin siiriip sonrasinda yok olabilecegini
vurgulamastir.

K26 kodlu katilimcr hurma zeytinin saglik turizmiyle iliskilendirilebilecegini
aktarmigtir. Bolgede bulunan termal tesisler ve 1licalarda hurma zeytinin
degerlendirilebilecegini aktarmigtir. Hurma zeytine hem turistik hem de tarimsal bir
ekonomik deger olarak bakilabilecegi fakat bunun i¢in uzun soluklu ¢aligsmalarin
gerceklestirilmesinin gerekli oldugu belirtilmistir. Dolayisiyla devlet politikalariyla
tarimin desteklenerek iireticinin ihtiyaclarinin daha iyi analiz edilmesine ve tireticilere
devlet ve belediye destekleri verilmesine ihtiya¢ oldugu eklenmistir. K28 kodlu
katilimer ise ilgenin (Urla) agroturizm ve gastronomi turizmine yonelik gelisen bir
bolge oldugunu belirterek hurma zeytinin de bdlge i¢in marka degeri artirici bir unsur

olarak kullanilabilecegini aktarmigtir. K26 kodlu katilimeiyla benzer olarak saglik ve
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gastronomi alanlariyla da iliskilendirilerek Onemli bir konuma gelebilecegini
eklemistir. Fakat katilimer {iriiniin tanittminin yapilabilmesi i¢in 6nce {irliniin diizenli
olarak {retilip, yetistirilmesinin ve paketlenmesinin saglanmasi gerektigini
aktarmistir.

K29 kodlu katilimer hurma zeytinin bilinilirliginin artmasmin iiretimin
artmasina bagli oldugunu ve iiretimin artmasinin da bilinilirligin artmasina ihtiyag
duydugunu belirtmistir. Cilinkii para kazanamayinca {iretimin artmayacagini
belirtmistir. Zeytinde nis olarak tamimlanan irlinlerden bir tanesinin zeytinyagi
oldugunu belirterek bunun gibi nis tiriinler lireterek ondan para kazanmak s6z konusu
olunca ireticilerin Erkence agacini dikmek isteyecegini belirtmistir. Fakat bu
durumunda {iretimin kooperatiflerin veya sirketlerin blinyesinde ticari agidan
planlanarak gerceklestirilmesinin 6nemli oldugu eklenmistir. Ilk olarak fidan dagitim
asamasindan baglanan siireg, lirlinlin yayginlastirilmasi, toplanip degerlendirmesi gibi
diizenli asamalar izlenerek adim adim ¢aligmalarin gergeklestirilmesi gerektigi
aciklanmistir. Bununla beraber hurma zeytin tanitiminin zor olmadigi ve saglik
yoniinden pazarlamasinin gerceklestirilebilecegi fakat asil olarak iiretim teknolojisinin
gelistirilmesinin  6nemli unsur oldugu vurgulanmistir. Ek olarak hurma zeytin
hakkinda ¢ok fazla ¢alisma olmadigi, bu iiriiniin Yunan adalarinda ve Tiirkiye’de yerel
bir iiriin olarak degerlendirildigi bu sebeple su an uluslararas1 anlamda ¢ok bilinmedigi
aktarilmistir. Gergeklestirilecek galismalarin kapsamli olmasi gerektigi belirtilmistir.

K7 kodlu katilimer ise hurma zeytinin bilinilirliginin artacagina inanmadigin
aktarmistir. Bu durumu ise agagida yer alan sozleriyle aciklamistir.

Ben buna inanmadigim i¢in ¢ok pozitif sey soyleyemeyecegim ama bir cografi
tiriin olarak, drnek veriyorum, bir peynir ¢esidi kopanisti peyniri o bolgenin
peyniri. Mesela kopanisti peynirinin hurma zeytine gore ¢ok daha fazla sansi var
ki onun da keskin bir tadi olmasina ragmen. O da zor bir tirtindiir. Veya bir inciri
ele alsak incirden o kadar ¢ok seyler yapilabilir ki; 2 biskiivi arasina koyarsin o
bir iirtin olur, iste regelini yaparsin ayri iirtin olur, sirkesini yapryorlar incirin,
incir ¢ekirdeklerini ¢ikartiyorlar ondan bir sey yapiyorlar fabrikasyon olarak,
Kurutursun ayri bir sey olur. Incirden cok daha fazla sey yapilabilecegi icin
degisik damak zevklerine gore bir seyler ¢ikabilir. Ama hurma zeytin bana ¢ok
¢ctkmaz sokak [Qibi] geliyor. Yani zeytinyagi, incir otobansa hurma zeytin
gergekten ¢ikmaz sokak [gibi geliyor].

Soru kapsaminda katilimecilarin %47,5’1 hurma zeytinin bilinilirliginin
artmasinin ekonomik anlamda bolgeye katki saglayacagini, %12,5’1 bolgenin yalnizca

ekonomik anlamda degil kiiltiirel, egitimsel ve sosyal anlamda geligebilecegini
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belirtmistir. Ayn1 zamanda bolgede yer alan kiiltiiriin devamliliginin saglanmis olacagi
aciklanmistir. %2,5 oraninda katilimci bolge (Karaburun) halkinin en biiyiik gelirinin
hurma zeytin oldugunu aktarmistir. Katilimcilarin %2,5°1 iirliniin bilinilirligi artarsa
taze olarak satisinin daha rahat gerceklestirilebilecegini, %5°1 {irliniin bilinilirliginin
artmastyla kooperatif kurulabilecegini belirtmistir.

Katilimeilarin %7,5°1 bolgede toprak alan insanlarin zeytin agaci da alacagini,
%»5'1 bolgede delice agaclara sele zeytin asis1 yapmak yerine hurma yapan Erkence
zeytin agacinin asilarinin yapilmasinin yayginlagsmasina katki saglayacagini, %2,5’1
hurma zeytinin bilinilirliginin artmasiyla siirdiiriilebilirligi i¢in adimlar atilabilecegini
ve %2,5°1 hurma zeytinin olustugu agag tipi olan Erkence’nin ¢elikten yetistirilmesinin
Zeytincilik Arastirma Enstitiisii tarafindan saglanmis oldugunu ve fide olarak
satildigini belirtmistir.

Katilimeilarin %5°1 hurma zeytinin taninmasinin hem zeytine hem de bolgenin
bilinilirligine katki saglayacagini, %2,5’i artmasiyla bolgede uluslararasi anlamda
hareketlilik saglanabilecegini, %5’1 katilimcilar cografyayla iirlinlin 6zdeslesmesine
katki saglayabilecegini, %2,5’1 hurma zeytinin taninmasinin bdlge icin fayda
saglayacagini aktararak belki koyden kente gocen geng niifusun geri doniip bolgede
yatirim yapmay1 diisiinebilecegini belirtmistir. %2,5 oraninda katilimec1 turizm
kapsaminda bolgeye gelen ziyaretgilerin artabilecegini, %2,5 oraninda katilimci ise bir
yerel tarim {irlinlinlin tanitilarak edinilen gastronomik kazanimlar1 ve bir ilgenin
gelisimini birebir olarak gordiiglinii eklemistir. Bu kapsamda hurma zeytinin
tanittminin  dogru yapilmasiyla bolgeye bu yonlerden katki saglayacagimi
diistindiigiinii aktarmistir. Katilimcilarin %2,5°1 alternatif turizm tiirlerinde ise bir tema
belirlenmesinin gerektigini ve bu tema i¢in hurma zeytinin kullaniminin anlaml
olacag1 ve bolge i¢in yarar saglayabilecegi eklenmistir. %12,5’1 gastronomi turizmi
alaninda, %35’1 saglik turizmi alaninda, %2,5’1 bodlgede agro turizm
gerceklestirilmesinde ve %2,5’1 botanik turizm anlaminda bdlgeye olumlu etkilerinin
olabilecegini belirtmistir. %2,5’1 bolgeye katki saglayabilecegini fakat iirliniin tek
basina diigiiniilmemesi gerektigini, %2,5 ‘i hurma zeytinin bilinilirliginin artmasinin
bolgeye ayr bir katma deger kazandiracagini belirtmistir. %2,5 ‘1 hurma zeytine hem
turistik hem de tarimsal bir ekonomik deger olarak bakilabilecegi fakat bunun i¢in

uzun soluklu ¢alismalarin gergeklestirilmesinin gerekli oldugu belirtilmistir.
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%7,5’1 TUrlinlin  gelistirildikten sonra {irliniin bolgeye ¢esitli yararlar
saglayabilecegini belirtmistir. %2,5 oraninda katilimci1 hurma zeytinin bilinilirliginin
artmasinin bolgeye kisa vadede biiyiik katkilarinin olmayacagini diisiindiigiinii, eger
irlin uluslararas1 ¢apta arastirmalarla daha kontrollii hale getirilebilirse ve eger
uluslararas1 arenada miisterisi olan gastronomik bir iiriin haline gelirse o zaman
yarimada i¢in yararli sonuglar elde edebilme sansi olabilecegini aktarmistir. %2,5’1
Urlinlin tanittmmin yapilabilmesi i¢in Once {iriiniin diizenli olarak iiretilip,
yetistirilmesinin ve paketlenmesinin saglanmasi gerektigini aktarmistir. %2,5’1 hurma
zeytinin bilinilirli§inin artmasinin {iretimin artmasina bagl oldugunu ve iiretimin
artmasinin da bilinilirligin artmasina ihtiya¢ duydugunu belirtmistir. %2,5 oraninda
katilimci ise olumlu yararin yani sira olumsuz durumlarin da meydana gelebilecegini
bolgede bulunan dogal yapinin bozulacagini, tamamen pazarlama ve kar etme amacina
doniisebilecegini diisiindiigiinii belirtmistir. Dolayisiyla hurma zeytine herhangi bir
tiriinmiis gibi davranilmasina ve sonunda degersizlestirilmesine sebep olabilecegini
eklemistir. %2,5 oraninda katilimer ise hurma zeytinin bilinilirliginin artacagina
inanmadigini aktarmistir.

Katilimcilarin goriisleri 1s1ginda hurma zeytinin bilinilirliginin artmasinin
bolgeye ekonomik, sosyal/egitimsel/kiiltiirel agidan fayda saglayabilecegi
belirlenmistir. Agro turizm, gastronomi turizmi, saglik turizmi ve botanik turizmi
kapsami altinda hurma zeytinin degerlendirilebilecegi aktarilmigtir. Hurma zeytinin
bilinilirliginin artmasiyla ortaya cikabilecek yararlar olarak; zeytin agaglarmin
degerinin artmasi, hurma verdigi bilinen zeytin agaglarinin kesilmemesi, bolgenin
yerel zeytin g¢esidi olan Erkence’nin korunmasi ve bolgede varligiin artirilmasi
say1lmaktadir.

Soru kapsaminda ii¢ katilimer hurma zeytinin bilinilirliginin artmasi i¢in 6nce
cesitli yonlerden gelistirilmesi gerektigini  belirtmistir. Bu kapsamda {iriiniin
artirtlmasinin, diizenli bir iretim kapasitesine getirilmesinin ve iretim prosesi
icerisinde  degerlendirilebilmesinin  gelistirilmesi  gereken yonlerden oldugu
aktarilmistir. Cilinkii tiretimin artmasi ve hurma zeytinin bilinilirliginin artmasinin
pozitif yonde iligkiye sahip iki ifade oldugu belirtilmistir. Ayrica bir katilimci bolgeye

olumlu yararinin olacagi kadar olumsuz yararlarinin da olabilecegini, bir bagka
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katilimct ise hurma zeytinden yeni bir iiriin tretimi olmadig: icin bilinilirliginin
artacagina inanmadigini aktarmistir.

Soru 11) “Hurma zeytinin iiretiminin artirilmasina ve siirdiiriilebilirligine
yonelik neler yapilabilir?” sorusu katilimcilara sorulmustur. K10 kodlu katilimc1
iriiniin siirdiiriilebilirligi i¢in aga¢ yetistirmeye calistiklarini belirtmistir. Bos tarim
arazilerine eskiden tiitiin ve iiztimler ekilirken, son zamanlarda bu arazilere zeytin
agaci diktiklerini ve bu sekilde yeni agaglarin yetistirildigini eklemistir. Ayrica “zeytin
agacimin delisini” (delice) diktiklerini ve sonra asiladiklarini belirtmistir. Eger hurma
veren agactan delicenin asilanmasi yapilirsa 1 senede olmaya basladigini ve 20 sene
boyunca zeytin verdigini aktarmistir. K15, K16 kodlu katilimcilar bolgede ilk olarak
yerli agag tiirlerinin (Erkence gibi) dikilmesi veya asilanmasi gerektigini belirtmistir.
Agaclarin gogalmasinin énemli oldugunu belirten katilimeilar, organik kegi giibresinin
kullanilmasinin iirlin verimini artirma konusunda yararli olabilecegini aktarmistir. K30
kodlu katimc1 devlet veya o0zel tesebbiisteki kisilere erkence zeytin agaci
yetistirilmesi konusunda ekstra destekler verilebilecegini veya fireticilere iiretilen
iriinleri alim garantisi verilebilecegini aktarmistir. Dolayisiyla yore insanlariin diger
cesitlerden ziyade hurma veren cinse yonelecegini belirtmistir. K31 kodlu katilime1
ise bilinilirligin olmasi i¢in “cografyanin milattan énce bahsettigi kadim tiir olan™
Erkence’den baska zeytinin dikilmesine miisaade edilmemesi gerektigini aktarmistir.
Ayrica karar vericilerin diger bolgeler i¢in de 0 bdlgeye has zeytin g¢esidi haricinde
zeytin agaci dikilmemesini saglamasi gerektigini belirtmistir. Cilinkii bolgelerdeki
mikro klimalara gore zeytin c¢esitlerinin farklilagsmakta oldugunu belirtmistir.
Dolayisiyla herhangi bir bolgeye herhangi bir zeytin ¢esidinin dikilmemesinin 6nemli
oldugu, eger dikilirse bolgede bulunan kadim tiirleri zaman igerisinde yok
edebilecegini vurgulamigstir.

K5, K6, K39 kodlu katilimcilar tanitiminin iyi yapilmasmin gerektigini
belirtmistir. K5 kodlu katilime1r ayrica insanlarin (liretici ve tiiketicilerin)
bilinglendirilmesinin dnemli oldugunu ve insanlarin hurma zeytini sahiplenmesi igin
imkan saglamak gerektigini aktarmistir. “Eger aidiyet duygusu verirsek [insanlar] o
tirtine, o béolgeye, o kiiltiirel yapiya sahip ¢ikar.” sdzleriyle yorumunu pekistirmistir.

K2 kodlu katilimc1 hurma zeytinin katma degeri yiiksek bir iiriin oldugunu ve

tireticilerin bir kooperatif kurarak bu iriini disartya gondermek istediklerini
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aktarmistir. K2, K3, K4, K17, K18, K20 kodlu katilimcilar iiriiniin artmasi adina
bakiminin, budamasinin zamaninda yapilmasi gerektigini ve giibrelenmesinin yararl
olabilecegini aktarmislardir. K13, K14, K19, K23, K33, K34 kodlu katilimcilar ise
hurma zeytinin herhangi bir bakim istemedigini, yetistirilmesi amaciyla cogunlukla bir
sey yapilamadigini ve iklimden dolay1 meydana geldigini belirtmistir. Bu sebeple K13,
K14, K19, K23, K34 kodlu katilimcilar doganin ve bolgedeki iklimin korunmasi
gerektigini aktarmistir.

K7, K8, K9, K10, K12, K15, K16, K21, K22, K27, K33, K36, K38, K39, K40
kodlu katilimeilar tirtintin siirdiiriilebilirligi i¢in bolgede var olan agaglarin korunmast
ve yeni zeytin agaci dikimiyle devamliliginin saglanmasimin gerekli oldugunu
belirtmistir. K9 kodlu katilimci 6ncelikle bu iiriinii meydana getiren mikro iklim
kosullarinin, hurma zeytin veren zeytin agaclarinin korunmasi gerektigini belirtmistir.
“Az olmadigi i¢in veya ¢ok olamayacag icin degil, azi degerli kilmak lazim burada,
katma degerini artirmak lazim.” sozleriyle var olan iriinlerin de katma degerinin
artirilmast  gerektigini belirtmistir. K12 kodlu katilimer ise agaglarin korunmasi
gerektigini ve bolgenin Ozellikle zeytinliklerinin imara ac¢ilmamasi gerektigini
belirtmistir. Zeytin tarlalarinin gayrimenkul alan insanlar tarafindan alinmasiyla
bolgedeki konut sayisinin hizla artmakta oldugunu ve bunun sonucunda bolgedeki
mikro iklimin bozulabilecegini aktarmistir.

K37 kodlu katilimc1 ise dirlinlin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi igin
tireticilerin bu tirlinden para kazanabiliyor olmas1 gerektigini aktarmigtir. Emek yogun
olan toplama asamasinin gergeklestirilmesi i¢in bir motivasyona ihtiya¢ duyulacagim
belirtmistir. Bilgi ve deneyime dayanan bir 1§ oldugunu ve bu bilgi, deneyim ve emegin
karsiliginin alinacag bir katma degere sahip olmasi gerektigini aktarmigtir. Ancak bu
durumun saglanmasiyla ireticilerin agaglarina sahip ¢ikacagint ve liriliniin
stirdiirtilebilir olabilecegini eklemistir.

K19, K23 kodlu katilimeilar daha dncesinde bolgede bulunan {iziim baglarinin
yavas yavas zeytine ¢evrildigini belirterek ileride zeytinlerin de kaybolma riskiyle
kars1 karsiya oldugunu agiklamistir. Ciinkii bolgede hurma zeytin alinabilmesi i¢in
stirekli zeytinliklere gidilmesi ve siirekli diisen zeytinlerin toplanmasi gerektigini
belirtmistir. Fakat su an bolgenin gen¢ niifusunun sehre kaydigini aktarmistir. Bu

sebeple zeytinlerin toplanmasinin 6nemli bir sorun oldugunu, ilerisi i¢in zeytinliklerin
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akibetinin bilinmedigini belirtmigtir. K22 kodlu katilimc1 hurma zeytinin
stirdiiriilebilmesi i¢in agaglarin yaygilagmasi gerektigini belirtmistir. Bu kapsamda
Erkence gesidi i¢in agaglardan asilik alip bunlar1 ¢ogaltmaya ¢alistiklarini eklemistir.
Ayrica bolgeye (Cesme) disaridan go¢ edenlerin hurma zeytinin 6zel bir iiriin
oldugunu bildikleri i¢in erkence alip dikmeye basladigin1 gézlemledigini aktarmistir.
Bununla beraber katilimci Cesme anasonunun aromasinin ¢ok giiglii ve degerli
oldugunu fakat son zamanlarda eskiden dikilen anason tohumunu ve aromasini
bulamadiklarini belirtmistir. Hurma zeytinin de anason gibi yitirilmemesini temenni
ederek, yoresel trlinlerin tanitimmin ve yasatilmasinin kutsal bir gorev olarak
gordiigiinii aktarmistir. K27 kodlu katilimer hurma zeytinin ¢ok az ¢ikan bir {iriin
oldugunu fakat iriiniin kaybolmamasi i¢in yeni dikilen agaclara hurma veren
agaclardan asilama yaptiklarini belirtmistir. Bolgede (Cesme) sehirlesmenin yogun
olarak goriildigli ve bu sebepten otiirii ileride hurma zeytinden s6z edilememe
ihtimalinin oldugunu belirtmistir. Ornegin bolgede bulunan mandalinanin da cok
meshur oldugunu fakat mandalina bahgelerinin giderek azaldigini agiklamistir. Bu
durumun 6niine geg¢ilmesi i¢in yonetimlerin ciddi planlamalarla tarim, hayvancilik ve
turizm yapilacak yerlerin smirlarini belirlemesi gerektigini aktarmistir. Ayrica
caligmalarin yalnizca {iriin tanitimi1 bazinda degil iiretime tesvik edecek projelerle
desteklenmesinin 6nemli oldugunu belirtmistir.

K35 kodlu katilimc1 bu durumun planlamayla baglantili oldugunu belirtmistir.
Ciinkii Urla bolgesinde yasanan hizli geligmenin bolgenin dokusunu bozmakta
oldugunu belirtmistir. Urla’nin eskiden bir kdy yerlesimiyken simdi liks villalar
bulunan ve tarim alanlarinin giderek azaldigi, gayrimenkul fiyatlarinin ise giderek
artt1ig1 bir merkez haline gelmis oldugunu eklemistir. Bu noktada karar vericilerin sehir
ve bolge planlamasini iyi yapmalar1 ve iyi bir yatirnm yolu izlenmesinin 6nemli
oldugunu aciklamistir. Dogay1 ve yerelligi yok etmeden bdlgenin gelismesi igin
planlanacak bu stratejinin mutlaka kamu kuruluslari, STK’lar ve meslek odalarinin bir
araya gelmesiyle olusturulmasi gerektigine vurgu yapilmistir. Dolayisiyla dogay1 ve
yerelligi, o kiiltiire ait unsurlar1 yok etmeden gelistirmenin bu noktada dnem arz
etmekte oldugu vurgulanmistir. Ciinkii Urla’da geng neslin 6nceden tarimla ugragmak
istemedigini fakat festival sonrasinda getiriSini goriince tarimla ugrasmaya

basladiklarini belirtmistir. Bu durumun siirdiiriilebilirlikle de baglantili olan 6nemli bir
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kalkinma 6rnegi oldugu eklenmistir. Ayrica bdlge icin gergeklestirilecek kalkinma
stratejilerinde siirdiiriilebilirligin de planlanmasi gerektigini aktarmistir. K1 kodlu
katilimer ise irilinlin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in liretimin kontrollii sekilde
artirtlmasi gerektigini, ziraat miithendisleri, bolge kooperatifleri ve yerel iireticilerin bir
araya gelerek uzun vadeli planlar yapmasi gerektigini belirtmistir. Bu planlara
gastronomi ve gastronomi turizmi paydaslar1 olarak katilmak isteyeceklerini
aktarmustir.

K20 kodlu katilimc1 bolgedeki agaglara bakim yapilmasi gerektigini
aktarmigtir. Ayrica zeytinin periyodisitenin (bir var yil1 bir yok y1l1) diizenli bakim ve
Ozellikle sulama caligmalartyla giderek azaldigini belirtmistir. Daha sonrasinda
bolgede bulunan erkence zeytin agaclarinin sayisi1 ve durumlarinin tespit edilmesinin
yararli olacagini, ayrica bu agaglarin meyvelerinin iyi bakim kosullar1 altinda bolgenin
iklimi dogrultusunda hurma zeytine déniisecegini aktarmistir. Iklim kosullarmin
uygun olmamasindan Gtiirii meyvelerin hurma zeytine doniismese bile yaglik veya
sofralik olarak islenebilecegini belirtmistir. Ek olarak K20, K28 ve K29 kodlu
katilimeilar su an hurma zeytinin suni olarak artirilabilecegine dair bilimsel bir kanita
ulagilamadigini aktarmistir. K26 kodlu katilimci1 Oncelikle iireticinin sorunlarinin
¢oziilmesi gerektigini aktarmistir. Sulama, gilibreleme ve ireticinin egitimi
konularinda destek programlarinin koordineli bir sekilde gerceklestirilmesi gerektigini
belirtmistir. Bir yandan da pazarlama stratejilerini olusturulmas: ve hurma zeytinin raf
Omriiniin gelistirilmesi i¢in ¢alismalarin yiiriitiilmesi gerektigini aktarmistir.

K24 kodlu katilimci teknolojinin gelisimiyle beraber makine ile hasat edilebilir
ve budanabilir gesitlerin tercih edilmeye baslanabilecegini ve bdlgelerdeki yerel
cesitlerin azalmasma neden olabilme ihtimalinin oldugunu belirtmistir. K21 kodlu
katilimer yetkililerin yetistirmek ve halka dagitmak iizere, bolgede bulunan hurma
yapan erkence cinsi agac¢lardan kokler ve budaklar aldigini belirtmistir. Fakat
sonrasinda bu agacin liremeye ¢ok miisait bir tiir olmadiginin goriildiigiinii ve binlerce
budaktan yaklasik bes yiiz tanesinin yetistirilebildigini eklemistir. Bu ¢alismanin
amaciin zeytin dikmek isteyenleri bu g¢eside yonlendirmek ve siirdiiriilebilir
olmasmin saglanmasi oldugunu belirtmistir. Bu kapsamda boyle projelere devam
edilebilecegi dolayisiyla ¢esidin artarak siirdiiriilebilirliginin  saglanabilecegi

aciklanmistir. Fakat hurma zeytinin siirdiiriilebilirliginin 6niinde bulunan bir engelin
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hurma zeytinin emek-yogun bir toplama seklinin olmasi ve iireticinin sik sik tarlaya
gitmesini gerektirmesinden kaynaklandig1 aktarilnmustir. Uriiniin siirdiiriilebilirligi igin
bu maddelere ek olarak iiriiniin pazarlamasinin iyi yapilmasi ve saklama kosullarinin
tyilestirilmesi gerektigini belirtmistir. K28 kodlu katilimci yaklagik 10 yil 6nce
IYTE’de calistign zamanlarda iiriiniin siirdiiriilebilirliginin saglanmas1 igin asilama
calismalarin1 yapmis olduklarint ve erkence agacii celikle koklendirdiklerini
aktarmistir. Fakat agacin disarida koklenmesinin ¢ok zor gerceklestigini belirtmistir.
Bununla beraber hurma zeytinin calismanin gergeklestirildigi {iretim alaninda
olmadigini ve agaglarin iiretim alani disinda riizgarla bulustuktan sonra meyvelerini
hurma zeytine dondiirebildigini aktarmistir. Ayrica katilimer Gemlik ve Ayvalik gibi
tiirlerin bolge topragina (Urla) uygun olmadigini ve bolgeye uygun olan zeytinlerin
Erkence oldugunu belirtmistir. Gergeklestirilen ¢alisma kapsaminda beseri miidahale
ile hurma zeytin yapamamis olduklarin1 fakat Erkence agacini yeniden dogaya
kazandirabildiklerini aktarmigtir. Bununla beraber son 10-15 senedir bdlgeye uygun
olmayan agaglarin dagitiminin oldugunu ve bunun sonucunda bolgede bulunan eski
ylizyillik zeytinlerin birgogunun kesildigini aktarmistir. Ayrica bdlgede zeytincilige
yeni baglayan iireticilerin daha ¢ok Gemlik ve Ayvalik cinsi zeytinler tercih etmekte
oldugunu fakat o agaclarin yaslarinin da heniiz ¢ok geng¢ oldugunu belki belli bir siire
sonra hastaliklardan kaynakli olarak agaclarin degismesi gerekebilecegini belirtmistir.
Ek olarak bu agag¢larin hurma zeytin vermedigi aciklanmustir.

K25 kodlu katilimci agaglarin isaretlenmesini ve agaclarin bireylere
zimmetlenerek kesiminin ve degistirilmelerinin yasaklanmasi gerektigini belirtmistir.
Bu sorumluklarin ise dokiimanlarla emniyet altina alinmasini 6nermistir. Agaclarin
korunmasi saglandiktan sonra kooperatiflesmenin 6nemli olduguna deginilmistir. Bir
rota ¢izilerek hangi bireylerin ne kadar agaca sahip oldugunu, bu agaglarin ortalama
ne kadar {irlin ¢ikarabilecegi ve bu iriiniin ne kadarinin alinabileceginin belirlenmesi
gerektigi eklenmistir. Kooperatif altinda ise devlet destekli daha biiylik satis
alanlarinda iireticiler ve potansiyel alicilarin bulusabilecegini diigiindiiglinii eklemistir.

K29 kodlu katilimc1 hurma zeytinin ekoloji izin verdigi siirece ve Erkence
zeytin gesidi bolgeden sokiilmeyip, agag bu 6zelligini gostermeye devam ettigi siirece
hurmalagmanin goriilebilecegini aktarmistir. Fakat liriiniin nis pazara girebilmesi i¢in

ticari boyut kazanmasinin gerekli oldugu ve bunun i¢in de standartlagmanin
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kacinilmaz oldugu belirtilmistir. Ek olarak bolgede bulunan iireticilerin toplu halde
girisimde bulunmasini ve Erkence zeytin ¢esidinin 6zelliklerinin 6n plana ¢ikartilmasi
gerektigini aktarmigtir. Ciinkii {reticilerin buradan para kazanmadiginda zeytinden
uzaklastigin1 ve bolgedeki arazilerin sehirlesmeye yenik diistiigiinii belirtmistir.
Bolgenin yerel cesitleri olan Erkence, Izmir sofralik gibi cesitler yerine disaridan
getirilen zeytin  ¢esitlerinin  dikildigini  belirtilmistir.  Nitekim Erkencelerin
sOkiilmesinden sonra bolgede goriilen major ¢esidin Gemlik oldugu bilgisi verilmistir.
Ayrica bolgeye gen¢ niifusun geri dondiiriilebilmesi i¢in hurma zeytinin para
kazandirmasi gerektigini aktarmistir. Su anda yiiksek fiyattan satilan hurma zeytinin
bolgedeki geng niifusu geri dondiirebilmek i¢in ¢ok daha yiiksek fiyattan satilmasinin
gerekecegi acgiklanmistir. Fakat bu sefer alici bulamama ihtimalinin oldugunu ve
tiikketicilerin {irliniin yalnizca tuzsuz olmasi sebebiyle tercih etmeyecegini aktarmistir.
Ornek olarak yurtdisinda polifenolii yiiksek zeytinyagmmn 100 $ fiyattan satigmin
gergeklestirildigini belirtmistir. Fakat hurma zeytin i¢in igerisinde eklenen ekstra bir
tirtin veya ozellik olmadigini belirtmistir. Dolayisiyla tiim tarim triinleri i¢in gegerli
olan katma degere sahip olmayan {irliniin para kazandirmama durumunda iireticilerin
tarlalarin1 elden ¢ikarmaya yonelecegini belirtmistir. Genel olarak az gelismis
iilkelerin ortak problemlerinden olan geng¢ niifusun tarlalara girmek istememesi
problemine sosyoekonomik anlamda yaklagilmasi gerektigini belirtmistir. C6ziim
olarak profesyonel tarimsal iiretim ve bakim sirketlerinin kurulabilecegini belirtmistir.
Bu sayede sirketlesme ile zeytin bahgelerinin sahiplenilmesi ve kiralanmasi soz
konusu olabilecektir. Bu olusumun kooperatiften ziyade bir sirket yapilanmasiyla
olusturulabilecegini belirtmistir. Hurma zeytinin gelistirilmesi icinse {iriiniin
paketlenmesi, muhafaza omriinlin uzatilmas1 ve sunum tekniklerinin gelistirilmesi
gerektigini aktarmistir. Ornek olarak Ispanya’da “Spanish Breakfast” (ispanyol
Kahvaltis1) adi altinda bir proje gerceklestirildigini ve bir kahvalti konsepti olusturmus
olduklarindan bahsetmistir. Bunun Tiirkiye’ye uyarlanmasiyla zeytinin tanitiminin bir
konsept haline getirilebilecegini aktarmistir. Ornegin zeytinin Tiirkiye’de genelde
kahvaltilarda yendigini ve yaninda simit, ¢ay ve peynirle beraber sunuldugunda bir
konseptin ortaya ¢cikmis olacagini aktarmistir. Fakat zeytinin tek basma tanitiminin
yapilmasiin bir anlam ifade edemeyecegini belirtmistir. Ornek olarak ise dogadan

toplanmis enginarin bir anlam ifade etmeyecegini fakat yemek haline getirilince
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anlamli bir tanitiminin yapilabildigini eklemistir. K11 kodlu katilimc1 hurma zeytinin
daha cok kahvaltilarda kullanilabilecek bir iiriin oldugu i¢in tanitim yapilirken
kahvaltiyla eslestirmenin yararli olacagini belirtmistir. Bu tanitimlar esnasinda hurma
zeytinin farkliligini ortaya koyan tanitimlarin gerceklestirilmesinin 6nemli oldugunu
ayrica bu tanitimlarin merak uyandirici bir etkiye sahip olmasi gerektigini aktarmistir.

K32 kodlu katilimc1 hurma zeytinin cografi isaret alimi1 i¢in bagvuru yapildigin
belirtmistir. Ayrica hurma zeytinin bolgedeki kirsal kalkinmanin gelismesine katki
saglayacak onemli yoresel iirlinlerden birisi oldugu belirtilmistir. Fakat hurma zeytinin
daha hijyenik kosullarda iiretilmesinin ve bolgede soguk hava depolarmin kurulup
triiniin saglikli muhafazasinin saglanmasimnin ve on iki ay boyunca tiiketicinin
ulagilabilirliginin saglanmas1 gerektigi eklenmistir.

Soru kapsaminda katilimcilarin %37,5’1 iiriiniin siirdiirtilebilirligi i¢cin hurma
zeytin verdigi bilinen agaglarin korunmasina ve yenilerinin dikilmesine dikkat
edilmesinin gerektigini veya %12,5’1 bolgedeki delice agaglarina hurma zeytin verdigi
bilinen agaclardan asilama yapilmasi gerektigini aktarmistir. %5°1 organik keci
giibresinin kullanilmasinin {iriin verimini artirma konusunda yararli olabilecegini,
%2,5’1 devlet veya Ozel tesebbiisteki kisilere erkence zeytin agaci yetistirilmesi
konusunda ekstra destekler verilebilecegini veya lreticilere tretilen iiriinleri alim
garantisi verilebilecegini, %2,5’1 bolgenin yerel zeytin ¢esitleri haricinde zeytin agaci
dikilmemesinin saglanmasi gerektigini belirtmistir. Katilimcilarin %7,5°1 tanitimin iyi
yapilmas1 gerektigini, %2,5’1 iiretici ve tliketicilerin bilin¢lendirilmesinin 6nemli
oldugunu ve insanlarin hurma zeytini sahiplenmesi i¢in imkan saglamak gerektigini,
%15’1 lirliniin artmas1 adina bakiminin, budamasinin zamaninda yapilmasi gerektigini
ve giibrelenmesinin yararli olabilecegini aktarmislardir. %15°1 hurma zeytinin
herhangi bir bakim istemedigini, yetistirilmesi amaciyla c¢ogunlukla bir sey
yapilamadigini ve iklimden dolay1 meydana geldigini aktarmistir. %12,5’1 doganin ve
bolgedeki iklimin korunmasi gerektigini aktarmistir. %35°1 zeytin tarlalarinin
gayrimenkul alan insanlar tarafindan alinmasiyla bolgedeki konut sayisinin hizla
artmakta oldugunu ve %2,5’1t bunun sonucunda bdlgedeki mikro iklimin
bozulabilecegini aktarmistir. %2,5’1 hurma zeytinin ekoloji izin verdigi siirece ve
Erkence zeytin ¢esidi bolgeden sokiilmeyip, aga¢ bu 6zelligini gostermeye devam

ettigi siirece hurmalagsmanin goriilebilecegini aktarmistir. Fakat {irlinlin nis pazara
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girebilmesi icin ticari boyut kazanmasinin gerekli oldugu ve bunun igin de
standartlasmanin kacinilmaz oldugu belirtilmistir. %2,5 oraninda katilimer hurma
zeytinin daha hijyenik kosullarda iiretilmesinin ve bdlgede soguk hava depolarinin
kurulup tiriiniin saglikli muhafazasinin saglanmasinin ve on iki ay boyunca tiiketicinin
ulagilabilirliginin saglanmasi1 gerektigini eklemistir.

Katilimeilarin %2,5°1 hurma zeytinin siirdiiriilebilirliginin 6niinde bulunan bir
engelin zeytinin emek-yogun bir toplama seklinin olmasi ve iireticinin sik sik tarlaya
gitmesi oldugunu aciklamistir. Katilimeilarin %7,5°1 {riiniin stirdiiriilebilirliginin
saglanmasi icin dreticilerin bu iriinden para kazanabiliyor olmasi gerektigini
aktarmistir. Emek yogun olan sektdriin devam edebilmesi igin bir motivasyona ihtiyag
duyulacagini  belirtmistir. %2,5’1 oncelikle iireticinin sorunlarinin ¢dziilmesi
gerektigini aktarmistir. Sulama, gilibreleme ve {ireticinin egitimi konularinda destek
programlarinin koordineli bir sekilde gerceklestirilmesi gerektigini belirtmistir.
Katilimceilarin %7,5°1 lirtiniin suni ortamda heniiz tiretilemedigini belirmistir.

Katilimeilarin %2,5°1 teknolojinin gelisimiyle beraber makine ile hasat
edilebilir ve budanabilir ¢esitlerin tercih edilmeye baslanabilecegini ve bolgelerdeki
yerel cesitlerin azalmasina neden olabilme ihtimalinin oldugunu belirtmistir.
Katilimcilarin %35°1 yoresel triinlerin tanitiminin ve yasatilmasimin énemli oldugunu
ve hurma zeytinin de ileride kaybolma ihtimalinin oldugunu belirtmistir. %5°1 bolge
bazinda ve iirlin bazinda ¢aligmalar ve planlamalar yapilmasi1 gerektigini belirtmistir.
%2,5’1 ¢aligmalarin yalnizca iriin tanitim1 bazinda degil iiretime tesvik edecek
projelerle desteklenmesinin 6nemli oldugunu belirtmistir. Katilimeilarin  %2,5°1
bolgede bulunan erkence zeytin agaglarinin sayisi ve durumlarinin tespit edilmesinin
yararli olacagini, ayrica bu agaglarin meyvelerinin iyi bakim kosullar1 altinda bélgenin
iklimi dogrultusunda hurma zeytine donilisecegini aktarmustir. %2,5’1 aZaglarin
isaretlenmesini ve agaclarin bireylere zimmetlenerek kesiminin ve degistirilmelerinin
yasaklanmasi1 gerektigini belirtmistir. %7,5’1 kooperatiflesmenin 6nemli olduguna
deginmistir. %2,5°1 genel olarak az gelismis tilkelerin ortak problemlerinden olan geng
niifusun tarlalara girmek istememesi problemine sosyoekonomik anlamda
yaklasilmas1 gerektigini belirtmistir. Coziim olarak profesyonel tarimsal liretim ve
bakim sirketlerinin kurulabilecegini belirtmistir. Bu sayede sirketlesme ile zeytin

bahcelerinin sahiplenilmesi ve kiralanmasi s6z konusu olabilecektir.
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Katilmeilarin - %5°1 hurma zeytinin bir kahvalti konseptinin igerisinde
degerlendirmesi gerektigini aktarmistir. Katilimeilarin %5°1 iirliniin siirdiiriilebilirligi
icin Uirlinlin pazarlamasinin iyi yapilmasi ve saklama kosullarinin iyilestirilmesi
gerektigini belirtmistir.

Katilimeilarin yorumlart 1s1¢inda bolgenin yerel zeytin cesitlerinden olan
agaclarin dikilmesi gerektigini, var olanlarin korunmasinin ve bakimlarinin
yapilmasinin gerektigini, bolgede bulunan delice agaglarina hurma zeytin asilamasi
yapilabileceginin belirtmis oldugu goriilmektedir. Cilinkli bolgeye farkli yorelerden
veyahut tilkelerden getirilen zeytin gesitlerinin bolgenin kiiltliriinii ve zeytin tarihini
yansitmadi@i aktarilmigtir. Bununla beraber hurma zeytin mikro iklim sartlariyla
dogrudan baglantili oldugu icin bolge bazinda mikro iklimi koruyacak onlemlerin
alinmasinin gerekli oldugu belirtilmistir. Goriismeler esnasinda {irliniin bilingsizce
tanitilmaya c¢alisilmasiyla bolgenin dogal yapisinin bozulmasi ve yogun sehirlesme
goriilmesi ihtimallerinin olabilecegi aktarilmistir. Bu durumun bdlgenin gerek yabani
hayatinda ve c¢evresinde gerekse mikro iklim kosullarinda degisikliklere sebep
olabilecegi ve hurma zeytinin yok olma tehlikesiyle karsi karsiya kalabilecegi
eklenmistir. Bu sebeple bolgede gergeklestirilecek calismalarda yerel yoOnetimler,
STK’lar meslek odalarinin beraberce ¢alisarak tarimin, turizmin, yerlesim alanlarinin
hangi bolgelerde olacagini keskin siirlarla ¢izip belirlemesi gerektigi aktarilmigtir.

Katilimcilarin -~ iizerinde durdugu bir diger konu hurma zeytinin
stirdiiriilebilmesi i¢in Oncelikle tirtiniin suni iiretimi basta olmak tizere saklama ve
ambalajlama kosullarinin iyilestirilmesi amaciyla ¢aligmalar yapilmas: gerekliligidir.
Ug katilimei iiriiniin insan eliyle iiretilmesinin heniiz basarili olmadigini aktarmistir.
Bununla beraber iriine bir katma deger katilmasi gerektigi belirtilmistir. Sunumu
tizerine gerceklestirilecek caligmalara ihtiya¢ oldugu eklenen hurma zeytinin bir
konseptin igerisinde yerli ve yabanci tiiketiciyle bulusturulabilecegi aktarilmistir. Ek
olarak hurma zeytinde {reticilerin toplanarak bir kooperatif c¢atis1 altinda
birlesebilecegi belirtilmistir.

Soru 12) “Hurma zeytinin gastronomide cekicilik unsuru olusturmasi
konusunda diisiinceleriniz nedir?” sorusu katilimcilara sorulmustur. K2, K3, K4,
K6, K8, K10, K12, K13, K14, K17, K18, K21, K23, K24, K25, K26, K27, K28, K30,
K31, K35, K36, K37, K38, K39, K40 kodlu katilimcilar hurma zeytinin bolgede
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gastronomik bir ¢ekicilik olusturdugunu/olusturabilecegini belirtmistir. K2, K3, K4
kodlu katilimcilar da bolgeye Aydin, Balikesir gibi farkli sehirlerden gastronomik {iriin
kapsaminda sadece hurma zeytini almak i¢in gelen ziyaretcilerin oldugunu eklemistir.
Ayrica {iriin i¢in bir festival diizenlenirse bolgeye daha ¢ok ziyaret¢i ¢ekebilecegini
aktarmistir. K12 kodlu katilimer ise hurma zamaninda bélgeye izmir’den yogun
ziyaret¢i geldigini belirtmistir. K13 kodlu katilimc1 bazi ziyaretgilerin bolgede yer alan
zeytini merak edip geldigini aktarmistir. Ozellikle tansiyon hastalarinin hurma zeytine
onem verdigini belirtmistir. K17, K18 kodlu katilimcilar bélgede bulunan zeytinlerin
hormonsuz ve hilesiz olmakla beraber dogal ve lezzetli oldugunu bu yiizden insanlari
bolgeye ¢ektigini aktarmistir. K6 kodlu katilimcr hurma zeytinin diinyanin yalnizca
dort bolgesinde yetismekte oldugunu belirtmistir. K31 kodlu katilimci ise baska
bolgelerde bulunmayan ve saglik acgisindan degerli olan dogal bir zeytini gérmek,
deneyimlemek icin insanlarin gelmek isteyecegini dolayisiyla hurma zeytinin
gastronomi agisindan bir ¢ekicilik unsuru olabilecegini aktarmistir.

K1, K5, K9, K11, K15,K16,K20, K22, K29, K32, K33, K34 kodlu katilimcilar
hurma zeytinin gastronomik anlamda tek basina ¢ekicilik olusturmayacagini ancak
yaninda bagka triinler ve konseptlerle kullanilabilecegini belirtmistir. K5 kodlu
katilimei diinyanin farkli bolgelerinde de tek bir iiriin bazinda ¢ekicilik yaratmanin zor
oldugunu mutlaka baska etmenlerle desteklendigini asagidaki yorumuyla aktarmistir.

Ashina bakarsan hi¢bir sey tek basina bir sey degildir. Izmir'de Urla bélgesinde
de, Cesme bélgesinde de son donemlerde sarap¢iliga iliskin olarak bir¢ok yeni
isletme agildi ama tek basina bu yeterli degildir. Mesela Avrupa'da da éyledir,
Fransa’da dyledir, Italya’da dyledir, Ispanya’da 6yledir. Yani tek bir sarap icin
getirilmezsin. Tabi oradaki biraz daha béyle olaya profesyonelce yaklasirlar.
Sarap dehlizleri, mahsulleri, sarap, iiziim ezmeler, sunlar bunlar o islemler falan
yapilir ama hani tek basina degil. Bunun igerisinde iste sarabin yanina
gastronomiyi katarsin. Bunlarin yaminda bir kiiltiir turu katarsin iste bunlarin
yanmna bolgedeki bir festivali katarsin. Yani hepsini boyle bir biitiin icerisinde
tamamlayabilirsen o bir paket kiiltiir turizmi olabilir.

K15, K16 kodlu katilimcilar su an igin sadece hurma zeytin veya sadece
zeytinyagi igin bolgeye (Karaburun) gelen ziyaretgilerin oldugunu aktarmistir. Bazi
ziyaretgilerinse bolgenin baligini, hurma zeytinini ve yagini almak igin geldigi
belirtilmistir. Doga icin de gelen ziyaretgiler oldugunu belirten katilimeilar
gastronomik ¢ekicilik unsuru olarak hurma zeytinin tek basina yeterli gelemeyecegini
ve bolgede bulunan diger tiriinlerle beraber bir konsept hazirlanabilecegini aktarmistir.

K22 kodlu katilimc1 bolgeye (Cesme) yalnizca hurma zeytin iriiniiyle ziyaretgilerin

250



¢ekilmesinin iitopik bir bakis acis1 olabilecegini belirtmistir. Fakat bolgede bulunan
hurma zeytin, sakiz enginari, kavun ve turizm unsurlarinin bir biitiin olarak
diistiniilmesi durumunda c¢ekiciligin artirilabilecegini diisiindiigiinti aktarmistir. K33
kodlu katilimci ise bolgenin gastronomik zenginliklerinin bir biitiin olarak ele
alinmasinin gerekli oldugunu, hurma zeytinin ancak o zaman gastronomik anlamda bir
cekicilik olusturabilecegini aktarmistir. K34 kodlu katilimer da {iriiniin bir masanin
tizerinde enginarli balik, kopanisti peyniri, hurma zeytin, nergis ve raki gibi bir
konseptle sunulabilecegini aktarmistir. Bununla beraber hurma zeytinin bir yan {iriin
veya bagka bir deyisle masadaki figlirandan birisi oldugu icin tek basina
diisiiniilemeyecegini agiklamistir.

K19 kodlu katilimer ise hurma zeytinin gastronomide bir ¢ekicilik unsuru
olamayacagm aktarmigtir. Ciinkii iiriiniin bol olmadig: belirtilmistir. Uriiniin bol
olmast durumunda bir g¢ekicilik unsuru olabilecegini belirtmistir. Bununla beraber
sehre giden geng niifusun belki geri donebilecegini eklemistir. K7 kodlu katilimei
iriiniin farkli varyasyonlarinin olamayacagini bu sebeple ¢ok fazla kullanim alanin
olamayacagini belirtmistir. Fakat gastronomik iiriin anlaminda hurma zeytinin genel
anlamda insanlara hitap edebilecek tatta bir iriin olmadigin1 bu sebeple kabul
gormesinin zor oldugunu diisiindiigiinii aktarmistir.

K20 kodlu katilimer hurma zeytinin dogrudan tiiketilebilir olmasi ve tuzsuz
olmasmin zeytini diger zeytinlerden farkli kilan o6zellikleri oldugunu belirtmistir.
Ayrica iyl bir hurma zeytine denk gelinirse meyve yapist ve dokusunun agizda
biraktig1 hissin tiiketiciyi mutlu edebilecegini aktarmistir. Fakat oncelikle hurma
zeytinde kaliteli olan iiriinlerin bulunmasinin énemli oldugu belirtilmistir. Ustelik bu
zeytinin tanitim1 gastronomik anlamda gerceklestirilecekse hurma zeytinin dikkatli
se¢ilmesinin gerekli oldugu aktarilmistir. Sonraki agama hurma zeytini diger zeytinden
ayiran noktalarimi kullanarak nasil iiriin gelistirme ve sunumlarin kullanilacagina dair
calismalarin gergeklestirilmesidir. Hurma zeytin-yemek, hurma zeytin-salata, hurma
zeytin-kahvalti, hurma zeytin-ege otlar1 gibi eslestirmelerin gergeklestirilmesi ve
irlinlin bagka gidalarla bir araya gelebilme potansiyeli iizerinde c¢alismalar
yapilabilecegi belirtilmistir. Ozellikle zeytinin tuzsuz olmasi, dogal olmasi, direkt
tilketilebilir olmasi, saglikli olmasi ve tansiyon rahatsizligi bulunanlar agisindan bir

sakinca yaratmamast gibi Ozelliklerine vurgu yapilarak {irliniin ¢ekiciliginin
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artirtlabilecegi belirtilmistir. Ek olarak hayal giiclinii kullanarak iirliniin dikkat
cekmesi i¢in neler yapilabileceginin diislinlilmesinin daha yararli olacag:
vurgulanmustir. K40 kodlu katilime1 hurma zeytinin gekicilik unsuru olabilmesi i¢in
tanitima ihtiya¢ duydugunu aktarmistir. K28 kodlu katilime1 dalindan koparilip
yenilen bir zeytinin ¢ok ilgi ¢ekebilecegini aktarmistir. Ayrica Evliya Celebi’nin de
dikkatini ¢ekmis oldugunu ve Seyahatnamesinde bu zeytine yer verdigini belirtmistir.
Gastronomi alaninda AR-GE c¢alismalar1 gergeklestirilerek kullanilabilecegini
belirtmistir. Ornek olarak tadinin diger siyah zeytinlere kiyasla oldukca farkli
olmasindan dolay1 zeytin ezmesi olarak degerlendirilebilecegini aktarmistir. Bununla
beraber gastronomi alaninda saglik agisindan kullanilip pazarlanabilecegini belirtmis
ve tansiyon ile kolesterole sahip bir bireyde olumsuz etkisinin olmadigini aktarmistir.
K32 kodlu katilimer bolge i¢in 6nemli hususlardan birisi olabilecegini ancak hurma
zeytinin tek basina bunu yapamayacagini belirtmistir. izmir’in bir levanten mutfag
oldugunu ekleyerek farkli kiiltiirlerin harmanlandigi bir sehir oldugunu agiklamistir.
Dolayisiyla deniz lezzetleri, ot lezzetleri, et lezzetlerinin harmanlanarak herkesin
begenisine gore farkli tatlar1 sunabilen bir potansiyeli oldugunu bu sebeple hurma
zeytinin de bu mutfagin icerisinde degerlendirilebilecegini aktarmistir.

K21 kodlu katilimct hurma zeytinin bir ¢ekicilik unsuru olusturdugunu fakat
bu noktada zeytinin yapisi, liretimi ve saklanmasinda bazi problemlerin de var
oldugunu belirtmistir. Ozellikle zeytinin her mevsim ulasilabilir olmamasinmn énemli
bir zorluk oldugunu aktarmistir. Hurma zeytinin saglik sektoriiyle ilgili projelerde yer
alabilecegini ve bu ¢alismalarin iiriiniin gekiciligini artirabilecegini belirtmistir. Ikinci
olarak iirlinlin tanitiminda yerel vurgusunun yapilmasiyla ¢ekiciligin daha iist diizeye
cikabilecegi aktarilmistir. Ugiincii olarak ise bdlgenin yerel ekonomik durumuna
¢oziim getirdigi i¢in bir tiir sosyal sorumluluk projesi olarak bakilabilecegini ve bu
durumun da hurma zeytinin ¢ekiciligini artirabilecek bir unsur oldugunu eklemistir.

K24 kodlu katilimci kendisinin hurma zeytin ile tamismasmin Foca’da
oldugunu aktarmistir. Ayrica katilimer zeytin hakkinda yapacaklari program i¢in Foca
bolgesini sectiklerinde c¢evresindeki ¢ogu kisiden bdlgede zeytin olmadigini ve
programin Ayvalik’ta yapilabilecegini belirttiklerini aktarmigtir. Fakat katilimei
Foca’da oldukca yogun derecede zeytinliklerin oldugunu ve bu tepkilerin neden

oldugunu ilk olarak anlamlandiramadigini belirtmistir. Sonradan Foga bolgesinde
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zeytin ekonomisinin olmadigi, dolayisiyla herkesin kendi bahgesinin oldugu veya
yakin c¢evresinden temin edebildifi icin zeytin alimi veya satimi yapmadiginin
anlasilmis oldugu aktarilmistir. Bu sebeple toplumsal algida bu durumun “zeytin yok™
olarak belirtildigini eklemistir. Bu kapsamda bdlgede Karaburun’da hurma zeytin
oldugunun sdylendigi ¢linkii hurma zeytin ekonomisinin oldugu ve diger bolgelerde
hurma zeytin olsa bile yok olarak varsayim yapildigi aktarilmistir. Bu diisiinceden
hareketle katilimci1 eger hurma zeytine cografi isaret alinirsa, bolge bir hurma zeytin
merkezi haline getirilirse, hurma zeytin bilinilir hale getirilirse ve en iyi hurmalari
yemek ve hurma olusumunu goézlemlemek gibi belirli temalarda turizm rotalari
olusturulursa o zaman hurma zeytinin bir ¢ekicilik unsuru olarak goriilebilecegini
belirtmistir.

K25 kodlu katilime1r hurma zeytinin damaga, tarthe ve cografyaya
dokundugunu ayrica bir zeytin ¢esidi olmasi sebebiyle kimlikle ilgili bir sikinti
yasamayacagini, AR-GE c¢alismalartyla ¢esitlendirilerek veya sade olarak
tilketilebilecegini belirtmistir. Dolayisiyla bir gastronomik iiriinden beklenilen her
unsuru tastyan bir iirlin oldugunu aktarmistir. Bununla beraber bolgede bulunan Tarim
ve Orman Miidiirliigii veya Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii kapsaminda devlet destekli
olarak zeytinin {izerinde tanitim caligmalarinin gergeklestirilebilecegini aktarmstir.
Katilimc1 bu ¢alismalarin eski tas bir bina, fabrika veya hangarda soylesilerle
gerceklestirilebilecegini, yurtici ve yurtdisindan gelen katilimcilara ekmeklerin
tizerinde hurma zeytin tadiminin gergeklestirilebilecegi aktarilmistir. Fakat bu
etkinliklerde sahis sirketlerinin yer almamasi gerektigi ozellikle vurgulanmustir.
Ciinkii 0zel sirketlerin ileride bu etkinliklerden kendini ¢ekebilecekleri ve o zaman
gastronomi veya tanitim iizerine inga edilebilecek bir degerin kalmama ihtimaliyle
kars1 karsiya kalinabilecegi belirtilmistir. Fakat bakanliklar ve midiirliiklerin tek
oldugu, degismeyecegi ve hep olacag belirtilerek bu etkinligin {stlenici
kuruluslarindan olmalar1 gerektigi vurgulanmistir. Bu sekilde bir operasyonla hurma
zeytinin de en az deniz, giines, incir veya zeytinyagi Kadar kendine bir rota
bulabilecegini aktarmistir. Oncelikli olarak bakis agisinin 6nem arz ettigini belirterek
Ispanya’nin zeytin ve zeytinyag: satislarinda diinyada birinci siradayken 2009
senesinde rehavete kapilip kontrolleri ve reklamlari aksattigini aktarmistir. Ayni sene

Fransa nin birinci geldigini ve Ispanya’ nin birinciligi ancak uzun senelerden sonra geri
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alabildigini belirtmistir. Buradan yola ¢ikarak gii¢lii denetimler ve organizasyonlarla
hurma zeytinin ¢ekicilik unsuru olmasinin miimkiin oldugunu agiklamistir. Ek olarak
bu cekiciligin {iriiniin kendisinden ziyade onu isleyen zihinlerle ilgili oldugunu
vurgulamaistir.

K9, K26 ve K30 kodlu katilimeilar ise iiriiniin zeytinden hurma zeytine doniis
stirecinin hikayelestirilmesinin 6nemli oldugunu aktarmistir. K26 kodlu katilimci
irlintin farkliliklarinin 6n plana ¢ikartilmasi gerektigini belirtmistir. Bu farkliliklarinsa
saglik turizmiyle iligkilendirilerek tanitimi1 ger¢eklesmesi saglanirsa hurma zeytinin
cekicilik unsuru olusturabilecegini aktarmistir. Fakat dncelikle hurma zeytinin alt yap1
sorunlarmin ¢dziilmesinin gerekli oldugu eklenmistir. Ornegin yaklasik 20 sene
oncesinde boyozun sadece Izmir’de bilinen bir iiriin oldugunu fakat bugiin Tiirkiye nin
bir¢ok yerine soguk zincirle gonderim yapilabildigini aktarmistir. Ek olarak hurma
zeytinin, dinleyen insanin kulagina hos gelen romantik hikayeye sahip yerel bir {iriin
oldugu belirtilmistir. K30 kodlu katilimer ise her seyin hikayeyle basladigini ve var
olan iyi bir hikaye ile anlatmanin énemli oldugunu belirtmistir. Ornegin mitolojik
hikayelere gore bir aziz, Romali askerler tarafindan sakiz agacinin altinda
hangerlendiginden dolayi sakiz agacinin o hangere dayanamayip goz yasini, baska bir
degisle de recinelerini, akitmis oldugu anlatilmaktadir. Hurma zeytinin de iyi bir
hikayesinin oldugu yalnizca bu hikayenin anlatima gecirilmesinin gerekli oldugu ve
cografi isaret destegiyle diinyada 6nemli bir deger haline gelebilecegi belirtilmistir. EK
olarak sadece zeytin olarak degil zeytinyagmin da ¢ikartilarak butik siselerde yer
alabilecegini, tiriinlerin satildig1 belirli satis ofislerinin ve insanlarin hurma agaglarinin
yakinlarinda konaklayabilecekleri bir turizm konseptinin islenebilecegini aktarmistir.
Bu ortaya konan turizm konseptinin ise agro turizm ve gastronomi turizmini igerisinde
barindirabilecegini eklemistir. Bahsi gegen konsepte her kesimden insanin katilmak
istemeyecegi ancak belirli bir kiiltiirel birikime sahip, yavas yasamak isteyen ve maddi
acidan daha rahat bir segmente hitap edebilecegini aktarmistir. Ozellikle yurtdisinda
diger turizm ¢esitlerinin de yapilmasina karsin, bahsi gecen segmente mutlaka yatirim
yaptiklarini, onlar i¢in daha 6zel hareket noktalar belirlediklerini belirtmistir.

K27 kodlu katilimci hurma zeytinin miktar olarak diisiik oldugu ve giincel
durumda bulunan diisiik rekolte miktariyla hurma zeytinin gastronomide

kullanilamayacagimni belirtmistir. Uretimin artmas1, agaclarin c¢ogaltilmasi, gerekli
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astlamalarin yapilmasi ve bunlarin kapsaminda rekoltenin artmasi kosuluyla hurma
zeytinin gastronomi ve turizmle harmanlanarak kullanilabilecegini belirtmistir. Fakat
bu noktada istenilen seylerin ancak ciddi bir ¢calisma ve projeyle elde edilebilecegini
eklemistir. Ek olarak bolge hakkinda karar alicilarin turizm gelisme planlar1 yapilirken
bolge halkindan yetkililerden de fikir almasinin dnemli oldugunu vurgulamistir. Ornek
olarak bolgede hazineye ait yerlerin oldugunu ve bu alanlara tesviklerle zeytin
agagclarinin yetistirilerek treticilerin desteklenebilecegini aktarmistir. Bununla beraber
bolgedeki agaglara eski hurma veren agaclardan asilama yapildiginda hurma zeytini
artirtlabilecegini ve bunun onemli bir avantaj oldugunu belirtmistir. Dolayistyla
bolgeden tonlarca hurma zeytin c¢ikarilabilirse gastronomi turizmi kapsaminda
ziyaretgilere sunumun yapilabilecegini eklemistir. Fakat iiriiniin enginar gibi ¢ok ¢ikan
ve Uretilen bir tarim {irlinii olmadigi bu ylizden rekoltesinin smirli kaldigin
aciklamistir. K29 kodlu katilimer ise iriiniin bir potansiyeli oldugunu fakat
stirdiiriilebilirligi i¢in tiretiminin olmasi, iiretimin olmas i¢in de bir organizasyonun
olmasi gerektigini aktarmistir. Ciinkii diinya ¢apinda liretilen sofralik zeytinin veya
Tiirkiye’de tretilen sofralik zeytin rekolteleriyle hurma zeytinin rekoltesi
karsilastirildiginda iiriniin olduk¢a az ve smirli oldugunun goriilmekte oldugu
aciklanmistir. Dolayisiyla iiriiniin tek basina anlam ifade edemeyecegini ¢iinkii
oldukca nig bir iirlin olugunu belirtmistir. Bu sebeple bir konseptin icerisinde
degerlendirilmesinin yararli olabilecegini belirtmistir. Uriiniin gastronomi alaninda
degerlendirilebilecegini ve konsept haline getirebilecegini eklemistir. Fakat depolama
asamasindaki ¢alismalarda gida miihendislerinin uzmanlik alani igerisine girmekte
oldugunu aktarmistir. Sonug olarak ortaya degerlendirilecek katma degeri yiiksek bir
iriiniin ¢ikabilmesi icin ¢esitli disiplinlerin ortaklasa ¢alismasi gerektigi agiklanmistir.

K35 kodlu katilimer herhangi bir iiriiniin iyi bir strateji, iyi bir plan ve iyi bir
hedefle bir ¢ekicilik unsuru haline getirilebilecegini belirtmistir. Gastro-markalasma
olarak diisiiniilebilecek olan bu siirecin lokasyonu iyi tanitmak, lokasyon veya {iriiniin
tanitilacak oldugu hedef Kitlenin secimini yapmak ve tanitimlar1 onlara gore
diizenlemek ve tlim bunlar1 yaparken de {iriinii tek basina degil yan iiriinlerle beraber
tanitmanin ¢ekicilik i¢in 6nemli unsurlar oldugunu aktarmistir. Ciinkii bir ziyaret¢inin
zamanii dolu gecirmek isteyecegini agiklamistir. Fakat bu siirecin en az 5-6 yila

yayilmasi gereken uzun ve ciddi bir siire¢ oldugunu vurgulamistir. Sakiz enginarin ise
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bunun i¢in bir 6rnek oldugunu belirterek 2015 senesinde ¢aligmalara baslandigini ve
2017 senesinde cografi isaret alindigini, su an ise Urla bolgesine sakiz enginar i¢in
akin akin insanin geldigini belirtmistir. Ayni durumun bir gastronomik c¢ekicilik
unsuru olursa hurma zeytin i¢in de yasanabilecegini diisiindiiglinii agiklamstir.

K36 kodlu katilimci ise hurma zeytinin gastronomik anlamda bir ¢ekicilik
unsuru olusturabilecegini fakat iiriin lizerinde gastronomik anlamda denemelerin
gergeklestirilmesinin gerekli oldugunu belirtmistir. Ek olarak iiriiniin saglik yoniinden
incelenerek ve bilimsel veriler ortaya konularak alternatif tip ve turizm alanlarinda
kullanilabilecegini aktarmistir. Ek olarak iirliniin saglik acisindan degerlendirilecegi
arastirma verilerinin medya kuruluslariyla paylasilmasinin tanitim igin bityiik kolaylik
saglayacagi belirtilmistir.

K37 kodlu katilimci hurma zeytinin gastronomide bir c¢ekicilik unsuru
olusturacagini diigiindiigiinii belirtmistir. Hurma zeytinin gastronomide kendine bir yer
yakalayabilecegi ancak bu talebe yetisme konusunda bazi sikintilarin s6z konusu
olabilecegi aktarilmistir. Ornek olarak hurma zeytin envanterinin ve Tiirkiye’de
bulunan erkence agaclarin envanterinin net sayilarla belirlenmesiyle c¢aligmaya
baslanabilecegi yorumu yapilmistir. Ozellikle siirdiiriilebilirligin saglanabilmesi igin
bolge icinde ilge bazinda tespitinin yapilabilecegini, lokasyonlarin cografi
ozelliklerinin simiflandirilarak 6nemli bir kayit ve envanter ¢aligmasinin tamamlanip,
daha sonrasinda tiiketiciye arz edilebilecegini aktarmistir. Ek olarak igerisinde yer
aldi1g1 kurumun mindr gesitlerin korunmasina 6nem verdigini belirtmistir. Bunun temel
sebebinin kolay koklenen ve fidani kolay elde edilebilen c¢esitlerin ¢cok yayilmasinin
dogal bir siire¢ oldugu fakat bu siire¢ devam ederken bir yandan da minér ¢esitlerin
daha ozellikleri kesfedilemeden yitirilme riskiyle karsi karsiya kalinabilecegini
vurgulamistir. Dolayisiyla 6nce mindr gesitlerin giiglii 6zelliklerinin kesfedilmesinin
ve onlara deger kazandirilma calismalarinin gergeklestirilmesinin gerekli oldugu
belirtilmistir. Bu siiregten sonra iireticilerin hangi agaci1 koklendirmek istiyorsa onlari
fidan olarak kullanmaya devam edilebilecegini agiklamistir.

Soru kapsaminda katilimcilarin %65°1 hurma zeytinin bolgede gastronomik bir
cekicilik olusturdugunu/olusturabilecegini  belirtmistir. %30’u  hurma zeytinin
gastronomik anlamda tek basina g¢ekicilik olusturmayacagin1 ancak yaninda baska

yoresel liriinler ve konseptlerle kullanilabilecegini belirtmistir. Katilimcilarin %51
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hurma zeytinin gastronomide bir ¢ekicilik unsuru olmasinin zor oldugunu/gekicilik
unsuru olamayacagini aktarmistir.

Uriiniin ¢ekiciliginin artirilmasi1 kapsaminda %10 oraninda katilimci tanitima
ithtiya¢ duyuldugunu, %5°1 saglik sektoriiyle ilgili projelerde yer alabilecegini, %2,5’1
saglik ile ilgili ¢aligmalarin iirlinlin ¢ekiciligini artirabilecegini, tirliniin tanitiminda
yerel vurgusunun yapilabilecegini ve bolgenin yerel ekonomik durumuna ¢6ziim
getirdigi i¢in bir tiir sosyal sorumluluk projesi olarak bakilabilecegini belirtmistir.
%35°1 hurma zeytin ile ilgili olas1 eslestirmeler/Ar-Ge ¢aligmalarinin yapilabilecegini
aktarmigtir. Katilimeilarin %2,5°1 {irtin {izerinde farkli disiplinlerden uzmanlarin
caligmasinin gerektigini belirtmistir.

Katilimcilarin = %7,5’1 irliniin  olusumunun hikayelestirilmesinin  6nemli
oldugunu aktarmistir. %2,5 oraninda katilime1 hurma zeytine cografi igaret alinirsa ve
en iyi hurmalart yemek ve hurma olusumunu goézlemlemek gibi belirli temalarda
turizm rotalart olusturulursa hurma zeytinin bir ¢ekicilik unsuru olarak
goriilebilecegini belirtmistir. Katilimceilarin %7,5°1 gii¢lii planlama, denetimler ve
organizasyonlarla hurma zeytinin c¢ekicilik unsuru olmasmin miimkiin oldugunu
aciklamistir. Ek olarak %2,5°1 bu ¢ekiciligin iiriiniin kendisinden ziyade onu isleyen
zihinlerle ilgili oldugunu vurgulamistir. %2,5°1 hurma zeytinin gastronomi ve turizmle
harmanlanarak kullanilabilecegini belirtmistir. Fakat bu noktada istenilen seylerin
ancak ciddi bir calisma ve projeyle elde edilebilecegini eklemistir. Ek olarak bolge
hakkinda karar alicilarin turizm gelisme planlar1 yapilirken bdlge halkindan
yetkililerden de fikir almasinin 6nemli oldugunu vurgulamistir.

%?2,5 oraninda katilime: tarafindan iiriiniin saglik agisindan degerlendirilecegi
arastirma verilerinin medya kuruluslariyla paylasilmasinin tanitim i¢in biiyiik kolaylik
saglayacagi belirtilmistir. %2,5 oraninda katilimcr hurma zeytinin gastronomide
kendine bir yer yakalayabilecegini ancak bu talebe yetisme konusunda bazi sikintilarin
s0z konusu olabilecegini aktarmistir.

Katilimeilarin yanitlar incelendiginde katilimeilarin ¢gogunun (%65) tirliniin
gastronomide bir ¢ekicilik unsuru olusturdugu veya olusturabilecegini diisiindiigi
tespit edilmistir. Ardindan %30 oranda katilimcinin ise hurma zeytinin bir ¢ekicilik
unsuru olarak degerlendirilebilecegi fakat iiriiniin tek basina bunu yapabilecek bir

giiciiniin olmayacagi, bu sebeple bir konsept veya diger iiriin gruplariyla tanitiminin
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daha yararli olacagim belirtmistir. Ug katilime1 hurma zeytinin bir hikayeyle giiclii bir
cekicilik unsuru olusturabilecegini aktarmistir. Soruyu cevaplayan katilimcilardan
%5’1 ise hurma zeytinin gastronomik anlamda bir ¢ekiciliginin olmadigini veya
c¢ekicilik yaratmanin ¢ok zor oldugunu aktarmistir.

Katilimeilar tirintin tanitima ihtiya¢ duydugunu, iirlin eslestirmeleri ve Ar-Ge
caligmalariyla degerlendirilebilecegini, farklt uzmanlarin iiriiniin iizerinde c¢aligmasi
gerektigini, giiclii planlama/organizasyon ve denetimler yapilmasi gerektigini
belirtmistir. Ek olarak bir katilimci1 {riintin  kendine gastronomide bir yer
bulabilecegini fakat bu talebe yetisme konusunda bazi sikintilarin séz konusu
olabilecegini aktarmistir.

Soru 13) “Gastronomi turizmi kapsaminda hurma zeytinin c¢ekicilik
unsuru olusturma potansiyeli nedir?” sorusu katilimcilara sorulmustur. K1 kodlu
katilimci1 hikayesi olan herhangi bir unsurun turizmini yapmanin miimkiin oldugunu
belirtmistir. Uriiniin  rekoltesinin artmas1 durumunda bir turizm fiiriiniine
cevrilebilecegini belirtmistir. Fakat gastronomi kapsaminda destekleyici bir iiriin
oldugu yorumunu yinelemistir. K17, K18 kodlu katilime1 hurma zeytinin azaldiginm
belirterek, eger hurma zeytin ¢ogalirsa insanlar i¢in turistik anlamda bir g¢ekicilik
unsuru olabilecegini belirtmistir. Bu {iriinii bilen kimselerin tiriinii aramak i¢in bolgeye
geldigini belirtmistir. K29 kodlu katilimer da bélgenin hurma zeytinle ilgili
potansiyelini engelleyen faktorlerin bir tanesinin mevcut cesidin zaman iginde
kaybolmaya yiiz tutmasi oldugunu belirtmistir. Bolgede 6zellikle son zamanlarda
hurma yapan zeytin agaglarmin deger kazandigim1 fakat heniiz potansiyelin tam
anlamiyla degerlendirilemedigini belirtmistir.

K2, K3, K4, K8, K10, K12, K13, K14, K15, K16 kodlu katilimcilar hurma
zeytini deneyimlemek i¢in bolge disindan gelen birgok ziyaretginin oldugunu
aktararak hurma zeytinin bolge i¢in turizm anlaminda bir ¢ekicilik unsuru olarak
kullanilmakta oldugunu belirtmistir. K19, K23 kodlu katilimcilar hurma zeytinin son
zamanlarda daha ¢ok duyuldugunu bu sebeple turizm anlaminda her gecen yil
potansiyelinin arttigini belirtmistir. K31 kodlu katilimer tirlintin kiymeti bilinerek iyi
tanitim ve pazarlama yapilmasiyla gastronomi turizmi anlaminda potansiyele sahip
olabilecegini belirtmistir. K5, K9, K21, K31, K33, K35, K36, K37, K38, K39, K40

kodlu katilimcilar gesitli etkinliklerle hurma zeytinin turizm potansiyelinin ortaya
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cikartabilecegini belirtmistir. K37 kodlu katilimci iiriiniin kendisi i¢in degil hurma
zeytinin etrafta yarattifi cosku varsa onun icin bdlgeye gitmek isteyecegini
belirtmistir. Ornegin etkinlik kapsaminda seflerin hurma zeytini kullanarak tabak
hazirlamasin1 gormek ve deneyimlemek igin bdlgeye gidilecegini ¢linkii o tabaklar
baska bir yerde gorme imkaninin olmayacagini aktarmistir. K6, K28, K39 kodlu
katilimcilar hurma zeytinin diinyanin sinirl sayida bolgesinde yetistigini bu kapsamda
degerli oldugunu belirtmistir. Ek olarak K28 kodlu katilimci zeytinin yapi itibariyle
degisik bir zeytin tiirli oldugunu, cografi isaret alabilecek kapasitede oldugunu
belirtmistir. Bu durumun diinyanin sayili bolgesinde olan dalindan koparildig1 gibi
yenebilen bir zeytin olmasiyla birlestiginde turizm anlaminda cazibe ve merak unsuru
yaratabilecegini belirtmistir. Fakat gastronomik anlamda heniiz bu {iriiniin kullanilarak
yapilabilecegi  yemeklerin  denenmemis oldugunu, {iriiniin  zeytinyaginin
cikartilmasinin denendigini aktarmistir. Ortaya ¢ikan zeytinyaginin ise diger
zeytinyaglarina kiyasla daha kaliteli bir yag verme durumunun olmadigini belirtmistir.
K15 kodlu katilime1 Tiirkiye’nin farkli bolgelerinden ve illerden hurma zeytin temin
etmek i¢in bolgeye gelen miisterilerinin oldugunu belirtmistir. K21 kodlu katilime1
tirtiniin ¢1ktig1 zamanlar olan kasim ve aralik aylarinda 6zellikle Karaburun’a hurma
zeytin icin gelen ziyaretcilerin artmakta oldugunu belirterek ilgili aylarda yapilacak
bir turizm etkinliginin {irliniin turizm potansiyelini artiracagini belirtmistir. Ek olarak
iirliniin taze ve en lezzetli oldugu zamanin ilgili aylar oldugunu ekleyerek bu kisith
zamanin ziyaretciler i¢in o bdlgeye gitme zorunlulugunu artirabilecek bir durum
oldugunu, bu durumun ise bdlge ve {lriin icin bir ¢ekicilik olusturabilecegini
aktarmistir. K30 kodlu katilimc1 hurma zeytinin kendine has bir degeri oldugunu ve
tiriine ilerleyen zamanlarda cografi isaret alinmasiyla beraber uluslararasi anlamda

turizm ¢ekiciligi potansiyeli olusturabilecegini asagida yer alan sozleriyle belirtmistir.

Hurma zeytin enteresan degil mi? Kendi agaci tizerindeki ayri bir karakteri olan
ayrt bir degeri olan [bir zeytin]. Sanwum cografi isaret bagvurusunun da
yapildigimi biliyorum ben. Dolayisiyla bu [cografi isaret] diinyaya aslinda bir
nevi haykirmadir yani bu diinyaya biz buradayiz iste hurma zeytin olarak
[demektir]. Patenti de alindigi takdirde, ki ben alinacagina inaniyorum,
diinyadaki diger insanlarin ¢ok biiyiik ilgisini ¢ekecegini diistiniiyorum. Hikayesi
cok giizel ciinkii. Biliyorsunuz agacin bir noktasinda oluyor, bir noktasinda
olmuyor, bahgenin bir boliimiinde oluyor, diger béliimiinde olmuyor. Bu anlamda
da kendine bir gizem katiyor, mistik bir hava katryor. Dolayisiyla biliyorsunuz
hikdaye onemlidir. Bir iiriiniin ya da bir seyin degerlenmesinde ilgisini ¢ekiyor
insanlarin, deneyip kesfetmek istiyor insanlar. Dolayisiyla bu hurma zeytini
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onemli bir deger diye diistiniiyorum. Bu degeri tabii ki dogru tanmitimlaria bilimsel
desteklemeler ile biitiin diinyaya patentli bir sekilde tanitmaktan gegiyor.

K33, K36, K39 kodlu katilimcilar hurma zeytinin bolgeye 6zgii oldugunu ve
bu irliniin iyi tanitildigmi disiinmedigini belirtmistir. Turizm anlaminda deger
kazanabilmesinin irliin bazinda gelistirilecek tanitim projeleriyle
gergeklestirilebilecegini eklemistir. K36 kodlu katilime1 hurma zeytinin 1yi tanitilip,
pazarlandiginda 6ne ¢ikacak Izmir icin &nemli bir deger oldugunu diisiindiigiinii
belirtmistir. Hem saglik hem de nefaset agisindan hurma zeytinin Izmir’e 6zgii
karakteristik bir {iriin olabilecegini ve ¢ekicilik olusturma potansiyelinin olabilecegini

belirtmistir. K33 kodlu katilime1 agagida yer alan sozleriyle diislincelerini aktarmistir.

Hurma zeytin bize 6zgii bir zeytin ve iyi tamtildigimi diisiinmiiyorum. Onun
[sebebi] tabi ki insanogluna zeytini yemeyi Ogreten zeytin oldugunun da
bilinmemesi. Insanlara durup dururken zeytin yemege nasil basladilar? Bu
sorunun cevabir net; hurma zeytin ile basladilar. Bunun c¢ok iyi bir tanitim
projesine doniismesi gerektigini diistiniiyorum.

K35 kodlu katilimer gastronomi turizminin kiiltiir turizminin altinda yer
aldigin1 bu sebeple yalnizca tiikketim anlaminda bir taniim yapilmamasi gerektigini,
deneyimin 6n plana ¢ikartilmasinin yararli olacagini belirtmistir. Ek olarak bolge icin
hurma zeytinin tek basma turizm c¢ekiciligi olusturamayacagi fakat lokomotif
olabilecegini belirtmistir. Uriin i¢cin yapilacak stratejik planlamalarla potansiyelinin
ortaya cikartilabilecegini eklemistir.

K34 kodlu katilimci hurma zeytinin olusumunun bir mucize oldugunu ve bu
mucizenin anlatilmasi gerektigini belirtmistir. Hurma zeytinin diizgilin bir anlatimla
aktarilmasiyla insanlar1 bolgeye cekebilecek bir turizm potansiyelinin oldugunu
eklemistir. Bununla beraber hurma zeytine Evliya Celebi’nin eserinde de rastlandigini,
tarihinin oldukga eskilere dayandigini belirtmistir.

K5 kodlu katilimci yerli ve yabanci turistleri Izmir’e getirip burada hurma
zeytini deneyimlemelerinin saglanmasi1 gerektigini belirtmistir. Hasat doneminde
turlar yapilmasi, bu turlarla beraber bdlge yemek Kkiiltiirliniin bir araya gelecegi
sofralarin planlanmasi ve ¢esitli etkinliklerle (yemek atdlyeleri ve workshoplar gibi)
bu turlarin zenginlestirilmesiyle hurma zeytinin gastronomi turizminde yer
alabilecegini belirtmistir. Fakat {iriinlin tek basina insanlar1 bolgeye cekebilecek bir
gilicte olmadig1 disiincesini yineleyerek cesitli etkinliklerin igerisinde islenmesi

gerektigini aktarmistir. K20, K22 kodlu katilimcilar hurma zeytinin gastronomi
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turizminde tek basina cekicilik unsuru olusturma potansiyelinin olamayacagini, farkl
tirtinlerle/6zelliklerle desteklenmesi gerektigini belirtmislerdir. K20 kodlu katilimci
ayrica hurma zeytinin bolgeyi tanitim anlaminda katma degeri yiiksek bir {iriin
oldugunu, gastronomi turizmi i¢in de 6nemli bir materyal oldugunu belirtmistir. Fakat
hurma zeytinin yilin yalnizca kisith bir zamaninda olmas1 ve her yil diizenli olarak
belirli bir rekolte de elde edilememesinin turizm agisindan sikintili oldugunu
belirtmistir. Bununla beraber son yillarda insanlarda dogal iirtinlere bir yonelim
oldugunu, hurma zeytinin ise bu kapsamda herhangi bir isleme tabi tutulmaksizin
kendi kendine tatlanmasinin hurma zeytin igin bir cezbedici unsur oldugunu
belirtmistir. Fakat yine de gastronomi turizmi i¢in tek basina yeterli olamayacagi gerek
depolama gerekse iiriiniin uzun siire saklanmasi igin ¢esitli katkilara ihtiya¢ duydugu
goriistinti aktarmistir. K26 kodlu katilime1 hurma zeytinin mevsimsel bir iiriin oldugu
ve tuzsuz 6zellikte oldugu i¢in raf dmriiniin kisa olmasi sebebiyle pazarlama sartlarinin
olusmadigmi ve bilinilirliginin yére halki ile sinirli kaldigr belirtmistir. Uriiniin zor
bulunur olmasi, sinirli siire ile piyasada bulunmasi ve saklama kosullarindaki zorluklar
gibi etkenler asilmadigi taktirde hurma zeytinin gastronomi turizmi agisindan bir
cekicilik unsuru olabilecegini diisiinmedigini belirtmistir. K25 kodlu katilimc1 hurma
zeytinin gastronomi turizminde tek basina yeterli olmayacagini, peynir, incir veya
lizim gibi yan {riinlerle desteklenerek daha dengeli ve kuvvetli bir zemin iizerine
oturtulmasinin yararli olabilecegini belirtmistir. K24, K27 kodlu katilimcilar su an igin
bolge disinda hurma zeytini bilen kisilerin az olmas1 ve ¢abuk bozulabilen bir iiriin
olmasindan kaynakli turizm kapsaminda potansiyelinin ¢ok yiiksek olmadigim
belirtmistir. K27 kodlu katilimei ek olarak {iriiniin rekoltesinin ¢ok diisiik oldugunu,
bu sebeple tanitim ve ticaret anlaminda zorluklar yasanabilecegini aktarmistir. K32
kodlu katilimci hurma zeytinin yiiksek potansiyelli bir {iriin oldugunu, o6zellikle
saglikli beslenmeye dikkat eden insanlar i¢in tercih edilecek bir zeytin oldugunu
aktarmigtir. K24 kodlu katilimer ise hurma zeytinin yerel halk i¢in neden 6nemli
oldugu genis kitlelere anlatilabilirse ve ambalaj/raf émrii sorunu ¢oziilebilirse o zaman
bolge icin Onemli bir potansiyelinin olabilecegini asagida yer alan sdzleriyle
aktarmstir.

Hurma zeytin bélge disindan kimse tarafindan bilinmeyen ve ¢cabuk bozulan bir
tirtin, dolayisiyla su an bu potansiyelin ¢ok yiiksek oldugunu diigiinmiiyorum.
Ancak hurma zeytinin yerelde neden bu kadar onemli sayildigi etkin bir sekilde
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daha geniy kitlelere anlatilabilirse ve ambalaj/raf 6mrii sorunu ¢oziilebilirse o
zaman Karaburun’a has ve diinyada ¢ok az bulunan spesiyal olarak potansiyeli
olacaktir. Ancak turizm igin bir ¢ekicilik unsuru olmast isteniyorsa bélgede
yasayanlarin hurma zeytini derinlemesine biliyor ve anlatabiliyor olmasi gerekir.
Ornegin hurma zeytini nedir, hangi ¢aglardan beri yapiliyordur, yapiminin
kimyasal/biyolojik mekanizmast nedir gibi sorulara cevap verebilmelilerdir.
Belki buna kiiltiirel/akademik turizm denebilir. Aksi takdirde “yabancilar” bakir
bolgeyi ziyaret edecek en iyi ihtimalle iiriinii tiiketip ayrilacaklardir ya da
kendilerine fayda saglayacak bir is/girisim alani olarak “kapacaklardir”.

K13 kodlu katilimer herkesin hurma zeytini toplayip, ayiramayacagini ¢iinkii
bu islemin uzmanlik gerektirdigini belirtmistir. Bu sebeple hurma zeytinin
gastronomik anlamda ¢ekici oldugunu fakat turizm anlaminda {riinii ziyaretcilerin
toplayacagi etkinliklerin zor olacagini diisiindiiglinii belirtmistir. Bununla beraber
agacin dalindan yeni diisen bir hurma zeytinin ziyaretciler tarafindan tadilmasinin iyi
bir deneyim olacagint belirtmistir. K7, K11 kodlu katilimcilar ise hurma zeytinin
turizm anlaminda ancak bazi kiiciik yerli turist gruplar1 i¢in ¢ekici olabilecegini fakat
genel gecer anlamda bir turistik ¢ekicilige sahip olamayacagini belirtmistir.

Soru kapsaminda katilimcilarin %25°1 hurma zeytini deneyimlemek icin bolge
disindan gelen bircok ziyaret¢inin oldugunu aktararak hurma zeytinin bélge icin
turizm anlaminda bir ¢ekicilik unsuru olarak kullanilmakta oldugunu belirtmistir.
%17,5’1 hurma zeytinin tek basina turizm ¢ekiciligi olusturamayacag: fakat lokomotif
olabilecegini/farkli iirlinlerle, konseptlerle ve Ozellikler desteklenebilecegini
belirtmistir. %5 oraninda katilimc1 hurma zeytinin turizm anlaminda ancak bazi kiigiik
yerli turist gruplart i¢in g¢ekici olabilecegini fakat genel gecer anlamda bir turistik
cekicilige sahip olamayacagini belirtmistir. Katilimeilarin %7,5°1 katilimeilar su an
i¢cin bolge disinda hurma zeytini bilen kisilerin az olmasi ve cabuk bozulabilen bir {iriin
olmasindan kaynakli turizm kapsaminda potansiyelinin ¢ok yiiksek olmadigim
belirtmistir. %2,5°1 ise tirlinlin zor bulunur olmasi, sinirl siire ile piyasada bulunmasi
ve saklama kosullarindaki zorluklar gibi etkenler agilmadig: taktirde hurma zeytinin
gastronomi turizmi acisindan bir ¢ekicilik unsuru olabilecegini diisiinmedigini
belirtmistir. %2,5 oraninda katilimci iirliniin rekoltesinin artmasi durumunda bir
turizm triiniine ¢evrilebilecegini eklemistir. Katilimeilarin %5°1 {irliniin azaldigini
belirterek, eger hurma zeytin ¢ogalirsa insanlar icin turistik anlamda bir ¢ekicilik

unsuru olabilecegini belirtmistir. Katilimeilarin %2,5’1 bélgenin hurma zeytinle ilgili
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potansiyelini engelleyen faktorlerin bir tanesinin mevcut cesidin zaman iginde
kaybolmaya yiiz tutmasi oldugunu belirtmistir.

Katilimcilarin %5°1 liriiniin son zamanlarda daha ¢ok duyuldugunu bu sebeple
turizm anlaminda her gecen yil potansiyelinin arttigini belirtmistir. Katilimcilarin
%10’u hurma zeytinin bdlgeye 6zgii oldugunu ve bu iriiniin iyi tanitildigini
diisiinmedigini belirtmistir. Katilimcilarin %27,5°1 gesitli etkinlik ve tanitimlarla
hurma zeytinin turizm potansiyelinin ortaya ¢ikartabilecegini belirtmistir.
Katilimcilarin %5°1 gastronomi turizminin kiiltiir turizminin altinda yer aldigini1 bu
sebeple yalnizca tiiketim anlaminda bir tanitim yapilmamasi gerektigini, deneyimin 6n
plana ¢ikartilmasinin yararli olacagini belirtmistir. Katilimcilarin %2,5’i ise hurma
zeytini herkesin hurma zeytini toplayip, ayiramayacagini ¢iinkii bu islemin uzmanlik
gerektirdigini belirtmistir. Bu sebeple hurma zeytinin gastronomik anlamda cekici
oldugunu fakat turizm anlaminda {iriinii ziyaretcilerin toplayacagi etkinliklerin zor
olacagini diistindiigiinii belirtmistir. Bununla beraber agacin dalindan yeni diisen bir
hurma zeytinin ziyaret¢iler tarafindan tadilmasinin iyi bir deneyim olacagim
belirtmistir.

%7,5’1 hurma zeytinin diinyanin sinirli sayida bdlgesinde yetistigini bu
kapsamda turizm anlaminda degerli oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin %2,5°1
iriiniin kisitl zamanda taze olarak bulunabildigini ve kisitli zamanin ziyaretgiler i¢in
o bolgeye gitme zorunlulugunu artirabilecek bir durum oldugunu, bu durumun ise
bolge ve iirlin i¢in bir c¢ekicilik olusturabilecegini aktarmistir. %35°1 iiriinlin cografi
isaret alabilecek kapasitede oldugunu ve ilerleyen zamanlarda cografi isaret
alinmasiyla  beraber uluslararas1 anlamda turizm c¢ekiciligi  potansiyeli
olusturabilecegini belirtmistir. Katilimcilarin %2,5’1 hurma zeytinin yiiksek
potansiyelli bir {irtin oldugunu, 6zellikle saglikli beslenmeye dikkat eden insanlar i¢in
tercih edilecek bir zeytin oldugunu aktarmistir.

Soru 14) “Hurma zeytin ile ilgili goriistiigiimiiz konular disinda belirtmek
istediginiz konu ile ilgili ek bir bilgi var m1?” sorusu katilimcilara sorulmustur. K1
kodlu katilimer Tiirkiye’nin ¢esitli bolgelinde ana gastronomi turizmi noktalari
sectiklerini belirtmistir. Bu noktalardan bir tanesinin basta Urla olmak iizere yarimada

bolgesi oldugunu aktarmistir.
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K2, K3, K8 kodlu katilimcilar iirlinlerin vakumlanmasi i¢in altyapi ve imkana
ihtiya¢ duyulmakta oldugunu belirtmistir. Katilimcinin belirttigi iizere iireticiler su an
hurma zeytinleri kendi imkanlariyla plastik siselerde saklamaktadir. Fakat plastik
sagliga zararli olabilecegi icin {riinlerini bunlarin igerisinde muhafaza etmeyi
istemedikleri belirtilmistir. Cam kavanozlarda ise {iirliniin igerisine hava girisini
onlemenin daha zor oldugu belirtilmistir. Bu sebeple yerel yonetimlerin veya karar
vericilerin destek saglamasinin, iireticiler ve iirliniin saklanabilirligi a¢isindan énem
arz ettigi aktarilmistir. K2 kodlu katilimei iiriiniin kavanozlarda dogal halindeki gibi
olmadig1 ve ister istemez lezzetin ilk haline gore diistiiglinii belirtmistir. Ek olarak
tirtiniin tireticiler tarafindan kurulacak bir kooperatif yoluyla pazarlanmasini ve {iriiniin
satisinin yapilmasini istemekte oldugunu aktarmistir. K3 kodlu katilimci ise {iriiniin
saklama kosullarinin iyilestirilmesi i¢in soguk hava depolar1 anlaminda destek
saglanmasini talep ettiklerini aktarmistir. Uriiniin bulunabildigi 2-3 aylik kisith
stirenin bu yoOntemle uzatilarak 12 aya ¢ikartilabilecegini ve tiiketicilere
ulastirilabilmesinin daha kolay olacagi belirtilmistir. Ek olarak katilimet, iireticilerin
kendi {iriiniinii kendilerinin pazarlamak istedigini belirterek satis alanlarinin
iyilestirilmesini talep etmektedir. K8 kodlu katilimeci1 {riini  baska nasil
saklayabileceklerini veya nasil degerlendirebileceklerini bilmediklerini fakat
egitimlerle 6grenmek isteyeceklerini aktarmistir.

K6 kodlu katilime1 hurma zeytinin 2017 yilinda IYTE’de Prof. Dr. Sami
Doganlar baskanliginda bir ekip tarafindan gen haritasinin diger zeytinlerden farkl
oldugunun ortaya ¢ikartildigimi belirtmistir. K5 kodlu katilimci hurma zeytinin
bolgeye 6zgii bir {irlin oldugunu ve cografi isaret almasinin ¢ok 6nemli oldugunu
aktarmigtir. Ek olarak iirin herhangi bir islemden ge¢medigi i¢in iiretiminde veya
renklenmesiyle ilgili herhangi bir hile yapilmayacagini bu sebeple oldukg¢a net bir {iriin
oldugunu belirtmistir. Dolayisiyla insanlarin goniil rahathigiyla tiiketebilecegi bir
zeytin ¢esidi oldugu yorumu yapilmastir.

K12 kodlu katilimer hurma zeytinin iyi ayrigtiritlmasi gerektigini, her hurma
zeytinin farkli kaliteye sahip oldugunu aktarmistir. Bu kalite kriterlerine (agacin
dalindan diistiikten sonra toplanma durumlarina gore zeytinin kalitesi degismektedir,
en kaliteli hurma zeytinin agacin dibinde bekletilmeden toplananlar oldugu bilgisi

eklenmistir) gore farkli siniflandirma ve fiyat politikas1 izlenmesi gerektigini
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belirtmistir. Ek olarak bolgedeki doganin ve kiiltliriin mutlaka korunmasi gerektigini,
bolgedeki hurma zeytinin korunmasi ve slirdiiriilebilir bir turizm saglanmasinin
bolgenin dogal dongiisiiniin korunmasiyla elde edilebilecegini aktarmistir.

K15, K16 kodlu katilimcilar yarimadadaki ¢ogu yerin parsellenerek ve devlet
tarafindan kiralanarak her tarafa zeytin agaci dikildigini belirtmistir. Fakat o agaglarin
hurmaya donmesi i¢in mutlaka asilanmasinin gerekli oldugu eklenmistir. K17 kodlu
katilime1 bélgelerinde (Urla, Ozbek kdyii), son bes senedir sofralik zeytinin ¢ok az
ciktigini, hurma zeytinin ise goriilmedigini belirtmistir. Bunun sebebinin
arastirilmasini talep ettiklerini aktarmigtir. K19, K23 kodlu katilimeilar, eski soguk
iklimin olmadigint bu yiizden su an bolgede (Karaburun) hurma zeytinin onceki
senelere gore daha az ¢iktigini aktarmistir.

K20 kodlu katilimct zeytin ve zeytinyaginin maddi anlamda desteklendigini
belirtmistir. Bunun yanindaysa iireticilerin hakli oldugu bazi noktalarin oldugu
aktarilmistir. Ornegin alim maliyetlerinin artmasindan kaynakli olarak {ireticilerin
kendini yalniz hissedebilecegini, bu sebeple maddi destegin giincellenmesini
bekleyebileceklerini belirtmistir. Bununla beraber iretilen {riiniin piyasada
karsiliginin olmasi gerektigini belirtmistir. Clinkii iireticilerin emeginin karsiliginda
bir para kazanmasi gerektigi aktarilmistir. Aksi taktirde bir siire iireticilerin tarim
yapmamasi sonucunda, tarimin ve tarim Uriinlerinin 6lmeye baslayacagi belirtilmistir.
Katilimcinin degindigi bir diger konu ise insanlari bilinglendirmek ve projeler
tiretmenin 6nemli oldugudur. Fakat yalnizca zeytin nasil budanir ve nasil tadim yapilir
gibi teknik konularla degil bunlarin 6tesinde sosyal ve ekonomik anlamda da projelerin
liretilmesi gerektigi belirtilmistir. Ornegin gastronomi ve sunum alaniyla ilgili olarak
da bir ¢calisma gerceklestirilebilecegi eklenmistir. Bu noktada is birliklerinin oldukca
onemli oldugu belirtilmistir. Ciinkii ¢aligmalar kapsaminda bulunan sonuglarin veya
yontem gelistirmelerin kagit iizerinde kaldigin1 ve iireticiye bu bilgilerin ulagsmadigini
aktarmistir. Bu sebeple calismalarin topluma yayilmasi ve toplum icin fayda
olusturmasinin 6nemli olduguna vurgu yapilmistir. Gorligme esnasinda gortisiilen bir
diger konu ise konunun gastronomik anlamda ¢alismaya ¢ok agik bir alan olmasidir.
Ciinki bir trtine nasil deger katilir bunun diisiiniilmesi ve ona gore planlamalar ve
diizenlemelerin  yapilmas1  gerektigi aktarilmistir. Ornek olarak Italya’nin

zeytinyaglarinin diinya c¢apinda tanindigini ve ¢ogunun cografi isaretli oldugu
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belirtilmistir. Fakat yaglarin temeline bakildigi zaman Anadolu’dan gidenler
oldugunun goriilecegi aktarilmistir. Bu sebeple Anadolu’da iireticilerin korunmasinin,
yaglarina sahip ¢ikilmasinin, marka degeri katilarak piyasaya siiriilmesinin oldukca
onemli oldugu belirtilmistir. Bunun i¢in kaliteli {iriin ve ¢ikt1 elde etmenin yani sira
reklam ve tanitimin, cografi igaretlerin, ambalajlamalarin, organik isaret ve iirliniin
sunumunun o6ne ¢ikmakta oldugu aktarilmistir. Ek olarak bu ¢alismalarin belirli bir
maliyetinin oldugu da belirtilmistir. Bu arastirma maliyetlerin karsilanmasi i¢in ise
TUBITAK, izmir Kalkinma Ajans1, Ihracatg1 birlikleri gibi ¢esitli kurumlarin destek
saglayabildigi belirtilmistir. Katilimcinin son vurgulamis oldugu konu ise hurma
zeytinle neler yapilabilecegidir. Bolgedeki iireticilerin sik sik ziyaret edilerek onlarla
bir araya gelmenin 6nemli oldugu belirtilmistir. Ciinkii bolgeye sonradan yerlesen asil
meslegi zeytincilik olmayan fakat bu meslege ve zeytine goniil vermis egitim seviyesi
yilksek ¢ok fazla insan oldugunu aktarmistir. Onlara g¢esitli projelerle Oncii
olunabilecegi agiklanmustir.

K21 kodlu katilimci as¢ilarin hurma zeytin konusunda bilinglendirilmesinin ve
hurma zeytin iizerinden calisilmasinin ¢ok kiymetli oldugunu aktarmistir. Ciinkii
ascilarin bu tirtinii kullanimiyla tiriiniin goriiniirliigiiniin, bilinilirliginin ve tanitiminin
artirilmasina biiylik etki edecegi belirtilmistir. Bununla beraber {iriin tanitimi
kapsaminda gergeklestirilecek projede ziyaretgilerin dylesine bir hurma zeytini degil
kasim, aralik aylarinda dalindan koparilan hurma zeytinleri  zeytinlikte
deneyimlemesinin  gerekli oldugunu eklemistir. Ciinkii yerinde deneyimin
uygulanabilecek potansiyel bir proje i¢in olduk¢a 6nemli oldugu agiklanmastir.

K22 kodlu katilimc1 bolgede gergeklestirmis olduklar festivallerinde stantlar
icin kOylin disindan hi¢ kimseyi kabul etmediklerini bunun en temel sebebinin tiretici
olmayan kisilerin gelerek orada festivalin temasindan veya bolge cografyasindan
apayr1 Uriinleri satmaya ¢alismasi oldugunu agiklamistir. Fakat festivaller kapsaminda
kendi iiriinlinii, zeytinini, zeytinyagini, topladigi otlar1 veya bdlgeye ait kendi yaptigi
yoresel yemeklerin satisinin yapilmasimin desteklendigini ve bu durumun gergek
tireticilere maddi kaynak saglayabilecegini belirtmistir. Clinkd tireticinin durumunun
maliyetlerin yiiksek olmasindan kaynakli olarak ¢ok iyi olmadigi agiklanmistir. Bu

kapsamda iireticilerin diizgiin iiriin iiretip, saglikli {irtinler satmasinin, tiiketicilerinse
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aklinda soru isareti kalmadan tireticilerden aligveris yapabilmesinin 6énemli oldugunu
vurgulamistir.

K27 kodlu katilimer bolge igin iiretici kadin kooperatiflerinin ¢ok degerli ve
onemli oldugunu belirtmistir. Bu kapsamda o6zellikle kadin kooperatiflerinin
kurulmasiyla bu birliklerin devletten ve bakanliklardan tesvik saglayabilecegini
eklemistir. Fakat bolge i¢in belirlenen turizm gelisme alaninin yeniden diizenlenmesi
gerektigi belirtilmistir. Clinkli bolgedeki (Cesme) topraklarin {iretim yapilmasi
amaciyla kullanilmasinin 6nemli oldugu ve verimli topraklar oldugu aktarilmistir. Bu
kapsamda mastir planlarin olusturulmasinin ve iretilmesinin 6nemli oldugunu
belirtmistir. Ozellikle akademisyenlerin konu hakkinda gerceklestirebilecegi
calismalarin, lretebilecegi projelerin oldukca gerekli ve 6nemli oldugu eklenmistir.
Ayrica kurum olarak bu calismalara destek vermekten memnun olacaklarini
aktarmastir.

K31 kodlu katilimci giintimiizde iklim degisikliklerinin tetiklenmesi ve sel
felaketlerinin ¢ogalmasinin altinda yatan en 6nemli sebebin 40-50 senedir toprak
dongiistiniin bozulmus olmasi oldugunu belirtmistir. Hava kirliliginin bir sebebinin de
yine bu dongiiniin bozulmasi oldugu aktarilmistir. Bu sebeple kadim tohumlarin,
kadim bitkilerin, eskiden kalan tirtinlerin yeniden canlandirmasinin degerli oldugunu
aktarmistir. K33 kodlu katilimec1 bati Anadolu’nun ¢ok zengin bir cografyaya sahip
oldugunu ve bu cografyada kiymetinin bilinmesi gereken {irlinlerin oldugunu
aktarmigtir. Hurma zeytinin de bu {riinlerden bir tanesi oldugunu belirtmistir. K40
kodlu katilimer agag sayisinin artirilmasinin gerektigi diisiincesini yineleyerek hurma
zeytinin katma degeri yiiksek bir iiriin oldugunu eklemistir.

K4, K7, K9, K10, K11, K13, K14, K18, K24, K25, K26, K28, K29, K30, K32,
K34, K35, K36, K37, K38, K39 kodlu katilimcilar eklemek istedikleri bir goriis
olmadigini belirtmistir.

Soru kapsaminda katilimcilarin %2,5°1 Tirkiye’nin ¢esitli bolgelinde ana
gastronomi turizmi noktalar1 segtiklerini belirtmistir. Bu noktalardan bir tanesinin
basta Urla olmak iizere yarimada bolgesi oldugunu aktarmistir. Katilimeilarin %7,5°1
irtinlerin vakumlanmasi ve saklanmasi igin altyapiya, imkana ve soguk hava
depolarina ihtiya¢ duyulmakta oldugunu ve destek saglamasinin, lireticiler ve iiriiniin

saklanabilirligi acgisindan Onem arz ettigini aktarmistir. %2,5’1 {Urliniin nasil
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saklanabilecegini ve degerlendirilebilecegini bilmediklerini fakat egitimlerle
O0grenmek isteyeceklerini aktarmistir. %2,5’1 hurma zeytinin iyi ayristirilmasi
gerektigini, her hurma zeytinin farkli kaliteye sahip oldugunu, %5’i yarimada
kapsaminda devlet tarafindan kiralanarak dikilen zeytin agaclarinin hurma zeytin
verdigi bilinen agaclardan asilanmasi gerektigini aktarmistir. Katilimcilarin %2,5°1
bolgelerinde (Urla, Ozbek kdyii), son bes senedir sofralik zeytinin ¢ok az ¢iktigini,
hurma zeytinin ise goriilmedigini belirtmistir. Bunun sebebinin arastirilmasini talep
ettiklerini aktarmistir. Katilimcilarin %5°1 eski soguk iklimin olmadigini bu yiizden su
an bolgede (Karaburun) hurma zeytinin onceki senelere gore daha az ¢iktiginm
aktarmigtir. %2,5’1 {irliniin ireticiler tarafindan kurulacak bir kooperatif yoluyla
pazarlanmasini ve lirliniin satisinin yapilmasini istemekte oldugunu aktarmistir. %2,5°1
hurma zeytinin 2017 yilinda IYTE de Prof. Dr. Sami Doganlar baskanliginda bir ekip
tarafindan gen haritasinin diger zeytinlerden farkli oldugunun ortaya c¢ikartildigini,
%2,5’1 trlinlin cografi isaret almasinin ¢ok Onemli oldugunu aktarmistir. %2,5’i
ascilarin hurma zeytin konusunda bilinglendirilmesinin ve hurma zeytin iizerinden
calisilmasinin ¢ok kiymetli oldugunu aktarmistir. Ciinkii ascilarin bu iriini
kullanimiyla {iriiniin  goriintirliiglintin, bilinilirliginin ve tanitiminin artirilmasina
biiyilk etki edecegi belirtilmistir. Katilimeilarin %2,5’i Anadolu’da kiymetinin
bilinmesi gereken iriinlerin oldugunu hurma zeytinin de bu firiinlerden bir tanesi
oldugunu, %2,5°1 hurma zeytinin katma degeri yliksek bir {irtin oldugunu belirtmistir.

Katilimeilarin %2,5°1 insanlar1 bilinglendirmek ve projeler iiretmenin 6nemli
oldugunu, fakat yalnizca zeytin nasil budanir ve nasil tadim yapilir gibi teknik
konularla degil bunlarin 6tesinde sosyal ve ekonomik anlamda da projelerin tiretilmesi
gerektigi belirtilmistir. Ek olarak zeytin ve zeytinyaginin maddi anlamda desteklendigi
belirtmistir. Fakat iireticilerin kendilerine yapilan maddi destegin gilincellenmesini
bekleyebileceklerini belirtmistir. %2,5 oraninda katilimer treticilerin diizgiin tiriin
iretip, saglikli triinler satmasimin, tiiketicilerinse aklinda soru isareti kalmadan
ireticilerden aligveris yapabilmesinin 6nemli oldugunu vurgulamistir. %2,5’1
bolgedeki (Cesme) topraklarn iiretim yapilmasi amaciyla kullanilmasinin 6nemli
oldugu ve verimli topraklar oldugu aktarilmistir. Bu kapsamda mastir planlarin
olusturulmasinin  ve iiretilmesinin  6nemli oldugunu belirtmistir.  Ozellikle

akademisyenlerin konu hakkinda gerceklestirebilecegi calismalarin, iiretebilecegi
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projelerin oldukga gerekli ve 6nemli oldugu eklenmistir. Katilimcilarin %2,5’1 kadim
tohumlarin, kadim bitkilerin, eskiden kalan iiriinlerin yeniden canlandirmasinin
degerli oldugunu aktarmistir. Katilimcilarin 9%52,5°1 eklemek istedikleri bir goriis
olmadigini belirtmistir.

Katilimeilarin yorumlart 15181inda bolgede bulunan yerel iireticilerin saklama
kosullarinin ve satig alanlarinin iyilestirilmesi kapsaminda yerel yonetimlerden destek
bekledikleri tespit edilmistir. Hurma zeytinin ve normal zeytinin eskisi kadar elde
edilemedigini ve bu durumun arastirilmasini talep ettikleri agiklanmistir. Izmir
yarimada bolgesi kapsaminda hazirlanan gelistirme planlarinin yeniden diizenlenerek
turizmin yaninda boélgede bulunan verimli topraklarin da degerlendirilebilecegi bir
plan hazirlanmasi katilimeilar tarafindan aktarilmastir.

Bolgede bulunan insanlarin hurma zeytin kapsaminda bilinglendirilmesi
gerektigi belirtilmistir. Gergeklestirilecek projelerin  yalnizca literatiire katki
saglamamasi, bunun yaninda bdlge halkina ve iiriine de katma deger saglamasinin
dikkat edilmesi gereken bir durum oldugu aktarilmistir. Bu kapsamda gergeklestirilen
calismalarin sonuglarinin iireticilerle paylasilmasinin 6nemli oldugu eklenmistir.

Soru 15) “Destinasyon seciminde ve seyahat motivasyonunuzda hangi
unsurular etkilidir?” sorusu katilimcilara sorulmustur. K2, K3, K4, K8, K10, K14,
K15, K16, K18, K21, K22, K23, K30, K31, K32, K35, K36, K38, K39 kodlu
katilimcilar kendi seyahatlerinde gidecegi bolgenin dogal giizelliklere sahip olmasini
istedigini belirtmistir. Ek olarak K2, K6, K8, K10, K12, K13, K28, K36, K38
katilimcilar sakin ve temiz bir bolge olmasinin 6nemli oldugunu aktarmistir. K1, K3,
K8, K11, K20, K21, K24, K25, K28, K30, K31, K32, K33, K35, K38 kodlu
katilimcilar ziyaretci olarak gidecekleri bolgeleri secerken bolgeye 6zgii gastronomik
unsurlarin  6nemli oldugunu belirtmistir. K34 kodlu katilimer turizmin oldugu
bolgelerde alkollii eglence mekanlarinin olmasini aradigini belirtmistir. K5 kodlu
katilimci kisisel hobisi ve profesyonel isi sebebiyle Tiirkiye’nin bir¢cok yerini gezip
gdérmiis oldugunu belirtmistir. Bir yere seyahat ederken de oncelikli olarak daha 6nce
gitmedigi yerlere seyahat etmeyi tercih ettigini belirtmistir. Ozellikle tatil amagl
ziyaret ettigi bolgelerde deniz-kum-giines turizmi gergeklestirdigini fakat gittigi
bolgedeki yoresel mutfak unsurlarini deneyimlemekte oldugunu aktarmistir. K6 kodlu

katilimc1 bolgedeki siirdiirtilebilirligin de 6nemli oldugunu eklemistir. K25 kodlu
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katilimcer kendisinin seyahat motivasyonunun dinlenmekten Gte bir tasarimi gérmek,
bir sehri tanimak, bir meniiyli deneyimlemek oldugunu belirtmistir. Seyahatlerinin
esas konusunun ise gastronomi iizerine yogunlastigini aktarmistir. K1 kodlu katilimci
son zamanlarda kendini motive eden unsurlarin gastronomi iizerinde yogunlastigi
bilgisini vererek gittigi destinasyonlardaki farkliliklarin  kendisini ¢ektigini

belirtmistir. Katilimecinin konu hakkindaki yorumuna asagida yer verilmistir.

Bir destinasyonu kendim igin yaparken farkiilik birinci ¢ekici olan nokta orada
ozel ne var? Bu iig tiirlii 6zel olabilir. Bir iirtin olabilir yani iste ¢cag kebabindan
biraz evvel konusuyorduk. Bu ¢ok beni cezbeden bir seyse o o6zel iiriin igin
giderim. Ikincisi teruar olabilir yani toprak. Ornegin sarimsakli yiyecekleri ¢ok
seviyorsan, Taskoprii'niin Ozel sarimsagindan yerinde yapimis seyleri, o
topragin o teruarin veya Trakya'min iiziimiinii tadina bakmak, o iiziimlerin
saraplarinin sikildig yerleri gorebilmek istiyorsan teruar olabilir. Ugiinciisii
kiiltiir ¢ekici olabilir beni, yani iste Giineydogu bélgelerinde boyle ¢ok kiiltiirel
harmoni noktalari var. Ornegin Stiryani kiiltiirii, Ermeni kiiltiirii, Tiirk ve Kiirt
[kiiltiirti] hepsi iist iiste gelmis, ¢ok farkli mutfak olusturmus. Bu da beni
cezbediyor olabilir. Yani bu ii¢ nokta; ¢ok ozel bir iiretim, toprak ve bir de kiiltiir.

K3, K4, K12, K20, K22, K26, K30, K34, K38 kodlu katilimcilar tarihi yerlerin
kendisi i¢in 6n plana ¢ikan 6zellikler oldugunu belirtmistir. K29 kodlu katilime1 birgok
yere seyahat gerceklestirdigini artik neredeyse gormedigi yer kalmadigini belirtmistir.
Bu sebeple seyahate gitme motivasyonu olarak ailesinin istekleri dogrultusunda bir
bolge belirlendigini ve farkli yerler géormek istediklerini aktarmistir. K1, K7, K29,
K30, K31, K37, K39 kodlu katilmecilar farkliligin kendileri igin bir seyahat
motivasyonu oldugunu belirtmistir. K30 kodlu katilmer ... farkliliklar zenginliktir
aslinda ve bu zenginligi de anca i¢lerine girerek yasarsiniz.” Sozleriyle gorligiinii
desteklemistir. K37 kodlu katilimc1 gidecegi bolgede oraya 6zgii seylerin olmasini ve
o Ozelligin bir tek o bolgede olmasinin 6nemli oldugunu aktarmistir. K7 kodlu
katilimc1 ayrica turistik anlamda kendisini bir bolgeye c¢eken 4 6zelligin farklilik,
kiiltiirel zenginlik, mutfak kiiltiirii ve iklim oldugunu belirtmistir.

K37 kodlu katilimci gidecegi bdlgenin yeterli ve temiz konaklama
isletmelerine sahip olmasini, ek olarak bolgedeki yerel halkin maddi kazang elde
etmesini istedigini belirtmistir. Bununla beraber gidecegi bdlgede yasal otoritelerin
diizeni ve kontrolii sagladigindan emin olmanin kendisi i¢in o bolgeye giderken bir
¢ekicilik unsuru oldugunu belirtmistir. Ek olarak gastronomi turizmi veya ekoturizm
amacl ziyaret gerceklestirdigi bolgelerde siirekli bir sey satma kaygisiyla yerel halkin

yaklagmasindan rahatsiz oldugunu, iirlinli tanitmak ic¢in anlatmalarinin daha dogru
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olacagini, iirlinli temin etmek isteyen kisilerin zaten o tiriinlerden alacagini belirtmistir.
K37 ve K38 kodlu katilimcilar ziyaret gerceklestirecekleri bolgedeki yerel halkin
misafirperver olmasinin kendisi i¢in 6nemli oldugunu belirtmistir.

K9, K30, K31, K32 kodlu katilimcilar ziyaret ettigi bolgenin barmdirdigi
hikayelere baktigini belirtmistir. K9 kodlu katilime1 daha sonrasindaysa tavsiye
referanslarina dikkat ettigini aktarmistir. K12, K15, K22, K24, K35 kodlu katilimcilar
ziyaret ettigi bolgenin dogasini veya eski tarihi zenginliklerini koruyor olmasinin
kendisi i¢in bir ¢ekicilik unsuru olusturdugunu aktarmistir. K17, K24, K28, K31, K32,
K36 kodlu katilimcilar gidecekleri bolgelerde kiiltiirel mirasin olmasinin, K17 kodlu
katilimer milli degerlerin olmasinin seyahat motivasyonu olusturdugunu belirtmistir.
K24 kodlu katilimer ayrica bolgede bulunan dogal ve kiiltiirel mirasin kendisine bir
seyler 6gretebilmesinin 6nemli oldugunu aktarmistir. K20 kodlu katilime1 bir bolgeye
turistik bir gezi gergeklestirirken ekonomik olmasinin ve yakin mesafede olmasinin
onemli oldugunu belirtmistir. Ayrica K19, K20, K22 K28, K37 kodlu katilimcilar
gidecekleri destinasyonun 6zgiin ve nadide 6zelliklerinin (destinasyon kimligi, yasayis
tarzi, kiiltiir, gastronomi, tarihi yapilar gibi) olmasmin énemli oldugunu eklemistir.
K26, K27, K37 kodlu katilimeilar seyahatlerinde ulasim kolayliginin olmasina dikkat
ettiklerini ve seyahat motivasyonlarinin tatil yapma ihtiyacina gore degisebilecegini
vurgulamistir. K26 kodlu katilimci 6rnek olarak kiiltiirel bir gezi yapmak istiyorsa
tarihi ve kiiltiirel unsurlara kolay ulagimi olan bir destinasyonu segecegini veya deniz
tatili yapmak istiyorsa bu imkani nitelikli sekilde saglayan destinasyonlar1 tercih
edecegini belirtmistir. K27 kodlu katilimc1 seyahat gergeklestirecegi bolgenin asayis
yoniinden can ve mal giivenligi agisindan giivenli olmasinin 6nemli oldugunu
belirtmistir. K34 kodlu katilimci seyahat gerceklestirecegi bolgelerde o bolgenin bitki
ve hayvan gesitliligiyle ilgili gdzlem yapmanin ve K34, K35 kodlu katilimcilar igerik
yoniinden c¢esitli (K34 kodlu katilimci arkeoloji ve kent miizelerinden ziyade zeytin
miizesi, deniz kabugu miizesi gibi 6zel alanlara yogunlasan miizeleri belirttigini
vurgulamistir.) miizelerin bulunmasimin kendileri igin bir ¢ekicilik unsur oldugunu
belirtmistir. K30 kodlu katilimc1 deneyim yasamanin kendi seyahatleri i¢in 6nemli bir

motivasyon oldugunu asagida yer alan sézleriyle aktarmistir.
Actkeast deneyimleyecegim seylerin fazla olacagr alanlari tercih ediyorum

diyebilirim. Bu anlamda da ézellikle Tiirkiye'de gitmedigim alanlari ve insanlarin
¢ok degil de daha ¢ok béyle i¢ tarafta kalmig, kesfedilmeyi bekleyen degerlere
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konsantre olmaya ¢alistyorum ve onu 6n plana ¢ikarmaya ¢alisiyorum. Nitekim
Artvin'de bir koyde mesela 2000 yillik Ahlat agact mesela kesfettik. Orada
inanmlmaz bir deneyim. Bu ahlat agaci o hos kesif ile beraber koruma altina
aliniyor, insanlarin ilgisini ¢ekiyor. Iste medyada tanidiklarimiz vasitasiyla onu
bir sekilde duyuruyorsunuz. Onlarin da ilgisini ¢ekip sosyal medyada
yaywmlamalariyla, ashinda bir nevi orada biz, siz bir farkindalik, bir
hareketlendirme, bir koruma [yapiyoruz]. Onu artik agag gibi gérme degil de bir
deger gibi gdrme, tarihi bir sey gibi gérmesine neden oluyorsunuz. Aslinda benim
yapmak istedigim durum bu. Yani geride kalmis bir¢ok deger dnl durumda.
Bunlart korumak, on plana ¢itkarmak, farkinda olmak, yasayan insanlarin da
bunun bilmesini saglamak gibi.

K31 kodlu katilimcr Oncelikle seyahatleri i¢in yurt igini tercih ettigini ve
yurdun farkli bolgelerine, kOy ve kasabalarina giderek oradaki yasami, gastronomiyi,
kiiltiirli, dogal ve tarihi zenginlikleri gérmekten keyif aldigini belirtmistir. K32 kodlu
katilimc1 K30, K31 kodlu katilimcilar ile benzer olarak gezi tercihlerinin temelinde
merak yattigin1 ve bu merakin o yore halkinin nasil yasadigi, nasil beslendigi, yerel
beslenmesinin nasil oldugu, tarihi zenginlikleri, cografi zenginlikler gibi yore halkinin
tim kiltirtinii kapsadigini belirtmistir. K33, K40 kodlu katilimcilar bir bolgeye
seyahat gergeklestirirken oncelikle bolgedeki sosyolojik dokuyu merak ettigini
vurgulamistir. K40 kodlu katilimci bir bolgeye giderken bir sey bulmayi hayal
etmedigini bolgedeki kiiltiirii, lezzetleri tanimay1 tercih ettigini asagida yer alan

sOzleriyle aktarmistir.

Once seyahate gitmeden arastiririm ve bir seyleri bulmayt hayal etmem, ¢iinkii
bulamadigimiz pek ¢ok seyahatimiz oluyor. Ayrica yoreyi tanimak, yore insanini
tammak, yére kiiltiiriinii tanimak, yore lezzetlerini tammak benim i¢in gercekten
cok kiymetli.

Soru kapsaminda katilmecilarin %47,5’1 kendi seyahatlerinde gidecegi
bolgenin dogal giizelliklere sahip olmasini istedigini, %22,5’1 sakin ve temiz bir bolge
olmasmin 6nemli oldugunu, %37,5’1 ziyaret¢i olarak gidecekleri bolgeleri segerken
bolgeye 0zgii gastronomik unsurlarin 6nemli oldugunu belirtmistir. Katilimcilarin
%2,5°1 turizmin oldugu bolgelerde eglence mekanlarinin olmasini aradigini, %2,5’1
bolgedeki stirdiiriilebilirligin - kendisi i¢in onemli oldugunu, %2,5’1 seyahat
motivasyonunun dinlenmekten Gte bir tasarimi gdrmek, bir sehri tanimak, bir meniiyii
deneyimlemek oldugunu belirtmistir. %22,5’1 tarihi yerlerin kendisi i¢in 6n plana

cikan ozellikler oldugunu aktarmistir.
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%2,5 oraninda katilime1 seyahate gitme motivasyonu olarak ailesinin istekleri
dogrultusunda bir bolge belirlendigini ve farkli yerler gormek istediklerini aktarmistir.
Katilimcilarin %17,5°1 farkliligin kendileri i¢in bir seyahat motivasyonu oldugunu
belirtmistir. %2,5’1 gidecegi bolgede oraya 6zgii seylerin olmasin1 ve o 6zelligin bir
tek o bolgede olmasmin 6nemli oldugunu aktarmistir. %2,5°1 turistik anlamda
kendisini bir bolgeye ¢ceken 4 6zelligin farklilik, kiiltiirel zenginlik, mutfak kiltiirii ve
iklim oldugunu belirtmistir.

%?2,5 oraninda katilimci gidecegi bolgenin yeterli ve temiz konaklama
isletmelerine sahip olmasini ve bolgedeki yerel halkin maddi kazang elde etmesini
istedigini belirtmistir. Katilimcilarin %5°1 ziyaret gerceklestirecekleri bolgedeki yerel
halkin misafirperver olmasinin kendisi i¢in 6nemli oldugunu, %10’u ziyaret ettigi
bolgenin barindirdigr hikayelere baktigini, %12,5°1 ziyaret ettigi bolgenin dogasini
veya eski tarihi zenginliklerini koruyor olmasini, %151 gidecekleri bolgelerde kiiltiirel
mirasin olmasini, %2,5’1 gidecekleri bolgelerde milli degerlerin olmasini
onemseyeceklerini belirtmistir. %2,5’1 bolgede bulunan dogal ve kiiltlirel mirasin
kendisine bir seyler oOgretebilmesinin 6nemli oldugunu, %12,5’1 seyahat
gerceklestirecegi destinasyonlarda destinasyonun o6zgiin bir kimliginin olmasinin
kendisi i¢in 6nemli bir motivasyon oldugunu, %2,5’1 bir bolgeye turistik bir gezi
gergeklestirirken ekonomik olmasinin ve yakin mesafede olmasinin 6nemli oldugunu,
%7,5’1 seyahatlerinde ulasim kolayliginin olmasina dikkat ettiklerini ve seyahat
motivasyonlarinin tatil yapma ihtiyacina gore degisebilecegini vurgulamistir. %5°1
bolgenin asayis yoniinden giivenli olmasinin 6nemli oldugunu belirtmistir.

Katilimcilarin %2,5°1 seyahat gerceklestirecegi bolgelerde o bolgenin bitki ve
hayvan ¢esitliligiyle ilgili gozlem yapmanin, %5°1 katilimeilar igerik yoniinden ¢esitli
miizelerin bulunmasinin ve %2,5’1 deneyim yasamanin kendi seyahatleri i¢in dnemli
bir motivasyon oldugunu aktarmistir. Katilimcilarin %7,5°1 olarak gezi tercihlerinin
temelinde merak yattigin1 ve bu merakin o yore halkinin nasil yasadigi, nasil
beslendigi, yerel beslenmesinin nasil oldugu, tarihi zenginlikleri, cografi zenginlikler
gibi yore halkinin tiim kiltiiriinii kapsadigini belirtmistir. Katilimcilarin %5°1 bir
bolgeye seyahat gergeklestirirken Oncelikle bolgedeki sosyolojik dokuyu merak
ettigini, %2,5°1 ise bir bolgeye giderken bir sey bulmay1 hayal etmedigini bolgedeki

kiiltiirtii, lezzetleri tanimay tercih ettigini belirtmistir.
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Katilimeilarin yanitlart 1sinda bir bolgeye giderken dikkat ettikleri unsurlarin
dogal giizellikler, 6zgiin gastronomik unsurlar, sakin ve temiz bir bolge, tarihi yerler,
farklilik, kiiltiirel mirasa sahip olmasi, bolgenin dogas1 ve eski tarihi zenginliklerini
korumasi ve destinasyonun 6zgiin bir kimliginin olmasi oldugu goriilmektedir.

Soru 16) “Bolgenizi ziyaret eden gastroturistler yerli halkin mutfak
kiiltiiriiyle nasil bir Kkiiltiirel etkilesime sahiptir?” sorusu bolgede yasamayan
katilimeilara “Izmir yarimadasini ziyaret eden gastroturistler yerli halkin mutfak
kiltliriiyle nasil bir kiiltiirel etkilesime sahiptir?” olarak degistirilerek sorulmustur. K1,
K20, K28, K39 kodlu katilimcilar yerli halk ile turistler arasinda etkilesim oldugunda
bu etkilesimden oncelikle turistin etkilendigini aktarmistir. K1 kodlu katilimer ayrica
turistin yerli halki etkilemesinde ise turistin yapisinin (yalnizca almaya/gérmeye
gelmis olan turist veya paylagsmaya gelmis olan turist) ¢ok Onemli olduguna
deginmistir. Bu kapsamda gastronomi turizmi 6zelinde turistlerin eger halk ile
etkilesim halinde olabilecegi turlar tasarlanirsa hem yerel halk hem de turistler i¢in

yararli oldugu goriisiinii asagida yer alan yorumuyla aktarmistir.

Yeme i¢meyi de ¢ok anlayanlar iste su seyleri biraz daha az pisirseydiniz ki
vitaminleri élmesin diye bir éneride bulunabilir. Oradaki kadinlarin aklinda
kalabilir. Bu hakikaten turistler boyle soylemisti diye veya iste biraz daha az tuz
koysaydiniz su yemeklere daha lezzetini alabilirdik diye oneriler oluyor
gastronomide. Bu da etkilesim oluyor ama tabi daha ziyade bu orta vadede olur.
Yani ¢ok kisa vadeli olmaz ve buradaki yerel halk iletisim halindeyse olur. Yani
diyelim sadece restorana gidiyorsa turist kéye, koyliiye, halka sadece pencerenin
arkasindan bakiyorsa ¢ok olmaz. Otobiisten inip onlarla goriisiiyorsa, iletigsim
imkdnt oluyorsa dyle bir tur dizaym yapiliyorsa ki ben kendi turlarimi 6yle
yaparim, bir¢ok gastronomici de oyle yapiyor. Yani iletisimin oldugu durumda
halka da faydasi olur. Turistlere [de] faydast olur.

K2, K3, K4, K8, K12, K13, K14, K15, K16, K17, K18, K19, K20, K22, K23,
K27, K28, K30, K33, K35, K36, K38, K39 kodlu katilimcilar bolgeye gelen
ziyaretgilerin bolge mutfagindan yemekleri ve gidalar tiiketme egiliminde oldugunu
belirtmistir. K2, K3, K4, K8, K9, K11, K12, K13, K17, K22, K30, K31 kodlu
katilimcilar bolgedeki iirlinlerin tiiketilmesiyle gelen ziyaretgilerin yeni bir deneyim
yasadig1 icin bolgeden memnun ayrildigini, yerel halkin ise kendi mutfak kiiltiiriinii
paylagmaktan mutluluk duydugunu belirtmistir. K2, K3, K4, K5, K11, K12, K13, K17,
K19, K22, K28 kodlu katilimcilar yoresel yemek tiiketimiyle bolgedeki mutfak

kiltiiriiniin - devamliliginin  (gelecek nesillere aktarimin) saglandigi yorumunu
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yapmistir. K38 kodlu katilimcer Tiirkiye’de gastronominin ulusaldan ziyade yoresel
anlamda ¢ok geligsmis oldugunu belirterek gerek yoresel gerek geg¢miste yapilan
tirlinlerin kayit altina alip korunmasi gerektigini aktarmistir. K5 kodlu katilimci ayrica
bolgenin yoresel iriinlerinin deneyimlenmesinin bolgede istthdam olanagi
yaratacagini, irliniin yapimimin geleneksel olarak kusaktan kusaga aktariminin
saglanacagint ve Ozellikle kirsal bolgelerde kadinlarin turizm sektdrii igerisine
katiliminin saglanabilecegini yorum olarak gergeklestirmistir. K6 kodlu katilimci bir
turistin ziyaret ettigi bolgede yiyecek ve igecek kiiltiiriiyle tanismasinin 6zgiin bir tatil
deneyimi sundugunu belirtmistir. K27 kodlu katilimc1 bdlgeye gelen ziyaretgilerin
daha ¢ok yemekleri ve bolgeyi kesfetme arayisi icinde olduklarini belirtmistir. K30
kodlu katilimc1 boélgeye gelen gastro turistlerin bolge mutfagini olumlu yonde
etkiledigini diisiindiigiinii belirtmistir. Cilinkii bolge disindan gelen insanlarin yoresel
tirtinleri veya yemekleri talep etmesinin bdlge insaninin motivasyonunu artirdigini, ek
olarak ekonomik bir kazang elde ettiklerinde de daha keyifle bu isi stirdiirdiiklerini
belirtmistir. Kiiltiirel anlamda ise karsilikli kiiltiir aligverisinin saglandigini ve bu
kiiltiir aligverisinin insanlarin kabuklarin1 kirmasmna yardimer olarak gelisimi
getirdigini diistindiiglinii eklemistir. Dolayisiyla 6zellikle gastronominin bu anlamda
onemli etkilerinin oldugunu belirtmistir. K37, K39 kodlu katilimcilar turist ve yerel
halkin etkilesiminde yerel halkin ekonomik anlamda kazang¢ elde edebilecegini
aktarmigtir. K32, K33 kodlu katilimcilar 6zellikle bolgede bulunan zeytin ve
zeytinyag kiiltiiriinliin gelen ziyaretgileri etkileyebilecegini belirtmistir. K33 kodlu
katilimec1 bolgede bulunan peynirlerin de bolgeye gelen ziyaretgiler tarafindan
tadilmakta oldugunu ve bolgedeki {iriinleri deneyimlemesinin ziyaret¢inin yore
halkiyla iletisime girmesini sagladigini belirtmistir. Ek olarak bdlgede bulunan yoresel
pazarlara daha ¢ok turist getirilmesinin yerli halkin mutfak kiiltiiriiyle etkilesime
girilmesinde 6nemli bir unsur oldugunu diisiindiigiinii vurgulamistir.

K7, K31, K36 kodlu katilimcilar bolgeye gelen kiiltiirlerin yerel mutfagi
etkilemekte oldugunu fakat bu etkilesimin arasinda mutlaka bolge mutfak kiilttirtiniin
korunmasi gerektigini belirtmistir. K36 kodlu katilimci bolgedeki mutfak kiiltiiriiniin
korunmasi i¢in yerel ve merkezi yonetimlere, iiniversitelere, sivil toplum kuruluglarina
onemli gorevlerin diistiigli kanisinda oldugunu aktarmistir. K40 kodlu katilimci

bolgedeki mutfak kiiltiiriiniin korunmasi i¢in 6ncelikle bolgedeki yerel niifusun yorede
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devamliligmin saglanmas1 gerektigini aktarmistir. Ozellikle kdyden kentlere gdgiin
c¢ok siiratli oldugunu bu sebeple kirsal kesimde niifusun azaldigini ve yoresel iiriinlere
sahip ¢ikilamadigini eklemistir. Bu sebeple oncelikle yeni yetisen nesli yorenin
kiltliriiyle egitmenin, bilinglendirmenin, bu bireylerin yoreye sahip ¢ikmasinin
saglanmas1 gerektigini aktarmustir. Oncelikle cografi isaretli iiriinlere ilkokul
kitaplarinda yer verilmeye baslamasiyla kiiciik yasta aidiyet duygusunun
kazandirilmas1 gerektigini aktarmistir. Turizm anlaminda bakildigi zaman ise
bolgedeki mutfak kiiltiiriinlin devamliliginin saglanmasinin aslinda yore insaninin
kendi kiiltiirinii devam ettirmesine bagli oldugunu belirtmistir. Son zamanlarda kiiltiir
seviyesi yiiksek kimselerin seyahatlerinde agroturizm, ekoturizm yapabilecekleri
bolgeleri tercih ettiklerini ve gittikleri bolgedeki kiiltiirii deneyimlemek istediklerini
gbzlemledigini belirtmistir. Bu kapsamda bolgelerdeki kiiclik isletmelere agirlik
verilmesinin, bolgedeki yoresel iiriinlere sahip ¢ikilmasinin 6nemli oldugunu ve bu
durum gergeklestirilirse ziyaretgilerin daha ¢ok doviz birakabileceklerini ve bu sayede
yorede devamlilifin saglanabilecegini aktarmistir. K31 kodlu katilimci bolgede
bulunan ydre halkinin ellerinde bulunan degerlerin tanitilmasina yardimci olunmasi
gerektigini belirtmistir. K25 kodlu katilimer turistler ile yerel kiiltiiriin etkilesimi
esnasinda iki yonli de (pozitif/negatif) etki olusabilecegini belirtmistir. Mutfak
kiiltiirtiniin negatif yonde etkilendigini diisiindiigiinii asagida yer alan ilk paragrafta;
kiiltiiriin korunmasina olabilen pozitif etkisi ise ikinci paragrafta yer alan sozleriyle
belirtmistir.

Ciinkii gereginden fazla olusan talep iiriiniin kalitesini ¢ok fazla diigiirme
potansiyeline sahip. Tekrar soyliiyorum, gereginden fazla olusan talep iiriin
kalitesinin potansiyelini diisiirebilir. Yani ne oluyor bir borek yapiyor teyze ¢ok
begeniliyor. Bundan on bes tane yapmasi gerekiyor ¢iinkii talep var. O zaman da
kullandig1 zeytinyagumin kalitesini diigiirebiliyor para kazanma amagli. Bunu
daha béoyle finansal, yani her ne kadar endiistriyellesme o kadar kalite asagi, her
ne kadar yerel kalma o kadar kalite yukariya gibi [diistinebiliriz]. Tabi ki de
turizm olmali ama dengeli bir bicimde saglanmali. Burada en biiyiik kagirilan
konu denge en biiyiik bu. Cok biiyiik bir davetkarlik da kaldirilmayacak sonuglara
sebep olabilir.

Ben ¢ocukken bizim yasadigimiz kéoyde turist geceleri olurdu. Biz ¢ocukken
onlara giderdik, onlart eglendirdik. Yani simdi diisiiniiyorum 8, 9 yaslarinda
turistlere “hello” dedigimiz giinlerdi. Iki cumarteside bir otobiislerle yabanci
turist gelir, otobiislerden iner, sahte bir diigiin gerceklestirdik. Oniinde sanki
unutmug gibi oynanirdi, bu kayboldu. Keske kaybolmasaydi miikemmel bir seydi.
Bir cocuk olarak en sevdigim anilarumdan bir tanesi. Gergekten miithis bir sey ya
hepsi yabanci, orada harcama yapiyorlar. Orada teyzeler oya islerinin satiyor,
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ekmek satyorlar, peynir satiyorlar. Bir de kiiltiirel olarak ¢ok giizel, bir iyi, bir
etki, bir pozitif bir sey var. Yani iiretiyoruz, iirettigimizi sattyorum, doviz kazanct
elde ediyorum falan filan. Simdi bunlar kalmadi. E simdi o turist gelmeyince
teyzenin peynir yapmasina gerek kalmiyor, oya islemesine gerek kalmuyor.
Ekmegi icin eksi maya yapmasina gerek kalmiyor. O da gidip bu sefer marketten
aligveris yapmaya baslyor. Bu sefer de tariflerini kaybetme egilimi oluyor. Bu
sefer geng yetigsen nesil koyde kalmak igin bazi sebepler bulamiyorlar. E tabi
simdi burada turist oldugu zaman kazang da giizel oldugu i¢in ve neseli bir ortam
olustugu icin bunu yeni neslin kalip koyde tarim yapma potansiyeli yiiksek, yerini
benimseme potansiyeli yiiksek, yeni iliskiler kurma potansiyeli yiiksek. Buradan
veni yeni isletme potansiyeli ¢ikmasi yiiksek. Tabi turistin iki yonlii olabilir,
porzitif olabilir, ticareti senlendiriyor, yemekleri unutulmamasini saglar. Kiiltiirel
anlasmalara imza atar sevgili olurlar, evlenirler bunlar miimkiin. Bir de negatif
bir sey olabilir. Cok gelir para kaynagi olarak goriirler. Ucuz mali pahaliya
satmak isteyen bir grup olusabilir ya da gelmezler. Bu sefer de yapacak bir sey
kalmaz. Kiiltiir kendi kendine yok olur. Cocuklar koyden gider, ekmek tarifleri
unutulur. Peynirler unutulur, yok olur. O zaman da hi¢ turist gelmez zaten.

K28 koldu katilimc1 bolgede gastronomi turizmi gelismeye baglamadan once
geleneksel olarak yapilan yemeklerin yavas yavas azaldigini gordiiklerini fakat son
donemde geleneksel lezzetlerin giin yiiziine ¢ikartilarak sunmanin avantaj sagladigin

asagida yer alan sozleriyle belirtmistir.

Sunu gozlemledim, daha once yani geleneksel olarak gelmis anneannelerinden
ogrenmis olduklar: seyleri yavas yavas buradaki gastro seyahatten onceki
donemde azaldigim gormiistiik. Ama su an hepsi o degisik tatlari, eski tatlar
tekrar ortaya ¢ikartiyor bunlari sunmak icin boyle bir artisi oldu. O geleneksel
kiiltiir bir sekilde geri doniiyor. Bu turlar sayesinde, gelen ziyaretciler sayesinde.
Eski tatlart [kullanarak] tekrardan farklt olmak onlarin da amaci. O eski
geleneksel lezzetleri tekrar yorumlayarak tekrar giiniimiizde kullanmaya
basladilar.

K35 kodlu katilimc diinya ¢apinda yerellige doniis oldugunu be sebeple bolge
mutfaginin gelen ziyaretgiler tarafindan degismedigini diisiindiigiinii, fakat bolgede
uzun siireler kalan ve bolgeye yerlesen kimselerin mutfak kiltiiriine uzun vadede
etkisin oldugunu belirtmigtir. Katilimciya ait yorumlar asagida sirasiyla yer

almaktadir.

Diinyanin geneline baktigimizda zaten yerele doniiyorlar. Artik diinyanin
genelinde yerellik degistirilmiyor. Ciinkii gelecek olan kisi onun igin geliyor. O
yerelligi deneyimlemek icin geliyor. Dolayisiyla da ¢ok hani bir degisiklik
olmuyor. Biz Akdeniz mutfagi érnegi oldugumuz icin zaten biitiin diinyanin
tiiketmeyi istedigi saglikli beslenmenin anahtart olarak goziikiiyor. Dolayistyla
da bir degisiklik yapmaya gerek kalmiyor. O yiizden ben yerli halkin ¢ok
etkilendigini diigiinmiiyorum. Hi¢ oyle bir ortam yok. Belki ¢ok talep goren bir
nokta varsa porsiyonlamalarda degisiklik yapp negatif yonde etkileyecek
olgulara sebep olabilir ya da ¢ok fiyat artist yapabilir ama onun disinda tarif,
uygulanan teknik anlaminda bir degisiklik yok, olmuyor yani.
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...Ozellikle yurt disindan gelen belli bir yasin iizerindeki yasl kesim buraya
yerlesiyor. Hatta Ege sahillerinde sadece emekli Ingilizlerin oturdugu siteler var.
Onlar tabi cok etkiliyorlar. Ciinkii hem ¢ok giizel bir bélge iklim acisindan
cografya, tarim tiriinleri, saglhk ve ucuz dolayisiyla buraya yerlesmeye
baslayabiliyorlar. O tabi ¢cok biiyiik bir etken. Oyle olunca bu sefer mutfaginizda
degismeye basliyor iste o noktada. Ciinkii onlar kendi mutfaklarini sergilemeye
baslhyorlar. Kendi mutfaklarini sergileyen restoranlar a¢maya baslhyorlar.
Dolayisiyla bizim yerli restoran sahiplerimiz de onlar onlara gelsin diye onlarin
yemeklerini de yapmaya basliyorlar. Boyle bir uzun vadeli bir degisime maruz
kalabiliyorsunuz. Sonrasinda da harmanlaniyor ve yeni bir mutfak kimliginde
cikabiliyor. Zaten Izmir mutfagi da béyle olusmus bir mutfak bakacak olursaniz.
Ama tabi burada 8500 yillik bir tarihten bahsediyoruz. Cok kisa vadede biiyiik
bir degigim olmaz. Ama her geng nesilde bir degisim olur ve belki de bir 50, 60
yil sonra yeni bir kimlik yeni bir dokuyla baslayabilirsiniz.

K24 kodlu katilimci bolgedeki genel amacin yerel mutfagin 6grenilmesi ve
korunmasindan ziyade miisteriye begendirilmeye calisilmasina doniistiigii zaman bu

mirasin korunmasinin imkansizlagacagini asagida yer alan sozleriyle vurgulamstir.

Amag, yerelin dogal ve kiiltiirel gastro mirasimi ogrenmek ve korumaktan
miisteriye begendirmeye calismaya doniistiigii anda bu mirasin korunmasini
imkansizlasir.  Bu nedenle kaygiliyim. Ornegin, Yeni Foga’'da artik deniz
kenarinda balik yemek miimkiin degil. Yeni Fo¢a’daki balik¢ilar biiyiiksehirdeki
balik¢ilar gibi servis yapryorlar. Para getiren turistin talepleri ve rahati, yerelin
farkinda olunmayan ama korunmasi gereken degerli kiiltiir mirasim degistiriyor.

K12 kodlu katilimer bolgede bulunan restoraninin Slow Food restorani olarak
sec¢ildigini ve bu sebeple Nuh’un Ambarindaki gidalari kullandiklarini belirtmistir. Bu
durumunun bir geri doniisii olarak 6zellikle yerli turistlerin nostalji yasadigini ve aile
biiyiiklerinin yaptigi yemekleri hatirladiklarini belirtmistir. Kendilerinin bolgedeki
tirtinleri kullanarak yoresel yemekleri hazirladigini ama bazi tariflerde gelen geri
doniislere gore 6ziinli bozmadan kiigiik giincellemeler yaparak (iiriiniin igerisinde
bulunan yag oranmin degistirilmesi gibi) daha rahat yenebilecek iriinlere
donustiirdiiklerini aktarmistir. K22 kodlu katilimcer Tiirkiye’nin ilk Slow Food koyii
olan Cesme/Germiyan Kdyii’nde bulunan restoranlarinda bu gelenegi siirdiirdiiklerini
ve Ozellikle bolgeye has zeytinyaglh yemekleri sunduklarini belirterek gelen
ziyaretgilerin bolge mutfagini deneyimleme sansindan dolayr memnuniyetlerini
kendilerine iletmekte olduklarini aktarmstir.

K3, K4, K10, K14, K15, K16, K23, K39 kodlu katilimcilar yerel yemek
kiiltiirinlin yasanan etkilesimle degismedigini belirtmistir. K20 kodlu katilimei
bolgenin mutfak kiiltiriindeki degisimlerde turistlerden ¢ok yerli halkin etkili

olabilecegini belirtmistir. Bolgede yasayan insanlarin diinyadaki degisimlerden
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etkilenerek kendisi i¢in daha kolay olani tercih etmesiyle mutfak kiiltiiriiniin de
degismekte oldugunu diisindiigiinti aktarmistir. K29 kodlu katilimci restoranda pisen
yemeklerle evde pisen yemekler arasinda siirli sayida kesisen kiime oldugunu eger
restoranlarda bolgeye ait 6zel yemeklerden bulunmuyorsa ve her yerde bulunabilecek
genel yemeklerden sunuluyorsa gelen turistlerin bolge mutfak kiiltiiriiyle etkilesiminin
olamayacagini belirtmistir. K34 kodlu katilimc1 da K29 kodlu katilimciyla benzer
olarak turistlerin yerel halkin mutfak kiiltiiriiyle etkilesime gecemedigini ¢iinkii
restoranlara gittiklerini belirtmistir. Yarimada bolgesinde cok kaliteli ve ¢ok giizel
yemeklere ev sahipligi yapan restoranlar oldugunu fakat yine de halktan kopuk
olundugunu agiklamistir. Sonrasinda ise su an bulundugu kdyde kadinlarin on bes
giinde bir kendilerine ekmek yapmak i¢in kdyiin firininda toplandigini belirtmistir.
Oradaki yerli halk ile turizm acentelerinin iletisim kurup kendileri i¢in yaptiklari
yemeklerden veya ekmeklerden daha fazla yapmalarim1 ve kendilerine satmalarini
istemelerinin oldukga iyi olabilecegini diisiindiigiinii belirtmistir. Ek olarak bolgede
bulunan balikgilarla iletisime gecilip tekne kiralanarak balik avlanabilecegini
sOylemistir. Boylece gelen ziyaretgilerin yerel halkla ve kiiltiirle dogrudan temasinin
olabilecegini aktarmistir.

K9 kodlu katilime1 ziyaretgilerin yoresel yemeklerin tadiminda bdlge insaniyla
kurduklari etkilesimin degerli oldugunu belirtmistir. Bu etkilesime iyi bir 6rnek olarak
Bergama Kozak Yaylasi’m vermistir. ilgili bolgede yerli halkla turistin bulustugunu,
her 6glen yemeklerin koyliilerin evinde yapildigini gordiiglinii aktarmistir. Boylece
turlarla gidildiginde koyliilerin yaptig1r yoresel yemeklerin standart menii halinde
turistlere sunuldugunu aciklamistir. O bolgede ilgili sistemin iyi sekilde isledigini,
ekonomik gelir saglandigini, bolgenin yoresel yemekleri hakkinda turistlere dogrudan
bilgi verildigini ve kdylin bilinilirliginin artirildigini belirtmistir. K11 kodlu katilimci
da bolge kapsaminda koylere gergeklestirdikleri turlarda yore halkindan insanlarla
anlasarak bolgeye ziyaret eden turistlerin yerel halktan insanlarin hazirladiklar1 yoresel
yemekleri deneyimleme imkani yaratildigini belirtmistir. K21 kodlu katilimer
Karaburun Eglenhoca Koyli'nde “Balcicegi Kadinlar1” olarak bilinen yerel halktan 4
kadinin bir girisim yaptigini belirtmistir. Bu girisimle gelen ziyaretcilere koy
meydaninda yoresel yemekleri yaptiklarimi aktarmistir. Burada yemekleri tiiketen

ziyaretgilerin yemeklerin kendileri i¢in agir gelen yonlerini (fazla yagli olmasi,

279



zeytinin fazla tuzlu olmasi gibi) geri bildirim olarak verdiklerini aktarmistir. Verilen
geri doniisler dogrultusunda bolgedeki mutfak kiiltiiriiniin kiigiik degisimlere ugradigi
belirtilmistir. Ek olarak eskiden “kusma zeytin” olarak tamimladiklar1 nispeten
clirimiis siyah zeytine eskiden ¢ok ayrilmadan hurma zeytinlerle beraber satan
kimselerin oldugunu fakat hurma zeytine artan taleple beraber geri bildirimlerle hurma
zeytinin tok zeytinler oldugu ve “kusma zeytin” ile hurma zeytinin ayni olmadiginin
tiketiciler tarafindan gorildigi belirtilmistir. Dolayisiyla hurma zeytine talebin
artmasiyla zeytinlerin daha dikkatli ayiklanmaya baslandig1 eklenmistir. Bununla
beraber eskiden bolgede zeytin bahgelerine yalnizca zeytin toplama zamaninda
gidildigi ve bunun diginda herhangi bir is i¢in zeytin bahgesine gidilmenin gerekli
olmadigr algisinin oldugunu belirtmistir. Fakat bolgeye sonradan yerlesen kimselerin
zeytin bahgelerine daha sik giderek siirekli bakimini yapmasiyla son 6-7 yildir yerli
halkin da zeytin bahgelerine daha sik gitmeye basladigini ve {iretim konusunda
bolgeye gelenlerin bu sekilde bir degisim motivasyonu yarattigint gordiigiini
belirtmistir.

K26 kodlu katilimecr izmir’de heniiz gastronomi turizminin énde oldugunu
diisiinmedigini belirtmistir. Bu sebeple turistlerin yerli halkin mutfak kiiltiiriyle ¢ok
etkilesim igerisinde oldugunu diisiinmedigini aktarmistir. Bunun en temel sebebinin
ise ozellikle bolgede mutfaginda ¢ok kullanilan otlarin mevsimsel olmasi oldugunu
belirtmistir. Ek olarak Izmir igin hangi turizmin 6n plana ¢ikartilmasi gerektiginin

planlanmasi gerektigini diistindiiglinii asagida yer alan sozleriyle belirtmistir.

Oysaki Izmir gastronomik bir deger olarak yesil mutfagim éne ¢ikartyor. Bence
ilk énce Izmir'in hangi turizm alamni éne ¢ikaracagi konusunda kararli olmasi
gerekiyor. Ve bu kararliligin konusu eger gastronomi olursa; o zamanda hangi
gastronomik tirtiniin turizm agisinda pazarlamaya elverisli oldugu gibi oncelikler
de g6z dniinde bulundurularak bir cevap aranmasi gerekiyor. Bana kalirsa kigisel
kanaatim Izmir yerel halk mutfagindan, once sokak lezzetleri (simit, boyoz,
kumru, ¢op sis, Izmir usulii kokoreg, lokma, carsi borekleri, kelle sogiis, kelle
paca c¢orba, balik ve deniz iirtinleri, peynir ¢esitliligi gibi) konusunda
gastronomik olarak oncii bir kenttir ve bu ozelligini 6n plana ¢ikarmalidir.

Soru kapsaminda katilimcilarin %10°u yerli halk ile turistler arasinda etkilesim
oldugunda bu etkilesimden Oncelikle turistin etkilendigini, %2,5 oraninda katilimc1
gastronomi turizmi 6zelinde turistlerin eger halk ile etkilesim halinde olabilecegi turlar

tasarlanirsa hem yerel halk hem de turistler i¢in yararli oldugu goriisiinii aktarmistir.
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%57,5’1 bolgeye gelen ziyaretgilerin bolge mutfagindan yemekleri ve gidalari
tiketme egiliminde oldugunu %30’u bolgedeki {irlinlerin tiiketilmesiyle gelen
ziyaretcilerin yeni bir deneyim yasadigi i¢in bdlgeden memnun ayrildigini, yerel
halkin ise kendi mutfak kiiltiiriinii paylasmaktan mutluluk duydugunu, %27,51 ise
katilimcilar yoresel yemek tiiketimiyle bolgedeki mutfak kiiltiiriiniin devamliliginin
(gelecek nesillere aktarimin) saglandig1 yorumunu yapmistir. %2,5’1 bolgenin ydresel
tirlinlerinin deneyimlenmesinin bolgede istthdam olanagi yaratacagimi ve ozellikle
kirsal bolgelerde kadinlarin turizm sektorii igerisine katiliminin saglanabilecegini
belirtmistir.

Katilimeilarin %2,5°1 Tiirkiye’de gastronominin ulusaldan ziyade yoresel
anlamda ¢ok gelismis oldugunu belirterek gerek yoresel gerek tarihte yapilan iirtinleri
kayit altina alip korunmasi gerektigini aktarmistir. %2,5°1 bir turistin ziyaret ettigi
bolgede yiyecek ve igecek kiiltliriiyle tanismasmin 6zgiin bir tatil deneyimi
sundugunu, %2,5’1 bolgeye gelen ziyaretgilerin daha ¢ok yemekleri ve bolgeyi
kesfetme arayisi icinde olduklarmni, %2,5’i bdlgeye gelen gastro turistlerin bdlge
mutfagini olumlu yonde etkiledigini diisiindiiglinii belirtmistir. Ciinkii bolge disindan
gelen insanlarin yoresel iirlinleri veya yemekleri talep etmesinin bolge insaninin
motivasyonunu artirdigini, ek olarak ekonomik bir kazang elde ettiklerinde de daha
keyifle bu isi stirdiirdiiklerini belirtmistir. Katilimcilarin %5°i katilimeilar turist ve
yerel halkin etkilesiminde yerel halkin ekonomik anlamda kazang elde edebilecegini,
%35’1 bolgede bulunan zeytin ve zeytinyagi kiiltliriinlin gelen ziyaretgileri
etkileyebilecegini, %2,5’1 bolgede bulunan peynirlerin de bdlgeye gelen ziyaretciler
tarafindan tadilmakta oldugunu ve bélgedeki {irtinleri deneyimlemesinin ziyaret¢inin
yore halkiyla iletisime girmesini sagladigini belirtmistir. Ek olarak bolgede bulunan
yoresel pazarlara daha ¢ok turist getirilmesinin yerli halkin mutfak kiiltiiriiyle
etkilesime girilmesinde 6nemli bir unsur oldugunu diistindiiglinii vurgulamistir.

Katilimcilarin %7,5°1 bolgeye gelen kiiltiirlerin yerel mutfag: etkilemekte
oldugunu fakat bu etkilesimin arasinda mutlaka bdlge mutfak kiiltiiriiniin korumasi
gerektigini belirtmistir. %2,5°1 bolgedeki mutfak kiiltiiriiniin korunmasi i¢in dncelikle
bolgedeki yerel niifusun yorede devamliliginin saglanmasi gerektigini aktarmistir.
Ozellikle kdyden kentlere gdciin ¢ok siiratli oldugunu bu sebeple kirsal kesimde

niifusun azaldigini ve yoresel iiriinlere sahip ¢ikilamadigini eklemistir. %2,5°1 bolgede
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bulunan ydre halkinin ellerinde bulunan degerlerin tanitilmasina yardimci olunmasi
gerektigini, %2,5 oraninda katilimer turistler ile yerel kiiltiiriin etkilesimi esnasinda iki
yonlii de (pozitif/negatif) etki olusabilecegini belirtmistir. %2,5’1 bolgede gastronomi
turizmi gelismeye baslamadan 6nce geleneksel olarak yapilan yemeklerin yavas yavas
azaldigin1 gordiiklerini fakat son donemde geleneksel lezzetlerin giin yiiziine
cikartilarak sunmanin avantaj sagladigini, %2,5’i diinya c¢apinda yerellige doniis
oldugunu bu sebeple bolge mutfaginin gelen ziyaretgiler tarafindan degismedigini
diisiindiigiinii, %2,5’1 bolgedeki genel amacin yerel mutfagin O6grenilmesi ve
korunmasindan ziyade miisteriye begendirilmeye c¢alisilmasina doniistiigli zaman bu
mirasin korunmasinin imkansizlagacagini, %51 restoranlarin bdlgeye has iriinleri
sunduklarini ve ziyaretcilerden bolge mutfagini deneyimlemelerinden ve biiyiiklerinin
yaptig1 yemeklerin hatirlanmasindan 6tiirii olumlu geri doniisler yaptiklarim
belirtmislerdir.

%2,5’1 ziyaretcilerin yoresel yemeklerin tadiminda bolge insaniyla kurduklar
etkilesimin degerli oldugunu, %5’1 yore halkindan insanlarla anlasarak bolgeye ziyaret
eden turistlerin yerel halktan insanlarin hazirladiklar1 yoresel yemekleri deneyimleme
imkan1 yaratildigimi belirtmistir. %2,5’1 bolgede kadinlarin baslattigi bir girisim
oldugunu ve gelen ziyaretcilere kdy meydaninda yoresel yemekleri yaptiklarim
aktarmistir. Burada yemekleri tiiketen ziyaret¢ilerin yemeklerin kendileri i¢in agir
gelen yonlerini geri bildirim olarak verdiklerini aktarmistir. Verilen geri doniisler
dogrultusunda bolgedeki mutfak kiiltiiriiniin kii¢iik degisimlere ugradigi belirtilmistir.
Bununla beraber eskiden “kusma zeytin” olarak tanimladiklar1 nispeten ¢lirlimiis siyah
zeytine eskiden ¢ok ayrilmadan hurma zeytinlerle beraber satan kimselerin oldugunu
fakat hurma zeytine artan taleple beraber geri bildirimlerle hurma zeytinin tok
zeytinler oldugu ve “kusma zeytin” ile hurma zeytinin ayn1 olmadiginin tiiketiciler
tarafindan goriildigu belirtilmistir.  Dolayisiyla hurma zeytine talebin artmasiyla
zeytinlerin daha dikkatli ayiklanmaya baslandig1 eklenmistir.

Katilmeilarin = %20’si  yerel yemek Kkiiltlirlinlin  yasanan etkilesimle
degismedigini, %2,5’1 mutfak kiiltlirlindeki degisimlerde turistlerden ¢ok yerli halkin
etkili olabilecegini, %5’1 ziyaretcilerin gittikleri restoranlarda bolgeye ait ozel
yemeklerden bulunmuyorsa ve her yerde bulunabilecek genel yemeklerden

sunuluyorsa gelen turistlerin bolge mutfak kiiltiiriiyle etkilesiminin olamayacagini
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belirtmistir. %2,5’i izmir’de heniiz gastronomi turizminin 6nde oldugunu
diisiinmedigini bu sebeple turistlerin yerli halkin mutfak kiiltiiriiyle ¢ok etkilesim
icerisinde oldugunu diisiinmedigini aktarmistir.

Katilimcilarin yorumlari 1s181nda bolgeye gelen ziyaretgilerin bolgenin yoresel
mutfagini deneyimleme egiliminde oldugu, bu deneyimden memnun ayrildig: ve bu
stirecin bolge mutfak kiltiiriiniin devamliliginin saglanmasina, bolgede istihdam
yaratilmasina, yore halkinin kazang elde etmesine ve motivasyon kazanmasina ayrica
ziyaretcilerin 6zgiin bir deneyim yasanmasina sebep oldugu belirtilen goriisler
arasindadir. Bolgeye gelen gastroturistler ile yore mutfak kiiltiirli arasinda iligki pozitif
yonde olabilecegi gibi negatif yonlii de olabilecegi eklenmistir. Negatif olarak para
kazanma amaciyla {iirlinlin kalitesinde diisiis yasanabilecegi ve yerel mutfag:
ogrenilmesi ve korunmasindan ziyade miisteriye begendirilmeye calismas1 yonlerini
ortaya cikabilecegi belirtilmistir. Bununla beraber yerel yemek kiiltiiriiniin
ziyaretgilerle yasanan etkilesimle degismedigi goriisti de belirtilmistir.

Arastirma  kapsaminda  gerceklestirilen tim  goriismeleri  Ozetleyip
gorsellestirmek amaciyla bir kelime bulutu olusturulmustur. Bu buluta Sekil 16°da yer

verilmigtir.

Sekil 16: Arastirma Bulgular1 Kelime Bulutu Goérseli
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Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur (2022).
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Sekil lizerinde en ¢ok zeytin ve hurma kelimelerinin ¢ikacagi tahmin edilmistir.
Bu c¢alisma kapsammda one ¢ikan diger kavramlarin tespit edilmesi, bulutun
olusturulmasindaki amaci olusturmaktadir. Sekil 16 incelendiginde tahmin edildigi
lizere arastirma boyunca en sik sOylenen kelimenin zeytin ikinci en sik sOylenen
kelimenin ise hurma oldugu anlagilmaktadir. Ardindan bélge isimlerine (izmir,
Karaburun, Cesme, Urla, Foga, Alagati, Kosedere, Seferihisar gibi), agacin cinsine
(Erkence) ve iiriiniin yerel olusuna vurgu yapildigi goze ¢arpmaktadir. Ayrica hurma
zeytinin olusumunda etkisinin oldugu diistintilen iklim, mantar, toprak, dogal, hava,
deniz, giines, cografi gibi kelimeler ve iirliniin elde edilis zamanin1 belirten (kasim ve
zaman gibi) kelimeler bulutta yer almaktadir. Bununla beraber gastronomi, tarim ve
turizm gibi iirlinlin bolgede goriiniir kilinmasinin saglanabilecegi alanlarin gériismeler
boyunca belirtildigi goriilmektedir. Turist, turizm, seyahat, gastronomik, talep,
tanitim, bilinilirligi, potansiyel, kiiltiir, has gibi kelimelerin kelime bulutu kapsaminda
goriilmesi ile calisma esnasinda katilimcilarin riiniin - turizm ve gastronomi
kapsaminda yorumlandigint goéstermektedir. Calisma kapsaminda gergeklestirilen
goriismelerde hurma zeytinin yani sira bolgedeki tiziim, sarap, ot, peynir, balik ve sakiz
tirtinlerinden de siklikla s6z edilmistir. Bolge i¢in ekonomik bir deger tasidigi para ve
degerli gibi kelimelerin ¢ikmasindan anlasilabilmedir. Bolge i¢in Oonemli bir {iriin
oldugu ise degerli, kiymetli, yerel, yoresel, 6zel, bizim, gibi kelimelerin sekil izerinde

yer almasindan fark edilebilmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Tez caligmas1 kapsaminda yapilan literatiir taramasi sonucunda hurma
zeytininin genellikle fen bilimleri catis1 altinda incelenmis oldugu goriilmiistiir.
Gastronomi alaninda kisith sayida calismada ele alindigi tespit edilmistir.
Arastirmanin literatiirdeki bu boslugu kapatmasi ve hurma zeytin iriini ile ilgili
yapilacak olan ¢aligsmalara kaynaklik etmesi amaglanmistir. Bu amagla arastirma,
hurma zeytin ¢esidine sosyal bilimler literatiiriinde dikkat ¢ekilmesi adina 6nem arz
etmektedir. Calisma, sosyal bilimler alaninda gastronomi ve turizmde c¢ekicilik
unsurlar1 arasinda hurma zeytinin tek olarak arastirildigi ilk calisma niteligini
tagimaktadir. Konunun farkli yonlerden ele alinmasi amaciyla hurma zeytin hakkinda
bilgi sahibi olabilecek iireticilerle, akademisyenlerle, kamu ve 6zel kurum/kurulus
yetkilileriyle goriismeler gergeklestirilmistir. Caligmada ortaya ¢ikartilan sonuglara
asagida yer verilmistir. Sonuglar kapsaminda belirlenen 6neriler, boliimiin sonuna
eklenmistir.

Tez kapsaminda katilimcilarin yaris1 Izmir yarimadasinin potansiyeli yiiksek
ve degerli bir bolge oldugunu, 5°te 1’1 ise heniiz destinasyonun tam verimiyle
kullanilmadigini diisiindiigiinii aktarmistir. Bolgedeki turizm tiirleri incelendigindeyse
en yiiksek oranla deniz turizmi (%35), ardindan gastronomi turizmi (%27,5), dag
turizmi (%12,5), agro turizm (%12,5), sorf imkanlar1 (%5) ve saglik turizmi (%5) basta
olmak tiizere bolgeye gelen ziyaret¢ilerin oldugu tespit edilmistir. Ek olarak bdlgede
gastronomi etkinliklerinin oldugu (%2,5) belirtilmistir. Bir katilimci ise hentiz bolgede
gastronomi turizminin tam olarak gelismedigini belirtmistir. Katilimcilarin yorumlari
1s1nda bdlgenin turizm potansiyelinin yiiksek oldugu, deniz-kum giines turizminin yani
sira gastronomi turizmi, dag turizmi gibi alternatif ¢esitlerin de bulundugu, 6zellikle
son yillarda popiilerlesmis bir bélge oldugu yorumu yapilabilmektedir. Katilimcilarin
belirtmis oldugu bdlgedeki g¢ekici unsurlarin basinda bolgenin dogal ve kiiltiirel
zenginliklerinin (%42,5) geldigi goriilmektedir. ikinci sirada kolay ulagimin olmasi ve
yeterli tesis imkaninin olmasinin (%40), ti¢lincii sirada deniz ve kiiltiir turizmindeki
cesitliligin fazla olmasimmin (%27,5) ve dordiincli sirada bolgedeki gastronomi
unsurlardan olusan kiltiirin (%22,5) ¢ekicilik unsuru oldugu belirtilmistir. Soru

gastronomi kapsaminda incelendiginde tiim katilimcilarin %12,5’1 hurma zeytini,
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%17,5’1 zeytinyagini, %10’u iiziim ¢esitlerinin ve iizlin baglarinin %5°1 yerel zeytin
cesitlerinin, %7,5’1 bolgedeki kirsal zenginligin cekicilik unsuru oldugunu belirttigi
gozlemlenmistir. Bu dogrultuda gastronomi turizminin bélge icin Onemli bir
potansiyelinin var oldugu, bu noktada bolgenin yerel iiriin ¢esitliliginin fazla olmasi
ve bu lriinlerin arasinda katma degeri yiiksek iiriinlerin bulunmasinin bdlge i¢in bir
avantaj sagladigi diisiiniilmektedir. Bolgede bulunan hurma zeytinin de bolgenin
gastronomik anlamda ¢ekiciligini besleyen {iriinlerden biri oldugu yorumu
yapilabilmektedir. Bolgedeki itici unsurlar soruldugunda ise goriisme gerceklestirilen
katilimcilarin 4’te 1°1 bolgede olumsuz veya itici bir durum olmadigini belirtmistir.
Gastronomi kapsaminda katilimeilarin %2,5°1 bolgedeki gastronomi iiriinlerinde bir
standardin olmadigini bu durumun itici bir unsur olabilecegini, bir katilimc1 ise
bolgenin 6ziinden gelen karsilamanin, yapilasmanin, tatlarin veya lezzetlerin 6n plana
¢ikmasi gerektigini fakat bununla ilgili bir calisma veya sergileme olmamasi sebebiyle
ziyaretgiler icin itici olabilecegini belirtmistir. Bu kapsamda bdlgenin gastronomi
turizmi anlaminda iyilestirilmesi, gastronomik driinler i¢in belirli standartlarin
olusturulmas1 ve bdlgeye ait yerel tat ve lezzetlerin bolge kiiltiiriiyle beraber
sunulmasinin yararli olabilecegi 6ngdriilmektedir.

Bolgeye ait gastronomi turizmi TUriinleri olarak katilimcilarin  %65°1
zeytinyagini, %62,5°1 Ege otlarini, %47,5°1 hurma zeytini, %45°1 tizlimii, %30’u deniz
tirtinlerini, %25°1 enginar1 ve %20’s1 zeytini belirtmistir. Bu triinler diginda yoresel
yemekler basta olmak {izere bolgeye ait olan gastronomik unsurlar siralanmistir. Bu
kapsamda tezin ana konusu olan hurma zeytinin goriisme gergeklestirilen
katilimcilarin neredeyse yarisi tarafindan gastronomi turizmi unsuru olarak gorildigi
tespit edilmistir. Goriisme gerceklestirilen katilimcilarin yarisindan fazlast (%52,5)
yoresel gastronomik iirlinlerin belirli bir bolgede bulunan ve o bdlgenin iklimi,
cografyas1 ve kiiltiirliyle 6zdeslemis/bolgeye ait gidalar oldugu yorumunu yapmustir.
%22,5’1 ise bolgenin genel yeme-igme aligkanliklarini ifade eden genellikle bolgede
bol bulunan iirlinlerden yapilan gidalar olabilecegini aktarmistir. Bolgeye ait olan
yoresel gastronomik iirtinlerin ilk bes sirasinda zeytin (%67,5), hurma zeytin (%57,5),
enginar (%50), Ege otlar1 (%42,5) ve iizim (%35) iirtinleri siklikla katilimcilar
tarafindan sdylenmistir. Hurma zeytinin gastronomi turizmi iiriinlerinde katilimcilar

tarafindan en sik sOylenen {i¢iincii iiriin olmasina ragmen yoresel gastronomik {iriinler
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kapsaminda en sik sOylenen ikinci iiriin oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda hurma
zeytinin turistik iiriin imajinin katilimeilar i¢in daha diisiik seyretmekte oldugu ve
irlinlin turistik amaclarda kullaniminin gelistirilebilecegi yorumu yapilabilmektedir.
Katilimeilarin yorumlari 1s18inda bolgeye gelen turistler en sik turistik gezi
amaciyla (%87,5) gelmektedir. Ardindan deniz turizmi igin (%67,5), bolgede yapilip
satilan irilinleri almak icin (%47,5), yoresel yemekleri deneyimlemek icin (%35),
doganin ve havanin giizelligi i¢in (%30), bolgede gerceklestirilen gastronomi
etkinlikleri igin (%30), gayrimenkul almak/yazlik evlerine ge¢mek icin (%27,5),
hurma zeytini temin etmek i¢in (%22,5), gastronomi turizmi/agroturizm i¢in (%20) ve
zeytinyagl temin etmek i¢in (%15) bolgeye ziyaretcilerin geldigi goriilmektedir.
Bolgenin niifusunun yazin yazlik evlerine gegen bireylerle yogunlastigi belirtilmistir.
Pandemiden sonra sehirden kiiciik yerlesim birimlerine dogru bir akis oldugu katilimct
yorumlarindan anlasilmaktadir. Fakat bolgedeki dogal yasami bozmadan ve bolgenin
sosyo-kiiltiirel yapisin1 koruyarak bu gegisin saglanmasi biiyiikk 6nem tasimaktadir.
Katilimcilarin en sik belirtmis oldugu 10 ziyaret amacinin i¢erisinden 6 amacin bdlge
kiiltiirtinii deneyimlemeye yonelik oldugu (bolgede yapilip satilan {iriinleri almak,
yoresel yemekleri deneyimlemek, gastronomi etkinlikler, hurma zeytini temin etmek,
gastronomi turizmi/agroturizm igin, zeytinyagi temin etmek) séylenebilmektedir.
Katilimcilar hurma zeytin kapsaminda aktarim gerceklestirirken Karaburun
(%32,5), Urla (%25), Cesme (%20), Seferihisar (%12,5), Foca (%10) ve Mordogan
(%2,5)’da goriilmekte oldugunu aktarmistir. Tlirkiye’nin ve diinyanin farkli ve sinirh
bolgelerinde ise hurma zeytine benzer zeytinlerin oldugu bilgisi verilmistir.
Katilimcilar1 %17,5’i ise hurma zeytinin [zmir yarimadasinda bulunan Erkence zeytin
agaclarinda oldugunu aktarmistir. Bununla beraber hurma zeytinin ireticiler
tarafindan her giin tek tek secilerek toplanmakta oldugu bilgisi (%7,5) verilmistir.
Zeytinin olusumuna dair verilen bilgiler incelendiginde ise katilimeilar hurma zeytinin
canlt bir organizmanin zeytinin {izerine bulasmasiyla oldugunu (%37,5), poyraz
riizgarimin/kuzey riizgarinin esmesi (%27,5), havanin soguk olmasi (%22,5), gece ¢ig
yagmasi (%20), denizden gelen rutubetin olmasi (%12,5) ve bu siirecten sonra sabah
aniden gilines agmast (%10) kosullarinin hurma zeytini olusturdugunu belirtmislerdir.
Her bolgedeki hurma zeytinin kendine has 6zelliklerinin oldugu (%12,5), farkli renk

(%12,5), tat (%2,5) ve dokuda (%10) olabildikleri katilimcilar tarafindan sdylenmistir.
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Katilimcilar hurma zeytin hasat zamaninin Ekim (%20), Kasim (%42,5), Aralik
(%42,5), Ocak (%25) aylar1 oldugunu, bazi yillarda da Mart ayimna kadar sarkabildigini
(%2,5) belirtmistir. Katilimcilarin goriisleri dogrultusunda hurma zeytinin en lezzetli
oldugu zamanin Kasim ay1 oldugu (%?7,5) belirlenmistir. Bununla beraber iklimlerin
degismesi sebebiyle her sene hurma zeytinin 1 hafta-10 giin arasinda daha ge¢ olmaya
basladigt ve bu durumun ileriki yillar i¢in mantarin degisen kosullar altinda
tireyemeyip yok olmasi anlamimi tasiyabilecegi, hurma zeytinin de yok olma
tehlikesiyle karsi karsiya kalabilecegi belirtilmistir.

Hurma zeytin tiikketim durumu incelendiginde katilimcilar, kahvaltida (%12,5)
veya her 6giinde (%17,5) tiikettigini belirtmistir. Uriin sade (%40) veya cesitli baharat
ve lezzetlerle soslanarak tiiketilebilmektedir. Uriiniin muhafazas1 anlaminda ise 6
farkli yontem tespit edilmistir. Bunlar derin dondurucuda (%17,5), cam kavanozlarin
icinde (%15), plastik siselerin icerisinde (%10), vakumlayarak (%5), zeytinyaginin
icerisinde (%2,5) ve en sik belirtilen yontem olan tuzlama yapilarak (%27,5)
saklanmasi1 olmak iizere ayrilmaktadir. Fakat salamura yonteminin hurma zeytinin
tuzsuz olma o6zelligini bozdugu aktarimustir (%2,5). Ozellikle cam ve plastikte
muhafaza edildiginde {iriiniin tuzsuz olarak kullanim Omriiniin 1 sene veya daha
fazlasina kadar uzayabildigi katilimcilarin yorumlari kapsaminda belirlenmistir.
Hurma zeytin ekonomik anlamda incelendigindeyse yiiksek fiyatlara alict buldugu
(%15) aktarilmistir. Ozellikle son yillarda hurma zeytine olan talebin arttig1 (%12,5)
eklenmistir. Sonug olarak hurma zeytinin bolge halki i¢in 6nemli bir ekonomik kaynak
oldugu tespit edilmistir. Hurma zeytinin temin edilebilecegi yerler konusunda ise kdy
meydanlarinda bulunan stantlardan (%37,5), yerel {ireticilerden (%20) ve internet
tizerinden (%?7,5) alim gerceklestirilebilecegi aktarilmistir. Yarimada disinda hurma
zeytininin Izmir’in ve Ege Boélgesinin bazi yerel pazarlarinda, sarkiiterilerinde ve
zeytincilerde bulunabilecegi aktarilmistir. Katilimcilar arasinda iriiniin yarimada
bolgesinde bazi restoranlarda ikramimin oldugunu belirtenler (%7,5) olmustur.
Calisma kapsaminda iiriiniin olustugu alan sinirmin disina ¢ikarak satisinin
gerceklestirilmekte oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla iirlinlin 6zellikle belirli
bolgeler tarafindan talep edildigi ve tiketiminin yarimadanin disina ¢iktigi

anlasilmaktadir.
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Hurma zeytinin bilinilirligi kapsaminda elde edilen veriler iiriiniin basta Izmir
olmak iizere Ege bolgesi tarafindan bilinmekte oldugu (%40), izmir disinda iiriiniin
bilinmedigi (%7,5), Ege bolgesinde bilindigi fakat ulusal ¢apta bilinilirliginin diisiik
oldugu (%2,5), iirliniin son yillarda daha cok kisi tarafindan bilinmeye basladig:
(%12,5) ve dirtiniin bilinmedigi (%27,5) goriislerini ortaya g¢ikarmistir. Bununla
beraber hurma zeytinin bilinilirliginin diisiik olmasmin sebepleri olarak diisiik
miktarda {retilmesi, yaygin olmamasi, lokal bir iiretime sahip olmasi ve diizenli
rekolteye sahip olmamasi (%10) belirtilmistir. Uriiniin bilinilirliginin gelistirilmesi
amaciyla cografi isaret aliminin énemli oldugu (%12,5), iiriinlin festivalinin olmasi
gerektigi (%10), tiriiniin markalagsmas1 adina sempozyum, sergi, gezi turlar1 veya tadim
atolyelerinin olabilecegi (%7,5) aktarilmistir. Bununla beraber karsit goriis olarak
lriinlin tanittiminda festival yapilmamasi1 gerektigi ve hurma zeytinin degerli bir
miicevher gibi tanitilmasinin yararli olacagi (%2,5) belirtilmistir. Hurma zeytinin
tanitilmas1 gerektigi (%17,5) aktarilmig olup {iriinlin ambalajlanmast (%10) ve
tiretiminin artirilmasi (%5) gerektigi yorumu yapilmistir. Bir katilimei ise tirliniin bir
market rafinda durmamasi gerektigini, insanlarin onun ayagina gelmesinin
saglanmasinin daha uygun olacagini belirtmistir. Aksi taktirde hurma zeytinin raflarda
kaybolup gidebilecegini, ¢linkii iiriiniin anlasilmamaya ¢ok miisait ve ¢ok nis bir iiriin
oldugunu aktarmistir. Bir baska katilimci ise hangi tiir pazarlama yapilirsa yapilsin
irtiniin mutlaka treticiye para kazandirmasi gerektigini belirtmistir. Aksi halde emek
yogun olan bu sektoriin gelecek nesillere bilgi aktariminda sikintilar yaganabilecegi ve
bu sebeple ileride hurma zeytin toplamanin unutulabilecegi bir duruma gegis
yapilmasimin olasiliklar arasinda yer almakta oldugu belirtilmistir. Katilimcilarin
goriisleri dogrultusunda farkli yollar kullanilmakla birlikte iirliniin katma degerinin
artirtlmaya ¢alisildig1 géze ¢arpmaktadir. Fakat bilingsiz olarak yapilacak tanitimlar
ve ardindan dogada olusacak tahribatlar uzun siiregte iiriiniin kendisi ve bolge halki
icin olumsuz sonuglar dogurabilecektir. Dolayisiyla {irliniin tanitiminin oldukca
dikkatli ve planli olarak gerceklestirilmesi gerekmektedir. Diger sofralik zeytinlerle
kiyaslandiginda hurma zeytinin rekoltesi oldukca diisiik bir seviyede kalmaktadir. Bu
kapsamda iirliniin tanittmindan 6nce bu miktarin artirilmasinin 6nemli oldugu
diisiiniilmektedir. Boylece bolgenin kendisi ve bolge halki i¢in uzun vadede yararh

sonuglar elde edilebilecektir. Aksi halde tanitimin yapilmasi sonucunda ortaya
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cikabilecek talebin karsilanmasi giincel rekolte miktarlariyla olast gozitkmemektedir.
Hurma zeytinin bilinilirli§inin artmasinin bolgeye ekonomik faydalar saglayabilecegi
(%47,5), ekonominin yaninda kiiltlirel, sosyal ve egitimsel anlamda bdlgenin
gelisebilecegi, ek olarak da Kkiiltiirin devamliliginin saglanabilecegi (%12,5)
belirtilmistir. Ayrica katilimcilar (%7,5) tarafindan iriiniin gelistirildikten sonra
bolgeye gesitli yararlar saglayabilecegi belirtilmistir. Bir katilime1 olumlu yararin yani
sira olumsuz durumlarin da meydana gelebilecegini bolgede bulunan dogal yapinin
bozulabilecegini, tamamen pazarlama ve kar etme amacina doniisebilecegini
belirtmistir. Bir bagka katilimci ise hurma zeytinin bilinilirliginin artacagina
inanmadigini aktarmigtir. Hurma zeytinin iiretimin artirilmasi ve siirdiiriilebilirligine
yonelik olarak, hurma zeytin verdigi bilinen agaglarin korunmasina ve yenilerinin
dikilmesine dikkat edilmesinin gerektigi (%37,5), bolgedeki delice agaglarina hurma
zeytin verdigi bilinen agaglardan asilama yapilmasi gerektigi (%12,5) belirtilmistir.
Bunun disinda agacin bakimlarinin yapilmasi (%15), bolgede yerel zeytin gesitleri
haricinde agag dikilmesine izin verilmemesinin (%2,5) dnemli oldugu ifade edilmistir.
Hurma zeytinin herhangi bir bakim istemedigini, yetistirilmesi amaciyla cogunlukla
bir sey yapilamadigini ve iklimden dolayr meydana geldigini (%15) aktaran
katilimcilar da olmustur. Sonug olarak hurma zeytinin artirilmasi i¢in agac¢ dikilmesi,
hurma zeytin verdigi bilinen agaclardan delice agaglarina asilama yapilmasi ve hurma
zeytin veren agaclarin bakimlarinin yapilmasmin hurma zeytini artiracagi konusu
katilimcilarin soru kapsaminda tizerinde en sik durdugu yontemleri olusturmaktadir.
Susamci (2019: 220) “Zeytinde Agacta Tatlanmay1 Etkileyen Faktorler Uzerinde
Aragtirmalar” isimli doktora tezinde gergeklestirdigi arastirmanin sonucunda mevcut
Erkence agaclarinin korunmasini ve bakim sartlarinin iyilestirilmesini 6nermistir. Bu
yolla hurma zeytinin miktarmin artirilabilecegi belirtilmistir. Buradan hareketle
calisma kapsaminda belirtilen Oneri ile tez arastirmasmin sonuglarinin Ortiistigi
yorumu yapilabilmektedir.

Calisma kapsaminda “Hurma zeytin gastronomik anlamda destinasyon i¢in ne
diizeyde ¢ekicilik olusturabilecek potansiyele sahiptir?”” ana sorusuna yanit aranmistir.
Bu kapsamda hurma zeytinin gastronomik anlamda ¢ekicilik unsuru olmasiyla ilgili
katilimcilarin =~ %65°1  hurma zeytinin bdlgede gastronomik bir ¢ekicilik

olusturdugunu/olusturabilecegini belirtmistir. %30°u hurma zeytinin gastronomik
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anlamda tek basina ¢ekicilik olusturmayacagini ancak yaninda baska yoresel iiriinler
ve konseptlerle kullanilabilecegini belirtmistir. Katilimcilarin %35°1 hurma zeytinin
gastronomide bir c¢ekicilik unsuru olmasinin zor oldugunu/gekicilik unsuru
olamayacagini aktarmistir. Uriiniin ¢ekiciligini artirmak amaciyla tanitima ihtiyag
duydugu (%10), saglik sektoriiyle ilgili projelerde yer alabilecegi (%)5), iriin ile ilgili
olasi eslestirmeler ve Ar-Ge g¢aligmalarinin yapilmasi (%S5), lrlintin lizerinde farkl
disiplinlerden uzmanlarin c¢alismast (%2,5), iriiniin olusumunun hikayelestirilmesi
(%7,5), cografi isaret alinmasi ve lriiniin belirli rotalar kapsaminda degerlendirilmesi
(%2,5) onerileri katilimcilar tarafindan sunulmustur. Gorlismeler kapsaminda
katilimcilarin belirtmis oldugu baskin gorlisiin hurma zeytinin gastronomide bir
¢ekicilik unsuru olarak degerlendirildigi/degerlendirilebilecegi goriisii oldugu tespit
edilmistir. Ersen (2017: 137) tarafindan gerceklestirilen “Izmir Karaburun Yarimadasi
Gastronomi Turizmi Uriiniine Y®énelik Rotalarn Cografi Bilgi Sistemleri ile
Belirlenmesi” adli yliksek lisans tez g¢alismasinin sonucu incelendiginde hurma
zeytinin gastronomi turistlerinin ilgisini ¢ekebilecek bir deger oldugu goriisii yer
almaktadir. Ersen’in tez calismasinin sonucu ile bu arastirmada elde edilen veriler
kapsaminda ulasilan birinci baskin goriigiin ortiismekte oldugu goriilmektedir.

Hurma zeytinin gastronomi turizmi anlaminda g¢ekicilik unsuru olusturma
potansiyeli incelendigindeyse hurma zeytini deneyimlemek isteyen bir ¢ok ziyaretci
oldugu ve bolge i¢in bir turizm ¢ekiciligi olusturdugu (%25), hurma zeytinin tek basina
turizm ¢ekiciligi olusturamayacagi fakat lokomotif olabilecegi (%17,5), hurma
zeytinin ¢abuk bozulabilen bir {iriin olmasi, ¢ok taninan bir iirlin olmamasi, sinirl siire
i¢in piyasada kalmasi, rekoltesinin diisiik olmasi gibi sebeplerden 6tiirii potansiyelinin
suan icin yiiksek olamayacagi (%25) belirtilmistir. Katilmeilarin %27,5°1 ¢esitli
etkinlik ve tanitimlarla hurma zeytinin turizm potansiyelinin ortaya ¢ikartilabilecegini
belirtmistir. %5°1 hurma zeytinin yalnizca tiiketim anlaminda bir tanitim yapilmamasi
gerektigini, deneyimin 6n plana ¢ikartilmasinin yararli olacagini belirtmistir. %7,5’1
hurma zeytinin diinyanin smirl sayida bolgesinde yetistigini bu kapsamda turizm
anlaminda degerli oldugunu belirtmistir. Elde edilen veriler kapsaminda birbirine zit
goriislerin esit oranda c¢iktig1 tespit edilmistir. Bununla beraber hurma zeytinin
gastronomi turizminde cekicilik olusturma potansiyeli ile ilgili en yiliksek oranin

riiniin gesitli etkinlikler ve tanitimlar kapsaminda turizm potansiyelinin ortaya
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cikartilabilecegini isaret etmektedir. Cabuk ve digerlerinin (2020: 42) “Gastronomi
Turizmi Kapsaminda Stratejik Planlama: Karaburun, Cesme ve Urla Uzerine SWOT
Analizi Orneklemesi” adl1 ¢alismasinin bulgulari incelendiginde bdlgenin zeytincilik
faaliyetlerinden yoreye 6zgli hurma zeytinin sagladigi avantajlara karsin yeterli
ekonomik gelirin saglanamadigir belirtilmistir. Makalenin  SWOT  analizi
degerlendirilmesi kapsaminda hurma zeytinin bdlge i¢in avantaj sagladigi
goriilmektedir. Bu kapsamda makalede elde edilen sonug ile tez ¢alismas1 kapsaminda
ulasilan hurma zeytinin etkinlik ve tamitimlarla turizm potansiyelinin ortaya
cikartilabilecegi, bolge icin turizm g¢ekiciligi olusturdugu, diinyanin sinirli bolgesinde
olmasi sebebiyle turizm anlaminda degerli oldugu sonuglarinin Srtiismekte oldugu
yorumu yapilabilmektedir.

Katilimcilarin - kendi  seyahatlerinde destinasyon se¢imi ve seyahat
motivasyonlarinda en sik sdylenen bes unsurun bolgenin dogal giizelliklere sahip
olmasi (%47,5), bolgeye 6zgli gastronomik unsurlar1 barindirmast (%37,5), sakin ve
temiz bir bolge olmas1 (%22,5), tarihi yerlerin olmasi (%22,5), gidecekleri bolgede
farkliliklarin olmasi (%17,5) oldugu tespit edilmistir. Katilimeilarin belirtmis oldugu
ozellikler kapsaminda izmir yarimadasinin turizm anlaminda ziyaretgiler i¢in dikkat
cekici bir bolge konumunda olabilecegi yorumu yapilabilmektedir. Bolgeye gelen
gastroturistler ile yerli halkin mutfak kiiltiirlintin etkilesimi i¢in katilimcilar bolgeye
gelen ziyaretcilerin bolge mutfagindan yemekleri ve gidalar tiikketme egiliminde
oldugunu (%57,5), ziyaretgilerin yeni bir deneyim yasadig: i¢in bdlgeden memnun
ayrildigini, yerel halkin ise kendi mutfak kiiltliriinii paylagmaktan mutluluk
duydugunu (%30), yoresel yemek tiketimiyle bdlgedeki mutfak kiiltiiriiniin
devamliliginin saglandigint (%27,5) belirtmistir. Katilimcilar yerli halk ile turistler
arasindaki etkilesimde oncelikle turistin etkilendigini (%10) bununla beraber bolgeye
gelen kiiltiirlerin yerel mutfag: etkilemekte oldugunu fakat bu etkilesimin arasinda
mutlaka bolge mutfak kiiltiiriiniin korunmasi gerektigini (%?7,5) eklemistir. Goriisme
gerceklestirilen katilimcilarin %20°si yerel yemek kiiltiirlinliin yasanan etkilesimle
degismedigini aktarmistir. Gastroturistler ile yerel kiiltiiriin etkilesimi esnasinda
negatif olarak para kazanma amaciyla iiriiniin kalitesinde diisiis yasanabilecegi (%2,5)
ve yerel mutfagi Ogrenilmesinden ziyade miisteriye begendirilmeye calismasi

durumunun ortaya ¢ikabilecegi (%2,5) de belirtilmistir. Sonug¢ olarak katilimcilarin
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yarisindan fazlas1 bolgedeki mutfak kiiltiiriiniin deneyimlendigini aktarmigtir, bu

etkilesimden hem yerel halkin hem de turistlerin memnun oldugu, yerel mutfagin bu

etkilesimin artmasiyla gelecek nesillere tasinmasmin kolaylastigi ve bolge

mutfagindan ziyade yoOreye gelen gastroturistlerin buradaki mutfak kiltliriinden

etkilendigi tespit edilen hususlardan olmustur. Hurma zeytinin destinasyon cekicilik

unsuru olarak degerlendirilmesine yoOnelik gergeklestirilen arastirma kapsaminda

olusturulan oneriler asagida yer almaktadir.

[zmir yarimada bolgesi kapsaminda hazirlanan gelistirme planlarmin gozden
gecirilerek turizmin yaninda, siirdiiriilebilir tarima yonelik, bdlgenin dogal
yapisinin Ve endemik bitkilerin korunacagi planlar hazirlanmalidir.

Bolgenin yerel zeytin ¢esitlerinden olan agaglarin dikilmesi, var olan agaglarin
korunmasi ve bakimlarimin yapilmasi ek olarak delice agaglarina hurma zeytin
veren agacglardan agilama yapilmasi rekoltenin artirilmasi agisindan dnemlidir. Bu
kapsamda karar mercilerinin gergeklestirdikleri planlamalar ¢er¢evesinde bolgeyle
uyumlu cesitlerin dikimi i¢in resmi kurallar belirlemesinin yararli olacagi
diistiniilmektedir.

Bolgeye ait tirlinlerin tanitimina yonelik faaliyetler gerceklestirilmeli, 6zelliklerinin
neler oldugu ve nerelerden temin edilebilecegi konusunda bilgiler ziyaretgilerin
erigebilecegi bir platformda yayinlanmalidir.

Hurma zeytin {iriiniiniin dogru tanitiminin yapilabilmesi amactyla isimlendirmesi
(taze hurma zeytin, salamura hurma zeytin vb.) konusunda c¢alisma yapilmasi ve
satista kullanilan isimlerinde denetim saglanmasi faydali olacaktir.

Yerel otoriteler (belediyeler, tiretici kooperatifi gibi) yardimiyla bilinilirligin ve
stirdiiriilebilirligin artirilmast igin bolgede bulunan hurma zeytini olan yerel
treticileri ve potansiyel tiiketicileri bir araya getirebilecek bir platform
olusturulmalidir.

Ureticilerin kooperatif ¢atis1 altinda toplanabilecegi diisiiniilmektedir.

Bolgede turizm kapsaminda gorev yapan tiim paydaslar (yerel isletmeler,
konaklama tesisleri, tur rehberleri vb.) hurma zeytin hakkinda bilgilendirilmelidir.
Hurma zeytinin gastronomik anlamda ¢ekiciliginin artabilmesi amaciyla
calismalar1 devam eden cografi isaret siirecinin tamamlanmasi ile birlikte saklama

ve ambalajlama kosullarinin iyilestirilmesi i¢in ¢alismalar gerceklestirilmelidir.
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o Gelecek galismalarda hurma zeytinle beraber bolgede yer alan diger {iriin ve/veya
yemeklerin bir rotada bulusturulmasi 6énerilmektedir.

e Hurma zeytinin tanitiminin ve turizm anlaminda ¢ekiciliginin artirilmasi amaciyla,
agacin dalinda zeytinden hurma zeytine donilisme siirecinin hikayelestirilmesinin
yararli olacag diisiiniilmektedir.

e Hurma zeytin {iriiniine katma deger katilmasi, sunumu ve yemek eslestirmeleri
tizerine ¢alismalarin yapilmas: gerekmektedir.

e Yarimada kapsaminda turizm danisma biirolar1 kurularak yayginlastiriimalidir.

e Ziyaretgilerin hurma zeytini deneyimlenebilecegi etkinliklerin yapilmasi faydal
olacaktir.

e Hurma =zeytinin bolgede c¢ekicilik olusturmasi ve iriiniin goriiniir kilinmasi
kapsaminda seflerin hurma zeytin ile tabaklar/sunumlar yapmasinin yararli olacagi
diistiniilmektedir.

e Hurma zeytinin ¢ekiciliginin artiritlmasi amaciyla gastronomi turizminin yani sira,
agroturizm, saglik turizmi ve botanik turizmi kapsaminda potansiyeli
degerlendirilmelidir.

e Gerek gastronomik ve bolgesel tanitim planlarinin gerekse {irliniin artirilmasina
yonelik caligmalarin multidisipliner yaklagim ile bir plan ve sistem dahilinde
gerceklestirilmesi onerilmektedir.

Sonug olarak hurma zeytin bolge halki icin maddi ve kiiltiirel anlamda 6nem
arz etmektedir. Ayrica bolge i¢in gastronomik anlamda cekicilik unsuru olarak
kullanilabilecegi elde edilen veriler kapsaminda goriilmektedir. Gastronomi turizmi
kapsaminda iiriin incelendiginde bir etkinlik veya tanitim organizasyonu ile beraber
kullanilmasiyla turizm anlaminda potansiyele sahip olabilecegi sonucu ortaya
cikartilmigtir. Bununla beraber {iriiniin ve {irlin {izerinden isleyebilecek faaliyetlerin
siirdiiriilebilir olmas1 igin destege ihtiya¢ duyulmaktadir. Uriiniin gelistirilmesi ve
artirilmasi, erkence agaglariin ¢ogaltilmasi, bolgede bulunan diger yoresel
unsurlarla/rotalarla/konseptlerle beraber ele alindig1 ¢alismalarin yapilmasiyla bolge

icin 6nemli bir simge haline gelebilecegi diisiiniilmektedir.
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EK 1: Goriisme Sorulari

Saymn ...... (Katilimct adi ve soyadi bu alana yazilacaktir.)...... ,

Degerli katilimcimiz, bu goriisme “Gastronomik Uriinlerin Turizmde Cekicilik
Unsuru Olarak Degerlendirilmesi: Hurma Zeytin Ornegi” adli tez calismasi
kapsaminda gerceklestirilmektedir. Asagida yer alan sorulara verecek oldugunuz
cevaplardan yiiksek lisans tezi kapsaminda yararlanilacaktir. Calismanin sonucuna
iligkin bilgi almak isteyen katilimcilara, istendigi takdirde, ¢alismanin 6zet formu
gonderilecektir. Arastirmaya yardimer oldugunuz ve zaman ayirdiginiz igin tesekkiir
ederim.

Burcu KAYA

DEU Yiiksek Lisans Ogrencisi
1) Izmir yarimadasinin turizm agisindan mevcut durumu nedir?
2) Destinasyon se¢iminde Izmir yarimadasinin turizm alaninda gekici ve itici faktorleri
nelerdir?
3) Bolgenize ait gastronomi turizmi tiriinleri genel olarak nelerdir?
4) Yoresel gastronomik {iriinler sizin i¢in neyi ifade ediyor?
5) Bolgenize ait olan yoresel gastronomik tirtinler nelerdir?
6) Ziyaretciler yoreye hangi amaclarla gelmektedir? Ziyaret¢iler bolgenize ait hangi
iriinleri tercih etmektedir?
7) Hurma zeytin hakkinda bildiklerinizi aktarabilir misiniz?
8) Bolgeye gelen ziyaretgiler hurma zeytine nasil ulasabilir?
9) Hurma zeytinin bilinilirligi hakkinda diisiinceleriniz nelerdir? Uriiniin bilinilirligini
artirmak amaciyla neler yapilabilir?
10) Bu driniin bilinilirliginin  artmasinin  bolgeye nasil katki saglayacagini
diisiiniiyorsunuz?
11) Hurma zeytinin iiretiminin artirllmasma ve siirdiiriilebilirligine yonelik neler
yapilabilir?
12) Hurma zeytinin gastronomide c¢ekicilik unsuru olusturmas: konusunda
diistinceleriniz nedir?
13) Gastronomi turizmi kapsaminda hurma zeytinin cekicilik unsuru olusturma

potansiyeli nedir?

eks.1



14) Hurma zeytin ile ilgili goriistiiglimiiz konular disinda belirtmek istediginiz konu

ile ilgili ek bir bilgi var m1?

15) Destinasyon se¢iminde ve seyahat motivasyonunuzda hangi unsurlar etkilidir?

16) Bolgenizi ziyaret eden gastroturistler yerli halkin mutfak kiiltiirtiyle nasil bir

kiiltiirel etkilesime sahiptir?
Arastirmaci;

Burcu KAYA
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