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OZET

Savaglar, protestolar, eylemler gibi sosyal konular insanlik tarihi boyunca keskin
kirilma noktalar1 yaratmistir. Bunun yaninda aclik, kiiresel 1sinma, insan haklari, hayvan
haklari, wrkcilik gibi basliklar bu sosyal olaylarin alt baslhiklarini olusturmustur.
Goniilliiliik bagiyla bu siirecin bir pargasi olan ve siirece katki saglayan goniillii bireyler
toplumun herhangi bir kesiminden, herhangi bir mesleki yeterlilige sahip kisiler olabilir.
Bu mesleki yeterlilige sahip kisilerin bir boliimiinii olusturan tasarimcilar, sosyal
tasarimct olarak olarak adlandirilmus, trettikleri goniilliilik esasli hizmetlere de sosyal

tasarim denilmistir.

“Grafik Tasarimda Sosyal Tasarim Kavrami ve Bir Proje Onerisi” bashgiyla
hazirlanan bu tezde bir kavram olarak sosyal tasarimin Ozellikle grafik tasarim ile
kurdugu baglant1 ornekleriyle birlikte incelenmistir. Bu incelemeyle birlikte sosyal
tasarim, grafik tasarim iliskisine yonelik tarihsel siire¢c ve kavrama yonelik temel
tanimlamalar tez kapsaminda yapilan bu arastirmada bir araya getirilerek, grafik
tasarimcilar iizerinde toplumsal konular iizerinde de liretimde bulunmalar1 i¢in gerekli

temel bilgiyi sunacak bir akademik kaynak olusturulmak hedeflenmistir.

Arastirmanin son boliimiinde 6nceki tez boliimlerinde elde edilmis bilgi ve
deneyimler bir uygulama projesi drnegi araciligiyla deneyimlenmis, kullanilabilir bir

sosyal tasarim {iriinii ortaya ¢ikarilmistir.
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ABSTRACT

Societal issues such as wars, protests and actions have created sharp breaking
points throughout human history. In addition topics such as hunger, global warming,
human rights, animal rights, and racism can be cited as secondary factors that have further
contributed to the occurrence of these historical breaking points. Volunteer individuals
who are part of this process and contribute to the process through volunteerism can be
people from any part of the society with any professional competence. The designers,
who make up some of the people with this professional competence, are called social

designers, and the volunteer-based services they produce are called social design.

In this thesis, which was prepared with the title of “Social Design Concept in
Graphic Design and a Project Proposal”, social design as a concept has been studied
together with examples of its connection with graphic design. With this research, it is
aimed to create an academic resource that will provide the basic information necessary
for graphic designers to produce on social issues by bringing together research within the
scope of the basic definitions of the historical process and concept related to social design,

graphic design relationship.

In the last part of the research, the knowledge and experiences obtained in the
previous thesis sections were practiced through a project proposal and a usable social

design product was revealed.



ONSOZ

2012 yilinda Lisans d6grenimime basladigim dénemden itibaren grafik tasarim
mesleginin sadece reklam sektorii ihtiyaclarina karsilik veren bir meslek dali olmadigini,
kavramsal yonden derin bir ge¢mise sahip oldugunu, genis bir ¢aligma alaninin oldugunu
ve gelecekteki teknolojik gelismelere ayak uydurarak gegerligini korumayi siirdiirecek
bir alan oldugunu fark etme siirecim Dokuz Eyliil Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik

Anasanat Dali Grafik Tasarim Boliimii ile basladi.

2017/2018 egitim Ogretim doneminde yiiksek lisans egtimimi siirdiirdigiim
siirecte daha sonra tez damsmanligimi da gerceklestiren Dog¢. Tugcan GULER’den
aldigim “Sosyal Igerikli Grafik Tasarim” dersinde dgrendigim bilgiler yiiksek lisans tez

konumu belirlememde biiylik oranda etkili oldu.

“Grafik Tasarimda Sosyal Tasarim Kavrami ve Bir Proje Onerisi” bashgiyla
hazirladigim yiiksek lisans tezinde, akademik literatiire katkida bulunmak iizere
toplumsal-sosyal konular {izerinde yogunlasmis sosyal tasarirm ve grafik tasarim
calismast oOrnekleri, tarihsel donem igindeki seriiveni ve alana dair kavramlar
incelenmistir. Tezin son boliimiinde tez siirecinde arastirilan , incelenen teorik bilgiler ,
pratige doniistiiriilerek goriiniir kilinmaya calisgilmistir. Hazirladigim bu tez ile grafik

tasarimcilarin toplum-sosyal konulardaki farkindaligini arttirmasini hedeflemekteyim.

Son olarak bana tez siirecim boyunca her an destekte bulunan danismanim Dog.
Tugcan GULER’e , béliim baskanim Prof. Dr. H.Yakup OZTUNAya , yiiksek lisans
ogrenimim siiresince derslerine katildigim ve akademik desteklerinden &tiirii Prof. Dr.
Mehmet KOSTUMOGLU, Dog. Fuat AKDENIiZLi, Dog. Ceren BULUT
YUMRUKAYA’ya, bugiinkii mesleki teorik ve pratik bilgi derecemi kazandiran Dokuz
Eyliil Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Anasanat Dali Grafik Tasarim Béliimii Ogretim
Kadrosuna , arkadaslarim Melis OMAY, Endercan YAVUZ’a ve aileme tesekkiir ederim.

[smail Can GULERYUZ
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GIRIS

Ortaya ¢ikisindan gilinlimiize kadar olan siiregte grafik tasarim, {iriin , hizmet
veya etkinliklerin tanitimlarinda etkili bir gorsel iletisim kanali olarak kullanilmistir.
Cogunlukla reklam sektdriiniin bir parcasi olarak tiiketim toplumuna yonelik, bu tiiketimi
daha fazla arttirmak tizere bilgi ve deneyimini kullanan grafik tasarimcilar, 1964 yilinda
Ingiliz grafik tasarimci Ken Garland tarafindan yayinlanan First Things First (ilk énce
oncelikler) manifestosuyla grafik tasarimin bu gidisatina ydnelik elestirilerde
bulunmustur ve tasarimcilarin ve reklam sektdriiniin dnceliklerini yeniden belirlemesini
yeterliliklerin bir kismina sosyal konularda da kullanmalarini istemistir. Bir diger
tasarimc1t Milton Glaser ise 2004 yilindaki AIGA konferansinda The Road to Hell
(Cehennem Yolu) adini verdigi 11 sorudan olusturdugu bir test ile grafik tasarimcilarin

etik degerlerini sorgulamistir.

Ken Garland First Things First manifestosu araciligiyla baslattigi bu kivilcim ile
topluma karst sorumluluklarini da hatirlamaya baslayan Tibor Kalman, Jonathan
Barnbrook gibi bir ¢ok tasarimci sahip oldugu bilgi, beceri ve deneyimleri tamamen
olmasa da gerekli gordiikleri cogu durumda toplum icin kullanmaya gayret etmislerdir.
Sorumluluklarin unutuldugu dénemlerde ise, First Things First manifestosu gegerliligini
korumak tizere sorumluluk sahibi tasarimcilar tarafindan giincellenerek 2000 ve 2014

yillarinda tekrar yayinlanmistir.

Tarihsel siire¢ incelendiginde ise grafik tasarimcilarin sosyal konulara ilgi
duymasi 1800’1 yillara kadar uzanirken William Morris, Théophile Alexandre Steinlen,
Thomas Theodor Heine gibi tasarimcilar o donemki tiretimleriyle dncii isimler olarak 6ne
cikmustir. Yine 1900’11 yillarin baginda devlet ideolojilerini yansitan savaga ¢agri konulu
grafik tiriinler sosyal konulu grafik tasarim 6rneklerine dahil edilebilirken, tasarimcilarin
bu caligmalar1 goniilliiliik esaslt m1 yoksa herhangi bir ticari kazanim karsisinda mu

hazirladig1 kesin bir kaynak tarafindan dogrulanamamustir.



Grafik tasarimin gorsel iletisim yoluyla kitleleleri harekete ge¢irmekteki giicii
giiniimiizde Ornekleriyle birlikte incelendiginde kanitlanmis ve kabul edilen bir
durumdur. Reklam sektorii disinda kar amaci giitmeyen, toplumsal kalkinmay1
hedefleyen sivil toplum kuruluslar, sivil toplum orgiitleri, vakiflar, dernekler gibi
organizasyonlar grafik tasarimin yarattigi gorsel iletisim kanalimi iyilik hedeflerine
ulagsmak iizere kullanmak istemiglerdir. Bu baglamda yapilan tasarimei - organizasyon
isbirlikleri ile grafik tasarimcilarin yaratici ifadeleri i¢in yeni bir platform ortaya

cikarmistir.

Temel olarak goniilliiliik prensibiyle kurulan bu yaratici isbirligi sosyal tasarim
catis1 altinda degerlendirilmektedir. Grafik tasarimcilarin tek basina tiretebildigi, icerigini
olusturabildigi sosyal tasarim projeleri olabilecegi gibi endiistriyel tasarimci, moda
tasarimcist , mimar, avukat, sosyolog, psikolog gibi farkli disiplinden profesyonellerle

de birlikte koordineli bir sekilde sosyal fayda icin ¢alisabilmektedir.

Bu noktada “Grafik Tasarimda Sosyal Tasarim Kavrami ve Bir Proje Onerisi”
basligiyla hazirlanmasi diisiiniilen bu tezde, sosyal tasarim biinyesinde gergeklestirilen
grafik tasarim faaliyetlerinin detayli bir sekilde arastirilan basarili ornekleriyle daha
goriiniir kilinmas1 ve akademik literatiirdeki “Sosyal Tasarim” baslig1 altindaki kisith

sayidaki aragtirmaya yeni bir kaynak kazandirmak hedeflenmistir.

Tezin “Sosyal Tasarimin Tanimi ve Faaliyet Alanlar1” isimli birinci boliimiinde
genel olarak sosyal tasarim kavrami ve onun gelisimi {izerinden bir arastirma
gerceklestirilmesi planlanmis, ornekleriyle birlikte sosyal tasarim projelerine aracilik

eden organizasyonlarin tespit edilmesi ve agiklanmasi hedeflenmistir.

Tezin “Sosyal Tasarim — Grafik Tasarim Iliskisi” isimli ikinci béliimiinde ise
grafik tasarimin sosyal tasarim ile kurdugu iligki, grafik tasarim tarihi iizerinden,
giiniimiize kadar ulasan farkli platformlardaki basarili 6rneklerin analizi ile yer verilmesi

distinilmistiir.



Tezin “Designaid” Mobil Uygulama Tasarim1” isimli {i¢iincii ve son boliimiinde
ise tez boyunca elde edilen bulgularin bir uygulama projesi ile deneyimlenmesi, ortaya
cikarilacak tasarim {irilinlin sosyal tasarimin temel prensiplerine bagli kalacak sekilde
giintimiiz teknolojilerini etkin bir sekilde kullanan ve tasarim gereksinimlerini saglayan

bir tasarim olmas1 amaclanmistir.
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SOSYAL TASARIMIN TANIMI VE FAALIYET ALANLARI

1.1 Sosyal Tasarim ve Gelisimi

Sosyal sorumluluk tasarimi, sosyal amagli tasarim, sosyal etki tasarimi gibi
farkli isimlerle de nitelendirilen sosyal tasarim , tasarimcinin kendi 6z sorumlulugunu
kesfedip , yasadig1 cografya veya toplum i¢inde sosyal amacgli problemleri 6ziimseyip
bunlar1 kendi profesyonel becerileriyle ¢ozliim iiretme amaci ile ortaya ¢ikmis ve bu
dogrultuda gelisim gostermistir. Bu gelisim siirecinde bireysellikten 6te tasarimcinin
toplum faydasina faaliyet gdsteren kurum ve kuruluslarla igbirligi i¢inde yiiriittiigii proje
veya etkinlikler 6rnek olarak incelenebilir. Sosyal tasarimin ilgilendigi baslica konular;
Toplumsal tiikketimin ardindaki gercekligi sorgulamak, gelir esitsizligi, ayrimcilik, saglik,

stirdiiriilebilirlik gibi konular sosyal tasarimin ilgilendigi baslica konular olmustur.

Farkli donemler boyunca ¢esitli tasarimcilarin sosyal sorumluluk duygusuyla
bolgesel veya global bir ¢evresel, politik probleme dikkat ¢ekmek ya da ¢6ziime katkida
bulunmak gayeleriyle kendi bilgi ve deneyimleri dahilinde yaptiklar1 tiim tasarimlar,
sosyal tasarimin faaliyet alanina girmis ve gelisimine fayda saglamigtir. Tasarimcinin
sahip oldugu problem ¢ozme becerisi ise sosyal tasarimin gelisimine altyapi

olusturmustur.

Sosyal degisim ve gelisim ¢agimiz 6zgiir topluluklarinda kisiler, kii¢iik gruplar,
ticari olmayan topluluklar tarafindan saglanmaktadir. Bazi tasarimcilar ise sahip olduklar1
siyasi gorlsleriyle dikkat cekmeden sosyal amag i¢in iiretim yapmaktadir. (Twemlow,

2011: 8).

Tasarimin sosyal sorumluluk iizerine 6énemli gorevleri vardir. Bu sorumlulugu
getiren tasarimin biiyilik problemlere kars1 ¢6ziim tiretebilecek giicte olmasidir. Tasarim,
insan yasamina gii¢lii bir sekilde etki edebilir. Tasarimet ise bu giiciinii, toplumsal, sosyo

kiiltiirel ¢esitli sorunlar1 ¢oziimiinde, insanlara biling ve farkindalik kazandirarak da



kullanabilmektedir. Sosyal tasarim, tasarimcinin yasadigi ¢cevreyi kavramasi ile baslayan,
insanlara dogru tercihler yaptirmaya ¢alisan ve bu secimlerin ¢evresi i¢in etki etmesi i¢in

calisan bir tasarim disiplinidir (Berman 2013’den aktaran; Dokuzlar ve Ugar, 2018: 71).

Sosyal tasarim i¢in Uretim yapan tasarimcilar grafik tasarim, mimarlik,
endiistriyel tasarim, tekstil-moda tasarimi gibi birbirinden farkli tasarim disiplinlerinden
olabildigi gibi bu tasarimcilar sosyal tasarim i¢in bireysel veya kolektif calisma bicimiyle
de tiretimde bulunabilmektedirler. Maryland Institute College of Art, New York School
of Visual Arts, Eindhoven University gibi prestijli egitim kurumlar1 “Social Design”
basligi altinda sosyal tasarima katkida bulunabilmek ve c¢evresine karsi bilingli
tasarimcilar yetistirebilmek i¢in disiplinleraras1 MFA derecesiyle yiiksek lisans egitimi

vermektedir.

1.1.1 Sosyal Tasarim Kavrami ve Temel Prensipleri

Sosyal tasarim; her seyden dnce tasarimcinin yasadigi ¢cevreye ait toplumsal bir
problemi analiz edip, yetenek ve yetkinliklerini farkindalik yaratmak veya problemin
¢coziimiine yonelik kullanma yonelimi ile baglar. Coziilmek istenen sosyal problem, insan

odakl1 olabildigi gibi ¢evresel-ekolojik veya politik bir konuya da odaklanabilir.

Sosyal tasarim, tasarimcinin i¢inde yasadigi topluma yon vermek ve onlari
bilin¢lendirmek iizere etkili bir arag gorevi gormiistiir. Cesitli basliklar altinda toplanmis
olan tasarimlar, toplum faydasina bir ¢ok konuyu kendine misyon edinmistir. Farkli

boyuttaki toplumsal problemlere kalic1 ¢dziimler tiretmistir (Atesgiines, 2016: 10-11).

Dokuzlar’a gore , “Sosyal sorumluluk tasarimi, toplumun eski aliskanliklarini
azaltmay1 ya da degistirmeyi ve yenilerini kazandirmay1 amaglar.” (2015: 278) Sosyal
tasarim projesi baglaminda faaliyet siirdiiren tasarimcilar herhangi bir tasarim

disiplininden olabilir. Coziimlenmesi hedeflenen problem bireysel tasarimci tarafindan



olarak ele alinacagi gibi sivil toplum, kamu kuruluslar1 gibi farkl 6rgiit yada kuruluslarla

da ortak olarak gergeklestirilebilir.

Ambrose ve Harris’e gore ise, “Tasarimcilar, bizi sarmalayan ¢evrenin gorsel
bicimini yaratmada ve toplumun biitiinlesmesini saglayan Kkiiltiirel yapinin ortaya
cikmasinda 6nemli 6l¢iide fayda saglarlar. Bu fayda, tasarim ile saglandigi durumda bir

takim sorumluluklar1 da yaninda getirmektedir”. (2017: 56)

Lippa Pearce tasarim stiidyosunda tasarim yonetmeni olarak ¢alisgan Domenic

Lippa, sosyal tasarimda tasarimcinin rolii ile ilgili su sdylemde bulunmustur;

“Biz tasarimcilar;, yazarlar, filmciler, sanat¢ilar, filozoflar ve
oyuncular ile aym ligdeyiz. Iletisim yetenegimizi sadece kendi
yasamimizi renklendirmek icin kullanmak yeterli degil. Ayni zamanda
bu yetenegimizi, giictimiizii baskalarina yardim etmek, ilham vermek,
onlari egitmek ve etkilemek icin de kullanmaliyiz. Ustelik boyle yaparak
kendi kendimizi de gelistirebiliriz”. (GMK, 2002)

Thomans Manss’a (GMK, 2002) gore, tasarimin gorevi yalnizca iyi bir ¢evre
yaratmak veya lrlini satmak olmamalidir. Tasarimin temeli insandir ve bu insanlari
giildiirerek, baktirarak veya dinleterek eyleme gegiriyorsa dogru yoldadir. Tasarimer da

bu insanlara seslenebilme gibi dnemli bir sorumlulukla yiikiimliidiir.

Heller ve Vienne (2003: IX) ‘e gore tasarim, topluma deger katarak, kiiltiirel

sinirlar1 zorlayarak veya statiikoyu yliksek diizeyde tutarak ilerlemelidir.

Tasarimin ortaya ¢ikisi, ilk tasarim iirlinlerinden giiniimiize kadar ulasan siirecte
meydana gelen, olusan tasarim disiplinleri farkli amaclara hizmet etse de, genel anlamda
ortaya cikarilan iiriinler ticari odakli olmustur. Ozellikle Sanayi Devriminden sonra
ortaya ¢ikan teknolojik gelismeler, hizli liretim ve tiiketim olanaklar1 tasarimcilara yeni
caligsma olanaklar1 sunmustur. Bu yeni ¢alisma alani tasarimcilarin ticari faaliyetlerde

sahip olduklar istiin yeteneklerini sergilemesini saglamigtir.



Bektag’a (1992: 13) gore, sosyal sorumluluk ile tasarimin birlikteligi sanayi
devrimi araciligiyla ortaya c¢ikan iretim-tiiketim iligkisinin bir yansimasi olmustur.
Sanayi Devrimiyle hayatimiza girmeye baslayan teknolojik ve mekanik gelismeler
estetikten yoksun seri iiretimi baslatmistir. Sonrasinda ise estetigin ve islevin ortak
paydada bulustugu sanat ve tasarim iriinleri ortaya ¢ikmistir. Bu gelismeyle birlikte
ozellikle tasarimcilar sosyal, politik ve kiiltiirel konularda estetik ve islevin bir arada
bulundugu, insan hayatin1 kolaylastiran, yeniden diizenleyen ve degistiren tasarim
iirliinleri yaratmaya baglamislardir. Giiler (2008: 35)’e gore ise; endiistri devrimiyle
baslayan ¢oklu iiretim, {iretim olanaklarinin ¢ogalmasini saglamis, insanlarin birbrinden
farkli yeni iiriinlerle tanismasma vesile olmustur. Uriin sayisinin cogalmasi ve

seceneklerin ortaya ¢ikmasi pazarlama ve reklamciligin dogmasini saglamstir.

Endiistriyel tasarimer ve egitimci Victor Papanek 1972 yilinda yayinlamig
oldugu Design for the Real World kitabinda; tasarimin tiiketim toplumunun boyundurugu
altina girdigini, tasarimcilarin beceri ve giiglerini sadece tiiketim i¢in degil toplumsal

problemlerin ¢6zlimii i¢inde yogunlastirmalarini belirtmistir.

Yalim’a (2019) gére, Insanlar tiiketim yaptik¢a, ozon tabakasina , temiz sulara ,
bu sularda yasamini devam ettiren canlilara , oksijen kaynaklarina zarar vermekte, zarar
verirken de iklim dengesini bozmaktadir. Tasarim ve tasarimci yaklasik olarak yiiz yildir
bu iiretim ve tiikketiminin ayrilmaz bir pargasi olmustur. Toplumun goriiniisiinde (fiziki
olarak) s6z sahibi olan tasarim, Viktor Papanek tarafindan “Design for the Real World”

kitabinda; diinyanin en tehlikeli mesleklerinden biri olarak ifade edilmistir.

Victor Papanek’in tasarim goriislinden de referans alarak, tasarim ve
tasarimcilarin  sahip olmasi gereken sorumluluk bilinci Ken Garland gibi farkli
tasarimcilar tarafindan da bildiri ve manifestolar ile hatirlatmaya ¢alismistir. Tiim bu

cabalar bir kavram olarak sosyal tasarim dogmasina katkida bulunmustur.

Bugiinkii anlamiyla sosyal tasarim kavramu, ticari iirlin satisinin ve reklamciligin

bu denli ilerledigi bir donem olan 1963 yilinda Ken Garland tarafindan yazilan “First



Thing First (Ilk Once Oncelikler)” manifestosuyla ortaya ¢ikmustir. Ball (2014)’ a gére ;
First Thing First manifestosunun Ken Garland’in kalemiyle sorguladigi ve odaklandigi
nokta, grafik tasarimcin ticari projeler ekseninde ilerlemesi ve tasarimcilarin harcadigi
eforla birlikte vakitlerini biraz da olsa yasadiklari toplumun kazanimina, egitime ve

kiiltiire yonetebilme noktasidir.

Tiim tasarim disiplinlerinde oldugu gibi sosyal tasarim i¢inde ortaya ¢ikisindan
itibaren zaman i¢inde yerlesmis bir takim temel prensiplerden bahsedilebilir. Bu
prensipler belirli bir zaman dongiisii i¢inde ilk Sosyal Tasarim fikrinin ortaya ¢ikisindan

itibaren iist iiste binerek bugiin iizerine konusabilecek bir doygunlugu ulasmistir.

Bir tasarim tirlinliniin ya da eyleminin sosyal tasarimin ¢atis1 altinda bir tasarim
ornegi teskil edebilmesi i¢in sahip olmasi gereken temel kriterler; sosyal sorumluluk
duygusu ile baglamasi, ticari olmayan bir faaliyet i¢in iiretilmis olmasi, ele alinan igerigin
dogrulugundan kusku duyulamaz olmasi, egitici olmasi, ¢éziim odakli bir yaklagim
gelistirilmesi gibi temel kriterlerden bahsedilebilir. Bunun yaninda, kitleler iizerinde
merak uyandirmak ve harekete gecirmek, kolektif bir ¢alismanin ortaya ¢ikarilmasi

sosyal tasarim1 destekleyici ve iizerinde durulmasi gereken prensiplerdir.

Sosyal tasarimda hedef, tasarim aracilig1 ile yasanilan ¢evredeki tiim insanlarin
(6zellikle avantajli ve dezavantajli topluluklari) hayat kalitelerini yiikseltecek bir sekilde
tasarimlar olusturmaktir. Ayrica sosyal tasarimin “Evrensel Tasarim” yaklasimiyla,
sorumluluk duygusunun tasarim siirecine ve egitim miifredatlarina dahil edilmesi fikri

giin gegtikte deger kazanmaktadir (Benugur, 2014: 207).

1.1.2 Sosyal Tasarimin Tarihsel Gelisimi

Tasarimcilarin bir biling olarak {irettigi tasarimlarin yasadiklari ¢evreye karsi
sorumluluklarimin farkina varmasi 21.yy baslarina dayanmaktadir. Tasarimcinin ¢agin

gerektirdigi tasarim ihtiyaglarini bir rekabet unsuru olarak degil iyi olan i¢in kullanmaya
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baslamasi diinyadan ¢esitli iiniversitelerinin ve bu {iniversitelerin 6grencileri 6nderliginde
baslamistir. Bu aktivitelerin meydana gelmesindeki temel neden; diinyada yasanan krizler
, bu krizlerin ortaya ¢ikardig: iiretim problemleri ve kaynak eksikligi bununla birlikte
insanlarin siire i¢inde biling sahibi olup yasadiklar1 ortamin korunmasinda pay sahibi

olmak istemeleri sosyal tasarimin dogusuna temel olusturmustur (Yalim, 2019).

Sosyal Tasarimi besleyen ve destekleyen arka planina bakildiginda ise 6zellikle
grafik tasarim alaninda afisin kullanimi kitleleri harekete ge¢irmekte onemli bir arag
olmustur. Igerik olarak politik veya anti politik mesajlar bulunduran bu afislerin
gecmigine bakildiginda ise 1. Ve 2. Diinya Savasi donemleri en ¢ok afisin toplum ile
iletisime girdigi donemler olmustur. Gorsel medyanin en etkin araglarindan biri olan afis,
devletler tarafindan yiiriitiilen propagandalarin ifade edilmesinde ve halka taginmasinda
koprii gérevi gormiistiir. Savas sonrast yikim ve temel ihtiyaclara ulagimin sikintrya
diismesi ise tasarim igeriklerinin ve yontemlerinin ¢evreci doniisiimiiyle sosyal tasarimin

bugiinkii baglamina yaklasmasini saglamistir.

Bilgisayar ve internetin toplumun biiylik kesimi tarafindan erisilebilir hale
gelmesi ile insanlar arasindaki etkilesim kanali ¢ok hizlanmis ve iletisim yeni bir boyut
kazanmistir. Bu hizli etkilesim ve iletisimi saglayan internet iizerindeki sosyal medya
platformlari, toplumun c¢esitli olagandisi durumlara karsi daha hizli bir sekilde
orgiitlenmesi ve refleks gelistirilmesini saglamistir. Insanlar tarafindan koordine edilen
tiim bu oOrgiitlenme ve “bir sey yapma” istegi siiphesiz ki sosyal tasarim i¢in bir kaynak

olusturmus ve gelisimine katkida bulunmustur.

1.1.3 Diinya’da Sosyal Tasarim Calismalari

Sosyal olaylar {izerinde tasarimin giiclinii kullanabilmek diinyada uzunca bir
stiredir iizerine diislilen bir diisiince olmustur. Bu baglamda iilkemizde oldugu gibi

diinyada da sosyal tasarim bircok kamusal veya 0zel kurumlar tarafindan
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desteklenmektedir, iizerine ¢alisilmaktadir. Ayrica bu konu iizerinde yapilan ¢aligmalarin

odiillendirildigi yine birgok prestijli tasarim 6diilii mevcuttur.

1978 yilinda David Kelley tarafindan Amerika’da kurulan tasarim danigmanlik
sirketi IDEO, ticari faaliyetlerinin yaninda insan odakli tasarim, sosyal tasarim gibi ticari
olmayan ¢aligmalar1 merkezine almistir. Bugiin 9 farkli sehirde stiidyosu bulunan sirket
700’1 asan ¢aliganiyla insan odakli tasarim ve tasarim yoluyla etkinin diinya ¢apinda en

bilindik temsilcisidir.

IDEO sirketinin uzantisi olan ideo.org yoksulluk, ekoloji, insan saglig: gibi ¢ok
cesitli insan odakli problemlere ¢oziim arayan, gesitli 6zel kurumlar ile isbirligi yaparak
sosyal tasarim projeleri gelistiren bir organizasyondur. Organizasyonun hayata gecirdigi
caligmalardan biri, Proximity Design ile birlikte gelistirdigi Myanmar’da yasayan diisiik
gelirli giftciler icin gelistirdigi tarim kalitesini arttiran sensorler olmustur (Bkz. Resim 1).
Proje kapsaminda gelistirilmis 3 adet sensor, ¢ift¢ilerin piring tarlalarindaki su seviyesini
olemek, betel cevizi tarlalarindaki nem oranii Slgiimlemek ve tarlalarinit en verimli
sekilde nasil ekim yapilacagini gdsteren bir GPS harita goérevleri gérmiistiir. Ayrica
olusturulan GPS harita akill1 bir telefon ile erisilebilir bir sekilde tasarlanmais ve ¢iftcilerin

tarlalarindan olasi gelir seviyelerini de 6l¢limleyebilmelerini saglanmigtir (IDEO, 2019).

Resim 1- Connecting Smallholder Farmers to Low-Cost Sensors IDEO, 2019

Kaynak: https://www.ideo.org/project/sensor-sensibility
Erigim Tarihi: 20.12.2019
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Kurulus tarihi 1914’e uzanan Amerika’da grafik tasarimcilari bir araya getiren
organizasyon olan AIGA (Amerikan Grafik Sanatlar Enstitlisii) design for good (iyilik
icin tasarim) baslig1 altinda tasarimcilari sosyal etki ve toplum faydasina tasarim yapma
cagrisinda bulunmaktadir. Ayrica alt baslik olarak demokrasi icin tasarim , gesitlilik ve
katilim, kadin liderligi gibi farkli kategorileri de desteklemektedir. Organizasyon web
sayfasinda hazirladig1 faydali kaynaklar listesi, podcastler ve videolar ile tasarimecilari

bilinglendirme gayesi giitmektedir (AIGA).

Diinyanin prestijli tasarim ddiillerinden biri olan iF Tasarim Odiilleri 1952°den
beri her yil en iyi olarak nitelendirdigi iirlin tasarimui, iletisim tasarimi, ambalaj tasarimi
vb. farkli alandaki projeleri tescillemektedir. 2017 yilindan itibaren ise iF Social Impact
Prize (iF Sosyal Etki Odiilii) adim verdigi yeni bir 6diil kategorisi belirlemistir. Bu
kategoride 6zellikle o yil gergeklestirilmis olan sosyal tasarim, sosyal etki tasarimi, insan
odakli tasarirm gibi insana ve g¢evresine odaklanmis tasarim ¢alismalari

degerlendirilmektedir.

iF Sosyal Etki Odiiliiniin 2019 yili icin desteklemeyi uygun gordiigii
caligmalardan biri Design Meets Fa.vela baslikli marka olusturma projesidir. Greco
Design tarafindan olusturulan projenin ismi Portekizcede gecekondu anlamina gelen
Favela kelimesinden ortaya ¢ikmistir. 3 yil boyunca siirdiiriilen projede igerik olarak ise
Brezilya’nin Belo Horizonte sehrinde dar gelirli insanlarin yasamini devam ettirdigi
gecekondu bolgelerinde bulunan igletmeler icin bir marka yaratmak ya da mevcut
markalarinin gelisimini hizlandirmak i¢in Brezilya’da yasayan goniillii ve profesyonel
tasarimcilar tarafindan gorsel kimlikler yaratildi (Bkz. Resim 2). Siire¢ boyunca 90 kadar
isletme i¢in iicretsiz olarak gorsel kimlik tasarimlari yaratilmig ve tanitici materyaller

tasarlanmistir (Ifworlddesignguide, 2019).



13

°
| Sug, 14
= @ R, mi
- s amco /b
851 Redtea, fpons aaiN. o | e

* W THE PASTTHREE VEARS WE,
o AAAIOR BRAZIUIAN DESIGH STUDIO,
HUAVE DONE 90 BRANDS FOR THE
m ' c” COMPANIES SUPPORTED BY FAVELA. NG BRANGE

BT | e SO

POVERTY Y2601
: WIIEEL 508

PLEASE WATCH THE PROVIOED VIDED

.E‘, i /%7 %W/é

ARTESANATO

Resim 2- Design Meets Fa.vela (Tasarim Fa.vela ile bulustu) proje ¢iktisi, iF Social
Impact Prize (iF Sosyal Etki Odiilii), 2019

Kaynak: https://ifworlddesignguide.com/entry/269542-design-meets-favela
Erigim Tarihi: 21.12.2019

Core77 Design Awards (Core77 Tasarim odiilleri), 2011 yilindan beri
diizenlenmekte olan ve her yil 14 farkli tasarim kategorisinde ¢esitli odiillerin dagitildig:
uluslararas1 bir tasarim etkinligidir. Kurulusunun ilk yilindan itibaren biinyesinde
bulundurdugu Design for Social Impact (Sosyal Etki i¢in Tasarim) 6diilii, hem 6grenciler
hem de profesyonel organizasyonlarin bagvuru yapabildigi genis capli bir kategoridir.
2019 yilinda Design for Social Impact kategorisi igin ddiile layik goriilen WeTransfer
Against Gun Violence (Silah Siddetine Karst WeTransfer) ¢alismasi, aylik yaklasik 45
milyon tekil ziyaret¢isi bulunan dosya transfer aract Wetransfer’in 24 Mart 2018 tarihinde
Washington DC’de baglayan 1 milyonu askin katilimciyla gerceklesen March For Lives
(Yasamlarimiz i¢in Yiiriiyiis) isimli Amerika’da okul 6liimli baskinlarini protesto eden
silah karsit1 eylemler boyunca sitesindeki gorsellerle kullanicilarimi bu konuda
bilgilendirmistir. (Bkz. Resim 3) 48 saat boyunca platformunun arka plan gorsellerinde
eylemle ilgili gercek kisilerin hikayeleri, silahlanmanin yarattigi tahribat gibi farkli

bilgileri yaratici bir dizi betimlemeler sunmustur. Bu betimlemeler i¢in yaratici sanatcilar
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ve tasarimcilardan destek almistir. Bu etkileyici ¢calisma boyunca Twitter ve diger sosyal
mecralardan 80.000 etkilesim alip yaklasik 400 milyon insana ulagmay1 basarmistir

(Core77, 2019).

WeTransfer

LIANJIAL AT
GUAVIN VIV LNV

Resim 3- WeTransfer Against Gun Violence (Silah Siddetine Karsi WeTransfer)
gorseller, Core77 Design Awards (Core77 Tasarim ddiilleri) , 2019

Kaynak: https://designawards.core77.com/Design-for-Social-
Impact/86680/WeTransfer-Against-Gun-Violence

Erigim Tarihi: 26.11.2019

Amerika’da Sosyal Tasarim tlizerine yiliksek lisans egitimi vermekte olan
Maryland Institute College of Art (MICA) yliriittiigii egitim programi boyunca Center for
Social Design (Sosyal Tasarim Merkezi) admi verdigi bir uygulama merkezi
olusturmustur. Bu uygulama merkezinde 6grenciler egitimleri devam ederken kurumsal
ortakliklar ile sosyal tasarim iizerine gergek bir proje deneyimi yasayabilmektedirler

(MICA Social Design, 2019).

MICA Center for Social Design ¢atis1 altinda program 6grencileri tarafindan bir
cok sosyal tasarim ¢alismasi gergeklestirilmistir ve gerceklestirilmeye devam etmektedir.
Bu projelerden bir tanesi Baltimore bolgesi i¢in Amerikan hiikiimeti tarafindan bolgenin
kalkindirilmasi ve bolgesel halk icin yeni is kollar1 ortaya ¢ikarmak i¢in gelistirilmis Real
Food Farm (Gergek Gida Cifligi) nin iletisimini saglama gorevidir. Siirdiiriilebilir tarim

yontemlerini kullanan ve saglikli gida {ireten bu organizasyonun Baltimore sakinlerine
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tanitilabilmesi i¢in tasarimin giicii kullanilarak iletisim materyalleri tasarlanmistir (Bkz.

Resim 4) (MICA Social Design, 2012).

Resim 4- Real Food Farm (Gergek Gida Ciftligi) iletisim Materyalleri Gorseller, MICA
Center For Social Design (Sosyal Tasarim Merkezi) , 2012

Kaynak: http://micasocialdesign.com/studios
Erigim Tarihi: 26.11.2019

1.1.4 Tiirkiye’de Sosyal Tasarim Calismalari

Diinyada oncii 6rneklerine rastlayabilecegimiz Sosyal Tasarim caligmalarinin
onemi lilkemizde de giin gectikce onem kazanmaktadir. Kimi zaman kamu veya 6zel
sektor destekli olarak, kimi zaman ise tamamen sosyal fayda i¢in bir araya gelen bagimsiz
topluluklarin idaresinde gergeklestirilen Sosyal Tasarim projeleri birgok farkli baslikta

diizenlenmektedir.

Tiirkiye’de Sosyal Tasarim alaninda projeler iireten organizasyonlardan biri
IMECE’dir. Merkezi Istanbul’da bulunan ve UNDP (Birlesmis Milletler Kalkinma
Programi) , Zorlu Holding, ATOLYE tarafindan desteklenen bu organizasyon kendi
deyimiyle; “imece, toplumsal, ekolojik ve kiiltiirel meselelere yenilik¢i ve siirdiiriilebilir
cozlimler gelistirmek lizere bir araya gelen birey ve kurumlart cesitli kaynaklarla
bulusturan, yiiksek etki odakli siirecler tasarlayan ve doniisiimler sunan bir sosyal

inovasyon platformudur” (Imece, 2019).
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Biinyesinde egitim, ¢evre, saglik gibi konular i¢in destek programlari, sosyal
tasarim laboratuvar1 ve mentorliik destegi, kitlesel fonlamalar, bilgilendirici yayinlar
bulunduran IMECE Tiirkiye’de Sosyal Tasarimin gelisimine dogrudan katki saglamay1

basarmustir.

IMECE’nin diizenledigi bir ¢ok atdlyelerden biri 2018 yilinda Sonar Istanbul
festivali kapsaminda “Design for Good (lyilik igin tasarim)” bashgiyla
gergeklestirilmistir. Bu atdlyede ayni ortak hedef dogrultusunda bir araya gelen sahne
tasarimcisi, mimar, sosyolog, kiiratdr, proje yoneticisi, program koordinatorii gibi farkli
disiplinden kisiler toplum i¢in fayda saglayabilecek sosyal etki tasarimlari tizerinde fikir
iretmislerdir. (Bkz. Resim 5) Proje ¢iktisinda ise iki ana fikir iizerinde problem tespit
edip bu konular {izerine odaklanmay1 hedeflemislerdir. Elde edilen ¢iktilardan biri,
Yiirtime engelli bireylerin festivaldeki miizik dinleme deneyimini iyilestirmeye yonelik
bir sahneleme ve izleme tasarimi. Digeri ise, isitme engelli bireyleri miizigi yerinde

deneyimlemeye davet eden bir iletisim kampanyasi fikri olmustur (Akbulut, 2018).

5= ;
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Resim 5- Sonar Istanbul 2018 / Design For Good (lyilik i¢in Tasarim) - Festivallerin
Erisilebilirligi Etkinlik Gorseli, IMECE, 2018
Kaynak: https://medium.com/imeceplatformu/tasar%C4%B 1 mla-sosyal-etki-yaratan-3-
giri%C5%9Fim-66b7c4926aa8

Erigim Tarihi: 28.12.2019
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Sosyal Tasarim igin bir bagka 6rnek ise, 2016 yilinda ise Tiirkiye Tasarim Vakfi
onciiligiinde Umut Sehirleri ismi verilen ¢alisma olmustur. Bu ¢aligma kapsaminda
Gaziantep’te ITU Tasarim Kuliibii, Perkins+Will ve Hasan Kalyoncu Universitesi
isbirligiyle ““Siginmacilar ve yerli halk i¢in daha iyi yasama birimleri ve ortamlari
yaratilabilir mi?” fikriyle Nizip il¢gesinde bulunan miilteci kampinda bulunan elverigsiz
konteyner yasam alanlarinin daha farkli bir sekilde nasil kurgulanabilecegi ve
iiretilebilecegi konusunda ¢oziim tliretmeye c¢alismiglardir. Calismanin kesif agsamasinda
asil problemin yasam formundan ziyade siirdiiriilebilir olmayan bir kentsel entegrasyon
sorunu tespit edilip, hizl1 ger¢ceklesen toplumsal aksiyonlara gore yeniden sekillenebilen,
sehrin gelismekte olan alanlarinda gerceklestirilecek kentsel bir prototip iizerine projeler

iretilmistir (Bkz. Resim 6) (Tiirkiye Tasarim Vakfi, 2016).

hedefleri hizalamak ve eylemi koordine etmek icin

entegre bir cerceve

milteci
program

arka plan
ve baglam

arka plan
ve baglam

mevcut
gelecek
planlar ve
hedefleri

mevcut
gelecek
planlari ve
hedefleri

vizyon,
stratejiler
ve eylemler

koordineli goriis

Resim 6- Umut Sehirleri Coordinated Vision (Koordineli Gorlis) Grafigi, Tiirkiye
Tasarim Vakfi, 2016

Kaynak: http://turkiyetasarimvakfi.org/?avada portfolio=umut-sehirleri
Erigim Tarihi: 06.11.2019
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2005 yilinda kurulan Kentsel Stateji Organizasyonu ise kamu, 6zel, sivil ve yerel
toplum orgiitleriyle isbirligi yaparak Sosyal Etki Tasarimi, Sosyal Yenilik Tasarimi gibi
konularda ¢esitli kentsel ve toplumsal ¢aligmalar iiretmektedir. Organizasyonun 2017
yilinda diizenledigi Yasayan Sokak Rehberi isimli ¢alisma, Istanbul Kartal ilgesinde
diizenlenmis ve Oncelikli amag¢ olarak; bdlgede yasayan insanlar ile alaninda uzman
tasarimcilar ve goniilliileri bir araya getirerek dnceden belirlenmis, sokaklarin yagsam
kalitesi, saglik, ¢cevre, ekonomi ve sosyal esitlik vb basliklar {izerinde birlikte diistinmeye

ve lretim yapmay1 hedeflemistir (Bkz. Resim 7) (Kentsel Strateji, 2017).

Kaynak: https://kentselstrateji.com/proje/yasayan-sokak-rehberi/
Erigim Tarihi: 28.12.2019

Ozyegin  Universitesi tarafindan 2014 yilindan itibaren Gokgeadada
diizenlenmeye baglayan Tasarim Etkinlikleri, bolgedeki sosyo-ekonomik problemlerinin
tasarim yoOntemleriyle siirdiiriilebilir, katilimer bir sekilde ¢oziilmesi icin calistaylar
diizenlemektedir. Etkinlik kapsaminda diizenlenen uluslararasi akademik paneller ve
atolyeler ile toplumsal tasarimin gelisimine katki saglanmaktadir. Ayrica bu tasarim
etkinligi, Tirkiye’de tasarimin sosyal kalkinmadaki roliine dair ilk akademik

toplantilardan biri olma 6zelligini tagimaktadir.



19

\':Aggendl KM Rithaa Professcr

\ J ./ PresidentEmeritus,
Wgn Organizatioh (WDOJ;
nsula University.of Technology
South Africa

The first edition of the. Gokeeada Design Forum
for Social Devewpment is focusing on different examples of territorial
design projects from Turkey, and the world. The organizing committee
of the forum invites all designers, researchers, scholars and practitioners
to share their experiences in territorial design and/or the use
of design for social development at rural or urban scale.

o / ISTaNBUL QR 0 e P e
INSTITUTEOFDESIGN. . e —

Resim 8- Gokgeada Design Forum for Social Development: Territorial Design in
Action (Sosyal Kalkinma i¢in Tasarim Forumu) Afisi, 2018

Kaynak: https://www.ozu-iid.com/single-post/2018/05/02/Call-for-Experience-Sharing-
G%C3%B6k%C3%A7eada-Design-Forum-for-Social-Development-Territorial-Design-
in-Action
Erigim Tarihi: 24.11.2019

En son etkinligin 2018 yilinda Gokgeada Design Forum for Social Development:
Territorial Design in Action” (Sosyal Kalkinma i¢in Tasarim Forumu) bashgiyla
diizenlendigi etkinlikte 5-6 Temmuz tarihleri arasinda sosyal tasarim {izerine atdlyeler

diizenlenip, deneyimler paylasilmistir (Bkz. Resim 8) (OZU-IID, 2018).

Emre Senan Tasarim Vakfi tarafindan organize edilen, 2006 yilindan beri 2012
ve 2016 yillart hari¢ Izmir - Dikili’nin Yahsibey kéyiinde her yaz diizenlenmekte olan
Yahsibey Tasarim Calismalar1 kendisini “Evrensel tasarim kiiltiirii  birikimine
alcakgoniilli bir katki i¢in girisim” olarak tanimlamaktadir. Kar amaci glitmeyen bir
evrensel tasarim organizasyonu olarak faaliyetlerine devam eden organizasyonun ana

hedefi; tasarim aracilifiyla problem ¢ozmek. Bu baglamda her yaz alaninda uzman
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mentorler tarafindan birbirinden farkli tasarim disiplinlerinin bir arada iiretimde
bulundugu atdlyeler diizenlenmektedir. (Bkz. Resim 9) Atolye ¢iktilar1 ise websitesi,

katalog , sergi gibi farkli mecralarda raporlanip sunulmaktadir. (Yahsiworkshops, 2018)

Resim 9- Yahsiworkshops #42 Bir Ege Kdyiinde Kamusal Oyun Alanlarina Y6nelik
Cocuk-Merkezli Tasarim Atdlyesi Gorseli, 2018

Kaynak: http://yahsiworkshops.com/tasarim-calismalari/42
Erigim Tarihi: 19.11.2019

2018 yilinda diizenlenen 42. Yahsibey Tasarim Calismasinda Gokge Elif
Baykal, Cansu Orang, Doga Corlu, Maarten Van Mechelen yiiriitiiciiliiglinde diizenlenen
“Bir Ege Kdyilinde Kamusal Oyun Alanlarina Yonelik Cocuk-Merkezli Tasarim” baglikli
atolyede, bolgede yasayan ¢ocuklarin mevcut oyun pratiklerini kesfedip analiz edilmis ve
oyun bdlgeleri haritalandirilmistir (Bkz. Resim 10). Proje ¢iktisinda ise, bolge
sakinlerinden alinan bilgiler dogrultusunda kdy i¢in sembol sayilabilecek 7 karakter
belirlenip bu karakterler grafik bir sekilde stilize edilip, kdyiin ¢esitli yerlerine
yerlestirilmistir. Bu yerlesim yerleri kdy cocuklar1 i¢in sembolize edilen karakterle
baglant1 kurarak yeni oyun alanlar1 ve tiirleri olusturmak hedeflenmistir

(Yahsiworkshops, 2018).



21

Bademli efsaneleri haritasi
Legends of Bademli Map

A playground inspired by the
chimney of Bademli's olive
oil factory:

Resim 10- Yahsiworkshops #42 Bir Ege Koylinde Kamusal Oyun Alanlarina Y o6nelik
Cocuk-Merkezli Tasarim Atdlyesi Proje Ciktilari, 2018

Kaynak: http://yahsiworkshops.com/tasarim-calismalari/42
Erigim Tarihi: 19.11.2019

1.2 Sosyal Tasarimin Hayata Ge¢mesi ve Sosyal Tasarimda Yiikleniciler

Sosyal Tasarim calismalarinin daha genis c¢apli bir kitleye ve etkin sonuglara
ulagabilmesi i¢in tasarimcilarin ¢esitli kurum ve kuruluslarla isbirligi yapmasi
gerekmektedir. Tasarimci bu is birlikleriyle kendine igerik ve kaynak havuzu
saglayabilecegi gibi, olasi tasarim sonuglarini da toplum bazinda daha anlasilir
kilmaktadir. Bu baglamda yapilan her isbirligi sosyal tasarimin faaliyet alanlarini
genisletmektedir. Glinlimiiz drnekleri incelendiginde sosyal tasarim 6zellikle ; sosyal
sorumluluk projeleri, sivil toplum kuruluslari, sivil toplum Orgiitleri, dernekler ve kamu
kuruluslariyla koordine bir sekilde hareket ederek toplumsal problemlere yonelik ¢éziim

arayisinda bulunmustur.

1.2.1  Sosyal Sorumluluk Projeleri Uretimi

Ergiil ve Kurtulmus’a (2014: 222) gore sosyal sorumluluk; kisilerin

davraniglarint yonlendiren bir kavramdir. Bu kavramla harekete gecen Kkisiler,
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hareketlerinin yasadiklar1 ¢cevre ve topluluk da olusabilecek olast etkileri de géz Oniine
alirlar. Ayrica bu davranis tarziyla yasamini bi¢cimlendiren kisilerin yalnizca yasadiklar
cevre veya topluluga karsi degil, ayn1 zamanda arkadaslarina, ailesine ve sorumluluk

hissettigi kisilere kars1 da tutumlarinda daha duyarli ve 6zenli davranacag: diisiiniilebilir.

Ozgen’e (2007: 1) gore ise sosyal sorumluluk; sosyal sorumluluk, kurumsal
sosyal sorumluluk, sorumlu vatandaglik, sorumlu kurumsallik, sorumlu isletmecilik gibi
farkl1 isimlendirmeler ile belirtilse de tiim ifade big¢imlerinin anlami ayni noktada
birlegsmektedir. Tiim bu farkli isimlendirmelerin temel ortak 6zelligi, toplum i¢in fayda
saglama ve toplumsal ddevleri yerine getirme gerekliligidir. Yine Ozgen’in (2007: 3)
belirttigi tizere ; Sosyal sorumluluk kavrami insanlarin hayat kalitelerinde artig saglamak,
eger kurumsal bir sosyal sorumluluktan bahsediliyorsa ¢alisanlarin, ¢alisanlarin aileleri
ile birlikte tiim toplumla ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel gelisim sorumluluklarini

destekleme sorumlulugunu ifade eder.

Sosyal tasarimin ve sosyal sorumluluk projelerinin temel yapi tasi ve
yiiklenicilerinden olan géniilliiliik kavramiyla ilgili Ozgen (2007: 5) su sekilde
bahsetmistir; goniilliiler, kisinin topluma aidiyet bilinci ile birlikte daha iyi bir gelecek
icin bir seyler yapabilme hedefiyle olanaklarini, zamanini, giiclinii ve tecriibesini bireysel

ya da toplumsal bir unsur i¢in kullanan kisilerdir.

Diger yandan sosyal projeler ya da daha genis bir kapsam ile sosyal sorumluluk
projeleri toplum tizerinde etki yaratarak onlar1 harekete gegiren bununla birlikte onlarin
duyarliliklarini ve dayanigsmalarini gérmemizi saglayan etkinliklerdir. Bu etkinliklerin en
belirgin 6zellikleri ise toplum ihtiyaglarina karsilik verme gayreti ve toplumsal fayda
saglama istekleri olmustur. Sosyal sorumluluk topluluklarinin en ¢ok etkilesim kurdugu
ve birlikte liretimde bulundugu topluluklar ise sivil toplum orgiitleri olmustur. Sosyal
sorumluluk topluluklar1 ve sivil toplum orgiitleri birlikte pek ¢ok proje olusturmuslardir

(Acik Ders) .
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Ayrica Ankara Universitesi A¢ik Ders platformu sosyal proje diger bir deyisle
sosyal sorumluluk projelerinin hazirlik ve iiretim siireci hakkinda su ifadelerde
bulunmustur ; sosyal projeler, planlanmis, diizenli, 6nceden belirlenmis prensiplere gore
ve bilimsel kaliplar iginde uygulanmalidir. Projenin daha dnceden tespit edilmis ve
bilinebilen bir problemi var ise proje dongiisii i¢inde basamaklara uygun bir sekilde
koordine edilmesiyle baslanir. Eger ortada bir baslangi¢ problemi yok ise, dnceden tespit
edilmis bir problem iizerine gidilebilir ya da yeni Oneriler degerlendirilerek bir proje
baslangi¢ noktasi tespit edilir. Siireg olarak ise oncelikle yerel, ulusal problemler {izerine
gidilip degerlendirme yapilir. Projede gorevli olarak bulunan kisilerin sayisina ve
niteligine gore bir yada daha ¢ok proje konusu belirlenebilir. Proje konusunun
belirlenmesinin ardindan ise, bir siire¢ planlamas1 yapilmasi gerekmektedir. Bu planlama
dahilinde, konuyla ilgili bulgu ve veriler bir araya getirilmesi, ilgili proje basligina uygun
tiretimlerin incelenmesi, taraf ve kosullarin degerlendirilmesi, elde edilen tiim verilerin
kaydedilmesi biiyiik 6nem tagimaktadir. Proje tamamlandiktan sonra ise, elde edilen tiim

verilerin bir yazili rapor ve bir sunum ile sergilenmesi énemli bir gerekliliktir.

1.2.2  Sivil Toplum Kuruluslar: ve Derneklerin Calismalar:

Sivil kelimesi kok olarak Latince “civis” kelimesinden ortaya c¢ikarilmistir.
Anlam olararak ise yurttas veya kenttas anlamina gelmektedir. Fransizcadaki “civil”
kelimesinden dilimize ge¢mis olan “sivil” kelimesi , TDK’ya gore ; Askeri olmayan
sifatiyla nitelendirilmistir. “Sivil toplum” kelimesi ise Fransizca toplum anlamina gelen
“société” ve “civile” kelimesinin birlikteliginden yani “société civile” kelimesinden

olusmaktadir.

Talas’in aktardig: iizere, Sivil toplumun ne anlama geldigi diislintildiigli zaman
iki diislince 6n plana ¢ikmaktadir. Bu diisiincelerden birincisi, devletin disinda olma
diisiincesidir. Ikinci diisiince ise, sivil toplumun kendi dinamikleri i¢inde demokratik bir
ilerleyisinin oldugu diisiincesidir (AB Uyum Siireci ve STK’lar 2004: 147’dan aktaran;

Talas, 2011: 390). Kurulus baglaminda ise; sivil yonetimi uygulayan kurumlara veya
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orgiitlere sivil toplum kuruluslar1 (STK) isimlendirmesi yapilmistir. Dilimizde ise STK
Ingilizcede ki non governmental organizations (NGO’s) anlamindaki katilim veya temsil
olarak devlet yonetimine bagli olmayan dogal ve yasal olarak bireyler tarafindan
olusturulan devlet yonetimi disindaki Orgiitler olarak tanimlanmaktadir (Talas, 2011:

391).

Bir diger toplumsal 6rgiitlerden biri olan dernekler ile ilgili Sezer (David, 1993:
90°dan aktaran; Sezer, 2008: 4) su sekilde bahsetmistir ; dernekler, toplumsal bir fayda
icin caba sarfetmek, sorumluluk almak ve toplumsal gelismeler iizerine etki yaratma

amacin1 hedefleyen ve ticari kazang saglamayan kisiler topluluklaridir.

Sivil toplum kuruluslart ve dernekler ait oldugu toplumu kalkindirmak,
problemlerine ¢oziim bulmak iizere ge¢misten giiniimiize bir¢ok farkli yontem denemistir
ve denemeye de devam etmektedir. STK’larin bu ¢abalar1 maddi kaygilarin 6tesinde
tamamen sorumluluk ve goniilliilik duygusu ekseninde ilerlemektedir. Yasadigi toplum
icin aidiyet ve sorumluluk duygulari tasiyan bireylerin dahil oldugu bu kurulus ve
dernekler, doktor, avukat, miihendis, mimar, tasarimci gibi farkli mesleklere sahip
bireyler tarafindan géniilliiliik esasiyla destek gérmektedir. Ozellikle tasarimcilarin bu
kapsamda STK, dernekler ve toplumla kurdugu iletisim ve eylemler sosyal tasarimin

faaliyet alanlar1 i¢ine girmektedir.

1.2.3 Kamu Kuruluslarimin Katkisi ve Ozel Sektor Cahsmalar

Kamu kuruluslar1 ve 6zel sektor kuruluslarin temel yapisi ve farkliliklar ile ilgili
Kaya (2008: 127) su sekilde bahsetmistir ; kamu kuruluslar1 ve 6zel sektdr amaclar
bakimindan birbirinden ayrilmaktadir. Kamu kuruluglar1 devlet tarafindan yonetilirken,
0zel sektoriin yoneticileri vatandaglardir. Kamuda sosyal hizmetlerin saglanabilmesi i¢in
kamu yarar1 en etkin diizeyde kullanilirken, 6zel sektdrde hedef ticari gelir elde etmektir.

Bir bagka farklilik ise, kamu kuruluslarinin yonetimi yasa ve yoOnetmelikler ile
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stirdiiriiliirken, 6zel sektérde daha ¢ok yazili kurallar, davranis kontrolii, mal ve hizmet

kontrolleri ile suirdurilmektedir.

T.C. Aile, Caligma ve Sosyal Hizmetler Bakanligina bagli kamu kurulusglart ve
ozel sektor firmalari, dnemsedigi toplumsal degerleri toplum seviyesinde goriilebilir
kilmak iizere sosyal sorumluluk projeleri iiretmislerdir. Daha ¢ok kurumsal sosyal
sorumluluk olarak karsimiza ¢ikan bu proje Ornekleri, tasarim ile baglantisint sosyal

tasarim araciligiyla olusturmustur.

Giiler kamu faydasina yapilan tasarim aktiviteleriyle ilgili su sozlerle
bahsetmistir; “Tasarim, bilgiye gereksinim duyan kitleler adina yapildig1 i¢in, ortaya

¢ikan iirlin kamu yararina olacaktir “ .(2008: 59)

Kurumsal sosyal sorumluluk ile ilgili Aktan’in (Commision of the European
Communities 2001: 6’dan aktaran; Aktan, 2007: 8) Avrupa Komisyonundan aktardigi
tizere kurumsal sosyal sorumluluk; firmalarin toplumsal meseleleri goniillii olarak
ylriittiigli faaliyetlerle ve sosyal yiiklenicilerle kurdugu temaslarla birlestirdigi bir
tanimdir. Kurumsal sosyal sorumluluk, yalnizca resmi beklentileri saglamak degil ayni
zamanda goniilligiin otesinde bireylere, topluma ve paydaslarla iliskilere daha fazla

yatirirmda bulunmaktir.

Yillik biit¢elerinin belirli bir kismini kurumsal sosyal sorumluluk projelerine -
kampanyalarina ayiran kamu kuruluglart ve o6zel sektdr firmalari, boylelikle
vatandaslarinin veya miisterilerinin manevi duygularina da dokunmay1 basarmislardir.
Ozellikle 6zel sektdr icin bu girisimler miisteri gdziinde firma ile baglhilik kurarak, olas

iriin veya hizmet se¢cim durumunda firmanin daha cazip kilmay1 saglamistir.
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2.BOLUM:
SOSYAL TASARIM - GRAFIK TASARIM iLiSKiSi

Sosyal tasarimin gelisim siirecinde faaliyet alani i¢ine girmis ve kendisine konu
edinmis oldugu; yoksulluk, ekolojik ve cevresel problemler, insan haklar1 gibi ¢esitli
basliklar tasarimcilar tarafindan ele alinmig bu basliklar iizerinde ¢oziim arayisinda
bulunulmustur. Grafik tasarim, mimarlik, endiistriyel tasarim, moda tasarimi gibi farkl
disiplinlerden gelen tasarimcilar profesyonel becerilerini sosyal tasarim aracilifiyla
yasadiklar1 toplum i¢in kullanmistir. Bu tasarimcilar koordine bir caligma bigimi
gelistirebildigi gibi bireysel olarak da sosyal tasarim ile iliski kurmuslardir. Tas¢ioglu
(2013: 45)’nun da bahsettigi, “basit resimler ¢izmek, insanoglunun bagvurmus oldugu ilk
ve en dogal gorsel iletisim modelidir “ cilimlesi gorsel iletisimin koklii tarihi hakkinda

bizlere fikir vermektedir.

Grafik tasarimda elbette ki tarih boyunca gorsel bir iletisim araci olarak
toplumlar1 yonlendirmede etkin gdrevler almistir. Grafik tasarimin bu gorevleriyle ilgili
Twemlow Grafik Tasarim Ne i¢indir? kitabinda sdyle bahsetmistir ; Grafik tasarim gesitli
gorevler alabilir, kimine gore kazang elde etmek kimine gore ise politik bir tavir
araciligiyla iirlin yada diisiinceleri satmak i¢indir. Ancak fark edilmesi gereken bunlari
elestirebilme yetenegine de sahip oldugudur. Ayn1 zamanda hayatimizi daha agik ve
anlasilir bir hale getirebilecegi gibi , olusturdugu oriintiiler ile daha karmasik ve detayli

bir duruma da sokabilir (2011: 6).

Dokuzlar’a (2016: 271) gore ise, 21.yy’a gelinmesiyle birlikte toplum i¢in etkisi
bulunan, dogal kaynaklarin azalmaya baslamasi, ¢evresel dengenin bozulmasi, salgin
hastaliklar gibi c¢esitli problemler ozellikle grafik tasarimcilar1 sosyal sorumluluk

alaninda iiretimde bulunmalarini saglamistir.

Diilgerogluna (2007: 68)’e gore toplumu fiireten, koruyan ve doniisiimiini
saglayan gorsel kiiltiir ve onun etkileri ele alindiginda, ticari iglevi olmayan, sosyal fayda

gdzeten sosyal icerikli grafik tasarimlar, toplumsal olaylarda bireylere olaylar karsisinda
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reaksiyon gostermesini saglamak ve bu reaksiyona davet etmek icin kullanilmaktadir.
Ayrica Ozsoy’a (2003) gore de gorsel iletisim kanallariyla olusturulan sosyal tasarim
caligmalar1 toplumu cesaretlendirip sorumluluk sahibi kisileri yeni bakis acilart ve

yetenekler kazandirmaktadir.

Twemlow’a (2011: 72) gore , Grafik tasarimin amaci toplumu harekete gecirmek
veya bilgi vermektir. Eger amacin bir parcasi olarak, iyi niyetli bir sosyal ortam yaratmak

var ise ¢ok daha iyi.

Leonard ve Ambrose (2015: 38)’e gore, bir tasarim iiriinlinii daha anlasilabilir,
etkin ve berrak kilabilmek i¢in pek cok dis etmen ile basa ¢ikmak gerekmektedir.
Birbirinden bagimsiz sosyal, politik ve ekonomik baglamlar1 anlamlandirabilmek tasarim

urunlerini daha etkili kilacaktir.

Ambrose ve Aono Billson (2013: 29)’a gore ; Sosyal davranislar, fikir ayriliklar
ve provakasyon rahatlikla grafik tasariminin odagina girmistir. Rus Devrimi’nin Agritpop
(Ajitasyon propagandasi), Ken Garland’in 1964’te tasarimcilara sorumluluklarini gézden
gecirme cagrisinda bulundugu First Things First manifestosuna kadar ulasan bu odak;
ticaret, sosyal etki ve satislar ile iligkili etik bir durus tasarim uygulamalarinin bir pargasi
haline gelmistir. Ozellikle grafik tasarimcilarin bu konu iizerine giiciinii kullanmaktaki
sorumlulugu, ikna etme, egitme ve bilgilendirme giicline sahip bu tasarim alaninin sadece

toz deterjan ve kedi mamasi sattirmaya yonelik olmamalidir.

2.1 Grafik Tasarimcinin Sosyal Sorumluluk Bilinci

Sorumluluk kavrami anlam olarak incelendiginde “kisinin kendi davraniglarinin
veya kendi yetki alanina giren herhangi bir olayin sonuglarini iistlenmesi” olarak ifade
edilmigtir. (tdk.gov.tr, 2019) Gorsel iletisimin en etkin araglarindan biri olan grafik
tasarim Oziinde bir problem ¢dzme becerisidir ve bu sorumluluk bilincini biinyesinde
bulundurmas: glinlimiiz diinyasinda bir hayati bir gereklilik durumundadir. Sosyal

tasariminda ana odak noktalarindan olan farkindalik yaratma gayreti bu baglamda grafik
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tasarimla paralellik gosterir. Grafik tasarimin biling yaratma gerekliligini vurgulamak
iizere Ken Garland gibi 6ncii tasarimcilar meslektaglarinin bu farkindalig1 yasamasi i¢in
First Things First gibi manifestolar, bildirilerle ¢cagrida bulunmuslardir. Oztuna (2007:
10) ’ya gore, giinliikk hayatimizda denk geldigimiz gorsel unsurlar, psikolojik yapimizin
olumlu veya olumsuz olarak etkilenmesini saglamaktadir. Bu etkide, grafik tasarimin
temel hedeflerinden biri olan sattirma, tiiketme ve ya tiiketmemeye kadar ulasan kuvvetli

sebepler bulunabilmektedir.

First Things First manifestosu ve ona destegini belirten tasarimcilar; AIGA, Ico-
D, Design for the World gibi 6nemli organizasyonlarin ¢atis1 altinda grafik tasarim ve
sosyal sorumluluk kavramlarinin 6nemini tartismislardir. Bu uluslararast boyutta
tartigmalarda, grafik tasarim ve sosyal sorumlulugun birlikteliginin 6nemi tiizerinde
durulmustur . 1960’larda gerceklesen toplumsal gelismeler grafik tasariminda seyrini
degistirerek tasarimcinin daha fazla kitlesel ve bireysel problemleri tasarimlarinda

yansitmasini saglamistir (Atesgiines, 2016: 41).

Devletler, 6zellikle bir propaganda araci olarak tasarimin topluluklar tizerindeki
etkisini  kesfedip, bu topluluklart kendi fikirleriyle yoOnlendirebilmek ve
yayginlastirabilmek i¢in grafik tasarimi etkin bicimde kullanmigslardir. Grafik tasarim
cesitli donemler boyunca reklamciliga ve savasa hizmetde bulunmus ancak 1960’11
yillardan itibaren yeni bir doneme girerek evrensel iyilik amaciyla tasarimlar liretmeye

baslamistir (Dokuzlar, 2016: 271).

Amerikan Grafik Sanatlar Akademisi (AIGA) 2009 yilinda Memphis’de
diizenledigi konferansta Center for Sustainable Design: CFSD (Siirdiiriilebilir Tasarim
Merkezi) grafik tasarimcinin sosyal sorumluluk bilinciyle ilgili bir takim baglhiklar
aciklamistir. Living Principles for Design (Tasarim I¢in Yasam Prensipleri) ana baslig
altinda toplanan bu prensipler, bireysel ve toplumsal gelisim i¢in “gevresel sorumluluk”,
“sosyal adalet”, “ekonomik refah” ve “kiiltiirel canlilik” prensipleri olmustur. Belirtilmis

olan bu 4 prensip, daha stirdiiriilebilir bir tasarim i¢in kilit bir rolde olup desteklenmesi

gerekildigi ifade edilmistir (AIGA 2010°dan aktaran; Selamet, 2012: 131).
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Lucian Roberts’a (GMK, 2002) gore, Grafik tasarimin roliinii hafife almak,
sadece onu sosyal etkisi bulunmayan bir siisleme olarak algilamak yanligtir. Esas heyecan
verici olan onu ticari degerinin Gtesinde bir deger bigmektir. Grafik tasarimin énemli
ozelliklerinden bazilar1 toplumlar i¢in, diisiinmeye tesvik ediyor olmasi, bilgilendiri
olmasi, dikkat ¢ekici olmasidir. Onu yalnizca ticari bir arag¢ olarak gérmek potansiyeline

haksizlik etmek olur.

Ambrose ve Aono-Billson (2013: 30)’a gore; Grafik tasarimcilar olarak kendi
etik durusumuzu misterilere, is verenlere ve tasarim projelerine karsi algilayisimizi
belirleyen ahlaki prensiplerimizi belirlemeliyiz. Yaraticilik ile ugrasan meslek sahipleri
olarak kariyerimiz siiresince denk gelecegimiz ahlaki konular1 goéz Oniinde

bulundurmamiz olduk¢a 6nemlidir.

Gliniimiizde grafik tasarimimn giiciiyle ilgili Dokuzlar ve Ugar (2018, 71) su
sekilde bahsetmistir; Grafik tasarim, artik iletecegi mesaj1 bilgisayarlar ve internet
aracilifiyla topluluklara daha hizli ve etkileyici bi¢imde iletmektedir. Bununla birlikte
grafik tasarim, farkli disiplinlerden kisi veya kurumlarla isbirligi yaparak problemleri

ortadan kaldiran, disiplinlerarasi bir iletisim kanali olmustur.

Grafik tasarimcinin sosyal sorumluluk bilinciyle ilgili Diilgeroglu (2007, 68)
sOyle bahsetmistir; sosyal bir biling ortaya koymadan grafik tasarimcilarin yalnizca
tilketim kiiltiiriinii beslenmesi, dogal kaynaklarin azalmasi, toplumsal esitsizlikler ve
adaletsizlikler gibi konulara sessiz kalmas1 sorumluluk bilincini sorgulanabilir duruma
getirmigtir. Gorsel iletisimin ge¢cmisi gbz Oniine alindiinda topluluklar itizerindeki
yonlendirici rolii , grafik tasarimcilarin becerilerini ticari boyutun Otesinde daha
toplumsal olaylar i¢in de kullanilabilecek boyutta olmasi, insanlar {izerinde ne denli etki

yaratabilecegini bize gostermektedir.

Diger yandan Celik (Poynor 1999°dan aktaran; Celik, 2014: 49)’e gore
tasarimcinin iki ¢ift sorumlulugu vardir bunlar, diislinen bir birey olmasi sebebiyle ikna

yontemlerine karsi bir savunma gelistirmesi ve bu ikna yontemlerini meydana ¢ikaran
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kisi olmas1 sorumluluklaridir.

von Bush (2015: 11)’e gore ise, Tasarimcilar bireysel hisler sekillendiren essiz
sanatcilar degillerdir. Onlar; miithendisler, doktorlar ve ya fizik¢iler gibi topluma fayda
saglayan bir meslek sahipleridir. Tasarimlarinda islevi begeninin Gtesine gecirerek

Olgtimlenebilir ve nesnel iirlinler ortaya koymalidirlar.

Yine von Bush’un bahsettigi iizere (2015: 52); Tasarim ortaya ¢ikigindan
itibaren diinyay1 iyilestirme gayesinde ¢aba gostermistir. Uriinleri daha fazla kullanici
dostu hale getirmeye ve ya ekonomik kalkinma i¢in bir ara¢ haline gelmeye calismakla
kalmamis, ayn1 zamanda anlasilabir bir toplumsal giindeme sahip olmustur. Tasarime1 bu
sahip oldugu sorumlulugun igerisinde sosyal icerme maksadiyla yapilan tasarimlardan,
bireysel boyutta yasadig1 diinyay1 daha yasanabilir bir yer haline getirmeye, diinyadaki
yoksullugu sona erdirmeye cabalamaktan diinya barigin1 saglamaya kadar bir ¢cok seyi

glindemine almistir.

Tasarimcilarin bireysel olarak bir sorumluluk bilincinde alabilecegi bazi ¢evreci
onlemlerle ilgili Ambrose ve Harris (2017: 57) soyle bahsetmistir; Tasarimcilarin
toplumdaki ahlaki davranislar etkileme siirecindeki egilimi, miisteriyi daha az ambalaj
kullandirmaya, kagit se¢iminde geri doniisiimlii kagitlar sectirmeye, klasik posta yerine
e-mail tercih ettirmeye ve daha Olciilebilir minimal formatlarda yayinlar yaptirmaya

yonlendirmek gibi 6nlemler olabilir.

Tasarimcilarin teknolojiyi etkin olarak kullanilmastyla birlikte hem bigim hem
de icerik iiretmeye baslamislardir, bununla birlikte siirdiiriilebilirlik ve toplumsal adalet
gibi problemler ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte tasarimcilar, yarattigi tirlinlerin yaninda
ait olduklar1 toplumun ilerlemesini de hedeflemislerdir. Rodchenko, Lissitsky, Moholy-
Nagy ve Bayer gibi Oncii tasarimcilar, tasarimlariyla yasadiklari toplumu etkili bir
bicimde bicimlendirmeye, yasamin karmasasini diizene sokmaya c¢alismiglardir. Bu
tasarimcilarin iiriinleri toplumsal bir vizyonun giiciinii ifade etmistir. Ozellikle

Rodchenko ve Lissitsky Sovyetler Birliginde daha adil ve esitlilik¢i bir toplum olusturma
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gayesiyle kolektif, iitopik bir vizyon olusturmuslardir (Armstrong, 2012: 13).

1990’1 ve 2000’li yillarda grafik tasarimin gittikce 6znellesmesiyle birlikte
grafik tasarimcilar, medya aktivistleriyle yuriittiigii isbirlikleriyle tiiketim kiiltiiriine
yonelik  sosyal sorumluluk sahibi bazi 6rnek sayilabilecek baskaldirilar
gerceklestirmislerdir. Bunlar, Kalle Lasn’in Adbusters organizasyonu, Naomi Klein’in
markalagma karsitt No Logo kitabi, reklam enddistrisinin tasarimcilar tizerindeki baskisini

protesto eden First Things First 2000 manifestosudur (Armstrong, 2012: 13).

2.1.1 Manifestolar

Tasarimcilar 20.yy’in baslarinda yasadiklar1 topluluklarla tasarim araciligryla
miicade etmislerdir. Donem iginde gerceklesen diinya savasi, teknolojik devrim gibi
farkl1 etmenlerin ekseninde diizen ve anlam arayisina girmislerdir. Manifestolarla
diisiincelerini duyurup, gorsel olarak vurgulu afigler , kitaplar, dergiler ve harf
karakterleri tasarlamislardir. Calisma alanlarini terk edip, kitlesel iletisimi herseyin

otesinde gormiislerdir (Armstrong, 2012: 19).

Becer (2016: 26) ’e gore grafik tasarimcilar, 20.yy’1 sekillendiren manifestolari
yazmis ve gorsellestirmistir. Ozellikle grafik tasarim kati kurallardan arindirilarak yeni
bir boyutta ele alinmis, deneysellik cesaretlendirilerek sanat ve tasarimdaki modernizmin
temelleri olusturulmustur. Ayrica bu donemde grafik tasarimcilarin mimarlar ve

sanatgilar ile politik ve ticari anlamda yaratici igbirlikleri kurmuslardir.

2.1.1.1 First Things First Oncesi Tasarim Manifestolar1

1909°da Filippo Marinetti tarafindan hazirlanan Le Figaro dergisinde yayinlanan
Manifeste du Futurisme (Fiitlirist Manifesto) ilk tasarim manifestolarindan biridir. Bu
manifesto 20.yy’in en ufuk acici akimlarindan biri olan olan Fiitlirizmin baglangici

olmustur (Bkz. Resim 11) (Heller, Vienne, 2016: 57). Gorsel sanatlar, tasarim ve mimari
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alaninda da yaptig1 bu cagriya yanki bulan fiitiirist manifesto, bu alanlardaki yaratici

kisilerin destegini arkasina alip onlar1 para kazanmak yerine propagandasi icin iiretimde

bulunmalarini saglamstir.
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Resim 11- Fiitiirist Manifesto (Manifeste du Futurisme) LE FIGARO Gazetesi, 1909

Marinetti fiitiirizmi, devrimci bir hareket olarak bilim ve iiretim toplumunun

1s18inda tlim sanatlarin diisiince ve big¢imlerini tekrardan ele almasi ig¢in kurmustu.

Fiitlirizmin baslangi¢ noktas1 her ne kadar bir yazili hareket olsa da manifesto ¢agrisiyla

kisa siliregte sanatcilar ve tasarimcilarda slirece dahil olmustur. (Bektas, 1992: 43)

Manifesto cagrisiyla siirece dahil olan sanatc¢i ve tasarimcilar arasinda grafik tasarimcilar

da vardi. Ozellikle tipografi odakli tasarmmlar iireten grafik tasarimcilar tipografide;

Fiitlirizmin coskusunu yansitan agresif, savrulgan, anarsist bir iislup kullanarak insanlar

etkilemeye ¢alismislardir.
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Marinetti gosteris¢i ve fasist biri olsa da grafik tasarim i¢in ayr1 bir 6neme sahip
olmustur. Ekonomik sebeplerden dolay1 iletisim araci olarak kitap, afig ve el ilanlarini
kullanmasi, siirini tipografi ile desteklesmesi , sozcliklerini egip biikerek, mesajin
siddetini ortaya c¢ikarmasi grafik tasarim boyutunda dikkate deger goriilmiistiir
(Armstrong, 2012: 20). Becer (2016: 25)’e gore Fiitiirizm, halihazirda olan sanat ve
iletisim formlarina katiyen karsi ¢ikmis, morden yapinin “dinamik giiglerimi” disa
vurmak istemistir. Fiitiirizm akimi Onciisii Marinetti, yazdigi manifesto ile Fiitiirizmin

carpiciligini 6ne ¢ikarmayi Onciil amag olarak belirlemistir.

Fiitlirist manifesto, oOzellikle Avrupa’da kendinden sonra ortaya ¢ikacak
manifestolarin onciisli oldu. Amagclar1 farkli da olsa Marinetti’'nin belirlemis oldugu bu
resmi duyuru diizeni 1918 De Stijl, 1930 Art Concret manifestolarinda da
benimsenmistir. Bu manifestolar kalin bir bashk ve gazete formatinda paragraflarla

felseferini dile getirmislerdir (Heller, Vienne, 2016: 57).

2.1.1.2 First Things First Manifestolar1

Tasarimda sosyal sorumluluk bilincini ilk defa vurgulayan tasarimcilardan biri
olan Ken Garland, 6zellikle grafik tasarim alaninda tasarimcilarin sosyal sorumluluklarini
vurgulamak gayesiyle First Things First (Ilk Once Oncelikler) (1964) manifestosonu
yaymlamistir (Bkz. Resim 12).Ken Garland, grafik tasarimcilarin daha iyi bir yasam
bi¢cimi i¢in sorumluluklarimi yani sosyal sorumluluklarmin farkinda olmadiklarim
belirtmistir. Garland’in ilk defa 1963 yilinda Londra’da diizenlenen Endiistriyel
Sanatcilar Dernegi etkinliginde okudugu First Things First manifestosu, 1964 yilinda 400
adet basimi yapilarak dagitilmistir. Ayrica manifesto The Guardian gazetesi tarafindan
da yaymlanmistir. Manifestonun The Guardian gazetesi tarafindan yayinlanmasinin
ardindan, First Things First daha genis kitleler tarafindan destek gérmiis bir manifesto
haline gelmistir. Etkisi iilke sinirlarint asan manifesto Fransizca ve Almanca basta olmak

iizere cesitli diinya dillerine ¢evrilmistir. Manifesto 22 grafik tasarimer tarafindan



imzalanmis, tasarimci, egitimei, 6grenci, fotograf sanatcilari tarafindan olusturulan

biiylik bir kitle tarafindan destek gérmiistiir (GMK, 2002).

[Irst
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A manifesto

We, the undersigned, are graphic
designers, photographers and students
who have been brought up in a world
in which the techniques and apparatus
of advertising have persistently been
presented to us as the most

lucrative, effective and desirable
means of using our talents. We have
been bombarded with publications
devoted to this belef, applauding

the work of those who have flogged
their skill and imagination to sell

such things as:

cat food, stomach powders, detergent,
hair restorer, striped toothpaste,
aftershave lotion, beforeshave lotion,
slimming diets, fattening diets,
deodorants, fizzy water, cigarettes,
roll-ons, pull-0ns and slip-ons.

By far the greatest time and effort

of those working in the advertising
indlustry are wasted on these trivial
purposes, which contribute little

or nothing to our national prosperity.

In common with an increasing number
of the general public, we have reached
a saturation point at which the

high pitched scream of consumer
selling is no more than sheer noise,
We think that there are other things.
more worth using our skill and
experience on. Thare are signs for
streets and buildings, books and

manuals, industrial photography,
educational aids, films, television
features, scientilic and industrial
publications and all the other media.
through which we promote our trade,
our education, our culture and our
greater awareness of the world.

society will tire of gimmick
merchants, status salesmen and
hidden persvaders, and that the
prior call on our skills will be

{for worthwhile purpeses, With this
in mind, we propose to share our
experience and opinions, and to
make them available to colleagues.
students and others who may be
interested.

Edward Wright
Geoffray White
William Stack
Caroline Rawlence
lan Mclaren
Sam Lambert
Ivor Kamlish
Gerald Jones
Bernard Higton
Brian Grimbly
John Garner
Ken Garland
Anmo?y Froshaug
Robin Fior
Germano Facetti
Ivan Dodd
Harriet Crowder
Anthony Clift
Gerry Cinamon
Robert Chapman
Ray Carpenter
Ken Briggs
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We do not advocate the abolition of
high pressure consumer advertising:
this is not feasible. Nor do we want
to take any of the fun out of life.

But we are proposing a reversal of
priorities in favour of the more
useful and more lasting forms of
communication. We hope that our

PLaanas by Kes Garend 13 Oy 83 NWE
Printed by Giode'n Prems AN Loson e
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Resim 12- First Things First (ilk Once Oncelikler) Manifestosu, 1964

Kaynak: https://www.researchgate.net/figure/Ken-Garlands-First-Things-First-
manifesto-1964-1 figl 305440915

Erigim Tarihi: 02.01.2020

First Things First manifestosunun vurguladigi iletisim i¢in tasarim ve ikna igin

tasarim arasindaki baskalik olmustur. Manifestoya destekte bulunanlara gore
tasarimcilar, beceri ve gii¢lerini maden suyu, zayiflama rejimi gibi farkli konularda satis
yaptirmak tiizere kullanmaktaydi. Sokak tabelalari, kitaplar, dergiler, kataloglar,
kilavuzlar ve egitim materyalleri gibi daha fazla 6neme sahip isler goz ardi edilmekteydi

(GMK, 2002).

1964 yilinda Ken Garland tarafindan ilk versiyonu yayinlanmis olan First Things
First manifestosunun 2000 y1linda giincellenmis yeni bir versiyonu yaymlanmistir (Bkz.

Resim 13). Adbusters ve farkli 6 tasarim dergisi tarafindan yayinlanan bu yeni manifesto;
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giiniimiiz diinyasinin ¢aresiz kaldigi, tasarim dinamiklerinin fazla tiikketimi destekleyip
bununla birlikte daha dengesiz bir yapinin ortaya g¢ikisindan bahsetmistir. Bu
giincellenmis manifestonun nihai amaci, bir tartigmay1 tetiklemek olmustur. Gelisen bir
ekonomi i¢inde duraksayan tasarim, Onceliklerinden uzaklagmigti. Manifestoyu
imzalayan 33 tasarimci ve yayinlayan dergiler tasarimcinin sorumluluklarini hatirlamasi
icin bir ivme kazandirdigini, bir dikkat cekme ¢ekme girisimi gerceklestirdiklerini ifade
etmislerdir. First Thing First 2000 manifestosu ortaya ¢ciktig1 siire¢ boyunca Ingiltere’de
Design Week ve Creative Review, Amerika’da ID, Print ve Communication Arts,
Japonya’da Idea ve Almanya’da Form dergilerinde yayimlanmistir. AIGA (Amerikan
Grafik Sanatlar Enstitiisii), British Design History Society (Ingiliz Tasarim Tarihi
Dernegi) ve Brno’daki tasarim bienali manifestoyla ilgili etkinlikler diizenlemistir

(GMK, 2002).
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Resim 13- Eye Magazine “First Things First 2000 (ilk Once Oncelikler) Manifestosu” ,
2000

Kaynak: http://www.eyemagazine.com/feature/article/first-things-first-manifesto-2000
Erigim Tarihi: 02.01.2020

First Things First manifestosu ilk yayinladig: tarih olan 1964 yilindan 50 yil
sonra 2014 yilinda Kanadali fotograf¢i, tasarimci Cole Peters tarafindan tekrardan revize
edilmis ve Chris Armstrong, Aral Balkan, Jon Gold, Laura Kalbag, André Mooij, and
Anna Sobolewska. gibi tasarimcilarin desteklemesiyle “firstthingsfirst2014.net” internet

sitesi lizerinde paylasilmistir (Bkz. Resim 14).
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First Things First

A manifesto.

This website archives for posterity an independent reboot of the First Things
First manifesto.

First Things First was initially published in 1964, and subsequently rewritten

and republished in 1999. This most recent edition was published online in
March of 2014, and was made available for all interested parties to sign. It
remained open for nearly two years, attracting over 1,600 supporters to its call
for a more humanist approach to design and technology.

Resim 14- First Things First 2014 (ilk Once Oncelikler) Manifestosu , 2014

Kaynak: https://firstthingsfirst2014.net
Erigim Tarihi: 03.01.2020

Daha o6nce yaymlanmig First Things First manifestolari dogrudan tasarimecilar
ile iletisim kurmak iizere olusturulmustu, 2014 yilinda yayinlanan iigiincii First Things
First manifestosu ise grafik tasarim araciligiyla toplumla birlik olup daha genis kitlelere
ulagsmay1 hedeflemekteydi. Manifesto yayinlayicis1 Cole Peters gilinlimiiz sartlarinda
onceki her iki First Things First manifestosunu revize ederek, grafik tasarimcilarin
yeteneklerini toplum etkisi i¢in egitim, tip, giivenlik, iletisim ve sosyal sorumluluk gibi

alanlara yonlendirme c¢agrisinda bulunmustur (Dokuzlar, 2015: 273).

Edward Joseph Snowden’in ortaya ¢ikardigi; PRISM, XKeyscore ve Tempora
gibi programlar araciligiyla ABD ve Avrupa’da yasayan insanlarin telefon bilgilerinin
calinmas1 bilgisi, kisisel bilgilerin gizliligi kavramini sorgulatmaya baslatmigtir.
Tasarimcilarin da her sorumluluk sahibi insan gibi bu giivensizlik ortaminda kendini ve
cevresini sorgulamaya baslamasiyla giincellenen manifesto, daha genis kitlelere ulasarak
sosyal ve kiiltlirel olarak 6nemli bir durum haline gelmistir. Cole Peters, GitHub internet

sitesi araciligtyla First Things First 2014 manifestosunu imzalayan insanlar arasinda bir
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bir kprii, ag kurmay1 onlarin isbirligi yapmasimni hedeflemistir. Internet teknolojisinin
gelisimiyle ortaya ¢ikan bu kisisel bilgilerin korunamama durumu, insanlar tarafindan
internete karsi gilivensizlik ortami yaratmistir. Cole Peters’in GitHub internet sitesi
aracilifiyla manifestoyu imzalayan kisiler arasinda kurmaya ¢aligtig1 ag ise daha goriiniir,
kaynag1 belli ve sorgulanabilir oldugu belirtilmistir (Peters C. 2014’den aktaran;
Atesgiines, 2016: 22-23).

Swrasiyla 1964 , 2000 ve 2014 yillarinda yayinlanan First Things First
manifestolari, ilk olarak Ingiliz grafik tasarimci Ken Garland tarafindan 1964 yilinda
yayinlanmasindan itibaren sorumluluk sahibi tasarimcilar tarafindan yasadigi donemin
problemleri ¢cevresinde tekrardan ele alinmig ve giincellenmistir. Ayrica bu manifestolar,
sorumluluk sahibi diger tasarimcilar tarafindan imzalanarak daha c¢ok kisiye sesini
duyurmay1 hedeflemistir. {1k iki manifesto siireli yayinlar iizerinden toplum ya da diger
tasarimcilara ulasirken, 2014 yilinda yayinlanan manifesto giiniimiiziin en gii¢lii ve hizli

iletisim arac1 olan internet aracilifiyla toplumla iletisim kurmay1 tercih etmistir.

Cesitli zaman dilimlerinde ifade ettigi kavramlar doyum noktasina ulastigi ig¢in
ya da etkisini kaybettigi i¢in gilincellenme ihtiyact duyulan First Things First
manifestolar1 temel amag olarak giincel toplumsal sorunlari tasarimcilarin gozii 6niine
getirip onlara bir sorumluluk hatirlatmas1 yapmak istemistir. Manifestolar sonucunda
temel beklenti ise; tasarimcilarin tiim giiclerini ticari iiriinler i¢in degil bir kismin sosyal

fayda icin kullanmalar1 olmustur.

2.1.1.3 Kyoto Tasarim Deklarasyonu

1990 yilinda kurulan ve 59 iilkeden 299 farkli tiyeye sahip Cumulus Derneginin
(International Association of Universities and Colleges of Art, Design and Media)
(Uluslararas1 Sanat, Tasarim, Medya Universiteleri ve Kolejliler Birligi) odak noktast,
akademik ileri adimlarin gelistirilmesi ve tim kitalari, insanlar1 birbirine baglayan

yaratict topluluklarin olusturulmasi olmustur. Bu baglamda g¢esitli etkinlikler ve
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akademik oturumlarda diizenleyen Cumulus; daha siirdiiriilebilir bir topluma yol acan
tasarim eylemlerini, projeleri ve arastirmalart tesvik etmek icin Kyoto Tasarim

Deklarasyonunu imzalamistir (Cumulus).

Kyoto Tasarim Deklarasyonu 28 Mart 2008 tarihinde Kyoto'da Cumulus
Yonetim Kurulu, Bagkan Christian Guellerin, Deklarasyon Bagkani ve Yrjo Sotamaa,
Rektdr Kan Shimamoto, Kyoto Seika Universitesi ve Japonya'dan Endiistriyel Tasarimci
Takuo Hirano tarafindan Cumulus’un 124 global iiyesini temsilen imzalanmistir (Bkz.
Resim 15). ICSID, BEDA, AIGA ve EIDD gibi farkli global tasarim birlikleri tarafindan
da desteklenen deklarasyon; siirdiiriilebilir, insan merkezli ve yaratici toplumlar insa
etmek icin kiiresel sorumlulugu paylasmay1 taahhiit etmistir. Deklarasyonun bir diger
onemli Ozelligi ise Avrupa disinda diizenlenen ilk Cumulus konferansi olmasidir

(Cumulus, 2008).
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e KYOTO DESIGN DECLARATION 2008

Astatement of commitment, by the members of Cumulus to sharing the global responsibility for building sustainable, human-centered, creative societies.

SEEKING COLLABORATION IN FORWARDING THE IDEALS OF SUSTAINABLE DEVELOPMENT

PROPOSING NEW VALUES AND NEW WAYS OF THINKING

FROM EDUCATION TO GLOBAL RESPONSIBILITY

 order to fulfil its declared mission to cor
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Resim 15- Cumulus Kyoto Design Declaration ( Cumulus Kyoto Tasarim
Deklarasyonu) , 2008

Kaynak: https://www.cumulusassociation.org/wp-
content/uploads/2018/03/Kyoto_Design Declarationc.jpg

Erigim Tarihi: 27.01.2020

Benugur’a gore (2014: 211) Kyoto Tasarim Deklarasyonu; dogay1 ve insani
merkezine alan yaratici ve siirdiiriilebilir tasarim bakisinin kiiresel sorumluluk bilinciyle

birlikteligine yonelik atilmig 6nemli adimlardan biri olmustur.

Cumulus ayrica Kyoto Tasarim Deklarasyonun ideallerini uygulamak ig¢in
Cumulus Green ddiiliinii diizenlemeye baslamistir. Cumulus Green, kiiresel kiiltiirleri,
toplumlar1 ve endiistrileri daha ekolojik ve sorumlu ¢oziimlere dogru gelistirmeye ve

yonlendirmeye odaklanan uluslararasi bir 6diildiir (Cumulus).
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2.1.1.4 ico-D Tasarim Egitimi Manifestosu

2000 ve 2011 yillarinda Uluslararasi bir tasarim birligi-organizasyonu olan
ICOGRADA (Uluslararast Grafik Tasarim Dernekleri Konseyi) tarafindan yayinlanan
ico-D Design Education Manifesto (ico-D Tasarim Egitimi Manifestosu) grafik tasarim
kavrami i¢in yeni boyutlar agarak grafik tasarim kavraminin artik giiniimiiz diinyasinda
yetersiz kaldigini bunun yerine gorsel iletisim tasarimi1 kavraminin kullanilip bunun daha
kapsayict bir kavram olacagini 6ne slirmiistiir. Bunun yaninda yeni nesil tasarim
egitiminin nasil olmas1 gerektigi ve tasarimcilarin yiikiimliilikleri manifestoda ifade

edilen ana diisiinceler olmustur.

ico-D Design Education Manifesto (ico-D Tasarim Egitimi Manifestosu) ico-D
(International Council of Design) eski adiyla ICOGRADA (International Council of
Graphic Design Associations) temsilcilerinin ilk olarak 2000 yilinda Giiney Kore Seul
sehrinde diizenlenen Oullim baslikli ICOGRADA Millenium Congress (ICOGRADA
Milenyum Kongresi) de yayinlamis oldugu tasarim egitiminin nasil olmasi gerektigini
nitelendirdigi manifestodur. Manifesto, tasarim egitiminin dgrenme merkezli bir ortam
olmas1 gerektigini savunarak 6grencilerin akademik programlarin icinde ve otesinde
potansiyellerini gelistirmelerini saglamasini ifade etmistir. Uluslararast bir tasarimci-
egitimci isbirligiyle 2000 yilinda imzalanan ilk manifesto tasarim egitimi hakkinda
toplulugun 6ne siirdiigli cografi, politik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal acidan cesitli
basliklarina deginmekteydi. Giliney Koreli tasarim egitmeni Prof. Ahn Sang-Soo
onciiliigiinde imzalanan manifesto 17 farkli dile ¢evrilmis ve ICOGRADA Millenium

Congress ’e Onciiliik etmistir (ico-D, 2019).

ico-D Design Education Manifestosunun yaymlanmasindan 11 yil sonra 2011
yilinda ico-D yeni bir gilincellenmis manifesto yaymlandi. Bu giincelleme, tasarim
miifredatin1 yonlendirmeye yardimci olmak ve oOgretim ve Ogrencileri tasarim
egitimindeki mevcut ve gelecekteki sorunlari ele alacak sekilde donatmak amaciyla

hazirlanmistir. Manifestonun bigimi ve igerigi, bugiiniin ¢evrimig¢i toplulugundaki
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akademik gelismelerin katilime1, sosyal dogasini, teknolojik gelismeleriyle

sekillendirilmistir (ico-D, 2019).

2000 yilinda ICOGRADA tarafindan ilk Tasarim Egitimi Manifestosu
yaymlandiginda tasarim egitimi uygulamalarina 1s1k tutarak yapilmasi gerekli bir¢ok
degisikligi tespit etmistir (Bkz. Resim 16). Gorsel Iletisim Tasarimi kavramini
tanimlamis, tasarim egtiminin gelecegi hakkinda fikirler 6ne stirmiistiir. Ayrica manifesto,
bir doniim noktasi olusturarak milenyum c¢aginda tasarimin degisimi konusunda tavsiye

ve Ongoriilerde bulunuyordu (Dubberly, 2011).

ICOGRADA, Design Education Manifesto’da 2000 y1linin diinya vizyonunu ve
manifestoya katkida bulunan egitimci ve tasarimcilarin kendi zihinlerinde canlandirdig:
grafik tasarim tlizerine idealleri yansittyordu. Bu manifesto hem ICOGRADA Milennium
Congress’nin basligi olan Oullim (Biiyiik Uyum)’un hem de o dénemdeki diinya goriisii
ve tasarimcilarin bu diinya gorilisiinde oynadigi rolii hedef almistir. ico-D Design
Education Manifesto (ico-D Tasarim Egitimi Manifestosu) 2000 6zellikle grafik tasarim
egitiminin milenyumdaki olas1 gelecegini olusturmak i¢in bir dizi kilavuz prensipler

ortaya koyan idealist, hiimanist bir bildiri olarak 6ne ¢ikmistir (GMK, 2012).
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Imany changes have occurred]
Developments in media technology and the information economy

have profoundly affected , actic
i

New challenges confront the designer.

The varlety and complexity of design issues has expanded.

lenge is the need for a more advanced ecological balance betwoen

d their socio-cultural and natural environment.

A visual communication designer is a professional: [future of design education]
The new design program includes the following dimensions:

who contributes to shaping the visual landscape of culture
image, text, time, sound, and i ivi

o who focuses on the generation of meaning for a community of users,
not only interpreting their interest but offering
conservative and innovative solutions as appropriate
Design education should focus on a critical mentality combined with tools to communicate.
who collaboratively solves problems and explores possibilities
through the systematic practice of criticism
It should nurture a self-reflective attitude and ability.
® who is an expert that conceptualizes and articulates ideas into tangible experiences
The new program should foster strategies and methods for communication and collaboration.
whose approach is grounded in a symbiotic conduct that respects
the diversity of environmental and cultural contexts
without overemphasizing difference, but by recognizing common ground

® who carries an individual responsibility for ethics to avoid harm and
takes into account the consequences of design action to humanity, nature,
technology, and cultural facts.
Theory and design history should be an integral part of design education.

Design research should increase the production of design knowledge in order to enhance
design performance through understanding cognition & emotion, physical, and
social & cultural human factors.

More than ever, design education must prepare students for change.

To this end, it must move from being teaching d to a learning d

environment which enables students to experiment and to develop
their own potential in and beyond academic programs.

Thus the role of a design educator shifts from that of only knowledge provider to
that of a person who inspires and facilitates orientation for a more substantial practice.

The power to think the future “near or far” should be an integral part
of visual communication design. A new concept in design promises to tune nature,
humanity, and technology, and to harmonize east and west, north and south,

as well as part, present, and future in a dynamic equilibrium.

This is the essence of Oullim, the great harmony.

ICOGRADA Design Education Seoul 2000

o

Resim 16- ico-D Design Education Manifesto (ico-D Tasarim Egitimi Manifestosu) ,
2000 ico-D

Kaynak: https://www.ico-d.org/database/files/library/IcogradaEducationManifesto.pdf
Erigim Tarihi: 01.02.2020

Ico-D 2000 yilinda yaymlanmis Tasarim Egitimi manifestosunu bir iist seviyeye
tasiyarak, 2011 Egitim Manifestosu ismiyle yayinlamistir. ilk manifestonun ardindan
gecen 11 yillik siiregte gilincel tasarim ifadesinin tanimi ve tasarim egitimi ekseninde

ilerleyen bu manifesto da glinlimiizdeki teknolojik yenilikler karsisinda grafik tasarimin
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faaliyet alanlarinin daha genis bir 6lgekte ele alinmasi gerekildigini vurgulamistir (Bkz.

Resim 17) (Tirek, 2013: 78)

ICOGRADA

DESIGN

EDUCATION

MANIFESTO

MMXI ©  Change: Opportunities & Challenges

© | Communication Design'
Com n

25

Resim 17- ico-D Design Education Manifesto (ico-D Tasarim Egitimi Manifestosu) ,
2011 ico-D

Kaynak: https://www.ico-d.org/database/files/library/IcogradaEducationManifesto
2011.pdf
Erigim Tarihi: 01.02.2020

2.1.2 Tasarmm Hareketleri

Tipki manifestolar gibi tasarim hareketleri, etkinlikleri de grafik tasarimcilarin
unutmak tizere oldugu etik degerleri ve sosyal sorumluluk duygularini tekrar
animsamalari i¢in etkili yonelimler olmustur. Bu baglamda AIGA ve ico-D’un kilit rol
aldig1 bu sorumluluk hareketlerinde tasarimcilar anlagmasi, diinya i¢in tasarim,iyilik
icin tasarim, diinya tasarim giinii gibi bir ¢cok tasarim hareketi ve etkinlikler

gerceklestirilmistir.
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2.1.2.1 Tasarimcilar Anlasmasi

Designers Accord (Tasarimcilar Anlagsmasi) 2007 yilinda tasarimcilarin is
yapma seklini degistirmek amaciyla kurulmustur ve AIGA (Amerikan Grafik Sanatlar
Enstitiisii) tarafindan desteklenmistir. . Ik olarak Kyoto Anlasmasi olarak isimlendirilip
daha sonra ismi Designers Accord olarak degistirilen anlagmayla ile birlikte tasarimcilar,
egitimciler ve is liderleri, tasarimda siirdiiriilebilirlik kavramini bir ahlak ve davranig
bicimi olarak kabul etmislerdir. Anlagmadaki temel felsefe, iklim degisikligi ve insani
konular iizerine tasarimcilarin yaratici, yenilik¢i ve siirdiiriilebilir problem ¢oziimleri
iiretebilme hedefi olmustur. Ayrica anlasmanin gilinlimiizdeki durusu ise, gevresel ve
sosyal etki yaratmak amaciyla koordine olarak hareket eden tasarimcilar, egitimciler ve
is liderleri birlikteligi konumundadir. Designers Accord kiiresel bir bilgi paylasim ag1
olusturarak, siirdiiriilebilirlik ilkelerinin benimsenmesini ve bu ilkelere yonelik iyi
kurgulanmis 6rnekleri paylasmaktadir. Anlasmanin temel beklentisi ise, kiiresel olarak
tiim katilimcilarin proaktif bir sekilde miisterileriyle cevresel ve sosyal etki {izerine

diyalog kurmak ve siirdiiriilebilirlik alternatiflerini ¢alismalarina empoze etmektir

(AIGA).

Tasarimcilar, tasarim firmalar1 ve {iniversiteler arasinda bir yaratici bilgi ag1 ag
olarak kurulan Designers Accord giinlimiizde tasarimcilarin etik ve sorumluluk sahibi
uygulamalar iizerinde diyalogun ilerlemesini saglamistir. Diinyanin dort bir yanindan
yaklagik yarim milyon kisi 2007 yilindan giinlimiize anlasmaya katilim ve baglilik
gosterdiklerini ifade etmislerdir (Bkz. Resim 18). Designers Accord diinya ¢apinda ilgi
uyandirarak siirdiiriilebilirlik ve yenilik tasarimi {izerine makalelerde, kitaplarda,
sergilerde, TV programlarinda ve egitim miifredatlarinda yer almistir. Ayrica anlagmanin
ortaya cikistyla birlikte one siirdiigii lic ana temel hedef vardi. Bunlar; siirdiiriilebilirlik
ilkelerinin tasarim iizerinde tiim uygulama ve iiretim bi¢imlerini ifade etmek, tasarim
egitimini gelistirmek ile birlikte mesleki gelisimi desteklemek , sistem ve tasarim

diisiincesinin giiciinii iist diizey platformlarda tartismak olmustur (Designers Accord).
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Resim 18- Designers Accord (Tasarimcilar Anlagmasi) 2007-2012 Arasi Diinya Cap1
Etkinlik Haritasi ,

Kaynak: http://www.designersaccord.org/images/map2.png
Erigim Tarihi: 03.02.2020

2.1.2.2 Diinya I¢in Tasarim

Design For The World (Diinya igin Tasarim) 1998 yilinda ICOGRADA
(Uluslararas1 Grafik Tasarim Topluluklar1 Konseyi), IFI (Uluslararas1 I¢ Mimarlar
Federasyonu), ICSID (Uluslararas1 Endiistriyel Tasarim Topluluklar1 Konseyi) ve
Barcelona Design Center (Barcelona Tasarim Merkezi) destekleriyle kurulmustur (Bkz.
Resim 19). Toplulugun amaci, profesyonel tasarimcilari bilinglendirerek diinyanin ¢esitli
yerlerinde sosyal tasarim projelerine katilimini tesvik etmektir. Tasarimcilar, Design For
The World araciligiyla yaraticiliklarini yardima muhtag insanlar i¢in ve tiiketici pazarinin
sinirlar1 6tesinde gercekten ihtiya¢ sahibi kisiler i¢in kullanabilme erdemine ulagmistir.
Topluluk, web sayfasindan ifade ettigi {izere tasarimin nihai amac tiiketici iiriinleri ve
hizmetleri olarak goriilmektedir. Ancak {igiincii diinya iilkelerindeki olagan dist
hareketler ve sosyal diglanma gibi konularda gozardi edilmemelidir. Design For The
World faaliyette bulundugu 1998-2003 yillar1 arasinda sponsorlarin bagislar ile

Barcelona’nin kuzeyinde sosyal konut, Tanzanya’da miilteci kamp1 ve AIDS farkindalig:
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icin grafik tasarim kampanyasi gibi farkli projeler iiretmislerdir. Bu projelere yiizlerce

farkli profesyonel tasarimciy1 dahil etmeyi basarmiglardir (Scholtus, 2005).

[y
|/
s
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Resim 19- Design For The World (Diinya I¢in Tasarim) Gérsel Kimlik Ogesi , 2005
Kaynak: https://media.treehugger.com/assets/images/2011/10/pzdftw.jpg
Erigim Tarihi: 03.02.2020

2.1.2.3 AIGA lyilik i¢in Tasarim

AIGA (Amerikan Grafik Sanatlar1 Enstitiisii) onciiligiinde gerceklesen Design
For Good (lyilik I¢in Tasarim) tasarimcilarin uygulama becerilerini gelistirmelerini,
aglarmi genisletmelerini ve liderlik becerilerini gelistirmeleri i¢in kurulmus bir tasarim
hareketidir. Tasarimcilar Design For Good aracilifiyla diinyaya ve mensubu oldugu
sosyal cevreye fayda saglayan uygulamalar gelistirmesi i¢in desteklenir. Design For
Good sosyal etki yaratan projelerde tasarimcilarla topluluklar arasinda katalizor gorevi
gormeyi hedeflemistir. Bu baglamda tasarimcilari; ¢evrimigi aglar, ilham verici
hikayeler, a¢ik diyaloglar ve konferanslar gibi ¢esitli etkinlikler ile destekleyerek onlara
giiclii bir kaynak havuzu olusturmuslardir. Bununla birlikte AIGA’nin Design For Good
icin web sitesinden yaymlamis oldugu ve kategorize ettigi ¢esitli konu basliklar1 vardir,
bunlar; Demokrasi i¢in tasarim, ¢esitlilik ve kapsayicilik, kadin liderligi (cinsiyet esitligi)
ve topluluklar i¢in tasarim bagliklaridir. Ayrica tasarimeilar AIGA nin kategorize ettigi
bahsedilen basliklara ve diger alt bagliklara bireysel olarak veya bir inisiyatif olugturarak

katilim gosterebilmektedir.(AIGA).
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Resim 20- 102 Saat: ikonografi ile Anlatilan Boston Maratonu Bombalamasinin
Hikayesi Kitap Tasarimi1 AIGA Design For Good, 2014

Kaynak: https://www.aiga.org/globalassets/migrated-
images/uploadedimages/aiga/content/why design/design for good/l 01 06.jpg

Erisim Tarihi: 02.02.2020

2.1.2.4 ico-D Diinya Tasarim Giinii

27 Nisan 1963 yani ico-D ’nin kurulus tarihini temsil eden 27 Nisan tarihi 1995
yilindan itibaren Diinya Grafik Giint ismiyle baslayip, 2012 yilindan itibariyle Diinya
Iletisim Tasarim Giinii olarak kutlanmaktadir. Kutlama konsepti ilk olarak 1993-1995
yillarinda ico-D’da bagkan yardimcilig1 gérevinde bulunmus olan Kim Paulsen tarafindan
ortaya ¢ikarilmistir. Her y1l 27 Nisan tarihini bir firsat olarak degerlendiren ve sesini
duyurmaya ¢alisan ico-D bu kutlamalarda ana hedef olarak tasarimin degerini ve degisim
yaratma kapasitesini tanitmak olarak belirlemistir. World Design Day (Diinya Tasarim
Giinii) ‘in diger 6nemsedigi degerler ise ; tasarimcilari yerel ortamlarindaki insanlarin
refahi lizerinde derinlemesine diisiinmeye zorlamak ve ¢esitliligi onurlandirmak, sinirlari
asmak ve yasam kalitesini iyilestirmek icin tasarimi bir arag olarak kullanarak yerel
ihtiyacglara yenilik¢i ¢ozlimler bulmaktir. World Design Day aracilifiyla ico-D diinya

capinda tasarimcilar1 27 Nisan tarihinde halka acik etkinlikler ve girisimler diizenleyerek
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bir araya gelmeye, yenilik yapmaya ve bir tasarim deneyimi yasamaya davet etmektedir

(ico-D, 2019).
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Resim 21- Peter Bankov ico-D World Design Day 2019 Afis Tasarimi, 2019

Kaynak: https://www.ico-d.org/database/files/library/bankov_posters 969 i code
2019 4.jpg
Erigim Tarihi: 09.02.2020

World Design Day (Diinya Tasarim Giinii) diinya ¢apinda bir¢ok iilke gibi
Tiirkiye’de de 27 Nisan tarihinde ico-D (International Council of Design) resmi partneri
olan GMK (Grafikerler Meslek Kurulusu) destegiyle kutlanmaktadir. Bu kutlamalar
kapsaminda her yil giiniin 6nemine ve degerlerine vurgu yapan sergi ve konferans gibi

cesitli etkinlikler diizenlenmektedir.
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Resim 22- World Design Day 2019 Afis Tasarimi Onur Askin - GMK , 2019
Kaynak: http://gmk.org.tr/uploads/file/7a4d19c8a7ebla7bdeSed0d28a4db86e.jpg
Erigim Tarihi: 09.02.2020

2.2 Sosyal Tasarimin Grafik Tasarimla Etkilesime Girdigi Platformlar

Sosyal Tasarim kollektif yapis1 geregi ¢atis1 altinda birden ¢ok tasarim
disiplinini bir arada barindirmaktadir. Bu tasarim disiplinlerinden biri de grafik
tasarimdir. En 6nemli gorsel iletisim araglarindan biri olan grafik tasarim, insanlarla
iletisim kurma boyutunda ¢esitli tarihsel donemlerde 6nemli misyonlar edinmistir. Grafik
tasarimin giiclii bir iletisim kanal1 yaratarak toplumlar1 yonlendirmedeki becerisi siyasi,
ticari ve sivil bir ¢ok kisi veya topluluk tarafindan kullanilarak ona yeni baglamlar
kazandirmigtir. Bu yeni baglamlar araciligiyla da bir¢ok farkli platformla etkilesim

saglamistir.

Teknolojik gelismelerden dogrudan etkilenen bir tasarim disiplini olan grafik
tasarimin etkilesim kurdugu platformlar zaman iginde degisime ugramistir. Ik ortaya
cikis1 itibariyle el emegine dayanan baski teknikleriyle cogaltilan grafik tasarim

materyalleri, siire¢ iginde gelisime ugrayarak bugiin internet ve sosyal medya araciligryla
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saniyeler icinde milyonlarca insan ile etkilesim saglayabilmektedir. Bu etkilesimler
cogunlukla ticari odakli olabildigi gibi politika ve ya sosyal fayda konularimi da

ilgilendirmektedir.

Grafik tasarim , sosyal tasarim ile birlikteliginde ya da etkilesiminde hem sosyal
tasarimm hem de kendinin ifade big¢imini zenginlestirmistir. Toplum {iizerinde sosyal
konular iizerinde faydali olabilecek egilimleri farkli bir pencere {izerinden insanlara
ulagtirmistir. Tasarimcilar i¢in ise yeni ifade bigimleri ortaya koyabilmeleri i¢in yeni
firsatlar olusturmustur. Ayrica bu birliktelikle grafik tasariminin insanlar iizerindeki karar
aldirma giicli daha fazla insan yasamina olumlu ydnde fayda saglayacak bi¢imde

degerlendirilmistir.

2.2.1 Kar Amaci Giitmeyen Grafik Tasarim Calismalar1 ve Kampanyalar

1760 — 1840 yillar1 arasinda Birlesik Krallikta ger¢eklesen buharli makinenin
icad1 ve sanayi devrimi itibariyle iiretimin hizlanmasi bununla baglantili olarak matbaa
teknolojisindeki gelismeler 6zellikle basili grafik tasarim triinlerinin hizli bir sekilde
cogaltilmasini saglamistir. Bu seri iiretime gecisle birlikte grafik tasarim halk ile
biitiinlesmis ve gazeteler, dergiler, sokakta gordiikleri afisler araciliiyla onlarin glindelik
yasantilarina girmeye baglamistir. 21.yy’da yani giiniimiizde ise basili grafik tasarim
iiriinleri (dergi,gazete,afis,bilboard) halen daha hem ticari firmalarin hemde kar amaci
giitmeyen kurumlarin gbzde iletisim araglar1 arasindadir. Bununla birlikte internet
teknolojileri ve sosyal medya ozellikle kampanya {iretimlerinde etkin rol almaktadir ve

bu mecralarin etkin kullanimi her gegen giin daha fazla 6nemini artirmaktadar.

Tasarim yazari, akademisyen Steven Heller’mm “Grafik Tasarimin Koti
Cocugu” olarak ifade ettigi Amerikali grafik tasarimer Tibor Kalman, 1980°1i ve 1990’1
yillar boyunca protesto amacli bir ¢ok grafik tasarim {irlini tasarlamigtir. Kalman temel
tasarim goriisii dogrultusunda, tasarimcilarin ve onlarin ¢alismalarinin ¢evre kiiltiiriinii

nasil etkiledigine dair daha fazla sorumluluk sahibi olmalarmi ifade etmistir. Ayrica
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Kalman, kendisini tasarimcidan ¢ok sosyal bir aktivist olarak nitelendirmis ve
caligmalarini siirekli olarak ¢evrecilik ve ekonomik esitlik gibi toplumsal konular1 tegvik
etmek i¢in kullanmaya ¢alismistir. Bununla birlikte Kalman, ¢evreye zararli oldugunu
diisiindiigli iirtinlere kars1 ¢ikmis ve miisterilerine ne diisiindiigiinii sdylemekten asla
cekinmemistir. 1979 yilinda yilinda New York’da kurdugu profesyonel tasarim stiidyosu
M&Co ile birlikte ikonik islere imza atmaya baslayan Kalman’in bu dénemdeki en
bilindik tasarimi Talking Heads miizik grubu i¢in hazirladig: 1980 tarihli Remain In Light
albiim kapag tasarim1 olmustur. (Heller, 1999)

Yine Steven Heller’in bahsettigi {izere protest tasarimci Tibor Kalman, 1990
yilinda tasarim goriisiinii belki de en iyi sekilde ifade edebildigi donem olan Colors
dergisinde ¢alistig1 donemde derginin hem editorliiglinii hem de tasarimeilig1 gorevlerini
listlenmistir. Italyan merkezli global bir moda markasi olan Benetton'in kurumsal sosyal
sorumluluk kampanyasi kapsaminda olusturdugu Colors dergisi, Italyan fotograf
sanatgis1 Oliver Toscani onciiliigiinde kurulmustur. Colors, tipik bir kurumsal yayin
organi veya moda dergisi olmak yerine 1rk¢ilik, AIDS ve hatta spor gibi sosyo kiiltiirel
konulara odaklanmistir. Kalman’in deyimiyle ** kiiresel kdyiin ilk dergisi " olan Colors,
hedef kitle olarak 6zellikle 14-20 yas aras1 gencleri ve her yastan merakli insanlar1 hedef
almigtir. Colors Derginin “Irkiniz1 Nasil Degistirirsiniz?” bagligtyla irk¢ilik konusunu ele
almig oldugu bir sayisinda (Bkz. Resim 23) Kalman, sansasyonel bir say1 hazirlayarak
Kralige Elizabeth, Arnold Schwarzenegger, Papa John Paul II, Michael Jackson gibi
tanidik isimlerin fotograflarini manipiile ederek onlara farkli irksal 6zellikler ile tekrar
betimlemistir (Heller, 1999). Derginin Tibor Kalman ydnetiminde son sayisi olan No
Words isimli 13.sayisinda tanrinin gozii metaforu kullanilip (Bkz. Resim 24),
komiirlesmis Amazon yagmur ormanlarindan Saraybosna hastanelerine tasinan insan
hayatinin miikemmeliyet ve kaosuna bakis agist sunmak i¢in yaymlanmistir (Poynor,

1999).
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Resim 23- Colors Magazine Race 1993 4.Say1 , 1993

Kaynak: https://subusutra.files.wordpress.com/2013/02/benetton_race.jpg
Erigim Tarihi: 15.02.2020

Resim 24- Colors Magazine No Words 1995 13.Say1, 1995
Kaynak: https://shop-colorsmagazine.com/products/13-no-words
Erigim Tarihi: 15.02.2020
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Tibor Kalman ikonik Colors Magazine tasarimlarindan énce 1980 sonlarinda
kisa bir donem boyunca tasarladigi Interview ve Art Forum dergileri (Bkz. Resim 25)
tasarimcinin bu ikonik tasarim kiiltiiriiniin 6nciisli olmus, dikkat ¢ekmesini saglamis ve

gelecekte yapacagi carpici tasarimlara zemin hazirlamistir.
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Resim 25- Tibor Kalman Interview ve Art Forum Dergi Tasarimlari, 1987 - 1991
Kaynak: https://a-g-i.org/user/tiborkalman/view/projects/
Erigim Tarihi: 15.02.2020

First Things First 2000 bildirisine imza atan isimlerden biri olan Tibor Kalman,
sadece yasadig1 cografya i¢in degil tiim diinya ve insanlik i¢in kendine konu edindigi
problemleri grafik tasarim araciligiyla toplum goziinde goriiniir kilmaya g¢aligmistir.
Bununla birlikte Kalman’in sahip oldugu toplumsal sorumluluk bilinci ve Benetton
firmasinin kendisine sagladig1 6zgiir ifade ortami grafik tasarim disiplini i¢in sosyal
konularin ele alindigi, bugiin halen daha {izerinde konusulabilecek diizeyde en basarili

orneklerden birkaginin olusumunu saglamistir.

Benetton'un 1982 yilindan itibaren italyan fotograf sanatcisi Oliviero Toscani

onciiliigiinde iiretmeye bagladigi ¢arpict reklam kampanyasi yayinlandigi donem boyunca
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adindan ¢ok fazla soz ettirmeyi basarmustir. Insani degerleri dogrudan agik bir sekilde
ifade eden bu gorseller, Benetton markasinin iiriinlerinin tanitimindan ziyade tamamen

sosyal konulara odaklanan reklam ¢aligsmalariydi.

Salur’un ifade ettigi iizere Toscani ; Irk¢ilik, insani degerler, AIDS gibi konulari
ele alarak yonettigi reklam kampanyasi (Bkz. Resim 26), Benetton'un marka degerini
arttirarak bircok kitle tarafindan fark edilmesini saglamistir. Toscani, her ¢calismasinda
farkli bir konuyu isleyerek isledigi konunun giindeme gelmesini saglamis, kendi ismi ise
Benetton markasiyla 6zdeslesmis bir halde daha taninir hale gelmistir (Salur, 2016: 27-
28).

Resim 26- Oliviero Toscani Benetton Reklam Kampanyasi “Blanket (Battaniye)” ,
1990

Kaynak: http://www.benettongroup.com/media-press/image-gallery/institutional-
communication/historical-campaigns/

Erigim Tarihi: 16.02.2020
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“Toscani’nin kiskirtici, degerleri alt iist eden reklamlar: sonugta bir
markanmin tiiketimini arttirmayr amaclar. Konularint segerken hi¢bir
kural ve sinir tanimayan Toscani, aglik, savas, kithk ve ozgiirliik gibi
konulart reklam kampanyalarinda igleyerek Benetton'un kendi ¢ikart
dogrultusunda kullandigu diisiiniilerekte ¢ok tepki almigtir”.(Toscani
1996’dan aktaran; Salur, 2016: 28)

Hem Oliviero Toscani’nin olusturdugu sorumluluk sahibi reklam kampanyasi
hem de Tibor Kalman yonetiminde yayinlanan Colors dergisi Benetton firmasinin
evrensel degerlere ne denli sahip ¢iktigini agikca gostermektedir. Heller ve Vienne (2003:
13) “in de ifade ettigi lizere Benetton, kampayasinin baslarinda diinya ¢apinda tiiketici ve
medya boykotlar1 yasamislardir ancak onlar kampanyalarini yiiriitmeye devam

etmislerdir.

Degeri sonradan anlagilacak olan Benetton’un bu sorumluluk sahibi yaklagimi
ve olusturdugu kampanyalar kitleler iizerinde de pozitif etki yaratarak firmanin marka
etkisine olumlu yansimalarda bulunmustur. Bu siiregte tasarimin etki giiciinden
maksimum diizeyde fayda saglanma cabasi, tasarimcilar iginde ayr1 bir biling

olusturmustur.
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Resim 27- Oliviero Toscani Benetton Reklam Kampanyasi “Hearts (Kalpler)”, 1996

Kaynak: http://www.benettongroup.com/media-press/image-gallery/institutional-
communication/historical-campaigns/

Erigim Tarihi: 16.02.2020

Benetton diginda tiim faaliyet yapisim1 sosyal sorumluluk iizerine kurgulamis
global 6lgekli kuruluslardan olan Greenpeace, WWF, Amnesty International, UNICEF
gibi kuruluglar hem Tiirkiye’de hem de diinyada etkili kampanyalar yonetmislerdir. Bu
kuruluslar odak noktasi olarak belirledigi ¢evreci, ekolojik konularin yani sira direkt

olarak insan yasamini etki eden ayrimcilik, yoksulluk gibi konularla da ilgilenmistir.

Kurumlara etkisi baglaminda sivil toplum kuruluslari ele alindiginda, 6zellikle
Greenpeace kurum politikalarina etki etme 6zelligiyle 6ne ¢ikmaktadir. Greenpeace
kendisini, ¢evreyi korumak ve barisi1 desteklemek iizere eylemlerde bulunan bir kiiresel
orgiit, sivil toplum kurulusu olarak tanimlamaktadir. Bu eksende, denizleri ve ormanlari
korumak, siirdiiriilebilir tarimi1 desteklemek ve zehirli atiklaklardan arindirilmig bir

gelecek yaratmak amaciyla eylemlerini siirdiirmektedir. (Y1ldiz, 2018: 360).
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1969 yilinda Kanada’nin Vancouver sehrinde ABD’nin Alaska Amchitka’da
yaptig1 niikleer denemelere engel olmak amaciyla Don't Make a Wave Committee (Dalga
Cikartmayan Komitesi) ismiyle kurulan Greenpeace, daha sonra gilinlimiizde
kullandiklar1 ve daha etkin bulduklar1 Greenpeace (Yesil Baris) ismiyle faaliyetlerine
devam etmistir. Orgiit ilk eylemini 1971 yilinda kiraladiklar1 Phyllis Cormack isimli 25
metrelik bir balik¢1 teknesi ile okyanusa acilarak ABD’nin niikleer testlerini engellemek
amaciyla gergeklestirmistir. Dogrudan eylem yapisin1 benimsemesi ve devlet, siyasi parti,
0zel kurumlardan herhangi bir bagis veya sponsorluk kabul etmeyip sadece iiyelerinin
destegiyle hareket etmesi Greenpeace’i diger cevreci gruplardan ayiran ozellikleri
olmustur. Bu ¢evreci orgiitiin temel amaci ise, yasadigimiz evreni yaganmaz hale getiren
cevre suglarini, bilimsel verilere dayanan gerceklikler ile siddet igermeyen eylemler ve
kampanyalar yiiriitmek, kamuoyu olusturmaktir. 1992 yilindan itibaren Tiirkiye’de de
Greenpeace Akdeniz Tiirkiye ismiyle faaliyetlerini yliriiten orgiit, ¢evre kirliligine yol
acan termik santraller, PVC {iretimi, endiistriyel-klinik atiklar gibi konularda Tiirkiye

ozelinde kampanyalar ylriitmiistiir (Arslan, 2011: 250-256).

Greenpeace yiiriittiigii kiiresel ve ulusal kampanyalarla bir ¢ok basariya
ulagmustir, bu kampanyalardan 6ne ¢ikan bazilari; 2014 yilinda tiretiminde insan sagligina
zararli kimyasal maddeler kullandig1 igin Ingiliz giyim markasi Burberry’e y&nelik
diizenledigi iki haftalik sosyal medya kampanyasi sayesinde milyonlarca insanin
dikkatini ¢cekmis ve baski altinda kalan Burberry firmasi 2020 yilina kadar bu zararl
maddeleri kullanmayacagi sézlinii vermistir. 2012 yilinda ZARA ve Inditex grubu yine
Greenepeace’in diizenledigi Detox adini verdigi kampanya ile kamuoyu baskis1 altinda
kalip zararli kimyasal maddeleri iiretiminden ¢ikaracagi soziinii vermistir. Orgiitiin 2011
yilinda tilkemizde diizenledigi “Seninki kag CM?” kampanyas1 (Bkz. Resim 28) 750 bin
imza rakamina ulasarak Kalkan, Levrek, Liifer, Orfoz, Lagos ve Sinagrit gibi balik
tirlerinin yasal avlanma boyutlarimin dikkate deger bir bigimde ylikseltilmesini
saglamistir. Yine Greenpeace Akdeniz Tiirkiye’nin 2012 yilinda diizenledigi “Yemezler”
isimli kampanya ile kamuoyu olusturarak, insan sagligima zararli GDO’nun gida

maddelerinden ¢ikarilmasinm saglamistir. Kampanya sonucunda Tiirkiye Gida ve Igecek
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Sanayii Dernekleri Federasyonu (TGDF) 29 firmanin GDO’lu iiriinlerini geri ¢cekmelerini

istemistir (Greenpeace, 2015).

'BAKANA KALEM!

MEHDI EXER'IN IMZASI YAVRU BALIKLARIN SON UMUDU.

Liferi, kalkani ve orfozu kurtaracak im2a icin
Gida,

Katimak igin bize kaleminizi génderin:
PK 329 Beyogiu stanbul | kacsantim.org GREENPEACE

Resim 28- Greenpeace Akdeniz Tiirkiye Seninki kag CM? Reklam Kampanyasi
Materyalleri, 2011

Kaynak: http://www.aljazeera.com.tr/makale/kalemli-eylem-plani
Erigim Tarihi: 17.02.2020

Kanada merkezli reklam ajansi Rethink’in 2018 yilinda hazirladig: “Don't suck
the life from our oceans (Hayati okyanuslarimizdan emmeyin)” kampanyasiyla (Bkz.
Resim 29) diinyada yaygin olarak kullanilan tek kullanimlik plastiklerin 6zellikle de
pipetlerin deniz ve okyanuslarda yarattig1 tahribati ve dogal yasama etkisini gozler 6niine
sermek istemistir (Adsoftheworld, 2018). Greenpeace i¢in olusturulan bir baska yaratici
kampanyada, Ispanya merkezli Kitchen reklam ajansi tarafindan 2016 yilinda
hazirlanmistir. “No to TTIP (TTIP’ye hayir)” sloganiyla hazirlanan kampanyada (Bkz.
Resim 30) ABD ve Avrupa Birliginin imzalamak iizere oldugu Transatlantic Trade and
Investment Partnership (Transatlantik Ticaret ve Yatirim Ortakligi) anlagsmasinin ¢ok
uluslu sirketlere ve onlarin ¢ikarlarina rant saglayacagi, ipleri onlarin ellerine verilecegi
uyarisinda bulunarak; Angela Merkel, Frangois Hollande gibi siyasileri kukla olarak

betimlemistir (Adsoftheworld, 2016).
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Resim 29- Greenpeace “Don't suck the life from our oceans (Hayati okyanuslarimizdan
emmeyin)” Reklam Kampanyasi, 2018

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaign/greenpeace-rethink-07-2018
Erigim Tarihi: 02.03.2020

Resim 30- Greenpeace “No to TTIP (TTIP’ye hayir)” Reklam Kampanyasi, 2016
Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaign/greenpeace-kitchen-05-2016
Erigim Tarihi: 02.03.2020

Greenpeace’in diinyada ve Tirkiye’de 50 yillik bir siirecte daha yasanabilir bir
diinya i¢in drettigi tiim kampanya ve eylemler sahip oldugu prensipler agisindan sosyal
tasarim ile paralellik gostermektedir. Tiim bu kampanyalarinda tasarimin 6zellikle grafik

tasarimin insanlar1 etkileme ve iletisim kurma giiciinden de etkin bir sekilde faydalanan
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Greenpeace, bu sekilde kampanyalariin daha ¢ok insan tarafindan fark edilmesini sosyal

tasarim ve grafik tasarim araciligi ile saglamistir.

Greenpeace ornegindeki gibi aktif olarak faaliyetlerini siirdiiren ve kokli bir
geegmise sahip World Wide Fund for Nature (Diinya Dogay1 Koruma Vakfi) kisa adiyla
WWEF sivil toplum kurulusunun temel amaci, diinyanin dogal ortaminin bozulmasini
durdurmak ve insanin dogayla uyumlu bir sekilde yasadigi bir gelecek olusturmaktir.
WWF’nin odak noktasina aldig1 ve korumaya calistig1 6 hedefi vardir bu hedefler; iklim
degisikligi, saglikli besin, ormanlar, temiz su kaynaklari, okyanuslar, yaban hayatidir.
(WWF). 1961 yilinda Isvigre’de kurulan WWF , 1975 yilinda Tiirkiye’de kurulmus Dogal
Hayati Koruma Vakfi ile isbirligine giderek 2000 yilinda WWF Tiirkiye ismiyle
caligmalarina baglamistir (WWF Tiirkiye).

Diger STK’lar gibi kamuoyu olusturmak amaciyla kampanya diizenleme
sistemini benimseyen WWF, hem faaliyet gosterdigi diger iilkelerde hem de WWF
Tiirkiye 6zelinde dikkat c¢ekici reklam kampanyalar1 diizenlemistir. Bu kampanyalar
karsiliginda hedef aldig1 probleme yonelik imza ve bagis toplayarak goniilliiliik presibiyle

¢Oziim arayisinda bulunmustur.

Kampanyalarinda sosyal medya ve internet reklamciligmi etkili sekilde
kullanmaya c¢aba sarf eden WWF Tirkiye 2014 yilinda olusturdugu #SonSelfie
kampanyasinda (Bkz. Resim 31) yayin mecrasi olarak sosyal medya uygulamasi
Snapchat uygulamasini kullanmistir. Yapisi geregi yollanilan goriintiilii mesajlarin mesaj
yollanilan kullanicinin ekraninda ¢ok kisa bir siire i¢in belirip daha sonra kendini imha
ettigi Snapchat uygulamasinin bu kampanya i¢in se¢ilmesinin 6zel bir nedeni vardi. Bu
neden, “Bunun beni goérebilecegin #SonSelfie olmasina izin verme” sloganiyla birlikte
gorselleri kullanilan yaban hayvanlarinin nesli tiikenme tehlikesine sahip oldugu ve ¢ok

kisitl bir zamanlar1 oldugunun mesajini1 vermekti (Mancar, 2015).
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6

saniyen var,
ekran goruntimu
payla§, bunun

\ #SonSelfie

- olmasina

zm verme

BENi KURTARMAK ELINDE BENI KURTARMAK ELINDE
® @WWF_TURKIYE )

Resim 31- WWF Tiirkiye #SonSelfie Reklam Kampanyasi, 2014
Kaynak: http://www.webmasto.com/wwf-turkiye-son-selfie-kampanyasi
Erigim Tarihi: 22.03.2020

Saatchi & Saatchi global reklam ajansinin Isvigre Cenevre stiidyosunun WWF
icin hazirladig1 2008 tarihli “Give a hand to wildlife (Yaban hayatina el ver)” kampanyasi
(Bkz. Resim 32) yaymlandig1 y1l itibariyle biiyiik ilgi gorerek diinyanin en itibarli reklam
odiillerinden olan Cannes reklam o&diillerinde Grand Prix oOdiiliine sahip olmustur.
Reklam gorsellerinde Italyan sanatgt Guido Daniele’in hazirlamis oldugu el boyama
teknikli yaban hayvanlarinin gorselleri seri seklinde ana gorsel olarak kullanilip, “Give a

hand to wildlife (Yaban hayatina el ver)” sloganiyla birlestirilmistir. (van Gurp, 2008).
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Resim 32- WWF “Give a hand to wildlife (Yaban hayatina el ver)” Reklam
Kampanyasi, 2008

Kaynak: http://creativecriminals.com/print/wwf/give-a-hand-to-wildlife
Erigim Tarihi: 22.03.2020

Ogilvy & Mather Viet Nam tarafindan 2013 yilinda WWF icin hazirlanan
kampanyada (Bkz. Resim 33) ise yasa dis1 olarak gergeklestirilen gergedan boynuzu
aveilligmin ¢arpict bir elestirisi gergeklestirilmistir. WWF ve TRAFFIC orgiitleri
birlikteliginde gerceklestirilen kampanya gorsellerinde, boynuzu yerine insan eli ve ya
ayaklar1 olan bir gergedan tasvir edilmistir. Bu tasvirin sebebi kanseri tedavi ettigi ve
cinsel giicii arttig1 diisiiniilen bu yiizden yasadis1 ticareti yapilan gergedan boynuzunun
aslinda bunun herhangi bir bilimsel gercekliginin olmadig1 hatta, insan el ve ayak
tirnaginda bulunan keratin maddesinin birebir aynisindan olustugu i¢in oldugu tasvir

edildigi ifade edilmistir (WWF, 2013).
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Resim 33- WWF Vietnam Rhino Horn (Gergedan Boynuzu) Reklam Kampanyasi,
2013

Kaynak: https://wwf.panda.org/?208289/Ad-campaign-aims-to-reduce-Vietnamese-
demand-for-rhino-horn

Erigim Tarihi: 22.03.2020

WWFEF’in farkli cografyalarda dogal hayati koruma amaciyla ortaya koydugu tiim
bu reklam kampanyalar1 ¢ogu zaman ¢arpici bir {islup ile bu carpici {islubu ise tasarim
yardimi ile ortaya c¢ikarmistir. Reklamciligin temel paydaslarindan olan grafik
tasarimcilar, olusturdugu sorumluluk sahibi, carpict reklam materyalleri ile ¢agdas
toplumun gelisiminde rol alan Greenpeace, WWF gibi STK’larin halk seviyesinde daha

anlasilir bir iletisim kurmalarini saglamiglardir.

Tiirkiye’de de faaliyetlerini siirdiiren en eski devletler arasi yardim
kuruluslarindan olan United Nations International Children's Emergency Fund (Birlesmis
Milletler Cocuklara Yardim Fonu) kisa ve bilinen adiyla UNICEF 1946 yilinda Ikinci
Diinya Savasi sonrasinda 13 Avrupa iilkesindeki ¢ocuklara acil yardimda bulunmak iizere

kurulmustur. 1951 yilindan itibaren Tiirkiye’de saha ¢alismalarina baslayan UNICEF ,
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1956 yilinda UNICEF Tiirkiye Milli Komitesi ismiyle resmi olarak kurulmustur.
Ozellikle ¢ocuklar dzelinde, “Cocuk Haklarina Dair Sézlesme (CHDS)” kapsaminda
destek saglayan, yardim kampanyalar1 diizenleyen UNICEF belirledigi 7 ana oncelik ile
cocuklarin dogumundan yetiskinlik ¢agina kadar olan siireclerini iyilestirmeye c¢aba sarf
etmistir. Bu dncelikler; cocuk sagligi, egitim, ¢ocuklarin korunmasi, HIV & AIDS, temiz
suya erigim, beslenme ve ¢ocuklarin yasamlarini etkileyen kararlara katilmalarina olanak

saglamak oncelikleridir (UNICEF).

Onemsedigi ve hedef aldig1 toplumsal konularda diger orgiit ve kuruluslar gibi
reklamin ve tasarimin etkisini miimkiin oldugunca arkasina almak isteyen UNICEEF,
kampanya iiretim asamasinda ¢esitli ajans ve tasarimcilardan destek almistir. Bu ajans ve
tasarimcilar herhangi bir ticret karsiliginda bu kampanyalar1 hazirlayabilecegi gibi sosyal

tasariminda dnemsedigi goniilliiliik esasli ¢aligma bigimini de tercih edebilmektedirler.

UNICEF Isve¢’in 2007 yilinda Jungvonmatt reklam ajanstyla birlikte hazirladig
kampanya gorselinde “Bad water kills more children than war (Sagliksiz su savastan
cocuklar i¢in savastan daha oldiiriictidiir)” (Bkz. Resim 34) sloganiyla diinyada her yil
1,5 milyondan fazla ¢cocugun temiz su ve temel sanitasyon eksikliginden dldiigline vurgu
yapilmistir. Kampanya ile UNICEF’in hayat kurtaran temiz su girisimlerini destek

cagrisinda bulunulmustur (Jungvonmatt, 2007)



Resim 34- UNICEF Isve¢ “Bad water kills more children than war (Sagliksiz su
savastan ¢ocuklar i¢in savastan daha 6ldiiriiclidiir)” Reklam Kampanyasi, 2007

Kaynak: https://www.jungvonmatt.se/unicef-bad-water-kills
Erigim Tarihi: 23.03.2020

Resim 35- UNICEF “Reach out to a child in need (ihtiyaci olan bir ¢ocuga ulasin)”
Reklam Kampanyasi, 2016
Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/unicef reach out
_to_a child in need 3
Erigim Tarihi: 24.03.2020
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Kopenhag merkezli Hjaltelin Stahl reklam ajansinin 2016 yilinda yine UNICEF
icin hazirladigi “Reach out to a child in need (Ihtiyaci olan bir ¢ocuga ulasin)” reklam
kampanyasi (Bkz. Resim 35), ¢arpici gorsel kurgusuyla bagis yapmanin 6nemine vurgu

yapmaktaydi (Adsoftheworld, 2016).

UNICEF gibi Birlesmis Milletlerin toplumsal kalkinma i¢in olusturdugu
UNWOMEN (Birlesmis Milletler Toplumsal Cinsiyet Esitligi ve Kadinin
Giiglendirilmesi Birimi) organizasyonu, 2010 yilinda kurulmus ve 6zellikle kadinlar ile
kiz cocuklariin iizerinden toplumsal cinsiyet esitligi, yonetim sistemlerine dahil edilmesi

gibi cesitli konularda ¢alismalar tiretmektedir (UNWOMEN).

2013 yilinda Memac Ogilvy & Mather Dubai ajansinin UNWOMEN igin
hazirladig1 “The Autocomplete Truth (Gergegi otomatik olarak tamamla)” kampanyasi
(Bkz. Resim 36) 9 Mart 2013 tarihli gercek Google aramalarini ele alarak kadinlara
yonelik cinsiyetcilik ve ayrimcilifin yayginlhigini ortaya cikarmak fikriyle ortaya
cikarilmigtir. Kampanyanin yaratict yonetmeni Christopher Hunt, kampanyay1 ;“Bu
aramalarla karsilagtigimizda, ne kadar olumsuz olduklarindan sok olduk ve onlarla bir
seyler yapmamiz gerektigine karar verdik. Gelistirilen fikir, Google aramalarinin metnini
sanki seslerini susturuyormus gibi kadin portrelerinin agzina yerlestiriyor.” (2013)
sozleriyle ozetlemigtir. UNWOMEN bu kampanya ile kadinlar1 yiireklendirmeyi ve
kiiresel olarak yapici diyalogu gelistirmeyi hedeflemistir (UNWOMEN, 2013). Diinyada
cok ses getiren kampanya Adweek tarafindan 2013"in en ¢ok paylasilan kampanyasi, Ad
Council tarafindan 2013’lin en iyi Sosyal Fayda Kampanyasi ddiillerini kazanmigtir.
Ayrica 224 milyonun Twitter gosterimi ile 1,2 Milyar kiiresel izlenim sayisina ulagsmigtir

(Memacogilvy, 2013).
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Resim 36- UNWOMEN “The Autocomplete Truth (Gercegi otomatik olarak tamamla)”
Reklam Kampanyasi, 2013

Kaynak: https://www.unwomen.org/en/news/stories/2013/10/women-should-ads
Erigim Tarihi: 24.03.2020
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Amnesty International (Uluslararas1 Af Orgiitii) diinyada 7 milyondan fazla
goniilliisii bulunan kiiresel bir sivil toplum 6rgiitiidiir. Insan haklarindan herkesin esit
sekilde yararlandigi bir diinya icin kampanyalar yiiriitmektedir. 1961 yilinda Ingiliz
avukat Peter Benenson tarafindan Observer gazetesinde iki Portekizli 6grencinin
ozgiirlige kadeh kaldirdig: i¢in hapse atilmasindan sonra “Appeal for Amnesty (Af i¢in
Itiraz)” ismiyle kiiresel bir insan haklar1 hareketi baslatmis ve bu hareket daha sonra
Amnesty International ismini kazanmistir. Kurulusundan giintiimiize arasinda Tiirkiye’nin
de bulundugu 70’den fazla iilkede temsilciligi bulunan orgiit, aktivistleri ile evrensel

insan haklar1 i¢in miicadele etmektedir (Amnesty International).

Diger sivil toplum oOrgiitleri gibi yarattigi kampanyalar ile faaliyetlerine destek
cagrisinda bulunan Amnesty International, 2015 yilinda Air Brussels ajansiyla birlikte
yuriittigi “Little Fighters (Kiigiik savaseilar)” isimli kampanyasinda (Bkz. Resim 37)
tarihteki ti¢ biiyiik aktivist; Gandhi, Martin Luther King ve Nelson Mandela karakterlerini
kullanarak ¢ocuk figiirleri tizerinden “All the big human rights defenders used to be little
once (Tiim biiyiik insan haklar1 savunuculari eskiden kiiciiktii)” slogani ile kampanyasini
yaratmigtir. Kampanyanin bir diger dikkat cekici niteligi ise ilanlarda kullanilan
fotograflarin kampanya Ozelinde diizenlenen ve yalnmizca okul ¢agindaki ¢ocuklarin

katilabildigi bir fotograf yarigmasi ile elde edilmis olusudur (Donnia, 2015).

Amnesty International Belgika oOrgiitiiniin 2014 yilinda hazirladigr bir bagka
reklam kampanyasinda, Rock miizik star1 Iggy Pop, Budistlerin dini lideri Dalai Lama ve
ikonik moda tasarimcis1 Karl Lagerfeld gibi farkli karakterlerin siddet izleriyle manipiile
edilmis portrelerini kullanmis ve “Torture a man and he will tell you anything (Bir erkege
iskence et ve sana her seyi anlatacak)” sloganiyla siddet karsiti kampanyasini
yaymlamistir (Bkz.Resim 38). Kampanyada siddete dikkat cekmek amaciyla Iggy Pop’un
fotografinin tizerinde “Rock'n roll'un gelecegi Justin Bieber” , Dalai Lama’da “50 yasinda
Rolex saati olmayan bir adam hayatinda basarisiz oldu” ve Karl Lagerfel’de “Hawaii
gomlekleri ve sandaletleri tarzini ortaya koyar” gibi karakteristik tezatlik iceren siddet ile

sOyletilmis sozler yazilmistir (Terry, 2014).
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Resim 37- Amnesty International “Little Fighters (Kii¢lik savascilar)” Reklam
Kampanyasi, 2015
Kaynak: http://www.fubiz.net/en/2015/06/12/amnesty-international-campaign-little-
fighters/
Erigim Tarihi: 25.03.2020
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Resim 38- Amnesty International “Anti-torture (Iskence Karsit1)” Reklam Kampanyasi,

ENPLUS D'ETRE INHUMAINE. LA TORTURE EST INEFFICACE. ARRETONS GA.

2014
Kaynak: https://consequenceofsound.net/2014/06/iggy-pop-tortured-by-justin-bieber-in-
amnesty-international-campaign/
Erigim Tarihi: 25.03.2020
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Tiirkiye ve diinyada ornekleri incelenen tiim bu kar amaci giitmeyen grafik
tasarim ¢aligmalar1 ve kampanyalarinin ortak amaci toplumda biling yaratmak {izere ve
destek cagrisinda bulunmak iizere hazirlanmis olmalaridir. Bu cagrida ¢ogu zaman
kampanya i¢in ¢arpici gorseller yaratmak iizere tasarimin destegine ihtiya¢ duymuslardir.
Uluslararas1 ve ya ulusal reklam ajanslari, bireysel tasarimcilar bu tasarim destegi yiikiinii
iistlenirken yiiriittiikleri tiim eforlar sosyal bir etki sagladigi ve sosyal bir biling ile
tasarlandig1 icin “sosyal tasarim” disiplini icinde incelenmesi gereklidir. Ozellikle grafik
tasarimcilar ve fotograf sanat¢ilarinin liretim siirecinde yer aldigi kampanyalarda, bu
kisiler ayn1 zamanda Olivero Toscani ve Tibor Kalman 6rneginde incelendigi gibi “sosyal

tasarimc1” olarak isimlendirilebilirler.

2.2.2 Sosyal Afisler

Sosyal tasarimin paydaslarindan olan grafik tasarim, Ozellikle devletler
tarafindan savas donemlerinde ve toplumsal sikintilarin bag gosterdigi anlarinda politik
bir ara¢ olarak kullanilmistir. Bununla birlikte devletler cogunlukla mesajlarini iletmek
tizere grafik tasarimin gelisen baski teknolojileri ile ¢ogaltimi kolay olan afis formatin
tercih etmistir. Becer (2015 : 204) afisi, tasarlandig1 toplumun kiiltiirel, ticari ve politik
unsurlarini ileten canli ve estetik bir belirte¢ olarak tanimlamistir. Bir grafik {irlin olarak
afis ticari degerinin Otesine gegerek bu donemde insan yasamina daha c¢ok etkide

bulunmaya baslamistir.

Marshall McLuhan, Gutenberg Galaksisi kitabinda gelismekte olan ilk matbaa
teknolojileriyle ilgili su sekilde bahsetmistir,*Matbaa ulusal birdrnekligi ve devlet
merkeziyet¢iligini yaratti, ama ayrica bireyciligi ve devlete kars1 muhalefeti de dogurdu”

(2014: 330)

Hiikiimetler tarafindan gorevlendirilen grafik tasarimcilarin, ressamlarin,

illiistratorlerin tasarladig1 afisler savasa c¢agri veya dogrudan propaganda unsurlari
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barindirabildigi gibi sosyal kakinma, bireysel gelisim gibi faydali konularla da

ilgilenmistir.

Karsit goriisteki topluluklar ise yine afig araciligiyla kendi fikirlerini ifade
etmeye ¢alismis, savas karsitligi, silahsizlanma, hiikiimet elestirisi gibi farkli toplumsal
konularda afisler tiretmislerdir. Hem devletler tarafindan tasarlatilan hem de toplum
tarafindan tasarlanan bu toplumsal, sosyal afisler, bugiinkii anlamiyla sosyal tasarim

kavraminin olusmasina katkida bulunmustur.

Becer (2015: 202) Sosyal afisin tanimini su sekilde ifade etmistir; Sosyal afisler,
saglik, ulasim, sivil savunma, trafik, ¢cevre benzeri basliklarda 6gretici ve bilgi verici
unsurdaki afislerle birlikte, politik icerikli ya da siyasi afisler de sosyal afis kategorisinde

incelenir.

Baski tekniklerinin gelistigi 1800°1ii yillarda Fransiz Art Nouveau doneminden
baslayip giinimiize kadar uzanan politik afislerin ilk 6rneklerden biri Steinlen tarafindan

tasarlanmustir.

Meggs Steinlen hakkinda su sekilde bahsetmistir ; Ikonik grafik tasarim
afislerinden biri olarak kabul edilen “La Chat Noir”in yaraticis1 Isvigreli tasarmmci
Théophile Alexandre Steinlen, 1880 ve 1890’11 yillarin en iiretken illiistrator-
tasarimcilarindan olmustur. Steinlen’i zamaninin tasarimcilarindan ayiran 6zelligi ise;
tasarimlarinda yansittig1 politik yaklasimlardir. Sosyal gergekleri c¢alismalarinda
yansitmaya gayret eden tasarimci, 6zellikle afislerindeki illiistrasyonlarda ezilen halki ve
is¢i sinifini, kendine has etkili renk kulanimiyla ve iist iiste baski teknigiyle tasvir etmigtir

(Bkz. Resim 39) (Meggs, 2012: 211).
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Resim 39- Théophile Alexandre Steinlen “Mothu et Doria, Scénes Impressionnistes
(Mothu ve Doria, Empresyonistlerin Sahneleri) Afisi, 1893

Kaynak: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/c/c2/Steinlen-
Mothu et Doria.jpg

Erigim Tarihi: 29.03.2020

Bir bagka cografya olan Almanya’da politik afigin gelisimiyle ilgili Bektasinda
bahsettigi gibi Heine dnemli bir isim olarak 6ne ¢ikmistir. Alman Jugendstil doneminden
politik afisleriyle taninan Thomas Theodor Heine, biinyesinde kendi gibi politik
karikatiirist ve illtistratorleri barindiran Simplicissimus dergisinin kurucular1 arasinda
bulunmustur. Almanya’da donemin ylikselen radikal sag goriisliyle miicadele etmek
tizere kurulmus olan Simplicissimus’un bu miicadelesini anlatmak i¢in Heine “Bulldog”
afisini (Bkz. Resim 40) tasarlamistir. Heine tasarladigi diinyaca bilinen “Bulldog” afisiyle
Simplicissimus Dergisinin Alman radikal sag goriise kars1 takindig: agresif ve asagilayici
tavr1 sembolize etmistir (Bektas, 1992: 34). Heine’nin bu kirmizi bulldog kopegi;
konformistler, kentsoylular ve sansiirciilerin boyundurugu altindaki Miinih’te normalden

daha fazla sarsici bir etki yaratmistir. (Weill, 2008: 31)
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SIMPLICISSIMUS
IOPF

Resim 40- Thomas Theodor Heine “Simplicissimus - Bulldog” Afisi, 1896

Kaynak: https://www.eguide.ch/en/objekt/simplicissimus-2/
Erigim Tarihi: 29.03.2020

Hem 1.Diinya Savasi hem de 2.Diinya Savagina katilan Almanya’da propaganda
unsurlarii barindiran devlet destekli afiglerin yan1 sira devlet politikasini elestiren politik
icerikli tasarimlarda biiyilk Oonem tasimaktadir. Thomas Theodor Heine ve John
Heartfield gibi tasarimcilar muhalif kimlikleriyle bu doénemde ©6n plana ¢ikmay1

basarmustir.

Politik kolajlartyla 6ne ¢ikan Alman tasarimer Heartfield ile ilgili Meggs su
sekilde bahsetmistir ; Berlin Dada Grubunun (1919) temsilcilerinden olan grafik
tasarimc1 Helmut Herzfeld, donemin Alman siyasi ve politik durumuna tavir olarak adini
bir ingiliz ismi olan John Heartfield olarak degistirmistir ve tasarimlarmi bu isimle
yaymlamistir. Heartfield, Berlin Dada Grubundan bir baska sanatg1 George Grosz ile
birlikte Alman halkini bilinglendirmek ve sosyal etki yaratmak {izere gorsel iletisim
olanaklarin1 etkin bi¢cimde kullanmiglardir. John Heartfield, fotomontaj teknigi
tizerindeki hakimiyetini iki farkli nesne yada niteligi ¢arpict bir sekilde bir araya getirip

etkili bir propaganda araci olarak kullanmustir. Ozellikle Weimar Cumhuriyeti ve
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yiikselise gecen Nazi Partisini hedef alan Heartfield tasarladig: afis,dergi kapagi gibi
materyaller ile sosyal bir biling yaratmak istemistir (Meggs, 2012: 267-269) .

DER SINN DES
HITLERGRUSSES:
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BLUT UND EISEN

Resim 41- John Heartfield Afis ve Dergi Kapaklari, 1930°1u yillar
Kaynak: https://retroavangarda.com/john-heartfield-and-the-dawn-of-photomontage/
Erisim Tarihi: 30.03.2020

Weill (2012: 54)’e gore Heartfield, tasarimlarinda nesneleri ve saf fotograflari
carpict bir sekilde bir araya getirerek, kurallar1 alt {ist etmis bir fotomontaj ustasidir.

Ozellikle AIZ i¢in yaptig1 kapak tasarimlari bu ustaligini kanitlar nitelikte olmustur.

1914-1918 yillar1 arasinda yani 1.Diinya Savasini kapsayan donemde kitle
iletisim araclarindan radyo ve diger elektronik iletisim aletlerinin yaygin kullanim
olanaklarinin saglanamamasi nedeniyle bir baska kitle iletisim araci olan baski
teknolojilerinin etkin olarak kullanilmasinin 6nemi artmistir. Bu baglamda afis devletler
tarafindan propaganda ve gorsel etkileme araci olarak kullanilmis, ordularin kurulmasina
ve insanlik tarihinin en kanli savaslarindan birinin yaganmasina aracilik etmistir (Meggs,

2012: 283).

Goniillii askerlik sistemini uygulayan Ingiltere, bu yoniiyle diger Avrupa

iilkelerinden farkli bir noktada konumlanmistir. I.Diinya Savas: éncesinde Ingiltere’de
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iiretilen afislerin biiyiik ¢ogunlugu askerlige ¢agri mesaj1 icermekteydi. Bu baglamda en
bilindik afis Alfred Leete tarafindan tasarlanan “Britons wants you (Britanyalilar seni
istiyor)” isimli afisi (Bkz. Resim 42) olmustur. Afiste ana gorsel olarak kullanilan Lord
Kitchener, isaret parmagini izleyiciye yani halka dogrultmus bir sekilde resmedilmistir.
Lord Kitchener portresine ise duygusal baskiy1 arttirmaya yonelik “Join your countrys
army (Vataninin ordusuna katil)” slogani yerlestirilmistir (Bektas, 1992: 56) Alfred
Leete’nin Lord Kitchener’li askerlik hizmetine ¢agri afisinden 2 yi1l sonra Amerikali
grafik tasarimci James Montgomery Flagg tarafindan tasarlanan “I want you for U.S.
Army (Seni Amerikan Ordusuna istiyorum)” sloganli “Uncle Sam (Sam Amca)” (Bkz.
Resim 43) afisi, biiyiik bir etki birakarak grafik tasarim tarihinin en ¢ok basilmig afisi
olmustur (Bektas, 1992: 56).

Heller ve Vienne, Alfred Leete ile birlikte ortaya c¢ikan halki isaret eden
propaganda afisleriyle ilgili su sekilde bahsetmistir; 1914’te Alfred Leete tarafindan
tasarlanan Lord Kitchener’in yer aldig1 propaganda unsurlar1 barindiran askere alim
afisiyle ortaya cikan isaret eden parmak imgesi farkli bir 5neme sahip olmustur. Leete nin
ardindan sirastyla Amerika icin James Montgomery Flagg (1917), Italya igin Achille
Luciano Mauzan (1917) (Bkz. Resim 44), Almanya i¢in Julius Ussy Engelhard (Bkz.
Resim 45) (1919) ve son olarak Rusya i¢in Dimitri Moor (Bkz. Resim 46) (1920) isaret
eden parmag1 propaganda afislerinde kullanmislardir (Heller, Vienne, 2016: 18).
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BRITONS

JOIN YOUR GOUNTRY'S ARMY!

GOD SAVE THE KING

Reprodu iced by permission of LONDON OPINION

Resim 42- Alfred Leete “Britons wants you (Britanyalilar seni istiyor)” Afisi, 1915
Kaynak: https://www.lambiek.net/artists/image/l/leete alfred/leete britons.jpg
Erigim Tarihi: 30.03.2020

| W/
FOR U.S. ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Resim 43- James Montgomery Flagg “Uncle Sam (Sam Amca)” Afisi, 1917
Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/File:Unclesamwantyou.jpg
Erigim Tarihi: 30.03.2020
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Resim 44- Achille Luciano Mauzan “Sottoscrivete Credito Italiano™ Afisi 1917

Kaynak: http://digitale.bnc.roma.sbn.it/picturematerial/bncr 4293098/bner
4293098 001

Erigim Tarihi: 30.03.2020
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Resim 45- Julius Ussy Engelhard “Auch du Sollst Beitreten zur Reichswehr” Afisi ,

1919
Kaynak: https://vads.ac.uk/large.php?uid=27156&sos=0
Erigim Tarihi: 30.03.2020
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Resim 46- Dimitri Moor “Ti zapisalsya dobrovolcem” Afisi, 1920
Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/File:Dmitry Moor 1920 Did you volunteer.jpg
Erigim Tarihi: 30.03.2020

1900’lerin ilk yarisinda diinyada artan savas ve siddet olaylar1 donemin 6nde
gelen modern tasarimcilarina, tasarimlarini sosyal konulara yoneltmeye itmistir. Bu
tasarimcilardan biri olan Jean Carlu, silahsizlanmaya kars1 ilk 6rnek sosyal konulu

tasarimlari iiretmistir.

Fransiz grafik tasarimci Jean Carlu modern sanat hareketlerini ve kiibizm
islubunu afislerine uyarlayarak taninirlik kazanmistir. 1932 yilinda sosyal konulara
yonelen tasarimci silahlanma karsiti olarak Paris’te “Office de Propaganda Graphique

pour le paix (Baris i¢in grafik propaganda biirosu)’nu kurmustur (Bektas, 1992: 101).
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Resim 47- Jean Carlu “Pour le désarmement des nations” Afisi, 1932

Kaynak: http://www.artnet.com/artists/jean-carlu/pour-le-d%C3%A9sarmement-des-
nations-NmgT3BSTaswolZOQTPhRfg2

Erigim Tarihi: 01.04.2020

BENEFICES

LES UNS

LA MORT

IL'FAUT ABOLIR
LA FABRICATION PRIVEE DES ARMEMENTS

Resim 48- Jean Carlu “Bénéfices pour les uns / Pour les autres la mort™ Afisi, 1932
Kaynak: http://www.artnet.com/artists/jean-carlu/b%C3%A9M%C3%A9fices-pour-les-
uns-pour-les-autres-la-mort-WXy9NiqgHe618uryC610ipw2
Erigim Tarihi: 01.04.2020
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Diinya’da gelisen Ozellikle afis tasarimlarindaki bu politik ve propaganda
kurgusunun, yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyetine de bir takim yansimalari olmustur.
Ozellikle 1928 yilinda gerceklesen Tiirk Harf Devrimiyle, yeni Tiirk alfabesinin halka
tanitilmas1 bir gereklilik kazanmistir. Dénemin etkili kitle iletisim araci olan afis, Thap

Hulusi Gorey gibi Oncii tasarimeilar ile halka ulagtirilmigtir.

Tiirkiye’de Cumhuriyet doneminin ilk ve en 6nemli grafik tasarimcilarindan
olan Thap Hulusi Gérey, 1929 ekonomik krizinin ardindan kurulan Milli Iktisat ve
Tasarruf Cemiyeti (Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu) i¢in bir propaganda
kampanyasi tasarlamis ve bu kampanya kapsaminda tasarladig1 sosyal afisler ile yeni
kurulmus, egitim diizeyi diisiik bir halka Cumhuriyetin ideolojilerini ulagtirmistir. Hulusi
caligmalarinda ki figiirlerin Cumhuriyet’in gérmek isteyecegi modern bireyler olmasina
ayrica dikkat etmistir, asker ve koylii gibi keskin ¢izgilere sahip olmas1 gereken figiirler
disinda tiim erkek bireyler takim elbiseli, kravatli olarak resmedilmistir (Merter, 2008).
Ihap Hulusinin tasarimlarindaki mekanlar, insanlar, ¢ogunlukla o dénemki Istanbul

icerisinden belirlenmis kadrajlar ve kisiler olmustur. (Durmaz, 2011: 38)
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Ulusal Ekonomi v ttirma Kurumu

Resim 49- Thap Hulusi Gérey “Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti (Ulusal Ekonomi ve
Arttirma Kurumu)” Afisleri, 1929°dan itibaren

Kaynak: https://www.deviantart.com/ihaphulusi/gallery
Erigim Tarihi: 02.04.2020

1930’lu yillarda Amerikan hiikiimeti de WPA projesiyle devlet destekli
toplumsal konulara odaklanan, toplumsal kalkinmay1 hedefleyen afisler tasarlatmistir.
Donemin grafik tisluplarindan etkilenen bu afis tasarimlari, daha yasanabilir bir Amerika

icin miicadele etmistir.

Bektas Amerikan WPA projesiyle ilgili su sekilde bahsetmistir; Franklin
Roosvelt 1932 yi1linda Amerika'da bagkan olmasinin ardindan iilkede halihazirda problem
haline gelen issizlik sorununa karst bir dizi faaliyetler devreye sokmustur. Bu
faaliyetlerden biri olan Works Progress Administration (WPA) (Is Gelistirme Dairesi)
1935 yilinda kurulmustur. WPA’nin bir kolu olan ve 1939 yilina kadar 4 yillik siiregte
35.000°den fazla tasarimin iiretildigi Federal Sanat Projesi kapsaminda 6zellikle serigrafi

teknigi ile ¢esitli toplumsal konularda modern tarzda afisler liretilmistir. Afislerin baglica
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ilgilendigi konular, Amerikan hiikiimeti tarafindan desteklenen kiiltiirel etkinlikler, kamu
hizmetlerinin halka iletilmesi, saglik, su¢ 6nleme, egitim gibi toplumsal konular olmustur

(Bektas, 1992: 111).

SAVE YOUR EYES

USE YOUR GOGGLES

ILLINOIS
SAFETY
DIVISION

WPA

Resim 50- WPA Afisler, 1930’1u yillar

Kaynak: https://www.printmag.com/posters/wpa-92-posters-paid-for-by-the-
government/

Erigim Tarihi: 02.04.2020

Propaganda afislerinin bir 6nemli bir 6zelligi de ortaya g¢ikardiklari Heroic
(kahramansal) karakterlerdir. 1.Diinya Savasi askere ¢agri afislerinde Alfred Leete’nin
Britanya ordusu i¢in kullandig1 halk: isaret eden Lord Kitchener’li afisi (1915) , yine
James Montgomery Flagg’in Amerikan ordusu i¢in tasarladigi bir efsaneden gelen Uncle
Sam figiirli afisi (1917) en bilindik kahramansal karakterlerdir. Bununla birlikte

Amerika’da savas dis1, toplumsal kalkinma i¢in tasarlanmis propaganda afislerinden biri
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olan 1943 tarihli “We can do it! (Yapabiliriz!)” afisi, yapisi itibariyle incelendiginde

Geraldine Hoff’un giiglii figiirii kahramansal niteligiyle 6n plana ¢ikar.

Heller ve Vienne J. Howard Miller’in tasarladigi “We can do it! (Yapabiliriz!)”
(Bkz. Resim 51) afisiyle ilgili su sekilde bahsetmistir; 2.Diinya Savasinda propaganda
afislerinde jest ve mimikler ¢ok¢a kullanilmistir. Bu kullanimlardan ilging bir tanesi,
1943 tarihli J.Howard Miller’in tasarladigi “We can do it! (Yapabiliriz!)” afisidir.
Amerika Michigan sehrinde bir fabrikada metal baski iscisi olarak ¢alisan Geraldine
Hoff’un “We can do it! (Yapabiliriz!)” (Bkz. Resim 51) sloganiyla birlikte kollarin
stvamis sekilde betimlendigi afiste verilmek istenen mesaj; genel olarak erkeklerin yerine
getirdigi is gorevlerini savag doneminde kadinlarinda getirebilecegi mesajidir. 1970’lerde
tekrardan popiiler olan afis gilinlimiizde cinsiyet esitligi savunucular1 tarafindan

kullanilmaya devam etmektedir (Heller, Vienne, 2016: 106).

We Can Do [t!

7 23)
oA

Resim 51- J. Howard Miller'in "We Can Do It!" Afisi, 1943
Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:We Can Do It!.jpg
Erigim Tarihi: 03.04.2020



86

Tipki Jean Carlu gibi Polonyali Tadeusz Trepkowski’de tasarim becerisini
toplumsal konulara yonelten tasarimcilardan biri olarak one ¢ikmaktadir. 2.Diinya
Savasinin en ¢ok tahribat yarattig1 ve etkiledigi iilkelerden biri olan Polonya’nin, yeni bir
ulus olarak ingasi i¢in ¢aba sarf eden tasarimci savasi en derinligiyle yasamis bir birey

olarak savas karsit1 afislerde tasarlamistir.

2.Diinya Savasinin yikima ugrattig1 Polonya’da savas sonraki ilk afis tasarimcisi
Tadeusz Trepkowski, afiglerinde Polonya ulusuna ait trajik anilar1 ve gelecege dair
tyimserligini yansitmigtir. 1953’te tasarladigi savas karsit1 “Nie (Hayir)” (Bkz. Resim 52)
afisi son derece sade bir iislupla, tek bir kelime ve bir bomba siliietinden olusmaktaydi.
Tasarime1 baglami kuvvetlendirmek i¢in bomba siliietinin i¢inde yikintrya ugramis bir

Polonya sehrini resimlemistir (Meggs, 2012: 437).

Resim 52- Tadeusz Trepkowski “Nie (Hayir)” Afis, 1953
Kaynak: https://www.flickr.com/photos/snegotron/3255725002
Erigim Tarihi: 04.04.2020
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Baska bir uzak cografya olan Kiiba’da 1959 yilinda Kiiba Devriminin
gergeklesmesiyle birlikte propaganda ¢aligmalarina agirlik veren Fidel Castro yonetimi,

ideolojilerini halka ulastirmak amaciyla ¢ok sayida propaganda afisi tasarlatmistir.

Kiiba’da kurulan Organization of Solidarity with the People of Asia, Africa and
Latin America (Asya, Afrika ve Latin Amerika Halkiyla Dayanisma Orgiitii) OSPAAAL
devrimsel ve ideolojik bir ¢ok afis tasarimi ortaya koymustur. Ugiincii diinya iilkelerinin
dayanismasi icin Fidel Castro’nun onderliginde bastirilan bu afisler, 6zellikle “Yankee
Imperialism (Amerikan Emperyalizimi)’e ac¢ilmis bir savas olarak nitelendirilmistir.
Toplumsal devrimei hareketlerin, imgelerin gorsel olarak kullanildig: bu afisler, Polonya
afis sanati, pop-art, saykodelik tasarim akimlarindan etkilenerek Arapga, Ingilizce,

Ispanyolca ve Fransizca dillerinde tasarlanmustir. (Meggs, 2012: 459).

DIA DEL GUERRILLERD HER
JOURNEE DU GUERILLERO
DAY OF THE N[Xﬂ\\t il

Resim 53- Elena Serrano "Day of the heroic guerrilla" Afisi, 1968
Kaynak: https://www.e-skop.com/images/UserFiles/images/Editor/sontag/che2.jpg
Erigim Tarihi: 04.04.2020
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Uzak doguda ise grafik tasarimin hizli bir gelisme gosterdigi Japonya’da,
yasamin her alaninda hissedilen kiiltiirel sadelik anlayis1 grafik tasarimi da etkilemistir.
Japonya’nin uluslararast diizeyde en ¢ok taninan grafik tasarimcisi Shigeo Fukuda,
afislerinde sosyal icerikli olaylar1 kendine konu olarak edinmis ve bu konular1 son derece

sadece ve akilici bir tarzla afiglerine yansitmistir.

Bektaginda bahsettigi gibi; Japon grafik tasarimei Shigeo Fukuda, tasarimlarinda
kullandig1 optik illiizyonlar, bilgisayar grafikleri, alisilmadik perspektifler ile kendine
Ozgii bir Uslup olusturmayr basarmistir. Tasarimcinin 6zellikle diinyadaki sosyal ve
politik olaylardan, Ozgiirliik miicadelelerinden, ¢evre sorunlarindan ve savas
karsithigindan beslendigi afisleri yasadigi donem iginde uluslararasi diizeyde dikkat
cekmistir. Fukuda’nin en bilindik afislerinden biri 1975 yilinda tasarladigi politik
“Victory 1945 (Zafer 1945)” afisidir (Bkz. Resim 54) (Bektas, 1992: 220-221). Turgut
(2013: 198)’a gore Fukudanin afislerinde goriilen gorsel olarak beklenilmeyen g¢arpici

anlatimlar, izleyiciyi afise yonelik ¢oziimlemeler yapmaya yoneltmistir.

Resim 54- Shigeo Fukuda “Victory 1945 (Zafer 1945)” Afisi, 1975
Kaynak: http://www.spoon-tamago.com/wp-content/uploads/2015/07/shigeo-fukuda-
victory.Jpg
Erigim Tarihi: 05.04.2020
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Tarihin en biiyiik dzgiirliik miicadelelerinden biri olan Fransiz Ihtilalini (1789-
1799) yasamis ve sonucunda insan haklarin1 koruma amaciyla insan ve Yurttas Haklar1
Bildirisini (1789) yayinlayan Fransa, yine kendi tarihi boyunca bir¢ok politik ve sosyal
miicadeleye sahne olmustur. Tiim bu miicadeleler dolayli olarak sanat ve tasarim
iriinlerini de etkilemis, sorumluluk sahibi sanat¢1 ve tasarimcilar eserleriyle bu olaylara
katki1 saglamislardir. Fransa’nin yakin dénem politik olaylari incelendiginde ise Mayis
1968 Ogrenci Olaylar1 6n plana gikmaktadir. Bu olaylardan etkilenerek kendi politik
tavrini tasarimlarina aktaran Grapus tasarim kolektifi, politik tavr1 kadar yarattig1 estetik

afis tarziyla da donem i¢inde ilgi uyandirmay1 basarmistir.

Meggs Grapus hakkinda su sekilde bahsetmistir; Pariste ger¢eklesen Mayis 1968
ogrenci olaylart ile ortaya ¢ikan kaos ortami grafik liretime yansimis ve eylemler boyunca
protesto amagli cok sayida el yapimi afis, pankart benzeri grafik materyaller iiretilmistir.
Protestolar1 destekleyen iic geng¢ grafik tasarimci Pierre Bernard, Francois Miehe ve
Gérard Paris-Clavel 1970 yilinda “Grapus” grafik tasarim kolektifini kurmuslardir. Ticari
olmayan sosyal, politik ve ideolojik kavramlara odaklanan Grapus bu dogrultuda,
yarattiklar estetik tislupla akilda kalic1 grafik iiriinler yaratmay1 bagsarmistir. Grapus’un
taninmis islerinden olan 1982 tarihli “Musée de l'affiche” Afisi (Bkz. Resim 55) sar1 bir
giilen yiiz lizerinde, mickey mouse kulagi, hitlerin biy1g1 ve sa¢i, komiinizm sembolii ve
fransiz renklerinden olusan bir ¢ift goz gibi kiiltiirel bir ¢ok ikonun tezatliklar lizerinden

politik bir sekilde birlestirilmesinden olusturulmustur (Meggs, 2012: 455-457).
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Resim 55- Grapus “Musée de l'affiche” Afisi, 1982
Kaynak: https://www.telerama.fr/sites/tr master/files/styles/I-
_970x630/public/assets/images/medias_portfolio/383/grand4767.jpg

Erigim Tarihi: 05.04.2020

Ihap Hulusi Gérey sonrasi Tiirkiye’de gelisim gostermeye baslayan grafik
tasarim kiiltiirii, Kenan Temizan, Atif Tuna, Mesut Manioglu, Giiliimser Aral Uretmen,
Sabiha Riistii Bozcali, Sait Maden, Mengii Ertel, Yurdaer Altintag, Sadik Karamustafa
gibi tasarimcilar - illiistrator ile bir {ist noktaya taginmistir. Genellikle ticari iiriinlerin
tanittim1 ekseninde ilerleyen Tiirk grafik tasarimi gerekli durumlarda toplum yasamini

bilin¢lendiren, sosyal igerikli meselelerle de ilgilenmistir.

Tiirkiye’de postmodern donem Oncii grafik tasarimcilardan Biilent Erkmen
zaman zaman toplumsal konularda da halkin ilgisini ¢ekmek iizere tasarim becerisini
kullanmistir. Erkmen’in 1995 yilinda tasarladigi sosyal konulu “AIDS” afisi (Bkz. Resim
56), zekice kurgulanmig fotografik bir diizenlemenin sade bir tipografi ile

birlestirilmesiyle olusturulmustur.
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Resim 56- Biilent Erkmen “Aids” Afisi, 1995
Kaynak: http://bek.com.tr/images/afis/1995/aids/b01.jpg
Erigim Tarihi: 06.04.2020

Ingiltere’de ise dzellikle Amerika, Kuzey Kore, Ingiltere gibi iilkelere yénelik
yaptig1 aykiri caligmalarla taninan aktivist grafik tasarime1 Jonathan Barnbrook’un, 2004
yilinda Giiney Kore - Seul’de ag¢tig1 “North Korea II - Tomorrow’s Truth (Kuzey Kore II
- Yarmin Gelecegi) politik sergisi, bat1 iilkelerinde yer alan pop kiiltiirii gorsellerinin
Kuzey Kore propaganda gorselleriyle karistirilmasindan olusan bir dizi elestirel grafik
iriinlerden olusmustur. Bu kapsamda tasarlanan “A society that is truly happy never
really needs to show it (Gergekten mutlu olan bir toplumun bunu gdstermesi gerekmez)”

afisi (Bkz. Resim 57) Kuzey Kore propagandasinin keskin bir elestirisi olmustur.
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Resim 57- Jonathan Barnbrook “A society that is truly happy never really needs to
show it (Gergekten mutlu olan bir toplumun bunu gostermesi gerekmez)” Afisi, 2004

Kaynak: https://www.jonathanbarnbrook.com/wp-content/uploads/2015/01/NK2
2004 02.jpg

Erigim Tarihi: 06.04.2020

1980°1i yillarda baslayan dijital doniisiim ile birlikte 2000’li yillarda grafik
tasarimin tamamen bilgisayar teknolojileri ile ilerlemeye baglamasi , tasarimcilara
eskisinden daha hizl sekilde fikirlerini tasarimlarina uyarlama firsat: vermistir. Ozellikle
cesitli tasarim programlari ile manipiile edilebilen fotograflar, tipografiler tasarimcilar
tarafindan aktif olarak kullanilmistir. Sosyal igerikli afislerin gelisimini de etkileyen bu
yeni ortam, diinyada Milton Glaser, Tiirkiye’de Mehmet Ali Tiirkmen tarafindan giiclii

orneklerini olusturmustur.

Amerikali {inlii grafik tasarimci1 Milton Glaser’in 2005 yilinda tasarladigi “We
are all African (Hepimiz Afrikaliy1z)” afisi (Bkz. Resim 58), ustaca bir dijital

manipiilasyon yontemi ile diinyadaki 5 farkli irki tek bir el gorseliyle ifade etmis ve
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yoksulluga karsi bir yardim c¢agrisinda bulunmustur. School of Visual Arts (SVA)
tarafindan desteklenen ve 2005 U.N. World Summit on Poverty (Birlesmis Milletler
Diinya Yoksulluk Zirvesi) ile ayn1 doneme denk getirilen afis, yoksulluga savas acan bir

yardim kampanyasinin gorsel bir ¢cagrisi niteligindeydi (Adage, 2005).

WE ARE ALL AFRICAN

TO HELP
VISIT
ONE.ORG

Resim 58- Milton Glaser “We are all African (Hepimiz Afrikaliy1z)” Afisi, 2005

Kaynak: https://www.graphis.com/media/uploads/cache/1a/99/1a9958ab
61458b717992892dbad85862.jpg

Erigim Tarihi: 07.04.2020

Mehmet Ali Tiirkmen’in 2007 yilinda tasarlamis oldugu “Losing Water (Su
Kayb1)” afisi (Bkz. Resim 59), insanin temel yasam ihtiyacglarindan belki de en 6nemlisi
olan suyun 6nemine vurmak yapmak iizere olusturulmustur. Afiste suyun insan kani
kadar hayati 6neme sahip oldugu, bosa harcanmamasi gerektigi vurgusu basarili bir

sekilde kurgulanmistir.
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Resim 59- Mehmet Ali Tiirkmen “Losing Water (Su Kayb1)” Afisi, 2007
Kaynak: https://a-g-i.org/design/losing-water/
Erigim Tarihi: 07.04.2020

Grafik tasarimin 6zellikle de afis tasariminin tarih sahnesinde araci oldugu veya
taniklik ettigi ¢ok fazla politik ve sosyal olay olmustur. Kitleleri harekete gegirmek ve
onlar1 etkilemek i¢in biiyiik bir propaganda iletisimi araci olan grafik tasarim, dogrudan
politikaya hizmet eden se¢im kampanyalarinin da vazgecilmez bir kitle iletisim araci
olarak onemini siirdiirmektedir. Se¢im kampanyalar1 - grafik tasarim birlikteligine dair
basarili bir 6rnek Amerikali grafik sanat¢isi Shepard Fairey tarafindan 2008 yilinda

Amerikan Bagkanlik secimleri i¢in hazirlanmistir.

Heller ve Vienne Shepard Fairey’in kampanyast hakkinda su sekilde
bahsetmistir; Tarih boyunca politika propagandalarin savasina taniklik etmistir. 2008
Amerika bagkanlik se¢imlerinde Barrack Obama’nin yiiriittiigii kampanyada Hope
(Umut) afisini (Bkz. Resim 60) tasarlayan Shepard Fairey, tasarimiyla propagandaya

kars1 olan Onyargiyr kirmis ve segmenleri heyecanlandirmayi basarmistir. Fairey’in
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tasarimimda Obama’ya ait gurur ifadesi, belirsizlikten arinmig kahramanca tasvir ve

romantizm afisin 6ne ¢ikan 6zellikleridir (Heller, Vienne, 2016: 50).

Resim 60- Shepard Fairey “Hope (Umut)” Afisi, 2008

Kaynak:https://en.wikipedia.org/wiki/Barack Obama_%22Hope%?22 poster#/media/Fil
e:Barack Obama Hope poster.jpg

Erigim Tarihi: 07.04.2020

Dogrudan grafik tasarimin afis aracilifiyla dahil oldugu tiim bu tarihsel
propaganda, politik ve toplumsal igerikli tasarim caligsmalari, dolayli olarak sosyal
tasarimin gelisimine de biiylik oranda etki saglamistir. Hem devletler tarafindan yaptirilan
hem de tasarimcilarin kendi hiir iradesi ile tasarladigi tiim bu afisler ticari bir unsurunun
bulunmamasi ve halka bir mesaj ulastirma kaygis1 giitmesi nedeniyle ayni tarihsel diizlem
iizerinde incelenebilir. Glinlimiizde ise sosyal tasarim grafik tasarimin da katkilarryla
daha ¢ok olumluya yonlendirme, sosyal etki birakma hedefleri tizerinden ilerlemesini

surdiirmektedir.
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2.2.3 Sokak Grafikleri

Ana hedefleri arasinda daha yasanabilir bir diinya diisiincesini barindiran sosyal
tasarim toplum ile farkli ortamlar {izerinden iletisim kurmustur. Bu ortamlar kimi zaman
teknolojik ekranlar lizerinden ilerleyen ¢evrimigi ortamlar olabildigi gibi kimi zaman da
insanlarin sokaga ciktiginda veya kapali bir mekanda 5 duyu organindan en az 1 tanesiyle
hissedebildigi maddesel ortamlardir. Grafik tasarimcilar, endiistriyel tasarimcilar, moda
tasarimcilari, mimarlar, cesitli disiplinden sanat¢ilarin dahil oldugu ve sosyal tasarim
catist altinda da caligabildigi bu maddesel ortamda, 6zellikle “sokak’ 6nemli bir mekan
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ugar (2004: 16)’a gore, fiziki ve sosyal ¢evreden bireye ulasan
her yansima bir anlam kavramini beraberinde getirmis ve bununla alakali tiim diisiinceler
, tim davraniglar bireyin hayat sekline , fiziki ve sosyal cevresine bir yansima

olusturmustur.

Kent yasaminin vazgecilmez paydaslarindan olan ve yerel yoOnetimler tarafindan
yonetilen sokaklar, i¢inde yasayan insan topluluklar tarafindan ¢ogu zaman kendine ait
bir kiiltlir olusturmustur. Bu “sokak kiiltiiri” sanatgilar, tasarimcilar ve miizisyenler i¢in
de farkli bir ifade bi¢imi olusturmustur. Sokak kiiltiirlinlin bir ifadesi olan olan “sokak
sanat1 yada sokak grafigi” sokak sanatinin da yansimasi olarak “graffitiler (duvar yazilar)

ve murallar (duvar resimleri)” 6zellikle 6ne ¢ikmuistir.

Bir deyim olarak sokak sanati, sokakta ve kap1 disarisinda gergeklestirilen sanat
faaliyetlerini kapsayan bir terimdir, glinlimiizde ise bir sanat hareketi olarak ifade
edilmektedir. Sokak sanati, 6zellikle son yirmi yilda graffiti ve sokakta siirdiiriilen sanat
faaliyetleri sayesinde suan ki anlamina erigmistir. Bununla baglantili olarak graffiti
kavrami ise, duvar lizerinde harflerle tipografik tasarimlar yaparak, ait hissedilen
toplumsal grubun takdirini kazanmak, tavir sahibi olunan toplumsal grubu ise rahatsiz
etmek, kigkirtmak gibi hedefleri olan bir kavram olmustur. Graffitinin siire¢ iginde
gelisiminde ise resimsel, sticker, mozaik, poster gibi farkli metot ve materyaller

kullanilmistir (Gokova, 2020: 98).
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Bal’a gore ise, sokak sanati ve graftiti birbirinden ayr1 sanatsal akimlar olmasina
ragmen, ayn1 amag ve kaygi tizerinde birlesmektedirler. Giinliik yasamimiz igerisinde ¢ok
defa karsimiza ¢ikan grafik unsurlar ve sokak sanati, onlarca reklam, tanitim materyali
icerisinde dikkatimizi ¢eken yaratici, diistindiiriicii ve sorumluluk sahibi lekelerdir (Bal,

2014: ).

Mural terimi ise Toy ve Gorgiiliiniin ifade ettigi lizere; Mural (duvar resmi),
grafitiye gore silireci daha detayli ve caligilacak alanin sahibinin bilgisi dahilinde
stirdiiriilen bir sokak sanat1 tlirtidiir. Mural, uygulandig: yilizey dikkate alindiginda diger
sokak sanati tiirlerine gore ¢ok daha biiyiik bir fiziksel alan1 kaplar ve mimari unsurlara
gore sekillenir. Yapim asamasi, kapladigi alan bakimindan daha fazla zaman gerektiren
mural, bir etkinligin pargasi olarak devam edebilir. Bu etkinlikler biinyesinde ¢alisilan

eserler, kiiltiirel ve sosyal ¢esitli formlarda sekillenebilir (Toy, Gorgiilii, 2018: 1153).

Genellikle sosyal olaylarin ele alindigi, muhalif ve elestirel unsurlu mesajlarla
sekillendirilen sokak sanati ya da sokak grafikleri, tarihsel siireci icerisinde ¢cogunlukla
agresif ve vandal bir tutum ile gerceklestirilmistir. 1960’11 yillarda bugiinkii anlamiyla
Amerika’da ortaya ¢ikan sokak sanati drnekleri, 1970’1 yillar itibariyle Bat1 Almanya’da
ozellikle Berlin Duvari lizerinde yer alan politik resimlemeler, 1980’lerde Fransa’da Blek
Le Rat’1n elestirel stencil (sablon) grafitileri ve Amerika’da Keith Haringin sosyal konulu
duvar resimleri, 1990’dan giiniimiize ingiliz Banksy’in Blek Le Ratin mirasin1 alarak
yaptig1 stencil (sablon) grafitiler ve son olarak Obey olarak bilinen Shepard Fairey’in

murallar sokak sanatinin gelisimine 151k tutmaktadir.

1970’11 yillardaki sokak sanati ve grafitinin 6zgiirlik¢ii ve protest yapisi,
Almanya’da Berlin Duvari’nin yikilis anina sadece taniklik etmemis, onun yikilisini
hazirlayan, miijdeleyen ve sonunda ise kutlayan1 olmustur. Soguk Savas donemindeki
siyasi anlamda dogu ve bati ayriminin en net goriilebildigi drnek olan Berlin duvari
“demir perde”nin yansimasi olmustur. Ozellikle Bati Berlinde gencler arasindaki
ozgilrliiklik¢ii ve dinamik diisiince anlayisi grafiti ile ifade edilmeye baslanmisti.

Ilerleyen siiregte, Berlin Duvarinin bat1 yakasi sokak sanatinin en yaratici drnekleriyle
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donatilirken, dogu yakasinin temiz duvarlar1 dogu rejiminin toplum iizerindeki baskisini

acikca gostermekteydi (Bal, 2014: 40).

Dogu Almanya’nin 30. yili olan 1979 yilinda Rus Sanat¢ci Dmitri Vrubel
tarafindan Berlin Duvar {lizerine yapilan “Fraternal Kiss (Sosyalist kardeslik opiiciigii)”
isimli politik duvar resmi (Bkz. Resim 61), Sovyet lider Leonid Brezhnev ile Dogu
Almanya Cumhurbaskan1 Erich Honecker’in sovyet tarzi plistiigii bir tasvir ile Almanca
ve Rusca olarak yazilmis “‘Tanrim, Bu Oliimciil Askta Hayatta Kalmama Yardim Et”

sloganindan olusmaktaydi (Dundon, 2019).

CUNSTLER. DMITRI VRRRIL MiStay
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Resim 61-Dmitri Vrubel “Fraternal Kiss (Sosyahst Kardeslik Opiiciigii)” Berlin Duvari
Duvar Resmi, 1979 (2009 Tarihinde Restore Edildi)

Kaynak:
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/23/Bundesarchiv_B 145 Bild-
F088809-0038, Berlin, East Side Gallery.jpg

Erigim Tarihi: 15.04.2020

1980’1 yillarda Fransa’da Blek Le Rat takma ismini kullanan Xavier Prou,

yaratti@1 stencil (sablon) teknigiyle giiniimiizde en ¢ok taninan sokak sanat¢isi olan
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Banksy’e ve diger stencil sanatgilarima ilham kaynagi olmustur. Paris’in ilk sokak
sanatgisi olan ve uluslararasi sablon sanati hareketinin kurucusu olan Blek Le Rat, 1980’11
yillardan itibaren Paris’i kendisiyle Ozdeslesen fare figiirleriyle c¢evrelemistir. Fare
figlirtinii kullanma sebebini “kiyamette hayatta kalacak tek hayvan faredir” sozleriyle
aciklamigtir. 2000’11 yillar itibariyle toplumsal ve politik konulara odaklanan Blek Le Rat
kompozisyonlarinda; yalmizlik, evsizlik ve dilencilik gibi gibi konularda figiirler

betimlemistir (Gokova, 2020: 100).

451 BRCRART
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Resim 62-Blek Le Rat “Sleeping Man (Uyuyan Adam)” Sokak Grafigi, 2008
Kaynak: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/4c/Blek le Rat -
_Sleeping_man.jpg
Erigim Tarihi: 15.04.2020

1980’1 yillarin etkin sokak sanat¢ilarindan Keith Haring, Politik aktivizm
ekseninde kisa omiirlii ve parlak bir kariyere sahipti. Kariyeri boyunca afisler tasarlamis
ve niikleer silahsizlanma igin ve irk ayrimciligina kars: yiiriimiistiir. Islerinde cinsel ve
dini baskilara yonelik elestirel kendine 6zgii karikatiiristik kompozisyonlar iiretmistir.
Hayatinin ve kariyerinin son yillarinda ise AIDS ile ilgili ¢caligmalar {iretmistir. 1989

tarihli direttigi AIDS konulu calismasinda (Bkz. Resim 63) Amerikan hiikiimetinin bu
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konudaki duyarsizligini klasik {i¢ maymun simgesiyle kendine 6zgii tarzda yorumlayarak

ifade etmistir (Sherwin, 2019).

Resim 63- Keith Haring “Ignorance = Fear (Bilgisizlik = Korku)” Sokak Grafigi, 1989

Kaynak: https://dazedimg-dazedgroup.netdna-ssl.com/1251/azure/dazed-
prod/1210/2/1212572.jpg
Erigim Tarihi: 16.04.2020

Ingiltere Bristol ¢ikish Banksy, 1990’11 yillardan itibaren Blek Le Rat etkisiyle
basladig1 sokak sanatinda, giiniimiize kadar bir ¢ok politik ve elestrile stencil (sablon)
sokak grafikleri tiretmistir. Ellsworth-Jones, Banksy hakkinda su sekilde bahsetmistir
(Ellsworth-Jones, 2013: 1) ; Ismi ve eserleri sanat g¢evrelerine dahil edilmeye,
stirtiklenmeye caligilan ama 6ziinde bir kanun kagagi olan Banksy, 2010 yilinda Time
dergisi tarafindan Diinyanin En Ilham Verici 100 kisisi arasinda gosterilmistir. 21.yy’in
en Ozglin, en bilindik ama anonim sanatcist olarak goriilen Banksy, kendini hukuk ve

diizen gii¢lerinden korumak i¢in bu anonimlige ihtiya¢ duydugunu iddia etmektedir.

Brasset’e gore (2009: 230) Banksy’nin son donemdeki ¢aligmalarinda
odaklandig1 konular; Elestirel calismalarina getto problemleriyle baslayan Banksy,
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problem edindigi konular1 taninirhigr ile birlikte genisleterek; kiiresel yoksulluk, modern
yasam giivenlik problemleri, Guantanamo korfezi, terdr karsithgl, cevresel protesto ve

direnisler gibi konularda ¢aligmalar iiretmeye baslamistir.

Banksy’nin 2012 yilinda yaptig1 “Slave Labour (Ké&le Isci)” calismas: (Bkz.
Resim 64) Londra’da bulunan bir Poundland (1 sterline ¢esitli esyalarin satildigi magaza)
yakininda goriintiilenmistir. Kiigiik yasta bir ¢ocuk iscinin bir dikis makinesi 6niinde diz
cokmiis sekilde Birlesik Krallik bayraklari dikerken tasvir edilmis kompozisyonundan
olusan bu calisma, Banksy tarafindan Poundland tarzi isletmelerin yasadisi bir sekilde
ucuz is giicii uygulamalarinin bir elestirisiydi. Genis ¢ercevede Banksy tarafindan ifade
edilmek istenen diisiince ise sistem elestirisi, modern kapitalist tehlike ve taninmig
isletmelerin gbzle goriillmeyen ¢ocuk isci, yasal sinirin altinda ucuz isci ¢alistirma gibi

bazi suglari islemesi durumlaridir (Brenner 2019: 35).

———
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Resim 64- Banksy “Slave Labour (Kéle is¢i)” Sokak Grafigi, 2012

Kaynak: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/5/5a/Banksy Slave Labour
_Mural%2C _2012.jpg

Erigim Tarihi: 16.04.2020
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Stephens’in (2006: 29) bahsettigi lizere Shepard Fairey ya da bilinen adiyla
Obey Giant; Sokak sanatcilar1 arasinda efsane mertebesine ulagsan Fairey, sosyal
konularin islendigi sticker ve afis bombardimani adin1 verdigi Obey kampanyasini 15 yil
boyunca siirdiirmiis ve kiiresel bir boyut kazanmistir. Fairey'nin ¢alismalarina Amerika,
Japonya, Hong Kong, Ingiltere ve Ispanya gibi diinyanin farkli iilkelerinde
rastlanabilmektedir. Fairey’in, c¢aligmalar1 binalarm, reklam panolarimin ve sokak
tabelalarinin kenarlarina sira dis1 ve yasadisi olarak yerlestirmesiyle yoldan gecenlerde
yOniinii kaybetme, kafa karigiklig1 yaratma ve onlara ilham vermeyi amagliyor. Fairey,
caligmalarini kamusal alanin geri kazanilmasi olarak gérmiistiir ve Obey kampanyasiyla
kamusal alanlarin gercekten halka agik olup olmadiginin incelenmesini temsil etmistir.
Kennedy (2011) e gore Shepard Fairey ¢aligmalarini; sahte reklam stickerlarini “Obey”
kelimesiyle birlikte giires¢i André Giant'in ugursuz, soyutlanmis bir gorilintiisiinii

gosteren gorselleriyle donatmustir.

Amerikali sokak sanatgisi Shepard Faireyin 2011 yilinda Bati Hollywood
Kiitiiphanesi’nin otopark cephesi i¢in yaptig1 “West Hollywood Peace Elephant (Bati
Elephant Baris Fili)” ismini verdigi mural (duvar resmi) (Bkz. Resim 65) sanat¢inin
bugiine kadar yaptig1 en biiyiik mural olma 6zelligini tasimaktadir. Gorsel olarak ise,
giinesin kirmiz1 ve altin 1ginlarinin yayildig: bir ¢igegi tutan biiyiik bir fil ve filin yaninda
biiyiik bir glivercin bulunmaktadir. Fairey ile yapilan bir roportajda sanatc¢inin ifade ettigi
tizere “West Hollywood Peace Elephant” calismanin gorsel olarak c¢oziimlemesi,
sanatginin Bat1 Hollywood'un temel degerleri lizerinde arastirmasi sonucunda elde ettigi
baris, 6zgiirliik, yaraticilik, hosgorii gibi degerlerin yansitilmasiydi. Fairey ¢icek tutan bir
filin ve beyaz biiyiik bir giivercinin baris yanlist semboller olacagini diisiinmiistiir (Pener,
2011). Obey Giant lakabiyla da taninan Shepard Faireyin kendi web sayfasinda da
acikladigi tizere (2011), Asistanlariyla birlikte 6 glinde ve giinde 12-16 saat aras1 ¢alisarak
tamamladig1 “West Hollywood Peace Elephant” ¢alismasi i¢in malzemeleri, tasarimi ve

isciligi dahil olmak tizere herhangi bir 6deme talep etmedigini belirtmistir.
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Resim 65- Shepard Fairey “West Hollywood Peace Elephant (Bat1 Elephant Baris Fili)”
Mural, 2011
Kaynak: https://cdnl.thr.com/sites/default/files/imagecache/1536x866/2011/
10/shepard fairey mural a l.jpg
Erigim Tarihi: 16.04.2020

Bir bagka 6rnek ise Tiirkiye’de de Wrinkles of the City (Sehrin Kirisiklar1) mural
serisinin bir ayagini1 gergeklestirmis olan Fransiz sokak sanat¢ist JR’dir. Gorgiiliiniin de
(2017: 169) bahsettigi iizere JR; sosyal yasamin gectigi alanlarda sokak sanatina dair
bircok calisma gergeklestirmistir. Genellik biiylik Olcekli yiizeyler iizerinde grup
yardimlagsmast yontemiyle c¢aligmalarini gergeklestiren JR, c¢aligmalariyla toplumun
yasamakta oldugu mekanlar ile temas kurmasini hedeflemistir. Bununla birlikte sanatci,
sosyal problemleri ele alarak yeni bir bakis acisiyla yorumlayarak sokak sanatina farkli
ifade bi¢imleri kazanmistir. Gorgiilii ve Toya (2018: 1155) gore JR; Portre fotograflar:
iizerinden birliktelik, iliskisellik ve karsilik eylem terimlerini tekrardan yorumlamaistir.
Insanlarin yiizlerini kamusal alanlara ¢aligmasiyla tanina sanatci, kenti ve sokag1 bir tuval

kullanir gibi sekillendirmeyi basarmistir.
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JR 2008 yilinda basladig1 Wrinkles of the City (Sehrin Kirisiklar1) mural serisini
Cartagena, Ispanya (2008), Sangay, Cin (2010), Los Angeles, ABD (2011), Havana,
Kiiba (2012 ABD’li artist José Parla ile birlikte), Berlin (2013) ve Istanbul (2015)
sehirlerinde siirdiirmiistiir (JR, 2015). Serinin Istanbul béliimiiyle ilgili su sekilde
bahsedilmistir, Istanbul sokaklarinda sergilenen “Wrinkles of the City” serisi (Bkz.
Resim 66), sehir hayatina tarihsel, ekonomik ve sosyo kiiltiirel degisimlere tanik olmus
bireylerin portreleri iizerinden taniklik ediyor. JR 1 amaci ise kirigiklara sahip bu ihtiyar
insanlar1, devasa siyah beyaz fotografik goriintiileri ile birlikte duvarlar tizerinden bir
hikaye anlatim1 olugturmak ve ge¢mis-gelecek ile ilgili bir baglant kurma amaci olmustur

(Okucu, 2015).

Resim 66- JR “Wrinkles of the City (Sehrin Kirigiklar1) Istanbul Serisi” Mural, 2015

Kaynak: http://www.sanatblog.com/wp-content/uploads/2015/05/ismet.jpg
Erigim Tarihi: 16.04.2020
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Sokak ve sehir cevresinde sekillenen sokak sanati ya da sokak grafikleri,
incelenen tiim drneklerde de goriildiigii gibi yasal veya yasal olmayan bir yontem ile icra
edildigi toplumun degerlerinin, sosyal problemlerinin agresif bir sekilde yansitilmasiyla
olusturulmustur. Bu yansitilan eserler kimi zaman sehir ve sokak ile birlikte yagamaya
devam ederken kimi zamanda yasal olmayan ifadeler yerel yonetimler tarafindan ortadan

kaldirilmislardir.

Toplum ile iligki kurma ve toplumun unuttugu ya da goéz ardr ettigi konularda
sorumluluk hissederek mesaj verme, elestri yapma kaygisi giiden Blek Le Rat, Banksy,
Keith Haring, Shepard Fairey, JR gibi kiiresel capta taninirliga sahip oncii sokak

sanatgilari, mesajlarini kendil 6zgiin tarzlariyla ifade etmislerdir.

Estetikligin 6tesinde kavramsal olarak sorumluluk duygusu tasiyan, ticari bir
kazanim amaci giitmeyen, daha yasanabilir bir diinya i¢in ¢aba sarf eden tiim sokak sanati
ya da sokak grafigi ornekleri topluma ulastirdigi mesaj kanali baglaminda sosyal

tasarimin bir mecrasi olarak degerlendirilmesi gerekmektedir.

2.2.4 Kamusal Alanlarda Uretilen Projeler ve Etkinlikler

Sosyal tasarimin iliski kurdugu bir baska platform kamusal alanlar olmustur.
Sokak grafiklerinde oldugu gibi kamusal alanlarda iiretilen ya da ytiriitiilen yerlestirme
tasarim {rilinleri, etkinlik ya da protestolarin gorsel dili (pankartlar, afisler vb) bu
kapsamda sosyal amaglar1 ve tasarim ile iletisim kurma tercihinden dolay1 sosyal tasarim
catis1 altinda incelenebilir. Klein No Logo kitabinda grafik tasarimin iletisim giicii ile
ilgili su sekilde bahsetmistir; “Tarihteki her doniisiim hareketi giiclii bir grafik tasarimdan
ve ¢arpici sloganlardan yararlanmistir”. (2012: XVI)

Ozbek ise etkinlerin gerceklestigi kamusal alanlarm tanim su sekilde

yapmaktadir ;
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“Toplumsal yasantimiz icinde fikirlerin, ifadelerin ve tecriibenin
uretildigi, aciga ¢iktigi, paylasildigi, dolanp yayildigi ve miizakere
edildigi toplumsal alanlart (kamusal mekanlar); bu siiregte ‘ortaya
¢tkan’ anlam muhtevasini (kamuoyu, kiiltiir, tecriibe); ve bu anlam
tiretim stirecini olusturan ya da bu siire¢ icinde olusan kollektif
govdeleri (ulusal birimlerden, ulusalti birliklere ve giderek ulusiistii ve
kiiresel diizleme dek uzanan kamulari) tanimliyor”. (2004: 40)

Greenpeace International’in 2019 yilinda Amsterdam’da {iirettigi “lamazonia”
yerlestirmesi kamusal alanda tiretilmis projeler arasinda gosterilebilir. Greenpeace’in
web sayfasinda verdigi bilgilere gore (2019) , Avrupa’da en ¢ok fotografi ¢ekilen
yerlerden biri olan Amsterdam Rijksmuseum oniindeki “lamsterdam” yazis1 2018 aralik
aymda popiileritesinin kurbani olarak Rijksmuseumun Oniine gectigi gerekcesiyle
kaldirilmigtir. 2019 Haziran ayinda ise Greenpeace tarafindan eski yerlestirmenin ortadan
kaldirildig1 noktaya “lamazonia” yazili harfler yerlestirilmisti (Bkz. Resim 67).
Greenpeace’in bu calismasiyla ifade etmeyi istedigi diinyadaki en biiyiikk yagmur
ormanlarinin bulundugu Amazonda yapilan tahribata ve ekolojik dengenin insan eliyle

bozulmamasina dair bir dikkat ¢ekme ¢abasiydi.

Resim 67- Greenpeace International “lamazonia” Yerlestirme Tasarim, 2019

Kaynak: https://storage.googleapis.com/planet4-international-
stateless/2019/06/6adf8d65-gp0sttj9f medium_res.jpg

Erigim Tarihi: 18.04.2020
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Amerika’da ilk olarak 2014 yilinda baslayan The Peoples Climate March
(Halklarin iklim Yiiriiyiisii) iilkelerinde ve diinyadaki iklim degisikli§inin farkina
varilmas1 ve gerekli Onlemlerin alinmasina yonelik diizenlenmis g¢evreci bir eylem
olmustu. 2017 yilindaki The Peoples Climate March etkinliginde ise Washingtonda
toplanmis onbinlerce kisi Amerikan bagkani olarak se¢ilen Donald Trump’in bagkan
olmasmin 99. giiniinde iklim politikasim1 ve Paris Iklim Anlasmasina kars yiiriittiigii
tutumunu protesto etmekteydi. Protesto daha sonra diger Amerikan sehirlerine de yayilip
yaklasik olarak 200.000 kisinin katilimiyla gergeklesmistir (Mooney, Heim ve Dennis,
2017).

2017 yilinda The Peoples Climate March protestolarinda, etkinlik derecesini
arttirmak {izere bircok gorsel iletisim materyali kullanilmistir. Yiirtiylisleri organize
etmek ilizere logo, web sayfasi, biiltenler gibi tanitim materyalleri tiretilmis, katilimcilar
tarafinda ise ¢evre ve iklim konulu el yapimi ya da dijital olarak tasarlanmis pankartlar,

afisler, flamalar tiretilmistir (Bkz. Resim 68).

Resim 68- 2007 The Peoples Climate March (Halklarm Iklim Yiirilyiisii) Washington,
2017

Kaynak: https://i0.wp.com/codepinkgoldengate.org/wp-content/uploads/
2017/04/climate-march-1.jpg

Erisim Tarihi: 18.04.2020
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Diinyaca tinlii tasarim stiidyosu Pentagram, 2015 yilinda Londra’da diizenlenen
Peoples Climate March (Halklarm Iklim Yiiriiylisii) icin tasarladigi Earthmoji
kampanyasiyla ilgi ¢ekici bir pankart serisi olusturmustur (Bkz. Resim 69). Pentagram’in
olusturmus oldugu bu pankartlar, dijital diinyanin yaygin dili olan Emojilerin gorsel dili
ile olumsuz cevresel davranislar1 vurgulayan ve yesil eylemleri alkislayan dort pankart
serisi olusturmustur. Stiidyo bu kampanyasini, iklim degisikligi kiiresel bir sorundur ve
diinya genelinde iklim degisikligi protestolar1 farkindalig1 artirmak ve degisimi artirmak

icin bir firsattir sozleriyle ifade etmistir (Pentagram, 2015).

Iklim Yiiriiyiisii) Londra, 2015

Kaynak: https://pentagram-production.imgix.net/0c7¢6378-c860-4345-
9b69-5ede68tbf3ed/nr earthmojis 04.jpg

Erigim Tarihi: 18.04.2020

16 yasindaki Isvegli iklim aktivisti Greta Thunberg’in 2019 Eyliil aymnda UN
Climate Action Summit (Birlesmis Milletler Iklim Eylem Zirvesi) etkinliginde yaptigi

carpict konusma diinya capinda milyonlarca kisiyi etkisi altina alarak kiiresel capta
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degisimi dalgas1 baslatmistir. Climate Strike (Iklim Eylemi) adi verilen bu eylemler
diinyadaki iklim degisikligi ve iklim krizine yonelik farkindalik yaratmay1 amaglamistir

ve hiikiimetlerin bu konularda duyarsiz kalmasin1 elestirmistir (Lewis, Almasy, 2019).

Internet ve sosyal medyanin da etkisiyle ¢ok hizl bir sekilde etkilesime giren ve
taninirhik kazanan Climate Strike (Iklim Eylemi) yiiriiyiisleri diinyada 6zellikle Y ve Z
kusaginin aktif katihmiyla gergeklesmistir. Katilimcilarin Climate Strike i¢in
hazirladiklari, merkezine diinya ve onun gelecegini ele aldig1 ¢evreci tasarim triinleri,
etkinlikler i¢inde hem ana hedefleri daha acik ifade edebildikleri hem de renkli

goriintiilerin olustugu imgeler olmustur.

s

[A¥ ..‘

Resim 70- 2019 Climate Strike (Iklim Eylemi) Yiiriiyiisleri Filipin, 2019
Kaynak: https://www.theguardian.com/us-news/gallery/2019/sep/20/the-best-climate-
strike-signs-from-around-the-globe-in-pictures#img-4
Erigim Tarihi: 18.04.2020
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Resim 71- 2019 Climate Strike (iklim Eylemi) Yiiriiyiisleri Londra, 2019

Kaynak: https://www.theguardian.com/us-news/gallery/2019/sep/20/the-best-climate-
strike-signs-from-around-the-globe-in-pictures#img-7
Erigim Tarihi: 18.04.2020

Tiirkiye’de kimse kendisini sosyal fayda reklamcilig1 iletisim ajansi olarak
tanimlayan ve sosyal reklamlar, sosyal iletisim igerigi ve kampanya stratejileri tireten
Myra ajansi, 2011 yilinda Oyuncular Sendikasi i¢in olusturdugu kimlik tasarimiyla
sendikanin etkinliklerini daha yaratici ve akilda kalic1 bir noktaya tagimistir. Tasarim ile
etki yaratma secenegini stratejilerinde kullanmay1 se¢gen Oyunculuk Sendikasi, modiiler
kimlik tasarimini pankartlar aracilifiyla kamusal alanlara tagimistir (Bkz. Resim 72)

(Myra).
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Resim 72- Oyuncular Sendikas1 Yiiriiyiisii Istanbul, 2011

Kaynak: https://oyuncularsendikasi.org/wp-content/uploads/2019/09/381196 22
1897401220428 146543802089122 494703 1899337883 n-1.jpg

Erigim Tarihi: 19.04.2020

Barnard (2010: 214)’{in de bahsettigi gibi, tarih boyunca bir¢ok insan toplulugu,
toplumsal diizenin adil ve esit olmadiklarini diisiiniip, hakim gruplarin mevkilerine kars1
cikarak mevcut durumu daha adil bir seviyeye ulastirmay1 amaglamislar ve bu dogrultuda

etkinlikler dlizenlemislerdir.

Sosyal ve ya ¢evresel bir problemin ortaya ¢ikardigi durum ile ilgili aktivistlerin
ya da topluluklarin bu problemin diizeltilmesi, problem hakkinda farkindalik yaratilmasi
amaciyla kamusal alanlarda diizenledigi etkinlikler, tasarim ile etki yaratmak istendigi

durumlarda 6rneklerde de goriildiigii izere sosyal tasarim ile bag kurmustur.

Sosyal tasarimin sahip oldugu etki yaratma giicli, sorumluluk duygusu ve

toplumsal problemler iizerine ¢6ziim yaratma hedefi bu baglamda basta grafik tasarim



112

olmak tizere diger tasarim disiplinleri araciligiyla 6zellikle mekan tercihi olarak kamusal

alanlarda insan yasamina olumlu yonde etki saglamaya ¢aligmistir.

2.2.5 internet ve Sosyal Medya

Gliniimiizin en yaygin kitle iletisim araglarindan olan bilgisayarlar ve akill
telefonlar, internet aracilifryla kitle iletisimini ¢ok hizli bir noktaya tasimistir. Internet
teknolojisinin bir pargasi olan sosyal medya kanallar1 ile insanlar arasindaki anlik

etkilesimler saniyeler icinde milyonlarca kisiye ulasma imkan1 saglamistir.

Asur ve Huberman’a (2010: 492) gore sosyal medya; insanlarin igerik ortaya
koydugu, paylasim ve yer bildirimlerinde bulundugu olaganiistii biiyiikliikte ¢cevrimici
aglardir. Facebook, Twitter, Myspace gibi siteler sosyal medya aglar1 olarak 6rnek
gosterilebilir. Sosyal medya, kullanim kolayligi, hiz1 ve erisiminden 6tiirii toplumdaki
kamu sOylemini hizla degistirmekte, cevre ve politikadan teknolojiye ve eglence

endiistrisine kadar degisen konularda egilimler ve giindemler koymaktadir.

Ozellikle ¢ogu internet ve sosyal medya kullanicisi tarafindan kullanilan
hashtagler, “#” isareti ile baglayan birlesik kelimelerin etrafinda kullanicilar igin o
kelimeye ait bir filtre saglama gorevi goriir ve kullanicinin ilgili igerigi diger tim
iceriklerden ayirmasini saglar. Ayni hashtag kullanimiyla igerik paylasan kullanicilar,
sosyal medya iizerinde topluluk olusturma ve giindem yaratma imkanlarina sahip olurlar.
Van den Berg’e (Socialmedia Today 2014’den aktaran; Van den Berg, 2014: 4) gore
hashtag kullanimi1 resmi olarak Temmuz 2009'da Twitter tarafindan uygulamaya
sokulmus, 2011'de Google+ ve Instagram, 2013’te ise Facebook tarafindan kullanilmaya

baslanmustir.

Tiim bu teknolojik gelismeler ve yeni ortamlar sosyal tasarimin etki alanin1 da

genisletmesini saglamigtir. Sosyal tasarimin dolayli yoldan dahil oldugu bu ortamlar,
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ornegin bir toplumsal - ¢evresel bir sosyal medya kampanyasi ya da hareketin gorsel
dilinin olusturulmasi, siirdiiriilmesi ve sonuclarinin duyurulmasi noktasinda devreye

girmistir.

Bu noktada diinyada ve Tiirkiye’de 6rnekleri incelenmesi gereken toplumsal ve
cevre igerikli bircok basarili internet - sosyal medya kampanyas1 bulunmaktadir. Bu
kampanyalarin bircogunun ortak noktasi kampanyayla birlikte olusturulan hashtag

izerinden insanlar1 kampanyaya dahil ederek etkilesim yaratma hedefidir.

Amerika merkezli cesitli temizlik maddeleri, kisisel bakim ve hijyen {iriinleri
iireten global bir sirket olan P&G, 2014 yilinda olusturdugu #likeagirl (kiz gibi) isimli
sosyal medya kampanyasi (Bkz. Resim 73), toplumda kiiciik diisiiriicii bir ifade olarak
kullanilan “kiz gibi” deyiminin iizerine giderek, bu deyimi yikmak iizere gen¢ kizlara
yonelik bir cesaret hareketi baglatmistir. Kampanya kapsaminda “kiz gibi” deyiminin asla
hakaret olarak kullanilmamasi gerektiginin, geng kizlar i¢in bu deyimin gii¢lii, yetenekli
ve diipediiz sasirtict olmak anlamina gelmesi gerektiginin vurgusu yapilmaktadir.
Diinyada 65 iilkede 17-20 milyon aras1 geng kiza destekte bulunan P&G Always Puberty
Education Program1 ( P&G Always Ergenlik Egititim Programi), kampanyasiyla 6zellikle
geng kizlara yetenek ve becerilerini sosyal medya iizerinden #likeagirl hashtagiyle

paylasmalar1 ¢cagrisinda bulunmustur (P&G, 2014).
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Resim 73- P&G “Like A Girl (Kiz Gibi) Sosyal Medya Kampanyasi, 2014
Kaynak: https://effie.org/case database/case/ME 2015 9542
Erigim Tarihi: 21.04.2020

Kuzey Amerika’da dondurma iiretim ve satig hizmeti veren Ben & Jerry’s
firmas1 2015 yilinda yaratti1 Climate Justice (iklim Adaleti) sosyal medya kampanyasi
(Bkz. Resim 74) ile kiiresel 1sinmaya dondurmalari iizerinden ¢arpici bir sekilde dikkat
cekmistir. Bu baglamda kiiresel 1sinmaya kars1 bir etki yaratma ve sorumluluk gelistirme
hedefleriyle Ben & Jerry’s sosyal medya hesaplari iizerinden ¢esitli bilgilendirici igerikler
iretilmis, ek olarak “save our swirled (girdabimiz1 koru)” slogan1 ve SOS (yardim)
yazisint dondurma ambalajlari iizerine yansitmistir. 2015 yilindan itibaren olmak {izere
Climate Justice (Iklim Adaleti) yiiriiyiislerine destek olan, fabrikalarini sera gazi saliim
ve geri doniisiim kriterlerinde yeniden diizenleyen Ben & Jerry, kampanyasiyla kurumsal

sosyal sorumluluk anlayisini da pekistirmeyi bagsarmistir (Ben & Jerry’s).
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benjerry.com/climate

Resim 74- Ben & Jerry’s “Climate Justice (Iklim Adaleti)” Sosyal Medya Kampanyasi,
2015

Kaynak: https://www.benjerry.com/values/issues-we-care-about/climate-justice#petition
Erigim Tarihi: 21.04.2020

Kullanicilariin evlerini ve odalarini kisa siireli konaklamalar i¢in kirayabildigi
internet tabanli hizmet saglama sitesi olan Airbnb, 2017 yilinda yiiriittiigii sosyal medya
tabanli #weaccept (kabul ediyoruz) adin1 verdigi kurumsal sosyal sorumluluk kampanyasi
(Bkz. Resim 75) ile diinyada ve Amerika’da ayrimciliga karsi bir internet hareketi
baglatmigtir. Bu kampanya ile olaganiistii durumlar yiizinden (savaglar, dogal afetler vb.
) temel barmmma ihtiyaglarini karsilayamayan insanlar i¢in Airbnb tarafindan iicretsiz
olarak konaklama hizmeti saglanarak bir yardim ag1 olusturulmustur. Ayrica kampanya
kapsaminda International Rescue Committee (Uluslararast Kurtarma Komitesi)’e 4 yil
boyunca 4 milyon dolarlik bir yardim biitgesi saglanacagi belirtilmistir. Bununla birlikte
Airbnb, evini kiralaylp kazan¢ elde eden paydaslarina evlerine yerinden edilmis bir
insana acarak veya ihtiyaci olanlara yardim eden kuruluglara bagista bulunarak

kampanyaya destek olma ¢agrisinda bulunmustur (Airbnb, 2017).
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Resim 75- Airbnb “We Accept (Kabul Ediyoruz) Sosyal Medya Reklam Kampanyasi,
2017

Kaynak: https://www.resourcesforlife.com/wp/wp-content/uploads/2017/02/20170
207tu0828-airbnb-superbowl-2017-commercial-ad-video-we-all-belong-we-accept-
1920x1080-1080x675.jpg

Erigim Tarihi: 22.04.2020

Erkekler icin kisisel bakim iirtinleri tireten Gillette firmasi 2019 yilinda baslattigi
#TheBestMenCanBe (en iyi erkekler olabilir) sosyal medya kampanyas: ile (Bkz. Resim
76), 30 yildir kullandig1 The Best Men Can Get (En lIyi Erkekler Alabilir) sloganini The
Best Men Can Be (En lyi Erkekler Olabilir) olarak degistirerek toplumsal erkek
kaliplarin1  sorgulamak istemistir. Gilette bu kampanyasiyla, toplumda siklikla
karsilagilan maskiilen erkek davraniglarinin yeniden diisiiniilmesi, egitilmesi gerektigini
ifade ederek, erkek olmanin ne anlama geldigini sorgulayan kalip yargilara ve
beklentilere karsi bir durus sergilemektedir. Ayrica Gilette tarafindan kampanya
kapsaminda Amerika’da her yastan insana ilham vermek, onlar1 egitmek ve onlara
yardimci olmak i¢in programlar yiiriiten kar amaci giitmeyen kuruluslara yilda 1 milyon

dolar bagista bulunmay1 taahhiit edilmistir (Gilette, 2019).
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Resim 76- Gilette “The Best Men Can Be (En lyi Erkekler Olabilir) Sosyal Medya
Kampanyasi, 2019

Kaynak: https://gillette.com/en-us/about/the-best-men-can-be
Erigim Tarihi: 22.04.2020

Tiirkiye Trafik Kazalarmi Onleme Dernegi 2014 yilinda sosyal medya
uygulamas1 olan Instagram iizerinden baslattigi “Direksiyonda Selfie Cekme”
kampanyastyla (Bkz. Resim 77), Oglivy Istanbul reklam ajansi ile birlikte carpict bir
caligma yiirlitmiistiir. Kamerali telefonlar1 ile kendi fotograflarii ¢ekmeye calisan
stirticiilerin yol actig1 trafik kazalarina dikkat ¢ekmek isteyen kampanyada “turktrafik”
ismiyle a¢ilmis bir Instagram hesabinda , tiim platform iizerinde #carselfie hashtagi ile
paylasilan kullanic1 fotograflar1 toplanip daha sonra bu fotograflarda fotografi ¢eken
kisinin arkasina bir azrail goriintlisii manipiile edilmis ve turktrafik hesabinda kullanici
da etiketlenerek paylasilmistir. “Eger Azrail ile yolculuk etmek istemiyorsan
direksiyonda selfie cekme” sloganiyla yiiriitiillen kampanya mesajini1 yaratici bir bigimde

sosyal medya kullanicilarina ulastirmay1 basarmistir (Arslan, 2014).
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Resim 77- Tiirk Trafik ““Direksiyonda Selfie Cekme” Sosyal Medya Kampanyasi,
2014

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=j9xnIM5cVgg
Erigim Tarihi: 23.04.2020

Global kahve zinciri Starbucks’in Tiirkiye subesi 2018 yilinda internet hesaplari
iizerinden baglattig1 #eldenele kampanyasi (Bkz. Resim 78) ile isitme engelli insanlara
daha iyi hizmet verebilmek iizere ¢alisanlarina Tiirk Isaret Dilini 6gretecegini duyurmus
ve Tiirk Isaret Dilinin gelismesi i¢in farkindalik yaratmak istemistir. Starbucks Tiirkiye

bu dogrultuda Isitme Engelliler Egitim Faaliyetleri Dernegi ile ortaklik saglamis ve sosyal
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medya hesaplar1 araciligryla “Starbucks Isaret Dili Sozliigii” adin1 verdigi egitici videolar
yayinlamis, isaret dilinden olusturulan bir Kahve Sozligii olusturmustur. Ayrica tiim
misafirlerini sosyal medya tizerinden olusturdugu #eldenele hashtagiyle farkindalik elgisi

olmaya davet etmistir (Sit, 2018).

SELAMLASMA
VE KARSILAMA

STARBUCKS®

&

#ELDENELE

Resim 78- Starbucks Tiirkiye “#eldenele” Kampanyasi, 2018

Kaynak: https://www.brandingturkiye.com/wp-content/uploads/2018/08/starbucks-
isaret-dili-ile-iletisimde-engelleri-asiyor-1.jpg
Erigim Tarihi: 23.04.2020

Diinyada ve Tiirkiye’de ornekleri incelenen, kolektif calisma bicimi ile
olusturulan bu sosyal medya ve internet kampanyalar1 bir¢ok disiplinden tasarimci ve
icerik saglayicinin ortak calismasi sonucu olusturulmustur. Kimi zaman kurumsal bir
sosyal sorumluluk projesi kapsaminda kimi zaman da kamusal bir girisimin ¢evresinde
sekillenen bu sosyal tasarim firiinleri, iletisimin en hizli ¢agini yasadigimiz su giinlerde
sosyal medya uygulamalar1 araciligi ile kurumlarin toplum {izerinde cok biiyiik

etkilesimler kurmasina olanak saglamistir.

Kurumsal sosyal sorumluluk kavraminin biiyiik bir tastyici oldugu sosyal medya
kampanyalarinda, geleneksel-ticari reklam kampanyalarinda oldugu gibi sosyal

sorumluluk tastyan reklam kampanyalarinda da tasarim, ozellikle de grafik tasarim
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ihtiyac1 olmazsa olmaz niteliktedir. Grafik tasarimin sagladig: fayda diistintildiigii zaman
ise, sosyal sorumluluk kampanyalarinda grafik tasarimin sosyal tasarim kapsaminda

degerlendirilmesi yanlis bir diisiince olmayacaktir.



3.BOLUM:
“DESIGNAID” MOBIiL UYGULAMA TASARIMI
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3.BOLUM:
“DESIGNAID” MOBIL UYGULAMA TASARIMI

Tezin {igiincii boliimiinde yani proje dnerisi boliimiinde yazar; ikinci boliimiinde
de incelenen sosyal tasarim - grafik tasarim iliskisinden hareketle yazarin almis oldugu
akademik egitim ge¢misi ve mesleki yeterlilikleri dogrultusunda sahip oldugu becerilerini
sosyal tasarim i¢in kullanmay1 hedeflemistir.

Ticari kaygilardan arinmis bir sekilde, tamamen toplum faydasina yonelik
tasarlanmas1 hedeflenen “Designaid” baslikli bu uygulama projesinde, grafik tasarimin
insanlara etki giliclinden maksimum diizeyde faydalanip, giliniimiiz teknolojik

gelismelerine uygun olarak bir tasarim yaklasimi gelistirmek amaclanmistir.

3.1 Tasarim Arastirmasi

Bir ¢ok konuda oldugu gibi tasarimda da diisiinceyi, {iriinii veya hizmeti
tasarlamadan Once yapilacak olan iyi bir arastirma, tasarim araciligryla sekillenecek
diisiincenin, iiriiniin yada hizmetin daha saglam temellere oturmasini ve daha anlagilir
kilinmasini saglayacaktir. Tasarimda arastirmanin dnemiyle ilgili Leonard ve Ambrose
su sekilde bahsetmistir; “Arastirma, bir tasarim projesini yonlendirir; size yon ve odak
verdigi gibi, kazanimlarinizin da kalitesini belirler. Grafik tasarim, bir problem ¢ézme
bigimidir ve sonuca varmak igin gereken araglar, arastirma yiiriiterek bulunacaktir. Iyi bir

arastirma basitce, iyi tasarima esittir”. (2015: 10)

“Designaid” baslikli projenin bir {iriin yada hizmet olarak tasarlanmasi dncesi
stirecteki aragtirma ve fikir olarak ortaya ¢ikis siireci temel yapisi itibariyle; konseptin
belirlenmesi, icerigin olusturulmasi ve hedeflerin belirlenmesi ve uygulama mecrasina

karar verilmesi alt basliklarinda incelenmistir.
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3.1.1 Konseptin Belirlenmesi

Tasarimcilar 6zellikle de grafik tasarimeilar, tarihi siire¢ i¢inde bir cok toplumsal
olaya sorumluluk sahibi bir anlayis ile dogrudan ya da dolayli olarak etki saglamigtir.
Bununla birlikte, bu olaylar1 organize eden sivil toplum kuruluslari, dernekler vb.
topluluklar etki giiclinii arttirmak iizere tasarima ihtiya¢ duymuslardir. Bu dogrultuda
tasarima ihtiyag duyan organizasyonlar ile topluma fayda saglamayi hedefleyen
tasarimcilarin bir araya gelmelerini saglayacak bir platformun eksikligi ve ihtiyaci goze

carpmaktadir.

Tiim bu ihtiyaglar géz oniline alindiginda “Grafik Tasarimda Sosyal Tasarim
Kavrami ve Bir Proje Onerisi” bashg ile hazirlanan yiiksek lisans tezinde, tezin proje
onerisi kism1 i¢in tez danisman ile yapilan karsilikli goriigmeler sonucunda “Designaid”
ismi verilecek olan uygulama projesinin bir fikir olarak olusturulmasi ve sunulmasi

hedeflenmistir.

Projenin ismi olarak belirlenen “Designaid” ismi; Ozgiin bir isim arama siireci
sonucunda, Ingilizcede tasarim anlamina gelen “Design” ve yardim, destek anlamina
gelen “Aid”  kelimelerinin birlestirilmesinden olusturulmustur. “Designaid” ismi
Tiirkgede anlam olarak “tasarim yardimi, tasarim destegi” anlamlarini ifade etmektedir.
Ayrica yine Ingilizce dilinde ilk yardim anlamina gelen “first aid” terimi, anlam olarak;
karsiliksiz olarak bir kisiyi hayatta tutmak {izere yapilan yardimi ifade ettigi i¢in, projenin
de hedefleri disiiniildiigiinde tasarim aracilifiyla topluluklar1 hayatta tutma hedefi

paralellik gosterdigi i¢in proje isminin olusturulmasinda ilham kaynagi olmustur.

“Designaid” projesi ile tez yazarimin hem projenin yaraticisi hem de tasarimeisi
olarak yliriitecegi sosyal tasarim siireci, temel anlamiyla kiicliik Ol¢ekli ve maddi
imkanlarinin kisitli oldugu kanitlanabilen sivil toplum kuruluslari, dernekler, sivil toplum
orgiitleri gibi goniilliiliikk esasli organizasyonlar ile herhangi bir maddi karsilik

beklemeden bu organizasyonlara fayda saglayabilmek i¢in mesleki ve teknik becerilerini
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kullanilabilecek tasarimecilarin bir araya gelebilecegi bir platformun tasarimi {lizerinde

sekillenecektir.

3.1.1.1 Tasarim Gereksinimi

Tezin 1. ve 2. boliimlerinde de incelenebildigi lizere tarihsel siiregte sosyal
tasarim ile grafik tasarimin hem gelisimine hem de etkilesimine dair 6rnekler, elimizde
toplum faydasina yonelik olusturulan organizasyonlar ve etkinlikler i¢in tasarimin

gerekliligine dair somut 6rnekler olusturmustur.

Bu dogrultuda “Designaid” projesinin diger bir deyisle platformunun etki
derecesini arttirmak {izere tasarim bir ihtiyact dogmustur. Onceki baslikta igerigi
belirtilen “Designaid” platformunun, benzeri platformlarin daha 6nce olusturulmamis
olmasi genel ¢erceveli bir gereksinim olurken, tasarim 6zelinde de tiim sosyal projelerde

oldugu gibi “Designaid” projesindede tasarimin destegine ihtiya¢ duyulmustur.

Sosyal tasarim ile birliktelik kuran tasarim disiplinleri, sosyal projelerin
topluluklar tizerindeki iletisiminde daimi olarak bir kdprii gérevi gormiis ve itici bir gli¢
olarak kullanilmiglardir. Dolayistyla projeye katki saglayacak tasarimci hangi tasarim
disiplininden gelmis olursa olsun, projeye katki saglayacak ve proje siireci igerisinde

kendisine ihtiya¢ duyulacaktir.

Tasarimin sosyal tasarim ¢atisi altinda hangi profesyonel disipliniyle projeye
katk1 saglayacagi ve projenin hangi platform iizerinden sekillenecegine 3.1.3 bashiginda

karar verilmesi planlama ag¢isindan uygun goriilmiistir.
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3.1.1.2 Paydaslar ve Yiikleniciler

Bir sosyal tasarim projesinden bahsedebilmek i¢in proje kapsaminda cesitli
paydaslarin koordine bir sekilde hareket etmesi gerekmektedir. Bu paydaslar, icerigi
olusturan ya da problemi tespit edip ortaya cikaran ayrica koordinasyonu saglayan STK,
STO, Dernekler vb. organizasyonlar ve onlara herhangi bir iicret talep etmeden hizmet

saglayan, destek olan tasarimcilar dir.

“Designaid” projesinde de iki tiir proje paydasindan s6z etmek miimkiindiir.
Bunlardan birincisi proje konsepti itibari ile organizasyonlarina iicretsiz bir sekilde destek
saglanmasini talep eden ticari olmayan sosyal olusumlar ve yine lcretsiz bir sekilde
beceri ve tecriibelerini bu organizasyonlara destek olmak amaciyla ydnelten

tasarimcilardir.

Yiiklenici gorevini ise her iki paydasida bir araya getirip, bir koprii goérevi
gorecek olan hizmet saglayici roliindeki “Designaid” platformudur. Belirlenecek olan
platform mecrasiyla paydaslarin ve yiiklenicilerin birbirlerine ulagmalar1 ve kesintisiz bir

sekilde iletisim halinde kalmalar1 hedeflenmektedir.

3.1.1.3 Uygulanabilirlik ve Yasal Boyut

Designaid mobil uygulamasinda tasarim destegi talep etmek iizere kayit olmasi
planlanan STK’lar, STO’ler, Dernekler vb. organizasyonlar bagl oldugu ilin T.C. I¢isleri
Bakanlig1 Sivil Toplumla Iliskiler Miidiirliigii kurumuna resmi olarak basvurularini
tamamlamis ve gene bu kurum tarafindan faaliyetlerini yliriitmek iizere taninmis olmalari
gerekmektedir. E-devlet sistemi {lizerinden erisim saglanabilen Dernek Bilgi Sistemi
(DERBIS) gibi T.C. Igisleri Bakanhig1 Sivil Toplumla Iliskiler Miidiirliigiiniin sundugu
dijital hizmetler gerektigi takdirde biirokratik islemlerin uygulanmasi i¢in biiyiik kolaylik
saglamaktadir. Ayrica yine dernekler ozelinde E-devlet sistemi iizerinden Icisleri

Bakanlig1 - Dernek Sorgulama ekraniyla bir teyit islemleri yapilabilmektedir.
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Mobil uygulamanin organizasyonlar ve tasarimcilar arasinda sundugu koprii ile
herhangi bir ticari alig-veris, yardim toplama vb. islem yapilmadigi i¢in ve yapilan tasarim
desteginin karsiliksiz - goniilliilik gerektiren bir aktivite olmasindan dolayr her iki
tarafada ekstra bir izne tabi yasal yiikiimliiliikk yliklememektedir. Uygulama kayit
formunun ardindan her iki tarafinda onaylamasi zorunlu oldugu ilgili mevzuata gore
diizenlenmis olan Kullanict Sozlesmesi ile iretilen tasarimin ticari faaliyetle
kullanilmayacag1 hususuna garanti altina alinacaktir. Ayrica bu sézlesmede kullanici

verilerini de biinyesinde tutacag bilgilendirmelerini yapilmaktadir.

Tasarim destegi alan ve bu destegi kullanmaya karar veren organizasyonlarin
ozellikle logo tasariminda bir degisiklik s6z konusu ise ilgili resmi kuruma bu degisiklik
ile ilgili bilgi verme ve diger resmi evraklarinda eger logo kullanimi1 gerektiren bir evrak

varsa bunlar1 yeni tasarimiyla giincelleme yiikiimliiliikleri bulunmaktadir.

3.1.2 igerigin Olusturulmasi ve Hedeflerin Belirlenmesi

Bir tasarim projesine baslamadan Once, tasarimciya icerik saglayicisi veya
miigteri tarafindan verilecek olan Brief (yonbilgi), tasarimcinin tasariminda sinirlarin
cizmesine ve verilen igerigi en optimum diizeyde yansitmasimi saglayacaktir. Ticari
projelerde oldugu gibi sosyal tasarim projelerinde de tasarimciya iletilecek igerik ve bu
icerigin etiklik derecesiyle birlikte dogrulugunun kanitlanmig olmasi hayati derecede

Onem arz etmektedir.

“Designaid” projesi kapsaminda platform hakkinda bilgi verilecek paydaslardan
olan STK, STO ve Dernekler ilk etapta pilot bolge olarak izmir ili smirlar1 iginde tutulup,
bu topluluklara T.C. Igisleri Bakanlig1 Izmir i1 Sivil Toplumla iliskiler Miidiirliigii ve
Izmir Biiyiiksehir Belediyesine bagl Sivil Toplum Kuruluslar1 kaynaklarindan erigim

saglanmasi planlanmaktadir.
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Projenin diger paydasi olan tasarimcilart platform hakkinda bilgilendirmek ve
platforma katki saglamak iizere davet etmek i¢in; Grafikerler Meslek Kurulusu, Izmir’de
tasarimi egitimi veren Giizel Sanatlar - Tasarim fakiilteleri ve internet iizerinden
tasarimcilarin etkilesim sagladigi ¢evrimigi platformlar (Behance.net, Dribbble.com vb.)
iizerinden pilot bolge olarak diisiiniilen Izmir’de ikamet eden tasarimcilara iletisim

saglanmasi hedeflenecektir.

Yiiklenici olarak “Designaid” platformunun ilk etapta her iki paydasida
bilgilendirmek {izere yapacagi tanitim faaliyetleri, platformda genis bir igerik havuzunun

olusturulmasini saglayacagi diisiiniilmektedir.

Proje hedefleri bakimindan incelenecek olursa, tasarimcilar ile sivil toplum
organizasyonlar1 arasinda platform aracilifiyla bir iletisim kanali olusturarak her iki
tarafinda koordine bir bicimde hareket ederek toplum faydasi icin etki saglamasi
hedeflenmistir. Sosyal tasarim kavraminin da i¢inde bulundurdugu farkli gruptan icerik
saglayicilar ile koordine ¢aligma prensibi ve tasarim ile etki saglama hedefi “Designaid”

projesiyle pekistirmek istenmistir.

3.1.3 Uygulama Mecrasma Karar Verilmesi

Gilinlimiiziin teknolojik diinyasinda, toplumlarin ve bireylerin yasayis bi¢imleri,
teknoloji ile kurduklar1 bag her gecen giin gelisime ugramaktadir. Tasinabilir
bilgisayarlar ve akilli mobil telefonlarin ortaya ¢ikmasiyla insanlar, tek bir ¢evreye ait
olmaksizin sinirsiz bir hareket kabiliyetine ulagmistir. Bu teknolojik aletlerin hizli iletisim
olanaklarindan faydalanan kullanicilar, diinyanin herhangi bir yerinden yine bu

teknolojilere sahip kullanicilar ile saniyeler i¢inde etkilesim kurabilmektedir.

Tiim bu teknolojik gelismeler bir¢cok alanda oldugu gibi tasarimi da etkilemistir.
Internet teknolojilerinin beraberinde getirdigi “web sayfalar1”, zaman i¢inde bu sayfalarin

yazilim altyapisinin karmasikligindan dolayi igerigi kullanicilar goziinde daha anlagilir
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ifade etmek {lizere gorsel tasarima gereksinim duymustur. Kisisel bilgisayarlarin
yayginlagsmasi ile dijital tasarim araglarimi kullanmaya baslayan tasarimcilar, bu yeni
ortaya ¢ikan “web tasarim” alanina yonelmeye baglamislardir. “Web tasarim” kavraminin
iceriginden ortaya siire¢ ig¢inde ortaya ¢ikarilan “Kullanici Arayliz Tasarimi” ve
“Kullanict Deneyimi Tasarimi” terimleri (Endiistriyel Tasarim disiplininde internet ve
bilgisayar teknolojisi disindaki ¢amasir makinesi, radyo, televizyon gibi ¢ok farkl
teknolojik tiriinlerin tasarim siirecinde de kullanilan terimlerdir.) giiniimiizde 6nemi her

giin artan ve ihtiya¢ duyulan tasarim disiplinleri olmustur.

Hizl iletisim olanaklari, toplumun biiytik bir kesiminin erisim saglayabildigi bir
teknolojik ara¢ olmasi ve tasarimciya saglayacagi hizli iiretim olanaklar1 nedeniyle
“Designaid” sosyal tasarim projesinin internet tabanl bir platform olarak olusturulmasi
yukarida belirtilen sebeplerden Otiirii hem tasarimciya hem de kullanicilara proje
baglaminda biiyiik avantajlar saglayacag: diisiniilmektedir. Nihayetinde topluma fayda
saglamay1 hedefleyen sosyal tasarim projeleri, teknolojik gelismeleri de takip ederek etki

giiclinii arttirmay1 hedeflemelidir.

3.2 Tasarim Asamasi

Konsept, igerik ve uygulama mecrasina 3.1 boliimiinde karar verilen Designaid
uygulamasinda elde edilen igerigin gozle goriilebilir, kullanilabilir bir tasariminin
olusturulmasi igin c¢esitli evrelerden geg¢mesi gerekmektedir. Bu evreler; 3.2’nin
boliimlerini de olusturan eskizleme, tasarim kararlarinin uygulanmasit ve prototip
olusturulmasi / sunum agamalaridir. Tarihsel siirecte temel tasarim ilkelerine dayanan ve
¢ogu tasarim iiriinliniin ana hatlarin1 olusturan bu 3 asama, sosyal problemlere odaklanan

sosyal tasarim projelerinin tasarim asamalarinda da degiskenlik gostermemektedir.



3.2.1 Tasarmm EsKkizleri

Eskizleme; sanat, tasarim ve mimari gibi gorsel bi¢im ile ugrasilan genis bir
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yelpazede ¢alismay1 olusturan sanatci, tasarimci ve mimarin genellikle kagit ve kalem

ile (gliniimiizde dijital eskiz imkanlar1 da bulunmaktadir.) nihai bigime yonelik

diistincelerini gortiniir kildig1, ¢esitli kararlar aldig1 ve bu kararlar1 {irlinline yansitip, ana

hatlarini olusturdugu bir 6n ¢aligma yontemidir. Bu baglamda gorsel diisiinme olarak
nitelendirilebilecek olan eskiz ya da eskizleme bi¢imin olusturucasina, sinirlarin

belirlemesine, is ylikli ve zaman ¢izelgesi yaratmasina kadar uzanan bir ¢ok fayda

saglamaktadir.

Yakin’e (2015: 122-123) gore eskizin tasarimei ile baglantist; Bellek, goz, el ve

imgenin birbirleri arasinda gerceklestirdigi sorgulama ve ¢éziimleme hareketidir. Ayrica

tasarimc1  eskiz

uygulanabilecek tasarim kararlarini yaratmasi miimkiindiir.
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Ambrose ve Harris (2017: 94) ‘e gore ise eskiz; hizli, dinamik ve tasarimin temel
cercevesini berlirleyen bir tasarim metodudur. Projeye yonelik fikirler eskiz araciligiyla
tasarimci nihai tasarim uygulamasina gegmeden karalanabilir, atilabilir, gelistirilebilir ve
tasarimciya ekstra maddi ylik getirmeden yenilenebilir. Ayrica eskiz araciligiyla

tasarimc1 komple bir tasarim yaratmadan miisterisine de fikrini gorsel olarak iletebilir.

Designaid sosyal tasarim projesinde de tasarimcinin fikirlerini danigmanina
gorsel olarak ifade edebilme ve tasarim iiriiniiniin sinirlarini belirleme gereksinimlerinden
dolay1 eskiz yonteminden faydalanilmistir (Bkz. Resim 80). Bu eskizlerde dikkate alinan
Olgiitler, elde edilen igerigin uygulanabilirlik boyutunda herhangi bir soru isareti
birakmayacak sekilde tasarima uygun hale getirilmesi, hizli ve siirdiiriilebilir bir yapinin

kurgulanmasi ve son olarak sosyal tasarim temel degerlerinden kopmamais olmasidir.
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3.2.1.1 Akis Semasi

Temeli bilisim teknolojilerine dayanan flowchart (akis semasi) giiniimiizde
birbiriyle baglantili farkli kategorilere ayrisan is bigimlerinde (proje yonetimi, {iriin
yonetimi vb.) de yaygin olarak kullanilan bir metottur. Akgoze flowchart (akis

semasi)’n1 su sekilde tanimlamistir;

“Algoritma, verilerin bilgisayara hangi ¢evre biriminden girileceginin,

problemin nasil ¢oziileceginin, hangi basamaklardan gegirilerek sonug
alinacaginin ve sonucunun nasil/nereye yazilacaginin sozel olarak
ifade edilmesidir. Algoritmalarin, gorsel sembollerle ifade edilmig
sekline “‘flowchart” yani “akis semast” denir”. (2016)

Ayrica yine Akgoze (2016)‘ye gore akis semalari; is akisininin algilanmasini

saglar, akis i¢erigindeki problemli alanlarin ve gzden kagan kisimlarin goriiniir olmasina

aracilik eder.

Designaid sosyal tasarim projesinde kapsaminda tasarlanacak olan mobil
uygulamanin kullanict deneyimi asamasi i¢in akis semast metodundan faydalanilmistir
(Bkz. Resim 82). Tasarlanan bu akis semasinda mobil uygulamanin hangi sayfalardan
olusacagi, bu sayfalarin birbiriyle baglantistnin nasil sekillenecegi ve uygulamanin

senaryosunun nasil belirlenecegi basliklarinda kararlar gosterilmistir (Bkz. Resim 81).



132

Login or sign-up Create a document
Display
& language
>
Change
> password
Already >
YES- NO. s
- signed up?
Page
> settings
>
¢ Default
> setlings
Create a
Video
Enter email > gallery
address
>
Popular
> cases
" g
password
»  Integrations
>
\ Account
> settings
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3.2.1.2 Sema Tasarimi

Kullanic1 deneyimi tasariminda arayiiz tasarimina baslamadan once yaygin
olarak kullanilan bir yontem olan wireframe (sema tasarimi) tasarlanan {irliniin akig
semasindan sonra ekranlarinin islevi ve gorsel elementlerinin (butonlar, cerceveler,
meniiler vb.) yerlesiminin basit ¢izimlerle gdsterildigi eskizlerdir. Bu ¢izimler genellikle
gorsel ayrintiya (yazi tipi, renk se¢imi vb.) girilmeden az detayl bir sekilde hizla iiretilen
ve Uriiniin yapisi, icerigi hakkinda fikir veren taslaklardir. Tasarimciya ve yazilimciya
gercek tasarima odaklanmadan once olasi problemli boliimleri ortaya ¢ikararak zamandan

tasarruf etmelerini saglar. Uriiniin tasarimina rehberlik eder.
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Resim 83- Piotr Niedzwiecki Scooter uygulamasi wireframe (sema tasarim) 6érnegi, 2019

Kaynak: https://itcraftapps.com/wp-content/uploads/2019/09/scooter-sharing-app-low-
fi-wireframes.jpg

Erigim Tarihi: 14.05.2020
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Sherpablog sema tasarimi hakkinda su sekilde bahsetmistir;

“Wireframe, tasarim siirecinin temel ogesi olarak diisiiniilebilir.
Genelde bagh kalma zorunlulugu diisiik (lo-fi) ¢izgiler, -renklerle
hiyerarsi atamasini yapmamak adina- tercihen gri kutular ve yer tutucu
iceriklerle sunulan 6rnek metinlerle hazirlanmus, stil bagimsiz bir bilgi
mimarisi eskizidir. Basarii bir wireframe’in asagidaki ozelliklere
sahip olmast beklenir: icerigi nasil grupladigini net anlatabilmek.
bilginin yapi taglarini dogru ve yine net bir sekilde organize edebilmek.
en temel kullanici etkilesimlerinin (navigasyon gibi) eksiksiz
konulandirmasini yapabilmek” (Yayin Y1l Yok)

Designaid mobil uygulamasinin wireframe (sema tasarimi) eskizlerinde,
flowchart (akis semasi) ¢iziminde belirlenen ekran isimlendirmeleri ve bunlarin
birbirleriyle nasil baglanacagi kararlarinin verilmesinin ardindan bu ekranlarin igeriginin
ne oldugu ve detaya girilmeden nasil goriinecegi hedeflenerek bir taslak yerlesim plani
olusturulmustur (Bkz. Resim 84). Tasarlanan bu sema tasarimiyla Designaid mobil
uygulamasinin kullanic1 deneyimi; tasarimcilar ve sivil toplum
kuruluslari/organizasyonlar1 olmak {izere iki farkli senaryo iizerinden sekillendirilmis,
diyalog ekraninda her iki kullanici tipide birbirleriyle anlik olarak etkilesim kurmalari
saglanmig ve proje tamamlandig: etapta ortak 2 ekran ile iki farkli senaryo birbirine

baglanmistir.
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Resim 84- Designaid Mobil Uygulamasi Sema Tasarimi, 2020
Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 14.05.2020

3.2.1.3 Gorsel Kimlik

Bir firmanin, iiriiniin yada hizmetin yapisini simgeleyen grafik sembollere logo
(amblem) ismi verilmektedir (Ambrose ve Harris , 2010: 156). Grafik tasarimcilarinin en
eski gorev tanimlarindan olan logo tasarlamak, bir iirlin, hizmet ya da firmanin gorsel
kimliginin olusturulmasinda son derece 6nemli bir noktadadir. Bununla birlikte basaril
bir logo tasariminda dogru sonuca ulasmak i¢in ¢ok sayida deneme yapmak c¢ok eskiz

iiretmek gerekmektedir.
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Resim 85- Paul Rand Next bilisim firmas1 i¢in logo eskizleri, 1986
Kaynak: https://www.paulrand.design/work/NeX T-Computers.html
Erigim Tarihi: 15.05.2020

Gorsel kimlik tasarimi yakin ge¢mise degin bir firmanin yada organizasyonun
degerlerini yansitan tek bir grafik simgeyle 6zetlenirdi. Ardindan bu simge kurumsal
kimlik rehberinde belirtilen yonlendirmeler ile ¢ok farkli boyutta ylizeylere uyarlanirdi.
Ancak giintimiizde, teknolojiyle birlikte markalarin farkli ihtiyaglarinin ortaya ¢ikmasiyla
bu simgelerin farkli insanlara ¢esitli fonksiyonlari olan daha degisken, ¢ok yonlii ve akici

yapilara evrilmesi gerekmistir (Twemlow, 2011: 112).

Giliniimiiz teknolojik diinyasinda fiziksel bir temsil merkezi olmayan ancak

internet aracilifiyla sanal / dijital olarak erisim saglanabilen web servisleri, mobil
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uygulamalar gibi iiriinler ait olduklar dijital ortamda da fiziksel firmalarda oldugu gibi
temsiliyet ihtiyaclarini siirdiirmektedir. Bu baglamda gorsel bir kimlige ihtiya¢ duyan
bahsedilen dijital yapilar firmalarini, iiriinlerini ya da hizmetlerini diger kullanicilara
mobil uygulama marketleri vb platformlarda tanitmak iizere dncelikle bir logoya sahip
olmalar1 gerekmektedir. Tasarimcinin insiyatifine gore logoda kullanilan renk, sekil,
doku gibi elementler uygulama yada web sayfasinin diger boliimlerinde de gorsel

kimligin bir yansimasi olarak tekrar ettirilebilir.

Yeni olusturulan bir mobil uygulama servisi olmasindan dolay1r Designaid
uygulamasi da kullanicilarina kendini temsil edecegi bir gorsel kimlik tasarimina ihtiyag
duymustur. {1k etapta bu diisiinceyle olusturulan logo tasarimi eskizlerinde uygulamanin
bas harfi olan D harfi ve goniilliiliik - yardim etme kavramlarindan yola ¢ikilmistir (Bkz.

Resim 86).

Resim 86- Designaid Mobil Uygulamasi Logo Tasarim Eskizleri, 2020
Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 15.05.2020
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3.2.2 Tasarim Uygulamalar

3.2.1 boliimiinde hazirlanan Designaid mobil uygulama tasarimi eskizleriyle
birlikte alinan tasarim kararlarinin kullanicilarin hizmetine sunulacak diizeyde islenmesi
hedeflenen bu boliimde uygulamaya yonelik renk, tipografi ve sekillerin birlikteliginden
olusacak kullanilabilir bir prototip tasarim ve sunumu ile birlikte tasarim ¢aligmasinin

sonlandirilmasi1 hedeflenmektedir.

3.2.1.1 Logo Tasarim

Designaid mobil uygulamasinin logo tasarimini yaratirken uygulamanin ana
degerleri olan goniilliiliik - yardim - sosyal fayda fikirlerinden yola ¢ikarak bu kavramlari
evrensel bir sembol ile ifade etme amaci 6nem kazanmistir. Bu dogrultuda “el”

99 <6

semboliiniin “yardim isteme” “yardim etme” gibi davranislar i¢cin dogru bir ifade araci
olacag fikrinde karar kilimmuistir. Logo tasariminda kullanilmasi karar verilen el sembolii
uygulamanin ismi olan Designaid’in bas harfi olan D harfinden olusturulmus bir form
icine yerlestirilerek gorsel bir biitlinliik olusturulmak istenmistir (Bkz. Resim 87). Bu
form birlikteligi ile D harfi el semboliiniin yarattig1 kontrast ile algilanabilirligini devam

ettirken, el sembolii logo tasariminin tam ortasinda konumlanarak gorsel olarak ifadesini

arttirmistir.

Logo tasarim siirecinde dikkat edilen bir diger nokta da dijital ortamda akilli
telefon arayiizli, mobil uygulama marketleri vb. platformlarda kiigiik boyutta goriilecek
olma zorunlulugundan dolay1 ¢ok detayli olmayan, yalin ve hizli anlagilabilir bir gorsel

dile sahip olmasina 6zen gosterilmistir.

Tercih edilen renk gilinlimiiz tasarim trendleri 15181nda, kullanicilarda pozitif etki
uyandirma hedefiyle gradient (ge¢is) uygulamali mavi tonlarindan olusturulmustur. Yazi
karakteri se¢iminde ise okunmasi kolay sans serif (tirnaksiz) bir yazi karakteri olan “Noto

Sans” yazi karakteri tercih edilmistir (Bkz. Resim 88).
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Resim 87- Designaid Mobil Uygulamasi Logo Tasarimi1 - Sembol, 2020
Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 16.05.2020

@ Designaid

Resim 88- Designaid Mobil Uygulamasi Logo Tasarimi, 2020
Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 16.05.2020
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3.2.1.2 Kullanici Deneyimi Tasarimi

1970-1980’11 yillarda insan bilgisayar etkilesimi alaninin bir tanimlamasi olarak
ortaya ¢ikan user experience (kullanici deneyimi) ifadesi, uygulama araytizlerini
tanimlamak {izere ilk olarak tasarimci Donald Norman tarafindan 1995 yilindaki

“Computer-Human Interaction” kongre kitabinda kullanilmistir (Hamurcu 2014: 14).

Gilinlimiizde ise kullanic1 deneyimi tasarimu, dijital ekranlar tizerindeki kullanici
- Uirtin etkilesiminin kullanim oncesi, kullanim esnasinda ve kullanim sonrasinda nasil
olmasi gerektigini karar veren tasarim disiplinidir. Bu kararlar genel olarak zaman iginde
kullanic1 deneyimi prensipleri olarak ortaya ¢ikan psikoloji, sosyoloji, temel tasarim,
kulanilabilirlik temelli prensipler kullanicilarin daha piiriizsiiz bir {irlin deneyimi

yasamalarina aracilik etmistir.

Ayrica final tasarimina baglamadan yapilan eskizlerde yer alan flowchart (akis
semas1) ve wireframe (sema tasarimi) kullanici deneyimi tasarimi bagligi altinda

degerlendirilmesi gerekilen tasarim eskizleridir.
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Resim 89- Kullanic1 Deneyimi Tasarimi Kullanici Akist Tasarim Ornegi, 2017
Kaynak: https://miro.medium.com/max/1400/0*aO_6rai_fTnSe5rh.
Erigim Tarihi: 17.05.2020

Basaril1 bir arayiiz tasarimina giden yolda kilit rol oynayan kullanici deneyimi
tasarimi, Designaid mobil uygulamasinda ; tasarimci ve organizasyon kullanici tiplerinin
uygulama iizerindeki senaryo akisinda, uygulama igeriginin isimlendirilmesinde (giris
yap, kayit ol, tiim listeyi gdster vb isimlendirmeler), yakinlik ilkesine dayanarak benzer
fonksiyona sahip aksiyonlarin gruplandirilmasinda, mobil uygulamanin iOS ve Android

isletim sistemlerinde sorunsuz calisabilmesi i¢in tasarim kilavuzlarina uygun hale
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getirilmesinde ve etkilesim yaratan buton-menii gibi gorsel tasarim elementlerinin

konumlandirilmasi basliklarinda faydalanilmistir (Bkz. Resim 90).

Direct message

Miiltecilerle B...

Ismail Can Giileryiiz

Graphic Designer

- Rjo
ad All Succes

O Re
L

Resim 90- Designaid Mobil Uygulamasi Kullanic1 Deneyimi Tasarimi Kullanic1 Akisi,
2020

Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 17.05.2020

3.2.1.3 Kullanic1 Arayiiz Tasarimi

Insan bilgisayar etkilesimi uzmani Jacob Nielsen, kullanici arayiiz tasarimini su
sekilde tanimlamistir; “Kullanic1 Arayiiz Tasarimi, herhangi bir programlama bilgisine
sahip olmayan kullanicilarin da bilgisayar programlarini veya bilgisayar programlari ve
komutlar1 igeren makineleri kullanabilmelerini miimkiin kilmak i¢in gelistirilen gorsel,

isitsel veya dokunsal kumanda araglarinin tiimiidiir.” (Nielsen, 1993: 95)

Nielsenin 1993 yilinda yaptig1 bu tanimlama bugiin hala gegerliligini korumakta,
ozellikle bilgisayar ve mobil teknolojilerinde iyi tasarlanmis kullanic1 arayiizii
tasarimlarinin énemi giinden giine artmaktadir. lyi tasarlanmis bir kullanici arayiizii

tasarimi , iyi tasarlanmis bir kullanici deneyimi tasarimi ile desteklenirse, iiriinii veya
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hizmeti kullanan kisi bunun ¢ok farkinda olmasa bile ihtiyacini en hizli ve sorunsuz

sekilde karsiladig1 durumda basarili bir deneyimden bahsedilmesi miimkiindjir.

Kullanici arayiiz tasarimi uygulanirken gorsel bir tasarim siirecinden gegilir.
Uygulama arayiiziinde kullanilacak renklerin se¢imi, tipografi kararlari, gorsel hiyerarsi,
girdi alanlari, ikonlar, fotograf ve illlistrasyonlar, buton ve linklenmis grafiklerin
geometrik olarak formu gibi gorsel tasarim kararlarinin tiimii kullanic1 araytiizii tasarimi

surecinde belirlenir.

Grafik tasarimcilarin aldigi tasarim egitimi ile birlikte kolay bir sekilde adapte
olabilecekleri kullanici arayliz tasarimi alaninin grafik tasarimdan ayrilan yonleri;
yazilimcilar ile birlikte ayn1 projede es zamanli calismak, web teknolojisine yonelik belli
teknik tasarim kisitlamalara tabi olmak gibi farkliliklardir. Ayrica kullanici arayiiz
tasarimlarinin  iirlin yada hizmet kendini gelistirdikce ortaya ¢ikan kullanici
problemlerinin yada kullanici ihtiyaglarinin gézlemi ve tespitiyle kendini revize etmesi

gerekmektedir.
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Resim 91- Apple iOS 11 Isletim Sistemi Kullanici Arayiiz Tasarimi1 Ornegi, 2017
Kaynak: https://miro.medium.com/max/768/1*XRfT296E1GyjHzCmxx2bIA.png
Erigim Tarihi: 18.05.2020

Designaid uygulamasinin goriintir kilinacagi kullanici arayliz tasarimi
asamasinda daha onceki tasarim asamalarinda belirlenmis olan flowchart (akis semasi),
wireframe (sema tasarimi) ve user experience (kullanici deneyimi) taslak ¢izimlerinden
yola cikilarak ilk etapta uygulamada kullanilacak renk paleti, yaz1 karakteri ve
biiytikliikleri, button ve alan girdisi bi¢imleri belirlenmistir (Bkz. Resim 92). Bu
elementlerin oncelikli belirlenmesi uygulama ekranlarinin tiimiiniin gorsel bir tutarlilik

icinde gozlikmesini saglamistir.
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Resim 92- Designaid Mobil Uygulamasi Kullanici Arayiiz Tasarimi, 2020
Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 18.05.2020

3.3 Prototip Olusturma ve Sunum Asamasi

Mobil ve web uygulamalarinda son asamaya ulasip tamamlanildig: diisiiniilen
tasarimin, ¢caligma agamalarini gdsteren bir prototipin olusturulmasi hem yazilimeilar igin
hem de kullanicilar i¢in proje tamamlandiginda ortaya ¢ikacak iiriinlin ¢ok yakin bir
Ornegini deneyimleme imkani sunar. Sunum yada lansman agamasinda ise iiriiniin tanitim
faaliyetlerinin gergeklestirilebilmesi i¢in iirlinlin 6ne c¢ikan Ozelliklerini gdsteren

tasarimlardan olusturulan gorseller paylasima sunulur.

3.2.2 Tasarim Prototipi

Ambrose ve Harris (2017: 98) tasarim prototipini su sekilde agiklar; fikirden
sonuca giden bir tasarim iirlinli genellikle sabit bir diizlemde ilerlemeyi tercih etmez,

dogru bir sonuca ulasabilmek icin birden fazla prototip yaratilmasi gerekli olabilir.



147

Tasarimcinin elindeki igerigi tasarim ile sekillendirdikten sonra ¢alisabilir bir prototipini
olusturmasi proje sonug¢landirilmadan, maliyet olusturulmadan iiriinii test etme imkan1
sunar. Ornegin bir web tasarimcisi, hazirlamis oldugu tasarimi yayma almadan &nce
tasariminin calisabilir prototipini farkli kisilerin sahip oldugu bilgisayar ve isletim

sistemlerinde test ettirebilir.

Yine Ambrose ve Harris (2017: 101) interaktif ortamdaki kullanici arayiizii ve
kullanic1 deneyimi prototipleri ile ilgili su sekilde bahsetmistir; web sayfalari genel olarak
interaktif baglantilar, hareketli goriintiiler,hareketli menii ses ve bilesenleriyle olusur. Bu
sebeple birbirinden ayrilmasi giigtiir ve birden fazla ekran goriintiisiinii incelemek
baslangigta miimkiin olsa da proje ilerledik¢e sona yaklastikca etkilesimli unsurlar: test
etme imkani azaltmaktadir. Yayinlanacak olan bir beta prototip siirlimii ile, web
sayfasiin kullanict arayiiziiniin yaninda kullanici deneyimi problemleri hatalar1 gibi
farkl tliirden 6geleri deneme imkani sunulur. Bu prototip agamasi sorunsuz bir sekilde

tamamlandiginda ise beta siiriim kullanicilara agilabilir.

Designaid mobil uygulamasinin prototip asamasinda, kullanici arayiiz tasarimi
ve kullanict deneyimi tasarimui ile sekillenen final tasarimlarinin gergek bir kullanici
kontroliinde nasil deneyimlenebilecegi lizere personalar ile gozlemler yapilmistir(Bkz.
Resim 94). Ayrica butonlar ve etkilesimli alanlara tiklandiginda / dokunuldugunda hangi
ekrana karsilik gelecegi, gegislerde hangi animasyon tiirlerinin kullanilacagina prototip
asamasinda karar verilmistir. Bu asamada tasarim araci olarak Figma uygulamasinin

prototipleme fonksiyonu kullanilmistir (Bkz. Resim 93).
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Resim 93- Designaid Uygulama Prototipi - Figma Tasarim Programi Ekran Goriintiisii,
2020

Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 19.05.2020

Resim 94- Designaid Uygulama Prototipi Kullanic1 Testi, 2020

Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 19.05.2020
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3.2.2 Lansman ve Sunum

Tasarim siireclerinde yapilan tasarim kadar, bu siireci ve ortaya ¢ikarilan iirtinii
yada hizmeti kullanici, hedef kitle yada miisteriye dogru bir sekilde ifade etmek o

tasarimin daha anlasilir bir sekilde algilanmasini saglayacaktir.

Dijital iiriin tasarimi siirecinde ise genellikle kullanima hazir duruma gelen {iriin,
hedeflenen kullanici kitlesine yonelik olarak sosyal medya ve web kanallarinda kullanima
acildigini bilgilendiren ¢esitli grafik materyaller yayinlama stratejisini uygulamaktadir.
Uriinii tanitic1 bu gérsel lansman materyalleri ; hareketli grafik veya tanitim videosu, web
banner denilen reklam gorselleri, sosyal medya grafikleri gibi materyallerden

olusmaktadir.

Mobil cihazlarda kullanilmak {izere hazirlanan uygulamalarin ise sergilendigi
mobil uygulama marketleri, uygulamaya dair ; uygulamanin ismiyle birlikte logosu,
icerik agiklamasi ve ekran goriintiilerinin yer aldigi bir sunum konsepti sunmaktadir.
Kullanimda olan uygulamalarin biiytik bir ¢gogunlugu mobil teknolojilerde yaygin olarak
kullanilan iOS isletim sistemi i¢in App Store ve Android isletim sistemi i¢in Google Play

mobil uygulama marketlerinde yer almaktadir.

Designaid mobil uygulamasinda tasarim agamasinin tamamlanmasinin ardindan
iriiniin lansman faaliyetlerini yiiriitmek iizere bir takim gorsel materyallere ihtiyag
duyulmustur. Uygulamanin sosyal medya kanallarinda ve mobil uygulama marketlerinde
kullanilmak tizere hazirlanan gorseller, grafik tasarimin destegi ile hazirlanmistir (Bkz.
Resim 95). Tasarimlarda temel yonelim olarak 6n plana ¢ikarilan diisiinceler, sosyal
sorumluluk kavrami, mobil bir uygulama oldugu ve tasarimcilar ile kar amact giitmeyen

organizasyonlari ilgilendirdigi ayrica onlar1 bir araya getirme diistinceleridir.
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Resim 95- Designaid Uygulama Tanitim1 - Hareketli Grafik Tasarim Videosu, 2020
Kaynak: Yazarin Arsivi
Erigim Tarihi: 19.05.2020
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Tasarimin yarattiZ1 faydanin ve islevselliginin herhangi bir grafik iiriine gore
estetik degerden daha tistiin goriildigii sosyal tasarim projelerinde, asil olan tasarimin
topluma saglayacagi etkidir. Insanlara gérsel olarak etki etme konusunda tarihsel siirecte
uzmanlagmis grafik tasarimcilar sosyal tasarim projelerinde bu nedenden dolay1 énemli

bir rol oynamaiglardir.

Toplumun bir pargasi olan her bireyin sahip olmasi1 gerektigi gibi tasarimcilarin
da sahip olmas1 gereken sorumluluklar grafik tasarim 6zelinde tezde de tartisildigi iizere
2.1 boliimiinde “Grafik Tasarimcinin Sosyal Sorumluluk Bilinci” baghigiyla birlikte
detayli bir sekilde belirtilmistir. Yine bu baglamda sosyal tasarim grafik tasarim
birlikteligine dair elde edilen bulgular diinyadan ve Tiirkiye’den belirlenmis basarili

tasarim Ornekleri ile birlikte 6n plana ¢ikarilmistir.

Ayrica bu hususta dikkat ¢ekilmesi gereken bir bagka konu, sosyal tasarimin
ABD, Fransa, Avusturya, Hollanda, Hong Kong gibi iilkelerde lisans ve yiiksek lisans
dereceleriyle tiniversitelerde bir boliim olarak yer almasi ve yayinlanan akademik
yayinlar ile ne kadar 6nemsenmis oldugunun gosterilmesidir. Ancak Tiirkiye’de sosyal
tasarimi egitim planlara segmeli bir ders olarak ekleyen birkag tiniversite disinda bu
alanda bir yonelim ne yazik ki goriilmemektedir. Sosyal tasarim basligiyla yapilan
akademik calismalarin yok denecek az olmasi da parantez acilmasi gereken ayri bir
konudur. Bu ihtiyaglar gbz Oniine alindiginda, “Grafik Tasarimda Sosyal Tasarim
Kavrami ve Bir Proje Onerisi” basligiyla hazirlanan baslikli bu tezin gelecekte yapilacak
sosyal tasarim {izerine arastirmalarda gerek topladigi alandan 6rnekler, gerekse tarihsel

stirecin yansitilmasi bakimindan faydalanilabilir bir kaynak olusturdugu diistinmekteyim.

Bununla birlikte giiniimiizde bilisim ve telekomiinikasyon teknolojilerinin bu
denli hizli gelisimiyle birlikte insanlar tarihte daha once hi¢ olmadigi kadar hizli bir
sekilde birbirleri ile iletisime gegmeye, etkilesim kurmaya baslamistir. Giiniimiiz modern

insaninin taginabilir bilgisayarlar, akilli telefonlar aracilig ile gittigi her ortamda iletisim
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kanalin1 agik tutmasi, internet erisimi saglayabilmesi bilginin ve icerigin ¢ok stiratli bir
sekilde tliketilmesini de beraberinde getirmistir. Bu degisime ayak uyduran mesleklerden
biri olan grafik tasarim, zamanla fiziksel varligini dijital ekranlara gevirerek hem daha
biiyiik bir kitleye ¢ok kisa zamanda ulagsma imkanina sahip olmus hem de kagit, miirekkep
gibi matbaa ham maddelerini tiiketmeyerek daha c¢evreci bir meslek haline gelmistir.
Ayrica sosyal tasarimin grafik tasarim ile birlikteliginin en biiyiik 6rneklerinden biri olan
First Things First (Ilk Once Oncelikler) manifestosunun 2014 yilinda giincellenmis
halinin Cole Peters tarafindan yalnizca bir web sayfas1 agilarak yaymlanmis olmasi da bu

doniisiimii destekler nitelikte olmustur.

Tezin proje Onerisi kisminda “Designaid” Mobil Uygulama Tasarim1” bashigiyla
yaratilan sosyal tasarim proje Ornegi, tasarim platformu olarak tercih edilen mobil
uygulama araciligiyla kullanici deneyimi ve kullanici arayiiz tasarimi standartlarini
karsilayacak bir sekilde, sosyal tasarimin igerik ve fikir destegiyle olusturulmustur. Bu
mobil uygulama platformunun bir sosyal tasarim araci olarak tercih edilmesindeki
sebepler , grafik tasarimcilarin teknolojik gelismelerle ortaya c¢ikan yeni c¢alisma
alanlarin1 desteklemek ve internet araciligiyla kurulan iletisim tiiriiniin ¢ok hizli ve genis

kitlelere hitap edebilecek sekilde erisilebilirlik imkanlari sunmasidir.

Tez kapsamindan da anlasilacag: lizere sosyal tasarim grafik tasarimcilarin da
dahil olmas1 gereken, toplumsal problemlerin ¢oziime kavusturuldugu ya da goz Oniine
cikarilip farkindalik saglamay1 hedeflemis bir tasarim alanidir. Grafik tasarimcilart bu
alanda caligsmaya tesvik etmek, sosyal olarak kalkinma hedefi olan bir toplum i¢in temel
hak ve Ozgiirliiklerini koruyabilecekleri bir ortamin zeminin hazirlar. STO, STK,
Dernekler gibi organizasyonlar ile kurdugu isbirlikleri ile onlarin etki diizeyini arttirir,

daha genis kitlelerce sesinin duyulmasini saglar.

Bu nedenlerle biz grafik tasarimcilara sosyal tasarim ve toplumsal gelisim
bakimindan biiylik sorumluluklar diismektedir. Elbette ki bir grafik tasarimcinin
tamamen sosyal konulara odaklanarak temel yasam ihtiyaglarim1 karsilayabilmesi

miimkiin degildir ancak bir tasarimeci olarak sahip oldugu entelektiiel bilgiyi, diinya
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goriisiinii, gorsel iletisim becerilerini toplum faydasi hedefiyle karsiliksiz olarak

kullanmaktan ¢ekimserlik duymamalidirlar.
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