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OZET

Tiirkiye’de Moda denilince akla gelen ilk markalardan biri Vakko’dur.
Vakko’nun iilkemizde ¢agdas ¢izgide moda fotograflariyla gergekligini tasarimlamasi
ve sektore model olusturmasi dikkat ¢eken bir konudur. “Vakko ve Moda Fotografgiligi
Miskisi” tezi bu ihtiyacin bir sonucu olarak bicimlenmistir. Tezimde moda, marka, moda
fotografi ve Vakko markas: iizerinden arastirmalar yapilmstir. Ozellikle, Tiirkiye’de
moday1 etkileyen faktorler, Vakko markasi ve moda fotografi iliskisi iizerinden
irdelenmistir. Tarihsel siire¢ icerisinde Vakko’nun kokli bir marka olmasi sebebiyle,
Tirk moda fotografinin gelisimi, siirekliligi ve yenilik¢iliginde etkisi olmustur. Bu
durum giinimiiz Tirk moda fotografinin sekillenmesinde etki etmistir. Vakko’nun
yenilik¢i ve Bati tarzi moda fotografi anlayisiyla moda sektoriimiizdeki yeri
gozlemlenmis ve sonuglar1 ortaya c¢ikarilmigtir. Bu durum, Vakko’nun moda
sektorimiizde ve imaj olusturma konusunda etkisinin oldugunu goéstermistir. Vakko
firmasinda siire¢ i¢cinde Vakko calisanlariyla yapilan roportajlardan elde edinilen
bilgiler ile “Vakko ve Moda Fotografcilig: liskisi” saptamasi dogrulanmistir. Yani sira,
tezde ortaya ¢ikan yapi kitap, dergi, tez, makale, Vakko’nun gazete ve fotograf arsivi
yardimi ile desteklenmistir. Elde edilen bu bilgiler dogrultusunda Vakko’nun Tiirk
moda fotografcilig1 agisindan 6nemi ortaya cikarilmistir. Ayrica moda, marka ve imaj
konularinin yonetimi konusunda Vakko’nun vizyon veren bir karakteri oldugu tespit
edilmigtir. Tirk moda fotograf¢ciligina nasil ornek teskil ettigi ve iilkemizde moda

fotografini ne kadar ileriye tasimis oldugu konusu belgelenmistir.

Anahtar Kelimeler : Moda, Moda Fotografi, Marka, Vakko



ABSTRACT

When fashion said, one of the brands that comes to mind is Vakko. It is a
salient matter that Vakko designs its reality with fashion photograps in a contemparary
time. The thesis of “the Relation of Vakko and Fashion Photography” has been shaped
as aresult of this need. In my thesis, researchs about fashion, brand, fashion
photography and thebrand of Vakko has been made. The factors, which affect fashion
especialiy in Turkey, have been studied in terms of Vakko and fashion photography
relation. As Vakko is an essential brand in historical pracess, it has had influences on
development, sustainability and modernism of fashion photography. That statement has
beeen affective in shoping our fashion photography at present. The place of Vakko in
fashion sector has been abserved considering its understanding of West style and
modern fashion photography then the consequences have been revealed. The statement
has shown that Vakko has had effects in making on image in fashion sector. “the
Relation of Vakko and Fashion Photography” has been confirmed thanks to the
information obtained from the invervieews with Vakko’s employes. In addition, the
struce revealed in the thesis has been supported with book, magazines, thesis,
articlecand thearchieve and newspaper of Vakko. The significance of VVakko in Turkish
fashion photography has been revealed. Furthermore, it has beeen determined that how
Vakko has been a sample in fashion photography and how it has advanced fashion

photography.

Key Words : Fashion, Fashion Photograpy, Brand, Vakko
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ONSOZ

Moda fotografi, gilinlimiizde moda sektorii ile biitiinlesmistir. Bu durum
gecikmeli de olsa iilkemiz agisindan da bodyledir. Moda markalari, markalarini
gorsellikle ozellikle de moda fotograflartyla yapilandirmaktadirlar. Ulkemizde es
zamanlt olarak ortaya ¢ikan moda markalart da bu gorsellige dahil olmustur. Moda
diinyasinda 6nemli bir yere sahip olan Vakko markasi da bu gorsel dili profesyonel
boyutta kullanmistir. Vakko moda fotograflariyla modernitenin bir geregi olarak
toplumsal yapimizla karsilikli etkilesime girmistir. “Vakko ve Moda Fotograf¢iligi
Mliskisi” bu boyutla gozlemlendikten sonra Tiirk moda fotografina etki eden bir pencere

olarak bu konu kuramsal anlamda incelenmeye karar verilmistir.

Tezde, Vakko markasindaki moda fotografinin konumu, Vakko’nun tarihgesi,
marka ve moda fotografi ele alinarak analiz edilmistir. Tezin olusumunda literatiir
arastirmasi, dogrudan goriisme, arsiv taramasi yapilmis ve tez bu sekilde

tamamlanmistir.

Tez konusunun se¢iminden tezin olusum ve bitis siirecine kadar bana
yardimlarini saglayan, is disiplini ile tez siiresi boyunca beni destekleyen, degerli hocam

Yrd. Dog. Dr. Sadik Tumay’a sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Ayrica, tez caligmamin ikinci ve {i¢lincii bolimiin konusu olan Vakko’nun
aragtirma kisminda degerli yardimlariyla beni yonlendirerek, Vakko’nun ilgili
kisileriyle goriismemi saglayan Biilent Giizelkan’a sevgi ve saygiyla tesekkiirlerimi

sunarim.

Tez siiresince bana yardimc1 olan ve beni sabirla siirekli destekleyen arkadagim
Cenap Akin’a, iyi dilekleriyle ve yardimlariyla bana gii¢ veren en yakin arkadagim
Feyza Dengizek’e ¢aligmalarimda destek olan Feyza Haznedar, Ismail Birlik, Melih
Saka, Ibrahim Erdek, Kivang Kili¢, Kivang Sen, Sera Coac arkadaslarima, Ercan Parlak
ve Omer Kaplan hocalarima, egitim hayatim boyunca her zaman beni destekleyen
annem Ayse Aydin ve babam Bahri Aydin’ a sevgiyle tesekkiir eder, saygilarimi

sunarim.
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GIRIS

Moda, sosyal yasamin bir yansimasidir. Gittikce artan oranda birbiriyle
baglantili farkli sektorlerin olusturdugu bir endiistridir. Toplumsal yapida moda
endiistrisinin giicii moderne katilimin bilesenlerinden biridir. Yasam tarzi, kendini
modayla big¢imlendirirken, modanin imaji markalar vasitasiyla yapilmaktadir. Her
toplum moderne katildigi oranda imajina ait markalar olusturmustur. Tirkiye’de de
Vakko markasi Tiirkiye’nin modernlesme siirecinde onemli Tiirk markalarinin basinda
gelerek moda, marka ve moda fotografi baglaminda analiz edilecek bir ge¢mis

yaratmistir.

“Sapka kanunundan sonra kadinlar ve erkekler i¢in bir gecis donemi basladi.
Kadinlar carsaflarini, pegelerini ¢ikarip “cihana yiizlerini” gosterdiler. Erkekler yillardir
takmaya alistiklar1 feslerini sapkalarla degistirdiler” (Karlikli ve Tozan, 1998 : s.110).
Moday1 etkileyen bircok faktdr vardir. Bu faktorler arasinda; sanayi gelisimi, siyasi
hareketleri, sanat akimlar1 ve savaslari sayabiliriz. Anadolu’da bu faktérlerin yaninda
Tanzimat’la gelen yenilikler ve Levanten™ donemin alafranga olarak benimsedigi yasam
tarz1 etkili olmustur. Ozellikle Tiirkiye’de moda algist Cumhuriyet’le gelen kiyafet
devrimleriyle Bat1 6rnek alinarak degisime ugramustir. Atatiirk’iin getirdigi devrimlerle
tiim alanda yasam tarzi modernlesmeye baslamis, 1925°te sapka, kiyafet kanunlariyla
diinyanin kabul ettigi giyim tarzina gecilerek, c¢agdas yasama uygun kiyafetler

giyilmeye baslanmigtir.

Tiirkiye’de Cumhuriyet Dénemi ve sonrasinda kiyafet ve moda anlayisi degisimi
devam ederken, bir yandan da giysi iiretim ihtiyacini karsilamaya yonelik tekstil sektorti
gelismeye baslamistir. Tekstil sektoriiniin siire¢ icinde giiglenmesi sektorle baglantili
markalar1 ortaya c¢ikarmigtir. Bu gelismeler markalarim  moderni  yakalama
dogrultusunda Bat1’y1 yakindan takip etmeyi beraberinde getirmistir. Bir yandan tekstil

endistrisi, Obur taraftan moda markalarn tlilkemizin moderne katilimi konusunda

* Tanzimat sonrasinda biiyiik liman kentlerinde yogunlasan ve ticaretle ugragan, Hristiyanlara verilen ad.



onciiliik etmiglerdir. Moda fotograflart da modern hayatin kullandig1 dilin

karsiliklarindan biri oldugundan toplumumuzda yer edinmis ve gelismistir.

“Turkiye’de tekstil sektoriine yapilan yatirimlar 1963-1972 doneminden
itibaren artmigs ve sektor istikrarli bir sekilde biiylimiistiir. Bu donemde sektor
ekonominin ¢ekici giicli haline gelmis ve ilk defa tekstil ihracati baglamistir. Planli
donemde yapilan yatirnmlar sektoriin gelismesinde yardimci olmakla birlikte Tiirk
tekstil sektorii yatirim patlamasini1 1970 ve 1980°1i yillarda gergeklestirmistir” (Aktaran:
Aras, 2002: 4). Bir markanin var olabilmesi i¢in once o lilkede tekstil ve moda
sektoriiniin gelismis olmas1 gerekmektedir. Tiirkiye’de genel anlamda tiiketim olgusu
1950’lerden sonra baslamistir. Bu olgunun ic¢inde kesinlikle moda ve modayla ilgili
sektdrler bulunmaktadir. Ulkemizde tiiketim ekonomisi birgok alanda oldugu gibi hazir
giyimde de goriilmektedir. Hazir giyim tiiketimiyle beraber markalagsma ortaya ¢ikmis
ve gelismistir. Markalarin, tiiketiciye ulasabilmesi igin yazili ve gorsel alanlarla
reklamlar verilmistir. Moda markalari, moda fotograflarini1 kullanarak gorsel iletisimle
reklamlarin1 yayinlamiglardir. Bu baglamda bakildiginda o donemlerden giiniimiize
Vakko, Tiirkiye’nin ilk hazir giyim markalarindan biri olmas1 sebebiyle, marka, moda

ve reklamda beraber diisiiniilmesi ve tek basina irdelenmesi gereken bir konu olmustur.

“1923 yilinda Cumhuriyet’in ilam ile birlikte iilkede egitimde,
kiiltiirde, siyasette, hukukta pek ¢ok alanda gergeklesen koklii degisimler giyim
kusamda da kendini gostermistir. Bu donemle birlikte kamusal alanda
goriilmeye baslayan kadin kendini sik kiyafetlerle sergilemeyi ve bundan keyif
almayi, bu goriintiiye alismayr 6grenmis bunu da Oliimsiizlestirmek adina
stiidyolarda gruplar halinde sik elbiselerle fotograflar ¢ektirmislerdir. Giizellik
yarigmalart diizenlenmeye bagslanmistir. Feriha Tevfik ilk Tirkiye giizeli
secilirken 1932 yilinda Keriman Halis once Tiirkiye gilizeli ardindan da Diinya

glizeli se¢ilmistir.” (Aktaran: Tekkilig, 2012: 29).

Dolayistyla modern hayat algisinin gelisiminde moda ve bunu yansitma
bigimleri Onemli hale gelmistir. Fotograf modern hayati en iyi yansitan ifade

araclarindan biri olmustur. Bu durum Tiirkiye acisindan da boyledir. Ozellikle 1980 ve



sonrast moda fortograf¢iligi, tanitim fotograf¢iligindan bagimsizlasarak profesyonel bir
is kolu haline gelmesi acisindan ayrica degerlendirilmistir. Moda fotografciliginin
sektorel hale gelmesinde Vakko gibi moda markalarinin olmasi ve vizyon arayisi bu

iliskinin tilkemizde gelismesinin sebepleri i¢inde yer almistir.

“Vakko ve Moda Fotografcilig: iliskisi” adli tez {i¢ bélimden olusmaktadir.
“Moda ve Marka” adli birinci boliimde; genel anlamda moda ve marka iligkisi analiz
edilmeye calisilmistir. Donemler itibariyle modanin, diinyada ve Tiirkiye’de bazi

kirilma noktalarindan hareketle tez baglaminda incelemeler yapilmistir.

“Vakko Markas1” adli ikinci boliimde Vakko markasinin sapkalar ve esarplarla
baslayan ¢ikisi, tarihsel siireci ve gelisimi ele alinmistir. Vakko’nun Tiirkiye’de ilk
moda markalari arasinda yer alma siireci ve ‘Moda Vakko’ kavraminin bir arada olma

iligkisi irdelenmistir.

“Tiirkiye’de Moda Fotografi ve Vakko” adli tigiincii bolimde Tiirkiye’de moda
fotografinin, Cumhuriyet Oncesi, sonrasi ve giiniimiiz Tiirkiye’sinde durumu ele
alinmigtir. Vakko’nun moda fotografina etkileri, Vakko’da yapilan arsiv arastirmalari ve

Vakko’nun calisanlariyla yapilan roportajlar ile tespit edilmistir.

“Vakko ve Moda Fotograf¢iligi Iliskisi” tezin baglami giyim modasiyla
ilgilidir. Vakko bir Tiirk giyim markasidir ve Cumhuriyet’imizin gelisimine paralel
olarak biiylimiistiir. Boylece giyim markasi olan Vakko’nun, hem modayla hem de
moda fotografiyla olan iligkisi irdelenmis ve moda fotografina olan katkilar1 ortaya

konmaya ¢alisilmstir.



1. BOLUM

MODA VE MARKA



1.1. Moda Ve Giyim

Giysi insanoglunun ihtiyacindan ortaya ¢ikmis olsa da zamanla bir¢ok etkiyi
biinyesine katarak kendi varligin1 korumus ve bir iletisim bi¢imi haline de gelmistir.
Moda, gevresindeki olaylardan etkilenen diinyanin ortak kiiltiiriidiir. Ayn1 zamanda
moda i¢in kendi toplumun sosyo-kiiltiirel yapisini, geleneklerini, ahlaki degerlerini
yansitan bir giyim anlayisindan s6z edebiliriz. Ornegin II. Diinya Savasi’yla savas
bolgeleri kitliktan lilks tiiketim yapamazken, 1950’lerde teknolojiyle birlikte
Hoollywood, 1960’larda modern sanat es zamanli olarak da Vietnam Savasi’yla ortaya
cikan hippi akimi modayr etkilenilmistir. Boylece giyim anlayist zamanin ruhunu

tizerinde tagiyarak bir moda algis1 yaratabilmistir.

“Moda sistemi, sembolik anlamlar yaratip bu anlamlarn kiiltiirel
iiriinlere doniistiirme isiyle ilgilenen insanlardan ve firmalardan olusur.
Insanlar genelde moday1 giysi olarak algilasalar da moda siireglerinin miizik,
sanat, mimari ve hatta bilim gibi her tiirlii kiiltirel olguyu etkiledigi
unutulmamalidir. Is hayati bile tam zamaninda iiretim (just-in-time) ya da
toplam kalite yonetimi gibi o donemde trend olan yonetim tekniklerine gore

degisir, yani moda olanin gevresinde doner” (Aktaran: Sevil, 2006: 1).

Moda, moda tiiketicilerinin yasam degerlerindeki beklentilerini, tarzlarina
uygun bir sekilde ongorerek sunmasidir. Bu anlamda moda sadece giysi demek degildir.
“Donemin kiiltiirel degerlerini de ic¢inde barindiran bir yasam tarzidir. Giiniimiize
gelinceye kadar moda artik bir dil olarak da degerlendirilebilecek bir yapiya
kavusmustur. “Giyimsel dili sunlar olusturur. 1)Pargalarin, iist pargalarin ya da
‘ayrintilar’in karsitliklar; bunlardaki degisiklikler anlamin degismesine yol acar (bir
bere yada melon sapka giymek ayni anlama gelmez), 2) pargalarin boydan boya ya da
distan ice aralarinda birlesmesini diizenleyen kurallar; giyimsel soz biitiin kuralsiz
yapim olgularini (toplumumuzda pek rastlanmaz artik bu tiir olgulara) yada bireysel
giyinme olgularin1 (giysinin boyu, temizlik, eskilik derecesi, kisisel diiskiinliikler,
parcalarin 6zgiir birlesimleri) igerir. Burada giyim (Dil) ile giyinmeyi (S06z) birlestiren

eytisime gelince dilyetisininkine benzemez bu” (Aktaran: Bircan, 2015: 21).



Modada olani tercih etmek vardir. Moda insanlarin en giizelini, en
yenisini segmeye olanak tanir ve boylece var olani tliiketme ve siirekli yeniyi
isteme geregi duyulur. Bu yoniiyle baktigimizda ise moda, kapitalizmin en
bliyilk  destekgisidir.  “Giiniimiizde  insanlar  toplumdaki yerlerini
belirginlestirmek i¢in  markalar takip ediyorlar. Globallesen diinyada
vizyonlarint diinya insan1 olmak yolunda gelistiren moda ve marka takipgisi
insanlar, markalarinin da kendileri gibi ayn1 degisimi yapmalarini ve de ayni
gelisim igersinde olmalarini bekliyorlar. Bu nedenle giiniimiizde markalar tek
ve basit bir anlam tasimiyorlar; ¢ok kimlikli marka genislemesi olarak

tanimlanan bir kavram icersinde renkleniyorlar” (Akdemir, 2003).

“Moda insanlarin farkli olma diisiincesinden yola ¢ikarak kisa bir
siirede biitiin toplumlarda ortak kullanim haline gelmektedir. Ozellikle kiiresel
akimlar, teknolojik gelismeler, iletisim agindaki genislemelerin sonuglar
olarak giiniimiizde ¢ok daha etkin hale gelmistir. Moda akimlar1 kimi zaman
zorlama ile ortaya ¢ikarak kisa siirede yayginlasir ve bir kibrit ¢opii gibi yavas
yavas sOnmeye baslamamaktadir. Zaman, aligkanliklarin, bikkinliklarin,
ilgisizligin agirligiyla moda olanin sonunu hazirlar” (Aktaran: Pamuk, 2009:
12).

Moda ve giyim anlayis1 insanlik tarihi boyunca yasamin gerekliliklerine uygun
olarak doniismiis ve doniismektedir. Bu doniisiimler yeniyi ararken gegmise retrolar
yapma seklinde de karsim 1za ¢ikmustir. Ornegin : 2000’lere gelindiginde modern bir
kiyafet kullanmak yerine 1960’lara donerek o donemlerden ait parca segerek kullanmak

daha 6zgiin bir imaj sergilemeyi saglamaktadir.

Iginde bulundugumuz c¢agda moda, teknolojinin tiim olanaklarmi kullanarak
kiiresel anlamda tiim diinyay: kolaylikla etkilemekte ve ayni teknoloji sayesinde de
kolaylikla etkinligini yitirerek kaybolmaktadir. Moda dongiisii dedigimiz sey giyim
modasinda periyodik zamanlar ve birbirini izleyen giyim aligkanliklarini tatmin etme

tizerine bir varolus sergilemektedir.



1.1.1. Moday1 Etkileyen Faktorler

Diinyada moday1 etkileyen faktorler, farkli zaman dilimlerinde gergeklesen
farkli olaylardir. Boylece toplumsal bir olgu olan modada, her toplumun moda egilimi
farklidir. Ciinkii her toplumun sosyo-kiiltiirel, iktisadi yapis1 ve sosyolojik olaylari
birbirinden farklidir. Moday1 etkileyen faktorlerin basinda; iktisadi ve siyasi gelisimler,
savaglar ve sosyal degisimler, teknolojik gelisimlerin yani sira Sanat akimlarin
gelmektedir. Diinyada moda Avrupa’da baslamis, Sanayi Devrimi’yle gelismis ve

etkisini tiim diinyada géstermeye devam etmistir.

“Moday1 anlamak i¢in sosyal degisimin gereksinimlerini anlamak
gerekmektedir. Moda egilimlerinin genel &zelligi giindemine tasidigi yeni
olaylar1 kullanarak baslar, yayginlasir ve zamanla yok olmaktadir. Modanin
sosyal bir fenomen olarak, belli donemlerde kisa siire hiikiim siirmesine
ragmen, degismeyen ve boliinmeyen bir biitiinii olusturmaktadir” (Aktaran:

Pamuk, 2009: 1).

Modanin giindemini bir¢cok olay olusturmaktadir. Bu olaylar zaman ig¢inde
etkisini azaltmig ve yerini yeni olaylarla birlikte yeni moda akimlari almistir. Olusan
fiziksel degisiklikler, sosyo-politik olaylar, siyasi doniisiimler (devrimler), savaslar
(kravatin ortaya ¢ikisi) ile modanin yoniine etki etmistir. 20. yiizyilda ¢ikan 1. ve II.
Diinya Savasi toplumlar1 psikolojik, ekonomik ve politik bircok yodnden olumsuz
etkilemistir. Insanlarda bu etkiler degisimlere yol agmistir. Giiniimiizde ise iletisim ve
seyahat olanaklarinin artmasi, teknolojik gelismeler ile sosyal medya mecralar
sayesinde olusan moda akimlari hizli bir sekilde ortaya ¢ikip ¢ok daha hizh
tiiketilmektedir. Toplumdan bagimsiz diisiinemedigimiz moda toplumdaki biitiin bu

olaylar ile yakindan ilgilidir.

“Zamanin sosyal Oriintiisii tarafindan degisime ugrayan miisteri
tutumlar1 modanin yoniinii belirlemektedir. Giiniin moda anlayisini belirleyen
sosyal faktorler cesitli sekillerde ortaya ¢ikmaktadir. Etnik kokenlerin 6n plana

cikmasi, kadmlarin statiisii, sosyal ve fiziksel degiskenler, anlik iletigim,



savaglar, felaketler ve krizler verilecek 6rnekler arasinda yer almaktadir. Moda
olumlu veya olumsuz sosyal akimlar1 kullanarak siirekliligini korumaktadir”

(Aktaran: Pamuk, 2009: 26).

Modayi etkileyen faktorler zaman igerisinde degisiklikler gosterse de
genel anlamiyla bakildiginda tiikketim aligkanliklariyla giincellenen bir iiretim
diyalektigi olusturmaktadir. Moday1 etkileyen faktorler degistikge moda

fotograflar1 da degismek zorunda kalmistir.
1.1.2. Modernlesen Diinyanin Giyim Modasinin Goriiniimii

Diinyada giysi modast kavrami 19. yiizyil sonlarinda 20. yiizyil baslarinda
kendini gostermeye baslamistir. Batida gergeklesen Fransa Devrimi’nin getirdigi
dontligimle sanati etkilemis, bOylece sanata paralel olarak giysi modasi da kendini

gostermeye baslamistir.

“1900’ler moda tarihinin baslangict olarak kabul edilmektedir. 20. yiizyilda
teknolojinin gelisimi, sehirlesme ve sosyal hayatin gelismesi, kadinlarin toplumda daha
aktif rol oynamalari, hiir ve esit olma arayislari, geleneksel tutumlara karsi ¢ikma
egilimi, sanatta mekaniklesmeye karsit goriisler ve iilkeler arasi kiiltiirel etkilesimler

modayi etkilemistir” (Aktaran: Ziaei, 2014: 1).

Ayrica moday1 etkileyen yukaridaki saptamalarin disinda giyim modasinin
bicimlenmesinde yasama ait olan ve deneyimlenebilecek her sey etken bir yapiya

sahiptir.

“20. yiizyilda, pek cok bolgesel ve i¢ savaslarin yani sira; 1. ve Il
Diinya Savaglar1 gibi iki biliylik savas gecirmistir. 1914-1918 yillar1 arasinda
yasanan [. Diinya Savas1 ve yirmi dort yil sonra gerceklesen II. Diinya Savasi
(1939-1945) ekonomik kriz, sosyal ve psikolojik olumsuz etkileri beraberinde
getirerek insanlik tarihinin gelecegini hassas bir konuma stiriiklemistir. Savas
sonrasit donemi atlatmaya c¢aligsan iilkelerde azalan erkek niifusun goérev ve

sorumluluklar1 kadinlarin omuzlarina ytliklenmistir. Kadinlar, erkeklerin yaptigi



isleri iistlenmek zorunda kalmislardir. Fabrikada c¢alismuslar, trafik kontrolii,
mekanik bakim-tamiri, motosiklet ve araba kullanmiglardir” (Aktaran: Pamuk,
2009: 16).

Yasamin demokratizasyonu kadinlarla erkekleri hemen hemen is boliimiinii
biitiin alanlarinda birlikte ¢aligmaya zorlamistir. Rahatlik ve sadelik 6n plana ¢ikmuistir.
Kadinlar erkek giyim tarzini benimseyerek onlar gibi goriinmeye baslamis, boylece
modada erkek gomlek ve ceketleri giyen kisa sacl erkeksi kadinlar ortaya ¢ikmistir. Bu
durum giiniimiizde kadin ve erkek modalarinin gittikge artan oranda birbirlerine
yaklasmasi sonucununda ortaya ¢ikarmistir. . Diinya Savasi’nin ardindan ortaya ¢ikan
bu kisa sa¢ modasi bir siire sonra yerini yine uzun saca birakmigtir. Erkek giyiminde
giindiiz gomlek {izerine siiveterler, paltolarla birlikte eldivenler ve sapkalar
kullanilmigtir. Gece giyiminde ise smokinler kullanilarak, bu dénemin erkeklerinin
popiiler giysisi fanila® olmustur. Caz miiziginin etkisiyle erkek modasinda yeni bir stil
olusmus, erkekler caz miizisyenlerin giydigi uzun bol pantolon ve bol ceketler

kullanmaya baslamislardir.

Sekil 1- 1920’ler Savasin Degistirdigi Moda

* Fanila : Genellikle ince pamuk ipliginden dokunmus, ten {izerine giyilen i¢ gamasir
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1930’Iu yillarda kadm 1920’lere gore erkeksi havadan ¢ikarak daha feminen®
bir durus sergilemis, viicut Olgiileri yerlesmis, saglar daha uzun ve dalgali bir hal
almigtir. Etek ceket takimlarinda ceket boylar1 uzamis, etekler dar ve diz altinda
kullanilmistir. Kiyafetleri kiirkler, atkilar siislemis, sapkalar acgiyla takilmistir. 1935°te
naylonun kullanilmaya baslamasiyla naylon ¢oraplar iiretilmis, ayakkabilarda apartman
topuklar, dans ayakkabilari, bilekten bagli modeller kullanilmigtir. Erkek modasinda ise

sportif ceketler, viicudu genis gostermek i¢in vatkalar kullanilmistir.

“I. Dilinya Savas’indan sonra genel toplum anlayisinda degisimler yasanmustir.
Sinema aktrislerinden, Amerikali mirasyedilerden, zengin sanayicilerin esleri ve
kizlarindan olusan yeni bir miisteri kitlesi olusmustu. Eski varliklardan yeni zenginler
ortaya ¢ikiyordu. Bu burjuva kesim hayati coskuyla yasamak, ayni zamanda yeni ve
belleksiz bir moday1 da yliceltmekteydiler. Cilgin yillarin mutlulugu, degisim istahi ve
asamalari, 1929 ekonomik krizi yiiziinden sekteye ugramisti. Kriz 6nce New York
borsasini vurmus, daha sonra Avrupa’ya sigramisti. Neden oldugu issizlik, enflasyon,
kargasa ve dengesizliklerle beraber, sik ve pahali giysilere ulagamayan miitevazi kadin
dikis makinesine geri donmiistii. 1920’ler de kaybolan kadin viicut formlarinda
1930’1larin Carliston havasi ile kadin giyimi viicut dlciilerine tekrar 6nem verdi. Artik
daha az teorik olan moda, feminizm dislincesini korumayr amacliyordu ¢iinkii

feminizmde daha ince ve kalici giizellikler bulunuyor” (Aktaran: Pamuk, 2009: 18).

Savaglar moday1 en ¢ok etkileyen faktorlerin basinda yer almistir. Savaglar
neticesinde ortaya ¢ikan ekonomik buhranlar malzeme teminini zorlagtirmistir. Bunun
sonucunda kadin giysileri biraz daha sadelesmistir. Toplumsal moda bu sekilde
olusurken, zengin ve burjuva kitlesi bundan daha az etkilenmistir. Ekonomik sikintisi
olmayan bu kitle feminizm diisiincesi ile kendi moda tarzin1 olusturmustur. Carliston

dansiyla birlikte carliston modasi1™ baglamistir.

* Feminen: Kadina benzer, kadm gibi, kadinimsi.
* 1920’lerde ortaya ¢ikan garliston dansindan etkilenen giyim tarzi, rahat elbiseler, abartili genis pagalari olan
pantolonlar ve piiskiil detaylarindan olusur.
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Sekil 2- 1930’1u Yillarda Moda Olan Kiyafetler

“II. Diinya Savasi ile moda alaninda yepyeni bir siire¢ baglamaktadir.
Tarih i¢inde o ana kadar disiligi bir sekilde sergileyen kadin, zamanin ¢izgi ve
renklerine uyarak kendisini zamanin akisina birakti. 40’11 yillarin ilk yarisinda
askeri kiyafetleri andiran giysiler, kaba kumaslar, asker sapkalari, diz boyu
etek goriilmeye baslandi. Koyu renklerin yayginligi dikkat ¢ekerken, kadinin
toplumsal hayattaki rolii de 6n plana ¢ikmist1” (Aktaran: Pamuk, 2009: 19).

Sekil 3- 1940’larda Savasin Getirdigi Erkeksi Kiyafetler
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II. Diinya Savast 1940’11 yillara denk gelmis, sosyal kurallar gercevesinde
varligini siirdiiren moda sektorii savagla birlikte tekrar zor donemler gecirmistir. L.
Diinya Savasi’yla kadinsiliktan uzaklagsan kadinlar, II. Diinya Savasi’ndan sonra
tamamen erkeksi bir havaya biiriinmiistiir. Giysilerde erkek kiyafetlerine yonelis artmais,
koyu renkler, diz boyunda etekler, asker sapkalart moda olmustur. Savaslar sonucunda
ortaya c¢ikan ihtiyaglar1 karsilamak i¢in hazir giyim endiistrisi olusmus ve bu durum

makinelesmeyi hizlandirmistir.

“Ayn1 zaman dilimine Avrupa, gormiis oldugu savaglarin olumsuz
etkileri yaninda yeni yapilanmalara zemin hazirlamisti. Savagslarda ortaya ¢ikan
ihtiyaglar, Avrupa’da hazir giyim ve moda endistrisinin olusumunu
hizlandirmisti. Avrupa moda i¢in 1950°1i yillarda genis ¢apta basarili bir iiretim
yapabilen, istikrarli hazir giyim endiistrisinin gelismesini zorlayan bir ortam
olustu” (Aktaran: Pamuk, 2009: 22).

Savagin bitmesiyle insanlar iiretime hiz vermis, ekonomi yavas yavas
diizelmeye baglamisti. Savagin dogurdugu sonuglarla giyim endiistrisine
yonelerek bu alanda kendilerini gelistirmis ve flretim yapmaya devam
etmislerdir. Savas sonrasi ortamda insanlarin i¢inde bulunduklar1 durum direkt

olarak moday etkilemistir.

1950’11 yillarda, savas boyunca olusan kisith ve tutucu tarz, savas sonrasi,
kadin bedeni ve giizelligini yansitan New Look akimi goriilmektedir. Tasarimcilar;
“liiks ve abartili giysilerle savas zamani getirilen kisitlamalar1 telafi etmislerdir”.
Kadinlarin giyim tercihlerinde etkili olan sosyal siniflarin etkisi azalmistir (Aktaran:

Ertiirk, vd, 2013: 20).

1950’lerde moda merkezlerinin sayist artmis ve artik gencler kendi stillerini
olusturabilecek moda bilincine varmaya baslamislardir. Sentetik ipek giysiler moda
olmustur. Coraplar tekrar daha ucuz ve daha iyi sekillerle moda olmustur. Kadin ve

erkeklerde ayakkabilar sivri burun olmustur.
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1950’lerdeki ekonomik gelismeler insanlarin yasam tarzini da etkilemistir.
Insanlar modaya daha bilingli yaklasmaya baslamistir. Bu gelisim altmisli yillarda

yiikselerek devam etmistir. Cesitli alandaki gelismeler moday1 da birebir etkilemistir.

Sekil 4- 1950’lerde New Look Modasi

1950’11 yillarla baslayan ve 1960’larda devam eden teknolojik gelismelerle
gelen, ozellikle televizyonla Hollywood modayi etkilemeye baslamigtir. 1960°1arda ise
Vietnam Savasi’nin etkisiyle ortaya c¢ikan hippi akimi beraberinde hippi tarzini®

getirmistir.

Hippi tarz1 diizene kars1 hareketin isaretlerinden olusuyordu. Hippiler
genel gecer tiim moda giyim tarzlarii reddederek, iigiincii diinya tilkelerinin
ezilmis halklarin, ¢ingenelerin giysilerinden parcalar birlestirmislerdi. Kizlar
ve erkekler saglarini uzatip serbest birakiyorlar baglarina bandana, korsan
esarb1 takiyorlardi. Erkekler uzun sakallar1 hatta uzun Hintli entarileri ile
gecmis zaman insanlari ¢agristirtyorlardi. Nakishh Afgan kuzusu kabanlar,
hirkalar, el orgiisii, bluzlar, ¢icekli uzun etekler ve yapay goriintiisiinden hemen

ayriliyorlard: (Pektas, 2006).

* Hippi Tarz1 : 1960’larda hippi genglerinin ortaya ¢ikardig1 bir tarz olup rahat, salas, sagakli ¢igekli kiyafetlerden,
uzun saglardan sa¢ bandi gibi aksesuarlardan olusan bir giyim tarzidir.
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Sekil 5- 1960’h Yillarda Kisalan Eteklerle Moda

1965°’te  Pop-Art modast Avrupa’da etkisini gostermistir. Geometrik
desenlerden yararlanilmis, siyah beyazin zithig ve iri desenler kullanilmistir. Bu

donemde dantel ve el 6rgiisiinden yapilan elbiseler moda olmustur.

“1960’larin moda tasarimcilart i¢in insan viicudu, herhangi bir fikri
veya durumu boyalar ile ifade edebilecekleri bir kanvas gorevi goriiyordu.
Giysileri sert ve geometrik olarak ifade edilebilecek yeni bir egilim getirdi,
viicut ¢ok ¢iplak ve agik bigimde olabildigince erotik olarak belli ediliyordu.
Etekler basenlere kadar ¢ikti. Yakalar asag ¢ekildi veya yukariya toplandi. ig
giyim bu yeni havaya uyarlandi. Uzun i¢ ¢amasirlar basen hizasindaki kisa
etekler ile giyilebilmek igin kiilot haline getirildi” (Aktaran: Yetmen, 2011:
14).

1960’larla beraber ekonomik gelismelerde rahatlik, kiyafetlere de yansimistir.
Gengler artik sistemin Onerilerine zit olarak kendi istekleri dogrultusunda, daha 6zgiir
bir sekilde giysi segimlerini yapmistir. Bunun yaninda hippi tarziyla modaya uymayan

ve kendi modasini ¢ikartan gruplarda olmustur.

“70’1i yillara gelindiginde terdr saldirilar1 glindeme gelmisti. 1972
Miinih olimpiyatlarinda israilli atletler ‘Black September’ olarak adlandirilan

terorist saldirisinda oldiirtilmiis, on yillik donem igerisinde devam eden c¢esitli
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terorist hareketleri iilkeler arasinda gerginliklere neden olmustu. Moda bu
gelisen olaylar karsisinda terorizm- ajan- askeri hareketleri podyuma tasimayi
bilmisti. Siyah bereler, siyah soket ¢oraplar, genis yakali deri ceketlerin yani
sira kamuflaj montlar, asker yesilinde tisortler donemin siyasi ozelliklerini

yansitmist” (Aktaran: Pamuk, 2009: 23).

1970 ile 1980 aras1 terorist faaliyetler ve iki biiyiik petrol krizinin yasandigi
yillar olmustur. Ekonomi ile birebir baglantili olan moda bu durumuna uygun
gelismeler gostermis, donemin siyasi Ozelliklerini ortaya koyan tasarimlar
olusturmuslardir. Bu donem ayrica rock miizik gruplarinin ¢esitli moda akimlarinin
ortaya gikardig1 yillar olmustur. Bunlarin basinda punk rock™ gruplari ve onlarin ortaya
koydugu moda akiminin yani sira unisex giyiminin abartilarak uygulandigi glamrock”

giyim tarzi da ortaya ¢ikmustir.

Sekil 6- 1970’lerde Moda Olan ispanyol Pagalar

* Rock: 1970’lerde ortaya ¢ikan punk rock miizik tarziyla ortaya ¢ikmustir. Unisex kiyafetler, yirtik jeanler, metal
aksesuarlar, t-sort ve deri ceketlerden olusur.

* Unisex :Her iki cinse de uygun olan

* Glamrock: Giyim tarzinda cinsiyet farkinin azaldigi, abartili parlak giysi ve apartman toplu ayakkabi giyip agir
makyaj yapilan giyim modasi.
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Diinyay1 etkisine alan ekonomik kriz moda endiistrisini de etkilemisti.
Isletmelerin kapanmasi, malzemelerdeki kisitlamalar 1980’lerin ilk yillarinda 1960’11

yillara doniisiinii saglamist1 (Aktaran: Pamuk, 2009: 24).

Sekil 7- 1980’lerde Moda Olan Parlak Kumasglarla Abartili Vatka Kombinleri

1980’lerde ortaya ¢ikan eglence sektoriine iliskin bir yasam tarzi olan disko
kiiltiri de moday:r etkilemistir. Yapay disko isiklari g6z oniinde bulundurularak,
tasarimlarda saten gibi parlak kumaslar, fosforlu renkler tercih edilmistir. Kimono tarzi
giysiler, jarse tisortler, asimetrik kesimler, gece mavisi rengi, Japon modacilar
tarafindan moda diinyasina kazandirilmistir. Pantolonlarda pililer yeniden dogmustur.
Ceket iclerine polo yaka ya da yakasiz gomlek ve tisortler giyilmistir. Kadinlar etek ya
da pantolonla giydikleri omuzlari vatkalarla kaldirilmis ceketleri, kravatlari ile is kadini

imajina blirtinmiislerdir.

Kadinlar is diinyasina atilmis, erkek giysilerinin bazi kisimlarini almiglar ve
erkeklerle ayni1 kosullarda rekabet edebilecekleri vurgulanmistir. Ceketlerde emin bir
durus sergileten vatka, dizlerde pilili etekler, yliksek topuklu rugan ayakkabilar moda
olmustur. Moday1 da etkileyen bu faktdrler dar pantolonlari, dar ve yirtmagh etekleri,

sort ve bermudalar” ortaya ¢ikarmistir.

* Bermuda : Dizlere kadar inen dar ve kisa pantolon (http://www.tdk.gov.tr/)
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“1990-91 wyillari, Korfez savaslart giindeme gelmistir. Irak’in
Kuveyt’i isgali ile baglayan ve ABD’lerinin miidahalesi ile gelisen savas bir yil
stirmiistiir. Petrol bakimindan zengin Orta doguda patlak veren bu savas moda
diinyasinin da giindeminde yer almistir. Korfez savasi Yurtseverlik modasini
giindeme getirmis ve yildizli, ¢izgi baskili tigortler kullanilmistir” (Aktaran:
Pamuk, 2009: 25).

Sekil 8- 1990’larda Moda Olan Yiiksel Bel Pantolonlar

“90°l1 yillarda moda tam anlamiyla sektor olusturmustur. Moda
evlerinden ¢ogu ya biiyiik sirketler tarafindan satin alinmis ya kendileri biiyiik
isletmelere doniismiis ve giysi, aksesuar, makyaj malzemesi ve mobilya
satmaya baslamislardir” (Aktaran: Pamuk, 2009: 25). “Yeni egilimlerle
tasarimlar {ireten stiidyo-laboratuvarlarin karsisinda uluslararast prestijli
markalar yer almistir. El emeginin ¢ok daha ucuz oldugu iigilincii diinya
iilkelerinde fabrikalar kurdu ve bu markalar, Avrupa ve Amerika’da,
stilistlerin de yardimiyla, markalarma bagli global bir kavram, bir evren
yaratmay1 amacladilar. Reklamlardan etkilenen miisteri kitlesini hedefleyerek
irlinlin satis basarisinda stilizmden c¢ok, medyatik tanimi1 ve reklam
kampanyalari etkili olmustur. Diiniin moda evleri reklam icin biit¢elerinden

%?2’lik bir pay alirken, bugiiniin biiyiilk markalar1 bu oran1 %25’lere
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cikarmiglardir. Stilistlerin ¢ogu tasarimdan ¢ok, tretim ve dagitimdaki

standard1 saglayabilmek igin ¢alismiglardir” (Aktaran: Pamuk, 2009: 25).

1990’11 yillara yine savas ve siyasi gelismeler damga vurmustur. Modada
yurtseverlik giindeme gelmis ve buna uygun tasarimlar ortaya ¢ikmistir. Bu donemde
sektor haline gelen moda butiklerden ¢ikarak biiyiik isletmelere déniismiistiir. Uretim
yogunlagmis, ucuz isgilik icin ekonomik yonden geri kalmis iilkelere fabrikalar
kurularak iiretim bu {ilkelere kaydirilmistir. Tasarimin yaninda iiretim de 6n plana

¢ikmis ve reklam giderlerine 6denen licretlerde belirgin artis yaganmistir.

Sekil 9- 2000’ler Eskiye Doniisiin Oldugu Donem

“2000°11 yillara gelindiginde Cin, ekonomiye damgasin1 vurmaktadir.
Diinya Ticaret Orgiitii gelismekte olan iilkelere uyguladigi tekstil kotalarmin
kaldirilmasina 1995'te bagladi. Ancak Cin'in Diinya Ticaret Orgiitii’ne Kasim
2001'de iiye olup da ucuz iscilik, taklit mallarla basta ABD ve AB olmak iizere
tim piyasalar1 ele gecirmesiyle gelismekte olan ve az gelismis ilkeler igin
zorlu donem baglamis oldu” (Aktaran: Pamuk, 2009: 25). “1990’l1 yillardan
2000’11 yillara gelindiginde, donuk ve kentsel yasami yansitan renkler,
kumaslardan olusan minimaliz akimin yerini 20’11, 50’1li ve 70’li yillarin sik,
seksi kadmlarmi yansitan koleksiyonlar ve kumaslar almistir. Insanlar bu

yillarda, siklig1, rahathigi, giyilebilir ve kullanilabilirligi estetikle yorumlayan
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moda anlayisina ve moda akimlarma ilgi gostermekteydiler” (Aktaran:
Tastepe, 2014: 18).

Sekil 10- 2010 Moda Cizgisindeki Tasarimlar

2000°1i yillarda tasarimcilarin yonlendirdigi moda, yerini bireysel moda
anlayisina birakmistir. Bunda yayginlasan internet diinyasinin etkisi biiyiik olmustur.
Tek tip giyinmenin 6zgiinlikten uzak oldugu farkina varilmis ve farkli tarzlarda
giyinerek bireyselligi 6n plana ¢ikarmanin 6nemi vurgulanmistir. Vintage parcalarla
donemlere doniis yapilmistir. Vintage ve modern bir arada kullanilarak 6zgiin tarzlar
ortaya ¢ikmistir. Rahatligin 6n plana olmasi sokak modasma yol agmustir. Artik her
birey sokakta kendi rahatligini 6zgiirce ortaya koymaya baslamistir. Bu durum tipk: 20.
yiizyilin tamaminda kendisini hissetttiren bir konuyu yine belirginlestirmistir. Sorun
giysinin ham madde sorunuyla ilgilidir. Moda diinyast bu sorunu kitsch (taklit)
¢cOziimiiyle asmaya calismistir. Dolayisiyla bu anlamda Cin taklit {iriinlerin

tedarikindeki dnemli rolle bu problemi ¢6zmedeki kilit tilke olmistur.

Diinya ekonomisi, 20. ylizyillda gordiigi iki biiylik savasin ger¢ek sonuglarini
yiizyilin sonlarina kadar hissetmistir. Iktisadi alanda yasanan gerek bolluk gerekse kriz
ve buhran donemlerinde zorunlu olarak veya isteyerek moda kendini ydnlendirmistir.
Moda bir¢ok alandan etkilemesine ragmen en fazla savas ve ekonomik sebeplerle

kendine bir yon ¢izmistir. Yokluk donemlerinde ortaya ¢ikan moda akimlari, refah
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donemlerinde yerini farkli moda akimlarina birakmistir. 20. yiizyilin sonlarinda diinya
artik daha global bir duruma gelmis ve bu da ¢esitli kiiltlirlerin diinya {izerinde daha
hizli yayilmasina olanak saglamistir. Tiirkiye 20. yiizyila kadar genellikle kendi
istegiyle degistirmeye ¢alistig1 giyim tarzini 21. yiizyildan sonra, gerek diinya savaslari,
gerek teknolojik, finansal degisimlerle ve daha etkin olan moda akimlariyla beraber
kendiliginden degistigini gérmiistiir. Kendi modasi, diinya olaylarinin etkisi disinda
iilkesinde yasanan siyasal, ekonomik nedenlerden de ¢okga etkilenmis ve son yillarda
tim diinyada oldugu gibi teknoloji de ¢aginin etkilerini moda tizerinde gostermistir.
Sonug olarak moda kronolojisi 20. ylizyilda yukarida ifade etmeye calisilan gelismelerle
urettigi kiimiilatif bilgiyi farkli sektorlerle paylasan bir endiistri haline gelmistir. Tabi

bu durum iilkemiz agisindan da ayrica analiz edilecek bir konudur.
1.2. Tiirkiye’nin Modernlesmesinde Moda

Tiirkiye’de giyim Osmanli Donemi’nden bu yana kiiltiirel doniistimiin etkisiyle
hizla degigmistir. Bu durumu siyasi, dini, ekonomik ve konjoktiirel etkenler 6zellikle
zorlamistir. Osmanli Dénemi’nde genelde din ve zihniyet etkisinde kalan giyim kusam,
18. ylizyilla Avrupa’da baslayan modernlesmeyle birlikte bir¢ok alanda oldugu gibi
moda alaninda da Bati’dan etkilenmistir. Cumhuriyet’e kadar Batili anlamda moda
anlayis1 olusamamis, yapilan reformlarla kadin ve erkeklerde degisen kiyafetler ile
yavas yavas moda algis1 baslamistir. Bu algi Kiz Sanat Enstitiileri’nin de katkisiyla Bati
ornek alinarak gerceklestirilmistir. Cumhuriyet’ten sonra 1930’larda Stimerbank gibi
dokuma fabrikalar1 kurulmustur. Gelen ekonomik krizlerle yerli mallarima 6nem
verilerek yerli dokumalar iretilmistir. Boylece giyim sektoriiniin temelleri olusmaya
baglamistir. 1945’ler savas donemi olsa da Olgungunlasma Enstitii’leri ve bazi
fabrikalar agilmaya devam etmistir. 1950’lerden sonra tekstilde yer alarak 6zel sektorle
beraber yavas yavas gelen hazir giyim ile hazir giyim modasi, 1960’larda ileri teknoloji
kullanilarak {irtin imalatina baslanmistir. 1980’lerde yabanci sermayelerin iilkeye
girmesiyle markalagsma, moda kavraminda biiyiik degisimler yaratmistir. 1980’lere
kadar Tirkiye’de moda daha ¢ok kendi i¢ine kapali bir goriinlim arz ederken 1980

sonrasinda diinyadaki trendleri takip eden biiyiikk bir sektor haline gelmistir. Ve
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1990’lardan giiniimiize moda, gelisen teknolojiyle birlikte kendini bireysellestirerek
giiniimiize kadar ulasnmustir. Ulkemizde bu siireci analiz ettigimizde; Tiirkiye
Cumhuriyet’le birlikte sanayinin var olmadigi bir donemde, endiistrileserek kalkinmay1
hedeflemistir. Boylece kendi fabrikalarmi kurmus ve bu fabrikalarda kendi tekstil
trlinlerini treterek tekstile adimini atmistir. Tekstilde yer alarak ileri teknolojiyle
gelisimini devam ettirmistir. Tiim bu gelismelerle birlikte Tiirkiye’de tekstil sektoriiyle
birlikte yerlesen moda kavrami giliniimiizde de giincelligini korumakta ve kendi yerli
triinleriyle modern tarzi yakalayarak uluslararasi alanda kabul edilebilirligini

stirdiirmektedir.
1.2.1. Cumhuriyet Oncesinin Modasi

Avrupa’da ortaya ¢ikan modernlesme 18. ylizyilldan baglayarak Osmanl
Devleti’ni de etkisi altina almistir. Osmanli Devleti 17. yiizyil sonlarindan itibaren
kaybettigi savaslar sonrasinda ekonomik, sosyal hayatta ¢ikmazlara girmis ve yiiziini
Bati’ya ¢evirmistir. Avrupa’nin gerisinde kaldigini diisiinerek bircok alanda yenilik
hareketlerine gitmistir. Yapilan yenilik hareketleri moda alaninda da kendini
gostermistir. Padisah III. Selim’le baslayan ilk yenilik hareketleri Osmanli Devleti’nin

cokiisiine kadar diger padisahlarla devam ettirilmistir.

“Eski toplumlarin ¢ogunda oldugu gibi Osmanli’da da giyim kusam
cemaatler aras1 farkliliklar kadar, sosyal mevki farkini da belirleme amaciydi.
Ornegin, ikinci smuf vatandas sayillan gayrimiislimlerin  baslarna
Miisliimanlarla ayni renkte sarik sarmalar1 yasakt1” (Karlikli ve Tozan, 1998:
12). “Osmanli kadin giyiminde zaman iginde entari, salvar ve gomlek ile ceket
ve etek olarak {i¢ tip kiyafet kullanilmistir. Sokaga ¢ikan kadinlar kiyafetlerini
ferace veya carsafla tamamlamislar ve ylizlerini de “yasmak™ denilen bir Ortii
ile ortmislerdir. Feraceler tozpembe, havai mavi, agik yesil gibi uguk renkte
yapilan bol bir giysidir. Evde modasi pek degismeyen salvar giyilmistir. Devlet
ve din gorevlisi olmayan halkin diledigi bi¢cimde giyindigi bu ortamda
Miisliiman kadinlar ¢arsaf ve pece altinda iken, baska dinlere mensup

kadinlarin rahat elbiseler giydikleri goriilmektedir” (Aktaran: Aysal, 2012: 5).
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Osmanli Devleti’nde her kesimin degisik sekillerde belirlenmis, kendine 6zgii
kiyafetleri olmustur. Herkesin hangi kesime ait oldugu istiindeki kiyafetlerinden
memur, asker, gayrimiislim oldugu basindaki kavugundan, sirtindaki ciibbesinden
anlasilmistir. Miisliimanlarda erkekler de baslarini kapatmislar, agik basli bir erkek hos
kargilanmamistir. Fakat buna ragmen gayrimiislimlere bdyle bir kural uygulanmayarak

serbest birakilmistir.

“llk carsaf, Abdiilhamit zamaninda 1892°de ¢ikmistir. Ampir
modasinin diisiik omuzlarina pek uygun gelen ferace, daha sonra Avrupa'da
moda olan kabarik kollara uymamistir. Avrupali kadinlar da kisa kaplan
giymeye baslamistir. Daima Avrupa modellerini, takip eden istanbul hanimlari,
bu kaplan goriince igteki elbisenin kabarik omuzlarini bagka tiirlii higbir seyin
bundan daha iyi muhafaza edemeyecegini gormiisler, o sirada Bagdath Arap
kadinlarinin giydigi ¢arsafi, Avrupa usuliine gore diizeltip sapkalara takilan tiile
benzettikleri pegeleri, yiizlerine oOrterek yepyeni bir sokak kiyafeti icad
etmislerdir” (Megep, 2008: 35).

Kadinlar 06nce feracelerini ¢arsaf 1ile degistirmisler, sonra carsafi
degistirmislerdir. Carsafi da maslah® ve yeldirmeyle® degistirerek modern kiyafet

goriinlimiine kademeli olarak yaklagmislardir.

Osmanli’da kiyafette yapilan degisikler padisahin istegiyle gerceklesmistir.
Batili anlamda yapilan ilk kiyafet degisikligi ise 18. ylizyilda III. Selim’le orduda askeri
kiyafetlerle baslamis, bu degisim II. Mahmut’la hiz kazanmistir. Askeri kilik kiyafette
yapilan bu diizenlemeler zamanla sivillere de uygulanmigtir. Devlet memurlar1 ve halkta
salvar yerini pantolon, mintan yerini frenk gomlegi® sarik” yerini fes almustir.

Kadinlarda ise ¢arsaf ve yagmak yerini sik ¢arsaflar, maslah ve yeldirme tercih edilmeye

* Maglah: Tek parcali ve kol yerine yariklar1 olan bir tiir kadin iistliigii

* Yeldirme: Kadinlarin garsaf yerine kullandiklari, basortiisii ile birlikte giyilen hafif iistliik

* Frenk Gomlegi: Yakasi kravat takmaya uygun, ¢ogu uzun kollu, ceket veya yelek altina giyilen erkek gémlegi.

* Sarik : Genellikle pamuklu veya ipek kumastan yapilms, basa veya fes, kavuk gibi bir i¢ sapkanin {izerine sarilan
bir baslik


http://nedir.ileilgili.org/alt%C4%B1n-nedirnedemek-ileilgili-bilgiler.html
http://nedir.ileilgili.org/frenkgomlegi-nedirnedemek-ileilgili-bilgiler.html
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baglanmustir. Kadinlar entari, salvar, etek giyip disar1 ¢ikarken, ferace™ giyip yiizlerini

de pece ile kapatmuis, erkekler ise fes kullanmiglardir.

Sekil 12- Kiyafet Degisimine Uyum Saglayan Osmanli Erkekleri

“Tanzimat Doneminde (1839-1871), zengin ziimre kendisini diger halk

tabakalarindan ayirmak ic¢in Bati tarzi moda iriinlerini tiiketme yoluna gitmistir. Bu

* Ferace, 6nii agik, beden olarak bol, dizlere veya topuklara kadar uzun, déneme gére degisen yakasi, yanlarinda
dikey yirtmag cepli, sokaga ¢ikarken giyilen, sokak giysisidir.
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donemde Avrupa’dan ithal edilen mallarin tiikketimi Bati tipi yasam bi¢iminin temelleri

olarak benimsenmistir” (Aktaran: Tastepe, 2014: 9).

Sarayda Sultanlar giyim kusamlarina ¢ok 6nem vermisler, pahali kumaslardan
dikilmis kaftanlar giymislerdir. Tanzimat’la birlikte Avrupa modas1 takip edilmeye
baslanmigtir. Bu moda takibini ilk yapan saraya ve ist sinifa ait Miisliiman kadinlar
olmustur. Boylece kiyafetlerdeki degisim Once sarayda baslamis, sonra ekonomik
durumu 1iyi olan ailelere ve halka yansimistir. Mali durumu iyi olan kesim Avrupa’ya
giderek ya da orada bulunan yakinlar1 vasitasiyla bu kiyafetlere ulasmislardir.
Kiyafetlerdeki bu degisim aksesuarlarda baglamis, yavas yavas elbiselere ge¢mistir.
Erkeklerde ise Osmanli Imparatorlugu’nda sapka giyilmesine miisade edilmemis 20.
yiizyil baglarinda Osmanli aydinlart yurt dis1 gorevlerde ve ¢esitli seyahatlerde giymege

baslamiglardir.

II. Abdiilhamit saltanatinda gazetelerde yayinlanan biiyilk magaza ve giysi
ilanlarindaki kadin ve kiz c¢ocugu elbiselerinin resimlerine bakilinca Avrupa

modellerinin tamamen benimsenmekte oldugu goriilir (Karlikli ve Tozan, 1998: 14).

Sekil 13- 1920’ler Sonunda Basortiiden Sapkaya Gegisinde Gegis Donemi Olusturan
Stkmabas Ortiisii

Kadinlar Cumhuriyet kurulmadan, yani sapka gelmeden once ve carsafi terk
ettikten sonra 1918’de Rusya’dan kagip iilkesine gelen bayanlardan etkilenmistir. Zor

giinler sonucu hastalanip bitlenen Rus kadinlarin saglar1 kesilmis, bulduklar1 ipek kumas
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ve esarplari baglarina baglamiglardir. Bu baglamay1 zenginlestirerek basta sehir
kadinlar1 olmak {izere biitiin kadinlar érnek almis ve bir siire stkmabas® denilen bu

baglama seklini kullanmislardir.

Sekil 14- Kadinl Erkekli Bir Grup Levanten Miisliiman Arkadaslar ile Kir Gezisinde
(Erzade Ertem Koleksiyonu)

Bu doénemde yani 19. yiizyil sonlarinda Osmanli Devleti Bati’yla yakin bir
kiiltiirel iliskiye de girmistir. Cesitli 1slahatlarla Bati yasam tarzi ve modasi takip
edilmeye baslanmis bdylece kadin ve erkek kiyafetlerinde degisimler kendini
gostermistir. Bu degisimlerin olugmasinda islahatlarin yani sira, Osmanli Devleti’nde
Batili yasam tarzini etkin bir sekilde yasayan azinlik Rum, Yahudi ve Levantenler de
etkili olmuslardir. Boylece Osmanli halki Inkilaplar gelene kadar Bati tarzina olan

gecisi bu sekilde yagamustir.

Anadolu’da Cumbhuriyet’in ilanindan 6nce kilik kiyafetle ilgili birgok 1slahat
girisimleri olmus, yavas yavas Bati 6rnek alinmaya baslanmistir. Cumhuriyet’in gelmesi
ve birden modern kiyafete gecilmesiyle, yeni kiyafetlerle eskiler bir siire bir arada
kullanilmistir. Bu nedenle Cumhuriyet kurulana kadar ve kuruldugu tarihlerde toplum,
Batili anlamda modern bir goriiniime sahip olamamig, ancak kendi modernitesini arayan

bir gelisim gosterdigi, yukaridaki drneklerde ifade edildigi iizere goriilmiistiir. Ilgili

* Stkmabas :Simsiki sarilmis modern bagortiisii
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donem ayn1 zamanda Osmanli Imparatorlugu’nun dagilma siirecidir. Ulke arka arkaya
pek ¢ok savasa girmis ortaya c¢ikan yikim toplumsal yasami derinden etkilemistir.
Modernitenin gelisim hizinin toplumumuzda yavas seyretmesinin sebepleri arasinda bu

durum goz ardi edilmemelidir.
1.2.2. Cumhuriyet Dénemi ve Sonras1 Moda

20. yiizyilda diinyada savas donemi devam ederken diger iilkeler gibi
Tirkiye’de hem bu savaslarin sonuclarindan etkilenmis hem de savas sonrasi yeni
degisimlerle, yeni yasam ¢izgisini belirlemistir. Cumhuriyet’in ilanindan sonra daha
cagdas bir hayat i¢in birgok alanda devrimler yapilmistir. Devrimlerle birlikte Bati
ornek alinarak daha giiglii, daha ¢agdas bir Tiirkiye olma yolunda ilerlenmis ve bu
ilerleme iginde kilik kiyafetteki degisimler énemli rol oynamistir. Ozellikle kadlar
Bati’dan alinan bu modern giyim tarziyla, yeniden kimliklerini olusturma yoluna
gitmiglerdir. Ancak bu kiiltliriin kendi insa ettigi modernitenin karsilig1 degil, Bati’dan

alinan modernitenin karsiligidir.

Sekil 15- 28 Eyliil 1910 Giinii Fransa Picardie Manevralarinda Sapkas: Ile Atatiirk

“Sapka giymenin caiz olmayacagini sdyleyenler vardir. Onlara diyeyim ki, ¢ok
gafilsiniz ve ¢ok cahilsiniz ve onlara sormak isterim: Yunan serpusu olan fesi giymek

caiz olur da sapkayr giymek neden olmaz?” diyen Mustafa Kemal, Bat1 giyinigine kars1
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daima sempati duymustur. 1910 yilinda Fransa’daki “Picardie Manevralari”na katilmak
lizere Paris’e giderken Belgrat Istasyonu’nda arkadasi Binbasi Selahattin Bey’in
basindaki fesle alay edilmesi, Mustafa Kemal’de ulusal higbir yonii olmayip II. Mahmut
doneminde zorla giydirilmis olan fese karsi olumsuz bir tutum yaratmis ve ayrica bu
olay Cumhuriyet Donemi’nde sapka giyilmesinin psikolojik temelini olusturacaktir
(Aktaran: Aysal, 2012: 9).

Cumhuriyet Dénemi’nin giyim konusundaki en 6nemli degisimi yeni Tirkiye
Cumhuriyeti’nin Atatiirk’le baslattigi kilik kiyafet devrimiyle olmustur. “Cumhuriyetin
ilk yillarindan itibaren uygulamaya konulan devrimlerle Tiirkiye’nin ¢agdas medeniyet
seviyesine ulastirilmasi hedeflenmisti. Bunun igin eski ve islevini yitirmis kurumlarin
birakilmas1 kadar, toplumun dis goriinimiiniin de degistirilmesi Onemliydi.
Imparatorluktan ulus devlete gecisin tamamlanmak iizere oldugu ilk yillarda kilik ve
kiyafette yapilacak degisikliklerle toplum, eski diizenin sembolii haline gelmis bulunan
kiyafetlerden kurtularak modern bir goriiniise kavusacakti” (Capa, 1996: 22).

Atatiirk’tin yaptig1 devrimlerin basinda kilik kiyafet degisimi gelmis, fakat bu
yenilikler yeni Tiirkiye i¢in ¢ok da kolay olmamistir. Yapilan yenilikler Bati’dan 6rnek
alinmistir. Atatiirk’iin modern kiyafetler ve sapkayla tanismasi sapka kanunu ¢ikmadan
once bir Fransa seyahatinde gerceklesmistir. Bu siire¢ igerisinde Atatiirk sapkasini giyip
halka 6rnek olmaya baslamistir. Her alanda oldugu gibi kadin erkek arsinda bu alanda

da esitlik saglanmis, kadinlarin her alanda daha 6zgiir olmalar1 i¢in ¢alisilmistir.

“Tirk kadin kimliginin olusmasina zemin olusturan kadin konumlari,
tarih igerisinde erkegin yaninda yer almasina, etkisiz ve statiisiiz birakilmasina
degin c¢ok zit degisimler sunmaktadir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasi,
Tiirkiye’de kadin haklarinin gelisiminde bir donlim noktas1 olusturmaktadir ve
Cumhuriyet ile birlikte gelen reformlar pek ¢ok ag¢idan kadin haklarinda bir
devrim olarak nitelenmektedir. Tiirkiye’de kadinlar en temel siyasal, yasal ve
ekonomik haklarmma bu donemde ulasmislardir. 1924°de c¢ikarilan Tevhid-i
Tedrisat Kanunu, egitimde laiklesmeyi saglamaktadir; 1925°te kabul edilen

Kiyafet Kanunu kadini oOrtiinme zorunlulugundan kurtarmaktadir; 1926°da
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kabul edilen Tirk Medeni Kanunu ise kadinin hukuki statiisiinii erkekle

esitlemektedir” (Aktaran: Yetmen, 2011: 94).

Sekil 17- Cumhuriyet Donemi Erkek Kiyafetleri

Cumbhuriyet’le birlikte moda, kadinlarin toplumda yer edinmesi, bazi haklar
elde etmesi ve kiyafet kanunlariyla birlikte temellerini atmaya baglamistir. Tam
anlamiyla Bati tarzi kadin giyimi, artik medeni kanunun getirdigi Ortiinme

zorunlulugunun kalkmasiyla ortiisiiz kiyafetleri 6rnek alinmustir. Tirkiye’de giyim
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anlayisinin degismesinde donemin sarlari belirleyici oldugu kadar bunun yasal
mevzuatla diizenlenmis olmasida dikkat edilmesi gereken bir husustur. Ciinkii yasal

mevzuat giyim aligkanliklarinin geriye gitmesini engelleyici bir sinir olusturmustur.

13

. Ulu Onder Musatafa Kemal Pasa’nin girisimleriyle...28 Kasim 1925
tarihinde yiirtirliige giren Sapka Kanunu’yla milletleraras: kilik-kiyafet kabul edilmis
oluyordu” (Aysal, 2011: 20).

“Tirk toplumunda kilik kiyafet devrimine kadar 6zellikle erkeklerin
kullandig1 fes, takke, kalpak, sarik, yemeni gibi aksesuarlar farkli dinsel
kimlikleri yansitmaktaydi. Milli birligin 6ne ¢ikartilmasin1 saglamak ve ulus-
devlet kavramini halkin benimsemesini saglamak adina 25 Aralik 1925 yilinda
Sapka Kanunu TBMM tarafindan kabul edilmis ve bu tarihten itibaren
erkeklerin fes ve bu gibi dinsel ayrimlari belirten kiyafetler giymesi
yasaklanmistir. 1960’11 yillara kadar ¢agdas bir toplumun sembolii olan sapka
Batililasma yolunda da bir adim olarak goriilmiistiir” (Aktaran: Erel, 2010: 13).

Atatiirk’lin getirdigi devrimlerle tiim alanda yasam tarzi degismeye baslamis,
1925’te Kiyafet ve Sapka Kanunu’yla diinyanin kabul ettigi giyim tarzi sunulmus,
cagdas yasama uygun kiyafetler giyilmeye baglanmstir.

Ozellikle Cumhuriyet Dénemi’nde kadmin statiisiiniin degismesi, birey olma
hakkini elde etmesi ve kamusal alanda yer edinmeye baglamasiyla beraber Tiirk
modasinda Bat1 tipi gelisme daha da hiz kazanmistir. Cumhuriyet’in kurulmasiyla Bati
ile kiiltiirel uyumu saglamanin en dogru yollarindan biri de diinya modasini tiim {ilke

olarak takip etme kabul gormiistiir.

1920 ve 1930’lu yillar moda Tirkiye’de tam bir Sanayi Devrimi

yasanmadigindan tamamen tiiketime yonelik yillar olmustur.

“Ancak yine de bununla beraber 1920’11 yillarin sonlarina dogru Kiz Sanat
Enstitiileri olusturulmus ve hem kadinlarin ¢agdaslastirilmasi saglanmis hem de Batili

giyim tarzinin yayginlagsmasina ¢aba sarf edilmistir. Enstitiilerde okuyan bir kisim kiz
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Ogrencinin de Paris ve Londra gibi modanin merkezi konumunda olan sehirlerde burslu
olarak okutulmasi saglanmistir. Yurt disinda okutulan bu geng kizlar daha sonra iilkede

Bat1 tarzi kiyafetlerin dikilmesinde Onciiliik etmislerdir” (Aktaran: Erel, 2010: 13).

“Her ne kadar bu donemlerde sanayi Tiirkiye’de heniiz gelismemis olsa da,
kurulan Kiz Teknik Kurumlari ile yeni giyim tarzinin benimsenmesinde Onciiliik
etmiglerdir. Avrupa’nin Paris ve Londra gibi modanin merkezlerine okumaya gidenler
Bat1 tarzin1 alip Tiirkiye’nin biiyiik kentlerine getirdikleri moday1 buradan da Anadolu

kentlerinde tasiyarak yaygilasmasina o6nciiliik etmislerdir” (Uysal, 2011: 88).

Sekil 18- Kiz Sanat Enstitiisii Ogrencileri, izmir Fotograf: Culluzade Biraderler

Tiirk toplumunda Cumbhuriyet ilke ve inkilaplart 1s18inda Tiirk kadininin
toplumda degisen konumuyla birlikte giyimde de kokli degisiklikler olmustur. Tiirk
kadininin Cumbhuriyet ile degisen yasam tarzi, Tirkiye’ye farkli moda anlayiglarini
beraberinde getirmistir. Bu dénemde kurulup gelisen, Kiz Sanat Enstitiisii egitim ve
Ogretim programlarinda Bati1 6rnek alinarak, giyimde Avrupa’daki moda takip edilmis
ve bu kiyafetlere yansitilmistir. Yeni giyim anlayisinin belirlenmesi ve gelecek

kusaklara aktarilmasinda etkin olmustur.
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Sekil 19- Cumhuriyet Balolarindan Bir Kare

1925’lerle beraber Tiirkiye’de kadinlar balolar icin 6zel kiyafetler diktirmege
baslamislardir. Giindiiz giymek i¢in siyah, yakalar1 ve kollar1 beyaz elbiseler tercih
edilmistir. Parti iginse elbiselerin iizerine sifon atkilar ve bununla beraber uzun jarse
eldivenler kullanilmigtir. Otuzlarda gogiisler tekrar 6n plana ¢ikmis, omuzlar
genislemege baslamis, beller eski yerine gelmistir. Otuzlu yillarda artik bacaklar degil,
sirt 6n planda tutulmustur. Dénemin sonlarina dogru II. Diinya Savasi nedeniyle askeri

renkler kullanilmistir.

“1930°lu yillarda ekonomik krize ragmen moda halen 1920’li yillarin izini
tasimaktaydi. Ekonomik kriz Tirkiye'yi de etkilemistir. “Yerli Mali Kullan”
kampanyalar1 baglamig; Stimerbank 1933'de korunmaya alinmistir. “Yerli Mallar
Pazar1” kurularak halk bu pazarlardan aligveris etmeye 6zendirilmistir. Yine de bu
donemde moda oyunu tiim sosyal siniflara yayilmistir. Giyim 1smarlama-terzi tiirtinden

ziyade, ucuz bir ¢6ziim olan hazir giyime kaymistir” (Erel, 2010: 14).
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Sekil 21- Selahattin Giz Koleksiyonu’ndan Beyoglu/Turkuvaz Lokantast — 1930’lar

1930’1u yillara dogru ekonomik bunalim kriz nedeniyle giyimde sadelesmeye
gidilmistir. Kadinlar daha kadinsi, erkeler daha atletik goériiniimlii ve erkeksi olmus,
kadinlarda etek boylar1 uzamistir. Fakat agiklik elbiselerin sirt kisimlarinda kendini
gostermege baslamistir. Artik kadinsi hatlar1 ortaya cikaran elbiseler moda olmustur.
Saglar uzamaya baslamis bdylece moda olan locke sapkalarin modasi ge¢cmege

baslamistir. Ayakkabilarda gri, kahverengi ve farkli renkte, siiet ve deri giyilmege
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baslanmistir. Gece ayakkabilar1 saten elbiselerle uyumlu olarak yapilmistir. Erkeklerde
ise daha sportif, sert goriinim 6nem kazanmis, boylelikle vatkalarla genis omuzlar
saglanmistir. Pantolonlar pilili ve duble pacaya donerek, cizgili kumastan pantolon ve

ceket takimlar1 moda olmustur.

Tiirkiye 1900’lerin basinda yeni kurulan, sanayisi gelismemis bir devlet olarak
ilk girisimini Sanayi Tegvik Kanunu’nu ¢ikararak, 1925 yilinda Sanayi Maadin
Bankasi’ni agarak gergeklestirmistir. Ardindan 1933’de Stimerbank’1 kurularak dokuma
sanayide biiyiik bir adim atilmis ve bdylece Siimerbank sanayilesmeyi tesvik etme
yolunda 6nemli bir yere sahip olmustur. Bu kurulus iilkenin yerli mallartyla Tiirk
halkinin her kesimine hitap etmis ve Tiirk toplumuna Batili tarzda giyinmeyi dgreten
kurulus olmustur. Siimerbank’la birlikte basmalar®, pazenler®, ayakkabular iiretilmis ve
yerli mallart magazalariyla da halka ulastinlmistir. Tirkiye moda tarihinde
Cumbhuriyet’le degisimin doniim noktasin1 yasarken, bu sanayilesmeyle birlikte uzun bir

donem halki giydiren Stimerbank, yeni insan tipinin modasini yaratmaya baslamistir.

HCTR

Sekil 22- Nazilli Siimerbank Basma Fabrikasi’ndan {lk Basmalara Ornek

* Basma :Uzerinde baski ile yapilmis renkli bigimlerde bulunan pamuklu kumas ( http://www.tdk.gov.tr/)
* Pazen :Kalin, sik ve yumusak bir tiir pamuklu bez ( http://iwww.tdk.gov.tr/)
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Sekil 23- Basma Balosu igin Siimerbank Basmalarindan Hazirlanan Kiyafetleriyle

Hazirlanan Stimerbank Geng Kizlar1

“Denizli’de 19401 yillarda kurulan Siimerbank Iplik Fabrikasindan sonra,
1949 yilinda Siimerbank Izmir Basma Sanayi Miiessesine bagli, Denizli Bez
Fabrikasi’nin temeli atilmis, 1953'te iplik {iretmeye baslamistir. Fabrika,
1960'tan itibaren ham bez iiretimini de gergeklestirerek entegre bir tesis haline
gelmistir. Denizli ve ¢evresinde dokumacilik 1950'lere kadar geleneksel bir el
sanat1 seklinde siirmiis, 2. Diinya Savasi'ndan sonra 1970’li yillara kadar
dokuma sanayinde 6nemli bir degisim siireci yasanmistir. Fabrikasyon ham bez
iiretimine 1953 yilinda kurulan Siimerbank bez fabrikasi ile gecilmis, bu tesisin
acilmasi yorede dokuma sanayinin canlanmasinda etkili olmustur. 1950-1970
yillar1 arasinda sanayinin kurulmasi icin gerekli olan sermaye ve teknoloji

birikimi saglanmistir” (Yetmen, 2011: 121).

Bu arada hazir giyimin temelleri kiigiik isletmeler kurularak Osmanli Devleti
doneminde atilmis, fakat savaslarla birlikte yoksulluk donemine giren iilke
Cumhuriyet’le birlikte tekrar kendini toparlamaya baslamistir. Verilen ulusal
miicadeleyle, yapilan toplumsal degisimlerle sanayi alaninda Siimerbank tekstil
fabrikalar1 kurulmus, yerli mallart iiretilmis ve halka is istthdami saglanarak iilke
kalkinmaya baglanmistir. Stimerbank sadece tekstil alaninda bir kurulus olmamais,

cimento fabrikalari, demir-gelik tesisleri, kagit ve seliiloz tesisleri, tekstilde gerekli tiim
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malzemelerin fabrikalar1 Stimerbank biinyesinde agilmistir. Bununla beraber, halka ve
Stimerbank is¢ilerine, halkevi, sinema salonlari, hamam, spor kuliibli temin edilmis,
farikanin ressamlari, korosu olusturulmus ve halk i¢in balo ve partiler diizenlenmistir.
Boylece Stimerbank Cumhuriyet Donemi’nin toplumsal yasamdaki miicadelesine 151k
tutmugstur. Donemin modast Siimerbank’in her kesime hitap ederek yerli mallarim
tiretmistir. Yani siimerbank sadece tekstil {irinleri liretmemis, ayn1 zamanda yasam tarzi

da yaratmaya ¢alismistir.

II. Diinya Savasi’nin etkisiyle iilkemizde de kadinlar erkeksi bir havaya
girmislerdir. Kiyafetlerde erkek kiyafetlerine yonelmislerdir. Modaya, asker sapkalart,
vatkali omuzlar, koyu renkler, diz boyunda etekler hakim olmustur. Savasin yarattigi
ekonomiden dolayr konfeksiyon sektorii etkilenmis ve goOsterigsiz sade kiyafetler
kullanilmigtir. II. Diinya Savasi’nin bitmesiyle birlikte Tiirk kadin1 Bati’daki modadan
etkilenmeye devam ederek bluzlar ve etekler 6n plana ¢ikmus, eteklerde firfirlar ve bol
pililer, bluzlarda ise japone kollar kullanilmis ve bdylece artik tiirk kadin1 da moderni

takip etmeye baglamistir.

Sekil 24- Savas Etkisiyle Erkeklesen Kadin Giyimi
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Sekil 25- 1940’11 Yillarda Kadin ve Erkek Modasin1 Yansitan Istanbul

Savag yine sosyal hayati etkilemis ve yasam tarzi degisen kadinlar erkeklerin
askere gitmesiyle birlikte zorunlu olarak ¢alismaya baslamislardir. Calisan, zamanlar1 az
olan kadinlar artik daha rahat, basit ve pratik kiyafetler tercih etmislerdir. Hazir giyimin
yaygin olmadig1 o dénemlerde Tiirk modasini yaratan terziler yetismistir. Bu terzilerin
bazilar1 Tiirk ve yabanci uyruklu terzilerin yaninda ¢iraklik egitimi alarak yetismistir.
Bazilar1 Kiz Enstitiilerinde bigki-dikis kurslarinda, bazilart modanin merkezi olan
Paris’e giderek orada moda evlerini incelemis ve moda okullarinda egitim almistir. Yurt
disina gidemeyenler de yurt disindan gelen modelleri inceleyip bunlara kendi
yorumlarmi da katarak Tiirk kadinlarini giydirmislerdir. Bu terziler arasinda ilk
Miisliman kadin terzi Guizide Hanim, ilk Miisliman erkek terzi Cemal Biriin, erkek
terzisi Selim Emre, Terzi Mualla, Terzi Liitfiye, Terzi Suat Aysan, Terzi Faize gibi

terziler yer almaktadir.

“Hazir giyim sektoriiniin olusumu modanin olusumunu desteklemekte
ve artan niifus talebini karsilamakta, dolayisiyla giyimde hem sosyolojik hem
de teknolojik stirecteki demokratiklesme katkisinda bulunmaktadir. Tirkiye’de
giyim endistrisinin gelisimine dek, 1smarlama giyimin kadinlarda ve

erkeklerde yaygin bi¢cimde kullanildigi, Batili tilkelerdeki teknolojinin iiretimde
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benimsenmesi ile Tirkiye giyim sanayisinin hazir giyim siirecinin basladigi

goriilmektedir” (Yetmen, 2011: 104).

Savasin bitmesiyle fabrikalar yeniden iiretim yapmaya baslamis ve kumas
fiyatlarinin ucuzlamasi hemen modaya da yansimistir. Bu degisimde ilk géze carpan
etekler olmustur. Kumasin bol olmasi savas yillarinda goriilmeyen bol ve klos etekleri
geri getirmistir. Kiyafetlerde artik pililer, drapeler ve biizgiiler rahatca kullanilmaya
baslanmis, diiz renkte bol diigmeyle kullanilan elbiseler tercih edilmis ve bolerolar ¢cok

moda olmustur.

Kiz Enstitiileri’nin gelismesiyle O0grencilerin bu alanda daha olgunlagmasini
saglayacak Olgunlagsma Enstitiileri’nin ac¢ilist 1945 yillarma denk gelmektedir.
Olgunlagm Enstitiileri Kiz Enstitiileri’nden ve Aksam Kiz Sanat Okulu’ndan mezun

olan 6grencilerin tahsiline davam edebilmesi i¢in agilmistir.

g
Broksel SergisFndeki T
avireller Sorafindon  sokaios

Sekil 26- Biiriiksel Sergisi’ne Gonderilecek Klasik Eski Tiirk Kiyafetleri ve Eski Tiirk
Kiyafetlerinden ilham Almarak Modernize Edilmis Kiyafetler
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Sekil 27- Olgunlastirma Enstitiisii’niin Hazirladig1 Kilim Motifleriyle Siislenen
Kiyafetlerin Hayat Dergisi’ndeki Reklamlari

Bilindigi gibi toplumlarin kiiltiir zenginliklerine sahip ¢ikarak yenilenmeleri ve
giincel kalmalarinin sartlarindan biri, gecmis degerlerini korumalar1 ve bu degerleri
yasatarak gelecege tasimalaridir. S6z konusu enstitiiler, gecmisle gelecek arasinda
kurduklar1 koprii ile sanatsal alandaki vizyonlarini ortaya koymaya calisan kurumlar
olarak nitelendirilmektedir. Avrupa’da degisen modaya gore Tiirk kadin kiyafetinde de
Maras isi, Tiirk is1, Antep 151, hesap isi, tel kirma gibi geleneksel nakislar kullanilmistir.
Kiyafetin bi¢imi, rengi ve ona verilen isimle olusturulan kiyafetin dili ile de bu
kopriinin kurulmast saglanmigtir. Eski devirlerdeki cepken, kaftan ve ii¢ etek gibi
kiyafetler yeniden modernize edilmis ve bu konuda yapilan arastirmalarla zengin bir
argiv olusturulmustur. Bu arsivin olugmasimi saglayan en Onemli kurumlardan biri

Ankara Olgunlagma Enstitiisiidiir (Aktaran: Sezer Anig, 2014: 204).

Olgunlagtirma Enstitiisii biinyesinde agilan Kiz Teknik Okullari’nda verilen
moda derslerinde Avrupa 6rnek alinmis, fakat bunu uygularken gelenegi reddeden bir
modernlesme igine girilmemistir. Milli kiiltiiriin korunmasi adina yerli kumaslarla, yerli
motifleri modern tarzda yorumlamislardir. Cilinkii modernlesmeyi basarabilen toplumlar
kendi degerlerini koruyarak, modernlesirken kendi kimliklerini kaybetmemis ve

cagdaslagsmay1 basarabilmislerdir. Boylece Tiirk el sanatlariin korunmasi amaciyla
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bicki-dikis sirma (maras isi) renkli nakis, elbise nakisi ve resim gibi sanat dallari

olusturmustur.

1950’1 wyillar giyimde terzilerden konfeksiyona dogru tercih
degisikliginin bagladigit dénem olacakti. Gergi terziler hala c¢ok goézdeydi.
Ozellikle “sik ve benzersiz” olmak isteyen hanimlar ve beyler terzilerden asla
vazgeemeyi diislinmiiyorlardi ama artik ¢ag degisiyordu. Diinyada konfeksiyon
hazirlayan nedenlerin aynisi Tiirkiye i¢in de gegerliydi. En 6nemli neden
konfeksiyon iirlinlerinin daha ucuz olmasiydi. Ve zaman kavrami insanlar i¢in
onemli olmaya baglamisti. Yerli konfeksiyon tarihinde 1950°1er, 1940’ lardaki
ilk adimlara ragmen baslangi¢ olarak kabul edilebilir. 1950'li yillarin kadim
gogiislerini  kaldiran, belini incelten, viicudunun siluetine hiikmeden
korselerden ayrilmaya pek niyetli goziikmiiyordu. Ancak 1960’lara dogru,
kendine konfor ve rahatlik getiren modalara hayir diyemedi. Etek boylarinda
kisalma ve bedende belirli bir rahatlamaya yol agan ¢uval elbiseleri kabullendi.
1950-1961 doneminde Ozel sektdriin genel iiretimde artan payr daha iyi
anlasilir. Ozel sektdriin dis pazarlara agilmasi bu dénemde baslar. Bu agilma ile
birlikte tekstilde makine stokunun zaman zaman modernlestirilmesi (emekten
tasarruf), bir gereklilik halini alir. Devlet sektoriinde rasyonel bir isletmenin,
gerekleri, diger resmi kuruluslarda oldugu gibi, baglica problem olarak devam

etti (Yetmen, 2011: 126, 129, 195).

Sekil 28- Taksim Belediye Gazinosu’nda Konser izleyicileri - 1950’lerde Istanbul
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Yabancit basinin Tiirk basininda yer almaya baslamasiyla Tiirk kadinlar
Bati’daki moday1 daha yakindan takip etmege baslamistir. Diinya kadinlarin1 6rnek
alarak Tirkiye sartlar1 ¢cergevesinde onlar gibi giyinmede etkili olmustur. Hazir giyimin
yayilmasi, seri iiretim tekniklerine gegilmesi ve yeni dokumalarin kesfedilmesiyle daha
canli renkli bir havaya girilmistir. 1950’lerde savas siiresince erkek goriiniimiiniin
etkisinde kalan kadinlar bu havadan ¢ikmis ve kadinsilik vurgulanmistir. Kadin
goglslerini kaldiran, beli incelten korseler kullanilmis, kalem etekler ¢ikmustir.
1950’lerin sonuna dogru kiyafetlerde pantolon pagalar1 daralmis, kadin ayakkabilarinda

sivri burun ve ince topuk, erkeklerde de sivri burun kullanilmistir.

“1950’lerde heniiz iilkede, hazir giyim alaninda pek bir yatirim
goriilmemektedir. Bunun baglica sebebi, birgok kadinin enstitii kdkenli olsun
olmasin dikis dikmeyi bilmesi ve ufak tefek giysilerini evde kendilerinin
dikilebilmesidir. Bu nedenle hemen her eve bir dikis makinesi girmis ve kendi
ailesinin gereksinimi karsilayarak gelisen ev ekonomisi kavramina katki
saglamaya baslamistir. Sandik ve el isi Ortiilerinin yaninda mobilya formuyla
gelin ¢eyizlerinin vazgecilmez parcasi olan dikis makineleri bir¢ok ev kadinini
da meslek sahibi etmis, ufak tefek gelir sahibi olmalarin1 saglamistir.
1960’larin sonunda elektrikle calismaya baslayan dikis makineleri yer tutan
biiyiik bir mobilya olmaktan ¢ikip, yiikliikte ¢anta i¢inde saklanan bir gereg
olabilmistir” (Yetmen, 2011: 54).

Tiirkiye’de hazir giyimin yayginlasmasi biraz zaman almistir. Tirkiye nin
ekonomik sartlarindan dolayr tekstil endiistrilerinin hazir giyim anlaminda geg
gelismesi, kadmlarin kiyafet ihtiyacinin kendilerinin karsilamasi, disaridan giyim satin
almamalar1 bu durumu etkilemistir. Ciinkii Tiirk kadinlar1 enstitii kokenli olsun olmasin
dikis dikmesini biliyor, kendi giysilerini kendileri dikebiliyorlardi. Teknolojinin
yayginlagsmasiyla birlikte ise her eve bir dikis makinasi girmesi de hazir giyimin

yayginlasmasini geciktirmistir (Yetmen, 2011: 77).
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1950’11, 1960’11 yillarda moda riizgarlart Amerika’dan eserek Tiirkiye’yi etkisi
altina almigtir. 1950°1i yillar, Tirkiye’nin ¢ok partili hayata gecitigi ve Amerika’yla

yeni iligkilerin kuruldugu yillar olmustur.

Her donemde oldugu gibi bu dénemde de yildizi parlayan Safiye Ayla,
Miizeyyen Senar, Hamiyet Yiice Ses gibi iinliilerin kiyafetleri, sahne kostiimleri
doneme damgasini vurarak kitleler tarafindan model alinmis ve bu iinlii bayanlar sadece
terzi kiyafetleri giymislerdir. Unlii sanatcilar sayesinde iinlenen bu terziler; Maksut
Varol, Yildirnm Mayruk, Mualla Ozbek, Ubeyde Bozyigit, Halit Adam, Suat Aysan

birgok tinliiniin kiyafetlerini dikmislerdir.

“Biitin  hususiyetini  siklik, sadelik ve ekonomiyi bir araya
toplamasindan alan, ¢uval kreasyonlar1, dikis bakimindan da gayet basit ve
kolaydir. Bu dayeni modanin ¢abuk benimsenmesinde rol oynayan bir sebep
olmustur. Memleketimizde bilhassa Istanbul ve Ankara gibi biiyiik sehirlerde
hanimlarimizin yavas yavas cuval modasimi tercih etmege basladiklar
goriilityor. Terzilerde oturup uzun uzun zaman kaybettirici karistk ve agir
bicimli modeller yerine evlerinizde kendi kendinize de kolayca dikebileceginiz
bu tip elbiseleri tercih etmelisiniz. Bu muhakkak ki sizin i¢in hem faydali

olacak hem de sikliginizi temin edecektir” (Karlikli ve Tozan, 1998: 200).

Eve giren dikis makinalariyla ve dergilerde yaymlanan elbise kaliplariyla
kadinlar dikis dikmege devam etmislerdir. Altmish yillarin basinda kullanilmaya
baslanan sentetik elyafli dokumalar, daha dayanikli ve hafif olmasi nitelikleriyle
giyimde tercih edilmistir. Model olarak da rahatlik acisindan ¢uval -elbiseler
kullanilmigtir. Likra dikissiz kumagsin beden standardi saglayan 6zelligi, hazir giyimde

tercih edilme sebebi olmustur.

1950’ler hazir giyimin hiz kazandigi, terzilerden konfeksiyona dogru gegisin
oldugu donemdir. 1960’lardan itibaren hazir giyime kayilmis ve terzilere gidilmekten
vazgecilmistir. 1970’lerde art arda acilan konfeksiyon firmalari terzilerin yerini

tamamen almustir.
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Sekil 29- 1960’1l Yillarin Basinda Mahalle Terzisine Diktirilmis Elbiselerle, Mezuniyet

Balosu Ogrencileri

Sekil 30- Ik Mini Etek Defilesi, 1966

1960’11 yillarin politikasiyla, devrimci arayiglarin etkisiyle tilkemizde yeni
giyim tarzlan ortaya c¢ikmistir. Postallar ve parkalarla askeri bir tarz olusmustur.

Yiiksekogretimde 6grenciler reform istemisler ve kiyafetleriyle toplumdan kendilerini



43

farkli olduklarin1 anlatmaya calismislardir. Ulkenin iginde bulundugu politik ve
ekonomik durum giyimi de etkilemistir. 1960’larin giysileri sert ve geometrik bigimli
olmustur. Viicut ¢iplakligi vurgulanmis, etek boylar1 hayli kisalmis ve bu etek boylarina
bagli olarak uzun i¢ camasirlart da kisalmistir. Eteklerde pilili, klos, pileli etekler,

bedene oturmayan rahat kiyafetler kullanilmistir.

1960’larin ortalarindan itibaren ise yavas yavas terziler, giyinmenin tek adresi
olmaktan ¢iktilar. Ozellikle 1970’lere dogru birbiri ardina agilan konfeksiyon firmalar

terzilerin alternatifi haline geliyorlardi (Yetmen, 2011: 18).

Sekil 31- 1970’li Yillarda Taverna ve Diskolarda Giyim Tarzi

“Varoslarda pantolon iizerine giyilen giillii etekler ve onlarin lizerine
giyilen Ingilizce yazili t-shirtler, yarim tesettiir ya da yarim agilma, kentle
etkilesimin giyime yansimasidir. Anadolu esrafina yonelik gazino ve
pavyonlar, orta sinifin ilgi gosterdigi tavernalar, genglerin bulugma yeri publar,
ist gelir grubunun gittigi 6zel kuliipler, diskolar, toplumdaki farklilagsmalarin
cogalmasi ve kendine ait tiplerin dogmasina neden olmakta; ilgi begeni
alanlarindaki ve tiirlerindeki artis, giyim tarzlarindaki ¢esitliligi de beraberinde
getirmektedir. Bu donemin kadin giyimi, modern ve iyi kesimli, siissiiz, bir
anlamda klasik bir goriiniime sahiptir. Uzun mangetli gomlekleri, kalca

seviyesinde genis kemerleri, baldirlarin1 sarmalayan c¢izmeleri, ¢ok iri
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gozliikleri vardir. Ve kadin, her donemde oldugundan daha sik ve daha ¢ok
bi¢im ve gesitte pantolonlar, pantolon takimlar giymistir” (Aktaran: Erel, 2010:
15).

1970’li yillarda iilkemiz ekonomisinin dis kaynaklara gereksinimi artmistir. Bu
da onemli bir sorun haline gelmistir. Unisex modas1 &zellikle punk ruck gruplar
tarafindan benimsenmis Ve iilkemizde de kendisini gostermistir. Ayrica 1970’11 yillarda
Bati’ya paralel olarak moda anlayisinda baskaldir1 unsurlart gézlemlenmistir. Etek
boylar1 kadinlarda dizlerden kalga hizasina kadar c¢ikmistir. Bu mini etekleri diz
yiikksekliginde c¢izmeler tamamlamistir. Uzun mansetli gomlekler kullanilmistir.
Aksesuar cesitliligi artmig, genis kemerler, eldivenler, boncuklar ve biiyiik giines
gozliikleri kullanmistir. Tiirk kadin1 punk modasini erkeksi giysiler olarak kendisine
uyarlamistir. Punk modasi Tiirkiye’de gengler tarafindan benimsenmis ve yonetime bir

baskaldir1 olarak yorumlanmustir.
1.2.3. Milenyuma Giriste Moda Anlayisi

Tiirkiye 1980 yilinda siyasi kargasa ve ekonomik bunalim i¢indeydi. Bu durum
maddi, manevi degerleri, kiiltiirel alan1 etkilemis ve yeni bir doniisiimiin baslangici
olmustur. Siyasal ve ekonomik degisikliklerle yabanci sermayelerin iilkeye girmesi,
Ozel televizyonlarin agilmasi reklam sektorii kadar moda sektoriinii de etkilemistir.

Kiiltiirel kimlikler kamuoyunda ve kiyafetlerle kendilerini ifade etmislerdir.

“12 Eylil 1980 darbesi, toplumu yeni bir siirece sokmustur.
Ekonomide liberallesme politikalari, yabanci sermayenin Tirk pazarina
girmesi, moday1 yakindan etkilemistir. Diinyanin iinlii giyim markalar1 biyiik
kentlerde pes pese magazalarii agmakta, bu markalar1 tasiyan kiyafetlerle
dolagmak bir statii sembolii sayilmaktadir. 1980’lerde shirt, sweat-shirt, tight
gibi Ingilizceden dilimize yerlesmis pek ¢ok giyim esyasi, sag¢ bantlari, lastik

ayakkabilar, esofmanlar moda olmustur” (Erel, 2010: 16).

“1980’lerde renkli ve satafatli giyim tarzi baslamis; tisort, sweat shirt,

tayt gibi Ingilizceden dilimize yerlesmis pek c¢ok kiyafet, sa¢ bantlari, lastik
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ayakkabilar ve esofmanlar moda olmustur. Saglarda punk modas1 vardir, perma
en popiiler sa¢ seklidir. Kot pantolon {izerine giyilen Anadolu motifli yelekler,
gomlekler ya da salvarlar iizerine yazili tigsortler giyilmektedir. Renkli desenli
gomlekler, cizgili takimlar giyilmekte, bunlarin iizerine altin kolyeler,
bilezikler, yiiziikler, zenginlesen yeni kentli sinifin kendini gosterme istegini

ortaya koymaktadir” (Benli, 2013: 119).

1980 y1l1 petrol sebebiyle ekonomik bunalim yili olmustur. Bu nedenle petrol
renkleri ¢ok moda olmustur. Yasanan krizler nedeniyle fazla kumas gerektiren modeller
tercih edilmemistir. Ince ve kalin gizgileri olan geometrik desenler kullanilmustir.
Kadife, jarse kumaglar moda olmus, kiyafetlerde parlak taslar, simli kumaslar
kullamlmistir, gece kiyafetlerinde, ceketlerle bluzlarin omuz ve kollarinda sifon
kumaslar tercih edilmistir. Elbiselerin yakalar1 genellikle yuvarlak ve pervazlarla

cevrilmistir.

Donemin terzileri arasinda Cemil Ipekg:i, Sabiha Tansu, Ahmet Erarslan, Bahar
Korg¢an ve Vakko stilistlik yarigmasinda birinci olmasiyla modada calisma hayatina

atilan Hakan Elyaban gibi tasarimcilar yer almistir.

Sekil 32- Vakko 86-87 Sonbahar-Kis Koleksiyonundan Bir Kare
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1980’lerde yabanci sermayenin iilkeye girmesi ve markalarin {lkede
yayginlagmasiyla insanlar markali giysilere yonetmisledir. Bu markalarin, statii sembolii
gibi goriilmesi sebebiyle ne pahasina olura olsun marka kiyafetler tiiketilmis ve
lizerinde markas1 goriinmeyen iirtin  kullanilmamistir.  Gelisen teknolojiyle TV
kanallarin yavas yavas artmastyla donem dizileri de Tiirk halkinin stiline yon vermistir.

Ve bu donemden sonra moda da markay1 tercih etme 6n plana ¢ikmustir.

1990’lara gelindiginde tilkede ekonomik kriz yasanmis, Tiirkiye’nin ilk kadin
basbakani secilmistir. Tiirkiye bu donemde 6zel televizyonlar, cep telefonlar1 ve internet

gibi teknolojilerle tanismis ve giyim de bu gelismelerden etkilenmistir.

“1990’1r yillarda kadinlar gomlek, ceket ve etekleri ile toplumda
ilerleyisin simgesi oldular. Yine bu yillarda medyanin modaya etkisi biiyiik
olmus, pop miizik patlamasi, ‘imaj her seydir’ donemi de moday1
sekillendirmeye baslamistir. Sadelik 6n plana ¢ikmis ve siyah renk modaya
hakim olmustur. 1970’lerin genis kesimli Ispanyol pacalar1 yine moda olmus,
kot pantolonlar da hayatin her alanina girmeye baslamistir. Tisortlerde yeni

baski teknikleri goriillmektedir” (Benli, 2013: 133).

Bu dénemde pop miizigin yayginlasmasiyla birlikte basit tigortler, kot pantolon
olan pop kiyafetler moda olmustur. Kapri ve yiiksek bel, hiphop pantolonlar ve bunlara
takilan zincir aksesuarlar, kot tulumlar, bol ceketler, viicuda yapisan atletler bu
donemde moda olmustur. En ¢ok kullanilan renkler gri ve bej olmugstur. Saten, jarse,
likrali yumusak kumasglardan viicudu saran uzun elbiseler kullanilmig, ayrica bele

takilan cep telefonlar1 da ¢ok moda olmustur.

1990 yillarindaki ekonomik sikintilar nedeniyle minimalist olan Tirk kadin
giyimi 2000’11 yillarda yerini gosterise birakmistir. Milenyum tartigmalart baglamis ve
bu kiyaflere de yansimistir. Bu yillarda hemen hemen her seyin istiinde tas, pul ya da
metal zimba goriilmiistiir. Gomleklerin, montlarin, pantolonlarin ve eteklerin iizerinde

milenyuma 6zgii metal aksesuarlar kullanilmis, 6zellikle metal ince ya da kalin kemerler
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tercih edilmistir. Gomleklerde geometrik desenler, en ¢ok kullanilan parga olan elbiseler

sivri burun ¢izmelerle tamamlanmstir.

Bu donemde kiiresel 1sinma nedeniyle kiyafetlerde de degisiklikler olmustur.
Yazin serin tutan acik modeller, kisin ise ¢ok kalin olmayan kumaslardan yapilmis
kiyafetler tercih edilmistir. Afganistan Irak savaglarindan dolayr askeri temalar
kullanilmistir. Biiyiik ve optik motifler, spor legolar1 6n planda ¢ikmistir. ki binlerin
basinda moday1 pop Kkiiltiiri etkisi altina almis, ortalarina dogru diisiik bel modasi
¢ikmis, sonralarina dogru ise donemlere yonelme olmustur. Erkekler ise daha modaya
uygun ve renkli giyinmeye baslamis, daha ¢ok aksesuar tercih etmistir. 20. yiizyilin son
ceyregi ilkemiz agisindan giyim modast anlaminda Bati ¢izgisini yakalamaya yonelik
yogun gelismeler gostermistir. Tiirkiye artik global anlamda moda dizgesine katilma

konusunda israrcidir.

“2000’li yillarin modasina baktigimizda ise her sezon farkli renklerin
kullanildig1 ve farkl tarzlarin uygulandigini gérmekteyiz...Ayrica 19. ylizyilda
tanimlanan  “kitsch” kavrami glinlimiiz modasinda  kullanilmaktadir.
Uyumsuzlugun uyumu olarak tarif edebilecegimiz ve siklik amacinmi giitmeyen

bu tarz bir trend olarak karsimiza ¢ikmaktadir” (Erel, 2010: 18).

Sekil 33-2000’lerin Moda Kiyafetleriyle Manken Azra Akin
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Bu donemde modayr birgok olay etkilese de giyside bir¢ok alternatif
oldugundan ve bu alternatifler medya araciligiyla kolay takip edildiginden herkes kendi
modasini yaratma Ozgiirliigline sahip olmustur. Giyim parcalar1 yer degistirmistir.
Ornegin feminen bir kumastan erkek ceketi, parlak bir malzemeden spor ayakkabi
yapilarak higbir malzeme bir yere ait olmamistir. Modacilar daha ¢ok, ge¢mis yillarin

moda tarzlarini secip kendilerine gore yorumlayarak tasarimlarini olusturmuslardir.

“21. yilizyilda moda ¢ogulcu bir doneme girmistir. Tek bir trend
yoktur, herkes kendi trendini yaratabilir. Giinlimiizde, diinya capinda rahat
giyim tarzlarindan biri olarak kabul edilen ‘casual wear’ da bir giyim akimi
haline gelmistir. Oyle ki halkin geneline yayilan giinliik kiyafetlerdeki bu
rahatlik diinyaca iinlii birgok kisi tarafindan sokakta da o6zel bir defileye
giderken de tercih edilen bir trend haline gelmistir” (Artukoglu, 2013: 10-14).

2010’lara dogru gelindiginde modada oOnceki donemlere gore daha hizli
degisimler yasanmistir. Internetin cep telefonlara kadar girmesiyle, tasarimcilar daha
fazla takip edilerek, kisisel stiller olusturmus ve bunu internet ortaminda yayinlamaya
baslamistir. 1960’larda hippi, 1970’lerde punk gibi Ozgiirliik¢ii genclik akimiyla
temellerini atan sokak modasi, son yillarda tamamen moday1 etkisi altina almistir.
Gengler artik kendini ifade edebilecegi, sokakta rahat olacagi kiyafetler tercih etmis,
eskiyle yeniyi bir araya getirerek stillerini olusturmaya baslamislardir. Ornegin bir Jean
pantolonla stiletto ayakkabiyi, vintage bir pantolonla modern bir bluzu
birlestirmislerdir. Ve artik sokak modasi da moda oldugu i¢in bu tarzi hippi, punk,
gotik, tarzindaki parcalarla kolay bir sekilde yaratmak miimkiin olmustur. Onceleri
tasarimcilarin sov amacgl kullanildigi, gercek hayatta giyilemeyen kiyafetlerin gosteri
mekani olan podyumlar artik yoniinii sokak modasina gevirmistir. Bireyselligi 6n plana
cikaran sokak modasi, modacilar tarafindan ilham alinarak modaya yon vermeye

baslamistir.
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Sekil 35- istanbul’dan Son Yillarda Hizla Yayilan Sokak Modas Fotograflari

2010’dan sonra yani giiniimiizde modada akimlar kendini kuvvetli bir sekilde
gostermeye baglamistir. 1960°lar, 1970’ler ve 1980’ler modacilar tarafindan tekrar

yorumlanmaya baglanmistir. Bu pargalar sokak modasina uygun olarak ayri



50

markalardan alinip istenilen parcalarla kombin edilmistir. Ayrica kadmlarda maskiilen”

tarz tercih edilmeye baslanmis ve sokak modasi devam etmistir.

Moda tarih boyunca var olmus ve toplumsal olaylardan -etkilenmistir.
Tirkiye’nin modadaki gelisimi 20. yiizyilin baslarmma denk gelip giliniimiize kadar
siregelmistir.  20. yiizylldan once Osmanli halki kiiltiirel gereksinimlerine gore
giyinmis ve zaman zaman yapilan 1slahatlarla Bati’y1 6rnek alarak kiyafette degisiklige
gitmistir. Tirkiye, Cumhuriyet’in kurulmasiyla birlikte ise daha modern bir goriiniim
i¢in yeni bir kimligi taklit etmeye baslamig, Bat1 model alinarak Batili gibi olunmaya
calisilmigtir. Tiirkiye, iilkesinin teknolojiyle bulusmasindan bu yana kurulan
markalartyla, tasarimcilariyla ve kendi kiiltiiriinden izler tagiyan kiyafetleriyle modanin

globallesen konumunda kendine yer aramaktadir.

* Maskiilen : Erkegi andiran, erkege benzeyen, erkek gibi, erkegimsi



2. BOLUM

VAKKO MARKASI
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2.1. Vakko Markasi’nin Ortaya Cikisi1 Ve Gelisimi

Vakko markasi, 1934’te Cumhuriyet Donemi’nin ilk yillarinda kiigiik bir sapka
diikkanmiyla baslangicini yapmistir. Donemin sapka devrimiyle birlikte ortaya cikan
sapka ihtiyaci, Vitali Hakko’nun bu alanda girisim yapmasina olanak saglamistir.
Boylece, Sen Sapka adindaki diikkanmni Istanbul Yeni Cami’de bulunan
Sultanhamam’da agmustir. Vitali Hakko bu diikkan1 agmadan 6nce Mahmutpasa’da bir
tuhafiyede, sonra Sultanhamam’da Kamelya adli kumas magazasinda, en son ise
Kapaligarsi’da Kupidis adinda bir magazada tezgahtar olarak ¢aligmistir. Zamanla Sen
sapkalarla 6zdeslesmis bir marka haline gelmistir. Thtiyaglarmn degismesi ve modern
hayatin giyim anlayiglarina paralel olarak esarba gegen Hakko, esarpla birlikte Vakko
markasini kurmustur. Yani Vakko markasi lilkemizde esarplarla baslayan bir moda
markasinin  karsiligt olmustur. Esarplardan sonra Tirkiye’de hazir giyimin
yayginlagmasiyla birlikte hazir giyim alanina yonelen Vakko, sapka ve esarpta oldugu
gibi basarisin1 bu alanda da kendi {iiretimleriyle gostermistir. Yakin zamanlarda ise
gosterdigi bu performansa ek olarak sosyal yasamin tiim ihtiyaglarina cevap veren bir
marka imaj1 yaratmig, Yyurt disinda agtigi satis magazalariyla Vakko markasini

uluslararasi platforma tagimistir.
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Tablo 1- Kurulusundan Bu Yana Vakko Logo Degisimi

1937

Saoia
&

1948

VAKKO

1988

2.1.1. Vakko’da Sapkalar, Esarplar Ve ilkler

Cumbhuriyet Donemi’nde inkilabin gelmesiyle biiyiik kentlerde ve Anadolu’da
reformlar gerceklesmeye baslamistir. Bu degisimler once biiyiik kentleri etkisi altina
almig, sonra yavas yavas Anadolu’nun diger bolgelerinde kendini gostermistir. Ama bu
Oyle kolay olmamigtir. Daha Sapka Kanunu ¢ikmadan 6nce Anadolu’da sapkayla ilgili
isyanlar baslamis, sapkanin gavur icadi oldugunu savunanlar olmustur. Atatiirk halkin
bu tepkisini 6lgmek i¢in Anadolu’nun her yerine yurt gezileri yapmis ve bu yenilik

hareketlerini halka anlatmistir. Bu yeni donemde, biiyiik kentlerde bile sapka satan ¢ok
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sayida diikkan olmamasi Sen Sapka’nin ilk sapka diikkanlar1 arasinda yer almasini

saglamistir.

Sekil 36- Atatiirk’iin Inebolu’da Ik Giydigi Panama Sapkas1 Solda

“25 Kasim 1925 tarih ve 671 sayili bu kanun, kadin giyimine iligkin bir hiikiim
icermemekte, erkek giyiminde de yalnizca sapkayr kapsamina almaktadir. Sapka
giyilmesi hakkindaki kanunun kabul edilmesinden once yurdun cesitli yerlerinde bu
girisime kars1 tepkiler dogmus ve yer yer ayaklanmalar bag gostermisti. Fesin ve sarigin
Islam’a 6zgii ya da Miisliiman’in giymesi gereken bir bashk sanildigi, sapkanin da
gavur isi kabul edildigi bir ortamda yayinlanan makale ve risalelerden de gii¢ alan karsit
gruplar yapilacak degisikligi “Hristiyanlagma” olarak suglamaktadir. Bu amagla “din
elden gidiyor” sloganiyla baslayan suglamalar tepkiye doniismiis ve Sivas, Erzurum,
Rize, Maras, Giresun, Kayseri ve Malatya’da sapka aleyhinde birtakim olaylarin
¢ikmasina neden olmustur” (Aktaran: Aysal, 2012: 18).

Yeni bir imaj olan sapkanin, halk tarafindan bemimsenmesi ve halkin bu eski
aligkanliklardan vazge¢gmesi biraz zaman almistir. Yurdun bazi boélgelerinde
ayaklanmalar ¢ikmig ve bunu engellemek icin, ornek teskil etmesi agisindan once

devlet memurlarina sapka zorunlulugu getirilmistir.
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Sekil 37- imana Tasallut (Sapka Meselesi)

“Toplumda sapka devrimi ile ilgili tartismalar devam ederken,
Cumhurbagkan1 Gazi Mustafa Kemal Pasa’nin, bu konu ile ilgili olarak 24
Agustos 1925°te baslattig1 Kastamonu, Inebolu, Daday ve Cankir1 seyahati 1
Eylilde Ankara’da sona ermistir. Nitekim Cumhurbaskani’nin Ankara’ya
doniisiinlin hemen ertesi glinii, giinlerce tartisilan konu hiikiimetge ele alinmis
ve 2 Eyliil 1925’te yayimlanan bir Bakanlar Kurulu Kararnamesi ile devlet
memurlarina, “halkin kendiliginden giymeye basladigi sapkayr giymeleri
zorunlulugu” getirilmistir. Kiyafeti diizenleyen bu kararname ile resmi
gorevlilerin giyimdeki cagdaslagsmaya Onciiliik etmeleri disiiniilmiistiir”

(Aktaran: Aysal, 2012: 16).

Gorildiigii tizere toplumsal hayatimizin yapist boylesine bir degisim i¢in hazir
olmadigindan, kiyafet degisimi devlet kurumlari araciligiyla gergeklesmeye baslamistir.
Dolayisiyla giyim konusunda ortaya g¢ikan eksiklikleri karsilayacak giyim sektoriine
ihtiya¢c olmus ve Vakko bu ihtiyacin ¢agdas anlamda karsilandig1 yerlerin basinda yer

almstir.
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Vakko, yeni, kokli degisiklerin yapildigi bir donemde, bundan 6nce erkek ve
kadinlarin hi¢ sapka kullanmadigi bir zamanda biiyilk umutlarla sapka diikkanini

acmistir.

Sekil 38- Sapka Diikkan1 Oniinde Vitali Hakko

“Sapka devrimi kiyafet devrimi olmasaydi, kuskusuz bugiin Vakko’da
olmazdi. Bu nedenle bir¢ok defa dile getirdigim gibi Vakko tim varligini Kemalist
devrimlere ve Tiirkiye’nin Batililagsma ¢abalarina borgludur” (Hakko, 1997: 13).

Vakko’yu sapka devrimi yaratmis, boylece kiyafet devrimiyle var olan marka
Tiirkiye’de, Sen Sapka olmustur. Hakko, kiyafet devrimi olmasaydi Vakko’nun da var
olamayacagini, Vakko’nun varliginin Atatiirk’iin batililagsma g¢abalar1 sayesinde ortaya

ciktigini vurgulamistir.

“1934 yillarinin Tiirkiye’sinde kadia sapka giydirmek ve bunu moda haline
getirip yayginlagtirmak ne demektir, bilen bilir, bilmeyen ise bugiin yasadiklarina

bakip, elli y1l dncesinin Istanbul’unu diisiinsiin” (Hakko, 1997: 69).

Sapka Kanunu’nun ¢ikmasiyla yeni adimlar atilmig, bu yeni adimlarda
degisimler yapilmistir. Daha 6nce denenmemis, yeni ve ilk olan denenmistir. Bunun
i¢in ortamda ¢ok az sapka diikkani bulunmustur. Bastan ayaga olan degisimde kadina
sapka giydiren ve bunu moda haline getiren Sen Sapka olmustur. O déneme kadar fes

takan erkekler ve carsaf giyen kadinlar var olmus, sapkalar sadece Bati’nin kullandigi
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bir aksesuar olarak kalmistir. Fakat gelen inkilapla birlikte insanlarin yillardir siiregelen
kiyafetleri bir anda degisime ugramistir. Bu, Anadolu’nun her yerinde o kadarda kolay
olmamustir. Sapkalar aksesuar olarak kullanilmaya baslanmig fakat o donemde basini
kapatan kadin basimmi kapatmay1 sapka ile slrdiirmiistiir. Yani sapka tiirban olarak
kullanilmig ve sapkaya tiirban goéziiyle bakilmistir. Boyle olmakla beraber Vakko’ya bu

anlamda bakildiginda Vakko toplumun farkli kutuplarinda begeni diizlemi yaratmustir.

“Biiyiik kentlerde bu reformlar halkin biiyiik katilimiyla hizla gergeklesiyordu.
Sen Sapka’nin gordiigii ilginin altinda yatan gercek neden de iste buydu. Diisiinlin bir
erkeklerin bile sapka giymedigi bir lilkede kadinlara sapka satmak ne demektir? Nasil
bir sapka olmalidir bu? Sekli rengi nasil olmali?” (Hakko, 1997: 70-71).

Sekil 39- Vakko Moda Merkezinde Sergilenen, Cesitli Odiiller Almis Sen Sapka

Ornekleri
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“Miisteriler sapka istiyorlardi ama nasil bir sapka istediklerini bilmiyorlardu...
Biitiin is bize kaliyordu. Onlara sapkanin giyim kusamla iliskisini anlatiyor, sapkay1 tim

giyim kusamlariyla birlikte diisiinmelerini agiklamaya calisiyorduk” (Hakko, 1997).

Sekil 40- Sen Sapka’da Bir Miisteri

Sapkalarin tasarimlari, rengi, onlar1 kiyafetlere uydurmak ve kadinlara sunmak
Sen Sapka’ya kalmistir. Bunu sadece biiyiik sehirlerde degil, Anadolu’nun birgok
kentinde giiniin modasina uygun sapka tretimini yaparak basarmislardir. Kadinlarin
bazilar1 sapkalar1 aksesuar olarak kullanmis, bazilar1 ise sa¢1 kamufle etmek i¢in sapkay1
tercih etmistir. Fakat sapka yeni bir tarz oldugundan kadinlar bu aksesuar1 alirken
segmekte zorlanmig, buna ragmen biiyiik kentlerde kadinlar artik sapka kullanimina
baglamiglardir. Bu ve benzeri saptamalar géstermektedir ki {ilkemizde ozellikle sapka

konusu modern hayata giriste dnemli rol oynamustir.

Vitali Hakko Sen Sapka diikkanini enistesi Rafael’in katkilariyla a¢mustir.
Rafael ile bir ara ortaklik yapmustir. Hakko, bir donem ortakliga ara verdikten sonra
tekrar Rafael’le beraber ¢alismaya baslamistir. Bu arada Vitali iglerini kardesi Albert ile
birlikte yiiriitmiistiir.
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Sekil 41- Vitali Hakko ve Kardesi Albert Hakko

Her markada oldugu gibi Vakko Markasi da donemin ihtiyaglarina gore
sekillenmistir. Donemin kiyafet devrimiyle, kadinlarin kiyafet stillerinin degismesi,
carsafin yerini sapka almasiyla Vitali Hakko sapka diikkanin1 agmistir. Kendi yapmis
oldugu tasarim sapkalarla kadinlara sapka giydirerek sapkayr moda haline getirmis ve
boylece markasinin temellerini Sen Sapka’yla atmaya baslamistir. Sapka satarak
toplumun modernlesmesine katki saglarken diger yandan moda kiiltiiriniin olmazsa
olmazlart i¢inde yer alan marka yaratma siirecinin gelistigi goriilmektedir. Yan1 sira
Hakko’nun girisimci ruhu kendini kitlelere mal etme konusunda bir arayis icerisinde
oldugunu gostermektedir. Bu nedenle 6zellikle asagida gordiigiimiiz donemin gazete
reklamlar1 bu arayisin karsiliklaridir. Hakko modernin gereklerini kendi sektori

cergevesinde yerine getirmeye baglamistir.
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Sekil 42- Sen Sapka Ile ilgili Reklamlar, Cumhuriyet Gazetesi

“Boncuk¢uyan adinda ithalatg1 bir dostum vardi. Nereden ve hangi
yoldan bulmus bilmiyorum, sandiklar dolusu esarp verdi bir gin.
‘Siz sapka satiyorsunuz, bu da sizin kaleminizdir, satarsiniz’, dedi. O da, ben
de bir defaya mahsus olmak {izere anlastik. Dogrusu Boncuk¢uyan’in fiyatlari
olduk¢a ucuzdu. Gerek magazamiz gerek bayilerimiz kanaliyla bu esarplari
piyasaya siirdiik. Sasilacak bir sey oldu: Bir haftada tiim esarplar tiikendi.

Miisterilerimiz yeni esarplarin gelip gelmedigini soruyorlardi” (Hakko, 1997:
101-102).
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Vakko’nun sapkayla baslayan modern anlayis1 dnce esarp, sonrasinda giyimle
ilgili gesitlenen pek c¢ok kalemde devam etmistir. Boylelikle Vakko, tesadiifen bir
haftalik esarp satis1 yapmasi, satiglarin ¢ok i1yi gitmesi ve miisterinin Vakko etiketli
esarplar talebinde bulunmasiyla esarp iiretimine baglamistir. Vitali, artik sapkanin yerini
esarbin alacagini 6ngdérmiis ve Sen Sapka donemini kapatip, Tiirkiye’yi ‘VAKKO’
esarp ile tamistirmistir. Yeni Cami’de Misir Carsisi’nin karsisinda yeni bir magaza
agmuistir. Onceleri Sen Sapka adiyla faaliyet gdsteren magaza adinin degismesi
gereckmistir. Ciinkii magazada artik sadece sapka degil, esarp, esarbin yaninda c¢anta ve
kemerde satilmistir. Bu yiizden Hakko bir markaya ihtiyag duyup Vitali’nin V’siyle
Albert’in A’sin1 SOy isimleriyle birlestirip ‘Vakko’ ismini vermistir. Boylece ‘Vakko’
imzas1 tasiyan ilk esarbini 1938 yilinda iiretmistir. Esarp iiretimlerinde Vakko esarp
atdlyesinde Tiirk Islam Sanati’na ait Rumi®, Hatayi®, Cintamami®, Selguklu Dénemi
geometrik desenler ve diigiim motifli kompozisyonlar®, iznik ¢ini desenler®, uzun Kkare
emprimeler ve ilging desenler ve iilkemizin dogal, tarihi giizelliklerini gosteren

cizimlerle orijinal pargalar ortaya ¢ikarmistir.

* Rumi: Anadolu Selguklularinin iisluplastirdiklar filiz, yaprak ve hayvan motiflerinden olusmus dolasik siisleme

* Hatayi: Dogu Asya kokenli siisleme motifleri grubu. Stilize edilmis sakayik, nar, iri yapraklar ile bunlarin gonca ve
saplar1 baslica dgeleridir

* Ozellikle ¢inilerde ve kumaslarda uygunlasmis budizmin sembollerinden biri olan inci motifidir

* Geometrik desenler ve diigiim motifli kompozisyonlar: Daireden gelisen, ¢ogalan ve sonsuzluk hissi veren
kompozisyonlardir.

* Cini: Geleneksel Tiirk sanatlarindan biri olan i¢ ve dig mimari siislemelerin yan1 sira topragin pisirildikten sonra
sekil verilip kap-kacak, tabak, vazo, siirahi vb. gibi egyalar iiretilmesine olanak saglayan bir el sanatidir.



Sekil 44- Rumi, Hatay1 ve Diigiim Motifli Kompozisyonlarla Diizenlenmis Vakko
Esarplar

62
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Hakko, sapka devrimiyle birlikte, toplumun ihtiyaglar1 dogrultusunda sapka
tiretimleriyle markasinin temellerini atmistir. Fakat Anadolu’nun her yerinde sapka
kullanilmamigtir. Tiirk kadini basortiisii, yemeni gibi Ortiiler kullanmaya devam
etmistir. Hakko toplumsal yasamin ydnelimlerini fark ederek bu Ongoriiyle esarp
¢ikartma karar1 almistir. bu yoniiylede marka sadece ticari bir is kolu olarak kalmamis
aynt zamanda toplumsal yasamimizi yorumlayarak c¢agdas gdriinlimlerin

kazanilmasinda insiyatif almistir.

Vakko kiiglik bir isletme olmasina ragmen markasiz esarp ¢ikartmama karari
almigtir. Otuz desenden olusan bir emprime esarp hazirlayip Beyoglu piyasasina satisa
sunmustur. Donemin Beyoglu'ndaki iinlii magazasi Lion, esarplar1 begenip logosuz
temin etmek istemistir. Nedeni ise o donemde yerli mala gliven olmamas1 ve esarplari
Avrupa mali gibi satmak istemesidir. Vitali Hakko, Vakko markasimi hicbir sekilde
esarplarindan ¢ikarmayacagini  belirtmis ve Vakko kimligiyle esarp satislarina
baglamistir. Vakko, bir markaydi fakat esarplarim1 0 zamana kadar fason olarak
atolyelerde yaptiran bir markaydi. Giivenilir bir marka olarak marka degerini korumak,
miisterilerine kalite konusunda garanti vermek ic¢in kendi {iretimini kendisi yapmaya
karar vermistir. Bu durum, Tiirk tekstil sektoriinde marka bilinci yaratma konusunda
onderlik ettiginin kanitidir. 1948°de Istanbul Kurtulus’ta ilk emprime atdlyesini
kurmugstur. Atdlyede Tiirk ipegi, pamugu, yiinii ve ¢esitli desenlerle moda iiriinii olan
esarplarin1 en iyisini yapma kararlilifiyla liretmege baslamistir. Bu baski atolyesi bir

zaman sonra biiyiik bir fabrikaya dontigsmiistiir.

Daha marka bilincinin olugmadigi o donemde Vakko tasarladigi iirlinleri
sahiplenerek markasini olusturmus, hem markay1 esarplarina basmig, hem de madeni bir
Vakko miihrii yerlestirmistir. Bodylece modern anlamda bir moda markasinin
bilesenlerini 1950°1i yillarda Vitali Hakko nun kurguladigini séyleyebiliriz. Bu anlamda
modern hayatin goriintiisii olan giyim anlayiglarini toplumsal yasamimiza empoze
etmistir. Bunu sadece iirlin satma sekliyle yapmayip triinlerinin kitlelere mal olmasini
saglayacak modern anlatim tarzlarindan biri olan reklami kullanarak gelistirmistir.

Bati’daki modanin 6nemli unsurlarindan biri olan Modern anlamdaki tasarimin,
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Vakko’nun tasarladigi esarplarla Vakko’ya, dolayisiyla moda diinyamiza girdigini
sOyleyebiliriz. Boylece tiiketiciye sattigi tirtiniin bir marka esarb1 oldugunu fark ettirerek
marka bilincini yerlestirmistir. Kendisinin bir Tiirk markasi oldugunu duyurmak igin
“Le Orient” isimli gazeteye ‘madeni mihiirlidiir’ reklam vermistir. Boylece esarp satin

alan miisteriler artik magazalardan esarp degil “Vakko Esarbi” talep etmege baslamistir.

adeni mﬁhiirliid\‘ir'

A '«,‘_. . nh“l“v‘\ ‘
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Sekil 46- Marka Miihiirlii Esarplarin Tiirk¢e ve Fransizca® Le Orient” Gazetesi’ndeki
Reklami
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“Biz, alafranga adini kullandik, ‘esarp’ dedik. Cok ge¢meden nasil Sen Sapka
kadin sapkasiyla 6zdesmisse, esarp da Vakko markasiyla 6zdesti” (Hakko,1997: 103).

Vakko, ilk esarp ¢ikarmaya basladiginda esarplarin desenlerin emprimesini
fason olarak disaridan yaptirmistir. Kendi atdlyeleri olmadigindan {iretilen esarplarin
kalitesinden endise etmis bu nedenle kendi atdlyesini kurarak miisterilerine kalite
garantili esarplar sunmak istemistir. Vakko esarplari, yapiminda birgok agamalardan
gecilmektedir. Her desen i¢in 6zel kaliplar hazirlanir ve ipek kumas hata gostermeye
yatkin Kumas oldugundan c¢ok ozenli bir sekilde islemler gergeklestirilir. El
tezgahlarinda yapilacak olan esarplar i¢in her renge ayri bir kalip kullanilir, kenar

dikisleri usta tarafindan el isciligiyle bir saatte tamamlanir.

Elr Kumasin kimligi \I
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Sekil 47- 13 Aralik 1968 Sosyete Dergisi Sekil 48- 18 Haziran 1947 Cumhuriyet
Gazetesi

“Esarbimizin  ipegi akacak mydi? Boyasi solacak miydi?
Yikandiginda boyasi karisacak miydi? Cekecek miydi, bollasacak miydi? Tiim
bunlar1 bizim kendimizin bilmesi, emin olmas: ve sonra da misterilerimize
garanti etmemiz gerekiyordu. Biz buna ‘marka namusu’ diyorduk. Bu ‘marka
namusu ‘nu korumanin tek bir yolu vardi: Kendi {iretimimizi kendimizin
yapmasi. Her seyi bastan sona denetlemek. Boylece sorumlulugumuzun
bilincinde olmak” (Hakko, 1997: 108).
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Hakko, esarplarin kalitesinde tam gilivenilirlik alabilmek, miisteri
memnuniyetini en iyi sekilde karsilayabilmek icin kendi iiretimini tek elde toplama
gerekliligi duymustur. Ancak boyle bir kararla, tirtinle ilgili tiim asamalardan haberdar
olunabilecegini diisiinmiistiir. Miisterilerine kalite giivencesi verebilmek i¢in tiretimi
kendisi tarafindan gerceklestirme karari almistir. Boylece ‘marka namusu’ korunarak
markanin sayginligi en iyi sekilde olusturulmustur. Bu sayginligi Vakko markasi, esarp
tiretimini kendi kontroliine alarak baslatmis ve teknolojinin gerektirdigi tiim imkanlar1

kullanarak markasini gliniimiize kadar getirmeyi bagsarmistir.

Sekil 49- Vakko Esarp Ornekleri

Vakko tasarimlariin temellerini Bati’daki orneklerden almis ve kendi
geleneksel Tiirk sanatini modern tarzda yorumlayarak ozel esarp koleksiyonlarim
tasarlamustir. Bir esarp serisini Paris’ten getirttigi ressamin Istanbul manzaralarindan
olusan tasarimlariyla tretmistir. Kurtulug’taki fabrikada bir siirede Bedri Rahmi
Eyiiboglu’yla ¢alismis, bdylece Eyiiboglu kendi motiflerini Vakko tasarimlarina

yansitmigtir.

Esarplar fabrikanin desen boliimiinde bulunan Tiirk sanatgilar ve Bedri Rahmi
Eyiiboglu’'nun kaleminden c¢ikan eserlerle basilmistir. Bir miisterinin yurt disindan

ornek desenler istemesiyle Hakko, yurt disina ¢ikmustir. Ulkesinde tasarimcilarn yaygin
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olmadigi bir donemde, yurt diginda gordiigli desenleri kendi tilkesinde, kendi renkleriyle
yaratmak istemis ve oradan bir desinator getirterek, esarp varyantlarini
zenginlestirmistir. 1960’larda tugra ve hat sanatindan esinlenen desenlerle bezeli
emprimelerin degerini 6lgmek i¢in bu isin merkezi olan Milano’daki Caltruco’ya
ornekler gotiirmiistiir, burada begenilen ve alinan siparisle ilk sembolik ihracatlarini

gerceklestirmistir.

Vakko’nun tasarim kavramiyla yakinlagsmasi markanin sanat ve estetikle ilgili
duyarhiliklarinin  gelismesine sebebiyet vermistir. Vakko ilk sanat koleksiyonunu
1986’da tanitmistir. Osmanli mirasinin kiiltiir ve sanatini tanitan esarplar Osmanlt
motifleri, Iznik cinileri her sezon ¢agdas yorumlarla iiretilmis, koleksiyonda yer alan
tim esarplar el baskisi ile yapilmistir. “Tasarimlarinin igeriklerinin i¢cinde yasadigi
toplumun dinamiklerinden alinmis olmasi1 6nemlidir. Markalar i¢inde yasadigi toplumun
kiiltiirel mirasin1 estetize etme arayiglarina girerler. Bu durum son derece dnemli ve
degerlidir. Uygarligimizdan s6z edebilmek i¢in uygarli§imizin dinamiklerinin gesitli
baglamlarda estetize edilmesi bir gerekliliktir” (Tumay, 2012). Vakko gerceklestirdigi
tasarimlariyla bunu farkinda oldugunun bilincindedir. Ayrica bir moda markasi olmasi
sebebiyle estetize edilen yasami giincellemesi ve bunu bir zevk unsuru haline getirmesi

ogreticidir.

Yiizde yiiz ipekten iiretilen esarplar ilk yillarinda geleneksel Tiirk sanatlarindan
ilham alinarak modern yorumlar ile iretilmistir. Bugiin ise Vakko esarp desenleri
esarplarin bir boliimiinii el isgiligi ile, bir bolimii Lyon ve Como desen stiidyolarindaki
tasarimcilar tarafindan tasarlanmaktadir. ‘“Vakko’ya 6zel tasarlanan bu desenler ayni
stiidyoda elektronik ortama aktarilarak son teknolojiyi olan tam ve yar1 otomatik baski

tezgahlarinda tiretilmistir.
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Sekil 50- Tiirk, Minyatiir, Hali, Kilim, Hat, Isleme Sanatlarinda Segilen Italya’nin

Coma Academia Stiidyolari’nda Stiidyolari’nda Uretilen Emprime Desenleri

Vakko esarp tasarimlarinin yani sira Cagdas Tiirk Ressamlart Koleksiyonunu
da tasarimlarina dahil etmistir. Vitali Hakko’nun sahip oldugu sanat koleksiyonundaki
Abidin Dino ve Burhan Dogangay desenlerinin esarplara uygulanmasiyla baslayan bu
koleksiyon, Cumhuriyet tarihinin 6nde gelen ressamlarin tablolarindan esinlenerek, Cin
ipegi lizerine el baskisi teknigi ile yapilmis ve sinirli sayida iiretilmistir. Boylece Burhan
Dogancay, Sabri Berkel, Abidin Dino, Turan Erol, Fikret Mualla, Devrim Erbil, Ergin
Inan, Mustafa Pilevneli gibi isimlerin eserleri Vakko imzasiyla bulusmustur. Sanat
eserlerinin tekstil tasarimlariyla tekrardan ele alinarak giindelik hayatin igine girmesi
saglanmistir. Bu durum sanat ve moday1 bir araya getirerek modernlestirme agisindan
onem arz etmektedir. Modernizimle Bati’ya gore ¢ok daha gec bulusan toplumumuzun
bu hayat bicimini kabullenme konusundaki iradesini gostermektedir. Resim sanati
bilindigi lizere kiiltiiriimiize 19. yiizyilda girmeye baslamistir. Bununla beraber bu
modern bilincin yansimalarinin doniiserek tekstil tasarimlarinin nesnesi haline gelmeleri
degerlidir. Burada Vitali Hakko’nun girsimciliginin Oneminin ortaya ¢iktigini

gormekteyiz.
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Devrim Erbil

Abidin Dino Burhan Dogancay Turan Erol

Sekil 51- Vakko Cagdas Tiirk Ressamlar1 Koleksiyonu Ornekleri

Bu koleksiyonla olusturulan esarplardan Kralice II. Elizabeth Ve Missouri
Zithlis'nin - Amerika’lt komutanlarinin da bulundugu kisilere hediye edilmistir.
Vakko’da esarp, kuruldugundan bu yana prestij simgesi olmustur. Ozel giinlerde 6zel

kisilere verilecek, yabanci misafirlere sunulacak kiymetli bir hediye olarak goriilmiistiir.

Sekil 52- Vitali Hakko Tarafindan ABD ve Missouri Zirhlisi’na (1946) ve Kralige II.
Elizabeth (1980) Hediye Edilen Esarplar
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Vakko esarplar, tistiin kalitesiyle el baskis1 olarak, yiizde yiiz saf ipekten, sinirl
sayida Vakko Excluse, ¢agdas Tiirk ressamlar1 koleksiyonu gibi farkli koleksiyonlarla

miisterilerine sunulmustur.

Vakko, moda sektoriiniin tam anlamiyla heniliz olusmadig1 yillarda markasini
kurarak bir moda markasi yaratmistir. Doneminde az sayida moda markasi bulunmasi
sebebiyle Vakko, bir¢ok avantaj ve dezavantaji bir arada yasayarak markasinin
siirekliligini korumustur. Modern giyim tarzin1 Bati’dan Ornek alarak oradan aldigi
bircok yeniliklerle iilkesinin degerlerini markasinin bilesenleri haline getirmistir.
Boylece Tiirkiye ile Avrupa arasinda bir kdprii olusturarak birgok alanda ilklerin dnciisii

olmustur.

Vakko iirlin kalitesiyle, tasarimlariyla belli bir moda algis1 olusturma
konusundaki arayisim1 Ozellikle modernin gerekliligi olan gorselligi kullanmaya
baslamasiyla bir bagka boyuta tasimistir. “Modern diinyada {irettiginiz kadar bunun
pazarlanmasida ¢ok onemli hale gelmistir. Iyi bir imaji olmayan iiriiniin modayi
yakalamsi yansitmasit ve modern olmasi pek miimkiin goriinmemektedir” (Tumay,
2012). Vakko, bu bilingle dénemin tilkedeki sartlari ¢ercevesinde belli bir imaj arayisi
icinde olmus bunu kitle iletisim araglariyla topluma mal etmeye ¢calismistir. Asagidaki
ornekler bu stirecin karsiliklaridir. Vakko bu siiregle beraber imajinin bir pargasi olarak
gorsellige daha fazla Onem vermis bunun i¢in de fotograftan yogun olarak
faydalanmaya baglamistir. Asagidaki orneklerden de goriilecegi lizere Vakko retorigi
zaman ic¢inde nasil degistiginin Orneklerini gostermesi agisindan fikir vericidir. Bu
gorsellerde Vakko’nun siire¢ igerisinde fotografi tarziyla nasil bulusturdugu

goriilmektedir. Vakko’nun yaklagim tarzi modern bir bilincin yansimasidir.



Vakko bir can kurtarandir!

digen bir piloten
mowd comum kurtonna,
hediyelik segorken
tereddite  dipenter

g 2 iin de Vokko eyarpt
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Sekil 53- Vakko’nun Esarp Reklamlarina iliskin Gazete ilanlari
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Sekil 54- VVakko Farkli Esarp Koleksiyonlarina Ait Reklam Kampanyalari
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Vakko reklam sektoriiniin heniiz olugsmadigi yillarda Tiirkiye’nin ilk moda

reklami1 veren sirketlerindendir. Ciinkii Tirkiye’nin ikinci, modern anlamda ilk reklam

kurulusu olan Faal Ajansin ilk miisterisi Sen Sapka olmustur. Sen Sapkayla birlikte

1942°de Le Journal d’Orient adl1 gazetede Sen Sapka’nin ilk reklamini yayinlamustir.
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Sekil 55- Le Journal d’Orient’te Yayinlanan Sen Sapka Reklami

Bu arada Vakko, tekstil sektdriinde modern anlamda pazarlama stratejileri

konusunda da yenilikler pesinde kosmustur. Bunun bir 6rnegi olarak Tiirkiye’nin ilk

cok kathh magazasini a¢mustir.

Beyoglu’nda acilan Tiirkiye’ nin en biiylik magazasi olmustur.

1962°de agilan Vakko’nun ilk biiyiikk magazasi,

Yeni, gercek anlamda bir magazacilik anlayisint benimseyerek, kaliteyi

miisterilerine ¢agdas uygulamalarla sunmustur. Magazalarinda ilk pazarliksiz, diizenli

indirimli satig, satilan malin degistirilmesi ve geri alinmasi1 gibi uygulamalari

kullanmistir. Vakko, 1962’de actig1 Beyoglu Magazasi’inda gergek bir mevsim sonu

indirimini, uygulamistir. Clinkii o donemde yapilan indirimlerde sadece modasi gegmis,

defolu mallar satisa sunulmustur. Vakko ise Tiirkiye’de altmisli yillarda sezon sonunda,

defosuz iiriinlerini satarak bir ilki gerceklestirmistir.

Bu anlamda Tiirkiye’de magazalarin alt boliimiinde ilk indirimli iiriin bolimdi,

ilk indirimli satis magazasi (outlet) agan moda sirketi olmustur.
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Modern magazacilik sadece indirimli {riinler, pazarliksiz aligveris demek
degildir. Miisteriyi magazaya c¢ekecek gorseller, vitrin dekorasyonu olduk¢a dnemlidir.
Vakko buna ¢ok 6nem vermis ve ilk vitrin dekorasyonunu uygulayan kurulus olarak

modern magazaciliga onciiliik etmistir.

Sekil 56- Beyoglu Magazas: ilk indirimli Satis Ilan1, 11 Mart 1964

Magazacilikta vitrin dekorasyonu kadar {riinleri miisterilere sunacak,
miisterilerle ilgilenecek satis danigsmanlar1 da 6nemlidir. O donemde iilkede bu alanla
ilgili bir kurs olmadigindan Vakko, satis danismanlarina egitim verilmesi i¢in kurslar

acan, yurt disindan egitim programlari ve uzman getiren ilk kurulus olmustur.

ivi HiZVET EDEBILMEK icl
DEGISTI

Sekil 57- Vakko Yenilenen Magaza Ilani, 11 Aralik 1966, Hiirriyet Gazetesi
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Vakko, tasarimlarini tanitimin1 yapacak mankenler igin yurt disindan getirdigi
egitmenlerle Tiirkiye’nin ilk mankenlerini yetistirerek, manken okulunu® agan,
mankenligin meslek haline gelmesini saglayan ilk kurulustur. Boylece yetistirdigi
mankenlerle yiiz parcalik koleksiyonu sunmus ve 1955 yilinda, Taksim Belediye

Gazinosu’nda ilk Vakko defilesiyle Tiirkiye nin de ilk moda gosterisini yapmustir.

Sekil 58- Vakko Moda Gosterileri Gazete Haberleri

 Yakko
Mankenlik ve
Jerafel Kurslanrm

Tsvigre'nin tinlit’
Hiires Bayest danay dol
resi Bayan Jg 0
boynulmlhly erkek mankenimez
Haldun Giivan'in
nezaretinde geng kiz ve erkek
mankentor yetigtirilecektir,
Diploma alenlar arasidan,
Vakko'nun defileleri igin gene ks oo erkek
mankenler angaje edilecektir.
Kayitlar 21 Ocak Carsamba
akgaming kadar devam edeccklir,

Mtracacds Horgitn 37 -18:30 zrast Magzzz Reszpyionazy,

D=

Sekil 59- Vakko Mankenlik ve Zarafet Kurslari Tlan

* Isvigre’nin iinlii manken okullarindan biriyle anlasarak okulun yoneticisi Madam Janine Jolliat’m katkilariyla
agtlmugtir.
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Vakko, Bati tarziyla yola ¢ikmis olmasina ragmen iilkesinin kiiltiir ve
sanatindan esinlenerek bu zenginligi koleksiyonlarma yansitmistir. 1981 yilinda
‘Anadolu Giinesi’ adli defilesini moda ve sanat gosterisiyle Osmanli motiflerini ve

iilkemiz ¢agdas sanatgilarinin yapitlarini modaya uyarlayan ilk kurulus olmustur.

Sekil 60- “Hayatim Vakko” Moda Kurulusu’nun A¢tig: Ik Miize, 2001

Giyim kiltirtine verdigi onemi koleksiyonlarina yansitan Vakko,
yolculugundaki ve giyim kiltiirlindeki degisimi 6zel koleksiyonlarla sunmak igin
Beyoglu'nda magaza agmistir. ‘Hayatim Vakko’ adiyla agilan bu miize bir moda
kurulusunun a¢t1g1 ilk miizedir.” Bir moda markasinin olmasinin yani sira ge¢misinin
bilgisini gelecege tasima konusundaki entelektiielderinlik Vakko’yu bir moda markasi
olmasimin o&tesine gotiirmektedir. Yakin ddenem tarihimizin giyim kiiltiiryle ilgili

arastirmalarda degerlendirilmesi gereken bir yapiy1 topluma kazandirmistir.

* Vakko Moda Miizesi: 2010 yilinda itibaren Nakkastepe Vakko Moda Merkezinde yeni yonetim binasinda hizmet
vermektedir.
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Sekil 61- Sanat Galerileri Etkinlikleri, 4 Kasim 1985, Cumhuriyet Gazetesi

Vakko Tiirkiye’nin ihtiyaglarini tespit ederken, tasarimlariyla birlikte sanatla
temas kurup modernlesmesini saglamistir. Bu durum Vakko’yu modayla oldugu kadar
sanatla da hep i¢ i¢e oldugunu gostermektedir. O yillarda ¢ok fazla sanat galerisi
bulunmamaktadir. Ankara’da sadece iki 6zel sanat galerisi varken, Vakko kendi sanat
galerisini magazasinin i¢inde yer al¢ak sekilde Ankara’da agmistir. Boylece i¢inde sanat

galerisi bulunanan ilk magaza Vakko olmustur.

Sekil 62- Vakko ilk Fabrika Binasi, Merter/Istanbul, 1968
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1968’de Vakko Merter’de fabrikasini kurarak igerisinde {inlii Tiirk sanatcilarin
eserlerine yer vermistir. Bu girisimiyle icinde sanat galerisi bulunan ilk fabrika
Vakko’nun fabrikasi olmus ve bdylece Tiirkiye’deki modern fabrika binalarinin ilk

ornekleri arasinda yer almistir.

Ayrica 1980’lerin sonunda Pierre Cardin gibi diinyaca iinlii Haute Couture

ustalarinin ziyaret ettigi ilk fabrika olmustur.

Sekil 63- Tiirkiye nin Ilk Konsept Magazas1 V2K Designers’

Vakko, kendi kreasyonlariyla olusturdugu magazalart diginda 2000 yilinda
farkl1 diinya markalarin1 ayni yerde bulusturan ‘V2K Designers’ adli bir konsept
magazasin1 agmistir. V2K Designers Tiirkiye'nin ilk konsept magazasidir. Moderni
arayan Vakko modern bilingleri de denemistir. Magazacilik anlayis1 da bu arayisin
gostergelerinden biridir. Kendi markasinin yan1 sira farkli markalara ulagsmay1 olanakli
hale getiren bir yaklagim sergilemistir. Vakko’nun kiiresellesme boyutundaki karsiligini

bu magazacilik anlayisini degerlendirmek gerekmektedir.
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Sekil 64- Tiirkiye’nin ilk Genglik Magazasi, 1982 ‘Vakkorama’

1982’de sadece genglere yonelik tasarimlar yapan, gengleri spor ve miizikle
bulusturan Tiirkiye’nin ilk genglik magazasi Vakkorama’yr kurmustur. Bdylece

Tiirkiye nin en gen¢ moda markasini olusturmustur.

Vakko sadece giyimde degil, yasam tarzinda da miisterilerine segenckler
sunmustur. Vakko, ¢izgisini degistirmeden, geng¢ kitleye hitap eden ikinci bir marka
olan Vakkorama’yr kurmustur. Vakkorama magazalari; dergi, Kitap, gosteri, konser,
sinema, , miizik albiimii bileti satan, kiiltiir, sanat ve spor etkinlikleriyle moday1 yasam

bigimine doniistiiren ilk kurulus olmustur.

Bu dogrultuda sporun bir¢ok dalinda ilklere imza atarak onciiliik etmistir. 1983

yilinda, 0 donemde yeni bir uygulama olan ilk aerobik salonu ‘Vakki-Gym’ yi agmustir.
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Sekil 65- Vakkorama Genglik Etkinlikleri

I-':, modern ortamda en ¢agdas olanaklaria spor.
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Sekil 66- VVakkorama Spor Etkinlikleri
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Sekil 67- Karadam Kayak Yaris1 Gazete Haberleri

Yine ilki 1983 yilinda diizenlenen, on bes yil boyunca devam eden, iginde
bir¢ok eglence etkinligi bulunan Vakkorama Karadam Kayak Yariglar1 Tiirkiye’de
diizenlenen gosteri amagl ilk en biiylik kis sporlart organizasyonu olmustur. Bu
organizasyon once kayak alaninda baslamig, daha sonra snowbord ve kar motosikleti

dallarinda da yapilmistir.

Yelkende de moda

Vakko...

Sekil 68- VVakko Yelken Yarigt Kupasi Gazete Haberleri

Vakko’nun spor dalinda gergeklestirdigi diger etkinlik ise “Vakko Sailing Cup-
Bosphorus” adin1 tagiyan yelken kupasidir. Vakko Yelken Yarisi Kupasi’ni1 2005 yilinda

diizenlenmeye baslamis ve bu yaris seksen ii¢ yelkenliyle Istanbul’un “en genis katilimli
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ilk yelken yaris1” olmustur. 2006 itibariyla kupa uluslararast bir nitelik kazanmig ve
hem Istanbul Bogaz’min hem de Tiirkiye’nin “en genis katilimli yat yaris1” {invanini
almistir. Boylece Vakko, Tiirkiye’yi ilk kez uluslararas: acik deniz yarigina dahil eden

kurulus olmustur.
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Sekil 69- Vakko Wedding Reklam Gorseli

Yagam tarzi ¢izgisinde olusturdugu magazalar arasinda bir diigiine dair tiim
ihtiyaglar1 bir cat1 altinda toplayarak 2011 yilinda Vakko Wedding House’u agmustir.
Gelinliklerin yan1 sira eldiven, canta gibi aksesuarlarla, diigiin sahiplerinin aileleri ve
yakinlarina da diiglin kiyafeti sunmaktadir. Vakko gelinliklerinin yan1 sira birgok diinya
gelinlik markalari; Elie by Elie Saab, Vera Wang, Oscar De La Renta, Valentino,
Marchesa, Zuhair Murad, Monique Lhuillier, Emanuel Ungaro, Naeem Khan ve J.
Mendel gibi diinyaca {inlii tasarimcilarin gelinlikleri de yer almaktadir. Bu tasarimlari

Vakko, Tiirkiye’de ilk Vakko Wedding miisterilerine sunmustur.
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Sekil 70- Katia Bayan Parfiimii ve Infiniti Erkekler Parfiimii

Vakko sadece kiyafetlerle kalmayip, misterilerine sik kiyafetleriyle
biitiinlestirecegi parfimler de sunmustur. Bu noktada Tirkiye’de kendi parfiim
koleksiyonuna sahip ilk ve tek moda markasi olmustur. Piu Piu isimli ¢ocuk parfimii de

Tiirkiye’nin ilk ¢ocuk parfiimii olmustur.

Vakko, ¢agdas yasam tarzina uygun lrettigi birgok iiriin kategorilerine moda
irtinii diginda, yeni bir {iretim alan1 olan c¢ikolatay1 eklemistir. 1989 yilinda “Vakko
Chocolate’ adiyla ¢ikolatalarii iiretmistir. Boylece Vakko Tiirkiye’de kendi adiyla

cikolata iireten ilk ve tek moda markasi olmustur.

Sekil 71- Vakko Cikolata Cesitleri
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Vakko liiks bir moda markasi olarak miisterilerine ¢agdas bir yasam tarzi

sunmaya ¢aligsmaktadir. Miisterilerini magaza ve otopark arasinda 6zel aragla tagiyan ilk

kurulustur.
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Sekil 72- Power Group ile ilgili Gorseller

2000’lerle birlikte teknolojinin gelismesiyle Vakko gelisen teknolojiye ayak

uydurmay1 basarmistir. Sanal ortama girerek, Tirkiye’de ilk sanal moda magazasinm

acmis, magazalar arasi ag sistemiyle miisterilerinin ihtiyaclarina her zaman cevap veren,

banka islemli ilk kurulus olmustur.

Eglence alaninda da radyo istasyonu olarak 2003 yilinda kurulan, Power

Groupa ait Power Tiirk Tiirkiye’nin dijital yolla izleyicisine ulasan ilk ve tek miizik

kanali olmugtur. 2008 yilinda yaymna giren Radyo Fenomen Tiirk¢ce ve yabanci hit

miizik yayini yapan ilk radyo olmustur.

Vakko biinyesindeki markalariyla hemen hemen her alan da gergeklestirmis

oldugu bu ve benzeri ilklerle gelismeler gostermistir. Vakko artik bir moda markasindan

cok yasam markas1 olmustur. Ayn1 zamanda Tiirkiye’de gergeklestirdigi ilkleriyle 6ncii

marka konumundadir.
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2.1.2. Hazir Giyime Giris

Vakko sapka ve esarptan sonra hazir giyim alanina yonelmistir. Hazir giyime
gecmeden Once esarplarini fason olarak farkli atolyelerde yaptirmis ve bir siire
esarplarinin iiretimine boyle devam etmistir. Daha sonra kendi fabrikalarini kurarak

buralarda iiretim faaliyetlerine devam etmistir.

Vakko 1948’de kurdugu emprime atdlyesiyle beraber hazir giyime giris
yapmustir. Vakko’nun gelisimine paralel olarak Beyoglu magazasinda hazir giyim
boliimleri agilmistir. Fakat bunlarin bir boliimii disarida fason olarak yaptirilmis, bir
boliimii de magaza i¢inde bulunan atdlyede iretilmistir. Vakko’nun emprimeleri ¢ok
talep gormiis fakat zamanla giizel emprimeler yeterli olmamis, boylece her gecen giin
satiglar biraz daha diismistiir. Nedeni ise Vakko’nun Haute-Couture’yi temsil
etmemesidir. Boylece Vakko kendi firettigi emprimelerle giysiler yapmay1
disiinmiistiir. Vakko, donemin malzeme yoklugunda, hazir giyimin zor oldugu
donemde hazir giyim alanina yatirima baslamistir. Giiniin modasint adim adim
izleyerek, bu alandaki yenilikler uygulayarak ve defileler diizenleyerek hazir giyime
giris yapmistir. Sapka, esarp ve bayan giysileri i¢in iiretilen emprimelerden sonra hazir
giyim triinlerini liretmeye baglamistir. Erkek giyiminde Vakko ¢izgisine en yakin olan
Cerruti, kadin giyiminde ise Bernard Perris ve Chloe”, gibi modanin 6ncii firmalariyla
anlasarak bu firmalarin kaliplarimi kullanmistir. Daha sonra hazir giyim tasarimlarinda

Cengiz Us ve Necla Seyhun ile ¢aligilmastir.

‘““‘Ama bu noktaya gelmek kolay olmadi. Biz hazir giyimde moda faktoriinii
her zaman On planda tuttuk. Yani, ¢cagin gereklerini gorlip, hazir giyime yonelmis
Paris'in biiyiik moda yaraticilarin1 6rnek aldik. Baslangigta bu alanda higbir tecriibemiz
yoktu” (Hakko, 1997: 167).

* Chloe: 1952 yilinda tasarime1 Gaby Abighon tarafindan kurulan, Karl Lagerfeld ve Stella McCartney gibi diinyaca
iinlii modacilarla ¢alisan marka.
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Vakko donemin malzeme yoklugunda, hazir giyimin zor oldugu dénemde hazir
giyim alaninda yatirima baslamistir. Giiniin modasini adim adim izleyerek, bu alandaki

yenilikler uygulayarak ve defileler diizenleyerek hazir giyime girmistir.

“Kumas se¢meden, terziye gitmeden de gilinlin moda ¢izgisinde
giyinilebilecegini ilkin kadinlarimiza, sonra erkeklerimize Vakko gostermistir” (Hakko,

1997: 145).

Vakko sadece kadimnlara degil erkeklere de hazir giyimi sunmustur. Kadin,
erkek, cocuk hazir giyiminde ilk girisimi ve {iretimi yapan Vakko olmustur. Bu
tiretimleri giiniin moda ¢izgisinde, yurt disindaki tasarimlari, defileleri takip ederek,
kendi iilkesinde analiz ederek yapmis ve Batt modasimi Tiirkiye’ye getirmistir. Boylece
Vakko 1962 yilinda Beyoglu’nda ilk hazir giyim magazasini agmistir. Magazalarinin
disinda hazir giyimde alt markalarini da olusturmustur. Alt marka kapsaminda 1982°de
genclere hitap eden koleksiyonlardan olusan Vakkoroma’yi, 2000 yilinda New York
modasini Tiirkiye’ye getirerek konsept magazast V2K Designers’1, 2002 yilinda geng is
adamlarina yaratic1 tasarimlar olusturarak W Collection’u, 2004 yilinda plaj modasiyla
olusan Wakkoroma H2O’yu, ayrica bunlarin disinda Vakko’nun Vakko’yla 6zdesmis

liriinlerini satan Butik Vakko" magazalarmi agmustir.

Bir de Vakko miisterilerine sosyal yasami i¢indeki ihtiyaglarini karsilamaya
yonelik yasam tarzi alt markalarini olusturmustur. Bu alt markalarin i¢inde Vakko
Wedding, Vakko Espace, Vakko Dekor ve Vakko Home, Vakko Cruise, Vakko Soft,
Vakko Garden, Vakko Kozmetik, Vakko Parfiim yer almaktadir.

Bu girisimleriyle sapka ile adimlarini attigi markasimin yenilik¢i ve ileri
gortsliiliigiiyle esarp, emprime kumas ve hazir giyimi sunmustur. 78 yil sonra degisen

diinya ve gelisen teknolojilere ayak uydurarak giincel moday1 takip ederek tiretimlerini

* Butik Vakko : Sadece Vakko esarp, Vakko kravat ve Vakko gémlegin bulundugu 6zel magazalardir. Tiirkiye nin
her yerinde ve yurt disinda mevcuttur.
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devam ettirebilmigtir. Markalagmay1 gerektiren siireci tamamlamig, marka kimligini
koruyarak giiniimiize kadar getirmeyi basarmigtir. Doksanlarin ikinci yarisindan sonra
once Avrupa’da sonra da ABD’de kendini goOstererek markasini yurt disinda da

tanitmistir.

Vitali Hakko’nun girisimleriyle kurulmus olan Vakko, 1997 yilina kadar Vitali
Hakko tarafindan yonetilmig, 1997 yilinda Hakko’nun vefatiyla Vakko Holding’in
basina kardesi Albert Hakko gec¢mistir. 2010 yilinda saglik sorunlar1 nedeniyle
holdingden ayrilan Albert’in yerine Vitali’nin oglu Cem Hakko ge¢mistir.

Vakko’nun hazir giyime yonelmesi, hazir giyimin yayginlagsmasinin yani sira
moday1 bir biitiin olarak gormesinden kaynaklanmis, bu nedenle sadece kadin giyimine
degil, erkek ve ¢ocuk giyimine de yonelmistir. Yani Vakko, iiretiminin bagindan beri
en iyisini sunma felsefesiyle yola ¢ikmistir. Vakko en onemli yatirimlarin tekstilde
oldugu donemde, seri iiretim yaparak ¢ok kazanmak, birbirine benzeyen ¢ok sayida
model iretmek yerine az sayida fakat giiniin ¢izgisine uygun giysiler iiretmeyi
hedeflemistir. Bircok Batili firmanin ¢ok sonralari benimsedigi felsefeyi Vakko en

basindan benimseyerek yola koyulmustur.
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Sekil 74- Vakko’nun 1980- 2016 Hazir Giyim Dergi, Gazete ve Internet Ilanlari
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2.2. .Fabrikalarin Kurulmasi Ve Yeni Magazalarin A¢ilmasi

Vakko; triinlerinin, markasimin giivenirligini saglayabilmek icin oncelikle
fason olarak yaptirdig1 esarplari giivenir bir ortamda iiretmek istemis ve boylece ilk

emprime atdlyesini Istanbul Kurtulus’ta kurmustur. (Sekil 61)

Sekil 75- Vakko Ikinci Fabrika Binasi, Esenyurt/Istanbul

Vakko 1969 yilinda Istanbul Merter’de ilk fabrikasini kurmustur. Mimar Haluk
Baysal’in projesiyle, fabrikada gorevli Metin Isiksel’in ¢aligmalariyla siirdiiriilmiistiir.
Fabrikada ipek emprime baskida tiim diinyada giyim kuruluslar1 tarafindan kullanilan
turn-table emprime baski makineleri kulllanilmigtir. Bu proje tiim tiretim boliimlerinin
ayni alanda toplayan bir fabrika olmasi nedeniyle Tiirkiye’nin ilk Orneklerinden

olmustur.

Bu fabrika sadece iiretim yeri olarak kalmamis, fabrikanin iginde Tiirk
sanatgilarmin” tablo ve heykellerinin de bulundugu bir sanat galerisi yer almistir. Bu
girisimiyle i¢inde sanat galerisi bulunan ilk fabrika olarak, 29.000 m? lik kapal alaniyla

Tiirkiye’deki modern fabrika binalarinin ilk 6rneklerinden olmustur.

* Unlii Tiirk Sanatgilart : Bedri Rahmi Eyiiboglu, Eren Eyiiboglu, Ilhan Korman, Hasan Kavruk, Haluk Tezonar,
Mustafa Pilevneli, Jale Yilmabasar, Sadi Calik
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Emprime iiretimi toplam 6423 m? alanda ve 700 metrelik Emprime baski

tezgehinda gergeklesmektedir.

Sekil 76- Emprime Atolye

Vakko, Merter’deki ilk fabrikasini daha gilincel bir tasarim-iliretim merkezi
haline getirmek i¢in 2008 yilinda Esenuyurt’a tagmmstir. 33.000 m* kapali alaniyla
biiyiikk bir yapt olmustur. Fabrika yapisi tiretim ve yonetim olarak iki bdliimden
olusturulmus; emprime ve hazir giyim tiretim birimleri, ¢alisma ofisleri yapilmig ve

burada teknolojinin yeni olanaklari sosyal kullanim alanlari olusturulmustur.

Vakko, Esenyurt fabrikadan sonra 2009 yilinda moda merkezini agmustir.
Tasarimi1 New York merkezli Mex firmasi tarafindan yapilmustir. Igerisinde yonetim
birimleri, ofisler, sergi salonlari, 900 sanat eserinin sergilendigi miize ve galeri, 200
kisilik oditoryum ve yaklagik 30.000 kitap, 3.000 online dergi iceren Vitali Hakko

Kreatif Endiistriler Kiitiiphanesini barindiran bir sanat merkezi olmustur.



92

Sekil 77- Vakko Moda Merkezi Binasi, Nakkastepe/Istanbul

2011 yilinda diinyaca iinlii tasarim dergisi Wallpaper tarafindan diinyada
“Yilin En Iyi Calisma Alam” secilen Vakko Moda Merkezi ve Power Media Center,
yine ayni yil uluslararasi mimarlik platformu ArchDaily tarafindan da 2011 yilinin ‘En

Iyi Calisma Alant’ segildi. (www.vakko.com ).

Sekil 78- 1962 Beyoglu Magazas1 Agilisi, Istanbul Vali Miisaviri ve Hakko nun
Annesi Kurdele Keserken



93

Sekil 79- Vakko Beyoglu Magazasi, 1962

Vakko, 1976 yilinda, sehir disinda Ankara’da ilk magazasini, 1979°da Izmir’de
ikinci moda magazasini, 1997°de Vakko Suadiye magazasi hizmete sokmustur. Bu
yillarin devaminda yedi Vakko Magaza’sin1 daha agmistir. 1992°den giiniimiize kadar
Tiirkiye’nin dort bir yaninda kravat, gémlek ve esarp satan butik magazalar agmuistir.
Vakko’ nun biinyesinde Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Balikesir, Konya ve Samsun’da

butik magazalar bulunmaktadir.
2.2.1. Vakko Imaji Ve Moda Géosterileri

Moda gosterileri, tiim moda markalarinda oldugu gibi Vakko i¢inde biiyiik
onem tagimaktadir. Cilinkii markanin trettigi Uriiniin tanitilmasi, reklaminin yapilmasi
triinii Gretmek kadar onemlidir. Vako ilk defilesini Avrupa’dan Ornekler alarak

diizenlemis ve zamanla defilelerini farklilastirarak ilklere imza atmistir.

Vakko ilk defilesini 1955 yilinda yapmustir. Bu defile ile 90-100 parcalik bir
koleksiyonu izleyicilerle bulusturmustur. Defile Avrupa’dan esinlenerek amator bir
sekilde diizenlenmistir. Ciinkii o donemlerde Tiirkiye’de heniiz bir 6rnek teski eden
defile gerceklesmedigi igin defile diizenlemeleriyle ilgili organizatér olmamus,

koreograf ve manken de bulamamuistir. Defile sonunda seyircilerin begenisini 6lgmek
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icin bir de ii¢ sorudan olusan bir anket diizenlemislerdir. Vakko, Tiirkiye’de o donemde
yeni olusmaya baslayan moda sektoriinde ilk defileyi yaparak sektoriin saglam temeller

atilmasina onciiliik etmistir.

“Bir iilkede moda olcaksa eger, onun tskdimi de olmaliydi... Defileler.
Defileler olacaksa ; mankenler... Vakko ilk defilesini 1955 yilinda gergeklestirdi.
Ulkemizdeki Batili anlamda ilk moda gdsterisiydi bu. Bu gésteriyi buguiine degin her

yil yinelenen Vakko defileleri izledi” (Vakko Esarp Diin, Bugiin, Yarin..., 2013: 5).

Bu defile Tiirkiye nin ilk moda gosterisi olmustur. Ikinci defile de gémlek ve
“robe de chambrer”lar1 tanitmak i¢in yapilmistir. Fakat defile i¢in giydirilecek erkek
bulunamayinca bir Italyan miizisyenini podyuma ¢ikartmislardir. Sonraki defile de ise
Oguz Aral’in onderliginde cogu kadin giysilerinden olusan koleksiyonla yapilmigtir.
Defileyi koreografide Altan Erbulak, miizikte Ahmet Capa ile gergeklestirmislerdir.
Zamanla Paris’le isbirligi yapilmis ve kuruluslardan defileler igin yilda iki kez manken

gelmeye baslamistir.

Bu defileden sonra sov nitelikli ilk moda gosterisini Anadolu Mavisi -
Anatolian Blue- adiyla gergeklestirmistir. Yazlik bir koleksiyon olmasi, denizi ve
giinesi ¢agristirmasiyla mavi bir nazar boncugu semboliiyle sunulmustur. Vakko,
defileyi Istanbul Arkeoloji Miizesi'nin bahgesinde diizenlenlemis, bu defileyle yurt
disina agilmayi ve orada taninan bir marka olmay1 amaglamistir. Defilede sekiz Avrupa
iilkesinden elli moda kurulusunun temsilcileri yer almustir. Ilk defilenin ardindan daha
profesyonel bir sov hazirlanmas1 amaciyla donemin uzmani kabul edilen organizator
Bernard Trux ve Nobert Schmidt tarafindan diizenlenmistir. Gosteri i¢in hazirlanan

katalogun fotograf ¢ekimlerini de Ara Giiler listlenmistir.

1981°de Atatiirk’iin 100. Yildoniimii kapsaminda Vakko bir moda defilesi
diizenlemistir. Bu defilede Anadolu kiiltiirleri ile Bati modasini bir araya getirerek
“Anadolu Giinesi” adli defileyi diizenlemistir. Defile, markanin sanat danigsmani olan
Ferit Edgii tarafindan organize edilmistir. Sadece gosterisli bir moda gosterisi olmamis,

aynt zamanda kurulusunu Atatiirk devrimlerine bor¢lu olan Vakko’nun modern bir
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sanat gosterisiyle modernligi yasatabilmenin mesajini da vermistir. Oncelikle Ankara’da
diizenlenen etkinlik tiim diinyada biiylik begeni kazanmis daha sonra Roma, Viyana,
Briiksel, Paris ve Londra’da sergilenerek Tiirk modasini disariya agcmis ve Vakko’yu
Avrupa’da tanitmasi agisindan ¢ok Onemli bir rol oynamustir. Bu etkinliklerle
Vakko’nun moda anlayis1 bize kiiltiire iliskin bellek olusturma konusunda duyarliliginin

bulundugunu gostermektedir.

Sekil 80- Roma, Viyana, Briiksel Paris ve Londra’da Gergeklestirilen ‘Anadolu
Giinesi’ Defilesinden Ornekler, 1981

2000’lerde bile bu defile Tiirkiye’nin en dnemli moda olaylarindan biri olarak
kabul edilmistir. Yabancit basin kuruluslarinda da yayinlanarak diinyadaki moda

endiistrilerinden biri olan Paris’teki taninirlig ile 6nemli bir marka haine gelmistir.

Moda diinyasinin bilesenleri igerisinde model ¢ok Onemli bir yere sahiptir.
Arastirmalarimizda Tiirkiye’de model ile ilgili profesyonel arayislarin ancak 1966 ve
sonrasinda ortaya ciktigint gormekteyiz. Vakko bu eksikligin farkindaligiyla moda
diinyasinin yiizlerini ortaya ¢ikarma arayisina girmistir. Bu dogrultuda tasarimlarinin
tamtimin1 saglayan mankenler igin Isvigreli {inlii manken okullariyla anlasip diploma
veren ilk manken okulunu a¢mistir. Bu okulda genel kiiltiir, diksiyon, makyaj ve
giyinme gibi derslerle Tirkiye’deki ilk profesyonel mankenleri yetistirmislerdir. O

donemde meslek sayilmayan mankenligi, manken okulu agarak bir sektor haline
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gelmesini saglamistir. Bu gelismelerle o dénemin Tiirkiye’sinde mankenligin bir sektor

olarak gelismesine Onciiliik etmistir

Vakko bu  zamandan  baglayarak  giinimiize kadar  defilelerin
organizasyonlarinda diinya capindaki profesyonellerle calismalarini siirdiirmektedir.
Her sezon tekrarlanan defileler sadece bir gosteri degil, uluslararas1 uzmanlardan destek
alinarak mankenler egitilerek egitim unsuru olmustur. Tiim defilelerini hem yurt iginde

hem yurt disinda diizenleyerek gergeklestirmektedir.

Vakko 2000 yillara geldiginde moda sektdriine manken okulunu kazandirdigi
gibi sektdre profesyonel tasarimei yetistirmek icin 2003 yilinda Istanbul’da Esmod”
isbirligiyle Vakko Esmod Moda Akademisi’ni kurmustur. Ug yil siiren diplomali egitim
programinda moda tasarimcilar yetistirerek moda diinyasina katkilar saglamaya devam

etmektedir.
2.2.1.1. Vakko’nun Alt Markalar

Vakko, Cumhuriyet Donemi’nde Bati modernlesmesini markasina tasimis ve
bunu moda alanina yayarak Tiirk moda sektoriinde Oncli markalardan olmustur. Bir
markanin, statli sembollii bir markaya erisebilmesi i¢in Oncellikle markalasma
siirecinden gecmesi gerekmektedir. Vakko; kurumsal kimligi, magaza zinciri ve
olusturdugu alt markalariyla bunu tamamlamistir. Boylece giiniimiizde uluslararasi
alanda faliyet gOsteren bir marka olmustur. Uluslararasi marka olabilmesinde marka

yOnetimi ve moda pazarlamasini iyi bir sekilde kullanmasi etkin rol oynamistir.

Marka olusumunda en iyisini yapma gayretiyle iiriinlerini tireten Vakko, ayni
zamanda ‘Moda Vakko’dur sloganini kurum felsefesi haline getirmistir. Bu sloganla
modanin tiim yeniliklerini barindirdigini, Vakko’yu takip etmenin modayi takip etmekle

esdeger oldugunu ifade etmistir.

* Esmod: Fransa’da kurulmus diinyanm ilk moda okulu
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Vakko sadece kurumsallagmis bir marka olarak kalmamis sapka, esarp ve hazir
giyimden sonra markasindaki {iriin yelpazesini de genisletmistir. Boylece hazir giyim,

yiiksek moda ve yasam tarzi alanlarinda alt markalarini olusturmustur.

Tablo 2- Vakko Alt Markalar1 Siralanig
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Hazir Giyim Kapsamindaki Markalari; Vakko, kurumsal bir marka olarak
markasinin  kalitesi ve giivenirligi sayesinde {ilkesinde hazir giyimin giyimin
yerlesmesine Onciiliik etmis ve bunu hazir giyimde olusturdugu alt markalariyla da

devam ettirmistir. Ana markasinda her yas grubuna hitap eden triinler iiretirken, hazir
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giyimde de genellikle genglere hitap eden alt markalar olusturmustur. Bu dogrultuda

olusturdugu markalar1 ‘Vakkorama’, ‘Vakkorama H,O’, ‘V2K Designers’dir.

Vakko, tasarimlariyla genel bir kitleye hitap ederken, Vakkorama ile sadece

genglere hitap eden dinamik, 6zglr bir ¢izgi sunan marka olarak ortaya ¢ikmaistir.

‘Vakkorama’ i¢inde ‘Vakkorama H2O’ kreasyonuyla plajda erkek odasinin
yaratmistir. Bu markasiyla Vakko, hedef kitlesindeki sehirli erkekleri yaz mevsiminde

giydirerek erkekte yaz modasini vurgulamastir.

‘“V2K’ Vakko’nun Diinyaca iinlii farkli markalarin koleksiyonlarini bir araya
getirerek olusturdugu bir markadir. Bu yoniiyle Vakko’nun alt markalar1 arasinda statii
acisindan digerlerinden farkli bir alt marka konumundadir. 2000 yilinda New York
modasini “Iki sehir, bir marka” sloganiyla Istanbul’a getirerek yola ¢ikan, Tiirkiye nin
ilk konsept magazasi olmus ve boylece konsept magazacilik anlayisina da Onciilitk

etmistir.

‘W Collection” markasi ile erkek modasi tekrar ele alinmigtir. W Collection
hem is diinyasinda hem de giinliik hayatta siklig1 yakalamak isteyen 25-35 yas arasina

hitap eden bir markayi temsil etmistir.

Vakko markasi, hedef kitlesine daha bireysel hizmetler vermek i¢in hazir
giyimde alt markalar olusturma girisiminde bulunmustur. Statii markasinin uluslararasi
bilinirligini arttirmak ve markasin1 yaymak igin bu olusumu gergeklestirmistir. Ciinkii
bir moda markasinin moda haline gelebilmesi i¢in markasinin bilinirligini genigletmesi

gerekmektedir.

Yiiksek Moda Kapsaminda Markalar: Vakko’nun alt markalarmin biiyiik ¢ogunlugu
Vakko hazir giyim yaklasimiyla i¢ igedir. Bu markalar arasinda yiiksek moda ig¢in
tiretilen iriinlerin magazalar1 yer almaktadir. Yiiksek moda kapsamindaki markalari:

“Vakko Couture’, ‘Vakko Ozel Dikim’ ve ‘Vakko Executive Gift Line’dir
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‘Vakko Couture’ miisterilerine ithal {iriinlerle, istedigi tarzda ve diinyanin iinlii
kumas markalarindan olusan bir koleksiyonla 6zel dikim hizmeti sunmaktadir. ‘Vakko
Ozel Dikim’ ise ozel etkinliklerde giyebilmek icin yalmzca erkeklere yodnelik bir
‘Vakko’ hizmetidir.

‘Executive Gift Line’ ile is diinyasin1 {ist diizey kademelerinde bulunan, gelir
diizeyi yiiksek erkekler i¢in sunulmus, armagan ¢esitleri bulunmaktadir. Vakko bu
markasinda hem kendi iirettigi iirlinlere yer vermis, hem de Cerruti, Nina Ricci, Ungaro,
Charles Jourdanve Smalto gibi yiiksek moda markalarina yer vererek yiiksek statii

imajin1 korumaktadir.

Yasam Tarzi Markalar1: Bir markanin statii sembolii olmasi onun tirettigi hedef
iiriin disinda, toplumun yasam tarzi ihtiyaglarina da cevap vermesi ve iiriin cesitliligini
artirmasiyla gerceklesir. Vakko, barindirdigi1 alt markalar1 ile moda markasi olmanin

yaninda bir yasam tarzi markasi haline gelmistir.

Bir yagsam tarzi sumak isteyen marka moday1 kapsayacak bir¢ok alanda hizmet
verebilmelidir. Vakko, bir moda markast olarak giyim alani disinda yasam tarzini
markalartyla sunmustur. Bu dogrultuda ‘Vakko Chocolate’, ‘Power Group’ ‘Vakko
Parfiim’, ‘Espace by Sky’, ‘Vakko Wedding’ ‘Vakko Dekor’ ve ‘Vakko Home’, ‘Vakko

Cruise’ olmak iizere yasam tarzi alt markalarini olusturmustur.

Vakko markasinin ¢izgisi ¢agdas bir yasam tarzidir. Bu ¢agdas yasam tarzi
icinde giyim kadar gida da yer alir. Bu yeni yapilanma Vakko’yu bir giyim markasi
algis1 6tesinde baska bir yapilanmaya gotiirmiistiir. Dolayisiyla Vakko, artik sadece bir
giyim markasi olarak kalmamuis, bir konsept markas1 haline gelmistir. Vakko, ¢ikolatay:
tekstil grubunun disinda tutarak 1989 yilinda ‘Vakko Chocolate’ adiyla alt markasi
olusturmustur ve bu girisimiyle de Tirkiye’de kendi adiyla ¢ikolata iireten ilk moda
markas1 olmustur. Boylece bir moda markasi olarak fizyolojik ihtiyaca cevap verirken
de kullandig1 sik, 6zel tasarimli ambalajlarla estetik goriinime de hitap ederek

markasinin statiisiinii gdstermistir.
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Vakko, yasam tarzi markalari arasinda eglence alanina yonelerek, radyo
kanallarin1 olusturup kitlesine sunmustur. Burada miizik alaninda popiiler miizige
verdigi oncelik, Batili yasam tarzini yansitan bir marka olusundan kaynaklanmaktadir.
1992 yilinda ‘Power Group’ ‘Power FM’ ile sektore adim atmis ve giliniimiize gelene
kadar ‘Power XL’, ‘Power Tiirk’, ‘Fenomen’ ve bir Tv kanali ‘Power Tirk Tv’ ile
devam etmistir. ‘Power Medya Center’da 6zel tasarlanmis akustik 151k kontrollii
alamiyla dinleyici ve izleyicilerine Avrupa standartlarinda en iyi ses ve gOriintiiyii

ulastirmustir.

Vakko miisterilerine sundugu diger bir {irlin ise parfimdiir. Vakko, markasinin
parfimiinii tireterek Tiirkiye’de kendi koku koleksiyonuna sahip olan ilk ve tek moda
markas1 olmustur. 1990 yilinda ‘Katia’ adiyla ilk parflimiinii, ardindan 1992 yilinda ‘V
de Vakko’ isimli erkek parfiimiinii, 1994 yilinda ‘Piu Piu” markali ¢ocuk parfiimiinii,
2014 yilinda erkekler i¢in ‘Infiniti for Him” kadinlar i¢inse ‘Infiniti for Her’ parfimiinii

tiretmistir.

Vakko, giyim tasarim firmasi olarak yine gorsellige hitap edecek bir alt marka
yaratmistir. Cizgisiyle seckin davetlere eslik eden ‘Vakko Espace’yi, 1997 yilinda
diiglin, dogum giinii partisi organizasyonlar1 i¢in ‘Vakko Espace By Sky’i kurmustur.

2001 yilinda baglayarak ‘Vakko Wedding’ gelin ve damatlar i¢in gelinlik,
smokin ve benzersiz aksesuarlar sunmaktadir. ‘Vakko Wedding Private Collection’ ile
Vakko gelinliklerinin yaninda diinya gelinlik markalarinin da gelinliklerine yer
verilmistir. 2011 yilinda ise bir diigiine dair tiim ihtiyaglar1 bir ¢at1 altinda toplayarak
‘Wakko Wedding House’u agmustir.

Vakko markasi iirlinlerini yasam tarzinda, ev dekorasyon alanlarinda ‘Vakko

Home’, ‘Vakko Dekor’, ‘Vakko Soft’ markalarini olusturmustur.

Tekne sahibi olan iyelerinin teknelerinin ihtiyaclarini yaratici tasarimlarla

karsilamak i¢in 2003 yilinda ‘Vakko Cruise’ adini tasiyan alt markasini olusturmustur.
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Vakko markasmi kurdugu ilk gilinden beri iiriinlerinin igerigi kalite ve
modernlik olmustur. Urettigi iiriinlerinin ¢izgisi modernitenin kaynagi olan Bati
cizgisinden 6rnek almistir. Bunun yaninda vizyonu ‘sonsuz miisteri memnuniyeti’ olan

Vakko miisterilerinin tiim ihtiyaglarin1 kapsayan alt markalarini olusturmustur.

Gelisen teknolojiyle birlikte markalar ve moda karsilikli olarak birbirinden
etkilenmistir. TV, fotograf gibi gorsellerin artmasi yayinlanan reklamlarla moda
tirtinlerine talebi ¢ogaltmistir. Aymi sekilde bu gorsellerle markalar da kendilerine ifade
alanlar1 bulmuslardir. Vakko gorsel iletisimin ¢ok fazla gelismedigi donemlerde
modayi, yurt disina ¢ikarak takip etmis ve giliniin modasina kendi 6zgilnliigiinii de
katarak moday1 yorumlamistir. Gorsel iletisimin artmasiyla beraber dncelikle modanin
sergi alanlar1 olan gazete, dergi ve daha sonra TV’den Bati modasin1 takip edebilmistir.
Ayn1 zamanda bu alanlarda kendi reklamlarini vererek modasini kitlelerine ulastirmistir.
Dergiciligin yayginlasgtigi 1950°li yillarda dergilere fotograflar vererek fotografla
reklamia baglamistir. Vakko, markasinin triinlerine verdigi énem kadar iirlinlerinin
reklamma da ayni 6nemi gostermistir. Clinkii modanin imajla ¢ok yakin bir bagi
bulunmaktadir. Vakko, Vakko markali {irlinlerini, reklam kampanyalarini, gorselligin en

iyi ifade araci olan fotografla gergeklestirmistir.

Vakko, Tiirkiye’de yeni yeni olugmaya baslayan giyim ve moda sektoriinde
attigl adimlar ve Ongoriisii ile markasini olusturmustur. Markasiyla bircok alanda
ilklerini gergeklestirerek moda markalar1 alaninda onciiliik etmistir. Ana markasin
olusturduktan sonra markasini genisletmek ve uluslararasi platformda yer almak igin,
markasimin ¢izgisini bozmadan alt markalarini olusturmustur. Olusturdugu bircok
alandaki markalariyla sadece bir moda markasi olarak kalmamig, ayn1 zamanda yasam
tarz1 olan bir marka haline gelmistir. Dolayisiyla Vakko endiistrisi, geg¢irdigi bu yeni
yapilanmayla fabrika, magaza zinciri ve tasarimlarin1 degistirmis, gelistirmistir.
Konseptine uygun olan sehirler ve semtlerde kendisine yeni magazalar agmuistir.
Boylelikle belli bir zevk algisint olusturmaya calisarak bunu sadece liriinleriyle degil,
magaza tasarimlariyla da degerlendirmistir. Tiiketici profili olarak da kendisine belli bir

hedef kitle segmis ve bu hedef kitle ¢er¢evesinde tiriinlerini bi¢imlendirmistir. Tiiketici
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profili olarak Tiirkiye sartlarinda toplumun yiiksek gelir seviyesine hitap etmekte ve
pazar iliskilerini bu cergevede belirlemektedir.Boylece magazalart bu gelir grubuna

uygun Nisantasi, Suadiye, Alsancak gibi semtlerde daha yogun olarak agilmaktadir.

Vakko markas1 zaman igerisinde sadece bir sapka ve eserp markasi olmakla
kalmayip modern hayatin gereklerine uygun olarak vizyonu c¢ercevesinde kendini
dontistiirmiistiir. Yukardaki analizler bu degisimin sonuglaridir. Siire¢ yeni kusak Vakko
yoneticileriyle devam ettiginin ip uglarin1 vermektedir. Bu anlamda sanal ve kiiltiirle

olan iligkileri yaklagimimizin gerekg¢esidir ve incelenmelidir.



3. BOLUM

TURKIYE’DE MODA FOTOGRAFI VE VAKKO
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3.1. Tiirkiye’de Moda Fotografi

Tiirkiye’de moda fotografi Diinya’daki gelisimlere gore ge¢ ortaya ¢ikmuistir.
Profesyonel anlamda moda fotografciligina iliskin ilk Ornekleri 1950’lerden sonra
¢ekilmeye baslanmistir. Buradaki en 6nemli etken ise Cumhuriyet’e kadar var olamayan
moda olgusudur. Reformlarla olugsmaya baslayan modadaki gelisim etkilesimli olarak
kendini fotograflarda da gostermeye baslamistir. Boylece 1950’1 yillarda tekstil ve
hazir giyim sanayisinin hizli gelisimi, yabanci basinin iilkeye girmesiyle artan moda,
magazin dergileri moda fotografinin gelisme siirecini de etkilemistir. Tiirkiye’de moda
fotografi bu anlamda Cumhuriyet’e kadar olan donem ve sonrasi 6zellikle de 1980°den
giiniimiize kadar olan siirecte biiyiik degisiklikler gdsterdigi icin bu siniflandirma

gercevesinde analiz edilmistir.
3.1.1. Cumhuriyet Oncesi Moda Fotografi

Osmanli Devleti’nin fotografla tanismasi resimle tanigmast kadar gec
olmamistir. Fotografin icadindan hemen sonra istanbul’a gelen seyyahlarla birlikte
fotografla tanisma gergeklesmistir. Bu donem i¢in moda fotograf¢iligindan bahsetmek
s0z konusu degildir. Bunula birlikte moda fotograf¢iliginin gelisimine katki saglayacak
fotograf stiidyolarinin agilmasinin 6nemli oldugunu belirtmeliyiz. Ciinkii fotograf
stiidyolariyla birlikte kadin fotograf nesnesinin kendisi olmaya baglamis farkli amaglar
cercevesinde fotograflar cektirmeye baslamistir. Bu fotograflar 6ncelikle moda fotografi
olmasalarda donemin modasin1 ve anlayisini yansitma konusunda acik belgelerdir.
Asagidaki fotografik Orneklere bu baglamda yaklagilmistir. Bu yondeki kayitlar
degerlendirdigimizde; “Istanbul’da bilinen en eski ticari amagli Dageryotip”

cekimlerinin, 1842 yilinda Fransiz asilli Kompa (Compas) adinda bir gezgin fotografei

*Dagerreyotipi : (Fransizca: Daguerréotype), giimiis nitratla 1s18a duyarhi hale getirilen bakir levhalarin, camera
obscura i¢inde 10 ila 20 dakika pozlanarak, civa buharima tabi tutulup gelistirilmesiyle fotografik goriintii elde etme
yontemidir.
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tarafindan yapilmis oldugu 17 Temmuz 1842 tarihli Ceride-i Havadis Gazetesi’nde

Kompa’nin kendi ifadeleriyle anlatilmaktadir” (Aktaran: Day1, 2006: 110).

Fotograf, dini inancin etkisinden dolayr Osmanli topraklarinda 6nce Hristiyan
dinine mensup olanlar, ardindan Ermeni ve Rumlar, en son Musevi ve Miisliimanlar
tarafindan benimsenmistir. Osmanli Devleti diger azinliklarina gore fotografa gec
baslamistir. Fotograf, var olan1 gosterdigi, resim gibi yorumlamayla tasvir edilmedigi
icin, fotografa Onyargiyla yaklagilmamistir. Bdylece fotograf resimden daha hizh
benimsenmistir. Oyle ki ¢ok uzun zaman ge¢misi olmasmna ragmen resim, fotografa
gore Osmanli’ya ¢ok ge¢ girmistir. Boylece resim ile fotografin Osmanli Devleti’ne

girme arasinda ¢ok uzun yillar yoktur.

Istanbul’da fotograf stiidyolarmdan biri 1845°te Naya kardesler tarafindan
acilmistir. Ardindan 1850°de Basile Kargopoulo zengin dekorlu stiidyosunu kurmus ve
portre fotografciliginda ustalasarak stiidyo fotografciliginda fazlasiyla ragbet gormiistiir.
1857°de Pascal Sebah’in, Beyoglu'nda ‘El Chack’ isimli stiidyosu, onu da 1858 yilinda
Abdullah Biraderler izlemistir.

1860’larda ise Beyoglu’ndaki fotograf¢i Kargopulo’da stiidyosunda
hem portre fotograflar1 ¢ekiyor hem de sehri gezmeye gelenlere satmak i¢in bir
kiyafetler ve meslekler dizisi hazirliyordu. “Oztuncay; 1885 yilinin niifus
kayitlarina gore, Beyoglu, Galata, Tophane’de yasayan niifusun yiizde 47’sinin
Avrupa kokenli yabanci, ylizde 32’sinin gayrimiislim Osmanli tebaasi, yiizde
21’nin de Miislimandir. Nitekim; Deleon’un Pera Hatirati adli kitabinda da
aynt konuya deginmis, Beyoglu’'nda c¢alisan esnaflarin bir ¢ogunun
gayrimiislim oldugu aktarmistik. Fotograf stiidyolarinin da burada agilmas1 bir
rastlant1 olmayip azinliklarin burada yerlesmesiyle ilgili oldugu goriilmektedir.
Istanbul’da Osmanli Dénemi’nde 150 kadar 6nemli gayri miislim fotografg

calistig1 saptanmistir” (Aktaran: Dayi, 2006: 112).

Osmanli’da fotograf Avrupa’dan geldigi gibi, fotografin yayilist da Avrupa

kokenli azmliklarin ve gayrimiislimlerin girisimleriyle olmustur. Yavas yavas
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gayrimiislimlerden fotograf¢iligi O0grenen Miislimanlar fotograf meslegine adim

atmislardir.

Sekil 81- Kadin Giysileriyle Poz Veren Osmanli Erkekleri, Abdullah Biraderler

“Her ne kadar Refika ve Fatma Sultan gibi Saray iiyelerinin agik bagh
fotograflar1 c¢ekiliyor olsa da Miisliman olan halkin bdyle fotograflar
cektirmeleri yasakti. 1892 yilinda Abdullah Birader’ler Batili turistlere satmak
icin hazirladiklar oryantalist etkiler tasiyan oldukca dekolte geleneksel kadin
kiyafetleri giymis olan kadin modelleri kullanmalar1 nedeniyle baslar1 derde
girmistir. Hristiyan kadin modellere poz verdirilerek g¢ekilen bu fotograflarin
altina yazilan Tiirk kadini ibaresi nedeniyle Islami kurallara ve Tiirk
geleneklerine aykirt bulunmus, daha sonra bu fotograflar toplatilarak, boyle
fotograflarin  ¢ekilmesi yasaklanmis, hemen ardindan Servet-i Funun
Gazetesinde c¢ikan haberin altina da “bu bir Ermeni resmidir” seklinde
yazilmas1 emredilmistir. Yine ayni donemde Abdullah Biraderlerin oryantalist
giysiler igerisindeki kadin kostiimleriyle erkek modelleri fotografladiklari

goriilmektedir” (Aktaran: Dayi, 2006: 111).

Padisahlar fotografin gelisimine ve yayginlagmasmasina onciiliik etmis ise de
kadinlarin poz vermesi Islam kurallarma ve Tiirk geleneklerine aykir1 bulunmustur.

Kadinlarin kendini sergilemesinin Oniine gecilmis bodylece fotograftaki ‘moda’
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kavrammin olusmasi da gecikmistir. Oyle ki 1873 yilinda Pascal Sabah tarafindan
cekilen Osmanli halk kiyafetlerini tanitan Elbise-i Osmaniye® “Osmanli’da Halk
Giysileri” albiim fotograflarinda bile gayrimiislim kadinlar kullanilmigtir. Bir yandan da
azinlikta olan Sultan kizlarinin baslar1 acik ve Batili kiyafetler icerisinde fotografa poz

vermeleri farkinda olmadan moda kavraminin fotograflara girmesini saglamistir.

Sekil 82- Pascal Sebah Tarafindan Cekilen, Osmanli Giysileriyle Poz Veren Musevi
Kadin (solda) ve Bigali Yoriik Kadini, Limnili Hiristiyan Kadini, Sakizli Hiristiyan
Kadini (sagda)

* Elbise-i Osmaniye : Osmanli Devleti’ince 1873 yilinda Viyana’da diizenlenen fuar igin Osman Hamdi Bey ve Marie
de Launay tarafindan hazirlanan, fotograflar1 Pascal Sabah tarafindan ¢ekilen, Osmanl giysilerini anlatan kitaptir.
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Sekil 83- Bahattin Bediz Tarafindan Cekilen Bir Aile Fotografi

Sekil 84- Ik Kadin Fotograf¢1 Naciye Hanim

“llk Miisliiman fotograthanesi 1910 yilinda Rahmizade Bahaddin
tarafindan agilmustir. ilk Osmanli fotografeilar1 fotograflarinda model olarak
Hristiyanlar1 kullanmiglardir. Beyaz pegeleri ile gosterilen Tiirk kadimi diye

adlandirilan bu zarif hanimlar da Islami giysiler i¢indeki Hristiyan modeller
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olmustur. 19. yiizyllda matbaa baskisi konusundaki teknik sartlar

elvermediginden, bu fotograflar bugiinkii kartpostal gérevini {istlenmistir”.

“1917 yilinda ise ilk kez bir profesyonel kadin fotograf¢inin
Istanbul’da portre fotograflar1 cekmeye baslamasi oldukca ilging bir anekdot
olarak goriilebilir. Esinin Kurtulus Savasi’na gitmesiyle diikkani devralan
Naciye Hanim, kadinlarin bast acik fotograflarinin yani sira Fransiz
subaylarinin eslerini de g¢arsafla fotograflayan ilk kadin fotografcidir. Sultan
Resat’in torunlarina da fotograf dersi vermesi onun taninmasina daha da
yardim etmistir” (Day1, 2006: 115). O donemde hanimlar askerde olan esleri
icin fotograf ¢ektirirken, Naciye Hanim esinin meslegini devralarak fotograf
isteyen hanimlara fotograf hizmeti vermistir. Ayrica askerler de askerdeki
durumlarin1 gostermek, bulunduklart yerleri kendi yakinlarina anlatmak igin

fotograf ¢ektirmislerdir.

Sekil 85- Ik Renkli ve Resimli Kadin Dergisi ‘Mehasin’ 4Kanunuevvel 1324 Say1:4

* https://circlelove.co/moda-fotografi-nedir-moda-fotografciliginin-tarihi-ve-gelisimi/
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“Tiirkiye’de kadin ve aile ile ilgili dergiler yayinlanmaya baslamisti. Bu
dergilerin bir kism1 geng kizlarin ve kadinlarin yetistirilmesini hedef alirken bir
kismi da ilim, edebiyat gibi ¢ok degisik konularda kadinlar1 haberdar etmeyi
amacliyordu. Kadinin egitilmesini esas alan kadin hareketi ile ilgili ilk yazilar,
Terakki Gazetesinde goriilmeye basladi. Hanimlarin her tiirlii ihtiyaclarina
cevap verebilecek kadar zengin icerik ile yayinlanan ilk kadin dergisi
‘Hanimlara Mahsus Gazete’dir. II. Abdiilhamit’in destegi ile ¢ikan gazete de
cesitli ilaveler yaymlayan ilk kadin dergisidir. Bunlarin basinda biitiin
koleksiyon boyunca verilen “elbise patronu” vardir. Gazetede zaman zaman da
geng kizlara uygun kiyafetlerin modelleri de sunulmaktadir. Bu dergilerin
iceriginden de anlasilabilecegi gibi moda kavrami, kiigiik bir grup tarafindan
takip ediliyor olsa da Osmanli topraklarinda da olusmus ve ilgi ile
izlenilmektedir. 1908’lerde ¢ikan onemli dergilerden biri de “Demet” tir. Bu
dergide de ilk defa Ermeni kadinlarin resimleri yaymlanmistir. Resimli olarak
yaymlanan mecmualar iginde Kadinlar Diinyas1 pek ¢ogu Osmanli Miidafaa-i
Hukuk-i Nisvan Cemiyeti’'nin iiyesi olan Miisliman Tirk kadinlarin
fotograflarin1 ilk defa sayfalarinda yayinlanmasi ile dikkat ceker. Boylece
bundan sonra yayinlanan biitlin kadin mecmualarinda Miisliiman Tiirk

hanimlarin fotograflari yer almaya baglar” (Aktaran: Dayi, 2006: 114).
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Sekil 86- Osmanli Dénemi’nde Ilk Fotografcilarin Cektigi Kadi Fotograflar:
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Ik kadin dergisi 1868’de Muhadderat, ilk moda dergisi niteligini tasiyan
Malumat, ilk renkli ve resimli kadin dergisi Mehasin, Miisliiman kadimnlarin
fotograflarinin  ilk kez basildigi dergi Kadinlar Diinyasi’dir. 1908°’de 1876
Anayasasi’nin tekrar yiriirliie girmesiyle toplumda degisiklikler yasanmistir.
Kadinlarla ilgili her seyi igeren ilk kadin dergisi bu donemde ¢ikmistir. Moda kavrami
da dergilerde yer almaya ve takip edilmege baslanmistir. Bu dergilerde ilk defa
Miisliiman kadinlarin fotograflar1 yaymlanmistir. Boylece fotografin yayginlagsmasi

dergiler araciligiyla hiz kazanmastir.

Osmanli Devleti'nde fotograf yabanci azimliklar tarafindan baslatilirken
sultanlarin fotografa olan ilgisi buna Onciiliik etmistir. Osmanli eslerinin fotografa
Bati’dan 6rnek aldig1 kiyafetlerle poz vermeleri, fotografta moda kavraminin baslangic
temellerini atmistir diyebiliriz. Sarayda baglayan fotograf seriiveni, Abdiilhamit
doneminde fotografin sosyal yasamda zorunlu hale getirilmesiyle halka inmistir. Fakat
halk bu donemde iist kesimler gibi hatira i¢in degil, zorunluluktan poz vermistir.
Batililasmayla birlikte iilkede kadin dergileri yayinlanmis ve II. Mesrutiyetle birlikte
kadm dergileri ¢ogalmistir. ilk defa Miisliiman Tiirk kadinlarinin fotograflarina yer
verilmig ve buna bagli olarak fotografta yayginlagsmistir. Kadinlar c¢esitli kiyafetler
giyerek fotografa poz verseler de Cumbhuriyet’e kadar olan siirede Tiirkiye’de moda
fotografi heniiz kimlik kazanmamuistir. Ciinkii her ne kadar moda da Bat1 6rnek alinsa da
Cumbhuriyet’e kadar bir gecis donemi yasanmis ve moda bile heniliz kendine yer
edinememistir. Dolayisiyla bu donem i¢in moda fotografi tanimlamasin1 kullanmak
iddial1 bir degerlendirme olacaktir. Bu donemin kadin ve giyime iliskin fotograflari i¢in
stiidyoda ¢ekilmis portre fotograflar1 demek daha dogrudur. Sonraki yillarda bu tavir
moda fotograf¢iliginin gelisimi agisindan gerekli kosullar1 saglamistir. Bu donem
fotograf stiidyolarinda elde edilen teknik ve estetik tecriibeler. Cumhuriyet Donemi

sonrasi i¢in olduk¢a 6nemli kazanimlardir.
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3.1.2. Cumhuriyet Dénemi ve 1980’e Kadar Moda Fotografcihig

Diinya’da oldugu gibi Tiirkiye’de de moda fotografi stiidyo fotografciligi ile
baslamig, stiidyo fotografciligi da Cumhuriyet’le birlikte gelen yeniliklerle ivme
kazanmigtir. Cumbhuriyet’le beraber gelen inkilaplarla birlikte degisim gegiren halk
yeniliklere ayak uydurmaya calismistir. Ozellikle kadinlarm yenilenen haklari ve
yapilan kilik kiyafet degisiklikleri fotograflara da yansimistir. Bu degisimleri, stiidyo
fotografcisina yeni kiyafetleriyle gidip fotograf ¢ektiren kadinlar gostermistir.

Sekil 87- 2 Temmuz 1932, Tiirkiye Gilizeli Se¢ildigi Giin Keriman Halis Fotograf¢ilara
Poz Verirken

“Cumhuriyet Gazetesi’'nin tesvik ettigi glizellik yarigmalarinda Feriha
Tevfik, ilk Tirkiye glizeli se¢ilmistir.1932 yilinda ise Keriman Halis Tiirkiye
ve ardindan da Diinya Giizeli olmustur. Gazetenin istegi ile giizellerin
fotograflarini; Foto Febus, Foto Femina, Foto Kanzler, Foto M. Okan, Foto
Artistik, Foto Amerikan, Foto Namik, Ferit Ibrahim, Foto Siireyya, Foto Turan,
Foto Hamza Riistem, Foto Rekor tarafindan c¢ekilmistir. Daha 6nceki yillarda
gayri Miislimlerin yiiriittiikleri fotografcilik meslegine 11.06.1932 yilinda
kabul edilen 2007 sayili yasayla birlikte Tiirk vatandasi olmayanlarin bu

meslegi yapmalaria engel getirmistir” (Aktaran: Day1, 2006: 116).
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Cumbhuriyet’le gelen yenilikler kendini giyim alaninda gostermistir. Kadinlarin
carsaftan cikip kiyafetlere donmesiyle kadin, kendini ve kiyafetlerini sergilemeyi
O0grenmistir. Bunu kalic1 kilmak iginse stiidyolarda fotograf ¢ektirmeye baslamislardir.
1932 yilinda ¢ikarilan kanunla Tiirk vatandaslar bu meslege yonelmege baglamis ve

bdylece fotografin popiilaritesi de artmaya baglamistir.

“Bu Tiirk vatandaslarinin meslege yonelmelerinde oldukga etkili
olmustur. Istanbul’da, Ankara’da ve diger biiyiik sehirlerde agilan fotograf
stiildyolarinda ticari fotograflarin yanmi1 sira sanatsal portre c¢alismalar1 da
yapilmaktaydi. Fotografin yayginlasmasi ve daha fazla talep gormesi bu
meslegi popiiler bir duruma getirmistir. Eglencenin fotografini ¢ekmek kadar,
fotografa poz vermek de oOnemli bir eglence bicimi olarak goriiliiyordu.
Fotograf makinasinin heniliz az sayida olmasi, kadinlarin kamusal eglence
alanlarindan hala sinirli olarak yararlanmasi nedeniyle fotografa “poz vermek”
ve “fotograflara bakmak” kimi zaman eglencenin tam da kendisi oluyordu”

(Aktaran: Dayi, 2006: 117).

Portre fotografciligiyla ise baslayan fotografcilar, ihtiyaglar dogrultusunda
portre fotografin disina c¢ikmaya baslamislardir. Aile, balo, diiglin gibi etkinliklere
gidilmis ve yeni olugsmaya calisan sektor i¢in bu davetler olduk¢a fotografi

desteklemistir.

Tiirkiye’de moda fotograf¢iliginin gelisimi agisindan hayat ve ses dergileri
onemli bir misyonu yerine getirmislerdir. Ciinkii kadin kimligi, giyimi modern

zamanlarin bir karsilig1 olarak bu dergilerde yorumlamistir.
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NEREYE
GIDIYOR?

Sekil 88- Fotograflarin Gelisimine Katki1 Saglayan Moda ve Magazin Dergileri

‘... Ozan Sagdi¢ dergiyle ilgili sunlar1 aktarmaktadir: “ Hayat mecmuasi dyle
bir donemde geldi ki, Tiirkiye’de II. Diinya Savasi sonrasinda bir diinyaya agilma
egilimi ve gelismelere karst yogun ilgi basladi. Bunun Bati’da ki o6rnegi Life
Mecmuasi’ydi. Hayat Mecmuasi bir yerde vitrin oldu, bir yayma araci oldu” (Aktaran:

Dayi, 2006: 118).

1950’1 yillarda yayin hayatina baslayan magazin dergilerinin fotografli olmasi

albenisini arttirmistir. Cikan dergilerde 6nce yabanci artistlerin fotograflar yaymlanmais,
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sonrasinda 1970’11 yillarda artistlerin artmasiyla artist fotograflarina yer verilmis ve

dergiler ilgiyle takip edilmistir.

“1956 yillarindan baslayarak dergi kapaklarinda Suavi Sonar’in
cektigi artist fotograflarna rastlanilmaktadir... Bu yillarda fotograftan bir
branglagmanin olmamas1 dikkat c¢ekici bir 0Ozellik olarak goriilmektedir.
Fotomuhabir olan Sonar’in, Hayat Dergisinin kapagindaki moda fotografi
caligmas1 bu anlamda ilging bir 6rnek sayilabilir... 1957 yilina ait bir giyim
firmas1 olan Giil-ok konfeksiyon firmasinin c¢ekimlerinde fotograf¢i ismi
belirtilmemis, mankenler diiz bir fonda elbiselerin detaylar1 acik¢a goziikecek
sekilde fotograflanmistir... Yine ayni yillarda modanin gelisiminde foto —
romanlarin ¢ekilmeye baslanmasi 6nemli bir boslugu doldurmustur. Cesitli
hikayeler iistiine kurulu kareler halinde goriintiilenen foto-romanlarda giinii
modasmin tanitimin1 yapmislardir. Hem begeni yaratmakta, hem de Kkitle

iletisimine hitap etmektedir” (Dayi, 2006: 119).

Tiirkiyenin Bati’y1 6rnek alma g¢abalari devam ederken Hayat Mecmuasi’yla
birlikte Bati dergiciligini, fotografli reklamlar1 da 6rnek almistir. Magazin ve moda
agirlikli konular i¢in kapaklarda tam boy renkli artist fotograflar1 kullanilmistir. Bu
fotograflar1 elde etmek adina moda ve magazin i¢in objektife poz vermeler baglamis bu
da moda fotografina 6n ayak olusturmustur. Bu dergilere giyim markalar1 tarafindan

cekilen fotograflar moda fotografinin gelismesine biiytik katki saglamistir.
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B vayvdo ildiommine
TORKIYE axsixLopepisi
Antalya Vilayeti.

Waveiesnisber

Sekil 89- Ozan Sagdi¢ Cekimiyle Hayat Dergisi, Ocak 1963 Sayisi

Sekil 90- Vakko Dis Cekim Moda Fotograflar
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“0 dénemde fotomodel diye bir sey yoktu. Ilk modeli rahmetli Haluk
Dogan Bey bilir biz yarattik. Adi Basak Giirsoy’du ve ilk defa onu model
olarak kullandik. Kiiltiirlii birisiydi oda daha sonra ekibini topladi ve boylece
ajansin1 kurdu. Ondan evvel ise es dost arasindan se¢im yapardik, ¢ok
zorlandigimizda ise pavyonlara gidip model secerdik” (Aktaran: Dayi, 2006:
120). “Defileleri Bati’da oldugu gibi, gelenek haline getirmege karar verdik.
Ama bunu, amatérlerle gerceklestirmemiz miimkiin degildi. Bir manken okulu
agmamiz gerekiyordu. Gerekli iliskileri kurduk ve Isvicre’nin iinlii manken
okullarindan biriyle anlastik. Bu okulun yoneticisi Mademe Janine Jolliat,
bizimle goriismek ve ortami tanimak igin Istanbul’a geldi. Istanbul’u da, bizleri
de c¢ok sevdi. Genglerimizi de. Bir gazete ilan1 sonucunda gelen geclerimiz
arasindan sectiklerimizi bu okulda egittik. Ilk profesyonel Tiirk mankenleri
onlarin arasindan ¢ikti. Daha sonra bu okulumuzu genisletelim, dedik. Genel
kiiltiir, diksiyon, makyaj, giyinme gibi dersler koyduk. Oguz Aral, Bedrettin
Dalan, Altan Erbulak, Halit Kivang, Goniil Yazar, Ahmet Capa, Yildiz Kenter,
Kemal Kanburoglu, kuaforliik, diksiyon, koreogrofi, i1siklandirma, ses ve
miizik konularinda bize yardimci oldular. Kendilerine yillar sonra sonsuz

tesekkiirler” (Hakko, 1999: 150).

1950°1i yillardan sonra baglayan defilelerde model sikintist yasandigi gibi
moda fotograflarinda da sikintilar yasanmis ve modeller yerine artistler kullanilmistir.
Moda fotografi heniiz bir sektor haline gelmedigi i¢in moda fotografinda gerekli model,
maky0z, stilist gibi kavramlarda olusmamistir. Vakko’nun siirekli olarak Bati’y1 takipte
olmasindan kaynakli girisimleriyle bu eksigi kapatmak adina ilk manken okulunu

kurmus, moda ve moda fotografi alanina katkilar saglamistir.
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Sekil 91- Tiirkiye’nin ilk Mankenlerinden Bagak Giirsoy, Siimerbank Reklaminda

“1969 yilinda Hayat Dergisinde basilmig dnemli bir moda fotografi
serisi Haluk Doganbey’in ¢ekimini gerceklestirdigi moda fotograflaridir. Haluk
Doganbey 1947°de Giizel Sanatlar Akademisinde atdlye hocast Zeki Faik
Izer’le fotograf calismalari yapmus, yurt dist deneyimlerini kullanarak
Tiirkiye’de reklam fotografciliginin olusmasinda etken olmustur” (Day1, 2006:
120).

“1970°11 yillarda gerek resimli dergilerin gerekse foto romanlarin
varlifi ve sayisinin artmasi, ayrica toplumun her simifina hitap etmeye
baglamasi, bu yillarin tliketime yaptigi cagrinin ¢ok net bir bi¢imde
gostergesidir. Tiiketime yonelik bu artis reklam sektoriiniin - gelismeye
baslamasina, hazir giyim anlayisinin yasantimiza yerlesmesine neden olmustur.
Boylece moda fotograf¢iligi yavas yavas onem kazanmaya baglar. Ayrica bu
donemde gece kuliiplerinin, gazinolarin popiilerlik kazanmasi1 da
fotografciligin 6nem kazanmasina neden olmustur. Sarkicilar her sezonda
stiidyolara gitmisler ve degisik kiyafetlerle fotografciya poz vermislerdir. Bu
fotograflar, yalnizca g¢alistiklar: is yerlerinin girislerinde yer almamis ayrica

gazete ve dergilerde de bunlara yer verilmistir. Bu donem sarkicilarinin
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fotograflarini ¢eken isimler arasinda en onemlisi Erol Atar’dir. Erol Atar pek
¢ok tnliiniin portre fotografini ¢ekmis bunlar iginde en 6nemli isim olarak da
Zeki Miiren yer almistir. Erol Atar kendisini portre fotografgisi olarak
tanimladig1 halde, onu adinin kullanilmasini isteyen pek ¢ok kisi ona gelmis ve
yiiksek meblaglar 6deyerek diledigi tarzda fotografini ¢ektirmistir. Atar ise bu
durumu o donemde Tiirkiye’de fotografciligin kendi icinde ayrismadigina

baglamistir” (Day1, 2006: 126).

1970’li yillar hazir giyimin yasantimiza girdigi ve tiiketimin oldugu igin
tilketime yonelik reklamlarin yapildigi déonem olmustur. Dergi ve fotoromanlara artan
talep, fotograf ihtiyacin1 artirmigtir. Hazir giyimin gelismesi reklam sektoriinii
hayatimiza sokmus ve buna bagli olarak da moda fotografi gelismeye baslamistir.

Tiiketimde eglence sektdriiniin gelisimi de fotografin yayginlasmasinda etkili olmustur.

“1970’lerde reklam ve moda fotografinin gecmisini Yasar
Atankazanir sOyle degerlendirmektedir: ‘1960’11 yillarda moda fotografi
cekiyorum diyen c¢ok az kisi vardi. Rahmetli Haluk Doganbey, Volkan Bey,
Giiltekin Cizgen, Othmar Pferschy toplam bes kisiydik. Haluk Doganbey
Meshur Konyali Lokantalarinin sahibinin ogluydu. Haluk ve Volkan daha ¢ok
moda ve teknik calisirlardi. Giltekin ¢izgen gerektigi zaman cekerdi. Ben
artistlerin  portrelerini ¢ekiyordum. Bir¢ok gazinonun faal oldugu kis
donemlerinde 10 gilin Oncesinden baslayarak fotograf ceker gazetelere
verirdik’. Bu aktarimdan da anlasilacagi gibi, 1970’lerde baslayan gazinoculuk
portre fotografciliginin gelismesinde ¢ok etkili olmustur. O yillarin {inli
sarkicilar1 her sezonun agilisinda fotografcilara giderek c¢esitli elbiselerle
fotograflarini ¢ektiriyorlar gazete ve dergilerde bu ilanlar1 yaymlatiyorlardi. Bu
konuyla ilgili olarak {inlii fotograf¢1 Erol Atar ise; 70’11 yillarda sanatgilarin
portre fotograflarin1 ¢gekmedeki 6nemini vurgulayarak fotografa yeni basladig:
yillarda Yasar Atankazanir ve Stiidyo Yasar’in ¢ok tanindiklarini daha sonra
Zeki Miiren’in kendisine gelerek fotograf ¢ektirdigini ve bdylece bu sektor

icerisinde tanindigini aktarmaktadir” (Aktaran: Dayi, 2006: 121-122).
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Sekil 92- 1970°1i Yillarda Erol Atar’in Cektigi Unliiler

Cumhuriyet’le birlikte gelen modadaki degisim toplumun kiyafet gosterme
istegi ile stlidyolara giderek fotograf ¢ektirmesi icin bir sebep olusturmustur. Boylece
moda kavrami fotografla bir araya gelmeye baslamistir. 1950°li yillarda tekstilin
yayginlagmasi, dergilerin artmasi ve moda dergilerinin de ¢ikmasiyla kendine yayin yeri
bulan moda fotografi temellerini atmaya baglamistir. 1960°’li ve 1970’11 yillarda
televizyonlarin  yagantiya girmesiyle artan filmlerde artistlerin fotograflanip,
yayinlanmasiyla gelisimine devam etmistir. 1980°e kadar yeni Cumhuriyet gelisirken
modern hayata istirak ettigi oranda moda fotografi olgusu gelismis tislup acisindan ¢ok
yetkin olmamakla beraber teknik diizeyde basarili bir takim moda fotograflarinin ortaya
cikmasina sebebiyet vermistir. Kitle iletisim araglarinin gelismesine paralel olarak moda
fotografi tliketimi artmaya baslamis, dolayisiyla modern Tirk kadin, tiiketim
nesnelerinden biri haline gelmeye baslamistir. Moda fotografinin 6nemli bilesenlerinden
olan model, moda fotografcisi ve tasarimci gelisimi bu donemin sonlarinda yavas yavas

toplumsal yagantimizin i¢ine girmeye baglamistir.
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3.1.3. Giiniimiiz Tiirkiye’sinde Moda Fotografi

Tiirkiye’de moda fotografinin olusumu gec¢ olsa da gilinlimiizde arttk moda
fotografi reklam fotograf¢ciligindan ayri bir brans olarak anilmaktadir. Teknolojinin
gelisimi tiiketim olgusunu artirmis ve bu gelisim moda fotografina da etki ederek
degisimlere neden olmustur. Teknolojiyle birlikte fotograf diizenlemelerinde manuelden
dijitale geg¢ilmesi ve gorsel iletisim yollarinin artmasiyla yapilan igler cabuk tiiketilmeye
baslanmistir. Boylece yapilan ¢alismalarin daha bagimsiz, daha bireysel bir hal aldigi

gozlemlenmistir.

Tiirkiye’nin 1980’lerde i¢inde bulundugu siyasal durum kiiltiirel durumuna da
etki etmigstir. Tirkiye’ye 24 Ocak kararlariyla birlikte ¢ok uluslu sirketler tarafindan
yatirnm yapmaya baglanmis, iiretilen iiriinlerin pazarlanabilmesi i¢in reklama ihtiyag
duyulmustur. Reklam ajanslarinin kurulmasiyla bu ihtiya¢ giderilmeye baslanmis ve
Tiirkiye 1980’lerde reklam sektoriiniin temellerini atmistir. Bdylece reklam sektoriiyle
birlikte ilk renkli magazin ve moda dergilerinde yayinlanmistir. Bu renkli, albenisi olan
dergilerle birlikte de moda fotografi kendisini ifade edecek yaymn alani bularak moda

fotografi niteliginde baslangicin1 yapmustir.

“1980’li yillarda alinan ekonomik kararlar, diizeni degistirmis ve
tekstil ile reklam sektorii de bundan etkilenmistir. Bu durum fotografin
ozellikle moda fotografinin yayginlagsmasinda énemli rol {stlenmigstir. Clinkii
bu donemde ¢ok uluslu sirketlerin de Tiirkiye’deki pazara girmesi pazari
genigletmis, bu da rekabeti artirmistir. Bu durum reklam sektoriiniin
gelismesine yol agmustir. Once reklam sektorii beraberinde moda sektdrii
bundan paymna diiseni almistir. Yabanci yatirnmcilar Tiirkiye’deki ajanslara
ortak olmusglardir. Boylece reklamcilik sektorii kisisel girisim olmaktan ¢ikmis
ve c¢agdas, yaratict ve farkli bir havaya biiriinmiistiir. Boylece onceleri tek
basina calisan moda fotografcist 1980’11 yillarin sonlarina dogru ajanslarla
isbirligi icine girmeye baslamistir. 80’1 yillarda cekilen fotograflarda satafat,
renklilik dikkati gekmektedir” (Erel, 2010: 33). Moda sektoriinde bu gelismeler

olmaya devam ederken modanin topluma pazarlanmasi konusunda da
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gelismeler olmaya baslamigtir. Moda dergiciligi ciddi bir gelisme gostermis
sektore yeni moda dergileri katilmistir. Yani sira ozel televizyonculugun
gelismeye baglamis olmasit bu kanallarda yer alan magazin gazeteciligini
gelistirmis, cemiyet haberleri baglaminda moda haberleri ¢ok sik olarak

yayinlanmaya baglamistir.

Sekil 93- Moda Fotograflariyla Adil Giiltekin (solda), Ayten Alpiin (ortada) Nazif

Topcuoglu (sagda)

Dergi, moda fotografi icin her zaman ¢ok Onemli bir gorsel alan olmustur.
Dergiler moda fotografcilarinin fotograflar ile taninmasini saglamigtir. “Tiirkiye’ nin ilk
renkli magazin dergisi “Vizon” moda fotografinin etkin bir konuma gelmesinde ¢ok
etkilidir. Dergi 1977 yilinda “Vog” ismi ile yayn hayatina baglamis daha sonra “Vizon”
adin1 almistir” (Day1, 2006 :123). Vizon dergisinde Kamil Siikiin, Namik Kemal Atilla,
Paul Mac Millen, Moris Macoro, Tung Tiifekci, Ahmet Alankus, Vedat Oztiirk, Sitki
Turgut Salgar, Onur Baskan, Sitki Kdsemen, Adil Giiltekin, Mehmet Mutaf, Ani
Arevyan, Nazif Topcuoglu, Ayten Alpiin, Yasar Saragoglu gibi isimlere rastlamaktayiz.

Tiirkiye’de modern dergiciligin 6nemli adimlarindan biri olan Vizon Dergisi
Kurucusu Kamil Siikiin tarafindan 1977 yilinda yayin hayatina gecmistir. Barindirdigi

moda konu ve fotograflariyla Tiirkiye’nin ilk Tiirk moda dergileri arasinda yer almistir.
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Derginin ¢ikis1 Vitali Hakko tarafindan desteklenmis ve Vakko markas1 dergide yerini
almigtir. Prestijli bir marka olmasindan dolay1 fotograflar1 da en az kiyafetleri kadar ilgi
gormiistiir. 1990°da ekonomik nedenlerden dolayr kapanmak zorunda kalan ve ayni yil
‘vizyon’ adiyla tekrar yayina giren dergi 2003 yilinda kadar devam etmis, 2003 yilinda
tekrar kapanarak 2004’te acilmis ve 2007°de tamamen yayina kapatilmisgtir.

ilkbahag_ yaz 1979

Sekil 94- ilkbahar-Yaz 1979, Kamil Siikiin Fotografli Vizon Dergisi

“Moda fotografinin gelismesinde yeni dergilerin ¢ok biiyiik katkisi
oldu. Ciinkii bunlarin disinda ¢ekecegin fotograflar1 gosterebileceginiz tek yer
firmalardi. Iyi firmalarin islerini disaridan getirilen moda fotografcilari
cekiyordu. Sonradan sonraya, yaklasik iki sene sonra daha uygun fiyatlara ayn
goriintiiyli alabileceklerini anladilar ve yurti¢cine donmeye bagladilar. O yiizden

1990’dan sonra moda kavrami ve moda fotografindan bahsedebiliriz.” (Day1,
2006: 228).
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Moda fotografinin yayginlasmast her ne kadar dergiler araciligiyla
gerceklesmisse de fotografin ¢ikis nedeni giysi sunma istegi olmustur. Tiirkiye’de moda
sektorii 1980’lerde kendini gostererek o donemde markalasmaya baglamis ve kiyafet
sunumu i¢in markalarin reklam yapma ihtiyact dogmustur. Tiirkiye’ye yabanci
yatirimlarla birlikte reklam ajanslar1 da gelmeye baglamistir. Reklam kampanyalari i¢in
tiretilen kiyafetleri daha albenili ve estetik kaygilar cergevesinde gdsterme istegi
fotograf¢ilarin moda alanina yonelmesine neden olmustur. Dergilerde sunulan moda
fotograflar ilgi gormiis, fotograftaki gibi olma istegi, moda taleplerini artirarak, moda

sektoriiniin devamlilik kazanmasini saglamstir.

ADIM ADIM
LONDRA

BIR YASAM TARZI
NEJAT raj-cus

GEKICIDIR?

p.

»Om.:

Sekil 95- 1990’larda Cikan Moda Dergileri

1990’1ara gelindiginde yeni Marie Claire, Harper’s Bazaar, Cosmopolitan gibi
yeni moda dergileri ortaya ¢ikmistir. Bu yeni dergilerle moda fotografina ihtiyag
duyularak, daha fazla moda fotografi ¢ekilmis ve bu da moda fotografinin gelismesine
katki saglamistir. Hiz kazanan moda fotograf¢iligi sektorde yeni is alanlarinin
dogmasina neden olmustur. Boylece fotograf ¢ekimlerinde gerek duyulan moda editorii,
maky0z, stilist, sa¢ tasarimi gibi mesleklerin ¢ikmasina ve gelismesine de katkilar

saglamistir.

“1994-95’ten sonra ise yavas yavas ama Bati’daki ve Amerika’daki yapilanlar

takip ederek Tiirkiye’de de moda fotografcilig bir sektor olarak var olmaya baglamistir.
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Artik reklam fotograf¢iligt olarak anilmasi birakilmis ve gercek anlamda moda

fotografciligr sektorii olusmaya baslamistir” (Erel, 2010: 35).

“1990’Ih yillara gelindiginde c¢ok sayida moda fotografcisi reklam
piyasasinda var olmaya calismaktadirlar. Moda fotograf¢ilarinin isleri ile ilgili
olarak yaptigimiz taramada bu fotografcilardan bir kisminin dykiinmeden 6teye
kopya isler yaptig1 goriilmekte, bu kopyalarin kitschten 6te asillarinin kotii bir
taklidi oldugu gbze c¢arpmaktadir. Bu fotografcilar, her ne kadar piyasa
kosullarina gore calisiyor olsalar da islerinde herhangi bir lislup ve kreativ
kaygist bulunmamaktadir. Bir baska sekilde aktarirsak bu fotografcilarin
fotograf mekanikleri oldugunu sdyleyebiliriz” (Day1, 200: 134).

1990’lardan sonra moda fotografi bir tiir olarak kendi kimligini olusturmaya
baslamis ve reklam fotograf¢iligi kategorisinden ayr1 anilmaya baslamistir. Bu kategori
kendini agilan fotograf ajanslariyla olusturmustur. Bati’dan dykiinerek yaptigimiz moda
fotografi bu donemde de bir siire iislup sorunuyla devam etmistir. Ama aralarinda moda
fotografi ¢cekerken estetik kaygiyla, 6zgiin ve teknik kalitesi yiiksek fotograf ¢cekenlerde
olmustur. Bu fotografcilar arasinda Tamer Yilmaz, Sevil Sert, Hasan Hiiseyin, Sedef
Delen, Senol Altun, Bennu Gerede, Nihat Odabasi, Serdar Onal, Serkan Sedele, Murat
Sargin gibi fotografcilar yer almaktadir.

Genellikle piyasa kosullarina gore ortaya ¢ikan moda fotografinda, 1980’lerde
yurt dig1 6rnek alinmugtir. 1990°lara gelindiginde reklam fotografc¢ilar: artmis ve moda
fotograflar1 artik ayr1 kategorize edilmeye baslanmistir. Cogu fotografgr moda
fotografinin sanatla degil zanaatla, reklami1 yapilacak iiriinle ilgili oldugunu sdylemistir.
Artan moda fotografcilariyla birlikte baz1 fotografcilar kopya isler yapmis, bazilari ise

fotograflarinda bigim ile igerik iliskisi uygun, yaratici, 6zgiin fotograflar tiretmistir.

Tiirkiye’de moda fotografin1 kendilerine profesyonel bir is alam1 olarak
belirleyip bu alanda faaliyet gdsteren ve Onemli olmalari sebebiyle birkag moda
fotografcimizdan s6z etmek yerinde olacaktir. Bu fotograf¢ilar Tamer Yilmaz, Hasan

Hiiseyin, Senol Altun gibi fotografcilardir. Fotograf egitimi alarak meslege baslayan ilk
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moda fotograf¢ilardan olan Tamer Yilmaz, bu alanda birgok moda fotograf¢isina drnek
teskil etmistir. Baz1 fotograflara Oykiinerek onlar1 kisilestirmistir. Kendisinin bir tarzi
oldugunu fakat bunu sektorden dolayr kullanamadigini ifade etmistir. Tamer Yilmaz’in
moda fotografciligr Tiirkiye’de moda fotografi agisindan bir okul olma 6zelligindedir.

Giliniimiizde Tamer Yilmaz yaninda yetisip moda fotografi ¢eken ¢ok sayida moda

fotografcist bulunmaktadir.

it

Sekil 96- Tamer Yilmaz’in Reklam Fotograflarindan Bir Ornek

Yurt disinda fotograf egitimi alarak fotografciliga Ingiltere’de baslayan Hasan
Hiiseyin 1990’larda Tiirkiye’ye gelerek moda fotografina devam etmistir. Resme olan
ilgisinden dolay1 resimselligi fotograflarina da yansitmistir. Fotograflarinda gortilen bir
diger unsur ise melankoli hissi olmustur. Kimseyi kopya etmedigini ve fotografi

kafasinin i¢inde gordiiglinii ifade etmistir.
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Sekil 97- Hasan Hiiseyin’in Melankoli ve Resimsel Etkili Fotograflarindan Bir Ornek

Tiirkiye’de fotograf okuduktan sonra Tamer Yilmaz ve bir¢ok fotograf¢iya alti
y1l kadar asistanlik yapan Senol Altun, fotograflarinda postmodern bakis acisim
yansitmis ve agirlikli olarak kirmizi rengi kullanmstir. Yaptigi roportajlarda fotografin

dogrusu ya da yanlisi olmadigini, sadece tercihlerin gegerli oldugunu ifade etmistir.

Sekil 98- Senol Altun’un, Post Modern Bakish Fotograf Ornegi

“Moda, ¢ok ciddi bir endiistri fakat fotografcilik baglaminda
Tiirkiye’de pek anmilmamaktadir. 90’1larda ise koyulmus ve 2010 yilinda artik
yurtdisinda da taninmaya baglamis moda fotografcilarimiz vardir. 2007 ‘de 11
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moda fotograf¢ist bir araya gelerek bir sergi olustururlar. Tiirkiye’de acgilan
fotograf sergilerinin neredeyse hepsinin sosyal icerikli oldugunu, bir moda
fotografi kitabinin bile olmadigini, moda fotografi endiistrisinin biiyiik boyutlu
bir endiistri oldugunu ama hak ettigi degeri almadigini bildirerek, Anjelique’te

gosterisli bir sergi acarlar” (Erel, 2010: 35).

1990’larda branslasmayi saglayan moda fotografinda fotografcilar
2000 yillarda daha da geliserek yurt disindaki tiim gelismeleri takip etmis ve
yurt i¢i caligmalarinin yaninda yurt disinda da isler yapmay1 basarmistir.
Yurtdisinda uluslararast markalarla veya markalarin kampanyalarinda imzasi
olan inlii fotograf¢ilarla, tinli model ve artistlerle ¢aligmis olan moda
fotografcilar1 uluslararasit platformda ¢esitli odiiller alarak iilkemizi temsil

etmeye baslamislardir.

“Avangart akimla birlikte baglayan sanattaki degisimler, sanatin farkl
disiplinlerdeki smirlarmin esneklestigini hatta i¢ ice gectigini bize gosterir.
Bati’da 1990’larla birlikte moda fotograflarinin sanat galerilerinde kabul
gormesi moda fotografini ticari alanin yan sira sanat platformuna da tagimistir.
Moda Fotografcist Moris Magaro, reklam fotografciliginin siparis iistiine

kurulu bir sanat tarzi oldugunu belirtmektedir” (Aktaran: Dayi, 2006: 131).

2000’lere gelindiginde icinde bulundugumuz postmodern diinyanin etkilerini
fotograflarda gérmek miimkiindiir. Ayn1 sekilde gelisen teknolojinin hayatimizda daha
fazla yer edinmeye baslamas1 fotograftaki izlenimleri de etkilemistir. Bdylece
fotograf¢ilar bu degisimlere kayitsiz kalamamis ve fotograf tarzlarinda degisiklige
gitmislerdir. Teknik olarak yurt dis1 kalitesini aratmayacak fotograflar ¢ekilse de bilingli

olarak bi¢im bozulup, igerik 6n plana ¢ikarilmis fotograflar ortaya konulmustur.

2000’1i yillarin fotografcilart arasinda Mert Alas- Marcus, Semih Kanmaz-
Bogag¢ Dalkiran, Koray Birand, Lara Sayilgan, Emre Giiven, Koray Parlak, Ali Piskin,
Ciineyt Akeroglu, Serhat Hayri, Mehmet Turgut, Baris Aktinmaz, Emre Dogru, Candas
Arm, Cem Talu, Emre Unal gibi fotografcilar yer almaktadur.
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Sekil 99- Emre Dogru’nun Goziinden Moda Fotograflar

“Bu isi zevk olsun diye yapiyorum. Giizel yasayan bir insanim ve
bunu bagkalarina da gostermek istiyorum. Bu paylasimi moda fotografi ile ¢ok
daha kolay yapacagima inantyorum. Benim birtakim Batili fotograf¢ilardan
esinlendigim dogrudur. Sonugta onlardan ilham aliyorum. Ornegin Jurgen
Teller vb.’nin ardindan kendi hikayelerimi yaratiyorum. Bizde bunlar1 gorerek
Ogreniyoruz ve sonra uyguluyoruz, her yeni 6grendigimizi de fotograflarimla
bagkalarina aktartryorum. Bu benim yasam tarzim” (Aktarma: Dayi, 2006: 158-
159).

“..Ben bir fotografa baktigim zaman benim i¢in fotografi olusturan
duygulari, ¢izgileri grafikleri kadraj1 sana etkili geliyorsa sanat isin i¢ine girmis
demektir. ordadir. Birbirinden ayr1 seyler degillerdir. Aslinda sanat son nokta
degildir. O noktaya gelirken buradaki siire¢ 6nemlidir. Yapilan islerin cogu da
sanat degildir. Bir takim insanlar bunlar1 miizelere koyuyorlar” (Day1, 2006,
133). Bu sekilde kendini ifade eden Senol Altun moda fotografinin zanaatin

aksine sanatla daha i¢li disli oldugunu vurgulamistir.
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Sekil 100- Ciineyt Akerioglu Moda Fotograflarindan Ornekler

Modanin giiniimiizde daha hizli bir tiikketim nesnesi haline donligmesi moda
fotografinda da etkiler yaratmistir. Teknolojiyle birlikte gelisen fotograf programlar
hizli tiikenen modayi sergileme de ¢ok tercih edilir duruma gelmistir. Bu programlarla
hayal giicliniin dogrultusunda manipiilasyonlarla yaraticiliklar ortaya konmustur.
Boylece kaliplardan uzak daha bireysel fotograflar moda fotografina girmeye

baslamistir.

“Diinyada  1900’lii  yillarda  sekillenmeye  baglayan  moda
fotografciliginin Tiirkiye’de anlam kazanmasi neredeyse bir yiizyill sonra
olmustur. Tirkiye’de Onceleri moda fotograf¢iligi kavrami yerine reklam
fotografciligi kavrami kullanilmaktadir. Bu nedenle moda fotograf¢iliginin asil
anlam kazandigr zamanm 1990’11 yillar oldugunu vurgulamak yanlis
olmayacaktir. Gegmisi bu kadar yakin zamana dayali olan kavramin heniiz
sikintilar yastyor olmast sasilacak bir durum degildir. Tiirkiye’de moda

fotografciliginin halen bir tislup, bir kurgu sikintis1 vardir” (Erel, 2010: 36).
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SEMIH-BOGAC

KORAY BIRAND ALI PISKIN
Sekil 101- 2000’ler ve Giiniimiiz Moda Fotograf Ornekleri

Tiirkiye moda da oldugu gibi moda fotografi da Bati’dan, sanat akimlarindan
etkilenerek ve Oykiinerek sekillenmistir. Moda, Cumbhuriyet’le birlikte bir kimlik
kazanmaya baslayarak yabanci sermayelerin iilkemize girmesiyle markalasmaya
baglamistir. Bu markalagmayla birlikte modanin reklamini yapan moda fotografina
ithtiyac giderek artmistir. Cok partili hayata gecisle basin sektoriiniin magazin ve moda
dergilerin ¢ikmas1 moda fotografini direkt olarak etkilemistir. Boylece dergilerin kapak
ve i¢ kismina koyulan artist ve giysi fotograflariyla, moda fotografina adimlar atilmaya
baglanmistir. 1980°lerde 24 Ocak kararlariyla iilkeye giren yabanci sirketlerle birlikte
kurulmaya baslayan reklam ajanslari moda fotografinin temellerini atmasinia olanak
saglamistir. Bu donemde reklam fotografi c¢eken fotograf¢ilar moda fotografi da
cekmeye baslamistir. 1990°larla birlikte olusan sektorde 1990 yilina kadar moda

fotografgisi bireysel calisiyorken, 1990’lardan sonra bu calisma fotograf ajanslariyla
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birlikte kurumsallasmaya gitmistir. Ve moda fotografi egitimini alan fotografgilarla,
oykiiniilen Batr’yla artik kendi bransin1 olusturmaya baslamistir. Oykiinmelerde teknik
anlamda Bati’yla ayni ¢izgide gidilmis, hatta Bati’ya gore daha basarili isler yapilmis
olsada teknigin ve bigimin ¢6ziilmesi igerigi olusturmada yeterli kalmamistir. Nedeni
ise, Tiirkiye’de fotograf piyasisinin genel olarak reklama yonelik olmasi ve fotograf
calismalarinin siparis iistiine, daha ¢ok zanaat olarak gerceklestirilmesidir. Buna ragmen
moda fotograflarinda sanatsal 6gelere dikkat eden, moda fotografina zanaat olarak
bakmayan moda fotografcilar1 bulunmaktadir. Fakat bunlarin disinda Tirkiye’de
yapilan fotograf calismalari bireysel c¢alismalar olmus ve bir akim niteligi tasimadigi

gbzlemlenmistir.

21. ylizyilin postmodern zamanlarina gelindiginde ise gelisen teknolojiyle her
seyin dijital ve gorsel olarak sunulmasi moday1 da etkilemistir. Moda gereksinimi daha
bireysel bir tavir sergileyerek, hizli tikketime dogru gidilmistir. Boylece fotografcilarida
bu post modern diizeni olusturan, Post-Expresyonist, kavramsal, deneysel gibi konulari
fotograflarinda islemislerdir. Masaiistii diizenlemelerle bireysel yaraticiliklarini
fotografa yansitan ve uluslararasi fotograf calismalarini gerceklestiren fotografcilar
yetismistir. Emre Dogru, Mert Alas, Ciineyt Akerioglu, Umit Savaci gibi fotografcilar
teknolojiyle birlikte ortaya c¢ikan imkanlarla fotograflarda tarzlarimi gostermislerdir.
Vakko’da fotografin gelisim siiresindeki en son teknolojileri fotograflarinda
kullanmistir.  Kullanilan teknolojiler bireysel farkliliklar gosterse de Vakko
fotograflarinda baslangicindan bu yana klasik bir tarz kullanmigstir. Ciinkii Vakko
Klasiktir. Bu nedenle de 82 yillik ge¢misinde kiyafetlerin tarzini yansitip fotograf
cizgisini koruyarak oOrnek teskil etmistir. Vakko bu siirecte yogun olarak moda
fotografindan faydalanmis ancak klasik stilinden taviz vermemistir. Bu fotograf¢ilarin

tislubundan kaynaklandig1 kadar kurum kimliginin de bir 6zelligidir.
3.2. Moda Vakko Fotograf¢cihig

Moda fotografi, Vakko i¢in 6nemli bir reklam ve imaj araci olmustur. Clinki
moda markalarinin kiyafetleri kitlelerine ulastirabilmeleri i¢in gorsel bir sunuma

thtiyact vardir. Vakko, markasinin reklamlarini yaparken moda kiyafetlerinde kullandig:
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misyonunu, moda fotograflarina da yansitmistir. Vakko, ‘Moda Vakko’dur sloganini,
tasarimlarinda oldugu gibi, moda fotograflarina da yansitarak Vakko’nun ge¢misten
glinlimiize imajim gilincelleyerek gelistirmistir. Vakko, zamanin ruhunu yakalayan bir
performans sergilemis, boylece moda fotografcilar1 da imajlarinda bu ¢izgide paralel bir
gelisim gostermistir. 1960’11 yillarda gazete reklamlariyla gorsel kullanim baglamustir.
1970’lerden sonra dergi kapaklarina fotograf ¢ekimiyle devam etmis, sonrasinda ise
moda fotografi ¢ekimleri seklinde profesyonel hale doniismiistiir. Vakko kimliginin
giiclendigi donemde 1980’ler ve sonrasidir. Ciinkii marka bu donemde moda fotografini
cok yogun kullanmaya baslamistir. Bu siire¢ 1980-2000 yillar1 arasinda geliserek devam
etmistir. 2000 sonrasinda ise Vakko’nun moda fotografi anlayis1 daha ¢ok Batili moda
markalarinin prodiiksiiyon anlayislarina paralel bir gelisim gostermistir. Bu anlamda
cekimlerinde, stilist, maky6z, kuafér gibi moda fotografi i¢in gerekli tiim branslar
kullanmistir. Bdylece, bu yillardan baglayarak Vakko’nun Tiirk moda fotografinin

gelismesindeki katkilar1 degerlendirilmistir.
3.2.1. Vakko Fotograflarinin Nitelikleri

Vakko fotograflarinin nitelikleriyle ilgili analize ge¢meden 6nce markanin
fotograf medyasim1 kullanma sekli dolayisiyla fotograf anlayisinin smiflandirilmasi
gerekmektedir. Bu anlamda marka, fotografi su farkli nitelikleriyle kullanmistir.
Baslangicta Faal Ajansla birlikte 1940’11 yillarda farkindalik yaratmaya yonelik, daha
cok gazete haberlerinde yer alan haber niteligi tasimigtir. Markanin bu donemi
illiistrasyonlar seklinde toplumu bilgilendirmeye yonelik gorsel kullanim siireci
olmustur. Bu donem 1950’lerin ortasina kadar devam eden siiregtir. 1950’lerin sonuna
dogru Vakko diizenledigi defilelerle ¢ekilen fotograflarin gazetelerde, dergilerde yer
almasi sonucu dnceki donemden farkli olarak fotograf medyasiyla tanigmistir. Fotografi
bu stiregte kullanma sekli markanin politakisinin bir geregi degildir. Milliyet, Hiirriyet,
Cumhuriyet Gazetesi gibi ilgili basin haber vermek maksadiyla ¢ektikleri fotograflardir.
Vakko acisindan bu fotograflarin 6nemi belge olma 6zelligi tasimaktadir. Yani sira bu
fotograflar belge olmanin bir geregi olarak kurum bellegini olugturma konusundaki ilk

fotografik kayitlardir. Bundan sonraki siire¢ Vakko’nun fotografi belli bir farkindalikla
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kurum imajinin bir pargasi olarak kullanmaya basladig siirectir. Bu donem tasarimlarin
pazarlanmas1 konusunda moda fotografindan profesyonel boyutta faydalanilan donem
olmustur. Bu donem 1970’lerde Maya Ajansla baslamig, Data Reklam Ajansi, Era
Reklam Ajansi’yla devam etmistir. Siireci ise imajin, tasarimlarin Oniine gectigi
giinimiiz diinyasinin moda anlayisina paralel gelisen ve medya merkezi anlayisindaki
iletisim ydnetimine dayali calisan Istanbul 74 Ajans’1 devam ettirmektedir. Vakko’nun
moda fotograflarinin bu ¢ercevede kullanildigi ve yonetildigi giiniimiizdeki kargiligidir.
Icinde bulundugumuz su siire¢ sanal, sayisal teknolojilerle Vakko ve onun moda
fotografi anlayisini bigimlendirdigi donemdir. Bu donemleri ayrintili olarak analiz
ettigimzde: Vakko markasinin fotografla tanismasi, yapilan defilelerde basinin defileyi
ve modelleri fotograflamasiyla gergeklesmistir. Bu fotograflarin gazete ve dergilerde
yayinlanmasi ile birlikte Vakko’da fotografla ilk reklam anlayisi dogmustur. Ardindan
moda dergilerinin ¢ikmasiyla birlikte moda alaninda etkin olan Vakko, ilk moda
fotograflarin1 dergilerde yayinlamaya baslamistir. Ve bu yaymlama geliserek

Vakko’nun moda fotograflar1 sayesinde 6nemli bir seviyeye ulasmasini saglamistir.

Vakko’nun markalasmasiyla birlikte gelisim donemine girmesi, moda
fotografinin gelisim donemiyle aynidir. Ciinkii o donemlerde hazir giyim markalarinin
reklamlar1 i¢cin moda fotografina ihtiya¢ duyulmustur. Donemin prestijli markasi olan
Vakko, reklamlarinda moda fotografini kullanan hazir giyim firmalar1 arasinda ilklerde

yer almistir.

Reklam bir¢ok alanda oldugu gibi moda kuruluslarininda {iirinii sunma araci
olarak 6nem tagimaktadir. Vakko’nun reklam seriiveni markanin kurulus donemiyle es
zamanlidir. Reklam kampanyalarini 1942 sapka doneminden giliniimiiz 2000’lere kadar

etkin bir bicimde olusturarak bu alanda da onciiliigiinii gostermistir.

Vakko daha ajansla ¢aligmaya baslamadan Once gazeteye ilk reklami igin
logosunu ¢izim olarak vermistir. 1944 yilinda Mario Begiyan ile Faal Ajans’1 kuran Eli

Aciman Sen Sapka’nin ilk reklammi 1942 yilinda, Istanbul’da satilan Fransizca Le
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Journal’d Orient’te” yaymlamistir Sen Sapka ve Vakko’nun reklam islerine ilk Faal

Ajans bakmistir. (Fotograf 56)

“Vakko markasi, ¢ekirdegini olusturan Sen Sapka doneminden ¢agcil doneme
degin Tirkiye’nin ilk reklam veren sirketlerinden biridir. Bu kapsamda, Le Journal
d’Orient adli gazeteye verilen ve gorseli yer alan ilk Sen Sapka reklami; Tirk
reklamciligi i¢in olduk¢a 6nemli bir girisim olmasi nedeniyle, yillar sonra 2002-2003
Birinci Kirmizi Reklam Odiilleri’nde Hiirriyet Ozel Odiilii ile taclandirilmistir. Odiil,
Vakko’nun kurucusu Vitali Hakko ile; hem Sen Sapka’nin, hemde onun ardindan
Vakko’nun ilk reklam islerini yiirliten Faal Reklam adli ajansin sahibi Eli Aciman’a

takdim edilmistir” (Alem, 2012 : 350 ).

“Esarp zamaninda gorseller daha ¢ok c¢izim olarak yapilirdi ama Vakko
kurulduktan sonra yani Beyoglu’ndaki ilk magaza acildiktan sonra devamli fotograf
var” (Deniz Adanali Roportaji, 2013). Vakko ilk reklamini1 gazeteye vermesinin
ardindan sonraki reklamlarini gorsel olarak basina vermek istemistir. Gazetelerde sapka
ve esarplarinin ilk gorsel reklamlarimi o donemde c¢ok yaygin olan illiistrasyon

teknigiyle yayinlamistir.

Vakko, illiistrasyonla ilk gorsel kullanimina bagslarken zarif, sosyal ortamda
kiyafetlerini sergileyen, bireysel yasam tarzini yansitan, Batili modern kadin imajimni
kullanmistir. Fotografi kullanmadan 6nce gorsel reklamlarinda verdigi bu imaji moda
fotograflarinda kullanarak modern fotograflara ulasmistir. Boylece Vakko’da gorsel

estetik unsurlarin reklamlarda 6nemli bir etken oldugunu gorebiliriz.

* Le Journal d’Orient; 1917 ve 1971 yillar1 arasinda Istanbul’da yayin yapan, kurucusu Albert Karasu
olarak gegen bir gazetedir. Daha ¢ok Dogu’da yasayan Batililar olarak bilinen Levantenlere yonelik yayin
yapan bir gazete olarak yer almaktadir.
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Sekil 102- Vakko’nun ilk Sapka Reklami Orneklerinden,8 Ekim 1942, Cumhuriyet

Gazetesi

“Vakko’da fotograflar, basinda yer alan bir firma oldugu i¢in basin ajansi
tarafindan ¢ekilirdi. Kendi kendimize c¢ekmek diye bir sey yoktu, olsa olsa
koleksiyonlarin ¢iktig1 tarihte koleksiyonlar igin basin ajansimiz isterse Istanbul’da
isterse Avrupa’da ya da baska bir sehirde, gidip o kiyafetleri g¢ekerlerdi. Sonrada
koleksiyonun basilacak olan malzemesi i¢in en iyilerini segerdik” (Deniz Adanali
Roportaji, 2013). Vakko’nun halka iligkiler sorumlusu Deniz Adanali; Vakko’nun ilk
defa fotografla defilelerde, kreasyon sergilemelerinde tanistigini, defilelere gelen
basinin defile fotograflarini ¢ekip haber icin yaymladigini ifade etmistir. Boylece
Vakko’da moda fotografi algis1 6nce gazete ve dergilerde yayinlanan ilan fotograflariyla

baslamis, zamanla bu geliserek moda fotografina geg¢is yapilmistir.

Onemli giyim firmalarindan biri olan Vakko’nun 1963 Haziran ¢ekimlerinde
ise erkek modeller dis mekanda fotograflanmistir. Yine farkli firmalarin benzer
Ozelliklerini tasiyan fotograflari donemin moda fotografi anlayisini agikca
yansitmaktadir. Bu fotograflarda ajans isimleri belirtilmistir. Buradan reklam ajanslarin

yavas yavas kurumsallagsmaya basladig1 sonucu ¢ikartilabilir.
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Sekil 103- Vakko Gomlegiyle 1964 Hayat Dergisi Kapak Fotografi

Vakko, gazete ilanlaria reklam verirken 1950’lerden sonra gorsel basinda yeni
cikan ve giderek yayginlagan moda dergilerine fotograf vermeye baslamistir. Popiiler
bir marka olmasi sebebiyle dergi takibinde Onemli bir yere sahip olmus, bdylece

Vakko, dergi i¢in bir prestij simgesi haline gelmistir.

“1970’ler I. boliimde de oldugu gibi halkin tiiketim iriinleri ile tanigma
yillartydi. Buna bagl olarak reklamcilik gelismis ve konfeksiyon yasantimiza girmisti.
Tiirkiye moda ve moda reklami kavramlari ile yeni yeni tanistyordu. Hiirriyet Gosteri
Dergisinin “Fotograf Sanat midir” adli 6zel sayisinda (1982) reklam fotografciliginda,
Haluk Doganbey, Yasar Atankazanir, Ahmet Giileryiiz, Moris Magoro, Cengiz Y.Tanel,
Levent Tuna’yr reklam fotograflarinin mimarlar: olarak nitelemektedir” (Day1, 2006:

121).

Vakko’da baslangicta gazete ve dergilerde yayimlanan, reklam icin
cekilen fotograflar, liriinlerinin sahip oldugu imaj1 miisterilerine yansitmak i¢in
bir ara¢ olmustur. 1960’lardan sonra ise reklam ajanslariyla birlikte katolog

cekimlerine baslanmistir. Boylece moda fotografina baslangicla beraber Vakko
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fotograflarinda tarz kavrami olusmaya baglamistir. Bunu saglamak i¢in moda
fotografcilar yaratilmig olan giyim stilini reklam araciligi ile genis bir ¢evreye
yansitmistir. Bu durumda moda fotografi, reklam olgusunda genisleme ve

yayillmanin 6nemli bir bagini olusturur.

“Icinde sattiklart markalar anlaminda da her zaman kalite ve gorsellik
Vakko’da ¢ok dnemli olmustur. Fotografta cok ayni sekilde ¢iinkii her koleksiyonda
imaj1 i¢in fotograf ¢ekimlerine 6nem verdiklerini biliyorum. Diinya iizerinde neler
popiilerse hangi yone gidiyorsa, fotografta o dili kullanmaya ¢alistyorlar ve bu anlamda
kampanya fotograflarina baktirtyorlar” (Lofficiel Dergisi Yaymn Direktorii Roportaji,
2014).

Bir markanin marka degeri kadar onu kitlesine iletebilmekte en az markay1
yaratmak kadar onemlidir. Ciinkii iyi bir markay:r ayakta tutan onun reklamidir,
gorselligidir. Vakko, ilk zamanlar markasinin marka degerini, lirliniinii gosterecek olan
vitrin tasarimina onem vermis ve fotografla birlikte ayni 6zeni moda fotograflarinda da

gostermistir.

“Vakko daima ¢ok iyi fotograflara 6nem verdi. Avangart sektdriiniin onciisii
olma iddiasin1 fotograflariyla siirdiirdii. Ayrica Vakko’nun ¢ok 6nemli geleneklerinden
bir tanesi duru bir Tiirkgedir. Metinler yazardik ve bu metinler en az gorseller kadar
Vakko’nun {ist diizeyde marka olmasi i¢in katkida bulunurdu. Bunlar sofistike
metinlerdi, fotograflar da sofistikeydi bdylelikle onlardan iyi ilanlar ¢ikardi ve bu
ilanlarda Vakko icin gerekli begeniyi alirdi. O gorsellik tabi ki ¢ok iy1 fotografla
saglanabilir temel elemandir. Vakko’nun o yila getirdigi renkleri vs. anlatmanin
Otesinde markanin prestijini, markanin imajim1 dorukta tutmak i¢in ¢ok iyi fotograf
cekmek lazimdi, biz de bunu yapiyorduk. Yani kotii fotografla iyi fotograf arasindaki
fark yetmez Vakko i¢in, tabii ki iy1 fotograf ¢ekerdik ama ayni zamanda oncii fotograf
cekerdik. Yani bizim fotograflarimiz Paris’te bizim Ornek aldigimiz markalarin o
zamanlar trend olarak kendilerine sectikleri fotograf ¢izgisine yakin fotograflardi.

(Biilent Korman Roportaji, 2014). Vakko fotografta ozellikle 1980-1990 yillarinda
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modanin dorugunun Paris olmasi sebebiyle Paris’te olanlar, yeni trendler, yeni fotograf

anlayislari izlenir, onlarla ayn1 kalitede olmaya dikkat edilirdi.

“Ve bir takim olarak calisirdik ve o takim olabilme duygusuyla calistik. Yoksa
herhangi bir fotograf¢i Vakko’nun fotograflarini higbir zaman ¢ekmedi. Bir fotografi
alirdim bunun altina Vakko yazilir m1? yazilmaz mi? diye kendime sorardim. O
kendini hemen belli ederdi zaten. Bir ¢izgiydi Vakko, fotograflarinda da bir ¢izgisi
vardi. O ¢izgi birlikte yarattigimiz bir ¢izgidir. Ve tabii ki Bay Vitali’nin biiylik
onderligi ve katkisiyla o ¢izgiyi tutturduk. Bizim reklamlarimiz o anlamda herkesten
farkliydi. Herkes baktiginda bu bir Vakko reklami diyebilirdi o fotograflara bakinca.

Cilinkii onun bir ¢izgisi iislubu vardi” (Biilent Korman Réportaji, 2014).

Vakko ‘Moda Vakko’dur sloganiyla modanin ‘Vakko’ oldugu iddiasin1 moda
fotograflariyla gostermeye c¢alismistir. Ciinkii modanin gorsel giicli en etkili moda
fotografiyla ortaya konulabilmistir. Boylece Vakko fotografcilart Batili modacilar ve
moda fotografcilari ile daima etkilesim i¢inde olmustur. Batili manken ve modacilar ile

calisilarak Tiirkiye’de modern algi olusturulmustur.

“Kiyafetlerin iyi ¢ekilmesi i¢in reklam ajansiyla birlikte tabi konusmalar
yapilirdi. Hangi mankenler kullanilacak erkek, kadin, icerden, disaridan, (yurt ici yurt
dis1) nerede fotograf ¢ekilecek... O senenin koleksiyonu nasil bir hikayenin i¢indedir ki
yer ona gore secilsin. Yer secildikten sonra gayet tabi iyi bir fotograf ¢ikmasi i¢in ¢cok
1yi fotografeilar getirtilirdi icerden veya disaridan, yani Tiirk veya yabanci. Kiyafetler
zaten bir hikayeyi anlatirdi ve o hikayeye uygun yer tabi cok Onemliydi. Bunu
cekebilecek olan fotografcida miihimdi. Fotografciyr secerken de fotografcinin neler
yaptigina moda fotografi ¢ekimi yapip yapmadigina bakilirdi. Ciinkii her fotografci
moda ¢ekimi yapamaz veya her fotograf ¢eken bir kiyafetle ilgili koleksiyonu ¢ekemez.

Onun i¢in ona uygun olan fotografciy1 se¢iyorduk” (Deniz Adanali Roportaji, 2013).

Vakko, reklam isleri i¢in her donem ajanslarla ¢alismis ve bu ajanslarla
fotografc1 secimleri yapilmistir. Boylece secilen fotografcilarla ¢ekimler organize

edilerek gerceklestirilmistir. 1940’lardan baglayarak uzun yillar Sen Sapka’nin ve
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Vakko’nun reklam islerine Faal Ajans bakmustir. 1970°’li yillarda bir siire Maya
Ajans’la ¢calismis sonra Ferid Edgii’niin basinda bulundugu Data isimli reklam ajansiyla
devam etmistir. O donemdeki fotograflari ise Moris Magoro ¢ekmistir. Vakko’nun
klasik slogani olan ‘Moda Vakko’dur’ slogani Ferit Edgii’niindiir. Bir siire bu ajansla
calisildiktan sonra 1980-1993 yillarinda Biilent Korman’in basinda bulundugu Era
Reklam Ajansi’yla devam edilmistir. Vakko’'nun moda fotografi niteligindeki
fotograflar1 bu donemde c¢ekilmistir. Uzun bir siire bu fotograflar1 Levent Tuna
cekmistir. Bir donem de Fransiz fotograf¢i Jan Danniel’le calisilmistir. Reklam islerinde
biitiin fotograflarla Vitali Hakko bizzat kendisi ilgilenmistir. 1995’ten sonra o donemin
fotograflarin1 Ultra Reklam Ajans’t yonetmistir. Simdiki fotograflar ise Demet
Miiftiioglu’nun basinda bulundugu istanbul 74 Ajans’1 ile daha ¢ok yurt disinda ve inlii

modellerle ¢ekilmektedir.

“Vakko {irtinlerinin o donem diger yerli markalarin iiriinlerine gore daha
kaliteli ve pahali olmasi sebebiyle, daha kaliteli ortamlar kullanarak ve stiidyo
cekimlerinde ince is¢ilik yaparak hedef kitleyi tutturmak amaciyla Batili isler yaptik.
Boylelikle kalitenin farkinda olan hedef kitleyi tutturmaya calistik. Aslinda tam
anlamiyla Vakko’nun iiretim kalitesini ve lriin kalitesini dogru sekilde insanlara
yansitmak amaciyla kaliteli isler yaptik. Soyledigim gibi Bati’ya doniik isler, yani
yabanci mankenlerle ¢ekimler yapiyorduk, mankenlerimiz yurt disindan geliyor ve bu
mankenler ayni zamanda moda c¢ekimleri haricinde defile i¢in de kullaniliyordu.
Anlayacaginiz lizere i¢ ige bir ¢alisma sistemi kurulmustu. Moda ¢ekimlerimizde tam
anlamiyla yabanci yani Batili estetik yapi kullaniyorduk ve o doneme ait iyi bir

teknoloji ile ¢alistyorduk™ (Levent Tuna Roportaji, 2015).

Vakko Bat1 tarzinda olusturdugu iiriinlerin tasariminda oldugu gibi fotografta da
ayni ¢izgiyi tercih etmis ve yine Bati1 tarzin1t model almistir. Bunun i¢indir ki Bati’da
fotograf egitim almis olan bir fotografcilar tercih edilmistir. Levent Tuna’ya gore
Vakko, kaliteli ve pahali iirlinler satisa ¢ikardigi i¢in reklamciliga biiyiik 6l¢iide 6nem
vermistir demistir. Donemin en gelismis fotograf ekipmanlarin1 Bati’dan getirterek, Bati

tarzi tasarimlarinin moda ¢ekimlerini ince is¢ilikle olusturmustur. Tam olarak Vakko,
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sahip oldugu kaliteyi daha genis ¢evrelere ulastirabilmek adina reklam ve dolayisiyla

moda fotograf¢iliga 6nemli dlgiide katkilar saglamistir.

Vakko fotograflarinin ¢ekilmesi Vakko’nun reklami ve pirestiji i¢in biiyiik
onem tasimistir. Boylece ¢ekilen fotograflarin niteligi Vakko tasarimlarinin bigimini,
ruhunu ve imajimi yansitmis, fotograflar yurt disindaki markalarin fotograf ¢izgisine
benzer kalitede fotograflar olmustur. 1980’lerle birlikte katolog ¢ekimlerine biiyiik
Olclide gecis yapilmistir. Vakko fotograflar1 1980-1990 yillar1 arasinda énemli bir atak
yapmistir. Bu donemde piyasada fotograflarla kendini hissettirir olmustur. Bu
fotograflar Biilent Korman’in siipervizorliigiinde Era Reklam Ajansi’yla biiyiik
cogunlugu Levent Tuna tarafindan cekilmistir ve Levent Tuna’nin yaklagimlar ile
Vakko fotografi Bati’ya acilmistir. Boylece Moda fotografciligi araciligr ile Tiirk

fotografciliginda 6nemli gelismelerin baslangicini olusturmustur.

Vakko fotografcist Levent Tuna Vakko’nun amaci kaliteyi hep iistte tutmak
oldugu i¢in Bati’nin imkanlarmi kullanmay1 tercih etmistir. Bunun igin Italya’da
yasadigt donemlerde {inlii fotografcilar ile tanigmis O6nemli dergilerden arsivler
toparlamis (Vogue, Harper’s Bazaar) ve Tiirkiye’ye dondiigiinde moda fotografciligi
adina yikli kaynaklar ile gelmistir. O donemlerde Tiirkiye’de birkag belli marka
disinda reklam alaninda moda fotografina yonelik ¢alismalar ¢ok fazla yapilmamis ve
moda fotografi ¢eken fotograf¢i sayist yok denilecek kadar az olmustur. Fotograf
¢ekimlerinin daha kontrollii olmasi i¢in ¢aligmalarini stiidyoda gerceklestirmislerdir.
Bunun sebebi de ¢ekim esnasinda 1s1k kontroliinii daha kolay saglamak ve baskida
meydana gelmesi muhtemel sorunlarin en bastan 6nleme diisiincesidir. Cekim asamalari
0 donem i¢in oldukca zahmetli olmustur. Yapilan ¢ekimlerden elde kalan makaralar bir
sehirden baska bir sehre gonderilmis, gelen sonuclar degerlendirilmistir. Sonuclar
begenilmemis ise ya ¢ekim yenilenmis, ya da daha diizgiin bir baski sonucu i¢in filmler
tekrar laboratuvara gonderilmistir. En biiylikk problem olarak goriillen durum,
pozlandirmadaki yanligliklar ve renkli fotograflarda renk dengesini tutturmak olmustur.
Bunlarin ¢6ziimii i¢in ise yeniden baski denemeleri, renkli filtre uygulamalar

yapilmistir.
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Vakko, modasinda kullandigt modern yapiyi, renk se¢imi, kadin modellerin
durus pozisyonlari, erkek ve kadin modellerin kompozisyonlar1 ile moda fotograflarina
yansitmistir. Modern olmasinin yaninda kiyafetlerinde olusturmus oldugu ‘Vakko
klasikligini’ moda fotograflarinda da bazi teknikler kullanarak ‘Vakko fotograflarini’
olusturmustur. Ozellikle 1980’lerden sonra olusmaya baslayan bu tarzi Levent Tuna

cekimleriyle incelemek yerinde olacaktir.

Vakko fotograflarinda stiidyo, i¢ ve dis mekanlar kullanilmis, tercihler ise
kreasyonlarin ¢izgileri dogrultusunda belirlenmistir. Kompozisyon olarak Vakko
fotograflarina deginmek gerekirse, stiidyoda kullanilan 151tk modellerin diizenlemesinde,
Vakko, kreasyonlarinda yansitmak istedigi ifadeyi en iyi sekilde yakalamak istemistir.
Ozellikle ilk donemlerde olusturulmak istenen tarz icin iinlii ressam Rembrandt’m
eserlerindeki gibi dramatik etki veren lokal 1siklar kullanilmistir. Fotografta 1sik
almayan fon, mekani1 geri planda birakmis ve etkili 151k tiim dikkati model iistiinde
toplamistir. BoOylece vurgulanmak istenen model istiindeki kiyafetler 6n plana

cikarilmastir.

Sekil 104- 1987-88, 1991-92 Sonbahar-Kis Koleksiyonu Levent Tuna Stiidyo ve i¢
Mekan Fotograf Ornekleri
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Levent Tuna dis mekanda yaptigi c¢ekimlerde giin 1s18mn1 ve gilin 1s181nin
yaninda yardimci 151k kullanarak ¢ekimlerini gergeklestirmistir. D1s ¢ekimlerindeki 151k
ile dramatik etki kaldirilmis ve bdylece giin 1s18ina ve dis mekana uygun dinamik,
hareketli ve Ozgiir goriinen modeller fotograflanmistir. Dis mekanda stiidyodaki
dramatik 151k yerine tele objektifler kullanilmistir. Boylelikle yine fon flulagtirilarak
model 6n plana alinmis ve Vakko tasarimlart 6n plana c¢ikarilmigtir. Ayrica Vakko
fotograflarindaki imaj; sehirli, ciiretkar ve kendine giivenen kadinm1 yansitmaktadir. Bu

yansimay1 kadinlarin durus pozisyonlarindan ve bakislarindan kolayca anlayabiliriz.

Vakko, o donemlerde yaptig1 fotograf ¢cekimlerini biiyiik bir titizlikle organize
etmistir. Tasarlanan kreasyonlarini, modern goriiniisle sunmak, modellerle birlikte
uyumlu hale getirmek icin ¢ekimlerde gerekli olan sag¢, makyaj, aksesuar gibi ayrintilara
Ozen gostermistir. Levent Tuna’nin fotografladigi fotograflarda bu ayrintilari

gorebiliyoruz.

Sekil 105- 1986-87 Sonbahar-Kis Koleksiyonu Levent Tuna Dis Mekan Fotograf

Ornekleri
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Vakko, yenilik¢i yaklagimiyla Bati tarzindan aldigi kiyafet 6rneklerini moda
fotograflarina da yansitmistir. Dekolteli kiyafetleriyle 6zgiir, rahat, kadin1 davet ya da
parti konseptiyle modern kadin imajin1 yansitmak istemistir. Ayn1 zamanda durusuyla

algiladigimiz erkegin daha itatkar goriinimii bize kadimin 06zgilivenli durusunu

hissettirmektedir.

Sekil 106- 1991-92 Sonbahar-Kis Koleksiyonu Levent Tuna Fotograf Ornekleri

Vakko, moda fotograflarinin baslangic donemlerinde kullanmaya basladigi,
dramatik 151831 Vakko’nun tasarimlarimi ve renklerini ifade etme bicimi olarak
benimsemis ve bunu farkli fotograf¢ilarla da siirdiirmistiir. 2005 yillariyla birlikte
Vakko’nun moda fotograflarim1 c¢eken Alphan Eseli de bu romantik etkiyi
fotograflarinda kullanmistir. Bu tek yon 1sikla aydinlik karanlik etkisi artsa da
kiyafetlerin renklerine hem soft hem canli bir etki kazandirmistir. Boylece fotograftaki
renk dengesi kiyafetlerde vurgulanarak albeniyi artirmistir. Modelin portresine
baktigimizda ise bu gizemli 151k yiiziin bir yanim karanlik bir yanini los birakarak
derinlik kazanmasin1 saglamis ve modelin yiizine ifade kazandirmistir. Bdylece
izleyicinin fotograftaki duyguyu daha etkili ve derin hissetmesine olanak saglanmistir.

(Sekil 107)
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Sekil 107- 2011-2012 Sonbahar-Kis Reklam Kampanyasi, Alphan Eseli

Fotograflarda kullanilan 151k kadar renklerin se¢imine de dikkat edilmistir.
Fotograf konseptlerindeki renkler genellikle tasarimlarda kullanilan renklerin zitti
olarak belirlenmistir. Boylece renklerde sicak soguk iliskisine sahip renk dengesi olan
izleyiciyi yormayan goriintiiler verilmistir. Vakko fotograflarinda sik kullanilan kirmiz1
Vakko’nun bakis agisina ve imajina uygun olarak secilmistir. Ozellikle kiyafetlerde
tercih edilen kirmizi renk; uyarici, tesvik edici, dikkat c¢ekici bir renk olarak azmi,
kararlilig, giicii, dinamizmi ve romantizmi temsil etmektedir. Ornegin Alphan Eseli’nin
fotografinda mavi kiyafetiyle goriilen model (Sekil 108) kirmizi renkle 6n plana
¢ikmay1 saglamistir. Ayn1 zamanda durusuyla ve bakislariyla kirmizi rengin etkisinde

cekici, giiclii davetkar bir poz sergilemektedir.
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Sekil 109- 2013-2014 Sonbahar-Kis Reklam Kampanyasi, Emre Giiven

2015’lere geldigimizde yine aymi etkilerde Emre Giiven’i gdrmekteyiz.
Emre Giiven’in fotografinda da dramatik 15181, gii¢lii kadin bakislarini ve kirmizi rengin
tamalayicilarin1 gormekteyiz. Vakko, ‘Moda Vakko’dur sloganmiyla kiyafetlerinde

olusturdugu tarzini fotograflarinda da belli nesnelerle gostermistir.

Tiirkiye’de 1980-2000’11 yillar arasinda moda olgusunun igini biiyiik bir oranda

Vakko doldurmaktaydi. Dolayisiyla bu imaj stratejisinin bicimlenmesinde gorsellerin ve
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Ozellikle Vakko’nun moda fotograflarinin 6nemli bir yere sahip oldugu yukaridaki

degerlendirmelerle ortaya ¢ikmaktadir.

Vakko fotograf¢ci secimlerini her zaman titizlikle yapmistir. Vakko
fotograflarin1  ¢ekenler genellikle fotografta moda alanma yOnelmis olan
fotografcilardir. Fotografcilar genellikle moda fotografi egitimi almis, yurt icindense
yurt dist calismalart takip eden, yurt disindaysa glindemi takip eden fotografcilar
olmasima dikkat edilmistir. Markanin canliligi i¢in donem donem ayr1 fotografcilarla
calisilmis ve Vakko baslangicindan bu yana fotografta ‘Vakko fotografi’ hissini veren
fotograflar ortaya koyulmustur. Vakko’nun fotograflarda uyandirdig1 izlenim modern,

stk goriiniimlii sehirli kadin ve erkek modeli izlenimidir.

Vakko’nun fotografla baslayan gorsel dil kurgusu, yakin zamanlarda bir kitle
iletisim araci haline gelmis olan dergicilikle devam etmektedir. VVakko dergilerinin
fotografik gorsel karakteri kurumun imajinit giiniimiiz kosullartyla gilincellenmesini
saglamakta, bu ise Vakko’yu yasamin ritmine ayak uyduran dinamik bir yapiya
kavusturmaktadir. Dolaysiyla Vakko’nun dergicilik anlayis1i ayrica analiz edilmesi

gereken bir durumdur.

“Vakko fotograflar1 biitiin sektor icin hep hak edilmesi gereken, onun
arkasindan gelmesi, onun gibi olma gayreti gostermesi gereken fotograflar olarak
adlandirildi.  Yani giyim ve moda sektdriiniin yaratilmasinda Vakko’nun cok biiyiik
pay1 oldugu gibi Tiirkiye’de moda fotografinin ilerlemesinde de keza Vakko icinde
yapilan fotograflarin ve tanitimlarin ¢ok biiyiik payr vardir. Yani Vakko kendisi

onderdi, Vakko’nun reklamlart da 6nderdi” (Biilent Korman Roportaji, 2014).

Bunlarin sonucunda; Vakko’yu Vakko yapan yerli, ¢ok kaliteli malzeme
kullanmas1 ve iyi kreasyonlar hazirlamasidir. Bu prestiji korumak ve devam ettirmek
icin kendisini en iyi sekilde gosterebilecek olan moda fotograflarini kullanmistir.
Boylece donemin en etkili ve en begenilen fotograflar1 Vakko’ya ait olmustur. Bunun
kanit1 olarak da yarisma ve degerlendirmelerde Vakko’nun reklam, fotograf ve

filmlerinden en 1iyi odilleri aldigint sdyleyebiliriz. Bu gostergeler Vakko
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fotografcilarinin ne kadar 6nemli isler ¢ikardigini gostermistir. Tiirkiye’de o donemde
yeni gelisen moda fotografciligi i¢in Bati’dan yaptig1 gézlemlerle, Bati tarzini getirerek
yenilik¢i ve Onciiliik misyonunu fotograflarda da tstlenmistir. Her ne kadar cagdas
yaklasimda c¢ekimler yapilmis olsa da Vakko imaj olarak klasik anlayisa gore

cekimlerini stirdiirmiistiir. Cilinkii Vakko “klasik’tir.
3.2.2. Moda Dergiciliginde Vakko

Tiirkiye’de dergicilik iilkenin i¢inde bulundugu siyasal, ekonomik sartlara gore
olusmus ve yonlenmistir. Moda dergiciligi, 6zellikle ¢ikis yillarinda modern giyimi,
modern kadin kimligini topluma aktararak bu konuda 6nemli bir misyonu iistlenmistir.
Vakko markasinin, moda dergiciligiyle ayn1 yillarda gelisim gostermesi Vakko ve moda
dergiciliginin karsilikli etkilesim halinde olmasindan kaynaklanmis ve bu etkilesimin

giiniimiize kadar gelmesinde biiyiik 6nem tagimistir.

“Moda diinyasiyla moda dergileri arasinda ¢ok siki bir iligki vardir. Birgok
derginin kendine 6zgii hedef kitlesi dogrultusunda farkli bir moda ¢izgisi oldugu gibi,
degisik bir kurgu anlayisi, fotograf teknigi ve model se¢imi anlayist vardir. Bu anlamda
moda dergiciliginde, moda firmalarinda oldugu gibi bir rekabet s6z konusudur”

(Abakay, 2010: 18).

1950’]erle beraber hazir giyimin hiz kazanmasi1 modayi etkilemistir. O yillarda
cok partili hayata gecisle beraber yabanci basinin Tirkiye’ye girmesi, var olan
dergilerin sayilarin1 artirmig ve magazin, moda dergilerinin yaymlanmasma olanak
saglamistir. Boylece degisim gosteren moda artik yavas yavas dergilerde yerini almaya

baslamistir.

“Bu yillar Tirkiye i¢in onemli bir doniim noktasi olmustur. Bu donemin
basinda ¢ok partili hayata gecis denemeleri tekrar glindeme gelmis ve demokrat parti ile
bu siire¢ baglamistir. DP’nin uyguladig1 6zellestirme politikalari ile kadinlarda ¢aligma
hayatina girmede artis yasanmistir. Politika Tiirk kadinin1 da etkilemistir. Bu yillarda
pek ¢ok yabanci derginin Tiirk basininda yerini almasi, Tiirk kadininin zevkini ve bakis

acisint degistirmesinde; diinya kadinlar1 gibi cagdas ve yenilik¢i giyinip, hareket
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etmesinde etkili olmustur. Yine ayni yillarda Kadin Diinyasi, Hayat Mecmuasi, Hayat
Sinema Yillig1, Hafta Sonu gibi dergilerde Tiirk kadmina modayr yakindan takip
edebilme imkani verilmistir” (Aktaran: Agag, Civitci ve Bogday Saygili, 2007: 9).

1950’lerden 6nce Yeni Kitap (1928), Yedigiin (1932), Ayda Bir (1935) gibi
magazin dergileri yaymlanmig fakat magazin dergileri asil ¢ikisin1 ¢ok partili hayata
gecisle yapmistir. Boylece Yelpaze (1952), Resimli Hayat Dergisi (1952), Hayat
Mecmuast (1956) gibi dergiler yaym hayatina girmistir. Dergi konulari, daha ¢ok
kadinlara yonelik olup, magazin haberleri, kadin, moda, sinema, sanat gibi konular ve

yabanci artist fotograflart yer almistir.

Sekil 110- Anita Ekberg Kapak Fotografli Ilk Hayat Dergisi, 6 Nisan 1956

1960’1 yillara kadar siyah beyaz olan dergi kapaklar1 1960 yilindan sonra
renkli basilmaya baglanmistir. Her konunun i¢inde bulundugu, topluma yonelik dergiler,
bu yildan sonra daha fazla kategorize edilmeye baslanmistir. Bunda 6zellikle kadinlarin
toplumsal yasamdaki roliiniin degismesi etkili olmus ve kadinlara yonelik Kadinca,

Hafta Sonu gibi dergiler yayinlanmaya baslamistir.

1970’11 yillar tiiketim olgusunun yasandigi, hazir giyimin hayatimiza girdigi ve

boylece tiiketime yonelik reklamlarin yayimlandigi yillar olmustur. Ayrica eglence
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hayatinin da sektore giris yapmasi reklam gereksinimini artirmistir. Boylece reklam
alan1 olan dergilere duyulan ihityag¢ artarak yeni dergilerin ¢ikmasina neden olmustur.

Bu donemde renkli magazin dergisi ‘Vizon’ (1977) yayin hayatina girmistir.

“Tlirkiye'nin ilk moda dergisinin (Vizon) yayimn hayati birinci yilini
tamamlamaya dogru ilerlerken, sektoriin ileri gelen kuruluslar birbirlerinden
basarili moda ilanlar iiretmek i¢in kollar1 sivamis, hatta bizler de bu ilanlarin
biiyiik bir boliimiinii fotografindan, grafigine hazirlar hale gelmistik. O
giinlerde, kolaylikla tahmin edilecegi iizere siyah beyaz Devlet
televizyonundan baska gorsel, gazetelerden bagka basili reklam ortami yoktu.
Bu nedenlerle de henliz dergi ilanciligi teknik ve estetik anlamda

baslamamust1” (Sikiin, tarihsiz).

Moda dergilerinin amaci modadaki gorselligi izleyicilere sunabilmektir.
1980’lere kadar dergilerle birlikte bu sunus siyah beyaz baski teknigiyle yapilmis,
1980’lerden sonra ise renkli basima gegilerek moda fotograflari bu dergilerle birlikte

kitlelere ulastrilmistir.

“24 Ocak kararlarinin bir diger yonii ise, gelisen renkli basindir. Tiirk
magazin dergilerinin yerini tliketimi daha da hizlandiran renkli yabanci
magazin dergileri almistir. Yurtdisindaki adiyla Tiirk¢e olarak yayinlanan
dergilerin piyasaya ¢ikist ve artmasi ile birlikte moda fotografi da ¢ok daha
hizli bir ivme kazanmistir. Moda bu dergiler sayesinde ¢ok daha fazla kisi

tarafindan takip edilmistir” (Day1, 2006: 123).

1980’lerde cok uluslu sirketlerin lilkemize girmesi reklam sektoriiniin ve
beraberinde moda sektoriiniin gelismesini saglamistir. Vakko, moda ve magazin
dergiciliginin yayginlastigi bu dénemde Tiirkiye’nin ilk moda dergisi olan ‘Vizon’
dergisinin kurulusuna hem diisiince olarak destek vermis, hem de moda fotograflariyla
dergilerle yillik s6zlesmeler yaparak etken bir sekilde derginin siirekliligini saglamistir.

Donemin prestijli markasi olarak genis takipgi kitlesiyle fotograf ilanlarinin bulundugu
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derginin takibini artirmigtir. Boylece moda dergisinin Tiirkiye’de yer edinmesinde

biiyiik katkilar saglayarak moda fotografinin siirekliligini de korumustur.

“Bizim donemimizde dergicilik yeni yeni basladi, ¢ok az dergi vardi. Vizon
diye bir dergi moda fotograflar1 i¢in vardi. Vakko, onlar i¢in ¢ok 6nemli bir miisteri ve
prestij noktasiydi. Moda i¢in fotograf ve moda dergisi ayrilmaz bir seydi ve cok
onemliydi. Moda dergileri, moda reklamciligmmin, moda tanitiminin en O&nemli
pargasidir. O dénemde dergicilik heniiz yeni yeni basliyordu ve Vakko o0 anlamda moda
dergilerinin Tiirkiye’de yayginlagsmasi, tutunmasi i¢in Ozellikle Bay Vitali’nin ileri
gorigliiliigiiyle ¢ok destekte bulundu. Prensip itibariyle hemen hemen siirekli olarak
yillik anlagmalarla o dergilerde yer aldi. Arka kapak fotograflarinin veya ilk kapak acilir
acilmaz igindeki ilk fotografin Vakko olmasi bizim i¢in ¢ok dnemli bir husustu, baska
sayfay1r kabul etmezdik. Muhakkak ki arka kapak sayfasinda veya birinci sayfada
olmasini isterdik nitekim de Oyle olurdu. Daha sonra 1980’li yillarda Tiirkiye’de
dergicilik gelisti, el vb. iinlii kadin dergileri Tiirkiye’ye girdi ve bugiin ¢ok ilerlemis
durumda. Gilinlimiizde uluslararas1t Vogue dergisi ¢ikiyor ve Vakko yine onlarda yerini
aliyor” (Biilent Korman Rdportaji, 2015). Vakko dergiciligin yeni yayginlagsmaya
basladigr donemde dergi ¢ikisina destek olmus ve ayni zamanda prestijli bir moda
markas1 olmasi sebebiyle dergide ilanlar vererek, moda dergiciliginin gelisimine

katkilarda bulunmustur.

“Hazir giyim, moda ve baglantili tiim alanlarinda ilerici bir lider olarak bir¢ok
yan sektoriin kurulusuna 6n ayak olan, (meslekteki adi ile) Bay Vitali uluslararasi
standartlarda bir moda dergisi diisiincemizi ciddiyetle karsilayinca Tiirkiye’ nin ilk moda

dergisinin ¢ikis1 i¢in yol aydinlanmaya baslamist1” (Siikiin, tarihsiz).
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Sekil 111- Vizon Dergisi, Vakko 1978, Yaz, Fotograf : Kamil Siikiin

Tiirkiye’de ilk moda dergisi olan ‘Vizon’ dergisinin ¢ikisi Vakko tarafindan
destelenerek moda dergiciligine verdigi onemi ortaya koymustur. Donemin Snemli
moda markast olan Vakko’nun, yabanci fotograflari aratmayacak nitelikte moda
fotograflariyla gelisimine hiz katan Vizon Dergisi, Vakko ile uzun yillar karsilikli
diyaloglarmi siirdiirmiiglerdir. 1980’lerden sonra ¢ikan diger dergilere de ilanlarini
vererek moda dergiciliginin siirekliliginde 6nemli bir prestij noktasi olmaya devam

etmistir.
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FASHION AT ITS BEST

QUTHITS FOR WOMEN, MEN AND CHILDREN
ACCESSORIES
HOME FURNISHINGS

(I

Sekil 112- Yabanci Dergide Vakko Reklami

1

Sekil 113- Vakko, Elle Magazin, EKim, 1987 (solda), Elle, Ekim 2014 (Sagda)

“Moda dergilerinin lizerinde durdugu bazi temeller var, bunlardan bir tanesi
trtinlerdir. Yerli ve yabanci iirlin dengesine ¢ok dikkat edilir dergilerde. Vakko’da
Vakko, Vakkorama olarak o grup dergilerin vazgecemeyecegi markalardandir. Hem
reklam veren oldugu i¢in, hem de ¢ok uzun zamandir modaya yon verdigi icin her

dergide mutlaka olmasi1 gereken bir markadir. Bunun belli bir fiyat sikalasiyla ilgisi yok,
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herkesin Vakko’dan bir sey almak igin parasi olmayabilir ama ayni zamanda ilhamda
verebilir insanlara, o yiizden de dergilerin vazgegemeyecegi bir markadir Vakko”
(Lofficiel Genel Yayin Yonetmeni Pinar Celikel Roportaji, 2015). Vakko’nun
markalastigr donemde, sayili cagdas markalardan olmasi, giiniimiizde de hala modaya
yon vermesini ve moda dergilerinin basinda gelen markalar arasinda yer almasinm
saglamistir. Cekilen moda fotograflar1 sayesinde gorselligi ile kitlelerin ilham kaynagi

olmustur.

“Vakko’nun fotograflari, daha ¢ok ilan fotograflar1 olarak dergiye giriyor. Yani
dergilerin ilk yirmi sayfasinda ilanlarin igerisinde Vakko’nun fotograflari yer aliyor. Bir
de iiriin fotograflar1 oluyor ve igerde yer aliyor. Vakko nun dergilerdeki ilan fotograflari
yabanci markalardan altta kalir bir yani yok ¢iinkii onlarin arasinda asla siritmiyor.
Fakat diger yerli markalara baktiginizda hemen anlarsiniz o fotograflar1” (Lofficiel
Genel Yayin Yonetmeni Pinar Celikel ile Rdportaji, 2014). Vakko’nun moda
fotograflar1 Bati’y1 takip edip, giinlin trendlerinde ¢ekilen fotograf kalitesiyle kendini
siirekli yenilemistir ve bodylece dergilerin ilk sayfalarinda yer alarak moda

fotografindaki yerini belli etmistir.

“Harper’s Bazaar’in moda editorii Yaprak Gergek ise modayr artik modacilarin
yapmadigimi, podyumlarda gesit ve ruh bollugu oldugunu bunlarin igerisinden eleme
yaparak sezonu ve moday1 belirleyenin moda dergileri ve bunun igerisindeki moda
fotograflar1 oldugunu aktarmaktadir” (Aktaran: Dayi, 2006: 124). “Moda editori,
Hakan Oztiirk ise; modanin, moda fotograf¢iliginin ve moda editdrliigiiniin giiniimiizde
birbirini tamamlayan ve destekleyen birer endiistri olusturdugunu, modacilarin sezonda
yarattiklari yeni akim ve stillerle moda fotograf¢iliginin her sezon yeni teknik ve
trendlerle kendi agirligini ortaya koydugunu aktarmaktadir. Modacinin yarattig: stilleri,
moda fotografcilart moda editorleri ile birlikte yorumlayarak kitlelere ulasmasim
sagladigin1 ve bu {igliinlin ayrilamaz bir biitiin olusturdugunu iletmektedir” ( Aktaran:

Day1, 2006: 125).

Moda fotograflarinin ¢ekilirken baz1 asamali c¢aligmalardan gegmesi

gerekmektedir. Tiirkiye’de moda fotografinin baslangic donemlerinde sadece model ve
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teknik ekipmanlarla calisilsa da zamanla daha yaratici isler ¢ikarilmak istenmistir.
Bunun i¢in fotograf ¢ekimlerinde her unsura dikkat edilmistir. Model sadece kiyafeti
tastyan aski olarak kullanilmamis, onu kiyafetleriyle biitlinlestirecek tiim ayrintilar
dikakate alinmak istenmistir. Boylece moda fotografi bu ¢alismalarla gelisirken yeni bir
sektorlin olugsmasina da 6n ayak olmustur. Bu sektore moda editorii, makyoz, sag
tasarimcist ve stilist gibi meslekler girmeye baslamistir. Vakko, ilk moda defilesini
olusturuken manken eksikligini hissetmis ve bu eksikligi gidermek i¢in Tiirkiye’ nin ilk
manken okulunu agmistir. Moda gosterilerini, reklam cekimlerini daha kaliteli bir
sekilde yaparak mankenligin sektdrde profesyonel bir meslek haline gelmesine dnciiliik
etmistir. Boylece burada yetisen mankenlerle, defilelerde ve dergilerin moda

cekimlerinde daha profesyonel isler ¢ikmasina olanak saglamistir.
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“Defileleri, Bati’da oldugu gibi, gelenek haline getirmeye karar verdik. Ama
bunu, amatorlerle gerceklestirmemiz miimkiin degildi. Bir manken okulu agmamiz
gerekiyordu. Gerekli iliskileri kurduk ve isvicre’nin iinlii manken okullarindan biriyle
anlastik. Bu okulun yoneticisi Madame Janine Jolliat, bizimle goériismek ve ortami
tanimak icin Istanbul’a geldi. Istanbul’u da bizleri de ¢ok sevdi. Genglerimizi de. Bir
gazete ilan1 sonucunda gelen genglerimiz arasindan segtiklerimizi bu okulda egittik. Ilk
profesyonel Tiirk mankenleri onlarin arasindan ¢ikti. Daha sonra bu okulumuzu
genisletelim, dedik. Genel kiiltiir, diksiyon, makyaj, giyinme gibi dersler koyduk. Oguz
Aral, Bedrettin Dalan, Altan Erbulak, Halit Kivang, Goniil Yazar, Ahmet Capa, Yildiz
Kenter, Kemal Kamburoglu kuaforliik, diksiyon, koreografi, isiklandirma, ses ve miizik
konularinda bize yardimci oldular”(Hakko, 1997: 150-151). Vitali Hakko Tiirkiye’deki
ilk manken okulunu agarak sektordeki bir eksikligi gidermistir. Yetistirdigi mankenlerin
tim sektorde hizmet vermesini isteyerek, bu okulun moda sektoriine katki saglayan

ortak bir girisim olmasini istemistir.

“Bir dénem moda fotografciligina ¢ok &nem verdim ozellikle italya’da
yasadigim dénemde. O donemin ¢ok iinlii fotografeilar: ile tanistim. Cok ciddi bir arsiv
olusturdum ve dénemin Vogue, Harper’s Bazaar gibi dergilerini kendi i¢inde kategorize
bile etmistim. Yani Tiirkiye’ye geldigimde moda fotograf¢iligi adina olduk¢a malzemeli
ve bilgiliydim. Bunlarin ¢ok faydasi oldu...O zamanlar Vakko’nun bir alt kategorisinin
fotograflarint da biiylik dl¢lide ben ¢ekiyordum ama Vakko’ya prodiiksiyon anlaminda
daha ¢ok yatirim yapiliyordu. Tamamen Batili 6rneklerden yola c¢ikiliyordu. Zaten
bende herkes gibi o donem itibariyle birgok Batili fotograf¢inin etkisi altindaydim.
Dergilerden toparladigim arsivim vardi, onlardan yararlanirdim. Yani haute couture
olsun veya pahali spor giyim olsun siirekli takip ederdim. Reklam ajansinin basinda
olan Biilent Korman ile ¢alistyorduk. Zaten Biilent Bey eder, reklam filmlerinde veya
moda ¢ekimlerinde ne tiir bir sey yapacagimiza birlikte karar verirdik” (Levent Tuna

Roportaji, 2015).
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Sekil 115- Vakko, American Vogue, November 1986, Photograph by LaspataDecaro
Studio (solda), Vakko, Elle magazine, September 1986 (sagda)

“O zamanlar Vakko’nun bir alt kategorisinin fotograflarin1 da biiyiik ol¢lide
ben ¢ekiyordum ama Vakko’ya prodiiksiiyon anlaminda daha ¢ok yatirim yapiliyordu.
Tamamen Batili 6rneklerden yola c¢ikiliyordu. Zaten bende herkes gibi o donem
itibariyle bircok Batili fotograf¢inin etkisi altindaydim. Dergilerden toparladigim
arsivim vardi, onlardan yararlanirdim” (Levent Tuna Roportaji, 2015). 1980’°lerle ivme
kazanan moda fotografi, yeni bir sektdr oldugundan orneklerini, yurt disindan fotografci

ve dergilerden almis bdylece bu siiregte 6zgiinliik degil 6grenme siirecini barindirmistir.

Batili manken stratejisi Tiirkiye’deki yaklasimin tam tersi bir tavri ortaya
koyarak izleyicilerde daha modern etkiler birakmay1 amaglamistir. Vakko’nun moda
fotografcist Levent Tuna modellerin, stil, durus, konum, kompozisyon ve 1s1k gibi
fotograf Ogelerini Paris’in {inlii moda dergilerinden takip etmis ve bu dergilerden
olusturdugu arsivden yararlanmistir. Ornegin; Haute Couture’da yer alan fotograflar
Tirk moda fotograf¢iliginin gelisiminde biiyiik katkilar saglamistir. Bu anlamda moda

dergiciliginin 6nemi hayli biiytiktiir.
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‘Vakko Couture’ koleksiyonunda yer alan yiiksek moda tasarimcilarinin
tasarladig1 kiyafetler yurt diginda, yabanci tinlii yildizlarin kirmizi halida moda gosterisi
seklinde gecen 0diil torenlerinde tercih edilmektedir. Boylece yabanci basinda yer alan

Vakko tasarimlari, fotograflarla yabanci moda dergilerinde de yer almaktadir.
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Sekil 116- Vakko Couture Koleksiyonlar ile Altin Kiire Odiillerinde Unlii Y1ldizlar

Ayrica Vakko 2000 yilinda actigi alt markast ‘V2K’ ile diger markalardan
farkl1 bir ¢izgi olusturmustur. Bu marka diinyaca {inlii farkli markalarin koleksiyonlarini
bir araya getirerek konsept magazasini olusturmus ve bu tasarimcilarini marka
koleksiyonuna katmustir. Bu koleksiyonlarin tanitimi iginse ‘V2K Designers’ adiyla
yilda iki defa yayinlanan moda dergisini ¢ikarmistir. Bu dergi ile moda dergilerin moda

iriinlerinin tanitiminda etkili oldugunu bir kez daha ortaya koymustur.
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Sekil 117- Vakko V2K Dergisi

Tirkiye’de 1980’lerde heniliz gelismekte olan moda fotografinda Vakko
fotografciligindaki teknik ve estetik unsurlar Tiirkiye’nin ilk kaliteli moda fotograflarini
olusturmustur. Vakko fotograf¢iligi, Tiirkiye’de cagdas moda fotografi anlayisinin
gelismesine katki saglamig, Batili ¢agdaslarin izinden giden pek ¢ok fotografci ile
calismis ve moda fotografinda oncii ¢aligmalar yapmistir. Bu 6ncii fotograflarini heniiz
moda fotografi kataloglarinin yayginlasmadigi o doénemde, moda dergileriyle
yayinlamigtir. Tirkiye’de 25 yil yaymlanan ‘Vizon’ dergisinin kurulusuna katkilar
saglamigtir. Prestijli bir moda markas1 olarak, moda fotograflariyla bu dergilerde yer

almis ve moda dergiciligine destek olmustur.

Vakko sahip oldugu iiriin kalitesi ve yarattig1 kreasyonlar ile kuruldugundan bu
yana oncli marka olma 6zelligini korumus ve modada 6ncili marka statiisiinde dergiler
tarafindan aranan bir marka olarak goriilmiistiir. Bu Onciiliiglinde yaptig1 isler kadar
olusturdugu fotograflarin kalite ve gorselligi de etkili olmustur. Her zaman dergilerde
yer alarak moda dergilerinde siirekliligini korumustur. Ve bunun sonuncunda moda

fotografiyla kopmayan bagini ortaya koymustur.
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Tim bu degerlendirmelerimizin sonucu olarak; Vakko markasinin
Cumbhuriyet’le baslayan moda oOykiisiinii, 1940’larla baslayan markasini yaratma
stirecini, bu siireci yasarkan tilkesine kattig1 basarilar ve ilkleri gézlemledik. Modern
tarzdaki modasin1 Tirkiye’nin sartlarina goére sekillendirirken, moday1 tanitma
asamasinda etkili gorsel iletisim araci olan fotografi kullanmaktadir. Giyim tarzini
yansitirken modasina paralel olarak moda fotografinda da tarzini olusturmustur.
Dergilerle giris yaptig1 moda fotografini1 1980’lerden sonra profesyonel olarak yapmaya
baslamistir. Gelisen teknolojilerle, farkli fotografcilarla ¢ektigi moda fotograflarinda
ayni tarzini1 kullanarak Vakko’nun klasikligini yansitmaktadir. Kuruldugu dénemlerden
bu yana déneminin ilk markalar1 arasinda olmasi sebebiyle, giris yaptig1 moda fotografi
alaninda da Bati’dan o6rnekler alarak iilkemizde moda fotograf¢iliginin gelismesinde

katkilar saglamistir.
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SONUC

Vakko markast ve moda fotografi iliskisi iilkemizde (Tiirkiye’de) 6nemli bir
alandir. Ciinkii Tirkiye’de Cumbhuriyet ile birlikte degisen giyim sektoriiniin marka
yaratmadaki en basarili 6rneklerinden biri Vakko’dur. Dolayisiyla bir moda markasi
olarak iilkemizde moda ve moda fotografciligr iliskisi kurgusunun en Onemli
orneklerinden biri olmustur. Tezimde, Vakko Markasi’nin, Tiirk Moda Fotografi
tizerinde etkisinin oldugu yaklagimindan hareketle, bu etkilerin neler oldugu, nasil
sonuglar ortaya c¢ikardigi arastirilmistir. Arastirma siireci Istanbul’da Vakko’nun
merkezi olan Vakko Moda Merkezi Vitali Hakko Kreatif Endiistriler Kiitiiphanesi’nde
baglamistir. Gazete ve dergi arsivleri taranmig, burda yer alan kayitlardan
reprodiiksiiyonlar alinmistir. Elde edilen bilgiler ¢ercevesinde Vakko tarihi agisindan
olan o6nemli kisilere ulagilmistir. Bu Kkisilerle yapilan yiiz ylize goriismelerden
Vakko’nun bir moda markas1 siireciyle baglayan hikayesinde moda fotograflarinin
kullanim sekli tespit edilmistir. Tiirkiye’de giyim modasinin gelisimiyle Vakko’nun bir
moda markas1 olarak gelisimi arasinda kuvvetli bir bag oldugu goriilmiistiir. Moda
fotografciligi genel anlamda moda ve Vakko iligkisinin belirgin oldugu bir alandir.
Vakko’nun bu anlamda tasarim anlayisi, profesyonel model arayisi, moda konusunda
uzmanlasmis moda fotografcist segme yaklasimi Vakko i¢in 6nemli oldugu kadar
Tiirkiye’deki moda anlayisi tizerinde etkili oldugu goriilmiistiir. Bu ¢ercevede Oncelikle
moda ve marka, sonrasinda Vakko Markas1 ve son boliimde ise Tiirkiye’de moda

fotografi ve Vakko iliskisi incelenmistir.

Vakko markasi, 1934’ten itibaren Tiirk toplumsal yasamina istirak etmistir.
Gilinlimiize gelinceye kadar cesitli asamalardan ge¢ip, doniiserek bir moda yaraticisi
haline gelmistir. Marka olma siireci Sen Sapka’yla baslamistir. Sen Sapka donemi yeni
Cumhuriyet’in giyim aliskanliklarinin1  degistirilmesine ve gelistirilmesine katki
saglamistir. Esarplariyla Tirkiye’de moda yaratmaya baslamis bunu silire¢ icerisinde
tasarim boyutuna tagimistir. Vakko’nun modayla tanistigt donem esarp girisimciligiyle
ortaya ¢ikan donem olmustur. Vakko’nun klasikligini de geleneginden kaynaklanarak

insa etmessinde Vakko esarplarinin etkisi biliylik olmustur. Yapilan arastirmalar
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sonucunda baglamimiz dolayisiyla, moda fotografi ve marka (Vakko) arasinda derin ve
degerlendirilebilir bir iliski saptanmistir. Vakko’nun fotografin etkin kullanimindan
once illiistrasyon yontemi ile reklam yaptigi ve sonrasinda gorsel kullanim olarak
fotografi tercih ettigi tespit edilmistir. Vakko 1950’lerden sonra, Tiirkiye’de moda
marka iligkisi anlaminda, fotografi gii¢lii bir iletisim araci olarak kullanmigtir. 1923-
1980 yillar1 aras1 Vakko markasit agisindan moda fotografi bilinci ¢ok yaygin
olmamakla beraber, reklam anlayisina dayali tamitim fotograf¢iliginin tercih edildigi
tespit edilmistir. Fotografin moda baglaminda yogun olarak kullanilmaya baslandigi
1980 sonrasi ve giiniimiiz arasindaki siiregte, moda fotografinin iilkemizde 1980
oncesine gore gelismeler kaydetmistir. Ayni durum Vakko i¢in de gegerlidir. 1980-2000
yillar1 aras1 moda fotografinda, Vakko imgesi bir imaj konusu olarak goriilmiistiir. Bu
imge, moda fotografi agisindan iilkemizde Vakko’nun klasik anlayisinin gériiniimiinii
belirlemistir. ‘Moda Vakko’dur sloganinin imajlar1 bu klasigin fotografik gortintiileridir.
Fotografin kullanim1 ile birlikte daha basit ve hizli bir sekilde kitlelere ulasim

saglanabilmistir.

Tez sonucunda, Vakko Markasi’nin sektorde yerinin siirekliligini saglayan
etkenlerden birinin de gorselle kurdugu kuvvetli iliskidir. Bunun aracis1 da fotograftir.
Markaciligin kurumsallagsmadigi bir donem i¢in Vakko, dnemli bir tecriibeyi iilkeye
kazandirmigtir. Baglangigta her boyutta Bati’ya dykiinse de, marka 1980’lerden sonra
kendi kimligini bulmustur. Stilini yaratma konusunda, 6zellikle modern anlamda Tiirk
Sanati’nin iriinleri Vakko markasi vizyonunda markanmn imaji haline getirilmistir.
Burada yine Vakko’nun imaj fotograflarinin, bu anlayisin karsiliklar1 olmustur. Vakko
modanin merkezi olan Fransa’daki ¢agdaslarindan etkilenmistir. Yapilan roportajlardan
elde edilen bilgilere gore Vakko markasi, sahip oldugu imaj algisin1 birebir
fotograflarina yansitmistir. Bunu saglamak icinse fotograflarda her detaya dikkat
edilmis, bu sekilde birlik ve bitiinlik saglanmistir. Vitali Hakko bu disiplini devam
ettirebilmek igin tiim benligi ile fotograflarda kendisini, tarzin1 ve imajin1 hissettirmistir.
Firma imajini, fotograflarindaki tarz ile birlestirerek markayr Tiirk modasinda, vizyon

veren Oncii haline getirmistir.
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Vakko’nun, her anlamda modern olana dykiinmesi, kendi modernitesini cagdas
boyutta temsil etmistir. Bunu, Tiirk ressamlarin eserlerini tasarimlara yansitmasiyla
gerceklestirmistir.  Vakko, Tirkiye’de bir moda markasi olarak moderni temsil
edebilmek i¢in fotograf gibi son derece modern olmaya elverisli bir disa vurum bigimini
kurum anlayis1 olarak benimsemis ve degerlendirmistir. Moda markas1 ve fotograf
modern olmak zorundadir. Vakko, lilkemiz 6lgeginde bu iliskinin olumlu sonuglarindan
biri olarak faaliyetini gelistirmistir. Alt markalarinin fotograf dilini kullanarak tiiketim
anlayisini pekistirecek bir yetkinlik ifadesi olarak kullanmistir. Yani Vakko markasi,
zaman igerisinde kendini yenilemis, bu yenilemede imajinin 6nemli bir parcasi

fotograflar olmustur.

Tirk Moda Fotografi’'nin modern bir sitile sahip olmasinda Vakko’nun,
katkilart oldugu goriilmiistiir. Tiirk Moda Fotografinda Vakko imaj1 yaratilirken, Batili
moda fotografi anlayisini yakalamis ve takip etmistir. Boylece Vakko’nun Tiirk Moda

Fotografi’nin gelisimi agisindan 6nemli oldugu gorilmiistiir.

Vakko araciliiyla, Bati’da 1970’lerden baslayarak stil sahibi markalarin ¢gekim
teknikleri, kullanilan ekipman ve c¢alismalar Tirk Moda Fotografi'na girdigi
saptanmistir. Tiirk moda fotografcilari, bu koklii arsive dayali edinilen deneyim ve
bilgileri Tiirkiye’de siirekli olarak uyarlamaya baslamistir. Ozellikle yurtdisindan model
getirtilmesi ya da g¢ekimlerde Bati’ya doniik izlenimler kullanilmasi gibi yenilikgi
yaklasimlar moda fotografciligin Tiirkiye’de gelismesinde etkili olmustur. Boylece
Ooykiinme siirecinde Vakko’nun ana moda markalarindan biri oldugu goriilmiistiir.

Tirkiye’de sektordeki farkli markalara model tegkil ettigi ifade edilmelidir.

Vakko, Tiirk moda sektoriiniin en 6nemli markalarindan biridir. Bir¢ok alanda
ilklere imza atmis ve bu yOniiyle onciil bir marka haline gelmistir. Bir moda markasi
olarak, moda alaninda olusturdugu friinlerinin reklamlarin1 da moda fotograflariyla
gerceklestirmistir. Vakko, titizlikle yiriittiigli moda fotografciligi calismalarinda,
1960’11 yillardan bu yana belirli fotografcilarla calismis, 1980’lerde biiyiikk bir atak
yapmustir. Giiniimiizde ise fotograf ¢aligmalarinda yerli, yabanct bir¢cok fotograf¢iyla

calisarak c¢alismalarini giincel tutmaktadir. Tirkiye’de, baslangigta 1923-1950 yillart
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arasinda moda fotograf¢ilig1 profesyonel anlamda olusmamistir. Vakko, 1950’den sonra
imaj yaraticisinin aracist olarak moda fotografini kullanmigtir. 1980 sonrasi ise
profesyonel anlamda moda fotografinin gelistigi ve gliniimiize geldigi yillar olmustur.
Bati’dan Oykiinerek olusturdugu fotograflara kendi tarzimi katmus, klasik bir ¢izgiye
sahip olarak, giinlimiize kadar getirmistir. Bdylece, Tiirkiye’de moda fotografinin
sektorel hale gelmesinde onemli katkisinin oldugu tespit edilmistir. Moda fotografi,
model, ekipman, yayincilik ve vizyon gibi katkilariyla Tirkiye’de Vakko ve moda
fotografi iligkisinin kurulmasmi saglayan en Onemli kurumsal marka oldugu

gorilmiistiir.
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Ek : 1 Vakko’nun Halkla fliskiler Sorumlusu Deniz Adanah le 18.10.2013 Tarihli
Réportaj Metni, istanbul

(Soru 1) - Vakko’da moda fotografi ne zaman gelismeye basladi? Ajansla m

calistyordunuz?

(Cevap) - “Vakko’da fotograflar, basinda yer alan bir firma oldugu igin basin ajansi
tarafindan ¢ekilirdi. Kendi kendimize c¢ekmek diye bir sey yoktu, olsa olsa
koleksiyonlarin ¢iktig1 tarihte koleksiyonlar icin basin ajansimiz isterse Istanbul’da
isterse Avrupa’da ya da baska bir sehirde gidip o kiyafetleri ¢ekerlerdi. Sonrada
koleksiyonun basilacak olan malzemesi i¢in en iyilerini secerdik. Esarp zamaninda daha
cok ¢izim olarak yapilirdi gorseller ama Vakko kurulduktan, yani Beyoglu’ndaki ilk
magaza acildiktan sonra, fabrika kurulduktan sonra devamli fotograf var. Daima reklam
ajansiyla calisirdik. Ben icerde halkla iliskileri yapardim disarda da bir reklam ajansimiz
vardi Biilent Korman vardi basinda onla ¢ok iyi bir anlasmayla calisirdik onun igin de

gayet iyi giderdi isler.

(Soru 2)- Moda Vakko iliskisinde fotografi nerede konumlandiriyorsunuz? Takip

ettiginiz trendler var m?

(Cevap) - Biitiin giyimle ilgili, modayla ilgilenen ne kadar firma, ne kadar isim varsa
hepsinin gayet tabi fotografla ilgisi ¢ok fazladir. Koleksiyonlar1 sadece defilede
gosteremezsiniz ki! Gosterirsiniz belirli bir grup insana ama ondan sonra normal satiga
cikacak olan malzeme bir brosiirde veya bir sekilde baskili malzemede dagitilir veya

isler simdi ¢ok daha degisti giizelce sanal alemde de kullanmak miimk{in.

(Soru 3)- Vakko’yu bugiine getiren gorselligin 6nemi nedir? Bu gorselligin

icerisinde fotograf kullanimi konusunda ne diisiinmektesiniz?

(Cevap) - Fotografa gelene kadar bence Vakko’yu Vakko yapan ¢ok iyi malzeme
kullanip ¢ok iyi bir koleksiyon ¢ikarabilmesidir her sezonda bir iki kere. Yoksa fotograf
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degildir yani 6n planda olan, kiyafettir ¢iinkii Vakko hazir giyimcidir, emprimecidir,
emprime baski bizde yapilir, biitiiniiyle etrafi ¢evrilmis bir hazir giyim olayidir her seyi
kendi i¢inde doner. Yani firma olarak ¢ok iyi kurulmus bir fabrikasi vardir, o fabrikayla

birlikte koleksiyonlar ¢ok iyi ¢ikar.
(Soru 4) - Gorsellik iizerine stratejik planlama yapilmakta midir?

(Cevap) - Kuyafetlerin iyi g¢ekilmesi i¢in reklam ajansiyla birlikte tabi konusmalar
yapilirdi. Hangi mankenler kullanilacak erkek, kadin, i¢cerden, disaridan, (yurt i¢i yurt
dis1) nerede fotograf ¢ekilecek... O senenin koleksiyonu nasil bir hikayenin i¢indedir ki
yer ona gore segilsin. Yer secildikten sonra gayet tabi iyi bir fotograf ¢ikmasi igin ¢ok

iyi fotografeilar getirtilirdi icerden veya digaridan, yani Tiirk veya yabanci.

(Soru 5) - Imaj makerhk konusunda ne diisiinmektesiniz? Fotograf ve konsept
belirlemede vizyonunuzu ne belirlemektedir? Fotografciy1 neye gore

seciyordunuz?

(Cevap) - Simdi soyledim kiyafetlerdir esas basi. Kiyafetler zaten bir hikayeyi anlatirdi
o hikayeye uygun yer tabi ¢ok Onemliydi bunu cekebilecek olan fotografcida tabi
mithimdi. Fotograf¢iyr secerken de fotograf¢inin neler yaptigina moda fotografi ¢ekimi
yapip yapmadigina, ¢iinkii her fotograf¢ct moda ¢ekimi yapamaz veya her fotograf ¢ceken

bir kiyafetle ilgili koleksiyonu ¢ekemez onun i¢in ona uygun olan1 se¢iyorduk.

(Soru 6) - Moda markalariyla olan rekabette Vakko’yu nerde, fotografi nerde

goriiyorsunuz?

(Cevap) - Su anda Bir sey diyemeyecegim, 25 yil kadar oldu ben Vakko’dan ayrildim,
caligmiyorum. Ama hala ¢ok giizel fotograf gordiigiime gére demek ki iyi ¢alistyorlar

hala.
(Soru 7) - Moda dergiciligi ve Vakko hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

(Cevap) - Aslinda koleksiyonlarin igerisinde oldugu bazi senelerde dergiler de ¢ikardik,

yani onu da yaptik fakat sonra farkli yonlere gitti tabi diinyanin modayla iliskisi,
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televizyon daha ¢ok kullanilir oldu, simdi dijital ortam daha fazla kullaniliyor. Yani
bunlarin hepsini tabi kullanmak lazim ¢iinkii yeni metotlar1 deneyen bir firmadir,

yenilik¢i bir firmadir Vakko.

Ek : 2 Vakko’nun Reklam Damsmam Biilent Korman fle 20.02.2014 Tarihli
Réoportaj Metni, istanbul

(Soru 1) - Vakko’da moda fotografi ne zaman gelismeye basladi? Hangi

fotografcilarla cahsildi?

(Cevap) - 1980- 90 yillar1 arasinda onemli bir atak yapti o fotograflarla kendini
hissettirir oldu. Benim sahip oldugum ajans o sirada Vakko’nun reklam ajansiydi Era
[letim tanitim yayin as. fotograflarinda ¢ok biiyiik bir cogunlugunun Levent Tuna cekti.
Benim siiper vizorliigiimde ¢ekildi. Reklam eri olarak da Vitali Hakko muhatabimizdi,

dogrudan yani. Benden 6nce Maya diye bir ajans daha sonra Data ismini ald1.

(Soru 2) - Moda markalariyla olan rekabette Vakko’yu nerde, fotografi nerde

goriiyorsunuz?

(Cevap) - Benim calistigim donemde Vakko, siiphesiz Tiirkiye’deki modanin doruk
noktast ve bir numarali adiydi, sloganida zaten bunu soyliiyordu. “Moda Vakko’dur”
sloganini kullaniyorduk biz. Fotograflar bu iddiaya yakisir nitelikte olsun diye
calistyorduk. Donemin en etkili, en begenilen fotograflar1 Vakko’ya aitti. Bu yapilan
reklam filmleri yarismalarinda daima en 1y1, en biiylik odiilleri ve gazete ilanlarinin

alinmasi o fotograflarin iddia ettigimiz kadar 1yi oldugunu gosteriyordu.

(Soru 3) - Moda dergiciliginde Vakko fotografi kullammm konusunda ne

diisiiniiyorsunuz?
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(Cevap) - Bizim donemimizde dergicilik yeni yeni basladi, ¢ok az dergi vardi. Vizyon
diye bir dergi moda fotograflari i¢in vardi. Vakko onlar i¢in ¢ok 6nemli bir miisteri ve
prestij noktasiydi. Moda i¢in fotograf ve moda dergisi ayrilmaz bir seydi ve cok
onemliydi. Moda dergileri, moda reklamciliginin, moda tanmitiminin en O&nemli
pargasidir. Moda dergiciligi o donemde heniiz yeni yeni basliyordu ve Vakko o anlamda
moda dergilerinin Tiirkiye’de yayginlasmasi tutunmasi i¢in 6zellikle Bay Vitali’nin ileri
gortsliiliigiiyle ¢ok destekte bulundu. Prensip itibariyle hemen hemen siirekli yillik
anlagsmalarla o dergilerde yer aldi. Arka kapak fotograflarinin veya ilk kapak acilir
acilmaz i¢indeki ilk fotografin Vakko olmasi bizim i¢in ¢ok dnemli bir husustu baska
sayfay1 kabul etmezdik. Muhakkak ki arka kapak sayfasinda veya birinci sayfada
olmasini isterdik nitekim de Oyle olurdu. Daha sonra 1980’li yillarda Tiirkiye’de
dergicilik gelisti, el vb. iinlii kadin dergileri Tiirkiye’ye girdi ve bugiin ¢ok ilerlemis
durumda. Gliniimiizde uluslararast Vogue dergisi ¢ikiyor ve Vakko yine onlarda yerini
aliyor. Ama benim donemimde dergi bizim i¢in birinci mecra degildi ¢iinkii ¢cok az
moda dergisi vardi biz daha ¢ok gazete reklamlar1 kullaniyordu, tam sayfa gazete
reklamlar kullanirdik. Yani bir sezonda sezon agilisindan itibaren yedi sekiz tane tam
sayfa gazete ilan1 verirdik belli bir programa gore biitiin biiylik gazetelerde ¢ikardi.
Bizim i¢in ana mecra o vakit daha gelismemis oldugu i¢in dergiler degil, gazeteler ve

TV dir.
(Soru 4) — Vakko’yu bugiine getiren gorselligin 6nemi nedir?

(Cevap) - Cok biiyiiktir Vakko daima ¢ok iyi fotograflara onem verdi. Avangart
sektoriiniin Onciisii olma iddiasim1 fotograflariyla siirdiirdii. Ayrica Vakko’nun ¢ok
onemli geleneklerinden bir tanesi duru bir Tiirk¢edir. Metinler yazardik ve bu metinler
en az gorseller kadar Vakko’nun iist diizeyde marka olmasi i¢in katkida bulunurdu.
Bunlar sofistike metinlerdi, fotograflar da sofistikeydi boylelikle onlardan iyi ilanlar
cikard1 ve bu ilanlarda Vakko i¢in gerekli begeniyi alirdi. O gorsellik tabi ki ¢ok iy1
fotografla saglanabilir temel elemandir. Vakko’nun o yila getirdigi renkleri vs.
anlatmanin otesinde markanin prestijini, markanin imajin1 dorukta tutmak i¢in ¢ok iyi

fotograf ¢cekmek lazimdi, biz de bunu yapiyorduk. Yani kotii fotografla iyi fotograf
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arasindaki fark yetmez Vakko icin, tabii ki 1yi fotograf ¢ekerdik ama ayn1 zamanda 6ncii
fotograf ¢ekerdik. Yani bizim fotograflarimiz Paris’te bizim 6rnek aldigimiz markalarin
0 zamanlar trend olarak kendilerine sectikleri fotograf cizgisine yakin fotograflardi.
Bazi iirtinlerimizi Paris’te yaptik mesela Katia i¢in ¢ekilen filmi Paris’te ¢ektik. Biz hep

kendimize Paris’i, Paris’teki biiyiik markalar1 es deger tutarak calistik.

(Soru 5) - Vakko’da moda fotografinin Vakko’ya etkisi ve Vakko’da cekilen

fotograflarin moda fotografina etkisi nedir?

(Cevap) - Onciiliik etti o konuda Tiirkiye’ye yani Vakko fotograflar biitiin sektor icin
hep hak edilmesi gereken, onun arkasindan gelmesi, onun gibi olma gayreti gostermesi
gereken fotograflar olarak adlandirildi. Yani giyim ve moda sektoriiniin yaratilmasinda
Vakko’nun ¢ok biiylik pay1 oldugu gibi Tiirkiye’de moda fotografinin ilerlemesinde de
keza Vakko iginde yapilan fotograflarin ve tanitimlarin ¢ok biiyiik payr vardir. Yani
Vakko kendisi oOnderdi, Vakko’nun reklamlar1 da o©nderdi (Biilent Korman

Roportajindan, 2014).
(Soru 6) - Takip ettiginiz trendler nelerdir?

(Cevap) - Ozellikle 1990’11 yillardan sonra Paris ¢ok énemli bir merkez haline geldi,
fakat 80-93 doneminde modanin dorugu siiphesiz ki Paris’ti biz de dolayisiyla Paris’te
olanlar Paris’teki yeni trendleri, yeni fotograf anlayisini izlemeye onlarla ayni kalitede

olmaya gayret ederdik.
(Soru 7) - Fotografcilarinizi neye gore belirliyordunuz?

(Cevap) - Ustaliklarina gore bide takim isidir. Levent Tuna’yla birbirimizi biitiinlerdik o
benim istedigimi ¢ok iyi anlardi. Takip etmem gereken seyler varsa onlart bana
hissettirirdi. Ve bir takim olarak ¢alisirdik ve o takim olabilme duygusuyla calistik.
Yoksa herhangi bir fotograf¢i Vakko’nun fotograflarin1 higbir zaman g¢ekmedi. Bir
fotografi alirdim bunun altina Vakko yazilir m1 yazilmaz m1 diye kendime sorardim. O
kendini hemen belli ederdi zaten. Bir ¢izgiydi Vakko, fotograflarinda da bir ¢izgisi
vardi. O ¢izgi birlikte yarattigimiz bir ¢izgidir. Ve tabii ki Bay Vitali’nin biiyiik
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onderligi ve katkisiyla o ¢izgiyi tutturduk. Bizim reklamlarimiz o anlamda herkesten
farkliydi. Herkes baktiginda bu bir Vakko reklami diyebilirdi o fotograflara bakinca.
Ciinkii onun bir ¢izgisi tislubu vardi. En uzun siire ¢alistig1 reklam ajansi Era iletisim
olmustur. Ondan 6nceki fotograflar1 1970’11 yillarda Moris Magoro isimli fotografci
cekmistir. Reklam islerini biitiin o fotograflarla Vitali Hakko bizzat ilgilenirdi. Daha
sonra ultra reklam ajanst vardi 1995°ten sonra on yil kadar reklam danismanlig:
yaparken onlardan servis aldim o donemin fotograflarin1 da ultra yonetti. Simdiki
fotograflarin1 daha ¢ok yurt disinda g¢ektiriyor Vakko Demet Miiftlioglu’nun basinda
oldugu Istanbul 74 Ajansi ayarliyor fotograflar1 {inlii mankenlerle ¢ekiyor biiyiik bir
kism1 yurt disinda ¢ekiliyor.

Ek : 3 Lofficiel Dergisi Yaymn Direktorii Pmar Celikel ile 10.03.2014 Tarihli
Roportaj Metni, istanbul

(Soru 1) - Moda Dergiciligi ve Vakko hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

(Cevap) - Moda dergilerinin {izerinde durdugu bazi temeller var, bunlardan bir tanesi
triinlerdir. Yerli ve yabanci {iriin dengesine ¢ok dikkat edilir dergilerde. Vakko’da
Vakko, Vakkorama olarak o grup dergilerin vazgecemeyecegi markalardandir. Hem
reklam veren oldugu i¢in hem de ¢ok uzun zamandir modaya yon verdigi i¢in her
dergide mutlaka olmasi1 gereken bir markadir. Bunun belli bir fiyat sikalasiyla ilgisi yok,
herkesin Vakko’dan bir sey almak i¢in parasi olmayabilir ama ayni zamanda ilhamda

verebilir insanlara, o yiizden de dergilerin vazgegemeyecegi bir markadir Vakko.

(Soru 2) - Moda markalariyla olan rekabette Vakko’yu nerde, fotografi nerde

goriiyorsunuz?

(Cevap) - Markalar, moda markalar1 birka¢ kategoride degerlendiriliyor.

Yabanci brandler, yerliler. Ve daha alt seviyede hazir tiiketim iirlinleri Vakko ve
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Beymen ikisi birlikte Tiirkiye pazarmin bu kategorideki en biiyiikleri. I¢inde sattiklar
markalar anlaminda da her zaman kalite ve gorsellik Vakko’da ¢ok 6nemli olmustur.
Fotografta ¢ok aym sekilde ¢iinkii her koleksiyonda imaj1 i¢in fotograf ¢ekimlerine
onem verdiklerini biliyorum. Diinya {izerinde neler popiilerse hangi yone gidiyorsa,
fotografta o dili kullanmaya calisiyorlar ve bu anlamda kampanya fotograflarina

baktiriyorlar.

(Soru 3) - Moda dergiciliginde Vakko fotografi kullanimi Kkonusunda ne

diisiinmektesiniz?

(Cevap) - Vakko’nun fotograflari daha ¢ok ilan fotograflar olarak dergiye giriyor. Yani
dergilerin ilk yirmi sayfasinda ilanlarin i¢erisinde Vakko’nun fotograflari yer aliyor. Bir
de iiriin fotograflar1 oluyor icerde yer aliyor. Vakko’nun dergilerdeki ilan fotograflar
yabanci markalardan altta kalir bir yan1 yok ciinkii onlarin arasinda asla siritmiyor.

Fakat diger yerli markalara baktiginizda hemen anlarsiniz o fotograflari

(Soru 4) - Derginiz i¢in ne tarz fotograflar secmektesiniz? Fotograf seciminizi ne

belirliyor?

(Cevap) - Dergimiz aligverise yonelik moda dergileri dolayisiyla miimkiin oldugunca
aligveris fotograflarinin dogru 1sikta ve irilinlerin diizgiin bir sekilde yerlestigi

fotograflara 6nem veriyorlar.
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Ek : 4 Vakko'nun Fotografcis1 Levent Tuna ile 08.08.2015 Tarihli Roportaj Metni
Istanbul

(Soru 1) - Vakko'da moda fotografi ne zaman ortaya cikmaya basladi1?

(Cevap) - 1985 yillart civarinda Vakko reklam filmi ¢ekimleri yapilmaya baslanmisti,
bu reklam ¢ekimleri ile birlikte i¢ ice oldugunu sdyleyebiliriz ama aslinda Vakko moda
cekimlerinin 1985 yillarma goére 2-3 yil Oncesinde baslanmis oldugunu, yani 1980
baslarina denk geldigini hatirhyorum. O Yillarda baglangic i¢in ¢ok fazla c¢ekim

yaptigimizi sdyleyebilirim.

(Soru 2) — Vakko’yu bugiine getiren gorselligin 6nemi nedir? Bu gorselligin icinde

fotograf kullanim hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

(Cevap) - Vakko iiriinlerinin o donem diger yerli markalarin {riinlerine gore daha
kaliteli ve pahali olmasi sebebiyle, daha kaliteli ortamlar kullanarak ve stiidyo
cekimlerinde ince iscilik yaparak hedef kitleyi tutturmak amaciyla Batili isler yaptik.
Boylelikle kalitenin farkinda olan hedef kitleyi tutturmaya calistik. Aslinda tam
anlamiyla Vakko'nun tretim kalitesini ve iriin kalitesini dogru sekilde insanlara
yansitmak amaciyla kaliteli isler yaptik. Soyledigim gibi Bati’ya doniik isler yani
yabanci mankenlerle ¢ekimler yapiyorduk, mankenlerimiz yurtdigindan geliyor ve bu
mankenler ayn1 zamanda moda ¢ekimleri haricinde defile icinde kullaniliyordu.
Anlayacaginiz lizere i¢ ige bir ¢alisma sistemi kurulmustu. Moda c¢ekimlerimizde tam
anlamiyla yabanci yani Batili estetik yapi kullaniyorduk ve o doneme ait iyi bir

teknoloji ile ¢alistyorduk.

(Soru 3) - Gorsellik iizerine stratejik planlama yapilmakta midir? Fotograflar:

cekerken sizin yaratmaya calisti@imiz farkhhiklar nelerdir?
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(Cevap) - Strateji demeyelim ¢iinkii 6zellikle o donemler fazla bir segeneginiz yoktu.
Sonugta Batili 6rneklerden yola ¢ikiliyordu ve moda fotograflari ¢ekilirken, sdyledigim

gibi Bat1 estetigi ile yabanci mankenlerle Bat1 havasi yaratiliyordu.
(Soru 4) - Vakko fotograflar: yurtici ve yurtdisi cagdaslarindan etkilenmis midir?

(Cevap) - O zamanlar Vakko'nun bir alt kategorisinin fotograflarini da biiyiik dl¢iide
ben ¢ekiyordum ama Vakko’ya prodiiksiyon anlaminda daha ¢ok yatirim yapiliyordu.
Tamamen Batili 6rneklerden yola c¢ikiliyordu. Zaten bende herkes gibi o donem
itibariyle bircok Batili fotografcinin etkisi altindaydim. Dergilerden toparladigim
arsivim vardi, onlardan yararlanirdim. Yani haute couture olsun veya pahali spor giyim
olsun siirekli takip ederdim. Reklam ajansinin basinda olan Biilent Korman ile
calisiyorduk. Zaten Biilent Bey isi organize eder, reklam filmlerinde veya moda

cekimlerinde ne tiir bir sey yapacagimiza birlikte karar verirdik”

(Soru 5) - Vakko fotograflarbnmn Tiirk moda fotograflarina nasil bir etkisi

olmustur? Tiirk moda fotografcihigina bir yonlendirme yapmis midir?

(Cevap) — Etki etmemis olmasi miimkiin degil. Bizim yaptigimiz ¢aligmalar o dénemin
ilk kaliteli moda fotograflariydi. Tabi bizim ¢aligmalarimizdan sonra baya yetenekli
moda fotograf¢ilar: ortaya ¢ikmustir. Ismi aklima gelen ve gelmeyen birgok genc kusak
moda fotograf¢ilar1 oldugunu séyleyebilirim. Aslinda her halilkarda benim onlara
nazaran bir avantajim vardi. Yetmisli yillarda Milano’da fotograf asistanligi yaptim.
Orada ¢ok sey dgrendim. Ozellikle fotograf teknigi iizerine bilgi birikimim oldu. Yani o
donem f{ilke kosullarina gore yoktan var ettik diyebilirim. Sonrasinda yavas yavas
yatirimlar yapilmaya baslandi. Vakko moda ¢ekimleri, benim dénemimde son derece
yiiksek prodiiksiyon kalitesi ve maliyet isteyen caligmalardi. Bir donem moda
fotografciligima ¢ok énem verdim ozellikle Italya’da yasadigim dénemde. O dénemin
cok tinlii fotografcilar ile tanistim. Cok ciddi bir arsiv olusturdum ve o donemin Vogue,
Harper’s Bazaar gibi dergileri kendi i¢cinde kategorize bile etmistim. Yani Tiirkiye’ye
geldigimde moda fotografciligi adina olduk¢a malzemeli ve bilgiliydim. Bunlarin ¢ok

faydasi oldu.
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(Soru 6) - Fotograf cekimlerinizde iiriinii mii yoksa modeli mi on planda

tutuyorsunuz? Ayrica sizin i¢in 15181n 6nemi nedir?

(Cevap) - Isik fotografeilikta her sey demektir. Isik kalitesi ¢ok onemli, 151k duyumu
yani nosyonu bunlar son derece énemli seylerdir. Dolasiyla fotomodel kalitesi, ortam
kalitesi ve kadraji ¢ok 6nemli ¢iinkii bir imaj olusturuluyor, bu yiizden hepsi 6nemli.
Isigin 6nemi ve kalitesi artik giinlimiizde degisti, hi¢ beklenmedik bir ortamda elde
edilen 151k o kadar kalitesizken ve dekadre/sarkik akliniza gelmeyecek bir 1s1k altinda
yapilan ¢ekimler yani artik is onlara dogru bayagilasti. Bu isin ustalar1 olan Richard
Avedon gibi, Irving Penn gibi klasik Rembrandt 15181 artik tavsamaya yani sikmaya
basladi. Tabi aslinda isin dogrusu bu. Yikik dokiik, grafiti onlerinde yani spontene

gelisen ortamlarda ¢ok hos isler yapiliyor.

(Soru 7) - Giiniimiizde c¢ekilen Vakko moda fotograflarn hakkinda ne

diisiiniiyorsunuz, izleniminiz nedir?

(Cevap) - Vakko hala cekimlerinde son derece klasik isler yapiyor yani benim
dénemimin tavrinda/anlayisinda fotograf cekiyorlar. Dogru olan bu dur yani Vakko

Klasiktir.
(Soru 8) - Donemine gore Vakko fotograflarinin dikkat ¢ekmesinin sebebi nedir?

(Cevap) - Genis anlamda tiiketiciye yansiyan isler degildi. Nokta atig isleri deriz
bunlara. O dénem Vakko’nun tek magazasi1 Istanbul Beyoglu’ndaydi. Simdi bile ¢ok
degil ancak AVM’ler de bulunuyor. Vakko kendini hep tavirl: tuttu.
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Ek : 5 Vakko Kronolojisi

Vakko, 1934 yilinda kurulusundan bu yana bir¢ok alanda yeniligi beraberinde
giinlimiize kadar getirerek 82 yillik gegmisini arkada birakmis ve kurulan magazalarin,

yapilan etkinliklerin ve yeniliklerin bir kronolojisi olugsmustur.

-1934 Sen Sapka kuruldu.

-1938 Tiirk Ipegi esarplariyla Sen Sapka Vakko olarak hayata gecti.

-1948 Istanbul Kurtulusta emrime baski ve boyama atdlyesi kuruldu.

-1955 Tiirkiye’nin ilk moda defilesi diizenlendi.

-1962 Beyoglu’nda kendi ilk magazasini, donemin en biiyiik magazasini agildi..

-1969 Istanbul’da Merter’de modern fabrikas1 kuruldu.

-1973 ikinci Vakko magazasi agildi.

-1979 izmir’de Vakko magazasi agild.

-1981 Atatiirk’lin yiizlincli dogum yildoniimii sebebiyle diizenlenen “Anadolu Gilinesi”
ile diinya Tiirk Modas1 ve Vakko ile tanist1.

-1982 Genclik markas1 Vakkorama’nin ilk magazas1 Taksim’de agild1.

-1988 Vakko kurulusunun 50. yilin1 marka kimligini yenileyerek kutladi.

-1989 Vakko Siiperfine adl ¢ikolatasini tireterek ¢ikolata iireten ilk moda markas1 oldu.

-1990 Vakko parfiim iiretimine bagladi.

-1992 Power FM kuruldu. ilk Vakko Esarp-Gomlek-Kravat butigi agildi.

-1993 Yeni bir magaza konsepti olan “Vakko Boutique” agildi

-1994 Tirkiye’nin ilk liiks AVM’si Akmerkez’de Vakko magazasi agildi.

-1996 Vakko Tiirkiye’nin en prestijli bes markasindan biri segildi.

-1997 Vakko Suadiye Magazasi acild1. internette web sitesi agildi.

-1998 Vakko borsaya agildi. Vakko card ¢ikarildi. Vakko Espace kuruldu. Power FM ve
Power XL acgildi. Vakko Tiirk Hava Yollarn ve Tiirk Milli Takimi igin iiniforma
tasarlad11999 Power Reords kuruldu.

-2000 Vakko V2K Designers acildi. Vakko Duty Free Shop ac¢ildi. Power Alsat acildu.
Vakko Golf Kupasinin ilki diizenlendi.
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-2001 Hayatim Vakko isimli moda miizesi agildi. Vakko Wedding acildi. Power Tiirk
radyo agild1.

-2002 W Collection agildi.

-2003 Yurt disinda ilk Butik Vakkolar Frankurt ve Hamburg’da agildi. Power Tiirk
yayina girdi ve Power Medya Merkezi agild1.

-2004 Vakkorama H;O markasi hayata gecti. Vakko Card ve Vakko Gift Card
¢iktr.Diinyaca {inlii tasarimc1 Vera Wang’in Vakko Wedding’e katildi.

- 2005 Vakko Sailing Cup’05 diizenlendi. Vakko Cruise hizmeti basladi.

-Vakko Shous&Bags, Vakko Wedding ve Vakko Couture Nisantasi’nda acildi.
Vakkorama V2K Ankara ve Nisantasi’nda agildu.

-2006 Zac Posen ile VVakko etiketiyle bir araya geldi.

- Dilinyaca iinlii top model Gisele Biindchen, Vakko kampanyasinin yiizii oldu.
Tiirkiye’nin ilk kapsamli ve yasal miizik indirme platformu Power Clup faaliyete gecti.
Vakko ve Vakkorama V2K Kanyonda agildi. Unlii modaci Zac Posen Vakko ile
bulustu.

-2007 Vakkorama V2K marka kimligi V2K Designers olarak yenilendi.

-2008 Vakko iiretim merkezi Esenyurt’ta agildi.

-2009 Vakko Tiirkiye’nin en ince ¢ikolatasini tiretildi. Vakko Home kuruldu.

-2010 Vakko’nun yeni yonetim binasi Vakko Moda Merkezi Nakkastepe’de acildi.
Vakkorama logosu yenilendi.

-2011 Vakko Home magazasi a¢ildi. Tasarimer Stephen Jones’un “Stephen Jones and
the Accent of Fashion” sapka sergisi Vakko Moda Merkezinde sergilendi. Uluslararasi
kiiltir ve sanat festivali ISTANCOOL Vakko sponsorlugunda gergeklestirilmeye
basladi. Vakko Moda Merkezi, Wallpaper dergisi ve ArchDaily tarafindan
diinyada “Yilin En Iyi Calisma Alan1” segildi.

-2012 “Vitali Hakko Kreatif Endiistriler Kiitiiphanesi” kuruldu.

-2013 Diinyanin en koklii moda okulu Esmod esliginde Vakko Esmod Moda Okulu
acgildi. Vakko Zorlu agildi. Vakko Moda Merkezi Arc hitizer A + Awards’ta
“Diinyanim En Iyi Ofis Binas1” 6diiliinii ald1.

-2014 Vakko Akasya acildi. Vakko More kuruldu.


https://tr.wikipedia.org/wiki/2011
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-2015 V2K designers Vakko’lardaki corner’lartyle modaseverlerle bulusmaya basladi.
Vakko Moda Merkezi AIANY tarafindan Design Awards’ta “Onur Odiiliine” layik
goriildii.

-DORInsigt tarafindan gergeklestirilen arastirmada liiks denince akla ilk gelen yerli

marka secildi.
- 2017 Vakko PATISSERIE PETIT FOUR agild:.
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Ek : 6 Vakko Levent Tuna’ya Ait Moda Fotograflari
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Ek : 7 Vakko Alphan Eseli Ve Emre Giiven’e Ait Moda Fotograflar:

®

VAKKO

2006-2007 lIkbahar- Yaz Reklam Kampanyasi 2005 llkbahar-Yaz Reklam Kampanyas

Alphan Eseli Alphan Eseli

2008-2009 likbahar-Yaz Re!dam Kmpanyasi 2009-2010 Sonabahar-Kis Reklam Kampanyasi
Alphan Eseli Alphan Eseli

2011-2012 Sonbahar- Kig Reklam Kampanyasi 2013-2014 Sonbahar- Kis Reklam Kampanyasi
Alphan Eseli Emre Gliven

YAKKO

e

2014-2015 Sonbahar- Kis Reklam Kampanyasi 2015-2016 llkbahar-Yaz Reklam Kampanyasi
Emre Glven Emre Gaven
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Ek : 8 Vakko Ozel Giinlere Ait Reklam Gorselleri
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EK : 9 Vakko indirim Giinlerine Ait Reklam Gorselleri

ILK VE TEK

l.""""" indirimi. . .

BU HAFTAYA
OZEL %30
INDIRIMI

VAKKO'DA
BAHAR
INDIRIM

@ ILK VE TEK ®

BOYUK
VAKKO YAZ INDIRIMI
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%50

VAKKO

" 24-26emmuz

28 - 31 Ocak : \«ll\ 0?_' ’(14,\116(51

Vakko
Biiyiik Kis Indiri
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Ek : 10 Vakko Cumhuriyet’le ilgili Ozel Giinler Reklam Gorselleri

®

VAKKO

19 Mayix Conglik ve Spos
Bayruszm maz kutle olsun

VAKKO

Cumburiyetimizin
88. yas:

kutiv olsun!

Cumhuriyetimizin
88, yog
kutiu olsun!

‘: B

-
‘>

- ®
Lo .

18 Mayrs Gengltk we Spor
Bayrom'muz kuths olsun
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Ek : 11 Vitali Hakko’nun Is Adam Ve Siyasetcilerle Cekilmis Fotograflar
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Ek : 12 Vitali Hakko Ve Ailesi
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