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TESEKKUR
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Erdem Erten’e de tesekkiir ederim.
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nisanlim, Oznur Ugar ve ailesine tesekkiir ederim.
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Bu calisma mimarlik iirinii sunumunun, markalagsma siirecinde iistendigi roliin
aragtirtlmasi tlizerine kurgulanmistir. Son yillarda tiikketim, ekonomi ve teknoloji
alanlarinda yagsanan gelismeler, lretim ve sunum alanlarinda mimarh@ da
etkileyecek 6nemli sonuglar ortaya ¢ikarmistir. Mimari projelerin iiretim teknikleri
degistigi gibi, sunum yontemleri de degismekte; mimari projenin sunumu bir
pazarlama alanina dontigmektedir. Tasarimcinin kendisi ve projede yer alacak teknik

ekip ile iletisim kurmak i¢in kullandigi mimari temsil araglari, projenin hedef kitleye

aktarimi sirasinda mimari sunumlara dontismektedir.

20. ylizyilin sonundan itibaren, degisen tiiketim kiiltiiriine paralel olarak, mimarlik
tirtinleri de birer tiiketim nesnesine donlismektedir. Mimari proje uygulama firmalart,
pazarlama stratejilerini mimari projenin sunumu araciligiyla gelistirmektedirler.
Profesyonel oyuncu kadrolar1 ve kisa film ekipleri ile birlikte kurgulanan mimari
proje sunumlari, mimari Urlinlerin tiikketim nesneleri halini almasinin en Onemli
gostergesidir. Glinlimiiz tiiketim anlayisinda, benzer {iriinlerin arasindan tercih
edilebilir olmak igin “marka” olmak, &nemli bir adimdir. Insaat firmalarinin
markalagma siirecinde mimari projenin sunumunu nasil kullandiklari, ¢alismanin ana
kurgusunu olusturmaktadir. Bu baglamda, 6zellikle Izmir’de proje uygulamalari
yapan Folkart, markalasma siireci ve mimari proje sunumu iligkisi ag¢isindan

irdelenmektedir.

Mimarlikta da marka olma ¢abalar1 ¢ogunlukla fiziksel iiriin (yap1) odakli olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bununla birlikte, mimarlikta {riinler yapilarin yani sira,
yazili, sozel ve gorsel iretimlerin toplami olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Folkart,
cagdas mimari sunum yoOntemlerini kullanarak, marka olmanin gereklerini yerine

getirmeye calismaktadir.



Mimarlikta markalagsma, 6zellikle 21.yiizyilin basindan itibaren artmis, “marka
mimar”, “marka proje” ve “marka konsept” basliklari; mimarlik alaninda projelerin,
tasarimcilarin ya da uygulama firmalariin; kendilerini digerlerinden ayirt etmek igin
kullandiklar1 tanimlar haline gelmistir. Bu tanimlar, Folkart’in misyon ve vizyonu
incelendiginde de karsimiza ¢ikmaktadir. Folkart; mimari tasarim siirecini marka
degeri yaratmak {iizerine kurguladigi gibi, mimari tasarim silirecinin sonunda
kullanilan mimari sunum yontemlerini de marka degerinin arttirilmasi {izerine
kurgulamaktadir. Calismanin arastirma alani, Izmir merkezinde farkli noktalarda
biiyiikk Olgekli mimari projeler uygulayan Folkart’in marka imgesi olustururken

mimari sunum yontemlerini ne derece etkin kullandigi sorunsali ile

sinirlandirilmaktadir.

Anahtar kelimeler : Markalasma siireci, mimari temsil ve sunum, mimaride marka,

marka mimar, marka proje, Izmir, Folkart.



CONTEMPORARY REPRESENTATION TECHNIQUES IN
ARCHITECTURE: AN EVALUATION ON FOLKART, iZMiR

ABSTRACT

This thesis is based on studying the role of being a brand of presentation of the
architectural product. In recent years, developments in the fields of consumption,
economy and technology, has vyielded significant results in production and
presentation areas that will also affect the architecture. The presentation methods of
architectural projects are also changing as in production techniques; the presentation
of architectural project is being transformed into a marketing area. Architectural
representation tools which are being used for communication by the designer and his
technical project team becomes an architectural presentation during the quatation of
the project to the target crowd.

Since the end of the 20th century, in parallel with the changing consumption
culture, architecture product is being transformed into an object of consumption.
Construction companies are developing their marketing strategies by the presentation
of architectural projects. The architectural project presentations, built with a
professional cast and crew are the significant indicators for transforming of
architectural projects into consumption objects. In today's consumer understanding,
being a “brand” is an important step to be preferable to similar products. In the
branding process of the construction firms, how they use the presentation of
architectural projects, constitute the main structure of the study. In this context,
Folkart especially engaged in project deployment in Izmir, is being examined
according to the relationship of branding process and architectural project

presentation.
The effort to be a brand in architecture emerges mostly as a physical product

(building) focused. However, the products in architecture emerges as the sum of the
products written, verbal and visual production as well as buildings. Folkart, using the

Vi



methods of presentation of modern architecture, is working to fulfill the requirements
of being a brand.

Branding in architecture, particularly increased since the beginning of the 21st
century. "Brand architect”, "brand project” and "brand concept™ became definitions
that architectural projects, designers or application companies use to distinguish
themselves from others. These definitions can also be seen in the mission and vision
of Folkart. Folkart is building the architectural design process to create brand value.
Folkart is also building the architectural representation techniques in order to
increase the brand value. The study area of this research is limited with how effective

Folkart uses the architectural presentation techniques in creating brand image.

Keywords: Branding process, architectural presentation and representation,

architectural brand, brand architect, brand Project, Izmir, Folkart.
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BOLUM BIR
GIRIS

Mimari yapinin kendisi iiretilmeden once, onun temsilleri iiretilir. Bu temsiller,
mimari fikrin sunumu igin birer aragtirlar. Bir ¢ok farkli ara¢ ve yontem iizerine
kurulu mimari sunum yontemleri, tiikketime, teknolojiye ve ekonomiye bagli olarak
zaman icerisinde degismektedir. Mimari sunum yontemlerindeki degisiminin ve
gelisiminin, temsil-ara¢ iliskisine bagli olarak devam edecegi Ongoriilmektedir.
Tasarimcilarin, -ki mimarlik alaninda tasarimci mimardir-, i¢sel ve dissal iletisimde
kullandiklart mimari temsiller, mimari tasarim siire¢inin onemli bir pargasidir.
Cogunlukla mimari fikrin olgunlasmasi siirecinde, mimari temsiller, replikalar
kullanilmaktadir. Ancak mimari temsiller sadece mimarlarin kendileri ile iletisimleri
icin degil, ayn1 zamanda projeye dahil olan diger teknik ekipler ile iletisimleri i¢in de
kullanilmaktadir. Giiniimiizde pazarlama stratejilerinin degismesi, teknolojinin
gelismesi ile birlikte mimari temsiller aracilifiyla olusturulan mimari sunum
yontemleri, pazarlamanin hedef kitlesi i¢in de bir iletisim araci haline gelmektedir.
Mimari sunum yontemleri, mimari dil olusturmak icin de oldukc¢a kritik bir denge
unsurudur. Mimari sunum ydntemleri evrenseldir ve en az mimari proje kadar bir
ifade giicline sahiptir. Donemine ait sunum yontemlerini gelistiren mimarlar oldugu
kadar, kendi sunum yontemlerini de iireten mimarlar, projeleri ve sunum yontemleri

ile birlikte taninir olmaktadirlar.

Sunum, her gorsel ya da tasarim temelli disiplinin 6nemli bir pargasidir ve mimari
diisiincenin sunumu hem heyecan verici hem de zordur. Mimari diisiinceler ileride
binalara doniigebilirler. Diisiince, eskize doniisen bir konsepte rehberlik edebilir.
Bundan sonra eskiz, fiziksel eskiz modeline ve detayli bir bicimde incelenen,
arastirilan bir dizi 6l¢ekli ¢izime doniisiir. Mimari sunumun zorlu tarafi verili

tasarim siirecine uygun olan dogru imge tipini ortaya koymaktir (Farrelly, 2012,
5.6).



1.1 Problemin Tanimi

Bu arastirma, markalagsma siirecinde alinan kurumsal kararlarin, mimari proje
sunumunu dogrudan etkiledigi varsayimi iizerine kuruludur. Giinlimiizde mimarlik
pratigi, daha once olmadigi kadar dis etkenlerden etkilenmektedir. Mimari sunum
yontemleri, mimari temsilin ekonomi, teknoloji ve tiiketim etkisi altinda kalarak
degismesi sonucu farkli bir anlam kazanmaktadir. Ozellikle tiiketim kiiltiiriiniin
giinlimiizde kazandig1 anlam dogrultusunda mimarlik {iriinleri de pazarlama alaninin
konusu haline gelmistir. Bu durumun sonucunda, marka kavrami mimarliga
dogrudan etki eden bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle yatirrmeilarin
artan ekonomik beklentileri, tasarimcilarin tasarim siire¢lerini ve bu siireclerin
sonunda proje sunumlarint dogrudan etkilemektedir. Bu durumun dogal sonucu
olarak, objektif bir neden-sonug iligkisinden G6te, manipiile edilebilen mimari kararlar
ve bu kararlar iizerine kurulu mimari projeler iiretilmektedir. Mimari proje iiretim ve
sunum yontemleri, tiiketim ve teknoloji ile hi¢ olmadigi kadar igice bir yapiya

ulagmustir.

Tiiketim ve teknoloji etkisi altinda kalan mimarlik {iriinleri, tasarimct agisindan
oldugu kadar, yiiklenici agisindan da pazarlamaya yontelik yeni beklentilerin
olusmasina sebep olmaktadir. Marka imajinin yaratilmasi kadar, bu imajin korunmasi
da onemli bir gerekliliktir. Proje yiiklenicilerinin marka imajin1 koruyacak bir teknik
ekibe ve altyapiya ihtiyact bulunmaktadir. Markanin giicti, iiretimin her asamasinda
projenin igerisinde yer alan aktorlerin giicii ile dogru orantili gibi goriinmektedir.
Dolayisiyla, marka imajimi olusturmak, dogru bir pazarlama stratejisi gibi
goriinmekle birlikte; yiiklenici firmalarin ve firmalarin biinyesinde mimari projeye
dahil aktorlerin tzerindeki beklentileri de arttirmaktadir. Artan beklentiler, mimari
tasarim siiresinin ¢ok daha kisa zaman igerisinde tamamlanmasini gerektirmektedir.
Ayrica, tasarimcilarin stirekli daha farkli ve ilgi c¢ekici projeler {iretmeleri
beklenmektedir. Tiim bu beklentilere uygun cevaplarin aranmasi, tasarimcilarin
tasarim kimliklerini stirekli canli tuttugu gibi, tasarimcilarin digerlerinden de

mimarlik anlayisi olarak farklilasmasini saglamaktadir.



Bu c¢ergevede c¢aligmanin kurgusu, mimari projenin sunumunda tiikketimin,
ekonominin ve teknolojinin yarattigi etkilerin sorgulanmasi tizerine olusturulmustur.
Mimari tasarim ve sunum siireci, bu etkiler altinda kalarak, firmalarin markalasma
stratejilerinin birer pargasit olmaktadir. Folkart’in markalagma stratejileri agisindan
mimari projenin sunumunu nasil ele aldigi calismanin problem tanimi olarak

goriilmektedir.

1.2 Calismanin Amaci

Bu c¢aligmanin amaci, markalagsma siirecinin  mimari sunum yontemlerine
etkilerini irdelemek, mimarin ve mimari projenin birer tiiketim nesnesine doniiserek
“marka” olarak ele alinmasini sorgulamak, ekonomik, teknolojik ve tiiketime iligkin
gelismelerin mimaride nasil etkiler yarattigin1 arastirmaktir. Ayrica marka imaji
olusturulduktan sonra, bu imajin mimari projenin sunumu aracilifiyla nasil
sirdirildiigiinii de sorgulanmaktadir. Tez, kurgusu geregi dort bdoliimden

olusmaktadir.

Birinci boliimde, tezin konu edindigi markalasma siirecinin mimari proje
sunumuna etkileri anlatilmaktadir. Ayrica, tezin arastirma alan1 markalagma stireci ve
mimari proje-sunum iliskisi agisindan irdelenmektedir. Tezin, ¢alisma alanini
kisitlayan sinirlarm Izmir dlgeginde Folkart firmasi olarak belirlendigi, bu smirlarin

markalasma siireci baglaminda ele alindig1 da bu boliimde aciklanmaktadir.

Ikinci boliim, mimari markalasma siirecinin incelenmesi {izerine kuruludur. Marka
kavraminin mimarliktaki yansimalar1 olan “marka mimar” ve “marka proje”
kavramlart da genel olarak ele alimmaktadir. Mimari projelerin sunumlarinda
teknoloji, ekonomi ve tiiketimin etkileri de yine bu bolim kapsaminda

arastirilmaktadir.

Ucgiincii boliimde, tezin ¢alisma alani, markalasma siirecinin yiiklenici firmalarin
bakis acis1 lizerinden Sinirlandirilmaktadir. Folkart firmasimnin markalagsma siirecinde

izledigi yol ve bu siirecin mimari proje sunumu asamasinda nasil ele alindigy, tigiincii



boliimiin  kurgusunu olusturmaktadir. Folkart’mn, marka olarak tanimlanan
mimarlar/mimarlik ofisleri tarafindan iretilen mimari projelerde, markalasma

siirecinin etkileri de bu boliimiin konusudur.

Dordiincii boliimde, tez kapsaminda yapilan arastirma ve irdeleme bulgularindan
elde edilen genel sonuglar ve bu dogrultuda markalasma siireci ile mimari proje

sunumu arasindaki iliski degerlendirilmektedir.

1.3 Calismanin Yo6ntemi

Calismanin yontemini, yazili ve gorsel bilgilerin derlenmesi ve gizilen cergeve ile
degerlendirilmesi olusturmaktadir. Elde edilen tiim veriler nitel agidan
simiflandirilarak, markalasma siirecinin  mimari proje sunumu ile iligkisi
irdelenmektedir. Yazili ve gorsel bilgiler, Folkart’m farkli sunum ofislerinden,
pazarlama, halkla iligkiler birimleri ile yapilan goriismelerden derlenmistir. Ayrica
Folkart’in Izmir Mimarlar Odas1 destegi ile yapmis oldugu sunumlar sirasinda,
Bayrakli Towers Projesi’nin mimari Mehmet Yagcioglu ile de bir goriisme de
yapilmistir. Bununla birlikte, Izmir yerel basminda 2012 yilindan itibaren yapilan
haberler incelenmis; Folkart 6zelinde olan yazili ve gorsel malzeme calisma
kapsamina dahil edilmistir. Folkart’in proje ve pazarlama sunumlari igin trettigi
kataloglar taranmis; bdylece firmanin mimari projelerin sunumu igin kullandig:

farkli sunum yontemleri incelenmistir.

1.4 Calismanin Sinirlarinin Belirlenmesi

Calisma sinirlart belirlenirken, caligma alaninda daha 6nce yapilmis caligmalar
arastirtlmig, bu arastirmalar incelendiginde markalasma siirecinin genel olarak
isletme, reklamcilik gibi alanlarda siklikla ele alindigi goriilmiistiir. Ancak bu
caligmalar soyut tiiketim nesneleri {izerine yogunlagmaktadir. Oysa ki mimarlik soyut
ve somut nesneler iiretir ve gilinlimiizde bu nesneler tiikketim nesneleri halini
almaktadir. Bununla birlikte mimarlikta iretilen giincel kavramlar, projelerin

pazarlanma stratejilerini degistirmektedir.



Ozellikle mimarlikta, son yillarda “y1ldiz” ya da “marka” mimar (starchitect) ve
“marka mimarlig1” (branding architecture) gibi kavramlar siklikla kullanilmaktadir.
Mimarligin sosyal, kiiltiirel, ekonomik gelismelerden bagimsiz kalamayan bir iiretim
alan1 oldugu disiiniildiigiinde, marka araciligiyla mimarligin etkilenmesi ve
degismesi kacinilmazdir. Bahsedilen bu degisimi irdelemek i¢in kurumsal bir firma

yapisinin markalagsma siirecine bakisini ele almak gerekmektedir.

Calisma kapsaminda izmir’de farkl1 bolgelerde dzellikle rezidans ve konut iiretimi
yapmakta olan; bu projelerde iki farkli mimar ile c¢alismis olan Folkart ele
alinmaktadir. Firmanin kurulusunun yakin tarihte olmasi, daha Once insaat
sektoriinden farkli alanlarda hizmet veren bir yapmin uzantisi olarak kurulmasi,
marka olmak hedefiyle yola ¢ikmasi gibi veriler; ¢alismanin merkezinde Folkart’in
bulunmasinin baglica sebepleridir. Ayrica Folkart bir Izmir markasi1 olarak
kurulmustur. Rakiplerinden farkli olarak Folkart, simdilik sadece Izmir 6zelinde

projeler iiretmektedir.

Amaci; markalagma siirecinin mimarlik iizerinden incelenmek olan ¢alismanin
markalagsma siirecinin mimarlik {izerindeki etkileri ¢ok genis olan konu igerigi,
“mimari sunum yontemleri” ile sinirlandirilmaktadir. Ozellikle mimari sunum
yontemlerinin teknoloji ve tiiketim lizerinden arastirllmasi ile, tezin kurgusu
markalagsma siirecinin mimari sunum ydntemlerine etkileri iizerine insa edilmistir.
Markalasma siirecinin birden fazla aktorii olmasina ragmen, yalnizca mimari
projenin sunumu iizerine yogunlasip; yiiklenicinin marka degerini arttirmak adina
mimari projeyi nasil sundugu arastirilmaktadir. Mimari proje kullanicilari, ya da
mimari projenin ulastigi hedef kitlenin markalasma siirecine etkileri tezin ¢alisma
alan1 disinda birakilmaktadir. Bununla birlikte ¢ok genis olan mimarlik uygulama
alani, Izmir kenti ile smnirlandirilmaktadir. Izmir’de marka olarak tanimlanan
mimarlarin tek bir firma biinyesinde iirettikleri projeler irdelenmekte olup; diger

mimari yiiklenicilerin tirettigi mimari projeler, kapsam diginda birakilmaktadir.



Tezin konu edindigi arastirmanin sinirlarinin belirlenmesi Folkart’in markalagsma
sirecinde mimari proje sunum yontemlerini kullanig bigimi iizerinden
gerceklesmistir. Markalasma ve mimari sunum iliskisine dayali olarak, ¢alismanin
sinirlarin1 daraltmak adma tezin bashgi; “ MIMARIDE CAGDAS YENIDEN
SUNUM  BICIMLERI: FOLKART, izZzMiR BAGLAMINDA BIR
DEGERLENDIRME” olarak belirlenmistir.



BOLUM iKi
MIMARIDE MARKALASMA SURECI VE MiIMARI PROJE SUNUMU

Sanayi Devrimi’ne bagl olarak iiretim hizinin artmasi ile birlikte, tirinlerin ¢ok
daha hizli tiiketilmesi s6z konusudur. “Marka”, kavramimin ortaya c¢ikist Sanayi
Devrimi sonrasi tikketim aligkanliklarinin degisimine baglanmaktadir. Sanayi
devriminden Once, irlinlerin iiretim bi¢imi; el emegine dayali olup, iiretim
zanaatkarlarin istlendigi bir yapidadir. Cok sayida kiiclik atdlyede, zanaatkarlar
toplumun ihtiya¢ duyduklari iriinleri basit el aletlerini kullanarak, yavas ama
kendine has bigimlerde iiretmektedirler. Sanayi devriminin ekonomik ve sosyal
diizen iizerinde biiyiik etkileri olmustur. Diinya ekonomisindeki liberal degisimin

sonucunda, toplumun daha fazla tiikketmesi gerektigi goriisii ortaya ¢ikmistir.

Siirekli artan tiiketim ihtiyaci, iiretimin de tiikketim ihtiyacin1 karsilayacak kadar
yapilmasini zorunlu kilmaktadir. Diinya 6l¢eginde bakildiginda iiretilen ve tiiketilen
cok fazla miktarda {iriin vardir. Tiketilen iriinlerin yalnizca ihtiya¢ nedeniyle
tilketilmedigi, tiiketimin ihtiyacin 6tesinde ¢ok farkli anlamlar tagidigi bir ekonomik
pazar olusturulmaktadir. Tiiketim bir statii sembolii, kisiye tatmin saglayan bir
yontem ve degisen teknolojiye uyum saglayan bir kavrama dontismektedir.
Teknolojinin hizinin artmasi, iriinlerin hizlica “demode” olmasina, dolayisiyla
kullanicilarin =~ yeni  iirlinlere  yOnelmelerini  zorunlu kilmaktadir. Tiiketim
iirlinlerinden, ihtiyacin Otesine gegen beklentilerde bulunmak, tiiketilecek tirtinlerin
secilebilir Urtinler olmas: gerekliligini yaratmistir. Benzer 6zelliklere sahip triinler
ancak digerlerinden ayirt edilmeyi kolaylastiracak ozelliklere sahip olarak, tiiketim
piyasasinda daha fazla pay sahibi olmaktadir. Pazar paymi yiikseltmek, tercih edilir
iriinler tiretmek, diger Uriinlerden ayirt edilebilir olmak i¢in, marka kavrami ortaya

cikmustir.

Glinlimiize kadar tiiketimin ulastifi noktada, markalarin genel o6zellikleri,
ekonomi, teknoloji, pazarlama gibi bir¢cok alanda arastirma konusu olmustur. Tiim bu
arastirmalar sonucunda marka yaratabilmek icin genel kabul goren bir markalagsma

siirecinden s0z edilmektedir. Markalasma siirecinde esas amag, firmalarin farkindalik



yaratmasidir. Bu farkindalik, tirlinlin diger {riinlerden ayirt edilmesine ve dolayisiyla

arzulanan bir nesneye doniigmesine araci olmaktadir.

Mimarlik alaninda da tiretilen ve tiiketilen iriinler bulunmaktadir. Bir mimari
projenin sonug iiriinii olan yapmin kendisi, en 6nemli mimari tiiketim nesnesidir.
Gecgmisten gliniimiize degisen mimarlik anlayisinda, ihtiyaclarin belirlenip, ihtiyaca
Ozel yapilarin iiretilmesi yerine, sayisal verilere dayandirilan genellemelere gore
yapilar iretilmektedir. Dolayisiyla iiretilen projelerin hedef kitlesi ¢ok genistir.
Sadece yerel degil ulusal hatta uluslararasi kullanicilardan s6z etmek miimkiindiir.
Bu durum, pazarlama rekabetinin mimarlik alaninda daha 6nce olmadigi kadar yogun
bir sekilde siirdiiriilmesi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Giiniimiizde, tiiketimde
ortaya ¢ikan markalasma siireci, mimarlik alaninda da etkin sekilde kullanilan bir

stratejidir.

Mimari iirlin yalnizca yapinin kendisi olarak tanimlanamaz. Mimari iiriin, tasarim
stireci ile baslayip, yapinin uygulanmasina kadar gecen siire¢ igerisinde iiretilen her
tirtinii kapsamaktadir. Hatta mimarlik anlayisindaki degisim, yapinin tiretilmesinden
sonra dahi mimarlik tiriinlerinin iiretilmesine olanak saglamaktadir. Tim bu tiretim
siirecinde Ozellikle markalasma acisindan en Onemli iirlinler, mimari sunumlar
sonunda ortaya cikan iriinlerdir. Mimari sunum, markanin degerini degistirecek
etkiye sahiptir. Yapilan sunumlar ile, heniiz yeni ortaya ¢ikmis bir mimari fikrin,
diger fikirlerden ¢ok daha fazla etkili olmasi, mimari projenin sunum bi¢imine bagh
olarak degigsmektedir. Caligmanin bu boliimiinde marka kavrami, markalasma stireci

ele alindiktan sonra mimari sunum ve markalasma arasindaki iliski irdelenecektir.

2.1 Marka Kavrami

Marka kavramu ile ilgili literatiirde bir¢ok tanim bulunmaktadir. Marka kavrami,
Tiirk Dil Kurumu (TDK) sozliigiinde, bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya,
benzerinden ayirmaya yarayan 6zel ad veya isaret olarak aciklanmaktadir (TDK,
2014). Marka ile ilgili bir bagka tanim ise Markalarin Korunmasi1 Hakkindaki Kanun

Hiikmiinde Kararname’nin besinci maddesinde, “bir tesebbiisiin mal veya



hizmetlerini bir bagka tesebbiisiin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi
kosuluyla, kisi adlar1 dahil, 6zellikle sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin
bicimi veya ambalajlar1 gibi ¢izimle goriintiilenebilen veya benzer bigimde ifade
edilebilen, baski yoluyla yayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii isaretler” olarak
tanimlanmaktadir. Pazarlama alaninda marka tanimmi agiklamak i¢in Amerikan
Pazarlama Birligi’nin tanimina bakmak gerekirse; “marka, bir isletmenin ya da bir
grup isletmenin mal ve hizmetlerini belirlemeye ve rakiplerinin mal ve hizmetlerinde
farklilastirmaya yarayan isim, terim, isaret, sembol, tasarim ya da tiim bunlarin

bilesimidir” (Ama, 2014).

Marka yaratma cabasi, bir pazarlama {riiniinii ayirt edilebilir, farklilasabilir
duruma getirme istegi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. “Marka”; iiriin, kalite, imaj ve
kimlik kavramlariyla da siklikla karigtirllmaktadir. Marka bir iirliniin adidir,
isaretidir. Bu markanin basit ve fiziksel olan tanimidir. Marka kavramindan soz
edilebilmesi icin bir mal veya hizmet seklinde bir {iriiniin ve rekabetci
piyasalardan olusan bir pazarin olmasi ve tiiketicilerin {irlinleri segerken

benzerleriyle karsilastirabilme yetisinin bulunmasi gerekir (ipar, 2011, 5.53).

Marka ismi, marka kavram ile iligkilendirilmektedir. Marka isminde 6enmli olan

nokta, ismin hedef kitle tarafindan bilinirligi ve tanmirligidir.

Marka kavraminin net olarak aciklanabilmesi i¢in 6zellikle iirlin-marka arasindaki
ayrimlarin yapilmasi gerekmektedir. Pazarlama karmasi icinde yer alan temel
kavramlardan biri olan iriin, ¢esitli kimyasal, teknolojik ve fiziksel unsurlarla
biitiinleserek tiikketim amaciyla pazara sunulan ve kullanim sonucunda tiiketicinin
istek ya da talebini karsilayabilecek her seydir. Uriin islevsel bir yarar sunarken
marka, Uriiniin islevsel amacinin 6tesinde o iriinliin degerini arttiran bir isim,
sembol ya da tasarimdir. Bu anlamda {iriin ile marka arasinda bir fark s6z konusu
olup, iriin tretilmekte, marka ise yaratilmaktadir. Diger yandan bir iiriin zaman
icinde degisebilirken, marka daha akilda kalict olmakta, degisim

gostermemektedir (Aktuglu, 2004, s.14).



Marka kavramimin tanimlar incelendiginde, 6zellikle iiriin odagindan siklikla
bahsedildigi goriilmektedir. Uriiniin odakta yer almasi, {iriiniin farkli olmasi
zorunlulugunu getirmez. Aksine ayni niteliklerdeki bir iirlin, marka yardimiyla farkl
algilanan bir iriine doniisebilir. Marka, kullanicinin iiriin hakkinda belleginde yer
eden degerlerin toplamidir. Giiglii bir marka olmak i¢in ancak miisteri sadakatine

ulagsmak gerekmektedir.

Bir firmanin markast ya da markalar1 en 6nemli sohret kaynagidir. Marka
etiketten farklidir. Etiket bir firmanin tirlinlinii ve hizmetini digerlerinden ayirt
etmek icin kullanilan isim, sembol ya da tasarimdir. Oysa pazarlamada, markanin
taninabilir olmanin disinda bir diger 6zelligi daha vardir. Rakip firmalarin
sunmadigi ek degerleri miisteriye sunma vaadi. Giglii bir marka, hedef
miisterilerce daha fazla istenir. Bu ise sirketin temel is siireglerini etkiler. Uriin
gelistirme silirecini miisterilere daha fazla iirlin 6zelligi sunmakla sekillendirir.
Giiclii markalar kendilerine tedarik¢i ¢ekerek ve dagitim kanallarinin ¢ikarinin
koruyarak tedarik zincirinin yonetimine yardimci olur. Miisteri iligkilerini ise

tiriinle duygusal bir bag yaratarak zenginlestirir (Doyle, 2003, s.394).

Markanin tiim bu tanimlar1 incelendiginde, basit¢e {irliniin Gtesinde Ozelliklere
sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Marka ve {irlin birbirinden ayirt edilecek

farklar igermektedir. Aktuglu (2004), bu farklar su sekilde siralamaktadir;

e  Uriin fabrikada iiretilir, ancak marka yaratilir.

e Uriin nesne ya da hizmettir, marka tiiketici tarafindan algidir.

e Uriiniinii bi¢imi ve &zellikleri vardir ve zaman icerisinde degistirilebilir,
marka kalicidir.

e Tiiketiciye fiziksel yarar saglar, marka tiiketiciye ihtiyaglarin giderilmesinde
tatmin saglar, tiiketici tarafindan statii gostergesi olarak degerlendirilebilir.

e Uriin somuttur ve fiziksel bilesenleri vardir, ancak marka soyuttur, duygusal

bilesenleri vardir (s.15).
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Markanin ya da mal veya hizmetlerin markalanmasinin iiretici ve miisteri
acisindan faydalar1 su sekilde ifade edilebilir; marka, etkili reklam ve diger
tutundurma cabalar1 kullanilarak {iriin ve isletme imaj1 olusturmaya yardimci olur.
Isletmeler, belirli bir imaj ve ayirt edebilme &zelliklerinden dolay {iretici markasi
yoluyla hedef pazarlarin1 belirli 6l¢iide koruyabilirler (Odabasi ve Oyman, 2004,
5.360). Aaker’in (1995) de belirttigi gibi marka, iiriine bir anlam ve duygu yiikler;
boylelikle satin alma kararlarinda miisterilerine tam anlamiyla bir giiven duygusu

saglar (s.207).

Marka kavrami ile ilgili yapilan tanimlar, {iriin marka iligkisinin Onemini
aciklamaktadir. Uriinii marka yapan 6zellikler vardir. Bu 6zellikler markay: ortaya

cikarmak i¢in gereken bir stratejinin adimlari olarak nitelenmektedir.

2.2 Marka Olmanin Gerekleri

Marka stratejik bir karar siirecine ihtiya¢ duymaktadir. Bu siiregte en 6nemli etken
kurumlarin kiiltiir ve kimlikleridir. Marka kavrami, soyut ve somut bir dizi unsurlar
biitlinlinden olugur. Tim bu wunsurlar, marka olmanin gerekleri olarak
tanimlanmaktadir. Marka kimligi ve marka imaj1 birbirini destekleyen nitelikte
olmalidir. Ancak bu durumda marka farkindalifinin olusmasi beklenmektedir.
Marka, c¢agrisimlar araciligiyla, marka sadakatine ulagamaktadir. (Elden, 2013,
s.112).

Bu anlamda marka olmanin gerekleri su sekilde siralanabilir;

a. Marka imaj1
b. Marka kimligi
c. Marka farkindalig:

d. Marka sadakati

e. Marka ¢agrisimlaridir.
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a. Marka imaji, tiketicilerin marka hakkindaki inaniglarinin biitiinii olarak
tanimlanabilir. Tiiketiciler, degisik marka deneyimleri sonucu markalara yonelik bazi
zihinsel resimlere (imaj) sahip olurlar. Marka imaj1 6znel olarak gelisir. Dolayisiyla
farkl1 kisilerin marka imajlar1 farkli olabilir. Ote yandan marka ydnetimi, olusmasi
olas1 marka imajin1 kendisi belirlemeyi tercih etmektedir. Boylece hedef kitlenin

tamamina ayni mesaj iletilerek, tek bir marka imaj1 yaratilmaktadir.

Bir marka imaj1, o markanin gii¢lii ve zayif noktalari, olumlu ve olumsuz taraflari
gibi, ¢ogunlukla kontrol edilebilir algilarinin bir araya gelmesidir. Bu algilar
markayla dogrudan ya da dolayli olarak yasanan tecriibeler sonucu zamanla
olusur. Imajmn nihai etkisini belirleyecek olan imajm nasil alindigi ve
algilandigidir. Baska bir deyisle, hedef kitlenin algilari imaj1 netlestirir. Algilar
dalgalanip degistik¢e imaj da degisir (Perry ve Wisnow III, 2003, s.15).

Marka imaj1 bircok farkli alana konu oldugundan farkli arastirmacilar tarafindan
farkli sekillerde tanimlanmistir. Demir (2009) bu tanimlar1 séyle ozetler; Newman
(1957), marka imajin bir insanin iligkilendirdigi her seyden olustugunu belirtmistir.
Herzog (1963) ise, marka imajinin tiiketicinin bir¢ok kaynaktan edindigi izlenimler
olarak tanimlamistir. Dichter’e (1985) gore ise imaj insanlarin zihninde bir varligin
olusturdugu tiim izlenimlerdir. Yazarlarin bir kismi ise sembolizme 6nem veren
tanimlar kullanmiglardir. Bu yazarlar iriinlerin fonksiyonel 6zellikleri i¢in satin
alinmadiklarini, sembolik anlamlar1 i¢in satin alindiklarini belirterek, markanin
tikketicilere sagladigir kisisel ve sosyal (Levy, 1955) statii, prestij ve Ozsaygi
(Pohlman ve Mudd, 1973), yararlarin1 6ne ¢ikartmiglardir. Diger bazi yazarlar ise
Keller (1998), marka imajimi tiiketici bilincinin ¢agristmlarinin marka olarak
yansimasi olarak tanimlarken, Aaker (2002) ise marka imajmni tiiketicinin markayi

nasil tasavvur ettigi olarak tanimlamiglardir (5.27-28).

Mimarlik alaninda bakildiginda marka imajin1 Baudrillard (2004), asil {iriin ve
benzerleri olarak ele almaktadir. Baudrillard’a gore bu durumda marka imaji1 Uiriiniin
aslint degil benzerlerini yansitmaktadir. Birey, orijinal olana degil, kopyalara ilgi

duymaktadir. Marka imaji mimarlik {irlinlinii dogrudan konusu olabilecegi gibi,
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{irlinii olusturan tasarimcinin da konusu olabilmektedir. Ozellikle son yillarda ortaya
cikan “marka mimar” ve “marka proje” kavramlari, marka imajinin yarattig
sonuglardandir. Marka imaj1 olusturularak, mimarin kendisine ya da daha sonra
liretecegi tasarimlara da “marka” kavrami lizerinden bakmak, mimarlik alaninin nasil
bir tiiketim pargasi oldugunun gostergesidir. Bu nedenle ¢ogunlukla marka imajimni
olusturmak icin pazarlama stratejilerin kullanir. Yapilan imaj calismalari

gelistirildikge, markanin kimliginin olugmasi saglanir.

b. Marka kimligi, kisaca markanin yazili ve gorsel olarak tanimlanmasidir.
Kullanici agisindan bakildiginda marka kimligi, marka hakkinda fikir veren bilgilerin
tamamidir. Marka imajindan farkli olarak marka kimligi, imajlarin olusturdugu

butindur.

Marka kimligi, markanin biitiinciil yapilandirilmasinda, yonetilmesinde temel bir
kavram olarak degerlendirilmelidir. Buna gore marka kimligi, marka i¢in anlama,
yonelimi ve amaci belirlemeye yardimci bir ¢ergevedir. Marka kimligi kavrama,
markanin tiim yonlerini kusatmakta, markaya iliski pargalardan ¢ok biitlinii
onemsemektedir. Marka kimligi, rekabet¢i ortamda markanin gelisimini
sirdiirmesi ve karli bir biliylime saglanmasinda temel bir kavram olarak

degerlendirilir (Uztug, 2003, s.43).

Marka kimligi Aaker’e (1996) gore giiclii bir marka olusturmada onemli bir
adimdir. Marka kimliginin acik ve net sekilde tanimlanmasi, giliclii bir markanin
ozelligidir. Marka kendisini ifade eden semboller, sloganlar ve logolardan
arindirildigl zaman soyut bir kavram olarak karsimiza ¢ikar. Marka kimligi markanin

somutlastirilmasi ve duyulara hitap edebilir hale getirilmesidir (Wheeler, 2003, s.4).

Marka kimligi, marka kisiligini de i¢ine alan daha kapsamli ve hem gorsel kimlik
unsurlart gibi somut degerleri, hem de markanin miisterilerde ¢agristirdigt
degerler, anlamlar gibi markaya ait soyut degerler biitiiniinlin bir yansimasini
olusturmaktadir. Dolayisiyla kimlik; bir sirketin iirtin/hizmetine dair 6zel bir

konumlandirma, marka adi, etiket ¢izgisi, logo, ilettigi temel mesaj ve vaat ile
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miusterilerle etkilesimini olusturan marka unsuru gibi unsurlarin toplamidir

(Elden, 2013, s.114).

Marka kimligi tanimlar1 incelendiginde, marka kimliginin sozlii ya da gorsel
olabilecegine dair sonuglara varilmaktadir. Bunun yaninda marka kimliginin
sagladig1 avantajlardan da s6z etmek gerekmektedir. Marka kimligi adeta iirlinlin
dilidir. Uriiniin hedef kitle iletisimini saglamak i¢in marka kimligi kullanilmaktadir.
Marka kimligi, iiriin ile ilgili beklentilere dnceden cevap verebilecek bir yapidadir.
Dolayistyla marka kimligi, hedef kitlenin beklentileri iizerine kurulmaktadir. Marka
kimligi {rinin ve markanin farkindaligini arttirmaktadir. Marka kimligi
olusturuldugu zaman, marka cagrisimlari ¢ok daha etkili ve hizli sekilde iiriinii

tanitmak icin kullanilmaktadir.

Mimari marka kimligine bakildiginda ise, mimarmn kendisini ifade etme bi¢imi
olarak marka kimligi ortaya g¢ikmaktadir. Mimar yalnizca {iriinleri ile degil,
diisiinceleri ile de kitlelere kendisini ifade etmektedir. Ifade dili olarak, gorsel, yazili
ya da sozlii sunumlar aracilifiyla mimar, fikirlerini hedef kitleye iletmektedir.
Mimarin ifade dili ve bu dilin ifade ettikleri zaman igerisinde onun kimligi haline

gelmektedir.

c. Marka kimliginin olusturulmasinin sagladigi avantajlardan birisi de marka
farkindaliginin saglanmasidir. Marka farkindahgi, markanin ne oldugunu hedef
kitlenin acik¢a bilmesi durumudur. Uriiniin ve markanin hangi alana ait oldugu,
tiriniin kim tarafindan iretilmekte oldugu, Griinii tiretim yerinin yaklagik bilgileri
gibi bilgiler, marka farkindaligina sahip olan hedef kitlenin tanimlayabildigi bilgilere

doniismektedir.

Gliglii bir marka kendini miisterisinin beyninde uygun bir yere konumlandirmak
icin onun dikkatini ¢ekecek, beklentilerine seslenecek hatta sahip olmak
isteyecegi yasam bicimiyle markayi iligkilendirecek mesajlar1 olusturmaktadir. Bu
siirecte markanin sahip oldugu somut iiriin ozellikleri, dagitim kosullari,

fiyatlandirma politikalar1 kadar markanin nasil bir yasam icinde sunuldugu gibi
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marka degerini olusturan unsurlar, miisterinin markaya ¢ekilmesi ve markanin
yiiksek diizeyde bir farkindalik kazanmasinda belirleyici olmaktadir (Elden, 2003,
s.120). Ote yandan Pitta ve Katsanis’e gore, marka denkligi markanin segim
olasiligin1 arttirmakta, marka sadakatinin olusmasima imkan tanimakta ve

rekabet¢i gevresel tehditlerden markayr uzak tutmaktadir (Wood, 2000, 622).

Marka farkindaligi, potansiyel alicinin markanin belirli bir {iriin kategorisine ait
oldugunu tanima ve hatirlama yetenegidir. Aaker’e gore marka farkindaligi
tilkketicinin hafizasinda markanin bulunma derecesidir. Rossiter ve Percy (1991)
marka olusturmadaki ilk adimin tiiketicilerde marka farkindaligi olusturmak
oldugunu sdylemislerdir. Bircok yazar marka farkindalig: ile tiiketici satin alma
davranis1 arasindaki iliskiden bahsetmistir. Marka farkindalii iizerine yapilan
calismalar genelde marka ismi iizerine yapilmis olsalar da Rossiter ve Percy’ye
(1991) gore marka ve firiinle ilgili diger 6zellikler de marka farkindaligina konu

olabilir (Demir, 2009, s.16).

Mimarlik alaninda marka farkindaligi; malzeme, 151k, renk, bigimsel
kompozisyonun olusturdugu etki ile ortaya ¢ikmaktadir. Bu o6zelliklerle yaratilan
mimari dil, hatirlanirlik alt bileseni i¢in altyap1 olusturmaktadir. Mimarlikta yaratilan
0zel dil beraberinde farkindalik saglanir. Bu dille ortaya konulan her yeni tasarim
tiriniinde de hatirlanirlik saglanabilir. Gehry’nin mimarhigini (Sekil 2.1 ve Sekil 2.2)
essiz kilan en biiylik 6zellik duyusal ve romantik tasarim anlayisini gelismi {iretim

teknolojisiyle birlestirme bigimidir (Sdylemez, 2006, s.36).
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Sekil 2.1 Bilbao Guggenheim Miizesi (Basarir, 2001)

Sekil 2.2 Walt Disney Konser Salonu (Basarir, 2001)

d. Marka, imaj yaratip bir marka kimligine sahip olduktan sonra, deneyimler
araciligiyla hedef kitle markaya bir sadakat duymaya baslamaktadir. Marka
sadakati, {riinii arzulamak, daha fazla satin almaya c¢aligmak, markay1

benzerlerinden istiin tutmak olarak aciklanmaktadir. Marka sadakati, hedef kitlenin
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kendiliginden gelistirdigi bir sonugtur. Ancak markaya duyulan sadakat, markanin
bilin¢li yonlendirmeleri dogrultusunda, markalasma slirecinin vazgegilmez bir

parcast olmaktadir.

Marka sadakati, tiiketicinin bir markaya yonelik sahip oldugu ya da edindigi
olumlu tutumlarin derecesi ve gelecekte de bu markay: tekrar satin alma niyeti
olarak tanmimlanabilir. Marka sadakati, triiniin Kalitesinin algilanmasinda oldugu
gibi marka ile ilgili biriken unsurlardan kaynaklanan memnuniyet ya da

memnuniyetsizlikten de dogrudan etkilenir (Mowen ve Minor, 2001, s.435).

Tiiketicinin markaya duydugu inancin giicii, marka sadakati olarak tanimlanabilir.
Tiiketici marka ile ilgili ¢esitli sekillerde olusmus bilgi birikime sahiptir. Edinilmis
bilgi birikimi, markanin tercih edilip edilmemesinde etken bir belirleyicidir. (Uztug,
2003, s.33).

Bu acidan bakildiginda bir marka miisterisine fark edilir, rakiplerde olmayan ayirt
edici ozellikler ya da tiiketicinin tercihini kendisine dogru yonlendirecek marka
degeri sunar ve marka deneyimini yiiksek diizeyde tatmin ile iliskilendirebilirse,
sadik bir miisteri kitlesine sahip olacak giiclii bir marka yaratabilecektir (Elden,
2003, s.124).

Mimaride marka sadakatini belirleyen iki etken bulunmaktadir. Bu etkenlerden
ilki, irtinii tasarlayandir. Biiyiik 6lgekli projeler diisiiniildiigiinde, hedef kitle mimara
kars1 marka sadakati gelistirmektedir. Bazi durumlarda yalnizca mimarin adi bile,
projenin tercih edilme sebebi olmaktadir. Ozellikle toplumsal sinif ayrisimlarinda,
statii gostergesi ile 6n plana ¢ikmak icin, tercih edilen marka mimarin tasarladigi
alanlarda yasamak, Oonemli bir sadakat gostergesidir. ikinci etken ise, tasarlayan
mimardan Ote tasarlanan yapt yani iiriindiir, Ozellikle kullanicilar, yapilarin
kalitelerine, konumlarina, kullanilan malzemelere, vb. mimari elemanlara Kkarsi
sadakat gelistirmektedirler. Bu durumda marka sadakatini belirleyen projeyi
tasarlayan mimar degil; projeyi uygulayan yiiklenici firmadir. Dolayisiyla tasarimci

degil, tiretici markaya dair sadakat gelistirilmektedir.
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e. Marka olmanin gereklerindeki bir diger adim da marka ¢agrisimlar
yaratmaktir. Marka c¢agrisimlari, bir iirlinii daha kolay hatirlanabilecek basgka bir

sey ile hatirlatmak olarak tanimlanmaktadir.

Marka cagrisimlari, markanin rakiplerinden farklilagmasinda da 6nemli bir temel
saglamaktadir. Birgok marka cagristmi markanin kullanilmasi ya da tercih
edilmesini saglayan belirli nitelikleri ya da yarari1 igermektedir. Zihinde marka ile
baglantili sey olarak tanimlanan ¢agrisimlar, iirlinler tizerinden, {iriiniin sagladig
yarar iizerinden ya da {iriiniin sunumu tizerinden yapilmaktadir (Soylemez, 2006,

s.40).

Aktuglu’ya (2004) gore ise tiiketiciyi yonlendirmek icin bilgi isleme, geri
cagirma, hatirlatma, farklilastirma ya da konumlandirma gibi ozellikler igeren
cagrisimlar olusturmak gerekmektedir. Bununla beraber ¢agrisimlar, markayla ilgili
olumlu izlenimler yaratir. Cagrisimlar, dzellikle markaya iligkin bilgileri tiiketicilere
hatirlatmaya yardimeci olmaktadir. Bu anlamda ¢agrisimlarin, sikistirilmis 6zet
bilgiler aktardigindan s6z edilmektedir. Satin alma kararlar1 sirasinda, logo ya da

amblemlerin tiiketici {izerinde etkili oldugu bilinmektedir.

Mimarlik alanina bakildiginda, mimar da kendi tasarimlari icin c¢agrisimlar
kullanmaktadir. Bu ¢agrisimlar mimari konseptin ~ olusumunda 6nemli rol
oynamaktadir. Mimari ¢agrisimlar aracilifiyla olusturulan konseptler, mimari
projenin de ¢agrisimlar yoluyla taninir olmasin1 saglamaktadir. Bu noktada secilen
konseptin  mimarin imajimt etkileyecek cagrisimlar yarattigindan séz etmek

mumkindiir.

Mimari projeyi tasarlayan mimarin diginda, projeyi uygulayan ekibin de
pazarlama stratejileri olarak cagrigimlar kullandigi bilinmektedir. Bu cagrisimlar
¢ogu zaman sloganlar araciligiyla, mimari projenin sunumu asamasinda
kullanilmaktadir. Ornegin, Folkart son Izmir projesi olan Bayrakli Towers igin

birden fazla slogan iiretmektedir. Bu sloganlardan sik kullanilanlarinda genellikle
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“yiikseklik” wvurgusu yapildigi goriilmektedir. Hedef kitle, projenin sunumu
yapildik¢a, “yiikseklik” kavrami ile Folkart’t 6zdeslestirmektedir. Secilen
“yiikseklik™ konsepti, yiiksekligi bir statii ya da erk gdsterisi olarak algilayanlar i¢in
olumlu bir ¢agrisim yapsa da, ylikseklikten korkan kisiler i¢in olumsuz cagrisimlar

da olusturmaktadir.

2.3 Mimaride Marka

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda mimaride modernist yaklasimlarin etkisiyle,
taninir mimarlar diinya capinda tasarimlar yapmaya baglamigtir. Marka kavrami
mimarlik alaninda ¢ok yaygin bir kavram olarak kullanilmamistir. Ancak diger sanat
dallarinda “marka” kavraminin kullanimi arttik¢a, bu kavramin mimarlik alanina da
etkili goriilmeye baslamistir. Giiniimiizde mimaride marka kavrami, diinya ¢apinda
tine sahip mimarlarin duruslar1 ile oldugu kadar, yapilar1 ile de ilgili olarak
kullanilmaktadir. Mimaride kimin ya da neyin marka olarak tanimlanacagina dair
tartigmalar uzun zamandir yapilmaktadir. Ozellikle mimaride marka tanimlari
yapilirken mimarlik alan1 disinda yapilan aktivitelerin (sosyal sorumluluk projeleri,
sanatsal etkinlikler, vs.), marka olmayi nasil etkiledigi sorusu en sik tartisilan

konularin bagindadir.

Marka kavrami giliniimiizde tiikketim ile ilgili tiim alanlarda kullanilmaktadir.
Ozellikle son yillarda mimarlikta da marka kavraminin sorgulandigmi, bu kavramin
kullanilmasi ile birlikte marka kavramina bagh “marka proje”, “yildiz mimar” gibi
mimari kavramlarin iiretildigi goriilmektedir. Ozellikle marka kavrammin mimarlik
alaninda iki aktoriinden bahsetmek gerekmektedir. Bu aktorlerden biri tasarimer yani
mimar, digeri ise Uretici yani yap: firmalaridir. Bu iki aktorii birbirine baglayan
mimari proje, dolayli olarak bir iiglincli aktor olan hedef kitle ile de baglantilidir.
Hedef kitle ile baglantiy1 saglayan ise mimari proje sunumudur. Yavuz’un (2006)
belirttigi gibi, {inlii olmak ile marka olmak karistirilan kavramlardir. Her {inlii insan,
bir marka degildir. Marka bir kisilik olarak taninmak i¢in yapilan isin degerinin;

yiiksek, benzerlerinden farkli olmasi gerekmektedir. Oyle ise mimarlarin

tasarladiklar: tiriinler Uizerinden marka olarak adlandirilmalar1 olanaklidir.
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2.3.1 Marka Mimar

Marka kavrami {iriin odakli bir kavram olmasina karsin, iirliniin kendisi yerine
onu tasarlayanin marka olmasmin mimkiin olup olmadig1 sorgulanmaktadir.
Tasarimcilarin tirtinleri sorgulandikga tasarim triiniiniin degeri degismektedir. Ancak
bir gercektir ki, kitleler tizerinde farkindalik yaratacak, sorular sorulmasina, olumlu
ya da olumsuz elestiriler yapilmasina sebep olacak mimari Uriinlerin, marka degeri
artmaktadir. Dolayisiyla, bu idriinlerin tasarimcilart da marka degerlerini

arttirmaktadir.

Pazarlama, tiiketim toplumunun insasinda &nemli bir etken olmustur. Insaat
firmalarinin pazarlama aktiviteleri, semboller, degerler ya da giizel hayatlar
tizerine sdylemlere dayanmaktadir. Yalnizca mimarlarin bir pazarlama degeri
olarak ifade edilmesi ya da mimarin iinlii statiisiine kavusmasi (ayn1 zamanda
pazarlama degerine de kavusmasi) ile birlikte mimar pazarlama siirecinin bir

parcasi olmaktadir (Ulkii, 2010, s.184).

Glintimiizde marka mimar kavrami, lilkemiz sinirlar1 igerisinde de ge¢mise gore
daha sik kullamilir bir kavramdir. Bir¢ok mimarlik okulunun mezun ettigi
ogrencilerin marka olmaya yonlendirilmeleri {iniversitelerin misyonu halini almaya
baslamisken, diizenlenen O6grenci ve mimarlik yarigmalarinin raporlarinda, marka
mimar kavramindan duyulan rahatsizliklar dile getirilmektedir. 2011 yilinda Adana
Mimarlar Odast’nin diizenledigi “Cukurova Bolgesi’ndeki Mevsimlik Tarim
is¢ilerine Yasam Alan1 Tasarimi” bashikli ulusal 6grenci fikir yarigmasinin 6ns6z
kisminda Unlii (2011), su sdzler aracilifiyla marka mimar kavramina elestiride

bulunmaktadir;

Ozellikle iilkemizde “toplumsal” konularm artik mimari ¢alismalardan
soyutlandigi, varsa yoksa “marka mimar” yetistirme ve egitme siirecinde olan
egitim kurumlarin ve onu tetikleyen profesyonel ortamin igerisinden katilan
mimarlik 6grencilerinden bdyle nitelikli bir katilim dogrusu beklemiyordum.

Sonuglar acisindan bakildiginda, her seye ragmen egemen olan ve diinyanin hep
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cevresinde dondiigline inandigimiz ya da inandirilmak istendigimiz “yildiz
mimar” olma stratejisine ragmen, son derece kendinden emin, konulara hakim,

meslege yatkin umut dolu bir mimar adayi kitlesi vardi. (Unlii, 2011, s.4).

Bir mimarin markalasmasinda oncelikle mimari kimligi 6nem kazanmaktadir.
Mimar, tasarimlarinda kendine has bir dile ve kimligi sahip olmalidir. Mimarin
marka olmasi i¢in marka bilesenlerini uygulamasi gerekmektedir. Ancak marka
bilesenlerinden hangisinin daha 6n planda olacagi, mimara gore degiskendir. Ayrica
marka olan bir mimarm adinin basinda ¢ok sik adinin kullanilmasi, marka imajinin

korunmasi i¢in 6nemlidir.

Salkin (2009), bu durumu; “ diinya ¢apinda son derece taninmis ve projeleri daha
baslamadan ilgi ¢eken Frank Gehry, Zaha Hadid, Renzo Piano, Santiago Calatrava
ve Daniel Libeskind gibi mimarlar ‘yildiz mimar’ veya Ingilizce deyimi ile
’starchitect’ kavrami ile taninabilirler” diyerek 6zetlemistir. Mimarlarin markalasma
seriiveninin baslangicinda son derece taninmis olmalarinin yattigi sdylenebilir.
Mimarlikta uzun siire bilinirligini koruyan ve isimlerini vitrinde tutan mimarlar,
mimarlik diinyasinin marka egemenleri haline gelmektedir. Marka ve hatta “star”
olarak anilan mimarlarin drettikleri projelerin birgogunun marka proje olarak
tanimlanmasinin sebebi olarak marka mimarlar tarafindan {iretildiklerinden s6z

etmek gerekmektedir.

Projelerin iinlii mimarlar ile bagdastirilmalar1 yeni bir durum olmasa da, 1997 ile
2000 yillar1 arasinda tinlii yapilarin yenilenme g¢aligmalari sebebi ile bu durum
daha da belirginlesti. Gehry’nin Bilbao’daki Guggenheim Miizesi, Richard
Meier’in Los Angeles’daki Getty Center’1 veya Piano’nun New York City’deki
Morgan Kiitiiphanesi’nin renovasyonu gibi projeleri sadece tasarimlarinin
ozellikleri nedeniyle degil de mimarlar1 sayesinde de ilgi g¢ektiler (Hawthorne,
2009).

Marka mimar olmanin 6nemli bir kriteri de farkli hedef kitlelerine ulagsmaktir.

Mimarin tasarimlar1 ya da iriinleri herkes ile dogrudan iletisime gegmemektedir.
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Mimari projenin olas1 bir hedef kitlesi vardir. Ancak hedef kitlenin genisletilebilmesi
icin, mimarlik alaninin ¢ok disinda kalan alanlarda da mimari projenin giindeme
gelmesi  gerekmektedir. Gilinliik yasantinin igerisinde yer alan mimarlar,
farkindaliklarii arttirarak “marka” tanimlamasina sahip olmaktadirlar. Ornegin
diinyanin en fazla seyredilen ¢izgi dizilerinden “Simpsons”’1n bir bolimiinde Gehry
ve onun tasarimlarindan bahsedilmesi (Sekil 2.3), Gehry’nin mimarlik alan1 disinda

bir alanda giindeme gelmesi, onun “marka mimar” olmasina katkida bulunmaktadir.

Sekil 2.3 Simpsons ¢izgi dizisinde Gehry ve tasarimlar1 (Simpsons, bt).

Marka mimarlarin iirettigi tasarimin sunumu da marka olmalar i¢in 6nemli bir
etkendir. Mimar, tasarimlarinda diisiincelerini agik¢a ifade edemezken, mimari
sunum araciligiyla projeye dair yazili, gorsel, sozlii bilgileri aktarmaktadir. Ancak
s6z konusu sunum, marka bir projenin tanittim sunumu oldugunda, mimarin proje

sunumunda dogrudan gorev aldig1 goriilmektedir.

2012 yilinda New York’ta diizenlenen bir proje yarismasina Richard Rogers, Zaha
Hadid, Rem Koolhaas ve Norman Foster olmak {izere dort “star mimar” katilmistir
(EK-2). Bu mimarlarin tasarimlart yatirimcist olan L&L Holding yoneticilerinin
katildig1 bir toplantida bizzat dort mimarin da kendisi tarafindan yapilmistir (Sekil
2.4).

Yarismay1 kazanan Norman Foster proje sunumu sirasinda gorsel sunumlarin

yaninda, sozlii olarak projeyi anlatmay1 da tercih etmistir (Sekil 2.5, Sekil 2.6).
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Sekil 2.5 L&L Holding proje yarismasini kazanan Norman Foster’in tanitim videosundan bir goriintii

(Arkitera, 2014).
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Sekil 2.6 L&L Holding proje yarigmasini kazanan Norman Foster’in tanitim sunumundan bir goriintii

(Arkitera, 2014).

2.3.2 Marka Proje

Marka mimarlarin  rettikleri  projelerin  niteliklerinin, marka olarak
tanimlanmayan mimarlarin tasarimlarindan ne kadar farkli oldugu konusu mimarlikta
marka proje kavrami iizerinden tartigilabilir. Bu tartismalarin kesin bir sonuca
ulasmamis olmasi, marka proje kavrammin kullanilmasma engel teskil

etmemektedir. Marka proje kavraminin ortaya ¢ikisinin iki farkli aktorii vardir.

Bu aktorlerin ilki tasarime1 yani mimardir. Marka olarak tanimlanan bir mimarin
tirettigi projeler de marka projeler olarak tanimlanmaktadir. Bir diger aktor ise, hedef
kitledir. Hedef kitlenin tercih ettigi mimari projeler, tasarimcilart1 marka olarak
nitelenmese bile, marka projeler olarak tanimlanabilirler. Bu projeler genellikle, bir
ozellikleri ile 6n plana ¢ikan, diger projelere gore farkli bir yaklasim icerisinde olan

projelerdir. Bu durumda markalasan projeler, mimarlarini da markalastirmaktadir.
Marka projenin olugmasi i¢in ii¢c ana unsur son derece onemlidir. Marka proje;

ekonomi, teknoloji ve tiiketim ile ne kadar igigeyse o derece marka degerine sahiptir.

Marka proje marka imaji {izerine kurulmaktadir. Projede kullanilan teknoloji,
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projenin mimari bi¢imi, projenin sahip oldugu manzara vb. 6zellikler marka imajinin

ana kararlarin1 olusturmaktadir.

Marka projenin Olgeginin yerel ya da ulusal olmasina bagli olarak, marka
farkindalig1 yaratmak gerekmektedir. Pazarlama stratejileri, markalagma siirecine
uygun olarak yiiriitiilerek, marka proje yaratilabilmektedir. Pazarlama stratejilerinin
en onemli agsamalarindan birisi hedef kitleye bilgi aktarimdir. Boylece toplumsal bir
alg1 yaratilmaya calisilmaktadir. Projenin hayata gecirilecegi tarihten ¢ok Once,
projenin g¢agrisimlart iizerine ¢aligmalar baslatilmaktadir. Cagrisimlar saglanirken,
projenin diger projelerden ayrilmasini saglamak i¢in sloganlarin kullanildigt

bilinmektedir.

Glincel bir mimari tanitim sitesinde (Emlakta Son Dakika, 2014) “mimari tasarimi
ile farkin1 ortaya koyan 9 markali konut projesi” baslikli yazi altinda incelenen
projelerde kullanilan sloganlardan ve mimari sunumun sozlii ifadelerinden bazilar1 su

sekilde ele alinmustir;

Evora Istanbul. Mimar : Eren Yorulmazer. “Tuzla’y: taglandiran proje, Teknik
Yapi1 tarafindan o6zenle islendi ve Tuzla’nin en yiiksek tepesine bir ta¢ gibi
yerlestirildi”. Istanbul Saraylarr. Mimar : Mehpare Evrenol. “Sarayda yasam
bashyor. Igerisinde Dolmabahge Sarayi, Kiz Kulesi ve Ciragan Sarayi’nin
orneklerinin bulundugu projede, sehre yiizyillar boyu hiikkmeden saraylardan ve
cevresindeki semtlerden esinlenerek modern mimariyle yeniden yorumlandi”. Dap
Tango. Mimar : Barbaros Sagdi¢. “Maltepe’de tango basliyor. Dap Yapi'nin dans
eden kadin ve erkek figiirinden yola ¢ikilarak tasarlanan yeni projesi Tango Kule’de
ise i¢ ice gecerek kenetlenen bina tasarimi, dis cephede camlarin renk oyunuyla
beslenerek smokin giymis bir erkek ve dore elbiseli kadin figiiriine doniisiiyor”. Safi
Espadon Residence. Mimar : Murat Yilmaz. “Dubai esintisi Espadon’da, Istanbul’un
en hizli gelisen ilgesi, kentsel doniisiimiin odak noktasi olan Kartal’da”. Kartal Kule.
Mimar : Omer Camoglu. “Kartal’a 4 metreden bakiyor. 4 metre tavan yiiksekligi ve
kartal kanad1 seklindeki kat planlariyla Avrupa’nin en iyi ofis projesi ddiiliinii almig

ve Kartal bolgesinin sembolii haline gelmistir”.
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Dumankaya Ritm. Mimar : Biinyamin Derman. “Istanbul’un ritmini tutuyor.
Dumankaya Ritm Istanbul minimal estetiginin en yeni yorumunu sergileyen bir
mimariye sahip olacak”. Via Port Venezia. Mimar : Murat Yilmaz. “Venedik’te
yasamak ister misiniz? Istanbul’a Venedik Esintisi getirecek olan Viaport Venezia,
Gaziosmanpasa’da yiikseliyor”. Batigehir. Mimar : Biinyamin Derman. “Sehrin
icinde sehir kuruluyor. Tamamlandig1 zaman 15 bin kisinin yasayacagi Batisehir,

inlii mimar Biinyamin Derman imzasin1 tagiyor”.

Haberin detaylari incelendiginde, 6zellikle marka ¢agrisimlari iizerinden bir kurgu
olusturuldugu goriilmektedir. Her projenin kiinye bilgilerinde yalnizca mimarlarin
isimlerine yer verilmesi, marka mimar-marka proje iligkisini kuvvetlendirmek
i¢indir. Ozellikle proje konum bilgileri, mimari projede uygulanacak bazi detay
bilgileri, aliman odiiller gibi aktarilan verilerin hepsi, projeler marka olarak lanse

edilebilmesi i¢in gerekli markalagsma siirecinin birer adimidir.
2.4 Mimari Sunum Ve Markalasma iliskisi

Markalasma siirecinin gereklerini yerine getirirken, mimari projenin hedef kitle ile
iletisime ge¢mesinin  Oonemi fazladir. Bu durum mimari sunumu o©n plana
cikarmaktadir. Mimari projenin tasarim agamasinda mimari temsiller Uretilmektedir.
Mimari temsiller ekonomik ve teknolojik etkiler ile birlikte, mimari sunuma
dontismektedir (Sekil 2.7).

Mimari Tﬁketim. y
Tomsil Ekonomi
Teknoloji

| Markalagsma Sureci |

Mimari

Projenin
Sunumu

Sekil 2.7 Mimari temsil ve mimari sunumun tiiketim, ekonomi, teknoloji araciligiyla iligkisi
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2.4.1 Mimari Temsil

Porter’a (1979) goére mimari temsil, mimari fikirlerin somutlagsmasin1 saglayan
araglarin tamamudir. Fikrin somutlagmasi ile birlikte, tasarimci kendi zihninin disinda
bir ortamda fikirlerini ele alabilmektedir. S6nmez (2007) ise mimari temsilleri,
mimari fikirlerin digsallastirilmasini saglayan araglar olarak ele alir ve s0yle devam

eder;

Mimari temsiller zihindeki diizenler ve onun bagkalarina aktarilabilecek hale
gelmesine yardimer olur. Mimarlarin ya da tasarimcilarin, fikirlerini zihinleri
disinda bagka bir ortamda goérebilmelerini, deneyimleyebilmelerini ve

sunabilmelerini saglarlar (s.4).

Mimari temsili farkli bir a¢idan ele alan Parcell’e (1994) gore, mimari temsilde,
temsil eden ve temsil edilen olmak iizere iki farkli 6zne vardir. Parcell, mimari
temsili; o ve bu yani temsil edilen ve temsil eden arasindaki iliski olarak
kurgulamaktadir. Bu kurgu her ne kadar farkli bir mimari temsil tanim1 gibi goriinse

de 6ziinde, mimari temsil iizerine yapilan tanimlarin anlamu ile ortlismektedir.

Tanyeli (2002) ise, mimari temsiliyet kavrammi insa etmek iizerinden
yorumlamakta; mimarlik {irliniinii “insa edilen iriin” olarak ele alirken; mimari
temsilleri “insai nitelikte olmayan” teknik araglarla ifade etmek olarak
tanimlamaktadir. Bu agidan bakildiginda, insa edilen mimarlik {iriiniine kadar gegen
tiim siire¢c mimari tasarim siirecidir. insa edilen mimarlik {iriiniinii anlatmak icin

kullanilan araglar ise mimari temsil araglaridir.

Gergekten de mimariyi bir temsil sistemi olarak, daha dogrusu iist {iste binmis bir
dizi temsil sitemi olarak gormek gerekecektir. Ancak mimarligin geleneksel
nesnesi olan binanin terk edilmesi anlamina da gelmez bu. Eninde sonunda yine
binaya bakmak, ama Oncesine gore ¢ok daha yakindan ve farkli bir bigimde
bakmak anlamma gelir. Cizim, fotograf, yazi, film ve ilan1 hangi acilardan ele

aliyorsak, binay1 da bdyle ele almamiz gerekir; sirf binayla ¢ogunlukla bu iletisim
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ortamlarinda karsilastigimiz i¢in degil, ayn1 zamanda binanin kendisi bagl bagina

bir temsil mekanizmasi oldugu i¢in (Colomina, 2011, s.14).

Mimari temsil, mimari tasarim siirecinin 6nemli bir pargasidir. Mimari tasarim
stirecinde kullanilan mimari temsiller, mimarin hem kendisi hem de projenin i¢inde
gorev alacak teknik ekipler (insaat miihendisi, elektrik miihendisi, makine
miithendisi, vb.) ile ortak bir dil olusturulmasinda araci rolii {istlenmektedir.

Dolayistyla mimari temsillerin birer ara yiiz oldugu sdylenebilir.

Tasarimcinin  zihninde olusan imgeyi hem kendisi hem de baskalarina
anlatabilmesi/gosterebilmesi icin ¢ok ¢esitli temsil araclar1 vardir. Eskiz, teknik
¢izim, li¢ boyutlu cizim ya da dijital ortamda olusturulmus imajlar, maket, s6z,
yazi; bunlarin hepsi imgeyi anlatan, destekleyen ¢aligmalardir (S6nmez, 2007,
5.6).

Mimarlarin ¢esitli mimari temsil araglari ile ¢alismalarinin nedenleri vardir. Giirer
ve Yiicel (2005), bu nedenleri; mimari temsil araglarini kullanarak gercek nesne
ile degil, onun baska bir ortama aktarilmis haliyle etkilesimde bulunulmasi;
tasarim ile ilgili degiskenlerin kolayca analiz edilmesi; mimari temsillerin kolay
ve hizli sekilde yeniden {iretilmeleri; grafik temsillerin mimari ifadenin
olusturulmasina olumlu katkilari; sosyal ve kiiltiirel yapinin pargast olan temsil
araglarinin  mimarin fikirlerini kolaylikla kitlelere aktarabilmesi ve mimari
temsillerin gerek meslektaslar, gerekse diger teknik calisma ekibi ve kamuoyu ile

iletisime gegmede bir dil 6zelligi olusturmalari olarak ifade etmektedir (s.87).

Mimarlarin kendi yapitlari da hemen her zaman fotograf veya matbuat araciligiyla
taninmistir. Bu durum, mimari {iretim mahallinin doniistimiinii gerektirir. Mimari
tiretimin yeri artik yalnizca ingaat alani degildir, gitgide mimarlikla ilgili
yayinlarin, sergilerin, dergilerin maddi olmayan sahasma dogru kaymustir.
Bunlarin bazi bakimlardan binaya gore daha gelgeg¢, baz1 bakimlardan da daha

kalic1 birer iletisim araci sayilmasi diisiiniilmelidir (Colomina, 2011, s.15).
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Mimari temsillerin tretiminde belli araglar kullanilmaktadir ve Porter (1979),
mimari temsil araclart ile ilgili su tanimi1 yapmaktadir; “mimari tasarim siirecinde
mimarlar, ¢esitli grafikleri, perspektifi ve ilic boyutlu temsilleri, son yillarda
bilgisayar ile yaratilan imajlart mimari temsil araglari olarak kullanmaktadir”. Gorsel
ortamda en basta soyut fikrin, somut nesnelere doniismesi i¢in eskizler ve teknik

cizimler kullanilmaktadir.

imge <—eskiz <— gizim <— yaz| =— perspektif =—= maket =—= imaj <-—=yapi=—=fotograf

Sekil 2.8 Mimari temsil araclari

Mimarin asil iirliinii binanin fiziksel olarak kendisi degil, sozli, ¢izili, grafik,
maket, animasyon vb g¢esitli bi¢imlerde temsili olmaktadir. Mimarlik bir seri
teknik ilerleme ile baglantili gorsel kiiltiir ve temsildeki ilerlemelerle de baglantili

olarak ilerlemistir (Atilgan, 2006, s.146).

Mimari temsil araglarinin nitelikleri birbirinden farkli olsa da, mimari temsillerin
ortak Ozellikleri vardir. Tasarimci olusturdugu ilk fikirlerden itibaren kendisi ve
digerleri ile etkilesime gegerek, mimari tasarim siirecini yonetir ve bu etkilesimin
verimli bir bigimde olusmasi ile birlikte, mimari tasarim siireci ideale en yakin sonug
ile tamamlanabilir. Bu agidan bakildiginda mimari tasarim silirecini mimari temsil
araclarinin yonlendirdigi anlasilmaktadir. Mimari temsil araglarinin se¢imi bu agidan
oldukca onemlidir. Fikir dogru sekilde temsil edildigi siirece olgunlasabilir ve ancak
mimari tasarim siireci dogru temsiller ile verimli olabilir. Giirer (2004), mimari

temsillerin ortak 6zelliklerini su sekilde aktarmaktadir;

a. Mimari temsiller mimarlara somut nesne olmadan, somut nesnenin benzerleri
ile etkilesim icerisinde olma firsat1 sunarlar.

b. Mimari temsiller, disiplinler arasi iletisim saglamada etkindirler.

C. Mimari tasarim siirecini mimari temsiller araciligiyla yonetmek miimkiindiir.

d. Mimari temsiller gorselligin oOtesinde ifade yontemleri kullanilarak,
anlatilmak istenilen fikre gore farkli algilar yaratabilir.

e. Mimari temsiller, objektif ve subjektif olabilirler.
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Mimari temsillerin hedef kitleye aktarilmasi i¢in temsillerin sunulmasina ihtiyag
duyulmaktadir. Hedef kitleye aktarilacak temsiller, pazarlama kararlari
dogrultusunda, ekonomik ve teknolojik girdiler de goz Oniine alinarak mimari

sunumlara doniistiiriiliirler.

2.4.2 Mimari Sunum Yontemleri

“Sunmak” terimi Tiirk Dil Kurumu Internet Sézliigiinde “tanitmak, bilgi vermek
amactyla c¢esitli yontemler kullanarak bir konuyu aktarmak”  olarak
nitelendirilmektedir (TDK, 2014). “Sunmak” i¢in bir aktarilana ve bir yonteme
ihtiya¢ duyulmaktadir. Yine Tirk Dil Kurumu sozliiglinde “sunum” ise sunma isi
olarak agiklanir (TDK, 2014). Sunmak ve sunum kelimelerinin anlamlar
incelendiginde sunumun iletilecegi bir kitleye de ihtiya¢ duyuldugu goriilmektedir.
Sunumun  amaci, iletilmek istenilen fikirlerin karsi tarafa  etkili bigimde
iletilmesidir. Her sunum bir ana fikir ¢er¢evesinde olusturulur. Sunumda kullanilacak
yontem ise ana fikrin iletilecegi hedef kitlenin niteligine gore degisiklik

gostermektedir.

Mimari agidan bakildiginda ise “mimari sunum” kavrami, bir fikrin yeniden ifade
edilmesi olarak nitelendirilmelidir. Tasarimecr yani mimar, iiretmis oldugu bir fikri
mimari temsil araglarim1 kullanarak, somutlastirmaktadir. Temsil ve sunum
kavramlar1 anlam bakiminda birbirine olduk¢a yakindir ve cogunlukla mimari temsil
ile mimari sunum birbirine karistirilmaktadir. Ancak mimari sunumu agiklamak i¢in
hedef kitleyi incelemek gerekir. Var olan temsillerin hedef kitleleri teknik ekiptir.
Temsillerin amacinin basit¢e fikri ifade etmek oldugundan bahsedilebilir. Ancak
projenin hedef kitlesi olas1 proje kullanicilar1 olmaya basladiginda, yeni temsiller

tretilerek mimari sunumu olusturulmaktadir.

Bir ¢izim sadece sundugu seyin yerini almamalidir; ayn1 zamanda sunulan seyin
istine daha iyi bir seyler yapmak, onu asmak i¢in mimarlar1 etkilemeli,
ilerletmelidir. Bir plan ¢izimi, mimara kagit ve kalemle insa etmek, yikmak ve

yeniden yapmak gibi ¢esitli farklilikta ¢éziimler saglar. Bir kiitlenin ¢izimi, mimar
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icin malzemeyi tanimaya ve dncesinden ortaya ¢ikacak gercek mekan konusunda
cesitli fikirlerin dogmasina yardimci olur. Mimarin tasarim ve sunum
asamasindaki elemanlar1 en yalin ve diiz anlatimla eskiz, teknik ¢izim,

gorsellestirme ve maketten olusur (Cooper, 2001, s.35).

Mimari sunum, mimari temsilin bir doniisiimiidiir. Bu agidan bakildiginda mimari
sunum ile mimari temsilin ortak araglar kullandigindan bahsedebiliriz. Bu ortak
araglar; eskiz, teknik ¢izim ve makettir. Aslinda mimari temsili olusturan bu araclar,
mimari sunum asamasinda da kullanilmaktadirlar. Ancak mimari sunumlarda, fikrin
aktarilacag kitlenin genigslemesi sebebiyle, cok daha detayli ve kolay algilanir araglar
da gelistirilmektedir. Farrelly (2010), mimari temsillerden farkli olarak bu araglart {i¢

boyutlu gorseller, fiziksel modeller ve kurgu-sunum olarak ifade etmektedir.

3 boyutlu gorseller, mimarlikta fikrin 3 boyutlu olarak sunulmasi ig¢in
kullanilmaktadir. Perspektif gorselleri, cogunlukla mekanlarin gergege yakin sekilde
tasvir edilmesi icin liretilmektedir. Perspektifin dogas1 geregi, bi¢im bozulmalari ile
birlikte abartili ve ger¢ek olmayani da sunmak miimkiindiir. Dijital teknolojilerin
gelismesi ile birlikte ¢ogunlukla mimari sunumlarda, bilgisayar gorsellestirmeleri

kullanilmaktadir (Sekil 2.9).

Perspektif cizimleri bir anlamda dogru ve Olgiilii gercekligi sunarlar ancak
gercekte neyin goriiliip goriilmeyecegi ve perspektifin bakis noktasinin nereden
alinacagim belirleyen, mimarin ya da sanat¢inin terclimesine ve manipiilasyonuna

aciktir (Farrelly, 2012, 5.95).
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Sekil 2.9 Mimari perspektif gorsellestirmesi (Folkart 1, 2013).

Bir diger sunum yontemi olan mimari maketler, iki farkli yontemle
tiretilmektedir. Mimari maketler, temsil asamasinda ¢aligma maketleri olarak
tiretilirken; mimari sunum agamasinda ¢ok daha detayli ve sonug iriinii anlatir

nitelikte tUretilmektedirler.

Mimari sunum denildiginde ilk akla gelen tekniklerden biri de siiphesiz makettir.
Maket tarih boyunca, heniliz tasar1 geometri bilgisinin ii¢ boyutlu diizlem

iizerindeki iz diisiim gorintiileri dogru bir bi¢imde aktarmaya yeterli olmadigi,
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insanin gorsel algisinda olusana benzer deformasyonlar1 olusturmanin kuralinin
gelistirilerek goze dogru goziiken konik iz diisim perspektif ¢izimlerinin
yapilamadigr ve yakin geg¢mise kadar iki ve iki buguk boyutlu tiim sunum
araglarinin neredeyse biricik medyasini teskil eden kagidin icat edilmedigi,
alternatiflerinin ise kullanimlarinin sinirli  zahmetli ve maliyetli oldugu
donemlerde bile gilinlimiizdeki gibi etkin bir bigimde kullanilabilen bir temsil

aractydi (Daggiilii, B.ve Daggiilii, M., 2007).

Sekil 2.10°daki 6rnekte oldugu gibi bugiin mimari maketler, temsil amacindan 6te
sunum amactyla daha siklikla kullanilmaktadir. Bunun en 6nemli sebebi, mimari
fikrin iletilmesi gereken kitlenin oldukca genis bir 6lcege ulasmis olmasidir. Maket

yaz1 ve sembol gibi veriler igermedigi i¢in, evrensel bir dile sahiptir.

Sekil 2.10 Bir ¢alisma maketi ve Folkart Bayrakli Towers sunum maketi

Ote yandan mimari sunumu temsilden ayrran en Onemli yontem kurgu
sunuslaridir. Kurgu sunuslarri;
o Kolaj
e Animasyon
e Tanitim Filmleri

e Hologramlardir.
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a. Mimari kolaj, farkli pargalarin bir araya getirilerek, bir biitiinii sunma
yontemidir. Kelimenin kokii “kesyap” olarak aciklanmaktadir. Kolajlar, aktariimak
istenilen fikirlerin farkli pargalar halinde bir araya getirilmesi yontemi iizerinden

tiretilmektedir (Sekil 2.11).

Sekil 2.11 Bir mimari kolaj ¢caligmasi (Kolaj, bt).

Kolaj tekniginde kullanilan, gerceklikten alinan nesneler, baska bir biitiin i¢ine
konularak, bagka ifade bi¢cimlerine dontismektedir. Artik eskisi gibi kullanilan bir
obje degildir, sanatsal bir iiriiniin pargasi olmustur. Ote yandan dokusu, rengi,
yapist bakimindan da eskisi gibidir de... Nesnedeki bu iki zit sOyleme en iyi
Krausse’nin yorumu agiklik getirmektedir: “Hem giindelik nesne hem de estetik
obje olarak algilanmaya baglar. Bu nedenle Kiibist kolajlar hem ¢ok soyut, hem de
gayet gercektirler. Bu kombinasyon i¢inde, sanat ile gergek arasindaki baglantiy:

sorgulayan birer medyuma (ortam) doniisiirler” (Krausse, 2005, s.95).

Kolaj mimarinin sdylemleri arasinda da yerini bulur. Teknolojinin ilerlemesiyle
birlikte kagit, makas ve yapistirict kullanilarak yapilan kolajlar artik dijital
ortamlarda yapilmaya baslanmistir. Bilgisayar ve simiilasyonla yapilan kolajlar
her gecen giin artmaktadir. 1961 yilinda Ingiltere’de altt mimarin kurdugu

Archigram grubu, mimaride kolaj1 kullanan ilk 6rnektir. Her ne kadar 1919°da ilk
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olarak Paul Citroen her c¢esit bina, foto ve kartpostali birlestirerek heybetli,
muazzam sehirler olustursa da, Archigram grubu teknolojiyi kullanmasiyla farkli
bir ornek teskil eder. “Archhigram’in ¢alismalarinda kolajin kullanilmasi bilingli
bir tercihtir; form ve icerik arasindaki bu kasti ¢atisma ile konvansiyonel bir araya

getirme anlayisinin kirilmasi hedeflenmistir” (Ozkus, 2006, 5.196).

b. Animasyon, mimari sunum i¢in kullanilan hareketli akigkan goriintii
modeline dayali bir yontemdir. Uretim tekniklerine gore farklilik gdsteren

animasyonlar giiniimiizde 6nemli bir role sahiptir.

Animasyon teknikleri deneysel sanat¢ilar sayesinde hizla geliserek alanini
devamli genisletmistir. Yapilan uzun arastirmalar sonucu animasyonda her tiirlii
malzeme gilinlimiizde kullanilir hale gelmistir. Animasyon teknikleri genel olarak,
manuel ve fotograf teknikleri ile olusturulan animasyon teknikleri ile bilgisayarlt

animasyon teknikleri olmak iizere ikiye ayrilir (Akkaya, 2011, s.19).

El yapimi (manuel) ve fotograf teknikleri ile olusturulan animasyonlar, “stop-
motion” animasyon olarak nitelendirilmektedir. Bu tarz animasyonlarda, duragan
ortamlarda, hareket yetenegi olan nesneler kisa araliklarla hareketlendirilir ve her
hareket pozlandirilir. Daha sonraki asamada her poz bir araya getirilerek akigkan bir
kurgu olusturulur. Bu tiirden bir ¢alismanin asamalarindan ornekler Sekil 2.12°de

verilmistir.

Stop-motion tekniginde, kameray1 obje karsisinda sabitleyip tek kare ¢ekip sonra
objeyi biraz hareket ettirip yeni bir kare c¢ekmek ve bunu tekrarlayarak
animasyonu tanimlama prensibi esastir. Cekilen tek kare resimlerin arka arkaya
dizilip (her saniye i¢in 15-24 kare) oynatilmasi ile hareket elde edilir. Neticede
elde edilen tiim goriintiiler montajlandiktan sonra film tamamlanmis olur. Bu
islemlerin ¢ogu c¢izgi film teknigi ile aynidir. Ancak stop-motion animasyonu
diger animasyon tiirlerinden ayiran ozellik, gercek 3 boyutlu obje, model ve

setlerin kullanilmasidir (Kerlow, 2004).
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Sekil 2.12 Stop-motion teknigi ile liretilen bir animasyondan kareler (Stopmotion, bt).

Bilgisayarli animasyon 2 ve 3 boyutlu olmak {izere ikiye ayrilmaktadir. Ancak her
iki yontemde de animasyonun genel kurgusu degismez. Bu kurguya yonelik olarak
yapilan ilk calismalar Sekil 2.13’de verilmektedir. Stop motion animasyonlarda
bahsedilen yontem ayni kalmakla birlikte, animasyonda kullanilan ara¢ bu sefer el
ya da fotograf makinesi degil, bilgisayardir. Bilgisayar tiim objelerin, sahnelerin, 151k
ayarlariin tamaminda sorumludur. Bilgisayar teknolojilerinin animasyonlarda
kullanilmasiin baslica sebebi parametrik hesaplarin kolayca yapilabilmesidir. Bir
animasyon i¢in, 1 saniyelik goriintiide 25-30 kare goriintiiye ihtiya¢c oldugu
diistiniiliirse, bilgisayarlarin bu kadar ¢ok goriintiiyli saglamaktaki hizlari, son derece
verimli ¢alisma ortamlar1 yaratmaktadir. Ayrica bilgisayarlar, animasyonlarda

efektleri yonetmek acisindan da son derece verimlidir.
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2 boyutlu animasyonlarda, goziin algisindan farkli olarak kameralarin kayit ettigi
goriintlilerin  diizlemsel olmasinin ger¢ek algidan uzaklasilmasi durumu soz
konusudur. Ancak 3 boyutlu animasyonlarda, iki farkli agidan aymi karenin
gorlntiisii alinmaktadir. Bu iki goriintii goziin algilayabilecegi oranda iist iiste
cakistirthir ve bu sekilde, c¢ekilen goriintiiniin derinlik algisinin  olusturulmasi
saglanir. 3 boyutlu animasyonlar géziin beyne ilettigi imgenin en yakin taklitlerini

irettigi icin, gercege en yakin algiy1 saglamaktadir.

Sekil 2.13 Mimari bir animasyona ait kurgu agamalarin gosterimi

c. Tamtim filmi, gorsel ve isitsel bilgiler ile birlikte, yazili bilgileri de vermek
icin; projenin isleyis ve anlayisimi hizli sekilde hedef kitleye ulastirmak icin
hazirlanan kisa siireli filmlerdir. Tamitim filmi hazirlanirken gorsel efektler ve

bilgisayar desteginden yararlanilmaktadir. Tanitim filmlerinde akicilik ve hiz 6n
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plandadir. Iletilmek istenilen mesajin en dogru sekilde, en kisa siirede aktarilmasi
gerekmektedir. Tanitim filmleri segilen kitlelere ulastirilacagr icin, reklam filmlerine

oranla daha diisiik maliyetlidir.

Tanmitim  filmleri, ger¢ek yapilarin insasindan oOnce sanal ortamlarda
hazirlanabilecegi gibi, yapinin ingasindan sonra da hazirlanmaktadir. Mimari tanitim
filmleri, ne amagla hazirlandigina gore farklilik géstermektedir. Giiniimiizde agirlikli
olarak, pazarlama amaciyla tanittim filmleri hazirlanmaktadir. Mimari tanitim
filmlerinde mimari projenin genel bilgileri ile birlikte, detay bilgilerine de yer
verilmektedir. Tanitim filmlerinde verilecek tiim bilgiler, iletilmek istenilen mesaja
gore degisiklik gostereceginden, sinirsiz bilginin tanitim filmlerinde verilmesi
olasidir. Ancak tanitim filminin amaci mesaji kisa ve net bi¢cimde vermek
oldugundan, ¢ok sayida bilginin aktarilmasi s6z konusu degildir. Sekil 2.14’de

Folkart Bayrakli Towers projesine ait tanitim filminden bir kare gosterilmektedir.

Pazarlama amaciyla {iretilen mimari tanitim filmlerinde genellikle su bilgilere yer
verilir;
I. Projenin kiinye bilgileri
Ii. Projenin uygulamasini iistlenecek firmaya ait bilgiler
iii. Projenin igerigi (hangi islevlerin proje kapsaminda oldugu)

iv. Proje lizerinde satig1 yapilacak alanlarin bilgileri ve 6deme kosullari

4442278
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Sekil 2.14 Folkart Bayrakli Towers projesine ait tanitim filminden bir goriintii (Folkart_2, bt).
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d. Hologram, 6zgiin nesnenin ii¢ boyutlu ger¢ek kaydi, bir bagka deyisle ii¢
boyutlu lazer fotografidir ve ii¢ boyutlu gorsel bilginin lazer teknolojisiyle
kaydedilmesi, depolanmasi ve hareket efekti kazandirilarak cok boyutlu ortama

aktarilmasi sonucu elde edilir (Hologram, 2014).

Hologramla sunum yonteminde, nesnenin her agidan algilanmasi miimkiindiir ve
hologram 3 boyutlu bir sanal modelin yar1 gecirgen yari kati bir nesneye
dontistimiidiir. 3 boyutlu bir bagka sunum yontemi olan makete gore farkli avantajlar
vardir. Mimari maketlerin dlgekleri asillarina gore daha kiigiiktiir. Bu yiizden mimari
maketler iretirken ¢ok  sayida maket araciligiyla detay bilgiler verilmeye
calisilmaktadir. Ancak hologramlar, 6lcekleri degistirilebilen esnekliklere sahiptir.
Hologramlarda tasarim asamasinda iiretilen detaylara erismek miimkiindiir. Ayni
zamanda hologramlar iizerinde degisiklik yapmak kolay ve hizli bir siiregtir.
Ozellikle bilgisayarlarin veri olusturma hizi, hologram iiretiminin yaygilasmasimin

baslica sebebidir.

Sekil 2.15 Bir televizyon dizisinde tanitilan bir yapiya ait hologram
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Mimari projelerin hologram {izerinden sunulmasmin (Sekil 2.15) en o6nemli
nedeni, 3 boyutlu bir ortamda anlik degisimlerin yapilabilmesidir. “Heniiz etkilesimli
hologram {iriinleri ¢ok nadir olarak {iretilse de, hologram teknolojisinin zaman

igcerisinde daha yaygin bir hal almas1 beklenmektedir” (Sertalp, 2010).

Giliniimiizde mimari temsilin, mimari sunuma doniisiimiine etkisi bulunan,

ekonomi, teknoloji ve tiikketim olmak iizere {i¢ ana faktér bulunmaktadir.

1. Bu faktorlerin ilki ekonomidir. Ozellikle mimarlik iiriinlerinin, tiiketim
tiriinlerini doniismeye basladig1 diistiniildiigiinde, ekonomik girdilerin hem mimari
projeyi hem de tasarim ve sunum siirecini dogrudan etkiledigi goriilmektedir. Alinan
ekonomik kararlar, sunum i¢in segilecek tiim yontemlerin ve dolayisiyla araclarin

kapasitesini belirlemektedir.

2. Mimari sunumu dogrudan etkileyen bir dis faktor de teknolojidir. Teknolojik
gelisim, sunum yontemlerinin de cagin gerekliliklerinin gerisinde kalmadan
gelismesini zorunlu kilar. Teknoloji ve sunum arasinda ¢ift yonli bir etkilesim
vardir. Mimari sunum yontemlerinin yetersiz kaldigi noktalarda, teknolojik veriler
zorlanarak yeni yontemlerin gelistirilmesi gerekmektedir. Bu durumda teknolojinin

gelisimini saglayan, sunum yontemleridir denebilir.

3. Mimari sunum iizerinde etkili olan tglincii dis faktor ise tiiketimdir.
Mimarlikta son yillarda siklikla karsilagti§imiz marka mimar, marka proje gibi
kavramlar; mimarligin {ketim ile ne derece etkilesim halinde oldugunun
gostergesidir. Bu durumda mimarlik tiiketim kiiltiiriinlin  bir parcast haline
donlismektedir. Mimarlikta tiretilen tiim nesneler birer tiikketim nesnesi olmaktadir.
Mimari sunum yontemlerinde kullanilan araglar da tiikketim kiiltiiriinden
etkilenmektedir. Daha farkli olani kullanma c¢abasi ile birlikte, mimari sunum

araglarinin siirekli yenilenmesine yonelik genel bir fikir olusmustur.
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2.4.3 Mimari Sunum-Ekonomi Iliskisi

Giiniimiizde teknolojinin geldigi noktada ¢ok fazla sayida temsil aracindan s6z
etmek miimkiindiir. Ancak gilinlimiizde hala mimarlarin, kagit ve kalem kullanarak
eskizler ¢izmesinin sebebi aligkanlik ve sunum araglarini benimsemenin &tesinde,

maliyeti diislik Giretimler yapabilme imkanidir.

Diinya capinda kiiresel ekonominin kabulii ile birlikte, iiretim teknikleri de
degismistir. Kiiresel ekonomi ile birlikte, kiiresel iiretim siirecleri olusmustur. Bu
iiretim siirecleri, yeni temsil araglarinin olusmasinin baslica nedenidir. Daha hizli ve
daha ucuz iiretim fikri, mimarlik alaninda da kendini gdstermistir. Mimari tasarim
siiregleri ve mimarlarin ¢alisma sekilleri degiserek, mevcut temsil araglarinin

giincellenmesi ya da yeni temsil araclarinin tiretilmesi s6z konusu olmustur.

Cep telefonlari, dijital panolar, etkilesimli televizyonlar, bilgisayarlar gibi bilgi
edinme araglarinin yonettigi yazili ve gorsel bilgi edinme kaynaklar ile
donatilmis insanlar iizerinde, pazarlama ekonomisinin ¢ok Onemli etkileri

bulunmaktadir (Ulkii, 2010, 5.188).

Mimari sunum yontemleri ekonomi iizerinden incelendiginde, mimari temsillere
oranla farkli bir durum karsimiza ¢ikmaktadir. Mimari sunumun hedef kitlesi ve
yapilma amacit mimari temsillere gore daha farklidir. Mimari sunumun iletisime
gececegi hedef kitle cok daha genistir. Bu agidan bakildiginda sadece iletisime
geeme beklentisi ile, son derece sade ve maliyeti diisiik sunumlar olusturmak
miimkiindiir. Ancak giinlimiizde pazarlamanin 6nemli bir alan1 haline gelen mimarlik
driinleri, birer marka olmak icin farkindalik yaratacak sunumlar ile kullaniciya
ulasmaya caligmaktadir. Markalagma siirecinin mimarlik ile iligkisi gili¢lendikge,
mimari sunum yontemleri, yalnizca mimari fikri ifade etmenin ¢ok otesinde, hedef

kitleye marka imajin1 ve marka kimligini sunmak icin de kullanilmaktadir.

Mimari sunumun markalasma siirecinde edindigi rol geregi, ekonomik verilerden
etkilenen bir yapiya donilismesi olagandir. Marka imaji ve marka kimligi yaratmak

icin yapilan yatirimlara ayrilan ekonomik biit¢eler, mimari projenin sunumuna da
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ayrilmaktadir. Profesyonel pazarlama teknikleri, reklam kampanyalari, tanitim
toplantilari, bilgilendirme gezileri gibi bir ¢ok faaliyetin merkezinde mimari projenin

sunumu oldugu bilinmektedir.

Mimari projenin ¢aligma ekibinin profesyonel ve konusunda taninmis kisilerden
olusturuldugu, markanin 6n planda tutuldugu bir uygulama siirecinde, mimari
projenin sunumu i¢inde projenin mimarindan farkli olarak, sunum ydntemleri

konusunda uzmanlasmais, sirket ya da kisilerden destek alinmaktadir.

2.4.4 Mimari Sunum-Teknoloji Iliskisi

Mimari sunum araglari teknolojik degisimler ile birlikte siirekli gelistirilmektedir.
Ancak yeni sunum araglar lretilmekte ve bu araglara bagli olarak yeni mimari
sunum teknikleri gelistirilmektedir. Giinlik hayatimizin da vazgecilmez bir pargasi
olan teknoloji, 20. yiizyilin sonlarindan itibaren mimarlikta yeni sunum araglarinin

ortaya ¢ikmasinda etkilidir.

21. yiizyilin baslarinda teknolojik gelismelerin ilerlemesiyle birlikte, mimarlar
sanal ortamlarda iretim tekniklerini kullanmaya baslamislardir. Bugiin bilgisayar
destekli tasarim teknikleri son derece yaygin sekilde kullanilmaktadir. Bilgisayar
teknolojilerinin mimarlara sundugu en 6nemli avantaj, daha ¢ok bi¢imseldir. Yakin
gecmiste fikir olarak ortaya atilabilen diizensiz geometriler, hem sunum acgisindan
hem de uygulama agisindan calisilmasi imkansiz gibi goriinmekteydi. Ancak
yapilarin cephe diizenlerini derinden etkileyecek kararlarin alinabilmesi igin
giintimiizde teknoloji devreye girmistir. Teknolojinin bugiin geldigi noktada, 6zel
bilgisayar yazilim ve programlari ile hem yapilarin uygulama cizimlerinin, hem de
sunumlarmin yapilmasi miimkiin hale gelmektedir. Ayni1 zamanda teknolojik
gelismeler sayesinde, yapilarin islevleri, iklim o6zellikleri gibi teknik ozelliklerin
kontrolii; daha hizli daha kolay ve daha ekonomik olarak yapilabilmektedir.
Teknolojinin sagladigi tiim bu yenilikler, mimari projelerin sunumlarinda,

kullanicilara detayl sekilde aktarilmaktadir.
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Giliniimiizde teknoloji, mimari proje sunumunu dogrudan etkilemektedir. Bu etki
21. yiizyilin bagindan itibaren, bilgisayar lizerine kurulmusg bir yap1 yaratmaktadir.
Bu yeni yap1 mimarlikta, “sanal mimarlik” olarak nitelenmektedir. Sanal mimarlik
sadece teknoloji ile 6zdeslesmis gibi goriinse de, aslinda bir ¢ok farkli alan {izerinden
de yorum yapmak miimkiindiir. Teknolojinin mimarlik iizerinde yarattig1 etkiler
giinlimiiz mimarlhiginda, neyin gercek neyin sanal oldugu iizerine tartigmalara yol

agmaktadir.

Sanallik ile gergekligi birbirinden ayirmak imkansiz gibidir ve tartismaya agik bir
konudur. Aslina bakilirsa, sanal kavrami gergek olan ama somut olmayani
tanimlar. Yani bir olgunun ya da durumun sanal olmasi1 gercek olmadigi anlamina
gelmedigi gibi, birebir gerceklikle ortiismesi de beklenemez. Toyo Ito’ya gore

sanal mimarlik gerg¢ek ve ayni zamanda potansiyel mimarliktir (Franck,2000).

Aslinda benzer tartismalar mimari sunum iizerinden de yapilmaktadir. Mimarlik
gercekte insai bir liriine ulasmak i¢in ¢aligsa da, insai olmayan friinler (yazilar,
gorseller, vb.) de tiretilmektedir. Bu durumu Oosterhuis (2002) su sekilde ifade eder;
“mimarlik artik sabit bir son imgeye sahip degil, goriinen bi¢imi tahmin edilemeyen

hava durumu gibi degisiyor” (s.87).

Gelismeleriyle mimarhiga farkli olanaklar sunan teknoloji sayesinde, temsil
araclarmnin, var olan fiziksel kosullarin  yeniden iiretildigi ortamlarda
kullanilabilmelerine firsat taninmaktadir. Sadece mimari fikir degil, fikrin
uygulanacagi ortam da temsil edilebilmektedir. Bu sayede aslinda somut olmayan
mimarlik {riinlerini, temsil edilen ortamlarda aslina yakin gerceklikle test etmek

mumkindiir.

Mimarlik gibi teknoloji de bir tiiketim alani halini almigtir. Bu durumda yeni
teknolojilerin mimari proje sunumlarinda kullanilmasi, markanin digerlerinden bir
adim Oteye gecmesi i¢in Onemli bir role sahiptir. Reklam ve pazarlama kararlari,

mimari projenin sunumu i¢in oldukga yon verici etkilere sahiptir. Reklam ve
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pazarlama alanlarinda kullanilan teknolojiler de, mimari projenin sunumuna adapte

olacak sekilde, evrilmektedir.

2.4.5 Mimari Sunum-Tiiketim Iliskisi

Gliniimiizde tiikketim ve dUretim arasindaki iliski gecmise gore farklilik
gostermektedir. Uretimin bir sonucu olan tiiketim anlayisi, bugiin gelinen noktada,

tiikketimin bir sonucu olan iiretim anlayisina doniismektedir.

Tiiketim evreni, liretim gili¢leri evreninin bir uzantisi olarak diigliniilmiistiir. Oysa
yapilmasi gereken sey, bunun tam tersidir. Clinkii liretimin, ¢alismanin, biitiinsel
gOriintli sunan bir yasam tasarimi seklinde algilanan ‘tiiketim’ evreni igine itilmis
oldugunu diisiinmek daha dogru olacaktir. Uretim artik tiiketim gdstergelerinden

sadece biridir (Baudrillard, 2010, s.124).

Mimari temsil araclar1 ve mimari sunum yontemleri, giiniimiizde birer tiiketim
nesnesine  donlismektedir. Mimari temsil araglari, ashinda mimari fikrin
somutlastirilmas1 i¢in kullanilsa da, tiiketim kavraminin mimarlik {izerindeki
etkilerinden kaynaklanan degisimlere ugramaktadir. Gilinlimiiz mimarliginda,
mimarin kendi fikirlerini kagit lizerine dokerken kullandig1 eskizler ya da yazilar
bile, birer pazarlama araci haline doniistiiriilmektedir. Mimarlik fikrin temsil
edilmesi, fikrin olgunlasmasi i¢in gerekli bir siireg iken, tiikketimin etkileri mimarlik

tirtinlerini maddesellestirmektedir.

Tiiketim kiiltlirti, bir 6zdeslesme kiiltiirii oldugu i¢in ulastig1 kitle ile miimkiin
oldugunca zitlasmama egilimindedir. Bir sahiplenme kiiltiirii oldugu igin, bir
onceki kiiltiirtin iirettigi tim kavramlar1 ve deger yargilarini yeni iiretilen kiiltiirde
gormek miimkiindiir. Basitligi, hi¢bir ¢catigsmay1 biinyesinde barindirmamasindan

ve giinliik olgular1 kullanmasindan kaynaklanmaktadir (Tasar, 2008, s.25).

Tiiketimin birey tizerinde en anlamli etkiyi birakan stratejisinin {iretilen {iriine

asinalik oldugu ve bu asinalifin dogal ve gelisiglizel gerceklesmedigi; bir dizi
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psikolojik siirecin de devreye girmesi ile bireyin benligine niifuz ederek, benlik
maksimizasyonu ile saglandigi sonucuna varilmis, diger bir anlatimla {iriiniin
igsellestirilmesi ile bagimlilik yaratildigi ve Lull’un (2001) ifade ettigi gibi,
ideolojik aktarimlarin gilinliik iletisim deneyimi i¢inde bilingalt1 ikna yolu ile
toplumsal bir gecerlilik kazandig1 gorisii literatiirde kabul gormiistiir (Sam, 2004,
s.144).

Giliniimiizde mimarhik irlnlerinin  bir tiikketim nesnesine  doniistiigu
anlagilmaktadir. Ancak mimari tasarim asamasinda, temsiller ile baslayan siirec; daha
genis hedef kitlelere ulagmak amaciyla mimari sunum halini alirken tarafsiz ve
objektif yontemlerin se¢ildiginde bahsetmek mimkiin degildir. Pazarlama
stratejilerinin  yaygin kullanimi, kiiresel 0lcekli projelerin iiretilmesi, farkli
kiiltiirlerin etkilesimi sonucunda, mimarlik {iriinleri, evrensel olgekte tliretilmektedir.
Evrensel kitlelere ulasacak bir fikrin sunumu da evrensel beklentiler yaratmaktadir.
Tiiketim alanindaki tiim yenilikler, tiilketim nesnelerini de dogrudan etkilemektedir.
Bu ac¢idan bakildiginda mimari sunum yontemlerinin amacini korurken, siirekli

degismesi ve gelismesi beklenmektedir.

Mimari temsilin pazarlama aract olarak kullanimi, onu kaginilmaz bir bigimde
ayni zamanda bir reklam araci haline de getirecektir. Bu durumda olusturulan
gorselin miisteri tizerinde olusturdugu psikolojik etki ve projeyi ne derecede aslina
sadik, gercekei bir bigimde yansittig1 en az projeyi ne kadar etkili bir bi¢imde
anlattigi kadar onem tasimaktadir. Reklamcilik sektoriinde pazarlanan {irliniin
olumlu 6zelliklerinin abartilmasi, olumsuz yonlerinin ise gizlenmesi ya da inkar
edilmesi hemen herkesin bildigi bir yaklasim olmasina karsin s6z konusu tirliniin
cevre lizerinde onemli bir etkisi olan kalici, maliyeti ¢ok yiiksek bir yap1 olmasi
nedeniyle ayn1 zamanda bir reklam araci olarak hizmet edecek gorsellerin gercegi

ne Ol¢iide yansittigi ¢ok dnemlidir (Crowe, 1991, aktaran, Giirtekin, 2007, s.15).
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BOLUM UC
FOLKART ORNEGINDE MIMARi PROJE SUNUMU

Calismanin genel igerigi, bir firmanin markalagsma siirecini inceleyerek, mimari
projeyi bir marka dili olustururken nasil kullandig1, marka dilini gelistirerek marka
imaj1 ve marka kimligini nasil olusturdugu, mimari projenin sunumu araciligiyla
marka farkindaligin1 ve marka sadakatini saglayan unsurlari nasil ele aldigi, iizerine
kurgulanmigtir. Mimaride markalasma siireci ve mimari proje sunumu hakkinda
genel bilgiler verildikten sonra, calismanin Folkart firmas1 odakli irdelemeleri bu

boliimde yapilmaktadir.

Bu boliimiin detaylarinda Folkart’in markalagma siirecini anlayabilmek i¢in
firmanin kurumsal yapisi, iistlendigi misyon ve vizyon, firmanin ekonomi, teknoloji
ve tiketime bakis agisi incelenmektedir. Ayrica mimari projenin sunumu
aragtirmalarini derinlemesine yapabilmek i¢in, firmanin projelerde caligmayi tercih
ettigi proje ekipleri hakkinda da genel bilgiler verilmektedir. Folkart’in Izmir kent
merkezinde yapmis ya da yapmakta oldugu projeler hakkinda bilgiler verildikten
sonra, firmanin bu projelerin sunumu igin tercih ettigi mimari sunum yontemleri
irdelenmektedir. Markalagma siirecinin 6nemli bir pargast olan mimari proje sunumu,
markalagma siirecinin gerekleri ile birlikte ele alinarak mimari proje sunumu ve

markalasma stirecine paralel olarak incelenmektedir.

3.1 Folkart: Firma Bilgileri

Markalagma siireci ve mimari projenin anlamak i¢in, kurumsal yap1 igerisinde bu
iki kavramin birbiri ile olan iligkilerini irdelemek gerekmektedir. Ancak oncelikle
kurumsal yapiya ve mimari proje sunumuna hangi agidan baktigina deginmek
gerekmektedir. Bu baglamda Folkart firmasii resmi internet sitesinde bulunan

veriler irdelenmektedir.

Folkart’in kurulus yil1 2006’dir. Yaklasik sekiz yillik bir sirket gegmisi, nispeten
yeni sayilabilecek bir sirket yapisina isaret etmektedir. Insaat sektdriine yeni giren bir

sirketin marka olma yolunda stratejik bir plan ile yola ¢ikmasi, sirketin mimari proje
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tasarim ve sunum kararlarmi ciddi anlamda etkilemektedir. Folkart vizyon olarak
“2020 yilina kadar sektorde ilk 10 firma arasina girmek” hedefini belirlemistir.
(Folkart_3, bt). Vizyona bakildig1 zaman bu vizyonun gergeklestirilmesi i¢in ciddi
bir marka calismasi yapilmasi gerektigi goriilmektedir. Ayrica 15 yillik bir donem
icerisinde sektdrde ilk 10 firma arasina girmek i¢in, mimari projelerin de tasarim ve
uygulamalarinin  “ses getirecek” nitelikte olmasi gerekmektedir. Marka proje
yaratabilmek i¢in tasarlanan projenin de sunumunun marka yontemler kullanilarak
yapilmasi beklenmektedir. Firmanin misyonu olarak {iistlendigi gorev ise “giiniin
ihtiyaclarma uygun, son teknolojik gelismelerin kullanildig1 prestijli, konforlu ve
kalic1 projeler tiretmek ve insa etmek” seklinde tanimlanmaktadir. Bu tanimdan,
giincel sunum yontemlerinin teknoloji destegi ile birlikte prestijli sekilde

kullanilacag1 sonucuna varmak miimkiindiir.

Firmanin vizyon ve misyonu irdelendiginde “liiks” kavrami, “marka” olgusu gibi
tanimlarin verilen bilgiler arasinda yer almadigi goriilmektedir. Marka gagrigimlari
yapmak i¢in, mimari projenin sunumu sirasinda sloganlarin kullanilmas1 bilinen bir
yontemdir. Firma, misyon ve vizyon tanimlarini belirlerken projelerin sunumunda

aktif olarak kullandig1 sloganlari bu tanimlarin disinda tutmaktadir.

2
FOLKART

FOLKART | Phamactve | VOIEk, | | LIVAMINE
voltsan

Sekil 3.1 Saya Grup faaliyet firmalar1 (Saya, 2014).

Folkart, farkli alanlarda hizmet veren Saya grup biinyesinde kurulmustur. Bu

durum Folkart’mm zaten kurumsal bir yapinin pargast oldugunu gostermektedir.
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Ancak Saya Grup (Sekil 3.1) insaat sektorii konusunda ¢ok fazla bilgi birikimine
sahip degildir. Folkart’in kurulmasi ile birlikte, kurumsal yapinin tecriibelerinin
Folkart’a aktarilmasi beklenmektedir. Marka yonetimi gibi markalagma siirecinin

parcalari ise, Folkart 6zelinde yeni ¢oziilmesi gereken bir sorun olarak goriilmelidir.

Mimari projenin sunumu s6z konusu oldugunda, mimari projenin tasarim agamasinda
oldugu kadar uygulama agamasinda kullanilacak 6zellikler de 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu nedenle bircok yapi fimasinda oldugu gibi, Folkart da bir kalite politikasi
benimsemistir. Bu kalite politikasi, markalagsma geregi sadece iiretim sirasinda degil,
ayni zamanda sunum sirasinda da kullanilmasi beklenen bir stratejidir. Folkart, kalite

beklentileri konusunda da politikasini su sekilde ifade etmektedir;

Folkart olarak; temiz, diizenli ve standartlara uygun bir calisma ortamini siirekli
kilmak, yeterli miktardaki kaynagi, dogru zamanda, gerektigi miktarda ve dogru
bi¢imde kullanmak Oncelikli hedefimizdir. Bu hedeflere ulasmamiz; miisteri
ihtiyag ve beklentilerini karsilayacak yiliksek kalitede projeler gelistirmemize,
uzun Omiirli projelerle defer yaratmamiza yardimcit olmaktadir. Kalite
politikamiz bu bilesenler iizerine kurulmustur. Bize gore; kalite ulagilmasi
gereken bir hedefin 6tesinde, bir yasam bicimidir. Kalite, hedeflerimize ulasmak
icin her zaman en iyi ¢Oziim ortaklari, tedarikciler ve calisanlar ile isbirligi

yapariz” (Folkart_3, bt).

Projelerde hedeflenen yiiksek kalite, marka proje yaratma cabalarinin baslangi¢
kararlarindan birisidir. Ayn1 yiiksek kalitenin projenin sunumunda da kullanilmasi
beklenmektedir. Ancak goz ardi edilen detay, dogru kaynak kullaniminin yeterli
miktarda organize edilmesiyle projelerin sunumunda kullanilan  “liikks” gibi

sloganlara bir zitlik olusturdugudur.

Mimari projenin sunumunda, teknik ekip ile ilgili bilgilerin de verildigi
goriilmektedir. Marka kimliginin olusmasinda proje partnerlerinin rolii dnemlidir.
Folkart marka kimligini ifade etmesi amaciyla resmi internet sitesinde verdigi

bilgiler altinda, teknik ekibi su sekilde tanimlamaktadir;

48



Gerek proje, gerekse santiye konusunda dinamik ve deneyimli bir kadroyu
blinyesinde barindiran Folkart Yapi, ekibini titiz bir se¢imle olusturmaktadir.
Hizli ve kaliteli insaat iiretimi ile sektorde on siralarda yer almakta olan Folkart,
yap1 ekibini olustururken uluslararasi ingaat tecriibesi, yaraticilik, kalite kontrolii,
maliyet kontrolii, uygulama kontrolii, zaman yoOnetimi gibi konulara dikkat

etmektedir (Folkart_3, bt).

Mimari ekiplerden beklenilen kosullarin saglanmasi durumunda, projelerde
“marka” mimarlarin imzasimin olmasi beklenmektedir. Tecriibe ve kontrol vurgulari
ile “marka” degeri olusturmanin sorgulanmasi beklenmektedir. Teknik ekibin
seciminde titizlikle karar vermek, ayn1 zamanda teknik ekibin {istlendigi gérevlerin
de titizlikle tamamlanmasi1 beklemek olarak algilanabilir. Bu durumda tasarlanan
projelerin hem {iretilmesinin hem de sunulmasinin 6neminin Folkart tarafindan
bilindigi sonucuna varilmaktadir. Bu durum marka imajinin olusturulmasi ve marka

kimliginin olusturulan imaj iizerine insa edilmesi anlamina gelmektedir.

Mimari proje sunumu ve markalagsma siirecinin en 6nemli ortak paydalarindan birisi

de teknolojidir. Dolayisiyla firmanin teknolojiye bakis agist da incelenmelidir.

Folkart, rafine yasama ve is alanlar1 i¢in gerekli olan konfor ve liiksii; kullandig:
{istiin teknoloji ve ¢dziimlerle saglamaktadir. Insaat teknolojisinin son yenilikleri,
teknik ve miihendislik uygulamalari, benzersiz mimari tasarimla biitiinlesip
konfora doniismektedir. Kullanilan ileri teknoloji otomasyon sistemleri, giivenlik
cozlimleri, aydinlatma otomasyonu, yangin algilama ve ihbar sistemi konforu

liikse donitistiirmektedir (Folkart_3, bt).

Firmanin teknolojiye bakis acisinda, misyon ve vizyon basliklarinda
aciklanmayan “liiks” kavrami, gizli bir dille anlatilmaktadir. Mimari sunum
bicimlerinin teknoloji destekli gelisimleri goz oniine alindiginda, mimari ¢éziimlerin
cagdas sunum bigimleri tizerinden hedef kitleye aktarilmasi beklenmektedir. Mimari

proje tasarimlar1 konusunda, mimar kullanacag: teknolojilere kendisi karar verebilir.
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Ancak, markalasma silireci igerisinde bir firmanin tasarimdan sonra sunum
asamasinda aktif olarak yonlendirmede bulunmasi beklenmektedir. Dolayisiyla bir
Mmimari projenin sunumu, marka kimligi olusturulmasinda en 6nemli asamalardan
birisidir. Ayrica son teknolojik gelismelerin hem tasarimda hem de sunumda
kullanilmasi, markanin daha fazla tercih edilmesine ve marka sadakatinin

saglanmasina yardimci olacaktir.

3.2 Folkart’in izmir Projeleri

Folkart, 2006 yilindan bu yana Izmir’de farkli bolgelerde projeler iiretmektedir.
Uretilen projeler, farkli konseptler igermesine karsin, firmamin marka imajini
pekistirmek adina, “marka mimarlar” tarafindan tasarlanmistir. Folkart’in ¢esme
projesi diginda, Izmir merkezinde bulunan farkli nitelikteki ii¢ projesi yapim yili

sirastyla, Folkart Narlidere, Folkart Mavisehir ve Folkart Bayrakli Towers’dir.

Folkart’in bu {i¢ projesi sehrin farkli yerlerinde konumlanmaktadir (Sekil 3.2).

X ;
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Sekil 3.2 Folkart’in izmir’deki 3 projesine ait konum bilgileri (Folkart_3, bt).

Folkart ii¢c merkez projesinde de konut kullanimina agirlik vermistir. Ancak
Bayrakli Towers projesinde, konut kullaniminin yanisira, ticari kullanim da s6z

konusudur. Bayrakli Towers projesinde hem konut hem de ticari kullanimi1 birarada

50



olmasi, proje bolgesinin ihtiyaglarina cevap vermek amaclhidir. Bayrakli bolgesi, yeni
kent merkezi olarak belirlnmis olup, basta adliye saray1 olmak iizere, birgok ticari
kullanimin da yakininda bulunmaktadir. Ilerleyen yillarda Bayrakli bdlgesinde ticari
kullanimin daha da yogunlasacagr on goriilmektedir. Markalagsma siirecinde en
onemli pazarlama stratejisinin olusacak ihtiya¢ acigini 6n gorerek, bu aciga yonelik
projeler liretmek oldugu disiiniildiigiinde; Folkart’in farkli kullanici tiplerine uygun

projeler iiretmesi beklenilen bir sonugtur.

Tablo 3.1 Folkart proje bilgileri

Proje Adi Yapim Yih Kullanim Yatay/Diisey Manzara

Amaci Yonelimi
Folkart 2008 Narlidere Konut Yatay Deniz
Narlidere Kent
Folkart 2011 Mavisehir Konut Diisey Deniz
Mavigehir Kent
Folkart 2014 Bayrakl Konut Diisey Deniz
Bayrakli  (Siiriiyor) Ticaret Kent
Towers

3.2.1 Folkart Narlidere
Folkart Narlidere evlerinin yapimi, 2008 yilinda tamamlanmistir. Narlidere

bolgesinde Izmir-Cesme otoban yakininda, deniz manzarasma sahip 8 kath

bloklardan olusan proje EAA (Emre Arolat Architects) tarafindan tasarlanmistir.
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Sekil 3.3 Folkart Narlidere proje miiellifleri listesi (Folkart_3, bt).

Projenin goéze carpan ilk ozelligi diagonal plan ¢oziimlerine egrisel hatlardan
olusan teraslarin eklenmesi ile farkli bir cephe kurgusuna ulasmanin, tasarim ilkesi
olarak se¢ilmesidir. Folkart’m ilk Izmir projesi olmas1 sebebi ile, cephe kurgusunda
yapilan bu se¢im; markanin imajin1 dogrudan etkileyecek bir bilingle yapilmistir.
Ayrica egrisel cephe teraslarinin tasarlanmasi, mimari proje sunumunda da 6zellikle
vurgu yapilan tasarim kriterlerinden birisidir. Yapinin cephelerinde yogun miktarda
kullanilan ahsap malzeme, yapili ¢cevrede bulunan benzerlerinden farklilagmakta,
yapinin var olan g¢evre igerisinde farklilik yaratmasini saglamaktadir. Aligilagelmis
merdiven ve giris hollerinin yerini, yapinin ¢elik striiktiirli arkasina gizlenmis devasa
kapali i¢ avlusu almaktadir. Yapilan sunumlarda projenin bu o6zelligi 6n plana
cikarilarak, proje konseptine vurgu yapilmaktadir. Ancak islevsel agidan ele
alindiginda, yapidaki konut boliimlerinin bir¢ogu bu avludan 151k ve hava almak
zorunda birakilmistir. Yapinin manzaraya sirtt doniik olan cephelerinde tiim cepheyi
kaplayan celik striiktiir, yesil doku ile biitlinlestirilmek istenilmistir. Bigim-islev
tizerindeki farkli arayislar, yapinin hangi yonden yaklasilirsa yaklasilsin dikkat
cekmesine sebep olmaktadir. Yapi cephesinde barindirdig: farkli tasarim unsurlar ile
bolge dokusuna ciddi miidahalede bulunmus, Narlidere dokusunu degistirmeyi

hedeflemistir.

Narlidere Folkart, konut kullanimli olarak, sosyal donatilarinin kendi biinyesi

icerisinde ¢oOziildiigii bir projedir. Konutlarda ve sosyal donatilarda kullanilan
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teknoloji, mimari projenin sunumunda kullanilan bilgilerin basinda gelmektedir
(Sekil 3.4).

Sekil 3.4 Folkart Narlidere Evleri

Projenin mimari tasarimini yapan EAA, son yillarda Tirkiye’de “star mimar”
olarak tanimlanan Emre Arolat tarafindan kurulmustur. Star mimar tanimi Folkart’in
marka imaji i¢in Onemli bir katki saglamaktadir. Projenin tanittiminda kullanilan
mimari sunum yontemleri, zaman zaman projenin kendisinden daha fazla 6n plana
tasinmistir. Projede yapmin kendisinin de bir sunum araci olarak kullanildigi
goriilmektedir. Satis ofisinin arazi lizerine kurulmasi, proje mimarinin proje alanini
ziyaret etmesi, Uinlii olarak tanimlanabilecek kisilerin projeden daire satin aldiklarinin
ifade edilmesi, gorsel ve yazili basinda sik¢a karsilasilan reklam destegi (Sekil 3.5)
ve profesyonel aktorlerce hazirlanmis tanitim filmleri ile projede marka olmanin
gerekleri dogrultusunda alinan kararlardir. Projenin uygulanmaya basladig: tarihten
itibaren, mimarlik {izerine yayimn yapan dergiler (Ege Mimarlik, Arredamento, vb.),
siklikla projenin mimari ile sdylesiler diizenlemis, projenin ozellikleri iizerine
makaleler yazilmistir. Ayrica yazili ve gorsel basinda Folkart ve Narlidere Evleri
hakkinda birgok haber de yapilmistir. Tiim bu makale ve haberler, mimari projenin
sunumunun bir parcasidir. Izmir dlceginde “star mimar” uygulamalarinin en fazla
farkindalik yaratan Ornegi Folkart Narlidere Evleri olmustur. Nitekim, Folkart
firmasi, firma misyon ve vizyonunda bu hedefi daha oOnceden agikca

vurgulamaktadir.
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y FOLKARTIN MUHTESEM GECESI

Sekil 3.5 Ege Tv Haber Programinda yayinlanan tanitim gecesi goriintiileri

3.2.2 Folkart Mavisehir

Folkart firmasmin izmir’deki ikinci projesi Mavisehir bolgesindedir. Yine EAA
tarafindan tasarlanan projenin yapimi 2011 yilinda tamamlanmistir. Firma Folkart
Narlidere Evleri’nin mimarisi ile yarattig1 etkiyi siirdiirmek istegi ile, mimari proje
ekibinde degisiklige gitmemistir. Mimari proje ekibinin yeni projede de gorev

almasi, marka kimligi yaratilmast dogrultusunda atilmig bir adimdir.

Proje Partnerleri

Sekil 3.6 Folkart Mavigehir proje miiellifleri listesi (Folkart_3, bt).
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Ozellikle 1990’11 yillarda Emlak Bankasi Konutlar1 ile degisime baslamis olan
Mavigehir bolgesinde tasarlanan projede, 3+1 daireler ile 4+1 dubleks daireler
yaklasik 20 kat yiiksekliginde dikdortgen prizmalari igerisinde c¢oziilmiistiir. Bu
dikdortgen prizmalar farkli cephe karakterlerine ve dokularina sahiptirler. Narlidere
projesinde On plana ¢ikan egrisel cephe hatlar1 bu projede kullanilmamustir. Bu ikKi
dikdortgen prizma, ikisinden de daha yiiksek olan, sirkiilasyon islevli, ti¢iincii bir
dikdortgen prizma ile birbirine baglanmaktadir. Bu kiitlenin de malzeme ve dokusu
diger iki kiitleden farklidir. Yap1 bolgede cokga elestirilen agir ve heykelsi duran
kiitlelerden farkli bir bi¢cim arayist igerisinde degildir. Yapiin tek avantaji yakin
cevresinde sikisik bir kent dokusunun bulunmayisidir. Yapida Narlidere projesinde
oldugu gibi sosyal donatilar kendi biinyesinde ¢6ziilmektedir. Bu durum firmanin
marka farkindaligi yaratarak, kullanicinin alacagi iiriin hakkinda o©nceden
Ongoriisiinii olugsmasina sebep olmaktadir. Firmanin pazarlama stratejileri yine “liiks”
kavrami iizerinden yapilmistir. Yapinin kendi resmi internet sitesinde mimarisi i¢in
sadece “etkileyici” basligi kullanilmaktadir. Bu sloganlar Folkart’in kendi adina
gelistirdigi proje sunumunun 6nemli bir pargasidir. Sloganlarda kullanilan kelimeler
0zenle secilerek markanin cagrisimlar yoluyla hedef kitleye ulasmasina yardime1
olmaktadir. Yapinin tasariminda genel olarak ahsap, cam ve briit beton kullanilmstir.
Ayni mimarlik ofisinden ¢ikan Narlidere evlerindeki ¢elik malzeme Mavisehir’de

uygulanmamustir.
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Sekil 3.7 Ege Tv Haber Programinda yayimnlanan tamitim gecesi goriintiileri, Folkart Mavisehir

projesine ait katalogun ilk sayfasindan mimar ile ilgili bilgiler (Folkart 4, 2011).
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Folkart Mavisehir Projesinin tanitimi da, Folkart Narlidere projesinin sunumunun
yapildig1 toplantida yapilmistir. Mavisehir projesine ait ilk sunum, mimari maket
tizerinden yapilmistir. Bu sunumun ardindan Mavisehir projesinin tanitimi katalog
gorselleri ile devam etmistir. Folkart Mavisehir i¢in hazirlanan katalogda mimari
projenin miiellifi Emre Arolat ile ilgili bilgiler bulunmaktadir. Bilgiler
incelendiginde, bilgilerin mimarin kisisel verileri disinda, almis oldugu odiiller ile
birlikte, tasarimin1 yapmis oldugu taninmis projelerden de bahsedilmektedir. Tiim bu
bilgilerin katalogun ilk sayfasinda heniiz proje ile ilgili detaylar sunulmadan
verilmesi, firmanin “marka” olma konusunda son derece planli davranmasinin bir
sonucudur. Mavisehir projesinde, Folkart Narlidere projesine oranla nispeten daha az
yapilagsma yogunlugu ve dolayisiyla daha az sayida olasi kullanict bulunmaktadir.
Kullanicr sayisindaki degisim proje sunumunu da dogrudan etkilemistir. Mavisehir
projesi, Narlidere projesi ile ayn1 tanitim ofisinde sunulmasina karsin, segilen mimari

sunum yontemleri daha az detayli ve daha diisiik maliyetlidir.
3.2.3 Folkart Bayrakli Towers

Folkart’in ¢alisgma kapsaminda incelenecek son yapisi, Folkart Bayrakli
Towers’dir. Incelenen diger iki yapmin aksine Bayrakli Towers, Yagcioglu Mimarlik
tarafindan projelendirilmistir. EAA’nin yurt ¢apinda taninirligi yerini Yagcioglu’nun
yerel tanmirligina birakmistir. Ancak genel anlamda “marka” isimlerle ¢aligmalarin

stirdiiriildiigiinden bahsedilebilir.

Projenin uygulandig1 bolge olan Bayrakli bdlgesi, izmir Biiyiiksehir Belediyesi
tarafindan agilan “izmir Liman Bélgesi Igin Kentsel Tasarim Uluslararas: Fikir
Yarigmas1” ile yeni bir imar planma kavusturulmustur. Izmir’in yeni kent merkezi,
agirlikli olarak ticaret ve konut alani olarak ilan edilen Bayrakli bdlgesinde, yliksek
yapilara olanak saglayan imar diizenlemeleri olusturulmustur. Bayrakli Towers
yapist tam da bu bolgede, ticaret ve konut islevli yaklasik 40 katli ve yaklasik 200
metre yiiksekliginde 2 kuleden olusacak sekilde insa edilmeye baslanmistir. 2014 yili

itibariyle kulelerden birincisi kullanima gegmistir.
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Zamanin Otesinde
bir mimari anlays..

PROJE

> GRUBU

| UYGULAMA
» GRUBU

Sekil 3.8 Folkart Bayrakli Towers proje miiellifleri listesi (Folkart_3, bt).

Projenin sunumunda daha onceki iki projede nispeten daha az karsilasilan bir
durum mevcuttur. Bayrakli projesinde proje mimari, projenin sunumunda daha aktif
bir rol iistlenmistir. Mimar Yagcioglu kendi yaptig1 tanitim toplantisinda yapinin
formu igin ‘2 dikdortgen prizmasinin siiperpoze edilmesi”(Ek-1), seklinde bigimsel
kurguyu ifade eden bir agiklama yapmustir. Bu agiklama akla Mavisehir projesini
getirmektedir. Mavisehir projesinde benzer proje kararlarinin alinmasinin, marka
imajina yaptig1 katki yadsinamaz. Yap1 betonarme ve celik striiktiiriin kullanildigi,
karma bir yapim sistemine sahiptir. Yapinin cephesi tamamen kompozit ve cam
malzeme ile giydirilmektedir. Yapida cephedeki en hareketli kisimlar c¢elik
striiktiirin tanimladig1 bir konut i¢ avlusudur. Yap1 islevini disa yansitmayacak,
iceddniik bir bicime sahiptir. Izmir kentinin “balkonda yasam” gelenegi, Folkart
Narlidere projesinde korunurken, Folkart Bayrakli Towers gibi yiiksek bir yapida bu
proje kararindan s6z etmek ancak ¢ok kisith olarak mimkiindiir. Projenin
tasarlandigr alanda bir ilk olmasi, projenin uygulanma siirecinin uzun soluklu

olmasinin baslica nedenidir.
Karma islevli olarak tasarlanan projede, yiiksek yapi altyapi problemleri igin,

farkli teknik ekiplerden destek alinmistir. Folkart bu teknik ekipleri hem internet

ortaminda, hem de kataloglarda agiklamaktadir. Bu durum teknik ekibin taninirligim
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arttirirken, Folkart’in da marka farkindaligina katki saglamaktadir. Projenin bu
asamasinda ozellikle temsil araglarindan, teknik ¢izimler; proje ekipleri arasinda bir
mimari dil olusturmak i¢in kullanilmigtir. Projenin mimar1 Yagcioglu, tasarim
asamasinda tiim teknik ekip ile birlikte hareket edildigini belirtmektedir. Farkli
disiplinlerin organize olarak birlikte ¢alismalari, projenin “marka” degerini
arttirmaktadir. Hem pazarlama hem de uygulama asamalarinda mimari iirliniin
kendisi bir sunum araci olmaktadir. Ozellikle kaba insaat1 daha dnce tamamlanan ilk
kule iizerine yerlestirilen dijital ekranlarda, projenin reklami/tanitimi kesintisiz
yapilmaktadir. Diger iki Folkart projesinde oldugu gibi bu projede de, proje alaninda
bir satig ofisi kurulmustur. Projenin sunumu sirasinda siklikla “yiikseklik” vurgusu
yapilmaktadir. Projede bir Onemli tasarim karar1 da, zemin kotunda kentlinin
kullanimina birakilan yesil alanlardir. Projenin mimari tasarimmnin zemin kotunda
kentli kullanimina izin vermesi, kentlinin yap1 ile fiziksel bir baglanti kurmasina
olanak saglamak amaci ile alinmis bir karardir. Boylece kentlinin yapi ile kurdugu

iliski marka sadakatine dontisecek bir sunum yontemi olmaktadir (Sekil 3.9).

Sekil 3.9 Folkart Bayrakli Towers yapim asamasindan goriintiiler
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3.3 Folkart ve Mimari Sunum Yontemleri

Bir mimari projenin sunumu i¢in birden fazla yontem mevcuttur. Bu yontemler
mimari sunum yontemleri olarak gruplandirilmaktadir. Ancak markalasam siireci
kapsaminda sadece mimari sunum yontemleri kullanilmamaktadir. Mimari sunum
yontemlerinin yanisira, yazili ve gorsel basin, internet reklamlari, tanitim panolari
gibi yogunlukla reklam amaciyla kullanilan sunum yontemleri de bulunmaktadir.
Mimari sunum yontemlerinin disinda kalan yontemler, markalagma siireci ile iliskili

olarak mimari projenin sunumu basliiyla daha sonraki boliimlerde incelenmektedir.

3.3.1 Folkart ve Mimari Sunum

Aragtirmanin  bu boliimiinde, Folkart’in kurumsal yapisii ve Izmir kent
merkezinde tirettigi projeleri inceledikten sonra, bu projelerin mimari sunumu igin
secilen yontemler irdelenecektir. Folkart firmasi, izmir markasi olmak misyonunu
iistlenmekte, bu dogrultuda tiim projeleri icin son teknoloji ile gelistirilmis mimari
sunum yontemlerini kullanmaktadir. Bu mimari sunum yontemlerini bagliklar altinda

incelemek gerekirse ;

a. Mimari gorsellestirme
b. Mimari maket

c. Tanmtim Filmi

d. Mimari animasyon

€. Yapinin kendisi

3.3.1.1 Mimari Gorsellestirme

Mimari gorsellestirme mimarlik alaninda tiiketim ve pazarlamanin etkisi ile
siklikla kullanilan bir mimari sunum yontemidir. Markalagma siireci agisindan ele
alindiginda, mimari gorsellestirmeler; heniiz projenin tasarimi agamasinda iiretilerek,
hedef Kitlelere sunulan birer pazarlama aracina doniismektedir. Mimari

gorsellestirmeler, fikrin istenilen etkiyi yaratacak sekilde yonlendirilmesine olanak
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saglamaktadir. Folkart’in markalagma siirecinde de mimari gorsellestirmeler 6nemli,

bir role sahiptir.

Folkart, dijital ve Dbasili ortamlar iizerinde mimari gorsellestirmeleri
kullanmaktadir. Tanitim kataloglarinda, reklam tabelalarinda, animasyonlarda ve
dijital sunumun yapildig1 kiosklarda, mimari gorsellestirmeler aracilifiyla mimari
sunum yapilmaktadir. Ozellikle teknolojinin ilerlemesi ile yeni olanaklar sunan bu
yontem, hedef kitleye heniiz proje tasarim asamasinda mimari yap1 hakkinda bilgi
vermek tizere kullanilmaktadir. Ger¢ek goriintiiden ayirt edilmesi imkansiza yakin
sekilde tretilebilen mimari gorsellestirmeler, gercek goriintiiler ile desteklenerek
projenin uygulanmis haline yakin bir imaj yaratbilmektedir. Folkart, Narlidere ve
Mavisehir projelerinde kullandigi mimari gorsellestirmeleri gelistirerek, Bayrakli
projesinde ¢ok daha gergek¢i ve karmasik mimari gorsellestirmeler sunmaktadir
(Sekil 3.10). Folkart, ozellikle Bayrakli Towers Projesi igin kentin farkl
bolgelerinden c¢ekilmis fotograflar {izerine, mimari gorsellestirmeleri ekleyerek,
yapinin imajinin olusmasinda planli bir yontem izlemektedir. Ayrica proje arazisinde
yapilan helikopter ¢ekimleri ile, konutlarin i¢inden hazirlanan gorsellerde dairenin

gormesi olasi olan manzara goriintiileri birebir kullanilmaktadir (Sekil 3.11).

Sekil 3.10 Folkart Bayrakli Towers katalogundan bir gorsellestirme ¢aligmasi (Folkart_1, 2013).
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Daire 3+1 Balkon

Sekil 3.11 Folkart Bayrakli Towers katalogundan mimari gérsellestirmeler (Folkart_1, 2013).

Mimari gorsellestirmeler yalnizca dis cephe ya da i¢ mekan kurgusu {lizerine
olusturulmamaktadir. Kat planlar1 ya da daire planlar1 da (Sekil 3.12) mimari
gorsellestirme calismalart  sayesinde, teknik bilgi gerektirmeyecek sekilde

algilanabilecek sunumlara doniismektedir.

01 MUTFAK 16,76 m’
02 SALON 42,53 m’
03 YATAK ODASI1 13,45 m’
04 BANYO 5,54 m?

05 iSLiK 2,32 m’

06 HOL 16,19 m’
07 BALKON 30,00 m?
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GENEL BRUT ALANLARA SIRKULASYON
ALANLARI VE BORDUM KAT DAIRE OZEL
DEPOSU DAHIL EDILMISTIR

Sekil 3.12 Folkart Bayrakli Towers katalogundan plansal gorsellestirme galigmasi (Folkart_1, 2013).
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3.3.1.2 Mimari Maket

Mimari sunum denildiginde siliphesiz akla gelen ilk ara¢ sunum maketidir.
Olgeginin farklihig disinda ¢ogunlukla sunum maketlerinde, iiriiniin kendisini ifade
etmek i¢in gercege en yakin malzeme ve renk gibi detaylar kullanilmaktadir. Ayrica
mimari sunum maketi, 3 boyutlu bir algi saglamasindan &tiirii hedef kitle tarafindan
kolaylikla algilanabilmektedir. Ancak maket Olcegine bagli olarak, maketteki
oranlarin gercek etkilerini algilamak, herkes tarafindan miimkiin olamamaktadir.
Diger mimari sunum araglarina oranla mimari maketler ¢cogunlukla, yapilarin dis

kiitlelerini anlatacak sekilde yapilmaktadir.

Sekil 3.13 Folkart Bayrakli Satis ofisinde bulunan mimari maket

Folkart da mimari sunum araglarinda, mimari maketi kullanmaktadir (Sekil 3.13).
Folkart tarafindan tiim Izmir Proje’lerinin mimari maketleri yaptirilmaktadir.
Firmanin Alsancak merkez tanitim ofisinde Narlidere, Mavisehir, Bayrakl
projelerinin maketleri bulunmaktadir. Ayrica Bayrakli projesi i¢in ikinci bir maket
yaptirilmis olup, bu maket proje arazisinde yer alan satis ofisinde sunulmaktadir.

Alsancak ofisinde bulunan Bayrakli Towers maketi projenin giincel olmasi nedeniyle
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farkli noktalara kurulan gegici satis ofislerine (Sekil 3.14) tasinarak, daha genis

kitlelere sunum yapilmaktadir.

TR

(@

g AR <

J

Sekil 3.15 Folkart Alsancak Satig Ofisi

Mimari maketler, aslina uygun firetilen ii¢ boyutlu temsillerdir. Mimari maketler;
mimari gorsellstirmeler, animasyonlar vb. aksine elle tutulur ve gozle goriiliir
olduklar1 i¢in, tizerlerinde mimari fikri manipiile edecek ¢ok az degisiklik yapilabilir.
Bu agidan mimari maketler, olasi kullanicilara aslina en yakin bilgiyi vermek igin
kullanilmaktadir. Folkart’in mimari sunumda kullandigi maket Olcekleri, diger
mimari Sunumlarin Olgeklerinden ¢ok daha  biyiiktiir. Bu 6zelligi ile mimari
maketler birgok sunum ortaminda, mimari sunumun merkezinde yer almaktadir.
Ayrica Folkart’in kullandigi mimari maketlerin yakin c¢evreleri ile birlikte
olusturulmalari, yapmin ashinin yakin cevresine yapacagi etkiyi de sunmaktadir

(Sekil 3.15).
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3.3.1.3 Tanmitim Filmi

Mimari sunum yontemleri ¢esitlilik gosterse de marka agisindan bakildiginda
oncelikli amag, hedef kitle ile iletisim kurmaktir. Gorsel olarak yapilan sunumlarda
tiim bilgiler aktarilamadigi i¢in, sozlii anlatimlara da ihtiya¢ duyulmaktadir. Tanitim
filmleri bu ihtiyaca cevap vermek i¢in, hareketli goriintiilerin yaninda sesli bilgilerin
de aktarilmasi amaciyla Folkart tarafindan tercih edilen sunum yontemleridir. Bu
anlamda mimari sunumlarin bir pargasi olarak kullanilan tanitim filmleri, son yillarda
profesyonel oyunculuk egitimi almis aktorlerin basrollerinde oldugu; ses, 1s1k, sahne
gibi modern sinemanin tiim gereksinimlerini karsilayan birer kisa metrajli film haline

doniismektedir.

Sekil 3.16 Folkart Bayrakli Satis Ofisi Tanitim alanlarindan bir goriinti

Folkart, tiim Izmir projeleri i¢in tanitim filmleri iiretmektedir. Tanitim filmleri,
medya sunumlarinda, reklamlarda ve tanitim ofisi sunumlarinda siklikla
kullanilmaktadir. Folkart, satis ofislerinde tanitim filmlerinin gdsterimi icin 6zel
sinevizyon odalar1 inga etmistir (Sekil 3.16). Sinevizyon odalarinda, g¢evreden

fiziksel olarak izole edilen hedef kitleye, verilmek istenen mesajin eksiksiz bigimde
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iletilmesi amaglanmaktadir. Folkart, tanitim filmlerinde Izmir’de uyguladigi tiim
projeleri bir arada sunmaktadir. Marka farkindaligi yaratmak igin bir siireklilige
thtiyag duyulmasindan dolayi, firmanin tiim projelerini giincel tutma cabasi
icerisinde olmasi1 ve bu ¢abanin bilingli olarak kurgulanmis bir pazarlama stratejisine
doniismesi tahmin edilebilir bir gerekliliktir. Folkart, tanitim filmlerinde
tamamlanmis projeler i¢in yapilarin kendisini kullanirken, inga asamasindaki projeler

icin mimari gorsellestirmeleri kullanmaktadir.

y CANU
Vol § DESTEK

J—
1> R

FOLKARTOWERS AMASANTA © GENEL OTELUILER - GENEL BRGE + KATPLANLARI « GALERS - BASIN - [LETHIN
ZMiR

Sekil 3.17 Folkart Towers Bayrakli projesine ait tanitim filminden, Folkart Narlidere evlerini anlatan

bir kare (Folkart_3, bt).

FOLKARTOWERS ] ANASAITA - GENELOZELLINLER - GEMELWILGI - FATPLANLARS + GAUER| - BAS - ILETESIN
ZvR " - - —-

Sekil 3.18 Folkart Towers Bayrakli projesine ait tanitim filminden, Folkart Mavisehir projesini anlatan

bir kare (Folkart_3, bt).
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Sekil 3.19 Folkart Towers Bayrakli tanitim filminden ekran goriintiisii (Folkart_3, bt).

Ayrica Folkart {i¢ projeyi bir arada anlattigi tanitim filmlerinde farkli olarak,
gilincel proje olan Bayrakli Towers projesi i¢in 6zel bir tanitim filmi (Sekil 3.20) de
hazirlatmistir. Bu tanitim filminde, projenin bilgilerinin yanisira, yakin ¢evre verileri,
projenin ozellikli detaylari, marka ¢agrisimlarini destekleyecek sloganlar esliginde,

hedef kitleye aktarilmaktadir.

Sekil 3.20 Folkart Towers Bayrakli son tanitim filminden ekran goriintiisii
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3.3.1.4 Mimari Animasyon

Ozellikle dijital teknolojinin gelismesi ile birlikte, sanal ortamlarmn yaratilmasi ve
bu sanal ortamlar iizerinde hareketli goriintiilerin biraraya getirilmesi teknigi ile
mimari animasyonlarin iiretilmesi, giincel bir mimari sunum yontemidir. Folkart,
Bayrakli Towers projesi i¢in kurdugu satis ofisinde, kullanict etkilesimli kiosklarda
mimari animasyonlarin deneyimlenmesine olanak saglayacak kullanici etkilesimli bir
sunum yapmayi tercih etmektedir. Bu kiosklarda (Sekil 3.22), 6zellikle helikopterle
yapilan havadan ¢ekimler sayesinde, yapinin insa edilecek katlarindan goriilebilecek
manzara agilarinin, oldugu gibi aktarilmasi hedeflenmektedir. Projenin konsept
fikrinin, “ytlikseklik” oldugu bilindigine gore, secilen mimari sunum yontemlerinin

de bu fikre vurgu yapmasi1 yadsinamaz.

Sekil 3.21 Folkart proje sunum toplantisindan bir goriintii
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Sekil 3.22 Folkart Bayrakli Towers animasyon kiosklarindan bir goriintii

Folkart’in mimari sunumda kullandigi animasyonlarda, sanal goriintiilerden
yararlanildigir gibi, gergek goriintiller de kullanilmaktadir. Sanal goriintiiler
giiniimiizde gercek goriintillere ¢ok yakin imgeler yaratiyor olsa da, gergek
goriintiilerin  kisiler iizerindeki etkisinin daha kalict oldugu gergegi gz ardi
edilemez. Folkart marka sadakatine ulagabilmek i¢in, gercek ve sanal goriintiilerin i¢

ice gectigi animasyonlari1 kullanmaktadir.
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Sekil 3.24 Folkart Bayrakli Towers son tanitim filminden bir ekran gértintiisii (Folkart_3, bt).

3.3.1.5 Yapiin Kendisi

Folkart kullandigi mimari sunum yontemleriyle birlikte, yapinin kendisini de bir
sunum araci olarak kullanmaktadir. Ozellikle Bayrakli Towers projesinde yapinin
kendisi bir sunum aracina doniismektedir. Yapinin tamamlanan ilk blogunun en
istline yerlestirilen reklam panolari, Bayraklt Towers projesi hakkinda gece ve
giindiiz bilgiler sunmaktadir. Kent 6lgeginde siliieti ciddi sekilde etkileyen Folkart
Towers, kentin hemen her noktasindan algilanan bir sunum yapmaktadir. Yap1
kendisi ile ilgili bilgileri vermek i¢in, yine kendisini kullanmaktadir. Yapinin en
iistiinde yer alan dijital ekranda zaman zaman giincel olaylara verilen tepkiler, zaman

zaman da Folkart hakkinda bililer yer almaktadir. Yakin zamanda Soma’da meydana
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gelen maden kazasinda hayatini kaybedenlerin anisina yas ilan edilirken, ayni
giinlerde Folkart’in dijital ekranlarinda bu yasa destek veren mesajlar sunulmustur.
Bu durum Folkart’in toplumsal durusunu, marka kimligi altinda gdstermesi igin
uygun bir yontemdir. Dijital ekranlarda projede yer alan konut ve ofis tipleri, projede
bulunan sosyal imkanlar, satis amaciyla yapilan kampanyalara ait bilgiler, iletisim
bilgileri gibi birgok bilgi de sunulmaktadir. Bu bilgiler mimari proje hakkinda kisith
sunumlara imkan verse de, marka farkindalig1 yaratarak, firma ve proje hakkinda
merak uyandirilmasi i¢in yeterli etkiyi birakmaktadir. Ayrica Bayrakli Towers
gorsellestirmelerinin bir kisminda ve tanitim filminde projenin en iistiinde yer alan

bu dijital ekranin da gorsellestirmesi yapilmistir (Sekil 3.25).

T~

Sekil 3.25 Folkart Bayrakli Towers tizerinde kullanilan reklam panolar1 (Folkart_3, bt).
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3.4 Folkart’in Markalasma Siirecinde Mimari Proje Sunumun Rolii

Folkart, markalagsma siirecinde mimari sunumlari siklikla kullanmaktadir. Sunum
araclari, sunum ortami, hedef kitle gibi birgok alt baslik, Folkart’in markalagsma
stirecinin birer parcasidir. Calismanin bu kisminda mimaride markalagsma siireci ve
marka olmanin gerekleri ile mimari sunum arasindaki baglanti, Folkart sunumlar
tizerinden incelenmektedir. Folkart’in marka olmak i¢in izledigi yol hakkinda veri
iretebilmek i¢in, farkli sunum ortamlar1 (kataloglar, basin haberleri, internet sitesi,

vb.) incelenmistir.

Folkart mimari sunumlarint olustururken miimkiin olan en fazla bilgiyi hedef
Kitleye aktarmay1 tercih etmektedir. Bu karar dogrultusunda Folkart tarafindan kimi
zaman mimari sunum bir marka geregi olarak ele alinirken, kimi zaman da bir marka
geregi mimari sunum olarak ele alinmaktadir. Boylece Folkart almis oldugu sunum
kararlar ile marka imaji1 yaratmaya ¢alismaktadir. Bu sunum kararlarina ek olarak
Folkart, mimari projelerin tasarim asamasinda 6zellikle yapilagsmis ¢evre mevcut
dokusu igerisinde cephesi ile 6n plana ¢ikacak tasarimlar olusturulmasini tercih
etmektedir. Folkart sosyal sorumluluk projelerinde gorevler istlenmektedir.
Ustlendigi bu gorevler sirasinda mimari projenin de sunumunu yaparak, marka
kimligi olusturulmasina yonelik adimlar atmaktadir. Marka kimligini olusturmak igin
Folkart’in izledigi bir baska yontem ise, mimari projelerin proje bilgilerini
(mielliflerin bilgileri, yakin c¢evre wverileri, vb.) her firsatta hedef kitleye
aktarmasidir. Folkart’in hedef kitle ile iletisimi imaj ve kimligin 6tesinde marka
farkindaligi yaratacak ortamlarda da devam etmektedir. Ozellikle firmanin
kullanmakta oldugu satis ofisleri ve hem satis ofislerinde hem de goriintiilii reklam
alanlarinda sunulmakta olan tanitim filmleri, markanin hangi alanda hizmet vermekte
oldugunu acgiklayan sunum araclarina doniismektedir. Tiim bu sunumlarin ortak
amaci, hedef kitlenin markaya sahip olma ihtiyacini arttirmaktir. Markanin daha
fazla satin alinma i¢giidiisii yaratmasi, markaya bir sadakat olugmasma yardimci
olmaktadir. Marka sadakati olusturulmasi i¢in mimari sunumlarda o6zellikle iilke
capinda iin yapmis olan kisiler kullanilmaktadir. Unlii kisiler, proje sunumlarinda

aktif rol (sunucu, reklam ses, vb.) iistlendigi gibi, proje kullanicilar1 olarak da lanse
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edilmektedir. Unlii kisilerin projenin olas1 kullanicilart arasinda olmasi, projenin
sunumunda gergek hedef kitlenin marka ¢agrisimlart araciligiyla projede yer almak

beklentisine sahip olmalar1 i¢in bir aragtir.

Tablo 3.2 Folkart proje sunumu-marka gereksinim iligkisi.

Proje Marka Marka Marka
Sunumu i 1 Sadakati

Sosyal Hayir EVET Hayir Hayir Hayir
Sorumluluk

Projeleri

Reklam Hayir Hayir EVET Hayir Hayir
Filmi

Unlii Hayir Hayir Hayir EVET Hayir
Kisiler

Satis Ofisi  Hayir Hayir EVET Hayir Hayir
Proje Hayir EVET Hayir Hayir Hay1r
Bilgileri

Hedef Hayir Hayir Hay1r Hayir EVET
Kitleye

Aktarilan

Izlenim

Proje EVET Hayir Hay1r Hayir Hayir
Cepheleri

Sunum EVET Hayir Hayir Hayir Hay1r
Karalan

3.4.1 Folkart’in Marka Imaji Ve Bicim

Folkart markalasma silirecinde mimari tasarimlarin  Otesinde, mimari
uygulamalarinda da bilingli bir sunum stratejisi siirdiirmektedir. Izmir kenti
igerisinde uygulanan {i¢ projenin de mimari sunumlarinda, markanin 6n plana

cikarmayi istedigi mimari kararlar goriilmektedir.
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Tablo 3.3 Folkart Izmir projeleri-bigim iligkisi

Cephe Malzemesi Proje Alani Bicim Bicimsel
(6lgek) ((MEIRED)] Organizayon

Folkart Celik ve Ahsap 90000 m2 Egrisel Yatay
Narlidere
Folkart Ahgap ve Beton 12900 m2 Diyagonal  Diisey
Mavisehir
Folkart Kompozit kaplama 160000 m2 Diyagonal  Diigey
Bayrakli ve cam
Towers

Narlidere projesinde, deniz yoniinden (kuzey) algilanan cepheler, diger cephelere
oranla ¢ok daha seffaf olarak tasarlanmistir. Ancak projenin deniz manzarasinin
tersinde kalan cepheleri (giiney), genellikle farkli bir tasarim diline sahiptir. Bu
cepheler ¢ok daha az bosluklu olarak, neredeyse etrafina sirtin1 donmiis bir yapidadir.
Bu tasarim karari, mimari projenin sunumuna da dogrudan etki etmektedir. Gazete
haberleri, tanitim filmleri, kataloglar gibi birgok mimari proje sunum aracinda deniz
manzarasina yonelen cepheler (Sekil 3.26 ve Sekil 3.27) vurgulanmaktadir. Bu
cephelerin 0n plana ¢ikartilmasi, markanin marka imajim1 firmanin istegi

dogrultusunda olusturulmasina yonelik bir karardir.

Sekil 3.26 Folkart Narlidere proje katalogunda yer alan cephe kurgusuna yonelik gorsellestirme
(Folkart_5, 2009).
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Sekil 3.27 Folkart Narlhidere proje katalogunda yer alan cephe kurgusuna yonelik gorsellestirme
(Folkart_5, 2009).

Ancak uygulanmis projede en az deniz manzarasina yonelen cepheler kadar, kente
yonelen cepheler (Sekil 3.28) de projede bulunmaktadir. Kente yonelen cepheler,

mimari proje sunumunda ya ¢ok az yer almaktadir, ya da hi¢ yer almamaktadir.

P
b SRS = - e i e S

|
Sekil 3.28 Folkart Narlidere projesinin tamamlandiktan sonraki cephe goriintiisii (kent cephesi)

Mimari projenin sunumunda Folkart tarafindan olusturulmaya g¢alisilan marka

imaj1 Mavisehir projesinde de devam etmistir. Projenin mimari sunumu sirasinda,
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projenin ozelliklerine vurgu yapilmis, eksik olabilecegi diisiiniilen yonlerine dikkat
cekilmekten kacinilmistir. Narlidere projesinde yesil alan ve zemin kot kullanimi 6n
plana ¢ikarilirken, Mavisehir projesinde tiim sunumlar, yapinin teras ve i¢ mekan

yasantisi lizerine kurulmustur. (Sekil 3.29).

Sekil 3.29 Folkart Mavisehir projesinin sunumunda vurgu yapilan teras yasantisini anlatan katalog

gorsellestirme ¢aligmasi (Folkart_4, 2011).
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Sekil 3.30 Folkart Mavisehir projesinin sunum katalogunda yer alan gorsellestirme ¢aligmast

(Folkart_4, 2011).
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Folkart’in giincel projesi olan Bayrakli Towers projesinde de, marka imajini
destekleyecek bilingli mimari sunum kararlari mevcuttur. Yapmin en vurgulu
ozelliklerinin basinda deniz manzarasi gelmektedir. Ancak gorsellestirme
calismalarinin tamamina yakini, projenin denize bakan acilarindan degil, denizden
goriilen agilarmdan olusmaktadir. Folkart Bayrakli Towers ile Izmir Kérfez’i
arasinda baska parseller de bulunmaktadir. Bu parsellerin yapilasma durumlarina
gore Bayrakli Towers ve deniz arasina baska yapilarin da girmesi muhtemeldir.
Ancak hemen hemen tiim gorsellestirme c¢alismalarinda Bayrakli Towers projesi ile

deniz manzarasi iliskisi kopmayacakmis gibi bir imaj yaratilmaktadir (Sekil 3.31).

Sekil 3.31 Bayrakli Towers projesinin denize yonelen cephesi ve deniz ile arasinda goriinen genis

yesil alan diizenlemesine ait bir gorsellestirme ¢alismasi (Folkart_1, 2013).

Tiim sunum ortamlarinda, mimari projenin sunumunda Bayraklt Towers’in kente
doniik cephesine ait ¢ok az da olsa gorsellestirme ¢alismalarina rastlamak
miimkiindiir. Ancak bu gorsellestirme ¢aligmalarinda da ana vurgu yapimin cephesi

degil, hakim olan deniz ve korfez manzarasidir (Sekil 3.32).
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Sekil 3.32 Bayrakli Towers projesinin katalogundan bir gorsellestirme ¢aligmasi (Folkart_1, 2013).

Bayrakli Towers projesi katalogundan alinan gorsellestirme ¢aligmasinda, yapinin

kent yerlesimine bakan cephesi kismen goriilmektedir. Ancak gorsellestirmenin

biiytik bir kismi1 korfez manzarasini igermektedir.

rOWERS
FOLKART

Sekil 3.33 Bayrakli Towers projesinin katalogundan bir gorsellestirme ¢aligmasi (Folkart_1, 2013).
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Bayrakli Towers projesine ait bir katalog gorsellestirmesinde, kent yerlesimi
tarafindan algilanan cephe kurgusu ile, insan gozii seviyesinden algilanmas1 miimkiin
olmayan korfez manzarasi birlikte gosterilmistir (Sekil 3.33). Bu gorselde de,
gorselin bliyiik ¢ogunlugunu yapinin cephesinden ziyade deniz ve korfez manzarasi

olusturmaktadir.

Folkart, mimari projelerin tasariminda yapilasmis ¢evre kent dokusunda farklilik
yaratacak projelerin tiretilmesini tercih etmektedir. Folkart’in Narlidere, Mavischir
ve Bayrakli projeleri kent i¢i alanlarda iiretilmistir. Mevcut kent dokusu igerisinde
tasarlanan bu projelerde, kent dokusuna uyum saglamak yerine; kent dokusunda

farklilik yaratacak cephe unsurlarina yer verilmistir.

Folkart Narlidere projesi, az katli yapilarin bulundugu bir gélgede uygulanmstir.
Bolgenin imar durumu ancak az katl yapilara izin vermektedir. Bu nedenle Narlidere
projesi az katli olarak tasarlanmistir ancak projenin tasarim kararlarinda mevcut kent
dokusundan farkli ahsap malzeme ve egrisel balkon hatlar1 kullanilarak, projenin
bolgede digerlerinden farkli bir imaja sahip olmasi saglanmaktadir. Folkart’in ilk
Izmir projesinde marka imaji yaratmak adina, yakin cevreden rahatlikla fark
edilebilir bir mimari anlayis olusturmasi, mimari projenin kendisini bir sunum

aracina doniistiirmektedir.

Sekil 3.34’de Folkart Narlidere projesinin tamamlandiktan sonraki bir goriintiisii
yer almaktadir. Projede kullanilan yogun celik malzeme, i¢ avluyu saran bir ¢igeklik
olarak tasarlanmistir. Bu c¢iceklik mevcut kullanicilarin erisimine acik degildir.
Dolayisiyla, islevden ¢ok cephe kurgusunun 6nemli bir pargasi olarak tasarlanmistir.
Celik striiktiiriin etrafi ahsap kaplama ile ¢evrilmistir. Hem ahsap malzeme hem de
celik malzeme, bolgenin mevcut dokusunda karsilasilan malzemeler degildir.
Bolgenin mevcut kent dokusu, sekilde yapinin sol tarafinda kalan betonarme yapilar
ve siva ve boya gibi siklikla kullanilan cephe malzemeleri {izerine kuruludur.
Folkart’in projede tercih ettigi bir baska detay da, tiim cepheyi saran ve izmir’in

balkon yasantisina gondermede bulunan egrisel teras tasarimlaridir.
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Sekil 3.34 Folkart Narlidere projesinin kente doniik cephelerinden bir goriintii.

Sekil 3.35 Folkart Narlidere projesinin egrisel olarak tasarlanmig teras balkonlarindan bir goriintii

Sekil 3.35’de goriilen teraslar, konutlarin etrafin1 tamamen sarmaktadir ve tim
konut cepheleri, balkon i¢leri de dahil, ahsap malzeme ile kaplanmistir. Dairelerin

birbirinden ayrilmasi i¢in, LED aydinlatmali pleksi paneller kullanilmistir. Bu
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paneller, ayn1 zamanda yapinin gece de farkedilebilirligi i¢in Onemlidir. Ayrica
mevcut projenin sunum kataloglarinda aydinlatmaya ait detaylardan o&zellikle
bahsedilmektedir (Sekil 3.36).

LE N -

Teras seperatorlerinin renk secenekleriyle LED aydinlatmasi

Sekil 3.36 Folkart Narlidere projesinin katalogundan dis aydinlatmalari gosteren bir gorsellestirme
caligmas1 (Folkart_5, 2009).

Firmann ikinci Izmir merkez projesi ise, Mavisehir projesidir. Mavisehir bolgesi
yogunlukla c¢ok katli yapilarin bulundugu bir bolgedir. Folkart Mavisehir, yiiksek
yapilasma bolgesinde ¢ok katli bir proje olmasina ragmen, cevresinde benzer
yiikseklikte yapilarin bulunmadigr bir bolgede insa edilmistir. Mavisehir projesi,
Narlidere projesine oranla bir¢ok farklilik igermektedir. Narlidere projesinde
tasarlanan yatay yasam, Mavisehir projesinde diisey yagama doniismiistiir. Narlidere
projesinde yogunluklu olarak kullanilan ¢elik ve ahsap malzemeler, Mavisehir
projesinde kullanilmamustir. Narlidere projesinde, genis zemin kullanimi ve sosyal
olanaklardan sz edilebilecekken, Mavisehir projesi, ¢ok daha sirli bir alanda

tasarlanmistir.

Folkart Mavisehir yapisinin insasi sirasinda ¢evre yapilari da gosteren bir fotograf
yer almaktadir. Narlidere projesinden farkli bir mimari anlayis sergilenmis olsa da,
Mavigehir ve Narlidere projelerinde ortak alinmig bir karar vardir; marka imajini
yaratmak. Her iki projenin de uygulama alanlari, olduk¢a yogun akslar iizerinde yer

almaktadir. Ayrica her iki projenin de mimari dili ¢cevre dokusunda bir farklilik
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yaratmak tizerinde kuruludur. Her iki yap1 da, birer sunum aracina doniismiistiir

(Sekil 3.37).

<.

]
j 1
e

A/
F e

Sekil 3.37 Folkart Mavisehir projesinin uygulama sirasinda ¢evre dokusunu da goésteren bir fotograf
(Mavisehir, 2010).

Folkart’in gilincel Bayrakli projesi de, marka imajin1 destekleyecek cephe
kurgusuna sahiptir. Bayrakli Towers projesinin yapildigi Bayrakli alani, yeni kent
merkezi secilmistir. Bayrakli Towers projesi bu yeni kent merkezinde iiretilen ilk
yiiksek yapidir. Dolayisiyla, Folkart izmir igin bir ilki kentlilere sunmaktadir. Bu
bolgede uygulanan ilk yiiksek yapi, hedef kitlede bir marka bilinci olusturacak
sekilde tasarlanmigtir. Bayrakli bolgesinde ilerleyen zamanlarda, ¢ok sayida yiiksek
yap1 insa edilecegi ongdriilmektedir. Folkart’in bu bolgede ilk yiiksek yapiy1 ikiz
kuleler olarak iiretmesi, ilerleyen zamanlarda insa edilecek yiiksek yapilara ragmen;

marka imajinin siirdiiriilmesi amagh olabilir.

Folkart Bayrakli Towers, kent siliietini tamamen degistiren bir projedir. Bu
degisim, olumlu ya da olumsuz farkli yorumlar1 da beraberinde getirmistir. Ancak
markalasma siireci agisindan bakildiginda, bu noktada onemli olan, degisim ve

hakkinda yorumlar yapilan bir proje tiretmektir. Narlidere ve Mavisehir projelerinde,
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mevcut yapilasmis dokunun disinda tasarim kararlar1 alindigindan bahsedilirken,
Bayrakli Towers projesi ile tiim Izmir 6lgeginde kent dokusunu degistirecek kararlar

alindigindan rahatlikla bahsedilebilir.

Bayrakli Towers projesinde, cephe kurgusu da diger projelere gore
degistirilmistir. Tasiyict sistem, uygulama kolayligi, maliyet gibi bir¢ok etken bu
degisimin nedenidir. Ancak bunun yaninda, markalagsma siirecinin bir pargasi olarak,
sira dis1 olarak tanimlanabilecek cephe kararlart alimmistir. 1ki kulenin de, deniz
yoniine bakan cepheleri (bat1) tamamen giydirme cam cephe olarak tasarlanmistir.

Dogu cepheler ise, kompozit malzeme ile kaplanmistir.

Sekil 3.38 Bayrakli Towers projesinin denize bakan cephelerini gosteren bir katalog gorsellestirmesi
(Folkart_1, 2013).
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Bu yiikseklikteki yapilarda riizgar yiikiinii en aza indirmek i¢in, kivrimli cephe
tasarimlar1 benimsenirken, Bayrakli Towers’da daha fazla alanin deniz manzarasina
sahip olmasi1 i¢in dikdortgen prizma bi¢imde tasarlanmistir. Yapimin denizden
algisina  bakildiginda uzak g¢evresinde bulunan yamaclarda konut cepheleri
algilanmaktadir. Bu cepheler agirlikli olarak agik renkli bir cephe siliieti
yaratmaktadir. Ancak Folkart, Bayrakli projesi icin, yapiya fon olusturan kent
siliietinde farklilasacak koyu renk (flime) bir cephe kaplamasi tercih etmistir.
Yapimin 6l¢egi goz oniine alindiginda, cephenin arka planinda tanimli bir boglugun
(gokyiizii) oldugunu sOylemek mimkiindiir. Benzeri durumlarda, cephe
malzemesinin gokyiizii rengine yakin secilmesi ile ¢evresine ve kent siliietine daha
uyumlu cepheler tasarlamak miimkiindiir. Ancak Folkart, siliieti etkileyecek cephe
uygulamalarinin yapilmasi ile, marka ile tanismak i¢in ilk imgenin mimari projenin

kendisi olmas1 konusundaki kararini stirdiirmeyi amaglamaktadir.

3.4.2 Folkart’in Marka Kimligi ve Proje Aktorleri

Folkart, sosyal sorumluluk projelerine destek vererek bir sosyal kurum gorevi
iistlenmekte ve bu dogrultuda c¢alismaktadir. Ozellikle bir Izmir firmasi olduguna
vurgu yapan Folkart, yerel sosyal kampanyalara destek vererek ya da sosyal
kampanyalar iireterek, kentin sosyal sorumluluguna destek olmaktadir. Bu destek
sirasinda  firmanin adinin  kullanilmas: ile birlikte, firmanin marka kimliginin
olusturulmas1 saglanmaktadir. Folkart’in engelli vatandaglarin ulasimlarinin
saglanmasi i¢in bir y1l siire ile ulasim sponsoru olduguna dair haberler bulunmaktadir
(Sekil 3.39, Sekil 3.40). Ayrica haber detaylarinda “mesafeler bize engel olamaz”
slogan1 kullanilmigtir. Bu slogan, Folkart’in Bayrakli Towers projesinde o6zellikle
vurgu yapilan “yiikseklik” olgusuna bir gonderme olarak algilanmaktadir. Haberin
detaylar1 incelendiginde, fotograflarda yer alan aracin iizerinde “Folkart” yazisi ve

logosu dikkat cekmektedir.
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Folkart egitim
sponsoru oldu

Sekil 3.39 Folkart'in gérev aldigi sosyal sorumluluk projeleri ile ilgili haber (Sabah_1, 2013).

Folkart’tan engellllere ulaslm destegi

Folkart, engelli bireylerin
tam giin egitim gérmesine
olanak saglayan Ege Arti
Kisisel Gelisim Okulu’nun
ulasim sponsoru oldu

Ege Arti Engelli Bireylerin
Egitimi ve Gelistirme Derne,
Ege Universitesi Atatiirk Saghk
Hizmetleri Meslek
Yiiksekokulunun da

Folkart Yap! Yonetim Kurulu
Bagkani Mesut Sancak “Engelli
genglerimizin hem 6zl durumian
hem de maddi olanaksizliklar
nedeniyle yagamlarni evde
strdirmek

zorunda oimalari
kendileri ve

» e
katkilariyla engelli genclerin ?,‘\Ifle: {f,’," oK -
tam zamanh egitim gérmesine naz\sjuhknr [2
o > ge
olanak saglayan Ege Art1 Arti kuruldugu
Kisisel Gelisim Okulu'nu X o e = glinden bu yana
hayata gecirdi. Maddi durumu art, 6numiizdeki bir yil boyunca . K engelli
tam gin egitim almak icin lilgenglerin ozel servislerle genglerimize
veterli olmayan zihinsel engelli B - 4 ulagim masrafini kargilayacak. egitim olanaklari
genclerin yasama aktif ve sunarak gok dnemli bir is
mutlu katilimlarinin Als:mmk-)\';u'l|dﬂ'e»(;ullep(»» egitimlerine devam edemeyen bagamisty. Biz de Folkart
g g1bu G: ir-Ki lar-  gencler icin umut 1511 oldu olarak sosyal sorumkilugumuzu
proje ile 60 genc ficretsiz olarak F<k1 Tzmir- “Mesafeler bize engel olamaz” yerine getimek ve ulasim
egitim gorecek Ornek Koy- slogani ile yola cikan Folkart sponsoru olarak genglerimize
Folkart, [zmir’in farkli Kavaklidere. kli) oturan ve  éniimiizdeki bir y1l boyunca katkida bulunmaktan gok
bélgelerinde (Karswaka- engelleri n(-(ll niyle toplu genclerin (u(lscn islerle ulagm ~ Mutluyuz” dedi
Bostanl-Bornova-B k-

Sekil 3.40 Folkart’in gorev aldigi sosyal sorumluluk prOJelerl ile ilgili haber (HaberTiirk 1, 2013).

Folkart’in sosyal destek kampanyalari ¢esitli ortamlarda devam etmektedir. 2020
yilmin Expo Fuarina aday olan Izmir kenti i¢in kent genelinde bir bilinglendirme
kampanyas: baglatilmistir. Bu kampanya yerel ve genel yonetimlerin destegi ile
oldugu kadar, 6zel sektoriin destegi ile de yiiriitiilmiistiir. Expo 2020’nin kazanan
kentinin acgiklanmasindan once Folkart, Izmir’in adayhgini destekledigini medyada
acik¢a belirttigi gibi, Bayrakli Towers’in en iistiinde tiim Izmir’den goriilebilecek
boyutlarda, dijital reklam panolarmdan da Expo 2020 Izmir i¢in destek vermistir. Bu
destek verme bi¢imi, marka kimliginin olusturulmasi amaciyla proje sunumunun bir

araca doniismesi olarak tanimlanmalidir.

Folkart’in Expo 2020 i¢in verdigi destekten bahsedilmektedir (Sekil 3.41). Haber
gorsellerinde o6zellikle sirket sahibinin fotograflarinin  kullanilmasi ile, sirket
sahibinin marka kimligi yiizii haline doniistiiriilmeye c¢alisildig1r anlasilmaktadir.
Expo 2020 i¢in verilen destek satis ofislerinde de haber haline getirilebilinecekken,

Folkart Towers yapis1 ve bu yapmn ist katlarindan goriilen sehir manzarasinin
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kullanilmast ile birlikte, yapmin kendisinin bir

sunum aracina doniistigi

goriilmektedir. Elbette marka kimligi i¢in izlenilen bu yol, hem proje sunumunu 6ne

cikarmakta hem de bir pazarlama stratejisi olusturulmasina yardimer olmaktadir.

FOLKART TOWERS’TE
EXPO icin geri sayim

Folkart Yapi’'nin EXPO 2020’ye destedi stirdyor. lkiz kulelerde yiikselen ekranda
EXPO sloganiyla birlikte, yarin yapilacak oylamaya da ka¢ saat kaldigi gésteriliyor
1ZMIR Milliyet onemli emnnueqnden olan EXPO

2020'ye ev ligi yapmasi icin eli-
olkart Yapy, dinyanin en biiyik mizdén geleni yapiyoruz. Ne de olsa
Kiiltir, tarih, egitim ve sosyal EXPO'lar ozel ve kamuya bi-

olimpiyati kabul edilen yitk destek saglamaktadir. Ya-
EXPO 2020'de Izmir‘in aday- E X P pildis sehirlerin tantiminda
g destekliyor. Reklam film- ve kalkinmasida onemli rol
leri dahil olmak Gzere lzmirin  oymamaktadie. Bu sergiler bu-
i gine dek yapildiklari tim

9 Yentleri kokl bir sekilde
B gonistirdikleri  gibi, bu
kentlere girkemli amitsal yapi-
lar da kazandwmislardir.

Paris’l yiel Kulesi, Briik-
1 ve yarn yi xplluak202 selde Atomium, Lon-

Folkart Yapi Yonetim
Kurulu Baskani Mesut
Sancak, EXPO igin
tam destek
verdiklerini sGyledi.

apty
ve dikkat ukmcyl
<P ' 4

randa EX

oylamaya kag saat kaldi yayin- dra'da Kristal Palas, bu ya-
lamyor. TIMIR-TURKEY piarin denekleridir, Biz

y ) Folkart Yapi olarak 1zmir'in EX- | P
Hep destek, tam destek PO 2020 adayhgim destekliyoruz, cli- 4

Folkart Yap Yénetim Kurulu Baskant  mizden geleni yapmaya da devam
Mesut Sancak, “Izmir'in, diinyanin en  edecegiz” seklinde konustu,

kenti ortak ediyor

Folkatt Yapi, dinyanin en biyiik kaltir, tarih, egitim,
bilim teknoloji fuar ve sosyal olimpiyat: kabul edilen
EXPO 2020 heyecanina kenti de ortak etmek iin yogun

aba harcyor. Bayrakir'daki ikiz kulelerin Gzerindeki dev f &% &=
ekranda, EXPO 2020 izmir logosu, Izmir'in EXPO 2020 ‘ P |
temasi "Daha iyi bir danya icin yeni yollarHerkesicin | &~
saglik” yazisi ve ardindan oylamaya kag gan kaldigini

yaymlaniyor. Folkart Yap: Yonetim Kurulu Baskani Mesut
Sancak, “EXPO'lar yapildid sehirlerin kalkinmasinda
Bnemli rol oynuyor. lzmir'in EXPO 2020
adayligin destekliyoruz ve elimizden geleni
yapmaya devam edecegiz” dedi. WPOSTA |

Sekil 3.41 Folkart’in kente verdigi destek ile ilgili haber (Milliyet_1, 2013).

Folkart’in sosyal projelere destegi bahsedilen desteklerle de sinirli kalmamaktadir.

Folkart, 6zellikle spor alaninda da izmir’e yatirim yapmaktadir.

Bayiik finale *den tarihi cagn EXPO EXPO
RSl FiNALI ZMIR'E GETIRELIMEHECE
apabi : >

|yc|rF1’250 bin & buyuk

Euro ® firsat icin

gerektlgml kente tarihi
bl cagriy1 yine

duyurduk biz yaptik

MILLIYET EGE'NIN FINAL FOUR'U iZMIR’E GETIRME KAMPANYASINI INSMT DEVI ATESLEDI

EGE#

FOLKART’TAN BASKET

SOLENINE 100 BINTL

Yénetim Kurulu Baskani Mesut Sancak, Pinar Karsiyaka'nin Final Four'u [zmir’e getirebilmesi
icin gerekli olan kaynagin 100 bin TL'sini Ustlenerek, tarihi caginmiz: destekleyen ilk isim oldu

Sekil 3.42 Folkart’in spora verdigi destek ile ilgili haber (Milliyet_2, 2013).

Spor s6z konusu oldugunda, markalarin

destekleri

farkli  sekillerde

algilanabilmektedir. Taraftar1 oldugu bir takima destek yapan bir markayi tercih eden

kullanicilar olabilecegi gibi, rakip takima destek veren bir markayi tercih etmekten
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uzaklagan kullanicilar da olabilmektedir. Ancak Folkart, oynandigi tarihte Avrupa
Challenge Cup dortlii finaline izmir’den Karsiyaka takiminin kalmasi ihtimali
olunca, dortlii final miisabakalarinin Izmir’de oynanmas: i¢in gerekli maddi yardimi
yapmay1 tercih etmistir. Ustelik bu yardimin miktar1 haber kaynaklarinda acikca
belirtilmektedir. Haber i¢in ¢ekilen fotografta bir araya gelen Folkart ve Karsiyaka
Basketbol Takim yoneticileri s6z konusu yardim alani spor olmasina karsin,
Folkart’in sunum ofisinde Bayrakli Towers projesinin maketi Onilinde poz
vermisglerdir. Bu fotograf ile birlikte Folkart’in gilincel projesi olan Bayrakli Towers
projesi on plana ¢ikarilmaktadir. Spora destek hamlesi ile, marka kimligi spora ilgi

duyan olasi1 kullanicilarindan olusan yeni bir alana yonelmistir.

Ayn1 zamanda kentin sosyal sorumluluk projelerine destek veren Folkart, kente
sagladig1 ig giici ile birlikte, kente ekonomik agidan da destek saglamaktadir.

Saglanan destek ¢esitli platformlarda verilen odiiller ile belgelenmektedir.

Capital ve Ekonomist dergileri onciiliigiinde,
Vodafone Tiirkiye ana sponsorlugunda diizenlenen
" “Izmir'e Yon Verenler Odiilleri”, lzmir is diinyasini
biraraya getirdi. Ikincisi gerceklestirilen
organizasyonda, kente sosyo-ekonomik katkida
bulunanlar onurlandirildi. B Sayfa 4'te

Sekil 3.43 izmir’e yon verenler &diillerinin dagitildig1 gece ile ilgili haber (Posta_1, 2013).

Haberde, Capital ve Ekonomist dergilerinin Vodafone sponsorlugunda “Izmir’e
yon verenler ddiilleri” basglig: ile bir 6diil torenin diizenledigi geceye ait bir fotograf
bulunmaktadir. Bu gecede oOzellikle kente sosyal ve ckonomik agidan destek
olanlarin  Odiillendirildigine  vurgu  yapilmaktadir. Gerek 6diill  gecesini

diizenleyenlerin farklilig1, gerekse birden fazla firmanin katilimi sebebiyle Folkart’in
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mimari proje hakkinda bir sunum yapmadigr goriilmektedir. Bu yiizden &diil

toreninde One ¢ikan proje degil marka kimligidir.

Folkart, proje kiinyelerini resmi internet sitesinde aciklamaktadir. Ancak proje
kiinyelerinde yalnizca mimari proje bilgileri degil, tiim projelerin bilgileri
aktarilmaktadir. Aynt zamanda sunulan proje kiinye bilgilerinde, tasarim ekibinin
yani sira, uygulama ekibinin de bilgileri yer almaktadir. Folkart, 6zellikle proje
partnerlerinin  bilinmesini istemektedir. Marka projeler olusturmanin en etkili
yontemlerden birisi, marka ekipler olusturmaktir. Folkart, proje partnerlerini

tanitarak, marka kimligine vurgu yapmaktadir (Folkart 3, bt).

Zamanin Otesinde

) PROJE GRUBU
bir mimari anlays..

MIK - ETKILESIM ANALIZI

PROJE

» GRUBU

| UYGULAMA
» GRUBU

AYDINLATNV

Sekil 3.44 Bayrakli Towers projesi igin hazirlanan internet sitesinde yer alan proje teknik ekip bilgileri
(Folkart_3, bt).

Proje hakkinda verilen bilgiler proje ekiplerini i¢erdigi gibi, proje hakkinda genel
verileri de igermektedir. Yaklasik kullanim alanlari, sosyal donatilar, proje
uygulamasinda segilen 6zellikli sabit mobilyalar gibi bir ¢ok detay; proje sunumunda
on plana ¢ikarilmaktadir. Ancak internet sitesinde yer alan proje kiinye bilgilerinin
tamami, basili kataloglarda yer almamaktadir. Kataloglarda yalnizca mimari proje
miellifine ait bilgiler verilmektedir. Folkart, Narlidere, Mavisehir ve Bayrakli
projelerinde; “marka” olarak tanimlanabilecek mimarlarla caligmistir. Folkart’in

almis oldugu bu karar, marka kimligi olusturmak icin 6nemli bir karardir. Narlhidere
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ve Mavisehir projelerinde iilke ¢apinda {in yapmis, hatta yurtdisinda bir¢ok proje
{iretmis olan EAA (Emre Arolat Architects) ile ¢alisilmistir. Firmanin Izmir’e giris
projesinde Onemli bir mimari se¢mis olmasi, mimari projenin tanmnirligini ve
dolayisiyla giiciinii arttirmanin yani sira, firmanin marka kimligini olusturmasinin da
onemli bir agamasidir. Narlidere ve Mavisehir Projeleri’nde proje ekiplerinin yan
sira, tiim tanitimlarda da tinli isimlerin tercih edilmis olmasi bilingli bir markalasma
siireci hamlesidir. Proje tasarim ve iiretiminde marka kisilerin se¢ilmis olmasi,
Folkart’in marka kimligini “marka ekiplerle calisir” seklinde ifade edilebilecek bir

diizeye tagimaktadir.

Emre Arolat, Folkart Narlidere ve Mavisehir projelerinin mimari proje miellifidir.
Firmanin her iki projeye de ait kataloglarinda, Emre Arolat hakkinda bilgiler,
katalogun ilk sayfasinda verilmektedir (Sekil 3.45, Sekil 3.46). Verilen bilgiler
cogunlukla Emre Arolat’in kazandigi odiiller ve mimari egitim hayati hakkindaki
bilgilerdir. Katalogda yer alan bu bilgilerin disinda Emre Arolat, mimari projelerin
sunumunda aktif olarak nadiren yer almistir. Folkart; EAA ismini, mimari projenin
tasarimindan 6te, sunumunda da kullanmigtir. Sekilde Emre Arolat hakkinda
Narlidere ve Mavisehir projelerinin kataloglarinda yer alan bilgiler goriilmektedir.
Emre Arolat hakkindaki kisa bilgilerin yaninda, fotografi da kataloglarda
kullanilmistir. Folkart projenin sunumunda marka kimligini desteklemesi amaciyla
marka kisilerin yiizlerini de kullanmaktadir. Emre Arolat ile s6z konusu iki proje i¢in

de farkli yazili ve gorsel soylesiler yapilmistir.
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EMRE AROLAT

1982'de Galatasaray Lisesi ve 1986'da MSU Mi

mezuniyetinin ardindan 198

ABD Washington D.C."de Metcalf Mim

calf Min

yardimci mimar, 1987-2004 yillan arasinda 1

bunyesinde tasanmai ortak olarak calisti. Halen mimar

etkinliklerine 2004 yilinda Gonca Cirak

EAA / Emre Arolat Architects’de deva

ulusal ve uluslararasi yansmalarda bircok oda

1998 yilindan beri, gerek

gerekse juri Gyesi olarak, UU, IKU, ITU, ODTU, YTU

Halen kuruculan arasinda yer aldig: Bilgi Uni

Mimarlik Yaksek Lisans Programi’nda at

Cesitli yayinlarda makale ve deneme y:

2006 yilinda, Dalaman Havalimani yapist Turkiye

ilk kez uluslararas: “ar awards for emerging arch

highly commended” odalunu kazanmug, 2

Minicity Model Parki projest ise yine ik

Mies van der Rohe Avrupa Odulleri kapsaminda

arasinda yer almistir. Aynca toplam 4 adet Ul

Mimarhk Odald

2000 yilinda ise Tepe Mimarlik Kaltara Va

Mimarlikta Yeni Arayislar Odalu'na kazanmistir

Sekil 3.45 Folkart Narlidere proje katalogunda mimar Emre Arolat ile

ilgili yer alan bilgiler
(Folkart_5, 2009).
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Fakuitesi'nden mezuniyetinin ardindan 1986-87 yillarinda ABD
Washington D.C'de Metcalf Mimarlik Burosu'nda yardimci
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ve deneme yazilar yayinlanmistir 2006 yihinda, Dalaman

Havalimani yapisi Turkiye'den katilimlarda ilk kez uluslararas,

A SN £ o
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+

Cityscape

Sekil 3.46 Folkart Mavisehir proje katalogunda mimar Emre Arolat ile ilgili yer alan bilgiler
(Folkart_4, 2011).
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Ancak Folkart’in giincel projesi Bayrakli Towers farkli bir mimar, Mehmet
Yagcioglu tarafindan tasarlanmistir. Mehmet Yagcioglu, Emre Arolat’a kiyasla daha
az tanman, fakat izmir l¢eginde tanman bir “marka” mimardir. Folkart ilk iki
projenin aksine, li¢lincii projesinde mimari proje tasariminmi farkli bir mimara
vermistir. Bu durumun birden fazla sebebi olmasi muhtemeldir. Nitekim, Bayrakl
Towers projesi hakkinda ilk asamada Emre Arolat ile gorisildiigli firmanin
yoneticileri tarafindan aktarilan bir bilgidir. Yapilan fizibilite ¢alismalari, maliyet
hesaplari, estetik kaygi, satis stratejileri gibi bir¢ok etken Bayrakli Towers projesinin
Yagcioglu Mimarliga verilmesinin sebebi olabilir. Ancak proje tasarim agamasindan,
uygulama asamasma gegtiginde Mehmet Yagcioglu’'nun istlendigi  rol
incelendiginde, bu kararin marka kimligi yaratmanin onemli bir pargasi oldugu

goriilmektedir.

Mehmet Yagcioglu ve Yagcioglu Mimarlik hakkinda, resmi internet sitesinde
verilen bilgilerin Stesinde detayli bir veri paylasiimamaktadir. Ozellikle ilk iki
projenin katalogunun aksine, Bayrakli Towers proje katalogunda proje mimari
hakkinda herhangi bir bilgi bulunmamaktadir. Proje mimar1 hakkinda daha az
bilginin aktarilmasina ragmen, proje mimari projenin sunumunda daha aktif bir rol
oynamaktadir. Mehmet Yagcioglu, Bayrakli proje tanmitim ofisinde, mimarlar
odasimmin proje bilgilendirme gezilerinde, ya da proje tanmitim amagl diger
etkinliklerde etkin olarak gorev almistir. Mehmet Yagcioglu’nun proje tanitiminda
dogrudan gorev almasi, Folkart firmasinin marka tanittimima verdigi degerin bir

gostergesidir.

Sekil 3.47°de Mehmet Yagcioglu'nun Mimarlar Odas1 etkinliklerinden birinde,
etkinlige katilanlara dogrudan bilgi verdigi gosteren bir haber yer almaktadir. Bu
durumda Folkart’in, kitleler ile proje mimarmin dogrudan iligki igerisinde olmasini
istemis oldugu sonucuna ulagsmak miimkiindiir. Yerel marka bir mimarin, proje
sunumunda aktif olarak rol almasi sadece firma agisindan degil, mimar agisindan da
marka degerini yiikseltecek bir stratejidir. Marka kimliginin olusturulmasinda, marka
kisiler ile igbirligi icerisinde olmak, Folkart’in markalagma siirecinin basinda yer

almaktadir.
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MIMARLAR ODASI'NDAN
Folkart Towers'a zivaret

Sekil 3.47 Izmir mimarlar odasinin organize ettigi bir toplantida Bayrakli Towers tanitim ofisinde

proje mimari, Mehmet Yagcioglu’nun proje bilgilendirme toplantisindan bir goriintii.

Tablo 3.4 Folkart projelerinin sunumunda gorev alan aktorler

Teknik EKip Firma
Yetkilisi
Folkart Narlidere ~ Proje Proje Proje
sunumunda sunumunda sunumunda
NADIREN gorev SIKLIKLA
gorev almistir.  ALMAMISTIR. gorev almistir.
Folkart Mavisehir ~ Proje Proje Proje
sunumunda sunumunda sunumunda
gorev NADIREN NADIREN
ALMAMISTIR. gorev almistir.  gorev almistir.
Folkark Bayrakli  Proje Proje Proje
Towers sunumunda sunumunda sunumunda
SIKLIKLA SIKLIKLA SIKLIKLA
gorev almistir.  gbrev almistir.  gorev almustir.
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3.4.3 Folkart’in Marka Farkindaligi1 ve Sunum Ortami

Folkart, marka farkindaligi yaratmak i¢in miimkiin olan her ortamda, sunumlar
yapmaktadir. Sunumlar olasi1 kullanicilardan ¢ok daha fazlasi ile iletisim
saglanabilecek ¢esitli ortamlarda (radyo, internet, televizyon, vb.) yapilmaktadir.
irettigi projelerin sunumu igin birden fazla mimari sunum yontemi se¢mektedir.
Firmanin Ozellikle animasyonlar {ireterek, bu animasyonlari reklam filmlerine
dontstiirdiigii ya da sunum ofislerinde hedef kitleye sundugu goriilmektedir. Sabit
goriintlilerin  6tesinde hareketli goriintiilerde, hedef kitlenin sadece algilamasi
gereken gorsellerin sunumu yapilmaktadir. Ayrica projenin sunumu sesli anlatimlar
ile de desteklenmektedir. Animasyonlar sirasinda kullanilan ses ve goriintiiler 6zenle
secilerek, firmanin marka farkindaliginin korunmasi amaglanmaktadir. Bu yiizden
hazirlanan animasyonlar profesyonel ekipler araciligiyla birer kisa metrajli film

kalitesinde hazirlanmaktadir.

Tablo 3.5 Folkart projelerinin sunum ortamlari

Proje Adi Ortak Ozel Ortak Ozel
Tanitim Tanitim Tanitim Tanitim
Ofisi Ofisi Filmi Filmi
Folkart Narlidere EVET EVET EVET EVET
Folkart Mavisehir EVET HAYIR EVET HAYIR
Folkart Bayrakli EVET EVET EVET EVET
Towers

Folkart’in Izmir’deki Bayrakli Towers icin hazirlanan ilk tamtim filminde,
firmanin daha 6nceki iki biiyiik projesi olan Folkart Narlidere ve Folkart Mavigehir
projelerine ait tanitimlar da bulunmaktadir. Ancak bu tanitim filminin arka fonunda
Folkart’in gilincel olan son projesi Bayrakli Towers gorsellestirmeleri bulunmaktadir.
Birden fazla projenin bir arada sunulmasi ile birlikte marka imajinin giiglendirilmesi,
ve mimari projelerin farkindaliginin arttirilmasi hedeflenmektedir. (Sekil 3.48, Sekil
3.49).
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Sekil 3.48 Folkart’in tiim projelerini tanittigi ortak reklam filminde Folkart Narlidere projesinin
tanitildig1 boliime ait bir ekran goriintiisii (Folkart_3, bt).
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Sekil 3.49 Folkart’in tiim projelerini tanittigi ortak reklam filminde Folkart Mavisehir projesinin
tamitildig1 boliime ait bir ekran gorintiisii (Folkart_3, bt).

Tanitim filmi boyunca sadece Folkart projelerine ait bilgiler verilmemekte (Sekil
3.50), sesli ve gorsel anlatimlarda Izmir yasantisina dair kesitler de sunulmaktadur.
Bu yéntem ile birlikte projelerin izmir kentine ait oldugu, kent belleginde izmir ile

0zdeslestirilme ¢abalar1 goriilmektedir (Sekil 3.51, Sekil 3.52, Sekil 3.53).
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Sekil 3.50 Folkart’in tiim projelerini tamittigi ortak reklam filminde Folkart Bayrakli Towers

projesinin tanitildigi béliime ait bir ekran goriintiisii (Folkart_3, bt).

Sekil 3.51 Folkart’m Bayrakli Towers projesini aktardigi tanitim filminden Izmir ile ilgili kent

yasantisini anlatan boliime ait bir ekran goriintiisii (Folkart_3, bt).

95



Sekil 3.52 Folkart’m Bayrakli Towers projesini aktardigi tanitim filminden izmir ile ilgili kent

yasantisini anlatan boliime ait bir ekran gériintiisii (Folkart_3, bt).

Sekil 3.53 Folkart’m Bayrakli Towers projesini aktardigi tanitim filminden izmir ile ilgili kent

yasantisini anlatan boliime ait bir ekran goriintiisii (Folkart_3, bt).
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Sekil 3.54 Folkart’in Bayrakli Towers projesini aktardigi tanmitim filminden Folkart Bayrakh

Towers’1n kent siliietinde nasil bir etki yaratacagini gosteren bir ekran goriintiisii

Tanitim filminin ortalarindan itibaren yalnizca tanitim filminin ana konusu olan
Bayrakli Towers projesi anlatilmaktadir (Sekil 3.54). Ayn1 zamanda izmir genelinde
verilen bilgilerden sonra, Bayrakli ve yakin ¢evresine ait bilgiler verilerek, projeye
ve uygulanacak bolgeye odaklanma saglanmaktadir. Bayrakli Towers’in yapilacagi
Bayrakli bolgesinin, yiiksek yapilardan olusan ticaret secenekli yasama alani olarak
imar planmin giincellenmesinden sonra, daha degerli bir yatirnm alani olarak
tanimlanmas1 da dikkat ¢ekicidir. Mimari projenin yalnizca bir yasam alan1 olmadigi,
ayni zamanda ticari bir gelir unsuru da olabilecegi, pazarlama stratejisi ile hedef

kitlenin genisletilmesi amacli yapilmis bir calismadir.

Tamitim filminin tamaminda Izmir projelerinin deniz manzarasina vurgu
yapilmaktadir. 3 biiyiik proje de deniz manzarasina yonelik kurgulardan olusmasina
ragmen, bu projelerin igerisinde yer alan tiim mekanlar deniz manzarasina sahip
degildir. Ancak tanitim filminde projelerin tanitilan tiim cepheleri deniz manzarasina
sahip cephelerdir. Manzara faktoriiniin mimari proje sunumunda On plana
cikarilmasimin ana nedeni, mimari projenin satig stratejisidir. Ayrica mimari proje
sunumu ile birlikte, hedef kitleye daha dnce gérmedikleri bir agidan kenti gorecekleri

vaat edilmektedir. Marka sahibi olmanin Onemli beklentilerinden birisinin,

97



digerlerinden farkli olmak oldugu disiiniildiigiinde, mimari proje sunumlarinda

gerceklerinin Otesinde, vaad edilen beklentilerin pazarlandig1 sonucuna varilabilir.

Her mimari sunum bir bilgi aktarimi tizerine kuruludur. Aktarilan bilginin
niteliginin ne oldugu, sunumu hazirlayanin beklentisine bagli olarak degismektedir.
Ancak marka farkindalig1 yaratmak amaciyla aktarilan bilgiler sadece tanitim filmleri
ile aktarilmaz. Folkart birden fazla satis ofisinde, marka farkindaligin1 saglamak icin

mimari proje sunumu gerceklestirmektedir.

Folkart, mimari proje sunumu i¢in satis ofislerini aktif sekilde kullanmaktadir.
Firmanin ilk ve merkez satis ofisi, Alsancak bolgesinde Kordon’da bulunmaktadir.
Kordon bolgesi ozellikle yiyecek ve eglence mekanlarinin yogun olarak bulundugu
bir bolgedir. Ayrica Kordon bolgesinde bulunan sahil diizenlemesi, sosyal bir
bulusma noktasi halindedir. Farkli zamanlarda kentin konser, sergi, panayir gibi
sosyal etkinlikleri de bu bolgede diizenlenmektedir. Satig ofisinin bu bdlgede yer
almasi, projelerin daha genis kitlelere ulastirilmast amaciyla alinmis bir pazarlama
kararidir. Ayrica, satis ofisinin girig cephesi ¢evresinde bulunan diger yapilarin giris
cephesinden farkli bir karaktere sahiptir. Folkart’in ilk izmir projesi olan Folkart
Narlidere’de kullanilan planimetrik egrisel ¢izgiler, satis ofisinin girig cephesinde de
kullanilmaktadir (Sekil 3.55). Bu yontem ile Folkart’mn mimari proje sunumunda

stireklilik araciligiyla marka farkindalig1 olusturmaya calistig1 goriilmektedir.

TR

Sekil 3.55 Folkart Alsancak tanitim ofisi dis cephe fotografi
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Bu tamtim ofisinde Folkart’m Izmir projelerine ait maketler bulunmaktadir.
Ayrica Izmir projelerinin kataloglarimin da bu ofisten temin edilebilmesi
miimkiindiir. Folkart Narlidere ve Folkart Mavisehir projeleri tamamlanmis olmasina
ragmen, bu projelere ait bilgilerin halen tanitim ofisinde sunuluyor olmasi, firmanin
markalagma siirecinde aldigr 6nemli bir karardir. Yalnizca giincel projeler degil,
geemis projelerin de sunulmast kurumsal bir marka imajmin stirekliligi acisindan

onemli bir adimdir.

Folkart Narlidere projesinden sonra, Folkart Mavisehir projesi hayata gecirilirken
de ana tanitim ofisi kullanilmigtir. Ancak Folkart Bayrakli projesi igin projenin
bulundugu alanda yeni bir tanitim ofisi de kurulmustur. Folkart Bayrakli projesinin
uygulama alani, tanitim ofisinin kurulmasi ic¢in yeterli altyapiya sahiptir, ancak
benzer altyapiya sahip Narlidere ve Mavisehir projelerinde ayri ¢alisan birer tanitim
ofisi kurulmasina ihtiya¢ duyulmamistir. Folkart Bayrakli projesi i¢in proje alaninda
kurulan tamitim ofisinin farkli goérevleri vardir. Firma tamitim toplantilarinda,
Bayrakli projesinin farkli insai sistemleri icerdiginden bahsetmektedir. Bu insai
sistemlerin Tirkiye’de ileri teknolojiye sahip yeni yontemler oldugu iddia
edilmektedir. Bayrakli projesinde mimari proje sunumu yalnizca tasarim agamasi
tizerine degil, uygulama asamasi lizerine de kuruludur. Basinda yer alan haberlerde
mimari proje uygulamasi hakkinda, farkli iiniversitelerden bilgi almak icin farkl
boliimlerden talepler oldugu, ve bu taleplerin firmanin Bayrakli tanitim ofisinde

karsilandigindan bahsedilmektedir (Sekil 3.56).
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ik Fakiiltesi 6grencilerini de
gectigimiz glinlerde agirlamis-

Mutiu

' i
‘ arhcakolan flert’ ‘\s ‘

eygulama tekniklerini aniabidice

Ayetullah

sek besinci ikiz kuleleri olacak tik. Simdi de Balikesirli dgrenci- o sl s v .
Folkart 'l.'ov.ver's’l.n me_sleki acl- l<?rin projemizi ziyarete gelme- merkezinin simgesiolan  verdi, FOUEE Vap: Proje
dan cok ilgilerini cekip merak  sinden cok mutluluk duyduk” Folkart Towers'a Madiri Ayetullah Mutly,
uyandirdigini, projeyi gormek  dedi. Ayetullah Mutlu ise, “Fol- iiniversitelerin “Mithendislikte ileri uygulama
icin diizenledikleri geziye biiyiikk ~ kart Towers projemizin insaa- mithendislik fakiiltesi  tekniklerinin Folkart Towers
talep oldugunu soyledi. tinda kullandigimiz teknoloji- W ogrencivedgretim  Projesinde kullanms”

Folkart Towers'm Bayrakh  lerin bir kismu Tiirkiye’de, bir gorevlileri biyikilgl ~ konusunda @u}lcyerﬂ'ep .
santiyesinde bulunan yonetim  kismu Izmir'de ilk kez kullani- gos_t'eny‘nig Her hlaﬂa bir P”El,lef?‘?f{d*ﬁf;”‘m dlqwens a
ofisinde Folkart Genel Miidiirii  liyor. Dolayistyla konuyla ilgisi umx:rlsxkﬂ ry‘l\sgxr ?’aﬁ ; im"]‘ v (fnal C ‘fa ka

i dan kar- olan herkesin dikkatini cekiyor. PN Lk e stk
Metin Sancak tar.afm an { Ege Universitesi  olacak yontemler uygulandigini
silanan grup, projeler hakkin-  Insaat alamimiz 24 saat internet Insaat belirten Mutlu, bu yéntemlerin
da teknik bilgileri Proje Miidii-  sitemizden canh izlenebiliyor. o Mihendisligi  belirlenmesinde filkedeki
rii Ayetullah Mutlu’dan aldi.  Tiirkiye’deki tiim tiniversite- o) Fakilltesi onemli finiversitelerle isbirligi
Ogrenciler bu ziyaretin ken- lerle bu paylasimlar yapmaya + Ogrencilerine yapildigm: ve alaninda scz
dileri icin cok yararli oldugunu  acigiz” dedi. - okullarnda bir sahibi profesirlerden destek
" sunumyaparak Folkart ~alindigim styledi.

Sekil 3.56 Folkart Bayrakli Towers tanitim ofisinde iiniversite 6grencilerine bilgi aktarildigi ile ilgili
gazete haberi (HaberTiirk_2, 2012).

Bayrakli tanitim ofisindeki sunumlarin, merkez tanitim ofisindeki sunumlardan
bir diger farki da, teknoloji kullanimidir. Bayrakli tanitim ofisinde, projenin geregi
olarak manzara vurgusu ilizerine Ozellikle sanal sunumlar yapilmaktadir. Bayrakl
taniim ofisinde, Bayrakli Towers projesinde hangi kattan nasil bir manzara
goriilecegini gosteren, gercek helikopter gekimleri ile olusturulmus dijital sunumlar
yer almaktadir. Bu sunumlar ayakta kiosklar araciligiyla hedef kitleye iletilmektedir

(Sekil 3.57).
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Sekil 3.57 Folkart Bayrakli Towers tanitim ofisinde gercek manzara fotograflari ile olusturulmus

kurgu sunumlarin yapildig: kiosklar

Ayrica tanitim ofisinde bir de sunum odasi bulunmaktadir. Sunum odasinda, dis
ortamdan soyutlanmis sekilde, projelerin genel bilgilerinin yer aldig1 tanitim filmleri
sunulmaktadir. Tanitim ofisinin farkli yerlerine yerlestirilmis ekranlar araciligiyla
bilgi almak i¢in beklerken bile, proje reklam filmleri ve tanitim filmleri hedef kitleye
aktarilmaktadir. Alsancak tanitim ofisinin aksine, Bayrakli tanitim ofisinde ¢ok
sayida kigiye ayni anda mimari proje sunumu yapmak miimkiindiir. Tim dijital
sunumlarin yaninda, Bayrakli tanitim ofisinde bir de Bayrakli Towers projesi mimari
maketi bulunmaktadir. Bu mimari maket iki adet olarak iiretilmistir. Maketlerden bir
tanesi, Bayrakli ofisinde sabit olarak bulunmaktayken, digeri Alsancak ofisinde
bulunmaktadir. Ancak ikinci maket belirli donemlerde farkli alanlarda mimari proje

sunumu yapilabilmesi i¢in taginmaktadir (Sekil 3.58).
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Sekil 3.58 Folkart Bayrakli Towers projesi i¢in yaptirilan ve Bayrakli Tanitim ofisinde sunumlarda

kullanilan mimari maket

Bayrakli tanitim ofisinde sabit duran mimari maket ile birlikte, tanitim filmlerinin
sunuldugu bekleme alani bulunmaktadir. Bekleme alaninin arka planindan disarida
goriinen yap1 ise Bayrakli Towers kulelerinden birisidir. Boylece bir mimari projenin
tasarim asamasindan, uygulama agsamasma kadar olan tiim asamalarin1 bir arada
gormek miimkiindir. Heniiz tamamlanmamis olan yapi ile ilgili, sanal sunumlar
yapilmaya devam etmektedir. Bayrakli tanitim ofisinde tiim mimari proje
asamalarinin ~ sunulmasi1  ile  birlikte,  Folkart = marka  farkindaliginm
kuvvetlendirmektedir. Bayrakli tanitim ofisinin, Alsancak tanitim ofisinden bir diger
farki da yalmzca tek proje sunumu odakli kurulmus olmasidir. Merkez tanitim
ofisinde daha fazla projenin daha detayli sunulmasi i¢in daha fazla alan kullanilmasi
beklenirken, yalnizca giincel projenin ¢ok daha fazla yatirnm ile birlikte daha genis

alanlarda sunulmasi, firmanin bir pazarlama stratejisidir. Boylece, sunum yapilan
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mekan bir reklam aracina, reklam yapilan mekan ise bir sunum aracina

doniismektedir.

Folkart Alsancak ve Bayrakli tanitim ofislerinin disinda gegici tanitim ofisleri de
kullanmaktadir. Folkart’in Izmir’de uyguladigi ancak merkezde olmayan ve bu
calisma kapsaminda incelenmeyen bir projesi de Cesme projesidir. Folkart Cesme
projesinin tanitimi i¢in Alagati’da  gecici bir tanitim ofisi kurmustur. Ancak bu
tanitim ofisi, su anda giincel proje olan Bayrakli Projesi’nin tanitimin1 yapmaktadir.
Alagatt tanitim ofisi, haziran ve eyliil aylar1 arasinda faaliyet gostermektedir.
Alacati’nin turistik bir bolge olmasi, deniz turizmi i¢in yerli ve yabanci turistlerin
yogun olarak bolgede bulundugu zaman araliklarinda tanitim ofisinin agik

kalmasinin baslica sebebidir (Sekil 3.59).

Sekil 3.59 Folkart’in Alacati tamitim ofisinin giris cephesinden aksam saatlerinde g¢ekilmis bir
fotograf

Alagatt tanitim ofisinin de Alsancak tanitim ofisi ile benzer ozellikleri vardir.
Alagati tanitim ofisi, acik oldugu zamanlarda yogun kullanici i¢eren bir aks iizerinde
yer almaktadir. Cevresindeki yapilar ¢ogunlukla yiyecek ve eglence mekanlarindan

olusmaktadir. Firma farkindaligi yaratmak amaciyla, Alagati ofisinin giris cephesi de
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Alsancak ofisine benzer sekilde geometrik desenler igermektedir. Ancak Alagati
tanitim ofisinde kullanilan geometrik desenler Bayrakli Towers projesi ile iligkili
degil, yorenin mevcut dokusu ile iliski kurma ¢abasinda oldugu sdylenebilir.. Ayrica
giris cephesi aydinlatilarak ¢evre yapilardan ayirt edilebilecek bir cephe kurgusu

olusturulmaktadir.

Alagati tamitim ofisinde Bayrakli Towers projesinin  mimari maketi
bulunmaktadir. Gorsel sunumlar i¢in basilmis kataloglarin da bu tanitim ofisinden
edinilmesi miimkiindiir, ancak mimari projenin sunumu Bayrakli tanitim ofisindeki
kadar detayli degildir. Hedef kitlenin hizli bir devinim igerisinde oldugu bir aks
lizerinde bulunan tanitim ofisinde, proje hakkinda hedef bilgilerin sunulmasi
amaglanmaktadir. Bu nedenle mimari maketin ¢evresine, proje hakkinda kisa
sloganlar yerlestirilmistir. Ayrica bu sloganlar, tanitim ofisinin igerisine bile girmeye
gerek kalmadan, disaridan gegerken dahi goriilecek niteliktedir. En kisa zamanda, en
fazla kisiye bilgi aktarimi amaglanmaktadir. Alagati tanitim ofisinde, hedef kitlenin
cesitliligi s6z konusudur. Bu nedenle proje bilgilerinin Tiirkce ve ingilizce karisik bir

dilde sunulmasi, bir marka bilinci olusturma ¢abasidir (Sekil 3.60).
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Sekil 3.60 Folkart’in Alagati tanitim ofisinin i¢erisinde bulunan Bayrakli Towers mimari maketi
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Alacat1 tanitim ofisi’nin igerisinden bir goriintii yer almaktadir. Folkart Bayrakli
Towers projesinin 2.maketi, tanitim ofisinin agik oldugu zamanlarda bu ofiste yer
almaktadir (Sekil 3.61).
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Sekil 3.61 Folkart’in Alagat1 tanitim ofisinin duvarlarinda sunulan projeye ait sloganlar ve proje

detaylar1.
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Tanitim ofisinde bulunan mimari makete arka fon olusturan duvarlarda, mimari
proje i¢in kullanilan farkli dillerde tanitim sozciikleri goriilmektedir. Alacati tanitim
ofisinde sozlii olarak gorevlilerden bilgi almak miimkiindiir. Ancak gorevlilerin
verdikleri bilgiler, agirlik olarak mimari proje degil, satis bilgileridir. Proje detaylar
hakkinda bilgi almak i¢in, ancak kataloglar ve dijital veriler (internet sitesi, tanitim

filmi, vb.) kullanilmaktadir (Sekil 3.61).
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Sekil 3.62 Folkart Bayrakli Towers katalogundan alinan mimari plan gorsellestirmesi (Folkart_1,
2013).
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Sekil 3.63 Folkart Bayrakli Towers’da tamamlanmis olan konutlardan birinin salonundan goriilen

kent manzarasi

Sekil 3.63’de tamamlanmis Bayrakli Towers kulesinde bulunan konutlardan
birisinin yasam alani goriilmektedir. Bu yasam alani, deniz manzarasi yerine ters
acida kalan kent manzarasini gérmektedir. Tanitim ofislerinde yapilan sunumlar,
maket, katalog, brosiir gibi malzemeler ile sinirli kalmamaktadir. Tanitim ofislerinde,

Folkart projelerine ait tanitim/reklam filmleri de hedef kitleye aktariimaktadir.

Folkart’in hazirladigi ilk reklam filminde tiyatro oyuncusu Volkan Severcan
oynamaktadir. Ayni1 zamanda Folkart’in mimari proje sunum gecelerinde de
sunuculugu Volkan Severcan istlenmistir (Sekil 3.64). Cok daha taninmis
profesyonel aktorlerin varligina ragmen, Volkan Severcan’in projenin sunum yiizii
olmasinin birden fazla nedeni vardir. Bu nedenlerin en énemlisi Volkan Severcan’in
[zmir’li olusudur. Firmanin Izmir’e aidiyet yaratma cabalari, 6zenle diizenlenen
reklam kampanyalarinda da devam etmektedir. Ayrica mimari bir projenin
sunumundan Ote, pazarlama amact gliden bir marka politikast belirlendigi
diisiintildiiglinde; hedef kitlenin markaya giiven duymasi beklenmektedir. Volkan
Severcan, ses tonu ve karakteri ile firmanin ihtiyag duydugu giiven hissinin hedef

kitleye aktarilmasinda basarili bir segimdir.
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Sekil 3.64 Folkart’in tanitim gecesine dair bir televizyon haberinden alinan ekran goriintiisii

Hazirlanan ilk tanitim filminden sonra, ikinci bir tanitim filmi daha hazirlanmistir.
Yeni tanitim filminde ilkinin aksine, yalnizca Bayrakli Towers projesi
sunulmaktadir. Bayrakli Towers projesinin ikinci tanitim filmi sirasinda hayata
gecirilmeye baslamis olmasi da, ilk reklam filmine gore bir diger farkliliktir. Folkart
ikinci reklam filminde hedef kitlesini genisletmis, Izmir bélgesinin disindan da
kullanicilarin projeye dahil edilmesi amaglanmistir. Bu amac¢ dogrultusunda mimari

projenin sunumu “ikon” olmak iddias1 ile hazirlanmistir.

FOLKART'A YENi
REKLAM FiLMi

FolkartTowers ikinci reklam
filmini yayinladi. ‘Izmir’in kalbi
yiikseklerde atiyor’ sloganini
benimseyen reklam filminde,
projenin Izmir'in sembolleri
arasina yerlesecegi vurgulaniyor.

Sekil 3.65 Folkart Bayraklt Towers projesi igin ¢ekilen ikinci reklam filmi ile ilgili yapilan gazete
haberleri (Eylal 1, 2013).
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Folkart'inikiz

kulBleri sembol
olfa yoluhda
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Follkart Yapi'nin insa ettigi; bittiginde
“Avrupa’nin besinci biiyiik ikiz
kuleleri” unvanini alacak olan Folkart
Towers icin ikineci reklam filmi cekildi.
“Izmir’in kalbi yiikseklerde atiyor”
sloganinin kullanildig: filmde, projenin
Izmir’in sembolleri arasina girecegi
vurgulaniyor. B IZMIR/POSTA

Sekil 3.66 Folkart Bayrakli Towers projesi i¢in ¢ekilen ikinci reklam filmi ile ilgili yapilan gazete
haberleri (Posta_2, 2013).

YENI REKLAM FiLMi
FOLKART TOWERS’I

IKONLASTIRIYOR

Marka igin cekilen yeni film, Izmir’in ilk ikiz
kuleleri olan FolkartTowers’s Izmir’in sembolleri

Sekil 3.67 Folkart Bayrakli Towers projesi i¢in ¢ekilen ikinci reklam filminin projenin sunumuna

yaptig1 etki ile ilgili bir gazete haberi (Megalife, 2013).
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Yeni tanitim filmi igin ilk filmin aksine izmir 6lgeginden cok daha iinlii olan bir
oyuncunun (Miisfik Kenter) sesi tercih edilmistir (Sekil 3.67). ikinci tanitim
filminde, seslendiren kisi ayn1 zamanda filmde oynayan kisi degildir. Filmin
oyuncular1 taninmamis kisilerden se¢ilmistir. Hedef kitlenin reklam filminde siradan
insanlarla empati kurmasi, mimari projenin erisilebilir olduguna dair bir algi
yaratmaktadir. Oysa sadece inli kisilerin yer aldigi reklam filmlerinde empati
kurmak agisindan yetersiz kalinmasina ragmen; inliilerin sahip olduklarina sahip

olabilmek gibi bir beklenti yaratilmaktadir (Sekil 3.68).

"Mﬁsfm Kenter'in seslendirgligi
Folkart reklam cok begenildi

Unli sanatc Misfik Kenter'in
vefatindan énce seslendinmesini FOLKARTOWERS
yaptig rekiam filminde, lzmir'in
ilk ikiz kuleleri olan FOLKAR_T
TOWERS kentin semboleri T
R AMusfi
arasinda gdsteriliyor : S
Folkart Yapi, Izmir‘de
yapimi devam eden Folkart
Towers projesi i¢in hazirlattigi
ikinei reklam filmini yaymnlad.
“Izmir'in kalbi yiikseklerde Folkart Towers'in son rekiam
atiyor” sloganinin benimsendigi filmini Misfik Kenter
reklam filminde, - seslendiriyor. Reklam filmi
tamamlandiginda Avrupa’nin & izleyicilerin begenisini kazandi.
en yiiksek 5 inci ikiz kuleleri P /
olaZ:kkolan projenin kentin isimlerinden gectigimiz yl Kumlu Bagkani Mgsut Sancsk
sembolleri arasina yerlesecegi  agustos ayinda hayatini yeni reklam filminin ustay1 bir
vurgulanzyor. kaybeden Miisfik Kenter'in kez. daha §§yg1yla anmaya
Folkart Towers'm yeni yaptig1 son seslendirme olmasi yesﬂe oldugunu belirterek
reklam filmi Tirk nedeniyle de ayr1 bir énem izleyenlerden ¢ok olumlu

Tiyatrosu'nun en onde gelen tastyor. Folkart Yapi Yonetim  tepkiler aldigim soyledi.

Sekil 3.68 Folkart Bayrakli Towers projesi i¢in ¢ekilen ikinci reklam filminin seslendirmesinin iinlii

ses sanatgist Miisfik Kenter tarafindan yapildigina dair bir gazete haberi

Ikinci tamitim filmini seslendiren sanatgi, bu reklam filminin kaydindan kisa bir
siire sonra vefat etmistir. Bu durum tanmitim filminin daha da popiiler olmasina araci
olmustur. Sekilde yer alan haberde tanitim filminin basarisindan ve seslendiricinin

son filmi olmasindan bahsedilmektedir. Bunun yani sira, “seslendiricinin anisina
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saygl duyuldugu” ifadesine yer verilmesi, firmanin sosyal ve ekonomik bakis
acisindan otede, sanatsal bir durusunun da oldugunun gostergesi olarak kabul
edilebilir.

3.4.4 Folkart’in Marka Sadakati ve Hedef Kitle

Folkart, mimari projenin sunumunda, farkli 6zellikleri ile toplum tarafindan
tanman kisilerin isimlerini de kullanmaktadir. Gerek tanitim gecelerinde, gerekse,
basin haberlerinde yer alan {inlii isimler ile birlikte, firma markanin daha fazla satin
alinma ihtiyact olusturmaya calismaktadir. Bu yontem ile marka sadakatinin

gelistirilmesi beklentisinden bahsedilebilir.

Sekil 3.69°da Folkart’in Mavisehir projesinin tanitim gecesinden bir goriintli yer
almaktadir. Tanitim toplantisinin yapildigr gecede, mimari proje maket tizerinden
anlatilmistir. Ancak tanitim gecesinde yer verilen 6nemli bir detay, Folkart Narlidere
projesinde de oldugu gibi, iilke genelinde taninmus kisilerin de projeye ilgi
gosterdikleri vurgusudur. Unlii kisilerin projenin kullanicist olup olmayacaklar:
detaylar1 verilmemistir. Ancak yaratilan imge ile, Unlii kisiler ile komsu olma

ihtimali, potansiyel kullaniciya sunulmaktadir.
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Sekil 3.69 Folkart tanitim gecesinde {inlii kisilerin de yer aldigin1 gosteren bir televizyon haberinden

alinan ekran goriintiisii
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ATLETICO Madridli Arda ve Emre ile
NBA’deki gururumuz Hidayet Tiirkoglu,
FOllart Yapi'nin yiiksek yasam standart-
lari sunan projelerini ve sirketin satis ofi-
sini ziyaret ederek inceledi. 7DE

4 “ s FOLKARTIN MUNTESEM GECESI

Sekil 3.70 Folkart tanitim gecesinde Mavisehir projesinin maket {izerinden sunumu ve Bayrakli

Towers projesinin {inlii sporcular tarafindan maket araciligiyla incelendigine dair bir gazete haberi

Unlii isimlerin yami sira, yerel ve genel siyaset adamlari da, mimari projenin
sunumunda kullanilan kisilerdir. Ozellikle Izmir ve Tiirkiye sosyo-ekonomik
hayatina yapilan vurgunun bir pargasi olan yonetimlerin, projenin i¢inde olduklarinin
ifade edilmesi ile birlikte, proje iizerinde bir giiven duygusunu hedef Kkitleye
aktarmak amaclanmaktadir (Sekil 3.70, Sekil 3.71).

'de insa ettigi yapilarla
cehresini degistiren
irt Yapi, sanata verdigi |
k kapsaminda ‘Bavul’ adli || |
u sanatseverlerle ‘ |
du. Oyunu izlemeye
siyasiler ve yerel |

ticiler, secim dncesinde §| §
stres ath

~ /,
1/ l’

o o, i 10 g TN NS oo, A K8

lduitu ganden berl  Belediye Bagkam Aziz Kocao:

nir'de &y pro-  lu, Ezmir [l Emniyet Madiri

lere imza atan Folkert ~ Erciiment Yilmaz ve Lz is

Yapi, kentte hem sanatsal hem  dinyasinun onem isimleri
“ de-

(OYUNCULARA CICEK..
- Volkan Severcan Tiyatro-
Bayrakly'nun ehresini degisti- Sunun, gosterildig selonlarda
recek olan Folkart Yapi, kente  bedeni toplayan ayunu ‘Bavul’
yalnzea ekonomik anlamda  Sanatseverder tarafindan bege-
defil kiltiir-sanat lanlarnda T topladi. Sam Bobrickin ese-
da deger verdigini her firsstta  Tinden Exin
gdsteriyor.

KIMLER KATILDI?

Folkar Yagn, kbltiraanat  olyiar yozinden yasarmdan
falletler kapsaminda hatta - kopmus birgrup yetekinin
Sm Tlval hayata baglanma cabalar, git-

rosu'nun ‘Bavul

Temirise s.wu\ulcrlohuluy
tu. Atatirk Kiltor Merke-
z'nde gerceklesen sanat gece-
sine Kiltr ve Turizm Bakan G,

ko apiagen birbavul doki-

0 Bakans Bl Vi irim. Lo leyeniere keyif dakikalar -
‘mir Valisi Mustaa Cahit Kirag, -~ satts. Gecenin sonunda Folkart
Manisa Valisi Celalettin G- Yonetim Kurulu Baskan Me-
venc, Aydin Valisi Hoseyin ~ sut Sancak, sanatcilara birer
Avni Cos, Lmir Buylksehir  cicek vererek tesekkilr etti

Sekil 3.71 Folkart yonetimi ile birlikte yerel ve genel yoneticilerin bir arada izledikleri bir tiyatro

gosterisi ile ilgili yapilan bir gazete haberi
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Sekil 3.71°de donemin yerel ve genel siyasi yoneticilerinin, Folkart yoneticisi ile
birlikte ¢ekilmis “mutlu goriindiikleri” bir fotograf ile yapilan haber yer almaktadir.
Haberin hemen yaninda bulunan Folkart Bayrakli Towers gorsellestirmesi ise, marka
sadakatini olusturmak i¢in kullanilmaktadir. Yoneticilerin mutlulugu, markanin
mutluluk veren bir imaj olusturmasma yardimci olmaktadir. Ayn1 zamanda
yoneticilerin destegi, insaat sektoriinde yeni sayilabilecek bir firmanin, kurumsal

yapisinin ciddi durusunu da simgelemektedir.

TURKIYE BUYUYECEK
CIN  NUMARA OLACAK

Folkart'in diizenledigi “Aksam Sohbetleri"nin ilk konugu Deniz Gokge,
2013 yilinda Tiirkiye ve diinya ekonomisi ile ilgili tahminlerini anlatti

Unlii ekonomist
Deniz Gokge,
Folkart'in davetiyle
katildig: toplantida
ekonominin
bilyliyecegini
soyledi

iZMIR'DE 6nemli projelere imza atan
FOIKAR Yapy, diizenlemeye bagladigy “Aksam
Sohbetleri”nde ilk olarak ekonomist-yazar
Dog. Dr. Deniz Gokge'yi agirlads. Folkart'm
Bayrakh Merkez Satig Ofisi'nde gerceklegen
sohbetin baghg 2013 yilinda Tiirkiye
ekonomisini neler bekliyor’ oldu. izmir Valisi
M. Cahit Kira¢'in da katildif aksam
sohbetlerinin agihs konusmasini yapan
Folkart Yapr Yonetim Kurulu Bagkam Mesut
Sancak, "Aksam Sohbetleri'nde tnlii
konuklan sizlerle bulusturmanin
mutlulugunu yastyoruz. Bu sohbetler
geleneksellestirilerek devam edecek” dedi.

ENFLASYON TAHMiNi YUZDE 6

Tirkiye ekonomisinin yavas da olsa
biiytiyecegini séyleyen Gokge, “Tiirkiye 2013
yilinda yiizde 3-3,5 arasinda biiytiyecektir.
2013de ise cari agik ve enflasyonun yiizde 6
civannda olacagim diistintiyorum. Belki
biiytime hizi ok olmayacak ama Tiirkiye
ileri dogru yol alacak” seklinde konustu.

Konugmasinda diinyadaki ekonomik
gelismelere de deginen Gokge, "Cin'in diinya
uretimindeki pay1 biiytiyor. Ontimiizdeki 10
-20 y1l sonra diinyanin en biiyiik ekonomisi

Cin olacak. Cin ile ticari iligkiler kurmanin
faydah olacagim diigtintiyorum” dedi.
ABDde petrol tiretiminin 2012'de rekor
Jardigim belirten Gokge, soyle devam etti:
"Giinde 900 bin varil tretiliyor. Eger bu
sekilde devam ederse ABD, Suudi Arabistan
kadar petrol tiretecek. ABD'yi de kolay
silmemek gerekir. Borg limiti ve harcama
sikmts iki ay iginde tekrar gindeme
gelecek. Obama kazandi ama 2 ay daha
kavga var. Tim diinya daha rahat nefes ald1.”

AVRUPA KUCULUYOR

Avrupa'nin ise hala kiiiilmeye gittigini
belirten Gokge, "Euro bolgesindeki ekonomik
stiriinme 1-2 yil daha devam edecek. Ama
iyiye dogru bir gidis var. Ancak issizlik
oranlari cok yiikseldi. isveg, Fransa ve
Ispanya’daki issizlik oran bizden fazla.
Avrupada ingaat perakende tarim, gida
imalat, metal sektoriinde problem var.
Almanya'nn durumu ise diger Avrupa
tilkelerine goére daha iyi durumda. 2013
italya ve ispanyol sirketler igin de zor bir yil
olarak goriiliiyor. Cin, Hindistan, Rusya,
Brezilya gibi tilkelerde ekonomik durum
iyiye gidiyor" diye konugtu.

Sekil 3.72 Folkart’in geleneksel hale getirecegini bildirdigi aksam sohbetlerinin ilkine dair hazirlanan

bir gazete haberi (Eylil 2, 2013).

Sekil 3.72°de “aksam sohbetleri” adi ile diizenlenen toplantilarin ilkinin
konusmacisi olan Deniz Gokge’nin haberi yer almaktadir. Haberin detaylarinda {inlii
isimlerin farkli konular i¢in toplantilara katilacagindan bahsedilmektedir. Bu
toplanti, merkez satis ofisinde gerceklestirilmistir. Toplantinin yapilacagt mekanin,
mimari projenin maket ve gorsel sunumlarinin bulundugu satis ofisi olarak secilmesi,
Folkart’in marka kimliginin 6n plana c¢ikarilmas1 geregidir. Hemen her haber

fotografinda ya da haber igeriginde, Folkart giincel projeye ait sunum ya da bilgilerin
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haberde yer almasini tercih etmektedir. Folkart, basin araciligr ile marka olmanin ve

marka imajinin korunmasinin gereklerini yerine getirmektedir.

Folkart’1n iinlii kisiler ile yaptig1 igbirligi, hedef kitlenin kendini 6zel hissetmesini
saglayacak proje sunumlarina doniismektedir. Kisiler kendilerini, iinli kisilerin
hayatlar1 ile 6zdeslestirerek, markaya olan sadakatlerini arttiracaklardir. Bu durumda
Folkart, daha fazla satin alinmak istenilen, daha fazla tercih edilen bir marka

olacaktir.

3.4.5 Folkart’in Marka Cagrigimlar: ve Konsept

Marka, kendi {irliniine ait cagrisimlar kurgulayarak, hedef kitlenin bilingaltinda
yer edinmeyi amaclar. Folkart, mimari proje sunumlart araciligiyla, marka
cagrisimlart yaratarak, markalasma siirecine uygun hareket etmektedir. Proje
sunumlarinda dikkat cekici, ya da tercih sebebi olabilecek potansiyel 6zellikler 6n
plana cikarilarak, projenin sadece o 6zelliklerden olusan bir yapida oldugu izlenimi
yaratilmaktadir. One cikarilan 6zellikler, farkli projelerde benzer iceriklere sahip
oldugunda, zaman igerisinde markanin ¢agrisimlari, 6ne ¢ikan 6zellikleri kapsayacak
sekilde gelisir. Hatta bu durum daha da ileriye tasinarak, proje sunumu ile iligkisi

olmayan konularda bile, markanin ¢agrisimlar: olarak goriilmektedir.

Folkart {i¢ projesinde de konut kullanimina yer vermistir. Ancak, Bayrakli Towers
projesi konut ve isyeri olarak karma kullanimli bir projedir. Bayrakli projesinin,
kentin yeni i merkezi bdlgesi olarak belirlenen Bayrakli’da oldugu diisiiniiliirse
konut islevinin yaninda is yeri islevinin de yer almasi, hedef kitlenin genisletilmesi
acisindan beklenen bir karardir. Ancak Narlidere ve Mavisehir projelerinde 3+1, 4+1,
5+1 gibi genis alanl konut kullanimlari 6nerilirken, Bayrakli Towers projesinde 1+1
ve 2+1 gibi daha kisitli alanlarda sunulmus konut alternatifleri yer almaktadir. Bu
durum, 6zellikle is ve yasam alanlariin bir arada olmasim tercih edecek kisilerin
projenin olas1 kullanicilar olarak belirlenmesinden kaynaklanmaktadir. Narlidere ve
Mavisehir projelerinde benzer kullanici tiplerinden (c¢ekirdek aile ve daha fazlasi)

bahsedilebilirken, Bayrakli Towers projesinde alinan kararlara paralel olarak farkli
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kullanic1 profilinden (tekil bireyler) bahsetmek yanlis olmaz. Ancak tiim projelerin
taniim filmlerinde ya da kataloglarinda benzer kullanicilar tasvir edilmektedir.
Kataloglar incelendigi zaman mimari gorsellestirmeler de dahil olmak {izere, tim
sunumlarda bireyler yalnizliktan uzak olarak sunulmaktadir (Sekil 3.73, Sekil 3.74,
Sekil 3.75).

Sekil 3.73 Folkart’in mavisehir katalogunda vaat edilen yasantiya dair bir gorsel sunum (Folkart_4,
2011).

Sekil 3.74 Folkart’in Narlidere katalogunda vaat edilen yasantiya dair bir gorsel sunum (Folkart_5,
2011).
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Sekil 3.75 Folkart’in Bayrakli katalogunda vaat edilen yasantiya dair bir gorsel sunum (Folkart_1,
2013).

Tiim kataloglar incelendiginde, firma tarafindan bireyin mutlulugu ve yalniz
olmayisina yapilan vurgunun bilingli bir ¢alisma oldugu goriilmektedir. Folkart,
adeta bu projelerin sunumunda, hedef kitlenin projeye sahip olarak mutlu bir
yasantiya sahip olacaginin ¢agrisimini yapmaktadir. Marka aidiyeti olugturmanin en
verimli yolu, sunulan roller ile bireyin 6zdeslesmesidir. Boylelikle, mimari proje
sunumunu inceleyen bir birey, kendini sunumdaki yasantilarin igerisinde hissedecek,

Folkart firmasi ile mutlu aile yasantisi belleginde yer edinecektir.
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Mutluluk kavrami, Folkart’mn marka c¢agrisimi igin kullandigi bir kavramdir.
Ancak mimari projenin sunumu sirasinda, mutluluk kavraminin 6tesinde kullanilan
sloganlar da vardir. Bu sloganlar kimi zaman tek bir kelime olabilmekteyken, kimi
zaman da bir climle olabilmektedir. Sloganlarda icerik bazen mimari proje iizerine,

bazen de projede kullanilan bir detay iizerine yogunlagsmaktadir.

Folkart, resmi internet sitesinde projelerin tanitim kisminin altinda “hayat buna
deger” sloganina yer vermektedir (Sekil 3.76). Ayni slogan, Mavisehir proje
katalogunun ilk sayfasinda da yer almaktadir (Sekil 3.77). Bu slogan, firmanin marka

cagrisimlart icin genel anlamda kullandig bir slogandir.

Projelerimiz

"hayat buna deger"

FOLKART TOWERS PHARMACTIVE FOLKART CESME FOLKART NARLIDERE FOLKART MAVISEHIR
Devam Eden Projemiz Tomamianan Projemiz PASALIMANI Tamamianan Projemiz Tamamlanan Projemiz
Tamamlanan Projemiz

Sekil 3.76 Folkart’in resmi internet sitesinde iirettigi projelerin tamamini gosteren sayfadan alinan

ekran goriintiisii (Folkart_3, bt).

Sekil 3.77 Folkart’in Mavisehir projesinin katalogunun dis kapag: (Folkart_4, 2011).
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Ancak genel marka sloganlarindan farkli olarak Folkart, Bayrakli projesi i¢in 6zel
sloganlar tiretilmistir. Giincel projenin sunumu, markalasma siirecinin tecriibesi ile
gelistirilmektedir.  Kullanilan  sloganlar, projenin marka ¢agrisimlarinin
olusturulmasina katki saglayacak niteliktedir. Bayrakli Towers projesinde kullanilan
striiktiir sistemi, ya da tasarlanan mimari proje geleneksel yontemlerden ¢ok da farkli
degildir. Elbette bir yiiksek yap1 olmasi sebebi ile tasarim ve iiretim detaylarinda,
standart yapilardan farkli ¢6ziimlerin olusturulmasi gerekmektedir. Ancak Folkart,
Bayrakli Towers i¢in “zamanin Otesinde bir mimari anlayis” sloganini

kullanmaktadir (Sekil 3.78).

Zamanin Otesinde
Dir minari anlayss...

PROJE
: GRUBU

UYGULEAMA
¥ GRUBU

Sekil 3.78 Folkart’in Bayrakli Towers proje sunumu sirasinda kullandigi sloganlara bir 6rnek

(Folkart_3, bt).
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Bayrakli Towers projesinin en fazla vurgulanan 6zelligi “yiiksek yap1” olusudur.
Yikseklik cagrisimi  Bayrakli  Towers projesi ile Ozdeslesecek sekilde
kullanilmaktadir. Folkart’in Bayrakli Towers projesinin sunumunda kullandig1 bir
diger slogan da “Izmir’in kalbi yiikseklerde atryor” sloganidir. Marka projeler
yaratmak icin kullanilan sloganlarin markanin c¢agrisimlarina destek olmasi
gerekmektedir. Sloganlar en az gorseller kadar akilda kalicidir. Ayrica “yiikseklik”
gibi bir olgunun bir mimari proje sunumunda kullanilmasinin en avantajli yani,

yiikseklikle ilgili olan bir¢ok kavramin akla ilgili mimari projeyi getirecek olmasidir.
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BOLUM DORT
SONUCLAR VE DEGERLENDIiRMELER

Sanayi Devrimi ile birlikte, liretim bigimlerinde de 6nemli degisimler yaganmistir.
Bu degisim {irtinleri etkiledigi kadar, kullaniciy1 da etkilemistir. Sanayi Devrimi’nin
yarattigi yeni diizen igerisinde, iiriinlerini 6n plana cikarmak isteyenler marka
stratejileri gelistirmistir. Marka kavraminin tiikketim kiiltiiriniin bir parcast olmaya
baslamasi ile birlikte, kullanicilarin beklentileri de marka olana ulagsmak olarak
degismeye baslamistir. Yeni tiiketim kiiltliriiniin ekonomi, teknoloji, pazarlama
alaninda getirdiklerinin mimarlik alanin1 da dogrudan etkiledigi goriilmektedir (Sekil

3.79).

Mimari temsilin, mimari sunuma dénisimi

titketim ekonomi

Mimari sunumun, markalagma strecindeki degisimi

imaj kimlik farkindalik.  sadakat cagrnisim

Markalagma Siireci ve Mimari Proje Sunumu
iligkisi

Sekil 3.79 Markalagma siireci kapsaminda, mimari temsilin mimari sunuma doniigmesinin etkenlerini

gosteren asamalar.

Bu calisma kapsaminda 20.ylizy1l ile birlikte marka siireclerinin mimari proje
sunumlarina nasil etkiler yaptigr arastirilmistir. Giinlimiizde bireyler, kendilerini
marka araciligiyla ifade etmektedir. Marka, bir statii gostergesidir. Dolayisiyla
bireyin tiikettiklerinin 6tesinde, yasadigi kosullar da daha fazla 6nem kazanmaktadir.
Secilmis olma ya da toplumun iistiinde olma arzusu, markalara 6zel anlamlar

kazandirmaktadir.
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Mimarlik alaninda farkli aktorlerden s6z etmek miimkiindiir. Projeyi tasarlayan
mimar, projeye dahil olan teknik ekip, projeyi uygulayacak firma, olas1 kullanicilar
ya da hedef kitle bu aktorleri genel olarak tanimlamaktadir. Giinlimiizde mimari
projenin temsilden, sunuma doniistimiinde ise bu dort aktorii de etkileyen bir
“marka” kavrami yaratilmaktadir. Herkes gibi proje lireten, ancak cesitli sebeplerden
dolay1 (taninirlik, medyatik olma, alinan 6diiller, kazanilan yarigmalar, vb.) 6n plana
¢ikan mimarlar, marka mimar olarak tanimlanmaktadir. Marka tanimina sahip olan
mimarlarin irettikleri projeler de marka proje olarak lanse edilmektedir. Bunun
yaninda bir mimarin marka sifati kazandirdig1 projelerden séz edilebilecegi gibi,

projelerin de mimarlara marka sifati1 kazandirabileceginden soz etmek gerekmektedir.

Mimarlar ¢ogunlukla, yapilarin iiretici roliinii listlenmemektedir. Bu noktada
devreye, yiikleniciler, insaat firmalar1 girmektedir. Yapilacak proje i¢in tiim teknik
ekibi firma beklentileri dogrultusunda olusturan yiikleniciler, projenin hedef kitleye
aktarilmasinda da 6nemli derecede etkilidirler. Markalasma siireci, belirli adimlari
iceren, 6nemli pazarlama kararlarina dayali bir sistemdir. Bu durumda yiiklenicilerin
de marka olmanin gereklerini yerine getirecek sekilde, mimari projeyi sunmalari
beklenmektedir. Bu c¢alisma kapsaminda, markalagsma siireci ve mimaride
markalasma ile ilgili genel bilgiler verildikten sonra, mimari proje sunumu
irdelenmistir. Ancak calismanin merkezinde kurumsal bir firmanin, mimari proje

sunumu i¢in izledigi yol ele alinmugtir.

2006 yilinda uygulamalarina izmir’de baslayan Folkart , misyon ve vizyonunda
marka olmay1, aragtirma ve gelistirme yaparak son teknolojiyi yapilarina aktarmayi
hedef gostermektedir. Ancak yine Folkart yapilarinda siurli kaynaklarin dogru
kullanimla sunulacagindan bahsetmektedir. Bu noktada liks kavramimin yapilarda
gerekli olup olmadigr ya da liikkstin hangi sosyal sinif i¢in liiks olarak tanimlanmasi
gerektigine dikkat edilmelidir. Firma, misyon ve vizyonuna uygun olarak, marka
projeler yaratmak i¢in marka mimarlar ile ¢alismay1 tercih etmektedir. Bu durum
marka mimarlarin taninirlilig1 sebebi ile mimari projelerin iiretilmesinden 6nce hedef
kitle lizerinde beklentiler yaratmaktadir. Marka mimarlarin daha once tasarlamis

olduklar1 projelerden, toplum tarafindan genel olarak begeni gorenler, yeni projeler
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tasarlanirken  hayal  kirikliklar1  yaratabilmektedir.  Folkart’in  pazarlama
stratejilerinde, likks ve konfor gibi kavramlar mimari projelerin igeriginin Oniine
ge¢mektedir. Firma bir marka imaji yaratarak, toplum iizerinde bir farkindalik
olusturmay1 amaclamaktadir. Markanin {iriiniinii diger benzer iiriinlerden 6n plana
c¢ikarabilmesi olumlu bir yaklasim olarak goriilebilir ancak, marka ile iirlinlin fazlaca
0zdeslesmesi markanin siradan bir yapiya doniigmesine sebep olabilmektedir.
Dolayisiyla Folkart’m markalasma siirecinde aldig1 kararlar, firmanin Izmir
Olceginde marka olarak tanmimlanmasina sebep olurken, kiiresel Ol¢ekte firmanin
marka giiclinlin yeterli seviyeye ulasmasina engel olacaktir. Nitekim, Folkart resmi
internet sitesinde yalnizca “Tiirk¢e” dil segenegi sunmaktadir. Bu durumda firmanin
uluslararas1  stratejiler gelistirmedigini  sdylemek miimkiindiir. Markalasma
kararlarinin, pazarlama kararlar1 yerine mimari proje sunumuna dayali oldugu
goriilmektedir. Bu amaca ulagsmak i¢in Folkart, mimari sunum ydntemlerini aktif
olarak kullanmaktadir. Mimari sunum yontemleri, mimari projenin igeriginden ¢ok
daha fazla on plana ¢ikmaktadir. Hedef kitlenin sosyal yapisinin farklilik
gosterecegini 6n goren Folkart, farklt mimari sunum yontemlerini kullanarak daha
fazla kullaniciyla iletisime gegmeyi amacglamaktadir. Firma bu dogrultuda birden
fazla ortamda, birden fazla yontemle, hedef kitleye ulasmak adina yiiksek biitgeli
proje sunumlar1 gergeklestirmektedir. Ancak bu sunumlar igin ayrilan biitgeler,
mimari projenin tasarim biitgeleri karsisinda ¢ok biiyiik oranlara sahiptir. Bu durum,
Folkart i¢cin mimari projenin tasarlanmasindan daha ¢ok pazarlanmasinin 6nemli
oldugu sonucunu ortaya koymaktadir. Firmanin pazarlama stratejisi, hedef kitlenin
otesinde, herkese bilgi verecek bir kurgu iizerinedir. Oldukg¢a genis hedef kitlelere
ulagsma istegi, mimari projenin kullanicisinin 6n goriilemez olmasina sebep
olmaktadir. Bu durumda, mimari projeyi tasarlayan mimar, olas1 kullanicilar i¢in ¢ok
sayida veriyi genelleyerek tasarim yapmak zorunda kalmaktadir. Mimari projenin
kullanicis1 bireyler degil, genellenmis veriler ve degerler olmaya baslamaktadir.
Hedef kitlenin otesine gecen mimari proje sunumu ile birlikte, marka farkindalik
yaratmayl amaclamaktadir. Ancak unutulmamalidir ki, marka farkindaligi ancak

hedef tiketici tizerinde etkili olan bir kavramdir.
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Marka sektére girisinde
birimaj belirler.
Marka
Kimligi

Marka Marka neyi temsirx'\”*\‘ k X \\
Farkindalig ettiginihedef — T~ N\

kitleye aktarir.
digerlerinden ayirt

Marka Statu
Sadakati Seseres
edilecek dzelliklere ulasi
1\/larka Cagrigimlar yoluyla marka
Cagnisimlari stireklicanli tutulur.

Sekil 3.80 Folkart’in markalagma siireci asamalari.

Markalasma

Kararlari

45

Markalasma Siireci
Tamamlanir. Marka yer
aldigi sektorde,

Folkart, ¢agdas sunum yontemlerinin 6tesinde, proje mimarlari ile birlikte teknik
geziler diizenleyerek, profesyonel reklam ekipleri olusturarak ve yapilarin kendilerini
birer sembol haline doniistiirerek, marka kimligini kuvvetlendirmektedir (Sekil 3.80).
Baslangi¢c icin bdylesine iddiali kurum kararlarimin alinmasi, ilerleyen siireg
icerisinde firmanin siirekli farkli olmak adina mimari projeler tiretmesini zorunlu
kilacaktir. Firmanin Izmir’deki ilk projesi olan Folkart Narlidere ile birlikte baslayan
mimari sunum siirecinde, Narlidere ve Bayraklt Towers projelerinde kullandigt
sunum araglarinin gelistirilmesi, markalasma siirecinde geri bildirimlerin firma
tarafindan dikkate alindiginin bir gostergesidir. Ancak gelistirilen mimari sunum
yontemleri, bir sonraki projenin sunumunda giincelligini yitirmektedir. Dolayisiyla
her projenin kendine 6zgli sunum ydntemlerinin belirlenerek, hedef kitleye dogru
bilginin aktarilmas1 saglanmalidir. Mimari sunum yontemlerinin aktif olarak
kullanilmasi, proje mimarlarinin fikirlerini daha dogru sekilde aktarmalarina olanak
tanimaktadir. Ancak, mimari sunum i¢in kullanilan araglar, amacin 6tesine gegmeye
basladik¢a, hem mimari projenin Ozelliklerinden hem de mimari fikirden
uzaklagilmaktadir. Dolayisiyla teknik agidan gelistirilen tiim detaylarin, dogru

bigimde tiim kullanicilara aktarabilmesine 6zen gosterilmelidir.

Folkart’in markalagma siireci mimar agisindan da irdelenmektedir. Marka kavrami

her ne kadar tiiketim kiiltiirline ait bir kavram olsa da, mimarin da tiiketimin
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icerisinde yer aldig1 diisiiniildiigiinde; toplumun yasadigi degisim ve gelisimlerden
kendini soyutlayamayacagi bir gercektir. Mimar, proje liretimine devam edebilmek,
kendini ifade edebilmek adina marka kavramini kullanmak zorundadir. Bununla
birlikte mimaride marka kavrami, bir tercih edilme sebebi olmaktadir. Mimar hem
tasariminda, hem de projenin sunumunda, markalasma siirecini inceleyerek tiiketim
ihtiyaglarina cevap aramalidir. Bu durum marka olarak taninan mimarlarin, her yeni
tasarimlarinda, yeni ve farkl fikirler tiretmeleri zorunlulugunu ortaya koymaktadir.
Ayrica marka mimarlar, trettikleri mimari proje araciligiyla kendilerini gizli bir

yarigmanin igerisinde bulmaktadirlar.

Calisma kapsaminda, Folkart firmasi kullandigi mimari proje sunum ara¢ ve
yontemleri tlizerinden sorgulanmistir. Sunum ara¢ ve yontemleri, markalagma
stirecinin dogrudan igerisinde yer almaktadir. Ekonomi, teknoloji, pazarlama
alanindaki degisimler, Folkart’in markalasma siirecini ve mimari proje sunumunu
etkilemektedir. Ancak mimari projenin sunumunda pazarlama kararlarinin ekonomik
ve teknolojik kararlarin 6niine gectigi goriilmektedir. Folkart nispeten yeni bir firma
olmasina karsin, faaliyete gectigi giinden itibaren, markalasma gereklerini yerine
getirecek stratejiler iiretmektedir. Bu durum Folkart’in Saya Grup biinyesinden
olusmasina bagli olarak, tecriibelerin aktarimi sonucudur. Ancak Saya Grup’un
Folkart dncesindeki markalasma deneyimlerinin farkl: {iretim alanlari tizerine oldugu
gozardi edilmemelidir. Folkart’in faaliyet alaninin mimarlik ve ingaat olmasindan
dolayi, projeye dahil olan tiim aktorler de markalagsma siirecine dahil olmaktadirlar.
Mimari projenin sunumunda, mimarlarin ve teknik ekibin aktif olarak rol tstlendigi,
mimari projenin maketler, gorseller, kataloglar, animasyon ve tamitim filmleri
aracilifiyla sunuldugu, {inlii kisilerin mimari projenin sunumunda kullanildigi, sosyal
sorumluluk projelerinde ve kenti ilgilendiren 6nemli alanlarda mimari projenin
sunumunun On planda tutuldugu ve hedef kitlenin ¢agrisimlar araciligiyla stirekli
genisletildigi sonucuna varimistir. Bu durum, Folkart’in markalasma siirecinde
pazarlama stratejilerinin, mimari proje tasariminin ¢ok daha Oniinde tutulmasinin

dogal sonucudur.
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Folkart’in markalagsma siireci mimari proje sunumunu gelistirmekte, diger
firmalar agisindan bakildiginda rekabeti arttirmaktadir. Ancak artan rekabet,
pazarlama kararlar1 araciligiyla degil, mimari proje tasarim kararlar1 aracilifiyla
olmalidir. Markanin 6n plana ¢ikarilabilmesi i¢in, mimari projenin sunumunda yeni
ara¢ ve yontemlerin kullanilmasi beklenmektedir. Pazarlama alanindaki markalasma
stireci dogrudan mimari sunum ara¢ ve yontemlerinin gelistirilmesi icin bir etken
olmaktadir. Dolayisiyla mimarlik alaninda yasanan degisimler ve gelismeler,

pazarlama alaninda var olan markalasma stireci ile dogrudan iliskilidir.

125



KAYNAKLAR

Aaker, D. (1995). Strategic marketing management. New York: John Wiley&Sons.
Aaker, D. (1996). Building strong brands. New York: The Free Press.

Ak, B. (2010). istanbul bir marka. Mimarlhk Dergisi. 1 Mays 2014,
http://www.mimarlikdergisi.com/index.cfm?sayfa=mimarlik&DergiSayi=370&Re
clD=2514.

Akkaya, A. (2011). Giincel animasyon teknolojilerinin film jeneriklerine etkisi.

Yiiksek Lisans Tezi, Hali¢ Universitesi, Istanbul.

Akdeniz, A. (2003). Marka yaratma ve kalite iliskisi. Pazarlama Diinyast Dergisi.
2003-1, 29, istanbul: Diinya Yaymcilik.

Aktuglu, I. K. (2004). Marka yénetimi. Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Allmer, A., (2006). Intention and invention in architectural creation: Drawing,
making and computing, Made: Materials architecture design environment, 3, 38-
45, United Kingdom: Welsh School of Architecture.

Ama. (2014). American  Marketing  Association. 18 Mart 2014.
https://www.ama.org/topics/branding/Pages/default.aspx.

Anay, H. (2012). Mimari bicimcilik ¢eviri metinler. Eskisehir: Osmangazi

Universitesi Mimarlik Béliimii Mimarlik Kuram Kitaplar:.

Arkitera (2014). 4 star mimarin  meydan savasi. 10 Haziran 2014.
http://www.arkitera.com/haber/10949/2

Atilgan, D. (2006). Gelisen tasarim arag ve teknolojilerinin mimari tasarim tirtinleri

iizerindeki etkileri. Doktora Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi, izmir.

Atilla, Y. (1981). Mimarlikta bicim ve mekanin dilsel yorumu. Doktora Tezi, istanbul
Teknik Universitesi, Istanbul.

126



Basarir, Y. (2001). Frank Gehry. Istanbul: Boyut Yaym Grubu.

Baudrillard, J. (1995). Bir tiiketim kuramu iizerine. (O. Kunal, ¢ev.). Istanbul: Yap1
Kredi Yaynlari.

Baudrillard, J. (2004). Tiiketim toplumu. Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.
Baudrillard, J. (2010). Fikir mimarlar: dizisi: Baudrillard. Istanbul: Say Yaymncilik.

Baumann, Z. (1999). Calisma, tiiketicilik ve yeni yoksullar. (U. Oktem, gev.).

Istanbul: Sarmal Yayincilik.

Bielefeld, B. ve Khouli, S. (2011). Adim Adim Tasarim Fikirleri. (V. Atmaca, gev.).

Istanbul: Yem Yayinlar1.

Cevher, E. (2012). Kentsel markalasma siireci: Antalya Ornegi. Sosyal ve Beseri

Bilimler Dergisi. 4 (1), 105-115. Izmir: Sobiad.

Colomina, B. (2011). Mahremiyet ve kamusallik. ( A. U. Kilig, cev.). Istanbul: Metis

Yaymlart.

Cooper, D. (2001). Drawing and perceiving: Life drawing for students of

architecture and design. Canada: John-Wiley&Sons.
Crane, D. (2003). Moda ve giindemleri. ( O. Celik, ¢ev.). Istanbul: Ayrint1 Yaynlar1.
Crowe, P. (1991). Architectural rendering. Londra: Quarto Publishing.

Daggiilii, B. ve Daggiilii, M. (2007). Mimarlik egitiminde tasarlama yeteneginin
kazandirtlmasi siirecinde, bilgisayarin destek veren bir ara¢ olarak kullaniimasi
olgusunun yeniden diisiiniilmesi. Yiiksek Lisans Tezi, Yildiz Teknik Universitesi,

Istanbul.
Deane, P. (1979). The first industrial revolution. Cambridge.

Demir, O. (2009). Tiiketici imaji ve marka imaji uyumunun marka sadakati iizerine

etkisi. Doktora Tezi, Akdeniz Universitesi, Antalya.

127



Demir, Y. (1999). Markanmin pazarlama ag¢isindan onemi ve tiiketici tercihleri
lizerindeki etkisi, elektrikli ev aletleri iizerine bir arastirma. Bilim Uzmanligi

Tezi, Inonii Universitesi, Malatya.

Dener, A. (2000). Norman Foster in formiilii: Cok¢a akil, bir tutam da duygusallik.
Istanbul: Boyut Yaymcilik.

Dinger, M. K. (1998). Kisisel imaj. istanbul: Alfa Yaymlari.

Doyle, P. (2003). Deger temelli pazarlama. (Giilfidan, B. ¢ev.). Istanbul: Mediacat

Yayinlari.

Ekmekgi, T. (2007). Strategic brand communication product design. Yiiksek Lisans

Tezi, izmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii, [zmir.
Elden, M. (2013). Reklam ve reklamcilik. Istanbul: Say Yayimnlari.
Elitok, B. (2003). Hadi markalasalim. istanbul: Sistem Yayincilik.
Emir, 1. Y. (2003). Kitle iletisiminde imaj. istanbul: Im Yaymn Tasarim.

Emlakta son dakika (2014). Mimari tasarimi ile farkini ortaya koyan 9 markali konut
projesi. 23 Nisan 2014. http://www.emlaktasondakika.com/Mimarlik/Mimari-

tasarimi-ile-farki-ortaya-koyan-9-markali-konut-projesi/haber-30842.aspx.

Erkarslan, O. (2009). Evsel yasam, konut tasarimi ve Narlidere Folkart konutlari.
Mimarlik Dergisi. 1 Temmuz 2014. http://www.mimarlikdergisi.com/index.cfm?
sayfa=mimarlik&DergiSayi=362&RecID=2117.

Eyliil 1. (2013). 9 Eyliil Gazetesi, 19 Nisan 2013 Tarihli haber.
Eyliil 2. (2013). 9 Eyliil Gazetesi, 26 Ocak 2013 Tarihli haber.

Farrely, L. (2012). Mimarlikta sunum teknikleri.( F. Akder. ¢ev.). Istanbul: Literatiir

Yayinlart.

Fearstone, M. (1996). Postmodernizm ve tiiketim kiiltiirii. istanbul: Ayrint1 Yaymnlar1.

128



Folkart_1. (2013). Folkart Bayrakli Towers proje katalogu. izmir.

Folkart 2. (bt). Folkart Bayrakli Towers Tamtim Filmi. 18 Mart 2014.
http://emlakkulisi.tv/izle/folkart_yapi/folkart_towers_tanitim_filmi-661.html.

Folkart_3. (bt). Folkart resmi internet sitesi. 10 Haziran 2014.
http://www.folkart.com.tr/index.php/hakkimizda.

Folkart_4. (2011). Folkart Mavisehir proje katalogu. 1zmir.
Folkart_5. (2009). Folkart Narlidere proje katalogu. Izmir.

Franck, O. A. (2000). Mimarlik ve sanallik: Diisiince i¢in mimarlik-sanalligin
gercekligi. Istanbul: Boyut Yaym Grubu.

Friedman, M. (1999). Gehry talks architecture + process. New York: Thames and

Hudson.

Giiltekin, T. (1996). Gii¢, mimar ve sorumluluk. Izmir: Ideoloji, Erk ve Mimarlik

Sempozyumu.

Gilintan, S.G. (2007). Sinema araciligi ile mimarligin sunumu, wall street-borsa
(1987) filminin incelenmesi. Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Teknik Universitesi,

[stanbul.

Giirer, T. K. ve Yiicel, A. (2005). Bir paradigma olarak mimari temsilin incelenmesi.

ITU Dergisi, 4 (1), 84-96. istanbul.

Giirtekin, A. (2007). Gorsel temsilin mimarliktaki yeri tizerine bir arastirma. Yiiksek

Lisans Tezi, Yildiz Teknik Universitesi, Istanbul.

Gomez, A.P. ve Pelletier, L. (1997). Architectural representation and the perspective

hinge. Boston: MIT Press.
HaberTiirk_1. (2013). 25.12.2013 Tarihli HaberTiirk Gazetesi, Egeli Eki.

HaberTiirk 2. (2012). 13 Mayis 2012 Tarihli HaberTiirk Gazetesi, Egeli Eki.

129



Hawthorne, C. (2009). Palm Spring sanat miizesi soylesisi. 14 Mayis 2014.
http://v3.arkitera.com/news.php?action=displayNewsltem&ID=38547.

Hologram. (2014). Hologramin tanimu. 01 Mart 2014.

http://www.mthologram.com/nedir.htm.

Inal, C. T. (2002). 1980 sonrasinda Istanbul metropolitan kent ¢eperinde gelisen liiks
konut alanlarimin geligme siiregleri ve kentsel gelismeye etkileri. Yiiksek Lisans

Tezi, Istanbul Teknik Universitesi, Istanbul.

Ipar, M. S. (2011). Turizmde destinasyon markalasmasi ve Istanbul iizerine bir

uygulama. Yiiksek Lisans Tezi. Balikesir Universitesi. Balikesir.
Islamoglu, A. (1996). Pazarlama yonetimi ve uygulamalar:. Kocaeli.

Islek, E. (2007). Istanbul’da 1980 sonrasinda olusan kapali konut alanlarimin

incelenmesi. Yiiksek Lisans Tezi, Yildiz Teknik Universitesi, Istanbul.
Jormakka, K. (2012). Adim adim tasarim yéntemleri. Istanbul: Yem Yaymnlar1.

Kaypak, S. (2013). Kiiresellesme siirecinde kentlerin markalasmasi ve “marka

kentler”. Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 14 (1), 335-355.

Keles, R. (1983). Tiirkive'de sehirlesme, konut ve gecekondu, 3.baski. Istanbul:
Gergek Yaymnevi.

Keller, K. (1998). The effects of brand name suggestiveness on advertising recall.
Journal of Marketing, 62 (1), 48-57. Boston: Marketin Science Institute.

Keller, L. (2003). Strategic brand management, building, measuring and managing

brand equilty. New Jersey: Prentice Hall Education International.

Kerlow, 1. (2004). The art of 3D computer animation and effects. New Jersey: John
Wiley&Sons.

Knapp, D. (2000). Marka Akli. (AKartuna, T. ¢ev.). istanbul: Mediacat Yayinlari.

130



Kolaj. (bt). Bir  mimari  kolaj  ¢alismasu. 10 Ocak  2014.
http://tanvipaul.blogspot.com.tr/2010/12/this-collage-is-not-my-attempt-of.html

Kotler, P. ve Armstrong, G. (2004). Principles of marketing. New Jersey: Pearson-

Prentice Hall Education International.

Koksal, H. (2005). Dijital mimarlikta tasarim ve iiretim siireci. Yiksek Lisans Tezi,

Yildiz Teknik Universitesi, Istanbul.

Krausse, C. A. (2005). Ronesans 'tan giintimiize resim sanatimin oykiisii. (Zaptcioglu,

D.¢ev.) Istanbul: Literatiir Yaymcilik.
Kurtulus, H. (2005). Istanbul’da kentsel ayrisma. Istanbul: Baglam Yaymcilik.

Kutsal, A. (2009). Dijital tasarum ve iiretim tekniklerinin mimaride kullanilmas.

Yiiksek Lisans Tezi, Yildiz Teknik Universitesi, Istanbul.
Linkemer, B. (1997). Profesyonel imaj yaratmak. Istanbul: Alfa Yayinlari.

Marcuse, P. (1997). The getto of exclusion ant the fortified enclaves. American
Behavioral Scientist, 41 (3), 311-326.

Mavisehir. (2010). Folkart Mavigehir yapum asamasi. 30 Ocak 2013.
http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=508290&page=3

Megalife. (2013). 27 Nisan 2013 Tarihli Megalife dergisi ilan sayfast.

Milliyet_1. (2013). 26 Kasim 2013 Tarihli Milliyet Gazetesi, Ege Eki.

Milliyet_2. (2013). 24 Subat 2013 Tarihli Milliyet Gazetesi, Ege Eki.

More, C. (2000). Understanding the industrial revolution. London: Bookcraft Ltd.

Mowen, J. ve Minor, M. (2001). Consumer behavior: A framework. New Jersey:

Prentice Hall Education International.

Odabas1 Y. ve Oyman, M. (2004). Pazarlama iletisimi yonetimi. Istanbul: Mediacat

Yayinlart.

131



Okay, A. (1999). Kurumsal dizaynin kurum imajma katkisi. Mediacat Dergisi, 8
(64), 1-9.

Okumus, O. (2010). Bilgisayar ortaminda mimari mekamn sunumunda
sinematografik anlatim dilinden faydalanilmasi. Yiksek Lisans Tezi, Mimar

Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Istanbul.
Oosterhuis, K. (2002). Programmable architecture. Milan: L arcaedizioni Publisher.

Ozkus, Y, B. (2006). Archigram tekno: Utopya. Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Teknik

Universitesi, Istanbul.

Oztiirk, S. (2011). Resimsel ége olarak parcacilik, bicim ve kolaj iliskisi. Yiiksek

Lisans Sanat Eseri Calismas1 Raporu, Hacettepe Universitesi, Ankara.

Parcell, S. (1994). The modern magic of the panorama. Montreal: McGill-Queens

University Press.

Pehlivanoglu, B. (2003). Kurum kimligi tasarimimin i¢ mekan kriterleri konusunda

bir yaklasim. Yiiksek Lisans Tezi, Hacettepe Universitesi, Istanbul.

Pekdemir, A. (2010). Konut yapuminda mimar miisteri iligkisi. Yiksek Lisans Tezi,
Istanbul Teknik Universitesi, Istanbul.

Perry, A. ve Wisnom Ill, D. (2004). Markanin DNA ’si esSiz ve dayaniklt markalar

yaratmanin kurallart (Yilmaz, Z. ¢ev.). Istanbul: Mediacat Yayinlari.

Polat, C. (2009). Proje sunum tekniklerinde gozlenen gelismelerin irdelenmesi

iizerine arastirmalar. Yiiksek Lisans Tezi, Ege Universitesi, Izmir.
Porter, T. (1979). How architects visualize. London: Studio Vista.
Posta_1. (2013). 17 Ocak 2013 Tarihli Posta Gazetesi, Ege EKi.
Posta_2. (2013). 19 Nisan 2013 Tarihli Posta Gazetesi, Ege EKi.

Sabah_1. (2013). 25.12.2013 tarihli Sabah Gazetesi, Egeli EKi.

132



Sagocak, M. (2000). Mimarlig1 anlamaya ve yorumlamaya 1s1k tutan temel iliskiler.

Arredamento Mimarlik, 2000 (06), 71-77.

Salkin, J. (2009). Yildiz mimarlar ve projeleri tartisiliyor. (Gok, S.¢ev.). California:
The Desert Sun Publishing Co.

Sam, R. (2004). Kitle iletisimin tiiketim ideolojisi ya da iiretilen tiryakiligin biiytsii.
Dogu Bati Diisiince Dergisi, 30, 143. Istanbul: Dogu Bat1 Yayinlari.

Saya. (2014). Saya grup resmi internet sitesi. 24 Temmuz 2014.

http://www.sayagrup.com.tr/

Satay, D. (2010). Etkilesimli ti¢ boyutlu sanal ¢evrenin olusturulmast ve mimarlikta

kullanimi. Yiksek Lisans Tezi, Y1ldiz Teknik Universitesi, Istanbul.

Sertalp, E. (2010). Gorsel iletisimde ii¢ boyut algisi; hologram teknigi ve bu
teknolojinin egitim ortamina aktariimas:. Doktora Tezi, Gazi Universitesi,

Ankara.

Sey, Y. (1998). Cumhuriyet doneminde konut, 75 yilda degisen kent ve mimarlik.
Istanbul: Tarih Vakfi Yayinlari.

Simpsons. (bt). Simpsons ¢izgi dizisinde Gehry ve tasarimlari. 12 Nisan 2014.

http://www.urbanophil.net/tag/simpsons/
Senyapili, T. (2003). Kagis Adalari. Arredamento Mimarlik, 7, (100), 57-61.

Sénmez, E. (2007). Temsil iizerinden mimarliga bakus. Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul

Teknik Universitesi, Istanbul.

Soylemez, N. F. (2006). Mimarliigin tiiketim kiiltiirii ve kiiltiirel iletisim baglaminda
Rem Koolhaas drnegi iizerinden irdelenmesi. Yiksek Lisans Tezi, Gazi

Universitesi, Ankara.

Spivey, N. (2005). How art made the world. BBC/KCET. Hollywood: Co-

Production.

133



Stanton, W. (1975). Fundemantals of marketing. New York: McGraw-Hill Book
Company.

Tanyeli, U. (2000). Ando, modernizm ve Japonizm, Tadao Ando. Istanbul: Boyut
Yayim Grubu.

Tasar, S. (2008). Mekansal imge yaratmada medyanin rolii, kiiresel Istanbul’da liiks

konut reklamlari. Yiiksek Lisans Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi, Izmir

Tirk Dil Kurumu (TDK). (2014). Tiirk Dil Kurumu Sozligii. 24 Nisan 2014.
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts.

Tek, O. (1990). Pazarlama llkeleri ve uygulamalari. Izmir: Mopak.

Tekeli, I. (2011). Tasarim, mimarlik ve mimarlar. istanbul: Tarih Vakfi Yurt

Yayinlart.

Tore, T. (2010). Sanal gerceklik ve mimari koruma (anlatim ve sunum baglaminda
bir degerlendirme). Yiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel Sanatlar

Universitesi, Istanbul.

Turan, O. (2002). Mimarlikta temsil ve teknolojileri. Yiiksek Lisans Tezi, Yildiz

Teknik Universitesi, Istanbul.
Tiimer, G. (1980). Mimarhg: tammlamak. Izmir: Ayrint1 Yayinlari.

Ugar, B. (2011). Redefinition of architectural representation in the computational

design environment: numeric representation. Metu JFA, 2011 (1), 99-107. Ankara.
Unwin, S. (1997). Analysing architecture. London: Taylor & Francis Group.

Uztug, F. (1999). Reklamlarda marka yapilandirma stratejileri ve uygulamalari.

Doktora Tezi. Eskisehir Anadolu Universiesi. Eskisehir.

Uztug, F. (2003). Markan kadar konus — marka iletisim stratejileri. Istanbul:

Mediacat Yayinlari.

134



Ulkii, G. (2010). Advertising media and housing production: Gated communities of
Istanbul in the post-2000’s. Doktora Tezi, Izmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii,

[zmir.

Unlii, A. (2011). Cukurova bélgesindeki mevsimlik tarim iscilerine yasam alan
tasarimi ulusal 6grenci mimari fikir yarigmast onsozii. Adana: Mimarlar Odasi

Yaynlart.

Venturi, R. (1991). Mimarhkta karmasiklik ve celigki. Istanbul: Sevki Vanl
Mimarlik Vakfi Yaynlari.

Wood, L. (2000). Brands and brand equity: Definition and management.
Manegement Decision, 38 (9), 662-669. Sheffield: Sheffield Hallam University.

Wheeler, A. (2003). Designing brand identity: A complete guide to creating building

and maintaning strong brands. New Jersey: John Wiley&Sons.

Whyte, J. (2002). Virtual reality and the built environment. United Kingdom:

Architectural Press.
Yasar, 1. (2000). /maj kimlik. Yiiksek Lisans Tezi, Ankara Universitesi, Ankara.
Yavuz, H. (2006). Kisilerden marka yaratmak. Marketing Turkey, 106, 16-24.
Yirtict, H. (2002). Mimarlik ve tiiketim. Istanbul: Boyut Yayin Grubu.
Yiikselen, C. (1994). Temel pazarlama bilgileri. Ankara: Adim Yayimcilik.

Zengin, B. ve Ildeniz, H. (2005). Turizm sektdriinde marka ve imaj olusturmanin

miisteri talebine etkileri. Pazarlama Diinyast Dergisi, 19 (5), 166-184.

135



EKLER

EK 1 izmir Mimarlar Odasi tarafindan diizenlenen teknik gezide, Folkart
Bayrakli Towers projesi hakkinda mimar1 Mehmet Yagcioglu’nun yaptigi

sunum ve soru-cevap metni.

Oncelikle proje hakkinda genel bilgiler verildi.

Hosgeldiniz. Kisaca proje ile ilgili bilgi vereyim size. Projemiz iki parsel {izerinde
10500 metrekare alan iizerinde toplaminda 160000 metrekare insaat alani, 70000
metrekare emsal alani igeren bir 2 blokluk bir projedir. Yapinin parselleri bir parselin
ifraz1 ve bir kisminin belediyeye terki ile olugsmus parsellerdir. Yapi bloklar1 arasinda
kalan alan belediyeye terk edilmis park alanidir. Yapimnin imar sartlart géz Oniine
alindig1 zaman bu bolgede agirlikli olarak ¢alisma(ofis) alanlarinin diistiniildigi bir
alan bayrakli. Fakat imar durumunda 1/3 oraninda konut yapilagsmasi zorunlu
tutulmustur. Her iki yap1 da bu imkanlar dogrultusunda tasarlanmis karma kullanima
ait yapilardir. Toplaminda 210 civarinda konut birimi ile 400 civarinda ofis birimini
iceren bir projedir. Yapimin zemin kotunda tamamen dis kullanima yonelik bir
aligveris mekan diisiiniilmiistiir. Bu diisiincenin temeli 2 blok arasinda belediyenin
kullanim alaninda olup bizim tarafimizdan diizenlenecek yesil alanin varligidir. Bu
durum iki blok arasindaki gecis bolgesinin iyi bir sekilde degerlendirilmesine olanak
saglamistir. Yapmin alt katlarinda ki -6.kattan itibaren basliyor- konut yapilarim
¢ozmeyi uygun gordilk. Bu fikri ortaya koymadan &nce Izmir’deki konut
yasantisinda balkonun onemini ele aldik. Yiiksek bir yapir olmasindan dolayr 6.
Kattan itibaren belirli bir deniz manzarasi goriiliiyor. Ust katlara dogru ¢iktikca
riizgar yiiklerinin balkon kullanimini konforlu olmaktan ¢ikartacagindan dolayr alt
katlarda konutlar1 ¢6zmeyi uygun gordiik. Yapinin oranlarint dengelemek i¢in de bu
zaten tercih ettigimiz bir yontemdi. Yapmin formuna gelince dikdortgenler
prizmasinin manipiile edilerek, 2 prizmanin siiperpoze edilmesi ile elde edilmis bir
form. Bu formun agik¢asi olusmasinin Onemli sebeplerinde bir tanesi, konut
alanlariin zorlamis oldugu bir yap1 elemani olan balkonlarla binanin diger

cephelerinin oranlarinin dengelenmesidir. Tabi bir de yapida farkli tarzda mekanlar
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olugmasina da sebebiyet verdi. Yapinin 6.katindan itibaren baslayan, ofis katlarin
ve iki de konut katini tarayan bir atrium kati , pasaj olusturdum. Burasi yapay olarak
iklimlendirilen bir alan. Bir fanusun igerisine aldim agikg¢asi yapiyi. Gerek yapinin
bulundugu bolgedeki dis hava muhalefeti, gerekse diger fiziki etmenlere karsi
giivence altina alinmis bir yer ¢iinkii 6zelikle bulvarin alt katlara yakin olmasi
itibariyle, tampon bir bolge olusturuldu ve ayrica kullaniciya fiziki avantajlar sagladi
acikcasi. Yap1 miistakil girigslere sahip konut ve ofis birimlerinden olusuyor. Bir
blokta 12 asansor farkli kullanicilara hizmet veriyor. Su anda ingaat asamasinda
daha onde ilerleyen kulelerden birisi olan yapida, 6.katta bir spor tesisi yapimi uygun
goriildli. Bu alan hem yap1 kullanicilarinin hem de disaridan gelecek kullanicilarin
istifade edebilecegi bir alan olarak tasarlandi. Bunun disinda yapinin oldukga gevsek
bir zeminde bulunmasindan dolay1 ve teknik alanlarin yapilmasi bir zorunluluk
olarak 2 adet bodrum kat imal edildi. Bunun haricinde 56 metre kadar derine inilerek
kaziklardan olusan olduk¢a saglam, iyi bir zemin gii¢lendirilmesi yapildi. Yapinin
bodrum katlarinda 6zelikle zemin katlarda bulunan ticari alanlarin kullanimi amacl
otoparklar tasarlandi. Bunun haricinde yapinin teknik ihtiyaclarini karsilayacak
mekanik birimlerin bazilar1 bodrum katta tasarlandi. Ayrica yeriistiinde yar1 agik
otopark alanlari tasarland1 ki bu alanlar yapinin kat maliklerinin kullanimina ayrildi.
Yapida tasarim agisindan bakildiginda baskin olan, yukar1 dogru uzayan bir yiizey
tasarlandi. Bu ylizeyin tasarim amaci baglangigta fotovoltaik paneller ile kaplanarak
en azindan yapmin ortak kullanim alanlarmin enerji ihtiyaci saglanarak, leed
sertifikas1 gibi sertifikalarin alinmasiydi. Fakat daha sonra bu alanin fizibil
olmadigma karar verildi. = Bu standartlarda bir yapida bulunmasi gereken
bilgilendirme ve iklimlendirme gibi tiim elektronik servisler standart iistii olacak
sekilde tasarlandi. Yapinin tiim konfor sartlar1 en iyi sekilde temin edildi. Isitma ve
sogutma sistemleri kullanicilarin ihtiyaclarimi karsilayacak klima sistemleri ile
saglanmasinin yaninda, kullanicilara kendilerine ait ¢6zlim alternatifleri de (kalorifer
sistemi gibi) sunulacaktir. Bu noktadan itibaren Serdar bey ( yapimn statik
sorumlusu) ile birlikte katilimcilarin soracagi sorular dogrultusunda sunuma devam

edildi. Sorularin genel basliklar1 ve cevaplar su sekildedir:
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Soru : 2 blok arasinda zemin kattan fiziksel bir baglanti mevcut mudur?

Cevap : Iki blok arasinda bulunan alan tamamen belediyenin kullanimina
birakilmigtir. Tasarimda bu alan yapiya ait gibi goziikse de disaridan gelen tim

kullanicilar bu alan1 kullanabilecektir.

Soru : Son donemlerde sik¢a kullanilan tasarim kararlarindan “yesil bina” ya da

“geri kazanimli bina” kavramlari tasarimda etkili oldu mu?

Cevap : Projenin baslangic asamasinda bu kararlar {izerinde duruldu fakat
neticede iklim sartlar1 ve fiziki sartlarin getirdigi verilerin finansman agisindan
yeterli olmadigina karar verildi. Agikcast yapida bazi kararlar verilirken tasarim
ekibinde “yapmis olmak i¢in yapmak” gerekmedigine ortak karar verildi. Fizibil
olmayan veriler 1s181nda su an i¢in s6z konusu tarzdaki sistemlerin uygulanmayacagi
kararlastirildi. En ¢ok fotovoltaik paneller tizerinde durulmustu ancak yapinin tiim
yiizeylerinin cam panellerle kaplanmasi ve manzaranin 6nemli bir faktor olmasi
sadece tasarimda kararlastirilan iist bdlgede uygulama yapilabilmesine olanak
sagladi. Bu alanin da ihtiyaci karsilar nitelikte olmadig1 anlasildi. Maliyet acisindan
bu tarz sistemlerin maliyetlerinin astronomik rakamlari ulasmasi ve bu farklarin
kullaniciya yansitilamayacak olmasi sebebi ile geri kazanimli sistemlerden

vazgecildi.

Soru: Yapr ile ilgili yesil bina sertifikalarindan en azindan bazilarma bir bagvuru

yapildi m1? Ya da bodyle bir karar siire¢ igerisinde ele alind1 mi1?
Cevap : Acikgasi boyle bir basvuru yapilmadi. Tasarimin baslangic kararlarinda
var olsa da siire¢ icerisinde bu konuda herhangi bir calisma yapilmadi. Ongoriilen

kararlar dogrultusunda su an i¢in askiya alind1.

Soru : Yapmin ¢evresi izole edilmis mi olacak? Yapinin ¢evresine tiim

kullanicilar erisebilecek mi?
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Cevap : Yapinin parseli zemin kotunda g¢evresine kapali olacak. Sadece ortada
kalan yesil alan herkese acik olacak. Otopark giriglerinde yapinin kullanicisi i¢in bir
ayrim olacak. Ortak alan herkesin kullanimina agikken diger alanlar yalnizca yapinin

kullanicisina ayrilacak.

Soru : Yapinin tastyici sistemi nedir?

Cevap : Yap1 genel itibariyle betonarme bir yap1 olsa da, atrium alaninda ¢elik
imalat da s6z konusu olacak. Bunu disinda yapinin cephesinde c¢elik karkas ve
kompozit malzeme kullanim1 da s6z konusu olacak. Bu yiizden yap1 karma tastyici

sisteme sahip olacak.

Soru: Yapinin maruz kalacagi bat1 giinesine karsi herhangi bir 6nlem alindi mi1?

Cevap : Yapinin tasariminda cepheler cam cephe tasarlandi. Alinan tek 6nlem
cam malzemenin performans verileri iizerindendir. Camin gegirgenlik ve renk

degerleri gerekli teknik veriler incelenerek hesaplanmastir.

Soru: Yapiin yaklasik yiiksekligi nedir?

Cevap : Yap1 200 metre yliksekliktedir. Kullanilir yiiksekligi ise 182 metredir.

Soru : Yapmmin tiim testleri yapildi m1? Ornegin yapinin formu artik gokdelenlerde
kullanilmayan dikddrtgen prizmasi. Bu yapinin maruz kalacag: yiikler yiiziinden bu
form artik tercih edilen bir form olmaktan ¢ikmistir. Yapinin i¢cinde bulunan asansor
ve c¢ikis sayilar1 yeterli mi? Ornegin bir yangin durumunda ya da 11 eyliil

saldirilarindaki gibi sira dis1 bir durumda yapida ne gibi 6nlemler alindi1?

Cevap : Yapmin 1. Blogunda 14 adet asansor vardir. Orta ¢ekirdekte bulunan 9
asansorden bir tanesi yangin asansoriidiir. Bu asansor yangin yonetmeligine gore ayri
yangin holiine ve ayr1 koridora sahiptir. Havalandirmasi da ayrica diistiniilmiistiir.

Diger blokta ise 12 adet asansor vardir.
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Soru: Yapilarin temelleri saglam zemine ulasabildi mi?

Cevap : Yapida baret temel ve kazik temel kullanilmistir. 56 metrede 54 adet baret
temel bulunmaktadir. 56 metrede sert zemin bulundu. 2500 jet grout ile 60 kazik
zeminde kullanilmistir. Kulelerden birinde mevcut zemin suyu c¢ekilerek zemin
iyilestirildi, digerinde ise bu isleme gerek kalmadi. Yapinin temelinde oldukga fazla
mesai harcandi. Yapinin temleri icin {liniversitelerden de goriisler alindi. Projenin
Izmir 6lgeginde alisilagelmis projelerin Stesinde olmasindan dolay: alinan kararlarda
en yetkili insanlarin goriislerine basvurulmustur. Ornegin zemin etiidleri sirasinda
deprem yonetmeligini yazan kisi ile goriis aligverisi yapilmistir. Izmir meslek
odalarindan konu ile ilgili yardim alinmistir. Hatta insaat miithendisleri odas1 zemin
siifinin mevcut etiidlerden daha kotii bir siif olarak kabul edilmesinde 1srarct
olmustur. Biz de ekip olarak onlarin goriislerini temel alarak, yapinin tasiyici
sistemini etiid ettik. Yurtici ve yurtdisi ekipleri projeye dahil ettik. Boylece proje

hakkinda daha fazla tecriibeye sahip insanlar1 devreye soktuk.

Soru : Izmir yiiksek yapilar yonetmeligi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Cevap : Izmir bu konuda heniiz yeterli deneyime sahip degil. Istanbul’da tiim
detaylar daha farkli. Yonetmelige uygun izinlerin alinmasi safhasinda tasarim
tizerinde ¢ok ciddi savaslar verdik. Yonetmelik iizerinde eskiden kalma bazi sartlarin
asilmasinda sikintilar yasadik. Bu kadar yiliksek teknolojiye sahip bir yapida sont
baca gibi anlamsiz bir istekte bulunmak tasarimin 6tesinde sorunlar yaratti. Daha
sonra teknik veriler 1s181inda belediyeleri yonlendirdik. Ancak degisiklikler ile ilgili
kararlar1 vermek onlar i¢in de zor oldu. Sonug itibariyle bu proje lizerinden alinan

kararlar baglayici kararlar oldu.

Soru : Projenin Izmir’de bir ilk olmas1 sikintilarin esas sebebi midir?

Cevap : Evet, projenin ilk olmasi sikintilarin ana kaynagidir.

Soru : Projenin emsal degeri nedir?
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Cevap : Emsal degeri bu alan i¢in 3,5. Ancak bu bolgede 4 emsal degerine sahip
alanlar da mevcuttur. Daha dnceden imar durumu belirlenmis alanlarda emsal degeri

3,0 olarak belirlenmistir.

Soru : Projenin satis bedelleri ne civardadir?

Cevap : Metrekare rakamlar1 3000-3500 $ seviyesindedir. Bu rakamlar Istanbul
gibi daha gelismis ekonomilere sahip sehirlerde 4000-4500 § civarindadir. Ancak bu
rakamlarin Izmir &lceginde gercekei olmadigi kesindir. Etiidlerin yapilmasi
asamasinda satis degerleri de ele alimmustir. Satis rakamlarinin 6tesine gegilmesi

durumunda projenin basaris1 da sorgulanacaktir.

Soru : Projenin satislart ve yaklagik bitis tarihleri hakkinda bilgi verir misiniz?

Cevap : Kulelerin ilki Eyliil 2013 tarihinde tamamlanacaktir. Diger kule ise 2014
Subat ayinda tamamlanacaktir. Su anda bu hedefler dogrultusunda ¢aligmalar devam
etmektedir. Is programinda herhangi bir sapma s6z konusu degildir. Yapiya tastyici
sistem icin gelecek beton bile haftalar onceden hazirlanmaktadir. Satis konusuna
gelince net rakamlar1 veremem ancak satis ile ilgili herhangi bir sorun yok. Her iki

kulenin toplamda %60 oraninda satis1 gerceklesmistir.

Soru : Bu yap1 Izmir 6lgeginde son derece yiiksek bir yap1. Izmir bir gokdelenler
sehri degil. Istanbul gibi kentlerin alisik oldugu bu devasa yiikseklige Izmir halkinin
tepkisi ne olacak sorusu soruldu mu? Gokdelen yapilarinin cevrelerine verdikleri

iklimsel etkiler ( riizgar, giines,vb) bu yapida ele alindi mi1?

Cevap : Bu sorunun kent planlamasi yapan yetkililere sorulmasi gerekmektedir.
Sehir planlamasi kararlarinda bu bolgeye gokdelen yapilmasina izin verildi, biz de
yaptik. Bayrakli ve Turan bélgeleri Istanbul’'un maslagi haline doniistiiriilmek
isteniyor, bu vesileyle de izmir’in is merkezi bu bdlgeye tasinmak isteniyor. Proje

tasariminin Stesinde Izmir’e yenilikler de getiriyor; yeni bir mimari anlays, cevreye
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verdigi etki, i imkanlar1 gibi. Bunun disinda eger ki biiyiiksehir belediyesi bu alani
bu sekilde yapilagsmaya agtiysa sorgulama yapmaya gerek yoktur.

Soru: Yapidaki ofis alanlarinin metrekareleri nedir?

Cevap : Genellikle ofisler 60 metrekare baz alinarak tasarlanmigtir. Ofisler kat

i¢inde birbirleri ile birlestirilebilir sekilde tasarlanmustir.

Soru : Yatirimcilarin ne kadari Izmir’1i?

Cevap : Net rakam verememekle birlikte ciddi sekilde Istanbul’dan yatirimer var.
Hatta yurtdisindan da yatirnmcilarimiz var. Acikcasi yapinin reklamlart {izerinden,
hi¢ yapiyr gérmeden satin alan yatirnmcilar da var. Agirlikli olarak yatirimeilar
Izmir’den. Bir¢ok biiyiik markanin da genel merkezini buraya tasima karari aldigini
biliyoruz.

Soru : Yapinin belirli béliimleri fibrobeton olarak mi1 imal edilecek?

Cevap : Tasarimin baslangicinda fibrobeton malzeme diisiilmesine ragmen, yapiy1

daha da agirlastirmamak adina aliminyum malzeme tercih edilmesine karar verildi.

Konusmaci ve katilimcilara tesekkiir edilerek tanitim sona erdi.

EK 2 4 Star Mimari Meydan Savag1 (www.arkitera.com/haber/10949).

Hig star mimarlarin baskiyla nasil basettiklerini diislindiiniiz mii? Richard Rogers,
Zaha Hadid, Rem Koolhaas ve Norman Foster New York'ta yapilacak bir kule

tasarimi i¢in bakin nasil yarigiyorlar.

Onlar1 dergilere poz verirken, konferans salonlarinda konusmaci olarak sahne

alirken ve belki de ofislerinde bagiririp ¢agirirken gorebilirsiniz. Ama muhetemelen

142


http://www.arkitera.com/haber/10949

onlar1 bir masanin arkasina oturmus yonetim kurulu tarafindan sorguya cekilirken

gérmemissinizdir.

Iste simdi nasil goriineceklerini biliyoruz. Her biri son yillarin en gosterisli
yarismast olan L&L Holding'in New York'ta, Park Avenue'deki yeni is kulesi
tasarimi i¢in actigl yarismayr kazanmak igin projelerini sundular. Yaptiklar
sunumlardan “Star-mimarlarin" baski altindaki tutumlarma sahit oluyoruz. Proje
alani, Mies Van der Rohe'nin Seagram Binasi ile komsu olmasi agisindan zorlu ve
yarim yiizyildir hi¢bir kulenin insa edilmedigi bu sokakta uzunca bir siire sonra insa

edilen ilk kule olacak.

Yarigmay1 kazanan Norman Foster, dort tasarim i¢inde en klasik yaklagima sahip
olan projesiyle peyzaj diizenlemeli teraslarla birbirinden ayrilan ve lineer gelik

elemanlarla birbirine baglanan 3 parcali cam bir yap1 bir yap1 tasarlamisti.
Richard Rogers

Hi¢ de bogazina diiskiin olmayan Richard Rogers, 6nerileri hakkinda ii¢lincti sinif
ilkokul ¢ocugu gibi vaaz veren, Olgiilii konusan ortagi Graham Stirk'e sozil
devretmeden Once, kisaca 6glen yemegi hakkinda konusuyor. Giiven olusturmaya
calisirken, "Komik bir bavulun iizerine oturmus gibi goriinmeyen bir bina yapmay1
denemek konusunda olduk¢ca umutsuzduk" demeden hemen Once tereddiitle

"Niteliklilik konusunu ¢ok dnemsedik" diyor.
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Rogers’in sundugu tasarim
Zaha Hadid

Oturarak konugmayi secen Zaha Hadid ise panele 6vgii ile basliyor. Ortag Patrik
Schumacher giilimsemesini tutamaylp Hadid'in konusmasin1 keserek, sozii
devralmadan 6nce "Elbette burada bulunmaktan ¢ok mutluyuz" diyor. Tasarimlarinin
"benzersizlik, saglamlik ve Olgiilii zerafet" iizerine somutlastigin1 sdylerken, kendi

tasarladiklar1 yapinin artiyumunun yiiksekligini bilemeyerek, agikca gdzden diisliyor
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Hadid’in sundugu tasarim

Rem Koolhaas

Rem Koolhaas,kimin patron oldugunu gosterircesine, OMA'nin sunusunun
tamamin1 kendisi Ustleniyor ama yalnizca binanin dis cephesi ve binanin neden
sarmal bir form aldiginin iizerinde duruyor. "Alan iki yone ¢ekilmektedir, bu yiizden
bu cift ¢ekmeyi vurgulayacak sekilde sekil lizerine egildik" diye acikliyor. Daha
sonra birgok farkli agiyla sarmal olarak kivrilmis yapiyr gosteriyor. "Siliiette ¢ok
siirpsiz bir etki" yarattigim1 sOylese de, aslinda o kadar da biiyiik bir slirprizle

karsilasamiyoruz.
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Koolhaas’in sundugu tasarim

Norman Foster

En sonunda Norman Foster, power point sunumundan kaginarak sunumunu
gercgeklestiriyor. Bunun yerine bir ressam gibi, yaptiklari isleri gosteren, sirayla gelen
panolarin 6niinde duruyor. Pratik konusuyor, anlamsiz bir terminoloji kullanmiyor;
boyutlarina gore 6zellesmis mekanlar1 anlatirken, "Binanin zemin katinda, biiyiik ve
yiiksek bir alan gormek istersininiz" diyor. Ayrica panel dilinde konusmay1 da ¢ok
1yl biliyor; tasarimi "tasarim-pazar arastirmasi ve pazarlama" {gliisliniin sonucu

olarak acikliyor. Ayrica rakiplerinin tabutuna son ¢iviyi cakarak bitiriyor: "Bir
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binanin saygin ve dikkat cekici olabilmesi icin, heykelsi sekillerin 'bana bak'

histerisine teslim olmak zorunda degildir."

Genellikle kurumsal biirokratlarin, riskten kaginan kurullan tarafindan diizenlenen
davetli yiikksek yap1 yarigmalarinda, Foster'in neden sik sik zafer kazandigini anlamak

cok da zor degil.

Sadece denenmis ve test edilmis, tiim diinyada bilinen giivenilir bir marka oldugu
icin degil, programin her detayi ile ilgili kisisel bir kavrayis gelistirerek iyi bir etki
yaratma yetenegiyle, bu dlgekte bir uygulamaya hakim olabilecek yetkin bir mimar
olduguna inandirtyor. Sonug olarak, miisteri, her bir detay: sihirli bir elle ¢izilmis,
aligilmigin diginda bir bina igin para 6deyecegi izlenimi ediniyor — Foster, adeta

keceli kalemini sallayarak miisteriyi biiyiiliiyor.

== ——

~—
S5

Foster’in yarigmay1 kazanan tasarimi
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