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TUKETIM TOPLUMUNDA MEKANSAL ORGUTLENME,
ALISVERiS MERKEZLERI UZERINE BiR INCELEME

0z

Modernlige ©6zgii problemler giiniimiizde cesitli disiplinlerin arastirma alanim
olusturmaktadir. Mimarlik disiplininin ise s6z konusu problemlerle iligkisinin iki
boyutu vardir. Birincisi, mimarlik kuraminin modernligi ve sonrasindaki siirecleri
kendine bir problem alanmi olarak tanimlamasidir, ikincisi ise bu siireglerin pratik
anlamda mimarligin iiriinii olan yap1 iiretim siireclerini doniistiirmesidir. Degisen
toplumsal yapilar farkli mekan anlayiglar1 ortaya ¢ikmasina neden olmakta, bunun
sonucu ise fiziksel alana yansimaktadir. Mimarlik disiplini teorik anlamda mekan
kavraminin icinin bosaltilmasina, pratik anlamda ise ortaya cikan yeni mekan

organizasyonlarina kars1 cevap liretmek zorundadir.

Modernlikle birlikte gelen Tiiketim Toplumu ve Tiiketim kavramlar1 yeni bir
toplumsal yapinin ifadesidir. Bu toplumsal yapi, mekan ve zaman kavramini daha

farkli algilamak ve doniistiirmek egilimindedir.

Calisma, tiiketimin mekansal ifadesi olan aligveris merkezleri 6zelinde bir
inceleme ile mimarli@in tekrar “toplum yararina hizmet etme” islevini geri

kazandirilmasi gerektigini anlatmaktadir.

Bu anlatimin yapilabilmesi i¢in 6ncelikle birinci boliimde problemin tanimlamasi

yapilmis, calismanin amaci ve kapsami, yontemi belirlenmistir.

Ikinci boliimde “Tiiketim merkezli orgiitlenme” baslig1 altinda tiiketim toplumu,
tilketim, kapitalizm kavramlar1 aciklanmis ve tiikketim toplumunun olusumunu
etkileyen faktorler siralanmistir. Giiniimiizde toplumsal yapinin mekani algilayis

biciminden alt basliklara inilerek bahsedilmistir.
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Ugiincii boliimde ise alisveris merkezi tasarimmin basindan sonuna kadar gecen
siire¢ icinde, tiikketimi arttirict akilcilastirma calismalarinin etkisi ve bu siireci

doniistiiriisii anlatilmastir.

Dordiincii boliim secilen aligveris merkezleri 6rnekleri tizerinde bu doniistiirmenin
izlerinin arandigl, mimari ¢izim ve fotograflarla sz konusu diisiincelerin fiziksel

alana yansimasinin incelendigi boliimdiir.

Sonu¢ bolimii olan besinci boliimde, tiikketim toplumunun mekansal
orgiitlenmesinin aligveris merkezi Ornegi iizerinden degerlendirmesi yapilmigtir.
Mimarligin modernizm sonrasi yasanan sosyal, ekonomik, teknolojik degisimlerle

iliskisi bu degerlendirmeler 1s181inda yeniden gézden gegirilmistir.

Anahtar Sozciikler: Tiiketim, tiikketim toplumu, kapitalizm, aligveris merkezleri,

mekan oOrgiitlenmesi.



ORGANIZATION OF SPACE IN SOCIETY OF CONSUMPTION, AN
APPROACH ON SHOPPING CENTERS

ABSTRACT

Nowadays, the problems which based on modernism are the studies of different
disciplines. Dicipline of architecture has also two dimensions with this problems.
The first one is that the theory of architecture defines modernism and progressions
after modernism as a problem for itself. The second one is that these progressions
trasforms the processes of building production, which are the product of architecture,
in practise. Changing social characters causes different space ideas and its effects
reflects physical areas. Discipline of architecture has to give answers to, theoretically
making space consepts meaningless, pratically new space organizations which

appears lately.

The phrases “consumption” and ‘“‘society of consumption” which appears with
modernism, are the words of a new kind of social character. This social character

tends to perceive time and space in different ways.

This study explains that the function of architecture which is for the benefit of
society has to be gained again by a research on shopping centers which means

spaces for consumption.

In order to do that exposition, first of all, in first chapter, defination of the

problem has been done, also the aim, extent and method of study has been defined.

In the second chapter, society of consumption, consumption, capitalism have been
explained with headline of “organization that focused on consumption”. Factors
which effects formation of the society of consumption have been listed. It has been

told how social charecter perceives the space novadays by minor titles.
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In the third chapter, the effects of ideas which redounds consumption and make
changes on the process has been told with the process of designing a shopping

center, from the begining to the end .

The fourth chapter is the part which the reflection of this ideas were followed on
the examples of the choosen shopping centers and the effects of same ideas were

researched on physical area with architecture drawings and photos .

In the fifth chapter, which is the result one , the evaluation of organization of
space in the society of consumption has been done by the example of shopping
center.The relationship between architecture and social, economical and tecnological

changes after modernism has gone over again with these evaluations.

Key words: consumption, society of consumption, capitalism, shopping centers,

organization of space.
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BOLUM BIiR
GIRIS

1.1 Problemin Tanim

Mekan sadece yap:r yapma eyleminin bir sonucu olarak goriilemez. Mekana ait
kavramlar sosyal ve ekonomik fenomenlerden ayr1 diisiiniilemez. Giiniimiizde
kapitalizm ve sonrasinda olusan tiiketim toplumu kavramlar1 yeni bir tiir

mekanlagsmanin olusmasinda 6nemli etkenler olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tarihin her doneminde mimari; sosyal, siyasal, ekonomik degisimlerin etkisi
altinda sekillenmistir, fakat kapitalist diisiince ve beraberinde getirdigi maddi
karlilig1 hedef alan yapi, toplumsal yasamda (mekan ve zaman, maddi diinyanin
sekillenmesi) degisimler yaratmistir. Toplumsal yasamin degisimi ona ait mekansal
olusumlar1 da etkilemistir. Giindelik yasamin par¢ali goriiniimlerinin ardinda karlilig
hedef alan akilcilastirilmig sistemler bulunmaktadir. Bu diisiince yapisindan mekan
ve onu sekillendiren mesleki disiplin “mimarlik” da etkilenmektedir. Toplumu
tiketim merkezli olarak oOrgiitleyen bu yapmin mimarligi algilayisi, ona karlilik

saglayan bir nesneyi algilayisindan farkli olmamaktadir.

Calisma bu ekonomik yapinin mekan iizerine yaptigr doniistiirmenin etkilerini
aligveris merkezi Ornegi ile sorunsallastirmaktadir. Mimarligin  mekan
konvansiyonlarinin islevsiz hale getirilmesi ise problemin mimarlik disiplinini
etkileyen baska bir yoniidiir. Mimarligin tiiketim toplumunda varliginin kosullarin
belirlemek i¢in mevcut yapinin hem toplumsal hem de mekansal olarak iiretimini

nasil yaptiginin anlagilmasi gerekmektedir.

Bu noktada problem, mimarligin tiiketim toplumunu nasil kavrayacagi, ona 6zgii
mekansal sorunlara nasil ¢oziim {iiretecegi ve gecerliligini nasil devam ettirecegi

sorusudur.



1.2 Calismanin Amac¢ ve Kapsamm

Bu calismada modern diinyaya ait bir olgu olan “tiikketim” kavraminin mekan
tizerindeki etkisini aligveris merkezi Ornegi iizerinden incelemek ve sonuclarini
ortaya koymak amaclanmaktadir. Tiiketim eyleminin toplumsal yasama
yansimasindaki gelisme, yani tiiketim merkezli toplumsal Orgiitlenme beraberinde
mekansal orgiitlenmeyi de getirmektedir. Tezin amaci, toplumun tiikketim merkezli
orgiitlenmesinin ona ait mekanin da Orgiitlenmesinde etkisinin oldugunun

gosterilmesi ve mimari ifadelerle belgelenmesidir.

Tarihsel olarak bakildiginda kapitalizm olgusu 2. Diinya Savasi sonrasi diinya
pazarlarinin hareketlenmesi ile biiyiikk bir gelisme gostermis ve 1950’li yillardan
sonra orgiitlenme hizint arttirmistir. Tiiketim toplumunun hem sosyal olarak, hem de
mekansal ifadelere yansimast baglaminda gelisimi bu donemden sonra
hizlanmaktadir. incelenen ornekler ve anlatilan toplumsal yapi 20.y.y.’mn ikinci

yarisina ait olusumlar1 kapsamaktadir.

1.3 Calismanin Yontemi

Calisma genelinde bilgi toplama, analiz ve sentez yontemleri kullanilmistir.
Tiiketim, tiiketim toplumu, kapitalizm gibi kavramlarla iligkili literatiir taramasi
yapilmig, ayrica internet ortamindan faydalanimistir. Konu ile ilgili farkh

disiplinlere (6zellikle sosyal bilimler) ait dokiimanlar taranmistir.

Uciincii boliimde olusturulan kriterlere uygun olarak alisveris merkezi ornekleri
secilmis, mimarlikla ilgili ¢esitli dergi ve kitaplar bu yapilarin mimari projelerine ve
gorsel dokiimanlarina ulasilmasina olanak tanimistir. Bu yapilara iliskin analiz
caligmasinin bir alan ¢alismasi niteligi kazanmasi ic¢in biitiin 6rnekler gezilmis ve

fotograflanmistir.



Olusturulan kriterler, bir yapinin olusumunda verilen en genel kararlardan mimari
detaylara inen bir anlatimin biitiin olarak yapilabilmesi icin, aligveris merkezlerinin
fiziksel alanda konumlanmalarindan, yapisal olarak onlar1 bir araya getiren

elemanlar1 kapsayabilecek sekilde bagliklar1 icermektedir.

Orneklerin seciminde etkili olan kriterler sdyle siralanabilir;

o Yer secimi kararlari: Tiiketici ¢cekim merkezine bagli olarak aligveris

merkezinin kent ici ve kent disinda konumlanmasini ifade eden kriterdir.

e fhtiyac programinn belirlenmesi: Cekim merkezi icindeki tiiketici kitlesinin
istek ve gereksinimlerini karsilamaya yonelik, aligveris merkezinin icerigini
belirleyen kriter. Bu kriter, tek islevli ve cok islevli olarak aligveris merkezlerini

ayristirmaktadir.

e Yerlesimin kararlastirilmasi: Aligveris merkezinin mimari diizenlemesi ile
ilgili bir kriterdir. Yapinin araziye yerlesimini, otoparkin konumunu, giris ve cikis

iliskilerini, tagitla ulasimin diizenlenmesini organize eder.

e Plan ve sirkiilasyona iliskin kararlar: Alisveris merkezinde miisteri dolagim
aksinin konumu, magazalarin, marketin ve sinema v.b. mekanlarin konumlanmasina

iligkin kriterdir.

e Kullamlan mimari elemanlar: Atrium, meydan, galeri gibi hacimsel
elemanlarin aligveris merkezi plan semasindaki konumu ile ilgili kriterdir. Yatay ve
diisey yiizey kaplamalari, merdiven, asansor, rampa gibi sirkiilasyon elemanlarinin

yerlesimi ve malzeme secimindeki faklilasmay1 gostermeyi amaglamaktadir.

Ornek olarak secilen alisveris merkezleri, yukarida siralanan basliklarin bir alt
baslhiklar1 anlaminda farklilasmaktadir. Ornegin Mavisehir EGS Park alisveris
merkezi bir kent dis1 aligveris merkezi iken, diger ornekler kent ici aligveris

merkezleridir, Balgova Kipa Aligveris Merkezi ve Karum tek islevli aligveris merkezi



iken digerleri magazalarin yani sira sinema ve oyun salonlar1 gibi farkli hizmetleri

barindirmasi ile ¢ok islevli alisveris merkezleri olarak siniflandirilmaktadirlar.

Aligveris merkezlerinin se¢iminde daha Once iizerine arastirma yapilmamis
ornekler olmas1 etkili olmustur. Yapilan literatiir taramas1 sonucunda, Akmerkez,
Migros Akkoprii Aligveris Merkezi, Migros Aligveris Merkezleri (www.yok.gov.tr)
tizerine Ozellesen ve tekil olarak alisveris merkezlerini inceleyen ornekler oldugu
gorlilmiistiir. Secilen aligveris merkezleri {izerine arastirmalarin yapilmamis olmasi

ve ilk kez ele alinmis olmasi bir se¢im kriteri olarak degerlendirilmistir.



BOLUM iKi
TUKETIM MERKEZLi ORGUTLENME

2.1 Tiiketimi orgiitleyen bir yapi olarak kapitalizm

Kapitalizm, kelime kokeni olarak “kapital” den tiiremis bir sozciiktiir. Kapital
giinimiizde, “sermaye” anlamina gelmektedir. Kapitalizm cagimizin ekonomik
kosullarinin 6zel sermaye tarafindan belirlendigi bir ekonomik yapilanmadir.
Endiistri Devrimi’nden 6nce Tarim Toplumu’nda ekonomik isleyis “toprak”a
bagimli iken bugiiniin modern toplumunda ekonomik isleyis endiistriyel iiretim
tarafindan belirlenmektedir. Sermayenin iiretimi ve iiretim araclarin1 hangi bolgede
ve nasil oOrgiitledigi o bolgenin ekonomik, sosyal yapilasmasindan kentlesmesine
kadar bir ¢cok yonden etkili olabilmektedir. Kapitalist ekonomik diizenin ge¢cmisi
incelendiginde, toplumsal hayatin ve insan yasamlarinin bu giicler tarafindan daha
once hi¢ rastlanmamis bir hiz ve 6lcekte degistirildigi, maddi yasantilarin siirekli bir
degiskenlik icinde oldugu gozlenmektedir. Bu siirekli degisimin nedeni ise;
modernlesme siirecinin ve kapitalist ekonominin, siirekli liretim, liretim araglarinin
yenilenmesi, yeni iiretim bicimlerinin bulunmasi, yeni pazarlar ve yayilma gibi

kendine 6zgii i¢ dinamikleridir (Yirtici, 2003, s:74).

Kapitalizm’in tiiketim Oriintiileriyle olan iliskisi sOyle agiklanabilir; iireticiler,
tirettikleri dirlintin bir degere doniismesini saglamak icin arz-talep dengesini kurmak
zorundadirlar, bir malin iiretimi nasil saglikli ve diizenli olarak ilerliyorsa tiikketimi de
ayni ritimde ilerlemelidir. Endiistri Devrimi’nden sonra iiretimdeki organizasyonel
yapida ve makinelesmenin getirdigi kolayliklar sayesinde ileri bir gelisme
kaydedilmistir. Uretimin o6rgiitlenmesinin ardindan sira tiiketimin orgiitlenmesine
gelmistir. Kapitalizm’in karlilik diisiincesi insanlar tiikketime yonlendirdigi olgiide

basaril1 olabilmektedir.

Tiiketim  kiiltiiriinlin ~ gostergeleri  yasamimizin  her alaminda karsimiza
cikabilmektedir. Tiiketim ve tiiketim kiiltiirii basliklar1 altinda giiniimiize ait bu

deneyimin ve ona eslik eden kiiltiirel yapinin agilim1 yapilmaktadir.



2.1.1 Tiiketim

Insanoglu var oldugu andan itibaren tiiketmektedir, tiiketmek insanin dogasina
ickin bir eylemdir. Biiylimek, gelismek icin insan siirekli tikketmek zorundadir.
Giinlimiiziin tikketim aligkanliklar ise tasidigi sembolik degerler nedeni ile onceki
donemlerden ayrigmaktadir. “Tiiketim herhangi bir {iriin veya hizmetin secimini,
satin alinmasini, kullanilmasini, tamirini ve atilmasini iceren bir eylem olarak
diistiniilebilir’(Campbell, 1995, s:128). Warde ise tiiketimi su sekilde tanimlar:
“Insanlarin kendi kimliklerini gostermesi, sosyal gruplara katilmayr gosterme,
kaynaklar biriktirme, sosyal farklar1 gosterme, sosyal etkinliklere katilma ve bunlar

gibi pek ¢ok seyi saglayan bir dizi uygulamayi kapsar’(Warde, 1991, s:304).

Modern toplumda tiiketim Onceki donemlerden belirgin sekilde ayrigsmaktadir,
yukarida yapilan tiiketim tanmimlari, insanlarin ihtiyacim1 karsilamanin disinda
tiketimi kendi sosyal statiilerini, kimliklerini belirleyen bir etkinlik olarak

gormelerinden kaynaklanmaktadir.

Baudrillard ise tiiketimi tamimlarken onun bir gosterge, isaret olduguna dikkati
ceker: “Tiiketim ne bir maddi pratiktir ne de bir “bolluk” fenomonolojisi. Ne
yedigimiz yiyeceklerle, ne giydigimiz giysilerle, ne kullandigimiz araba ne de
aldigimiz ileti ve mesajlarin gorsel ve sozlii yapisiyla tanimlanamaz. Daha ¢ok tiim
bu seylerin bir gostergeler Orgiisii olarak oOrgiitlenmesidir: Tiiketim, az ya da ¢ok
tutarlt bir soylem icinde bir araya gelen tiim ileti ve nesnelerin sanal toplamudir.
Bundan bir anlam c¢ikacaksa, o da, tiikketimin isaretlerin sistematik

manipiilasyonundan meydana gelen bir etkinlik oldugudur” (Baudrillard, 2002, s:68).

Tiiketimi artiran etkenlerin basinda tiiketim nesnelerinin sayisindaki artis, iiriin
cesitliligi gelmektedir. Herhangi bir tiiketim nesnesi farkli boyutlarda, degisik
renklerde, farkli yas gruplarina hitap eden sekle getirilebilmektedir. Uriinlerin yam
sira hizmet sektoriinde de gelisim goze carpmaktadir, gelisen teknoloji yardimiyla

yeni hizmet tiirleri ortaya c¢ikmaktadir. Ozellikle bilisim ve bilgi alaninda hizmet



tiretimi her gecen giin artmaktadir. Hizmet tiikketimi sadece egitim, saglik, spor gibi
alanlarda degil, aym1 zamanda eglence, gosteri, hobi gibi alanlarda da gecerlidir

(Stier, Sayar,2002, s:72).

Tiiketime yeni mal ve hizmetler sunmanin yolu o nesneyi metalagtirmayi
gerektirir. Metalastirma, iiretilen seylerin satilabilir parcalara dondiirme islemidir.
Sanayilesmede yeni iiriinlerin satig i¢in iiretilmesi, mallarin tiikketim malzemesi
olarak yaratilmasidir (Thorns, 2004, s:120). Metalagabilen herhangi bir nesne
tilketime sunulabilmektedir. Sadece endiistride iiretilebilen mallarin disinda tiiketim,
modern toplumlarda daha cok hizmeti, bilgiyi, diisiinceyi de kapsamaktadir. internet
kullantminin artmasi sanal ortamda da tiiketimin yeni bir yap1 almaya baglamasina
neden olmaktadir, tiiketim eylemini herhangi bir mekana ihtiya¢ duymadan
bilgisayara ulasabildigimiz her yerde gerceklestirebilmemiz 21.yy’ da tiiketimin

alacag1 yeni sekli belirlememizi saglamaktadir.

2.1.2 Tiiketim Kiiltiirii ve Tiiketim Toplumu

Tiiketim kiiltiirii; kiiltiirel gostergeler ve toplumsal degerler iizerinde tiiketim
merkezli bir olusumun varliginin deger kazandig kiiltiirel yap: olarak tanimlanabilir.
Bu Kkiiltiire sahip toplum da tiiketim toplumu olarak adlandirlir. Tiiketim
toplumunda sosyal sinif farklari, farkli yasam standartlarini tanimlar hale gelmistir.
Modern kapitalist toplum da bu ayrimin keskinlestigi bir toplumsal yapiyr ornekler.
“Tiiketim Kkiiltiirii” teriminin kullanilmas: {irlinler diinyasinin ve bunlarin
yapilanma ilkelerinin giiniimiiz toplumunun anlasilmasi agisindan merkezi bir yer

isgal ettiginin anlasilmasi haline gelir (Featherstone, 1996, s:144).

Farkli sosyal statiilere sahip insanlarin barinma, ¢alisma, eglenme, yeme, giyinme
gibi gereksinimleri hem nesnenin tiiketildigi mekan olarak, hem de nesnenin kendisi
olarak farklilagsmistir. Artik tiiketilecek seyin gereksinimi karsilamasindan ¢ok belli
bir kiiltiirel kodu tasimasi gerekmektedir. Bu Kkiiltiirel kodun olusumunda moda,
egilimler, yenilik, imaj gibi kavramlar belirleyici olmaktadir. Satin alinan iiriiniin

kimlik degeri kullanim degerinin 6niine ge¢mistir. D. Thorns tiikketimin bir kimligin



temsil edilmesini saglamak i¢in yapilan bir eylem oldugunu s$oyle anlatmaktadir:
“Sembolik ve kiiltiire] sermaye begeniyi gostermek i¢in kullanilir. Tarzin bu
sembollerini edinmek, bir statii grubundan digerine sosyal hareket icin Oonemlidir.
Isaretler dogru banliyolerde oturma, kliiplere, toplumlara ve profesyonel kurumlara
tiye olma, uygun nesnelere ve farkli niteliklere sahip olma gibi 6zelliklerle ilgilidir”

(Thorns, 2004, s:123).

Tiiketim toplumunda birey yeme, i¢gme aligkanliklarindan, egitim, spor, eglence
alanlarindaki tercihlerine kadar digerlerinden farklilagsabilmektedir, ©niine bu
eylemleri gerceklestirebilecegi bircok secenek sunulmaktadir. “Yasam tarzi”
denilebilecek bu secimler biitiiniine Featherstone soyle deginmektedir: “ Hayat tarzi
terimi; giinlimiizde bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve {iislup¢u bir 6z bilinci
cagristirir. Bir kimsenin bedeni, giysileri, ev, otomobil, tatil se¢cimleri, bos zamam
kullanmasi, yiyecek ve icecek secimleri, bir sekilde hayat tarzim1 gosterir”

(Featherstone, 1996, s:141).

Tiiketim toplumunda birey gercek diinyadan uzaklastirilip, kendine var olmayan
yeni bir diinya kurmak icin siirekli tiiketmektedir. Uriin ve hizmetlerdeki sinir
tanimaz cesitlilik bunu saglamaktadir, aslinda tiim bu gercek 6tesi diinyanin ardinda
biitiin adimlar1 rasyonel olarak planlanmis, diisiiniilmiis ¢alismalar bulunmaktadir.
Kapitalizmin akilcilagtirma calismalari, tiiketimi Orgiitlemek onun ritmini iiretimin
ritmiyle esdeger tutmak icin yapilmaktadir. Bundan sonraki bdliimde ‘‘toplumun

orgiitlenmesi’’ baslig1 altinda bu caligmalar alt bagliklara inilerek irdelenmektedir.

2.2 Toplumun Tiiketim Merkezli Orgiitlenmesi

Toplumun tiiketim merkezli orgiitlenmesi bir dizi sosyal, toplumsal, soyut baski
unsurlart icersinde olusabilmektedir. Bir tiiketici olarak birey kendi tiikketim
tercihlerini yapmakta 6zgiirdiir, ancak giiniimiizde bu tercihlerin bicimlenmesine etki
eden faktorler bulunmaktadir. Herhangi bir sosyal grubun iiyesi olma, kimlik
olusumunun bu dogrultuda yonlendirilmesi ve buna reklam ve imajlarla dolup tasan

bir diinyanin varlig1 eklenince, bireyler tiiketim tercihlerini bu baski unsurlari altinda



belirlemek zorunda kalmaktadirlar. Tarihin her doneminde siyasi, ideolojik, dinsel
tercihler yonlendirilmeye calisilmistir; giinlimiizde de tiikketim tercihleri
yonlendirilmeye c¢alisilmaktadir. “Modern toplumda halk tiiketimi yasalar,
diizenlemeler, aile, sosyal kliipler ve dini organizasyonlar gibi politik ve sosyal
kurumlar tarafindan organize edilip kontrol ediliyorken, cagdas toplumda kars:
kiiltiirel hareketleri segcmek veya tiiketim uygulamalarim yikmak igin kontrol

piyasalarinin becerisiyle ger¢eklesmektedir” (Firat ve Dholakia, 1998, p:71).

Kapitalizmin tiretimde yaptig1 akilcilastirma ¢aligmalarinin tikketime yansimasinin
ilk adim tiiketici bireyin olusturulmasidir, basta iiretici konumda olan birey artik
iirettiklerini tiikketmek durumundadir. Uretimin orgiitlenmesinin ilk asamalarinda,
Fordist donemde bu sistemin kurucusu olan Henry Ford calistirdigi iscilerin
evlerine, sermayenin yeni ihtiyaclarina ve beklentilerine uygun olabilmesi i¢in ahlaki
bakimdan diiriistliige, iyi bir aile hayatina, akli basinda ve rasyonel tiiketim kalibini
uygulayacak kapasiteye sahip olmasini saglamak amaciyla bir sosyal hizmet

uzmanlar1 ordusu génderiyordu (Harvey,1997, s:148).

Tiiketimin giiniimiizde bu denli genislemesinin nedeni, tarihsel arka plandaki
siirecin yan1 sira sosyal ve psikolojik bir¢ok girdinin bugiin bu siirece
eklemlenmesinde aranmalidir. Tezin bu boliimiinde bu girdiler analiz edilmeye

calisilmaktadir.
2.2.1 Modern Toplumda Tiiketim Oriintiilerindeki Gelismenin Nedenleri

2.2.1.1 Ekonomik Yapidaki Degisiklikler

Tiiketim toplumunun olusumunda ekonomik yapidaki degisiklikler, tiiketicilerin
gelir diizeyleri ve piyasalarin olusumundaki etkileri olmak {izere birbirine bagh iki

farkli diizeyde tiiketimi etkilemektedir.

2. Diinya Savasi sonrast donemde iilkelerin pazar paylasimlarinda yasanan

degisiklikler, iiretim teknolojilerinin ilerlemesi, sanayilesen iilke sayisinin artmasi
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gibi nedenlerle piyasalar iiretimde daha esnek siireclere dogru kaymiglardir. Harvey’
in “‘esnek birikim” olarak adlandirdig1 bu siire¢, Fordizm’ in risk almayan, standart
tiretim kaliplarinda iiretim yapan sisteminden farklidir. Post-fordist iiretim siirecinin
tiretime getirdigi yeni anlayis tiiketim Oriintiilerinin de bundan etkilenmesiyle
belirginlesir, tiiketim toplumu post-fordist iiretimin kurallar1 ¢ercevesinde

olusmustur.

1973 ekonomik krizi “esnek birikim” e gegisi zorunlu hale getirmistir. Uriin
cesitliliginin artmasi, Uzakdogu, Giiney Asya iilkelerinin iiretimlerini gelistirerek
rekabete katilmalari, iiretim teknolojilerindeki gelismeler bunun nedenleri olarak
siralanabilir. Sermayenin karliligin1 devam ettirmesi i¢in diinya iizerinde, talep olan
herhangi bir yere yatinm yapmasi gerekli hale gelmistir. Bu da uluslar o6tesi

sirketlerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

“Belirli bir ulus, bolge veya yerle giiclii baglar1 kalmayan “ bagimsiz ““ kurum
olarak, uluslar otesi sirketlerin {istiinliigli ile daha ileri kiiresel etkinlik diizeyine
dogru yiirime ©Onemli bir degisiklik olmustur. Bu sirketler ister Avusturalya,
Giineydogu Asya, Avrupa veya ister Kuzey Amerika olsun nereye kurulacaklari
kararin1 toplam kar1 arttirmada neyin en uygun olacagi temeline dayanarak alirlar.
Giiniimiizde uluslar otesi sirketler ve bu sirketlere bagl elitlerin en 6nemli aktorler

oldugu kiiresel bir ekonomi icinde yasamaktay1z” (Thorns ,2004, s:127).

Ekonomik yapidaki degisikler tiiketici bireyin olusumunu da hizlandirmistir.
Bankacilik ve kredi sistemlerindeki gelisim, kredi kart1 kullanma aliskanlig tiikketimi
etkileyen faktorlerdir. Kredi kart1 tiiketiciye hiz ve kullamim kolaylig1 saglayarak,
tiiketimin artmasma neden olmaktadir. Insanlarm gelir diizeyinin yiikselmesi de
tilketim aligkanligini etkileyen bir faktordiir. Ev, otomobil sahibi olma orani tiikketim
toplumunda giderek artmistir. “Yeni kiiresel sermaye sistemi icinde bankacilik, borsa
simsarlig1 finansal hizmetler vb. hizla 6n plana ¢ikmis, konut finansmani, tiiketici
kredisi, vadeli sozlesmeler gibi yontemlerle insanlar daha heniiz kazanamadiklar
kapital ile gittikce daha yogun bir bicimde tiiketime yonlendirilmistir” (Sayar, Siier,
2001, s:41).
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Post-fordist donemde iiretimde esnek siireclere gecilmesi iiretim yapan standart
emek giiclinden ziyade teknolojik bilgiye sahip, iiretimin biitiin adimlarinda bilgi
sahibi olan bireyin One c¢ikmasina neden olmustur. Post-fordist donem, iiretimde
birey kavraminin 6nem kazandig: bir donemdir. Birey kavraminin gelismesi tiiketim
toplumuna kimlik, statii farki olarak yansimstir. Uretici birey digerlerinden farkli
olan bir kimlige, statiiye sahip olarak tiiketim toplumunda tiiketici birey olarak var

olmaktadir.

2.2.1.2 Teknolojik Nedenler

20.yy’ da iletisim ve ulasim sistemlerindeki gelismeler hem {iiretimin diinya
tizerinde yayilmasini kolaylastirmis hem de tiiketicilerin bunlara ulasimini

saglamistir.

Insanlarin otomobil kullanmaya yonelmesi kent disindaki konut bolgelerine ve
biiyiik alisveris merkezlerine ulasimi kolaylastirmistir. Internet kullaniminin
yayginlasmasi beraberinde sanal ortamda aligveris yapmay1 olanakli hale getirmistir
ve bu da tiiketimin devir hizinin artmasim saglamistir. “Express kargo sirketlerinin
ve siber alisveris merkezlerinin ortaya ¢ikisiyla birlikte yeni aligveris tiirleri olusmus
ve yayginlik kazanmistir. Boylece tiiketme eylemi konutlarin i¢ine kadar girmistir”

(Sayar, Siier, 2001, s:40).

“Iletisim ve bilgisayar teknolojilerindeki degisiklikler, calismak igin ise gitmenin
bir zorunluluk olmasinmi ortadan kaldirmistir. Evinde, bilgisayarinin basindaki birey,
diinyanin her yerinde artik is yapabilmekte, anlagmalara imza atabilmekte, tele-
konferans sistemleri ile ortak kararlar verebilmektedir. Benzer bir sekilde aligveris

yapmak icin de disartya ¢ikma zorunlulugu kalmamustir”(Yirtici, 2003, s:73).

Tiiketimin devir hizi, hammaddenin iirlin olarak ortaya cikmasindan tiiketiciye
ulagsmasina kadar gecen siire olarak tanimlanabilir, gelisen teknoloji Ozellikle de

ulasim teknolojisindeki gelismeler, yeni otoyollarin insas1 bu siireyi kisaltmaktadir,
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teknolojik gelisim, tiiketimin devir hizin1 artirmasina dolayisiyla tiiketimin artmasina

neden olmustur.

2.2.1.3 Sosyal Statii ve Kimlik Olusumu

Sosyal statii ve kimligin modern toplumlarda belirleyici rol oynamasi tiikketimin
niteliginde belirgin bir degisiklige yol agcmistir. Cagdas toplumlarda “statii” kavrami
feodal toplumun “statii” anlayisindan farklilagsmaktadir. “Feodal yapinin statii
gostergeleri sabit ve sadece belirli bir azinligin elinde iken, modern toplumlarda
degisken ve cok daha yaygindir” (Yirtici, 2005, s:34). Giinlimiiz tiikketim toplumunda
sosyal farklilasma ve statiiniin belirlenmesinde tiiketim aligkanliklar1 6nemli bir rol
oynamaktadir, modern toplumlarda statiiniin degisken ve yaygin olmasinin nedeni
bunun tiikketimin parametreleriyle belirlenmesinden kaynaklanmaktadir. Bireyler
sosyal olarak her zaman bir iist snifin statiisiine yiikselmek istemektedirler, bunun
nedeni, takdir kazanmak istenmesi olarak anlasilabilir. Bi¢imsel olarak bireyler iist
sinifin tiikketim aliskanliklarina sahip olmak istemektedirler. * Fertlerin yiikselme,
takdir gorme ve statiilerinin artmast istegi ile bu tabakada yer alan tiikketim

anlayisinin kabul edilmesine yol agabilir” (Acar, 2000, s:45).

Tiiketim toplumunda kimlik olusumunu, moda, trendler, yenilik ve benzeri
kavramlar etkilemektedir. Ozellikle kentlerde yasayan, gorece yiiksek gelir sahibi
tist-orta smifin tiiketim tercihlerinde o6ne cikan kimlik yapilart bu kavramlar

tarafindan belirlenmektedir.

Farkli tiiketici profilleri farkli iiriinleri tiiketmeye yonelmektedir. Bu sosyal
yapida {iriinlerin hem sosyal anlamlart hem de 0zel, bireysel anlamlari icin
tilketildikleri sdylenebilir. Tiiketim iiriinleri sosyal goriintiiniin, yasam bi¢iminin ve
sosyal gruplarin olusmasinda ©6nemli bir role sahip hale gelmistir. Genglere,
cocuklara, kadinlara yonelik tiiketim nesnelerindeki artis yeni tiiketici yapilar
olusturmustur. Bu tiiketici profillerine yonelik olarak oOrgiitlenen yiyecek, giyim,
eglence, hobi ve aligveris mekanlar1 fantezilerle yiiklii sihirli diinyalarin biiyiisii

icinde insanlar1 tiiketime yonlendirmektedir. Ozellikle kadmin sosyal statii
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kazanmasiin tiiketimin kadina yonelik etkinligini gelistirmesine neden olmustur.
“Egitim seviyesi yiikseldik¢e kadinlarin medeni durumlari ne olursa olsun ¢alisma
oranlar1 yiikselmektedir. Ozellikle kadinlarin egitim sonucunda meslek sahibi
olmalar1 sonucu ekonomik bagimsizliklarin1 kazanmalar1 ailenin fonksiyonlarinda
degisikliklere neden olmustur. Ekonomik bagimsizliklarini kazanan kadinlarin fertgi
tiketim aligkanliklar1 bir siire¢ igersinde gosteris tiikketimine yol acabilir” (Acar,

2000, s:42).

Sonug olarak toplum yapisi, statii ve kimlik kavramlariyla belirginleserek ve bunu
tilketim tizerinden kurarak toplumun tiiketim merkezli orgiitlenmesini saglamaktadir.
Degisik tiiketici profillerinin olusmasi, onlara yonelik tiikketim nesnelerinin

cogalmasi, tiiketimi hem niceliksel hem de nitelik olarak farklilastirmaktadir.

2.2.1.4 Reklam ve Medya Faktorii

Tiiketimdeki artis1 saglamak i¢in iiriin ve hizmet iiretmenin yam sira bunlar
pazarlayacak stratejileri de iiretmek ©Onem kazanmistir. Reklam ile iiriinlerin
avantajlarinin sergilenmesinin yani sira onlara ait imajlarin yerlesmesi de saglanir.
Kiiresel piyasa stratejileri “satis” in sunum seklini degistirmistir (Thorns, 2004, s:72).
Reklam aynmi zamanda {ireticiler arasindaki rekabetin de yansidigi bir ortamdir.
“Kiiresel diizeyde gii¢ sahibi olan biiyiik sirketlerin rekabet savasinda yasamsal bir
savas haline gelen reklam sektorii tiiketiciyi kontrol etmeye yonelik mekanizmalarin
basinda yer alir” (Sayar, Siier, 2001, s:41). Reklam tiiketicinin yonlendirilmesinde,

onun imaj1 ve kimligiyle biitiinlestigi varsayilan {irtinlerin tanitimidir.

Reklamin en 6nemli amaglar1 arasinda; iiretilen mal ve hizmetlerin tanitilmasi,

tilketicinin bilgilendirilmesi ve satiglara olumlu yonde katki saglamasi gelmektedir

Reklamin islevleri su sekilde siralanabilir:

e Tiiketiciyi bir iirlin veya hizmete iliskin bilgi edinmesi i¢in tesvik ve motive

eder.
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e Kullanmis oldugu iiriiniin sonug ve faydalarinin analiz edilmesini saglar.

e Imajin yenilenmesini veya daha 6nceden kamu oyunda biraktif1 imajin
yerlestirilmesini saglar.

e Tiiketiciyi egitir ve bilgilendirir.

e Tiiketiciyi Uriiniin hangi yollardan temin edilecegi ve nasil kullanilacagi

hakkinda bilgilendirir (Acar, 2000, s:45).

Toplumun tiiketim merkezli 6rgiitlenmesinde reklam; iiriinleri cazip hale getiren,
daha cok tiiketilmesi i¢in yeni imajlar ve gesitli gostergeler araciligiyla tiiketiciyle

iletisim kuran en 6nemli arag¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiiketici kimliginin olusumunda Kkitle iletisim araclar1 yadsinamaz bir 6neme
sahiptir. Medya araglart insanlar arasindaki etkilesimi saglamanin yani sira model
alma yoluyla tiiketimin yayginlagmasini saglamaktadir. Uluslararasi iletisim
alanindaki teknolojik yenilikler sayesinde yerel degerler kiiresel Olcekte dolasima
cikabilmekte, pazarlanabilmektedirler. ”Teknoloji ve piyasa degisimleri yeni kiiresel
goriintii sanayilerini ve diinya pazarlarin1 dogurmaktadir. Bu siire¢ icinde, gorsel-
isitsel  iiretimin  yurtsuzlastigi, uluslararast yaymn sistemlerinin  gelistigi
gozlenmektedir. Goriintii akiglarindaki kiiresellesme, yer ve mekan duygularini temel

bir doniisiime ugratmaktadir (Morley&Robins, 1997, s:52).

Kitle iletisim araclarinin en yaygin ve en cok talep edileni televizyondur.
Televizyon reklamlarla birleserek tiiketici profilini olusturmasinin yani sira magazin
programlari, diziler v.b. programlar yardimiyla yeni tiiketici modelleri olugsmasina
katki saglamaktadir. “Televizyon yayinlari, kamusal yasamda, izleyicilerin yerini,
siyasi hayata ve eglence faaliyetlerine katilimini1 belirlemekte ve kolektif anilar ile
kimliklerinin olugsmasinda onemli bir rol oynamaktadir (Morley&Robins, 1997,
s:25). Ek olarak Urry, televizyonun toplumsal yasamin zamansal ve mekansal
orgiitlenmelerini degistirdigini, seyirciyi once toplumsal kimliklerinden arindirdigini
ve “gosteri toplumunda bir tiiketici olarak belirgin bir kimlik” kazandirdigini

belirtmektedir (Urry, 1999, s:74).
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Reklam ve medya gelismis iletisim olanaklar1 sayesinde mekan ve zaman siniri
tanimadan tiiketimin kiiresel 0Olcekte yayginlasmasimmi saglamakta, {irtinlerin
pazarlanmasinmi kolaylagtirmakta, arz-talep dengesini kurmaya caligmaktadir. Bunun
yan1 sira, tiiketici imaji ile tiriiniin imajinin olusmasinda, sahip oldugu hiz ve iletisim

kabiliyetini kullanarak, belirleyici olmaktadir.

2.2.1.5 Giindelik Yasantidaki Degisiklikler

Insanlarin cesitli sekillerde tiiketime yonlendirilmesi, onlarin sosyal yasamlarini da
etkilemektedir. Tiiketici giindelik yasantisinda, is saatleri disinda, zamaninin ¢ogunu
tilketim icin oOrgiitlenmis mekanlarda gec¢irmektedir, bu mekanlar iclerinde farkli

kamusal etkinlikleri ve sosyallesme olanaklarini barindirmaktadir.

“Uretimdeki akilcilastirmanin bir yansimasi olarak, giindelik hayatin pargalar
boliimlere ayrilmis ve bir yap-bozun parcalar1 gibi diizenlenmistir. Biitiinii olusturan,
ig, O0zel hayat, aile hayati, bos zaman ve eglence orgiitlenmesi gibi boliimler yine
benzer sekilde akilcilikla ele alinmis ve diizenlenmistir ( Lefebvre, 1998, s:95).
Giindelik yasantida bireyler, calisma eylemi disinda kalan zamanlarim cesitli bos
zaman etkinlikleri ve rekreatif etkinliklerle degerlendirmektedirler. Bu noktada, bos
zaman kullanimi tiiketime yonelmeyi arttirabilmektedir. “Mallarin  toplumsal
iliskilerde sinir cizgileri ¢ekmek i¢in kullanildigr bir tiikketim mantiginin hiikiim
siirdiigii toplumda, rekratif eylemlerin giderek daha fazla metanin satin alinmasina
yoneldigi gozlenmektedir. Tiiketime olan egilimin artmasiyla birlikte toplumlarda;
deneyimlerin ve hazzin tiiketilmesine agirlik veren bos zaman tiiketimi bicimleri
degisimlere ugrayarak artmaktadir (Featherstone, 1996, s:118). “Gliniimiizde
insanlar, aligveris edecekleri mekanlara sadece ihtiyaclarini karsilamak igin degil,
ayn1 zamanda bos vakitlerini degerlendirmek ve sosyal aktivitelerde bulunmak icin

gelmektedir” (Ulker, 1999, s:51).

Featherstone, toplumun tiiketim odakli hale gelmesinin nedenlerinden biri olarak
“giinlik hayatin estetiklestirilmesi’ni gostermektedir (Featherstone, 1996, s:118).

Giindelik hayatin estetiklestirilmesi siireci icersinde, sanatsal yasam bigimleri vb. ile
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farklilasmis olan ¢ok sayida tiiketim mallari, bos zaman ugrasilar1 ve deneyimlerinin
gelisiminin arasinda bir paralellik gozlenmektedir (Featherstone, 1996, s:118).
Giinlik hayatin estetiklestirilmesi sonucunda sanat ve giindelik yasanti arasinda

sinirlar erimektedir.

Biiyiik kentlerde giindelik yasam goz Oniine alindiginda deginilmesi gereken bir
diger nokta, toplumsal degerler sisteminde yasanan ve geleneksel yasamdan kopusa
isaret eden gostergelerin degisimidir. “Insanlarin begenilerinin, degerlerinin ve
normlarinin, egitim, aile, kiiltiir, hiikiimet, yasa gibi “topluma ait” kurumlarin
etkisinin gittikce azaldigr gozlemlenmektedir. Bu tiir geleneksel kurumlarin
merkeziliklerini yitirmelerinin sonucunda, toplumun kurumlarindan oldukca ayr
olarak, birey ve gruplarin “yeni sosyallikler” olarak adlandirilabilecek kendi

kurumlarimi kurmay1 daha siklikla gerceklestirmektedirler” (Urry, 1999, s:455).

Giindelik yasantida gerceklesen onemli ve etkili degisimlerden bir digeri; aile
yapisinin  degisimi ve kadinlarin caligma yasaminda aktif olarak rol almaya
baslamasidir. Aile; 6zel bir kurum degil; tibbi, hukuki, egitsel, psikolojik bir ¢cok
uygulamanin kesistigi bir konumda olup, toplumsal 6zelliklerin siirdiiriildiigii hi¢cbir
zaman tamamen Ozellesmeyen bir kurumdur (Morley&Robins, 1997, s:31).
Kadinlarin caligmaya baslamasiyla birlikte; ev islerine ayrilan zaman azalmis ve
daha pratik coziimler secilmeye baslanmis, aligveris aligkanliklart degisime
ugramistir. Yapilan arastirmaya gore; “Calisan kadinlar, rahatligi esas almakta,
aligverislerinde tiiketici olarak kendisine her tiirlii hizmeti veren, kredi kolaylig
saglayan, iyi bir yerlesim ve park yerine sahip olan, kaliteli ve ¢ok cesitli iiriinii
tiikketiciye sunan yerleri” (Bayraktar, 1995, s:88), alisveris merkezlerini tercih

etmektedirler.

Goriildiigii tizere giindelik yasam pargalara ayrilmistir ve bireyin hangi zaman
diliminde hangi mekanda bulunacagi neredeyse onceden kurgulanmistir. Tiim bu
sOylemler icerisinde birey giindelik yasantisinin bos zamanlarini, ¢cogunlukla tiikketim
etkinliginde bulunarak, bu zamanlar icin 6zel olarak tasarlanmis ve her ayrintisi

diistiniilmiis mekanlarda, aligveris merkezlerinde gecirmektedir.
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2.3 Mekanin Tiiketim Merkezli Orgiitlenmesi

Bu boliimde mekanin tiiketim merkezli doniisiimii ve bunun toplumsal ve fiziksel
olarak nasil gerceklestigi anlatilmaktadir. Mekan tarihsel siire¢ icersinde farkli
siyasal, politik, sosyal, dini yapilarin etkisi altinda sekillenmistir. Tarithin her
doneminde iktidar ile mekansal yapilasma arasinda bir etkilesimden soz edilebilir.
Giiniimiizde ise, farkli girdiler olsa dahi mekanin sekillenmesinde ekonomik
olgularin etkisi gittikce artmaktadir. Giindelik yasantimizi geg¢irdigimiz mekanlar

cogunlukla ekonomik olgular tarafindan belirlenmektedir.

“Mekan; insanin insanla, insanin nesneyle ve nesnenin nesneyle olan
araliklarinin, uzakliklarinin ve iliskilerinin, kisacasi bizi saran bosunun ii¢ boyutlu
anlatimidir” (Giir, 1996, s:34). Mekamin tiiketim merkezli orgiitlenmesi, bu
iligkilerin tiiketim temelinde ve tiiketimi kurgulayan yapinmin karliligini arttiracak
sekilde mekanin diizenlenmesini anlatmaktadir. Kapitalizm kendi karliligim
maksimize etmek amaciyla toplumu orgiitledigi gibi mekan1 da bu diizenlemenin bir

parcast haline getirmektedir.

“Mekan, toplumsal iiretim pratigi icinde iiretilen ve tiiketilen bir nesne olmasinin
yani sira, toplumsal gostergeler sisteminin ve tiiketim kaliplarinin bir parcasidir.
Tiiketim nesnesi olarak edilgen bir olgu olmanin Gtesinde, tiikketim iligkilerini
etkileyen ve orgiitleyen bir islevi de vardir” (Yirtici, 2002, s:9). Tiikketim toplumunda
mekan tiiketim eylemini orgiitleyen bir diizenleme olarak goriilmektedir, oysa ki
mekan salt tiiketim iligkilerinin belirlendigi bir altyapr degildir, mekan; toplumsal
bellek temelinde yerel, evrensel, kiiltiirel degerleri barindiran bir yapidir, tiiketim
toplumu diger biitiin olgular gibi mekan olgusunu da ekonomik fenomenler

temelinde belirlemektedir.

2.3.1 Mekanin Altyapisal Doniisiimii

“Mekanin altyapisal doniisimii” kisaca, mekanin yere, kiiltiire, fiziksel,

sosyolojik girdilere bagli olma durumundan soyutlanip, tiikketim iligkilerini belirleyen
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bir altyapiya indirgenmesi durumudur. Mekanin “yer” ile olan iliskisinin koparilmasi
onun niteliginde belirgin bir doniisiime isaret eder. Mekan bulundugu cografyanin ve
kiiltiiriin izlerini hafizasinda tasiyan bir yapi iken tiiketimi orgiitleyen ve birbirine
entegre olmus yapilardan olusan bir sistemin bileseni haline gelmistir. ”Kapitalizm
kendi mekan ve zaman anlayisin1 her cografyada tekrarlar, o cografyayr kendi
istekleri dogrultusunda, soyut bir mekan ve zaman anlayis1 ¢ercevesinde tekrar kurar.
Bu sayede birbirinden ¢ok farkli cografyalar ayni soyut mekan ve zaman anlayisi
cercevesinde birbirlerine baglanir, tek bir ekonomik sistemin pargasi haline gelirler.
Bu soyutlama kiiresel dlgekte isleyen bir ekonominin gerekliligi olarak ortaya ¢ikar”
(Yirtict, 2005, s:34). Mekanin kiiresel ekonomiye eklemlenmesi ona ait yerel

ozellikleri ve farkliliklarin yitirip soyut bir sistem haline gelmesine neden olur.

Altyapiya indirgenme, mekanin niteliksel 6zelliklerinin goz ardi edilip niceliksel
degerlerle tarif edilebilir hale gelmesine neden olur. Mekan artik biiyiikliik ile ifade

edilen, cesitli olay ve nesnelerin sunuldugu bir servis alan1 haline gelmistir.

Tiiketim eylemini Orgiitleyen ekonomik yapi, ayni zamanda tiikketimin
gerceklesecegi servisi olusturan mekansal diizenlemeyi de oOrgiitlemektedir, bunun
sonucunda genis bir ulasim ag1 tarafindan birbirine baglanan, ileri teknoloji ile
donatilmis mekansal bir yapr karsimiza cikmaktadir, bu mekan organizasyonlari
hepsi birbirini tamamlayan ve gerektiren bir biitiiniin pargalaridir. ”Uluslararasi
hareketi organize eden havaalanlart ve limanlar, bir yandan genis bir otoyol
sisteminin parcasidirlar. Otoyol sistemlerinin gelismesi ve ulagim i¢in tek ara¢ haline
gelmesi otomobil sektoriiniin gelismesini saglayan en onemli faktorlerden birisidir.
Otomobil sektoriiniin gelismesi ve otomobilin giindelik yasamin bir parcasi haline
gelmesi, alt kentlesme bolgelerine 0zgii bir mekansal organizasyon olan aligveris
merkezlerini olanakli kilan gelismelerin basinda gelmektedir” (Yirtici, 2005, s:39).
Birbirine entegre olmus, tiilketim merkezli mekan orgiitlenmeleri, iiretimde yapilan
akilcilastirma c¢alismalarinda oldugu gibi bir dizi akilcilastirma siireglerine tabi
olmaktadirlar. Ritzer, “Toplumun McDonaldlastirilmas:” isimli kitabinda (Ritzer,G.

1998, s:22) aligveris merkezi ornegi iizerinden bu calismalar1 soyle anlatmaktadir.
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e Verimlilik: Verimlilik genel tanimiyla, belirli bir amag icin optimum araglarin
secilmesidir. Kapitalizmin tiim mekansal organizasyonlari, zaman, enerji, ve paradan
tasarruf sagladiklari, dolayisiyla verimli olduklar1 iddiasindadirlar. Gergekten de
ornegin ilk bakista, her tiirli iirliniin bulundugu biiyiik bir aligveris merkezi, kentte
yayllmig bir dizi magazadan aligveris etmekten daha verimlidir. Kredi karti, nakit
para tasimay1 ve aligverisin nakit para ile sinirli olmasinmi ortadan kaldirir ve tiikketimi
daha verimli hale getirir. Genellikle aligveris merkezleri, kendilerine ulagilmay1

verimli kilacak bir otoyol sisteminin i¢indedir.

e Hesaplanabilirlik: Tiiketim araglari hesap edilebilen, sayilabilen,
nicellestirilebilen seylere vurgu yapar. Nicelik, niteligin yerine gecme egilimindedir.
Nicelestirme burada kilit bir kavramdir. Nicelik, verimliligin kontroliinii saglar.
Nicelestirilen iirtin  ve 1islemler Ongoriilebilir hale gelir. Nicelestirme,

hesaplanabilirligi olanakli kilar. Kalite yerine miktara vurgu vardir.

e Ongoriilebilirlik: Ongoriilebilirlik, her yerde ayni olma garantisi ve giivenini
icerir. Aynilik her diizeydedir. Sosyal iliskiler belli kliseler igerisinde gerceklesir.
Miisteri - satict iligkisi gibi iirlinler de standartlasmis ve Ongoriilebilirdirler.
Kontrollii bir cevre sunarlar. Hava, iklim, zaman aynidir. Su¢ ve belirsizligin

olmadig1 bir kamusal cevre sunulur.

e Denetim: Tiim mekansal organizasyonlar aslinda gizli bir tasiyic1 bant sistemi
igerirler. Tiiketici igeri girdigi andan itibaren kendisine sunulan mal ve hizmetler ile

belli bir sira dahilinde karsilasir. Yapilacak her eylem, 6nceden programlanmaistir.

2.3.2 Tiiketim Toplumunda Mekan ve Zamanin Algilanis Bicimi

Tiiketim toplumunda mekan ve zaman anlayis1 geleneksel toplumdaki anlayistan
farklilasmis, kendine 6zgii homojen, soyut nitelikler kazanmiglardir. Mekan ve
zaman kavrayisindaki bu farklilasma onlarin toplumsal yapinin bir {iriinii olmaktan
cikip herhangi bir diizenleme araciligy ile gerektiginde boliinebilir, birlestirilebilir,

yeniden tarif edilebilir hale gelmesine neden olur. Kapitalizm, tiiketimi diizenlemek
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icin mekan ve zamam kendi istekleri dogrultusunda yonlendirebilmektedir, bunda

modern toplumun mekan ve zaman anlayisinin farklilagsmasinin rolii biiyiiktiir.

“Modernligin mekan-zaman anlayis1 ile geleneksel toplumlarin mekan-zaman
anlayis1 arasinda temel bir fark bulunmaktadir. Geleneksel toplumlarda mekan ve
zaman toplumsal yasama ickindir. Arada herhangi bir dolayim yoktur. Toplumsal
giindelik yasamin kriterleri dogrudan bulundugu “yer” in cografi ve kiiltiirel
ozelliklerine, iklim kosullarina, gece-giindiiz ya da mevsimlerin dongiiselligi gibi
zamanin dogal ritmine baghdir. Modern toplumlarda ise mekan ve zaman soyut
olgulardir. Toplumsal yapinin siirekliligi ve ritmi agirlikli olarak ekonomik olgular

tarafindan belirlenir” (Yirtici, 2005, s:79).

Geleneksel toplumun mekan ve zaman anlayist ile modern toplumlarin mekan-
zaman anlayis1 arasindaki temel fark, geleneksel toplumlarda zamanin mekana bagh
olarak, birbirleri {izerinden diisiiniilerek kavranmasi seklinde oldugudur. Bu anlayisa
gore mekan ve zamam bir arada diisiinmeden herhangi bir toplumsal olay1
tanimlamak miimkiin degildir. Modern toplumun mekan ve zaman tanimlamasinda
ise teknolojik gelismenin getirdigi kolayliklar ve yasama bi¢imlerinde meydana
gelen degisikliklerin etkisi goriilmektedir. Modern toplumda giindelik hayati
diizenleyen sistemler mekan ve zaman kavramini doniisiime ugratmistir. Giddens,
“Modernligin Sonuclar1” isimli kitabinda bu doniisiimii soyle aciklamaktadir:
“Kapitalizm zamanin igini bosaltmis, onu soyut bir sistem haline getirmistir.
Grennwich saatinin kabulii ve bunun diinya ¢apinda uygulanmasi bu siireci daha da
kolaylastirmistir. Toplumsal yasamin kendisi gorev oOncelikli olmaktan zaman

oncelikli olmaya dogru evrilmistir” (Giddens, 1992, s:22).

Geleneksel toplumlarda yasam zaman Oncelikli degil gorev Oncelikli
yasanmaktadir. Giindelik yasamin ritmi gece-giindiiz ve mevsimler gibi dogal
dongiilerle belirlenmektedir. Modern toplumlarda ise zaman giin, hafta, ay gibi
periyodlara boliinmiistiir, zaman, ¢calisma zamani, eglence zamani, tatil zamani gibi

kategorilere ayrilarak mekandan soyutlanmaktadir.



21

Modern toplumlarda mekanin zamandan, zamanin da mekandan bagimsizlasip
soyut nitelikler kazanmasi, onlar1 yeniden kurgulanabilir hale getirmektedir. Tiiketim
toplumunda mekan ve zaman ekonomik gereklilikler temelinde, tiiketimi arttirtmak

icin yeniden kurgulanabilir hale gelmislerdir.

2.3.3 Mekanda Gergekligin Yamltilmasi Sorunu

Tiiketim toplumunda soyut bir nitelik kazanan mekan, tiiketimi arttirmak amaci
ile yine soyut imgelerle yiiklenebilir. Mekan ve ona ait konvansiyonlar herhangi bir
yerel veya tarihsel imajla biitiinlesebilir, biiyiileyici hale getirilebilir. Ozellikle
giinimiiz toplumunun tiiketim mekani olan ‘“aligveris merkezleri”’nde mekanin
tiikketim merkezli orgiitlenmesi géze carpmaktadir. Ornegin bir aligveris merkezinin
siipermarket boliimiinde iist liste yiilan iiriinler bolluk fenomeni yaratmaktadir, bu
ornek, aclik ve kitlikla savasan diinyada tiikketimi arttirmak igin yapilan bir

yanilsatma caligmasidir.

Giliniimiizde en cok tercih edilen yasama alanlari olan “kapali siteler” ise bu
yanilsatmay1 farkli sekilde yapmaktadir. Kapali siteler i¢in oncelikli kavram olan
konsept olusumu bu yanilsatmanin bir parcasidir. Bu tarz konutlarin mimarileri
“Bogaz Yalilar1”, “Fransiz Mimarisi” gibi konseptlerden yola cikilarak
olusturulmaktadir. Evlerin icindeki yasama iliskin gerceklik bu tip simiilasyonlar
araciligiyla gizlenmektedir. Biitiin bu gerceklik yanilsamasi durumlari, insanlara
siradan olmayan, onlarin yasam Kkalitelerini artiracagini iddia eden ekonomik
olusumlarin tiiketimi orgiitleme ¢alismalarina dayanmaktadir. Konut satig reklamlari
arik  konutlarin fiziksel o©zelliklerini tamimlamaktan c¢ok ‘“yasam tarzi” m

tanimlamaya baglamgtir.

Mekan fiziksel olarak yanilsatma etkisi ile kurgulanmasi i¢in kapaliliga
gereksinim duyar, kapalilik tiiketimin mekansal organizasyonunun bir parcasidir.
Aligveris merkezi veya kapali bir site kendi zaman ve mekanini kurgulamak icin

kapal1 ve denetimli mekanlardir. Bu tiir mekanlar kapalilik sayesinde dis diinyanin
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gercekliginden soyutlanirlar, her tiirli zararli fiziksel veya sosyal etkiden

uzaklasirlar, insanlar dis diinyanin gercekliginden uzaklastirirlar.

Mekanda gerceklik yanilsamasi yoluyla mekan, tiiketici bireyin tiikketim
etkinlikleriyle biitiinlesmesinde etkili hale gelmekte ve bir altyapiya doniismektedir.
Yanilsatma mekanin tiikketim merkezli doniistiirilmesinde kullanilan Onemli bir

akilcilagtirma ¢alismasi olarak goriilebilir.

2.3.4 Mekanda Yapaylasma Sorunu

Mekanin tiiketim nesnesi haline gelmesi onun bileseni olan zamana, giindelik
yasama, Kkiiltiire ait degerlerin nicellesmesini gerektirir. Nicellesme mekanin
niteliksel degerlerini dislar, onu soyut bir sistem haline getirir. Nicellestirmenin
araclarindan biri yapaylastirmadir, mekan tiiketim nesnesi olarak kurgulanmak icin
yapaylastirilabilir, dogal veya geleneksel imajlar biitiinii haline getirilebilir, bu

mekanin “yer” ile olan iligkisinde bir doniisiime isaret eder.

Mekanin yapaylastirilmas: yoluyla “yer” e ait ozelliklerin tiimii, diinya iizerinde
dolasgima cikarilabilir, herhangi bir yerde yeniden kurgulanabilir, oysa ki mekanin
“yer” ile olan iliskisi onun en belirgin niteliklerinden birisidir. Giddens (Giddens,
1990, s:25) “yer” kavramini, cografi olarak konumlandirilmis toplumsal eylemin
fiziksel ortamina isaret eden mekan fikri seklinde tanimlamaktadir. Geleneksel
toplumlarda “yer” ile mekan aynm anlama gelmektedir, toplumsal olarak orada
bulunma esastir, modern toplumda ise mekan yapaylasarak herhangi bir “yer” de
kurgulanabilir, ihtiyac olmadiginda ise yikilabilir. Modern toplumun bu mekansal
ozelligi, mekanin olusumunun veya yok olmasinin toplumsal, sosyal girdilerle degil

de ekonomik yapiya bagli olarak kurgulanmasindan gelmektedir.

Ornegin giiniimiiziin en cok tercih edilen eglence mekanlar1 olan eglence
parklari, kentsel mekanin icinde olusturulabilmektedir, hicbir cevresel girdiyle
bagdasmayan bu mekanlar doganin, eglencenin yapaylastirilarak yine yapay bir

mekanda insanlara sunulmasi olarak goriilebilir. Ayni sekilde aligveris merkezleri
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sosyal ve fiziksel siirecler sonunda olusan geleneksel carsilar ile karsilastirildiginda,
kisa siirede herhangi bir yerde kuruluveren yer ile ve mekana ait girdilerle
sekillenmeyen yapay bir mekansal olusum olarak yorumlanabilir. Turizm mekan
olarak yogun talep goren ‘“doga parklar’” ise doganin taklit edilmesi yoluyla
insanlara yapay bir ortam sunarlar, fakat insanlar kendilerini diizenlenmis her detay:
diisiiniilmiis bir ortamdan ¢ok vahsi dogal kosullarin icinde hissetmektedirler. “Su
parklar1” ise yine kentsel mekanin ortasinda insanlara adeta deniz kenarinda bir tatil
beldesinin atmosferini yasatmaktadir, mekanin c¢evresel baglamindan uzaklasip

soyutlanmasi yapaylasma ile saglanabilmektedir.

Tiiketim toplumunda birey kentsel alana bagimli haldedir, ¢calisma zamani disinda
kalan zamanlarn degerlendirmek icin kentsel alamin olanaklarin1 kullanmak
zorundadir, bu olanaklar kentsel mekanin i¢inde olan, fakat onun verili iligkilerinden
tamamen uzak olarak kurgulanmis, yapaylasmis mekanlar, aligveris merkezleri,

doga, su, eglence parklar1 olarak one ¢ikmaktadir.

Mekanda yapaylasma dogal, geleneksel degerlerin taklit edilerek, fiziksel,
sosyal mekana yansitilarak tiiketimin mekant  doniistirmeye  yoOnelik

diizenlemelerinden birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.3.5 Teknolojik Gelismenin Mekanda Yarattig Degisim:

Ulasim ve iletisim sistemlerindeki teknolojik gelismeler mekan kavraminin
niteliginde belirgin degisikliklere neden olmustur. Mekanin zamana baghi olma
durumu yeni teknolojilerin 6nerdigi mekan anlayisinda yok edilmekte, mekan

zamandan bagimsizlagmaktadir.

Ulasim sistemlerindeki gelisme, otoyollarin artmasi, otomobilin oncelikli ulasim
araci haline gelmesi, kent dis1 yerlesimlerle baglantiy1 kolaylagtirmistir. ”Otomobil
ve telefonun sagladig esneklikle yerlesmeler arasi mesafeler de son derece daralmis

ve toplu yerlesmeler dogmustur” (Yirtict, 2005, s:59).
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Tiiketim toplumunun kentsel dl¢ekte mekanlagsmasinin 6nemli 6zelliklerinden biri
kent ceperinde Orgiitlenmesidir, aligveris merkezleri, liikks konut siteleri geleneksel
kent merkezinden uzakta orgiitlenmektedirler. Ulasim sistemlerinin gelismesi bu
orgiitlenmeyi olanakli hale getirmektedir. Kentsel mekandan uzakta olusturulan alt-
kentler kendi zamanlarini, mekanlarin1 yasamaktadirlar. Boylelikle kentsel mekana
alternatif ikinci kent merkezleri olugmakta, kent merkezinin sosyal niteligi
azalmaktadir. Geleneksel kentin yapisinda sosyal orgiitlenmenin mekani olan “sehir
merkezi” yeni olusturulan alt-kentlerin merkezleri sayesinde islevini yitirip

anlamsizlagsmaktadir.

Ulasim sistemlerinin gelisimi aym1 zamanda yine sehir merkezi disinda
konumlanan aligveris merkezlerine ulagsmayi kolaylastirmaktadir, geleneksel sehir
yapisinda ayni zamanda ticaret islevini biinyesinde barindiran merkez bu islevini

yitirmektedir.

Iletisim sistemlerindeki gelisme ise farkli cografyalarda mekanlarin olusmasini ve
iletisim kurmasini olanakli hale getirmistir. Ozellikle internetin en gelismis iletisim
araci olarak ortaya c¢ikmasi, kullaniminin artmast geleneksel mekan kavraminin
yerini “sanal” mekanlarmn almasim saglanmustir. Internet iizerinden aligveris
yapabilme olanagi, niteligi “orada bulunma” {izerine kurulu olan mekan kavramini
alt-ist etmistir. Internet calisma anlayisini  da  degistirmistir, bilgisayara
ulasabildiginiz herhangi bir yerde i3 yapma mekanmna ihtiya¢ duymadan
calisabilirsiniz, calisma mekanina olan ihtiya¢ ortadan kalkmakta, calisma zamani ise
degistirilebilmektedir. Artik bildik “is yeri” tanmiminin mekani sanal ortamda

olusturulmaktadir.

Sonu¢ olarak teknolojik gelisim, giindelik hayata dair islevlerin, zamani ve
mekan1 yeni tiiketim toplumuna 6zgii bir yapiya doniistiirmiis, hizlandirmis ve
kolaylastirmistir. Boylelikle geleneksel mekan anlayisini ikincilestiren yeni

mekanlarin olusumunu olanakli hale getirmistir.
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2.3.6 Kentlesmede Yasanan Hizli Degisim ve Metropollesme

20.y.y.” da kentler giderek metropollesmeye dogru evrilmislerdir. Bunun nedeni
olarak tarim toplumundan sanayi toplumuna gecis ve bu siirecte kentlesmede
yasanan hizli gelisme ve goc gosterilebilir. Tarim toplumunda kent, sadece elde
edilen {iiriinlerin pazarlandig1 yer iken bugiin, liretimi, ticareti, kiiltiirel ve sosyal
yasami1 biinyesinde barindiran karmasik bir yapidadir. Bu yiizden geleneksel kent

yapisiyla bugiinkii kent yapis1 arasinda paralellik bulmak zorlagsmaktadir.

Gittikce metropollesen kent, cok merkezli, yiiksek yogunluklu, cesitli ulagim
aglar1 tarafindan Oriilmiis, sanayi, ticaret, ulasim, rekreasyon gibi islevleri
biinyesinde barindiran bir kentsel mekan olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Cagdas
kentin yapisina bakildiginda bunun geleneksel kent gibi tek merkezli olmadigi,
bircok merkezi olan alt kentleri biinyesinde barindirdig1 goriiliir. Bu kentsel yapida
yasama, calisma, eglence, ticaret gibi islevler farkli alanlarda orgiitlenmektedir,
modernlesmenin beraberinde getirdigi bu anlayis ulasim sistemlerindeki gelismeyle
paralel gecerlilik kazanmistir. Kentin bolgelere ayrilmasi, farkli gelir gruplarinin
farkli bolgelerde yasamasina, sosyal tabakalasmaya neden olmaktadir. Sosyal
tabakalagsmaya paralel olarak da konut, ticaret alanlariin liikks sayilabilecek
bolgelerde olugmasi, aligveris merkezlerinin, tiikketimin ve harcamanin ¢ok oldugu
bolgelerde orgiitlenmesi gerekmektedir. Bu nedenle, tiiketim toplumunun kentsel

yapisi olan “metropol” heterojen bir yapi1 sergilemektedir.

Metropollesme; sermayenin yeni yatirim alanlart bulmasi, ulasim sistemlerini,
yasama, eglence, ticaret alanlarim1 kurgulamasini olanakli kilan bir kentsel yapi
olarak karsimiza cikmaktadir. "Mekansal siireksizligin yapisi sermaye tarafindan
belirlenmekte, sermaye mekanin bu 6zelligini kullanarak kendi karliligini arttiracak
yeni diizenlemeler ve tanimlamalar yapmaktadir. Modern kent bu diizenlemelerin
nesnesidir. Kentin fiziksel cevresi ve mekansal diizenlemesinin soyut karakteri
sayesinde sermaye bazi bolgelerde yogunlagmakta, yeni mekansal diizenlemelere

gitmekte, ekonomi temelli yeni cografyalar yaratmaktadir” (Yirtict, 2005, s:85). Kent
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gerek mekansal, gerek sosyal iliskiler acisindan sebekesel bir yapilanma icerisinde

orgiitlenmektedir, ekonomik gereklilikler bu santralizasyonu belirlemektedir.

Metropollesme siireci kentlerin fiziksel yapisini yeni bastan tanimlamis ve farkli

mekansal yapilarin ortaya ¢cikmasini saglamistir.

Ozcevik (2001, s:103) metropol alanlarin yapisini iic alansal parcaya ayirmistir.

Buna gore bu alanlarin ii¢ parcali yapisi su sekildedir:

e Merkez Kent: Merkezi is alan1 kentin ve metropol alanin beynidir. Sanayi,
emek, kitle haberlesme, devlet biirokrasisinin en iist orgiitleri ve bunlar arasindaki
karsilikli etkilesimi saglayan kurumlar ve kompleks is orgiitleri bulunur. Merkez,
metropoliten alanda arazi degerinin en yiiksek, erisilebilirligin ve ¢ekiciligin en fazla
oldugu yerdir. Uzmanlagma ve orgiitlenme siirecinde ancak iist siralarda yer alan

eylemler kalmay1 bagarabilmektedir.

o Altkent: Genellikle konut alanlar1 niteliginde olan; kent merkezinin diginda
ancak fiziksel, sosyal, ekonomik etki alaninda bulunan, aym1 zamanda kii¢iik ve orta

Olcekli imalat sanayinin merkezden koparak yerlestigi alanlardir.

e Sacaklanma — Gecis Alami: Metropoliten kentin yayilma ve dagilma alaninin
sonudur. Kentsel ve kirsal alanlar1 ayiran bir sinirdir. Merkezden ve alt kentsel

alanlardan niifus ceken, biiylimenin ve gelismenin en fazla izlendigi alanlardir.

Metropoliin bu mekansal organizasyonu sayesinde heterojen ve ¢cok merkezli hale
gelen kentsel yapi, sermayenin tiiketim merkezli mekanlasmasina ve ulagim, iletisim
sistemlerini kurgulamasina olanak tanimaktadir, metropoller tiikketim merkezli

ideolojilerin sekillenmesi icin uygun altyapiy1 olusturmaktadir.



BOLUM UC
ORGUTLENMIS TUKETIiM MEKANI OLARAK ALISVERIS
MERKEZLERI

3.1 Ahsveris Merkezinin Tiiketim Ideolojisi Baglaminda Déniisiimii

Tiiketimin mekansal olusumunu olanakli hale getiren toplumsal ve mekansal
doniisime Bolim 2’ de deginilmistir. Bu bolimde ise tiikketimin mekansal
organizasyonunun giiniimiizde geldigi son nokta olan aligveris merkezleri

incelenmektedir.

1950’11 yillarla beraber ekonomik orgiitlenmede vurgunun iiretimden tiiketime
kaymasi, tiiketim mekanlarinda belirgin bir degisiklige neden olmustur, Amerikan
kokenli olarak yasanan bu degisim aligveris merkezlerinin olusumunu olanakli hale
getirmistir. Onceleri kent icinde kiiciik perakende hizmeti veren ticari islevler, kent
disina, biiyiik aligveris merkezlerine tasinmislardir. Bu doniisiim kent merkezindeki

aligveris aligkanliginin kent disinda bir tiikketim fenomenine doniismesini saglamistir.

“IIk biiyiik aligveris merkezi 1931 yilinda Amerika’da Highland Park’da kuruldu.
Kapal1 bir alan icinde ¢ok sayida diikkandan olusuyordu. 1946’ya dogru Amerika’da
buna benzer sekiz aligveris merkezi bulunuyordu. 1950’lere dogru, alisveris
merkezindeki biiyilk magazalar gibi departman magazalarin gelisimiyle bu kavram
bir asama daha gelisti. Daha biiyiik alanlardan insanlar1 magazaya c¢ekebilmek icin
siiper bir cekime sahip olmalar1 gerektigi fikri dogdu* (Thorns 2004, s:136).
Alisveris merkezlerinin kent ceperinde konumlanmasi, insanlar1 bu bolgelere ¢cekmek
icin aligverisin yami sira farkli hizmetleri sunmasini gerekli kiliyordu. Aligveris
merkezinin bu niteligi, kent merkezine alternatif yeni bir sosyal merkez olarak dnem
kazanmasina neden oldu. “Giiniimiiziin aligveris merkezlerinde, giinlik hayat ve
onun merkezi olan sosyal mekan ticaretin eline ge¢mis ve pazarlama tekniklerine

teslim olmus durumdadir” (Dokmeci, 1995, s:66).
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Aligveris merkezleri gida sektoriiniin (restoranlar, yeme-icme {iiniteleri), yani sira
hizmet sektoriinii (sinemalar, oyun salonlari, spor merkezleri) biinyesinde birlestiren
mekansal organizasyonlardir. Tiiketimi arttirmak amaci ile alis-verisin yani sira
farkli etkinlikler de bu mekansal olusuma dahil edilmektedir. “1970’lerin devasa
kenti¢i aligveris kompleksleri yerlerini kent ceperlerinde yer alan, beklentilere gore
farklilasmis, eglence, gida, vb. sektorlerle kaynasmis 6zel ¢oziimlere birakmistir”

(Stier, Sayar, 2002, s:72).

Aligveris merkezlerinin yeni islevlerle birlesmesi onlarn kentsel yapidaki
konumlar1 baglaminda Onemli bir noktaya getirmistir, bu mekanlar artik sadece
aligveris etkinligi yapilan mekanlar olmaktan c¢ikip, toplumsal bir araya gelme
mekan1 olarak sosyal bir nitelik kazanmiglardir. “Cagdas ekonomide, “aligveris”
onemli bir etkinliktir. Giinlimiizde ¢ogumuzun sehirlerde yasamasi nedeniyle 6nemli

bir kentsel etkinlik olarak goriiliir” (Thorns 2004, s:135).

Aligveris merkezleri, modern kapitalist toplumun tiikketim merkezli orgiitlenen
mekansal olusumlarinin i¢ersinde en ¢ok one ¢ikan yapilardir. Bunun nedeni aligveris
islevini ve ona altyapr olusturan mekani tarihte benzeri goriilmemis bir sekilde
doniistiirmesidir. Aligveris merkezleri mekansal olarak tiiketimi Orgiitleyen
organizasyonlardir, biinyesinde ticaretin yani sira eglence, yeme-igcme, kiiltiirel
etkinlikleri birlestirmesi, insanlar1 tiiketim eylemine yonlendirmek, hosca vakit

gecirmek, bunlari yaparken de tiiketimin artisini saglamak icindir.

3.2. Ahsveris Merkezinde Tiiketim ideolojisi Baglaminda Yapilan Cahsmalar

Aligveris merkezleri tiiketim eyleminin saglikli olarak isleyebilmesini saglamak
icin rasyonel olarak planlanmis yapilardir. Bunun yam sira insanlari bu mekanlara
cekmek ve cazip kilmak icin ilgi cekici bir takim diizenlemeleri de yapmak
zorundadirlar. Tiiketimi arttiran bu ¢alismalar Ritzer, akilcilastirma ve biiyiileme
olarak anlatmaktadir (G.Ritzer,2000, s:45). “Akilcilastirma ve biiyiileme arasindaki
iligki, tiiketim katedrallerinin ¢ok sayidaki tiiketiciyi kendine cekme ve tutma

konusunda karsilastig1 giicliikleri aydinlatir ” (Siier, Sayar 2002, s:73).
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3.2.1 Akilcilastirma

Akilcilastirma calismalar1  aligveris merkezinin verimliligini arttirmak icin
yapilmaktadir, iyi planlanmis aligveris merkezleri verimlilik caligmalar1 sayesinde
daha c¢ok insan1 kendine cekebilmektedir. Bu ¢alismalar, aligveris merkezinin nerede
konumlanacagindan, nasil bir tiiketici kitlesine hitap edeceginin belirlenmesinden, en
kiiciik elemanin detayina kadar bir planlamay1 icermektedir. “Uretim ve tiiketimin
akilcilikla planlanmasi gibi aligveris merkezleri de akilcilastirilmistir. Bu mekanlarda
da tesadiiflere yer yoktur; karnavalvari biiyiilii diinyalarinin ardinda her aninin

akilcilikla kontrol edildigi bir sistem yatmaktadir” (Vural,2003, s:86).

Akilcilastirma calismalarimin  ilk  asamasini  ticari programin belirlenmesi
olusturur. Bu asamada ne c¢esit magazalarin bulunacagi, hangi yasa, hangi gelir
grubuna yonelik iriinlerin satilacagi belirlenir. Siipermarket kismunin olup
olmayacagi, cocuklara yonelik etkinliklere yer verilip verilmeyecegi, sinema,
bowling gibi eglenceye yonelik islevlerinin bulunup bulunmayacagi ve sayist bu
asamada belirlenir. Ornegin is merkezlerinin yogun olarak bulundugu kent ici bir
aligveris merkezinde cocuga yonelik islevlere yer verilmemekte, daha cok yeme-
icme aktivitelerine yonelik birimler bulundurulmaktadir. ”Ortadogu’da Abu Dabi’de
kadinlar en biiyiik tiiketici olarak goriildiigiinden kadinlar1 cekmek iizere tasarlanmis
yeni aligveris merkezi cevreye odaklanmistir. ‘She Mall’ isimli bu aligveris merkezi
‘hayatin tiimiinii’ sunar sekilde tamitilir ve magazalarin yani sira sinema, saglik ve is

merkezini igerir” (Thorns, 2004, s:133).

Akilcilastirma calismalar1 bir aligveris merkezinin olusmasinda basindan sonuna
kadar devam etmekte, hatta mekanlarin doniisebilme yeteneginin olmasi nedeniyle
kullanim siirecinde de c¢alismalar yapilabilmektedir. Bu calismalar yatirimcilar,
mimarlar, miihendisler, isletmeciler ve emlak danismanlar1 gibi farklt uzmanlik

alanlarindan insanlarin bir araya gelmesiyle yapilmaktadir.

Akilcilagtirma calismalart tiiketicinin aligveris merkezinde tiikketim eylemini

gerceklestirmesinin yani sira yeme-igme gereksinimlerinin karsilanmasi, eglence ve
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hobilere yonelik mekanlarin da bu merkezlerde planlanmasiyla daha ¢ok ilgi cekme
ve tiiketiciyi daha cok alisveris merkezinde tutmak, daha cok aligveris yapmasim

saglamak i¢in yapilan ¢aligsmalardir.

Ticari programlama dahilinde yapilan ¢aligmalar; yer se¢cimine iligkin kararlarin
verilmesi ve merkezin hangi islevleri kapsayacagina yonelik olan ihtiyag
programinin belirlenmesinden olusmaktadir. Yer secimi kararlar1 verilirken arazi
spekiilasyonlar1 da g6z Oniine alinarak yeterli alana sahip, ulasimi kolay bolgeler
tercih  edilmektedir. Ihtiyac programi ise islevsel tercihlerin, magaza
koordinasyonunun yapildigi, merkezin iceriginin belirlendigi caligmalardir. Bu
asamada verilen kararlar merkezin hitap edecegi tiiketici kitlesinin profili goz Oniine

alinarak yapilmaktadir.

Aligveris merkezinin nerede konumlanacagi ve hangi islevleri barindiracagi
belirlendikten sonra sirada mimari diizenlemelere yonelik kararlarim verilmesi
vardir, yani ilk asamada yer secimine iliskin kararlar ve ihtiya¢ programinin
belirlenmesi yapilirken bundan sonraki asama yerlesimin kararlastirilmasi, plan
semasinin olusturulmasi, kullamlacak mimari elemanlarin belirlenmesi gibi
mimariye yonelik diizenlemeleri icermektedir. Mimari programa iliskin ¢aligmalar
gitgide detaya dogru inilmesini gerektiren ¢alismalardir. Yerlesimin kararlastirilmasi
bu calismada ilk adimi olusturur, otopark alaninin biiyiikliigii ve konumu, giris,
cikislara olan uzakligi, yol baglantisi da goz Oniine alinarak olusturulur. Yap:
kitlesinin arazide nasil konumlanacagi, agik otoparkin ve var ise kapali otoparkin

girisleri bu asamada planlanir.

“Ticari program sonucunda belirlenen magaza koordinasyonuna uygun plan
semast secilerek, mimari {riiniin rasyonel islemesini saglayacak, diisey-yatay
sirkiilasyon, giris-cikis noktalari, otopark baglantilar1 vb. temel kararlar verilir”

(Stier, Sayar, 2002, s:74).

Ikinci adim plan semasinin olusturulmasidir, sirkiilasyon akslarmin belirlenmesi,

giris-cikiglarla iliskilendirilmesi, magazalarin, siipermarketin konumu, var ise



31

eglence merkezi, sinemalarin konumu, magazalarin yerlesimi bu asamada belirlenir.
Amag arabasim1 park ederek gelen tiiketiciyi yormadan, kisa siirede istedigi yere
ulagtirmaktir, bunu yaparken de c¢ok sayida magazanin Oniinden ge¢cmesini

saglamaktir.

Mimari programin son adimi kullanilacak mimari elemanlara karar verilmesidir.
Aydinlatma, iklimlendirme ve havalandirma sistemleri de bu asamada belirlenir.
Hacimsel bir eleman olan “atrium” biiyiik aligveris merkezlerinde genellikle
kullanilmaktadir, atriumun konumu ve igerecegi elemanlar belirlenir. Su 6gesi, yapay
bitkiler, serbest oturma elemanlari, eglence, gosteri platformlart gibi mimari
elemanlarin diizenlemesi yapilir. Zemin, tavan kaplamalari, korkuluk yiizeyleri,
reklam panolari, dijital panolar gibi yiizeysel elemanlarin konumu ve sayisini

belirlemeye yonelik ¢alismalar son adimi olusturur.

3.2.2 Biiyiileme

Akilcilagtirma calismalari rasyonel olarak planlanmis, her ayrintis1 diisiiniilmiis,
hicbir tesadiife olanak vermeyen bir yapinin olusturulmasim saglarken, aligveris
merkezinin c¢ekici olma durumunu ve cazibesini goz ardi etmektedir. Bu nedenle
akilcilastirma c¢alismalar1 sonunda aligveris merkezini ¢ekici ve canli kilacak
etkinliklerle ve objelerle zenginlestirmek gerekmektedir. Farkli profillere sahip
tilkketicileri bu mekanlara ¢ekebilmek icin onlara baska mekanlarda sunulmayan
olanaklar1 sunmak, yenilikler yapmak, gercek diinyanin sikiciligindan uzaklagtirmak
gerekmektedir. Biiyiileme caligmalar1 iste bu amagla aligveris merkezinin ardinda

bulunan akilcilagtirma caligmalarini gizleyen bir nitelikte yapilmaktadir.

Aligveris merkezlerinin reklam brosiirlerinden i¢c mekanlarina kadar yapilan
tasarimlar, insanlara biiyiileyici bir diinyanin rahathi@ igerisinde aligveris imkani
sunmakta oldugunu gostermektedir, ¢esitli promosyon ve aktivite etkinlikleriyle bu

etki giiclendirilmektedir.
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Alis- veris merkezleri biinyesinde barindirdigi ‘cocuk diinyast’, ‘kadin diinyast’
gibi farkl tiiketici profillerine yonelik mekanlarla insanlara gercek diinyanin disinda
alternatif diinyalar sunmakta, boylelikle biiyiileyici hale gelmektedir. Bu etkinlikler
aligveris merkezinin biinyesine hizmet sektoriinden farkli islevde birimleri
barmdirmasma neden olmaktadir. Ornegin fitness, sauna, giizellik salonlar1 gibi

hizmetler bugiin aligveris merkezlerinin yapisina dahil olmus durumdadirlar.

Zaman ve mekan kullaniminin en ince detayina kadar akilcilikla kurgulandigi
aligveris merkezinde, biiyiilleme calismalar1 ile tiiketici kendi zaman ve mekan
kullantmin1 olabildigince savruk¢a ve hesapsiz bir sekilde yapmaktadir. Tiiketici
rengarenk, siislii, adeta festival havasinda bir mekanda tiikketim eylemini
gerceklestirmektedir. Tiiketim eyleminin yami sira cesitli gosterilere, etkinliklere

katilmakta, sosyal aktivitelerde bulunmaktadir.

Aligveris merkezleri kendi zaman ve mekanini kurgulamak igin disaridan
bagimsizlagmis mekanlar iiretmek zorundadirlar, bu nedenle disartya kapali
yapilardir. Dis diinyadan, onun islevsel gerekliliklerinden, ikliminden, gercek
diinyanin kurallarindan soyutlanarak kendi biiyiileyici mekanlarim1 daha kolay

kurgulayabilmektedirler.

Fonksiyonel c¢esitlenme bu biiyiilii diinyanin olusmasini kolaylastirmaktadir.
Aligverisin yani sira eglence(bowling salonu, oyun salonlari), yeme icme (fast-food,
restoranlar) birimleri, sinema ve tiyatro, sergi gibi kiiltiirel etkinliklerin bu mekanlara
dahil edilmektedir. Fonksiyonel c¢esitlilik insanlarin bu mekanlar1 her seye
ulasabilecekleri, biitiin  gereksinimlerini karsilayabilecekleri mekanlar gibi
algilamasina yol agcmaktadir. insanlarin tiirlii gereksinimlerine siirekli ayn1 mekansal
organizasyon cevap vermektedir, gereksinimler farklilagsmakta fakat onun altyapisi
olan mekan farklilagmamaktadir. Bu 0zellik tiiketim toplumunun mekan
kavrayisindaki degisimi ortaya koymaktadir, tiikketim toplumunda mekan; islevsel
degerinden soyutlanmis, sikistirilmig bir anin temsiliyeti haline gelmektedir. Zaman

mekana bagli olma durumundan ve eyleme 0zgii dinamiklerinden koparilmistir.
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Aligveris merkezindeki biitiin eylemler onceden kurgulanmis, yapay bir sekilde

gerceklesmektedir.

Fonksiyonel ¢esitlilik aligveris merkezinin kent merkezi gibi cok islevli yapisinmi
taklit etmekte, sosyallesme ve iletisim olanaklarint kendi biinyesinde yeniden

kurgulamaktadir.

Biiyiileyici bir mekan hissi vermenin diger bir yolu; insanlara daha Once
gormedikleri, i¢ine girmedikleri kadar biiyiik, kapali bir mekan sunmaktir. Atriumlar,
uzun koridorlar, nerede baslaylp nerede bittigi bilinmeyen kapali bir mekan
olusturmaktadirlar. Cesitli gosteri ve etkinliklerle zenginlesen toplanma mekanlari ile
aligveris merkezleri biiyiik, kapali ve her seyin denetim altinda oldugu giivenli bir

diinya atmosferi yaratir.

Biiylileme calismalan tiiketicilere aligveris merkezini ilgileri dogrultusunda cazip
hale getirmekte ve biiyiilii, karnavalvari bir atmosferde tiiketimi arttirmayi
hedeflemektedir. Biiylileme calismalari, aligveris merkezlerinin ardinda akilcilikla

planlanmis olan yapisimi gizlemekte, biiyiileyici bir perde ile ortmektedir.

3.3 Abhgsveris Merkezinde Mekansal Olusumun Tiiketim ideolojisi Baglaminda

irdelenmesi

Aligveris merkezlerinin mimari yapisint akilcilastirma ve biiyiileme calismalari
belirlemektedir. Mimari program ve ticari programin belirledigi mekanlarin ve
bunlara servis olusturan donatilarin akilcilikla planlanmasinin yani sira, biiyiileyici,
cazip mekanlar olusturmak kaygis1 aligveris merkezinin mimarisini belirler. Aligveris
merkezlerinin yer se¢ciminden mimari donati elemanlarinin belirlenmesine kadar

devam eden siirecin mimari mekan1 doniistiirmesi bu boliimde incelenmektedir.

1950’11 yillarla beraber gelisim gosteren alisveris merkezleri perakende ticaretin
orgiitlendigi yeni mekansal olusumlar olarak dikkat ¢cekmektedir. Ulusal ve uluslar

Otesi alanlara yatirim yapan sirketler i¢in aligveris merkezleri, kar oram yiiksek cazip
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bir yatirim alanmi olarak goriilmektedir. Genellikle Avrupa kokenli yatirimer firmalar,
ulasim ve iletisim teknolojilerinin gelismesi sayesinde, farkli cografyalarda

hipermarketler ve aligveris merkezleri yatirnmlar1 yapabilmektedirler.

Aligveris merkezi yatirimi yapmaya karar veren yatirimci oncelikle biiytikliik ve
niifus agisindan belirli bir yogunlugun iizerinde metropollere veya metropollesmeye
dogru gelisen kentlere yonelmektedir. Bunun nedeni yeterli tiiketici Kkitlesine
ulasabilme zorunlulugu olarak gosterilebilir. Bir diger faktor de gelismis kentlerin
gelismis ulasim olanaklarina sahip olmalari, kaliteli taseron firmalar1 biinyelerinde

barindirmalarindan kaynaklanmaktadir.

Aligveris merkezi olusumunun ilk ve en onemli asamasi yer secimidir. Yatirimci
firma, maliyet danismanlari, gayrimenkul danigmanlari, miihendisler ve mimarlardan
olusan bir ekip ilk adim olarak fizibilite raporu hazirlamaktadirlar. Yer se¢iminin
dogru yapilmasi karlilifi arttiran en Onemli etken olarak aligveris merkezinin
olusumunu belirlemektedir. Hazirlanan tiiketici ¢ekim alani haritalar1 yer secimi

kararinin ne kadar incelikli saptandigin1 gostermektedir.

Tiiketimi oOrgiitleyen fiziksel yap1 toplumsal mekan ve zaman kavramim
doniistiirmektedir. Aligveris merkezlerinin ticari ve mimari programi iizerinde bu
doniisiimiin nasil bir etki yarattigi, akilcilastirma ve biiyiileme c¢alismalarinin bu

kararlar tizerindeki etkisi bu boliimde incelenmektedir.

3.3.1 Yer Secimine Iliskin Kararlar

Yer seciminde arazi fiyatlari, imar durumu ve tiiketici gruplarinin dagilimi
belirleyici olmaktadir. Bu kriterler 1s181inda kent dis1 alanlarda yapilasmak daha kolay
ve az maliyetli olmakla birlikte ©6zel durumlarda kent igcinde de yer secimi
yapilabilmektedir. “Proje ve arsa gelistirme olarak adlandirilan bu siire¢, iginde
bulundugu cografyayr ekonomik satin alma giicli, ulasim sistemi gibi kendi

ekonomik determinizmi ¢ercevesinde yeniden tarif eder. Amag, perakendeci ile alim
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giicli yiiksek tiiketicinin birbirine yakin olduklar1 ve arsa maliyetinin gorece olarak

ucuz oldugu, optimum noktanin bulunmasidir” (Yirtici, 2005, s:79).

Arazi secimi gerceklestikten sonra arazinin imar durumunun belirlenmesi, plan
tadilatina gerek olup olmadigi, terk ve yesil alan veya koruma durumu, insaat i¢in
sorun olabilecek yada ek maliyet gerektiren durumlarin tespiti, alt yap1 durumu, yol
baglantisinin gerekip gerekmedigi gibi analizler yapilmaktadir. Bu siire¢ten sonra
mimari, mithendislik projelerinin hazirlanmasi, insaat ruhsatinin alinmasi, miiteahhit
ve taseron firmalarla anlagmalarin  imzalanmasi gibi  yasal siirecler

tamamlanmaktadir.

Giiniimiizde bir ¢ok alisveris merkezi kent disinda yeni gelisen bolgelere yakin
alanlarda konumlanmakla birlikte, kent icinde de aligveris merkezleri

yapilabilmektedir.

3.3.1.1 Kent Merkezi ve Yakininda Konumlanan Alisveris Merkezleri

Kent merkezinin yogun kullanimimin icinde uygun bir arazi bulunmasi
durumunda alisveris merkezi yapilabilmektedir. Ozellikle Amerika’da ilk aligveris
merkezleri kent merkezinde biiyiikk ofis bloklariin zemin katlarinda

konumlanmaktaydilar.

Aligveris merkezinin yer se¢ciminin kent merkezinde yapilmasi yeterli tiikketiciye
kolaylikla ulasmasini saglamaktadir. Merkezde konumlanmak bu agidan avantaj
saglamakla beraber, ara¢ ulasimi, yogun trafik nedeniyle sorun yaratmaktadir. A¢ik
alanda sinirlt sayida otopark alani olmasi bu tip merkezlerde kapali otoparki zorunlu
hale getirmektedir. Yogun trafik nedeniyle sorunlu olan kent merkezlerine aligveris
merkezi gibi yine trafigi yogun islevlerin yerlestirilmesi sakincalar yaratmaktadir.
Bunun icin aligveris merkezinin iyi c¢oziilmiis kapali otoparka sahip olmasi

gerekmektedir.
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Aligveris merkezi kapali biiyiik bir alan tanimlamaktadir. Biiytikliikk bu yapilarin
en genel Ozellikleridir. Kent merkezleri ise meydanlar sokaklar, caddeler, kiigiik
meydanlar gibi yaya ve tasit sirkiilasyon alanlariyla boliinmiis, gorece kiigiik
yapilarin konumlandigi alanlardir. Alisveris merkezi gibi biiyiik ve kapali bir alan
kent merkezinin mekansal 6zelligini doniistiirmektedir. Aligveris merkezi kendi
meydanlarini, sokaklarini, sosyal alanlarmi tanimlayan bir yapidir, bu o6zelligiyle
kent merkezi ile arasinda gerilim yaratir. Aligveris merkezi ikincil bir kent merkezi
durumuna gelir. Tarihi kent merkezlerinde ayni biiyiikliikte pasajlar, hanlar, kapal
carsilar bulunabilmektedir fakat bu merkezler biiyiik carsilardan farkhidirlar.
Aligveris merkezleri sonradan kurgulanmis yapay bir nitelik tasimaktadirlar, kapal
carsilar ise zamanla olusan ticaretin ve toplumsal yasam siireclerinin mekansal

ifadeleridirler.

Kent merkezinde konumlanan aligveris merkezleri, kapali biiyiik bir bosluk olarak
tikketimi kent merkezine alternatif bir etkinlik olarak orgiitler. Kapalilig1 ona tiikketim
toplumuna 6zgii soyut mekan ve zamani kurgulama olanag: verir. Icerik olarak da
kent merkezinin mevcut islevlerinden farkli yeni islevleri mekana adapte etmektedir.
Yiizlerce c¢esit iriiniin depolandigi tek bir mekan olarak siipermarket, kent
merkezindeki kiiciik capli perakende ticaret islevine gore bir doniisiime isaret

etmektedir.

3.3.1.2 Kent Merkezinin Disinda Konumlanan Alisveris Merkezleri

Aligveris merkezlerinin yer secimi karar1 yatirimci sirket tarafindan “proje
gelistirme” olarak adlandirilan calismalar sonunda yapilmaktadir. Bu c¢alismalar
merkezin tiiketiciye ulasimini kolaylastirici ve karliligi arttirict olmasi agisindan

Onem tasimaktadir.

Bir aligsveris merkezi kent merkezinde konumlanabilecegi gibi kent disinda yeni
gelisen yerlesim alanlarina yakin bolgelerde de konumlanabilmektedir. “Proje
gelistirme ve arsa secimi ekonomik diizeyi yiiksek bolgelere yakin, belirli bir

ulasilirliktaki tiiketici satin alma giiciiniin yeterli oldugu bolgeler g6z 6niine alinarak
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belirlenmektedir. Bunun i¢in hipermarketin beslenecegi bdlgenin cekim alam
haritalar1 hazirlanmaktadir” (Yirtic1,2005, s:84). Cekim alami haritalar1 aligveris
merkezinin yeni gelisen toplu konut alanlarinda konumlanmasini daha akilci hale
getirebilmektedir. Metropollesen kentlerin gd¢ almasi, sanayi bolgelerinin
konumlandig1 kent ¢eperine yakin bolgelerde toplu konut sayisindaki artis, aligveris

merkezinin bu bolgelerde konumlanmasini daha karli hale getirir.

Kent dis1 bolgelerin genis yol aglariyla oriilmesi, ara¢ kullaniminin bu bolgelerde
artmas1 ulasim sorununu da ortadan kaldirmaktadir. Bu merkezlere ulagim genellikle
otomobil ile saglanmaktadir. Otoparkin konumu ve biiyiikliigii kent dis1 merkezlerde

onem kazanmaktadir.

Kent merkezinden uzakta yasayan insanlarin orta ve sabit gelirli, otomobil sahibi,
gereksinimlerini karsilamak i¢in alisveris merkezini tercih eder durumda olusu bu
merkezlerin kent dis1 bolgelerde konumlanmasini avantajli hale getirmektedir. Hafta
ici yogun is temposunda calisan insanlar, hafta sonlarinda ve bos zamanlarinda mal
ve hizmet gereksinimlerini bu merkezlerden saglamaktadirlar. Alisveris merkezleri

insanlar tarafindan bir bos zaman etkinligi olarak algilanmaktadir.

Aligveris merkezinin kent disinda konumlanmasinin bir diger avantaji da bu
bolgelerde ucuz fiyata, uygun arazilerin bulunmasinin kolay olmasidir. Ortalama
10.000 m2 kapali alani, otopark kismu ile birlikte 20-25.000 m2 alana gereksinimi

olan aligveris merkezleri uygun arazilere kent disinda daha kolay ulasabilmektedir.

Ulasim kolayligi bakimindan bu merkezlerin kent disinda konumlanmasi avantaj
yaratmaktadir. Kent disinda konumlanan aligveris merkezlerinin yer seciminde
karmagik yol baglantilarina yakin olma onem kazanir. Boylece farkli yonlerden

gelebilecek tiiketicilerin merkeze ulagmalar1 kolaylagsmaktadir.

Kent ceperinde, yeni gelisen bolgelerde konumlanan aligveris merkezleri, kent
merkezinin ticari etkinligini zayiflattigi gibi sosyal yasam etkinliklerini de

azaltmaktadir. Bu merkezler, kent merkezinde bulunabilecek her tiirlii aktiviteyi ve
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hizmetleri biinyesinde toplamaya caligmaktadir. Kent merkezi bir toplanma yeri
olarak yasayan bir sosyal merkez olma islevini yitirmekte, kentler cok merkezli hale
gelmektedir. Cok merkezlilik siniflar aras1 sosyal tabakalasmaya neden olabilmekte,

geleneksel kent yapisi ekonomik gereklilikler temelinde parcalanabilmektedir.

3.2.2 intiyac Programinin Belirlenmesi

Akilcilastirma caligmalarinin baslangici olan ticari programin belirlenmesi ile
aligveris merkezinin yer se¢cimi karar1 verilmektedir. Bundan sonraki asama ise
programin igerigini belirlemeye yonelik ¢alismalardir. Bu ¢alisma mimari anlamda
ihtiya¢ programinin belirlenmesi ile ayn1 anlama gelmektedir. Program olusumunun

yine ticari karlilik gereklilikleri ile belirlendigi bir asamadir.

Bu asamada “mall” boliimii olarak adlandirilan magazalarin orta, kiiciik ve biiyiik
magazalar olarak siniflandirilmasi yapilir. Siipermarket boliimiiniin biiyilikligi
belirlenir. Icerige uygun olarak diger eglence, spor, kiiltiirel birimlerin, yeme, icme
birimlerinin alan1 saptanir. Yapilan ¢alisma sonucunda aligveris merkezleri sadece
magazalar ve siipermarketten olusan “tek islevli” bir yapi olabildigi gibi, i¢inde
cesitli hizmet birimlerini de (sinemalar, oyun salonlari, spor merkezleri) barmdiran

“cok islevli” yapilar da olabilmektedirler.

3.3.2.1 Tek Islevli Alisveris Merkezleri

Aligveris merkezleri ortaya ciktiklart ilk donemlerde sadece gida ve c¢esitli
tilketim maddeleri satan yerler olarak kurgulanmislardir. Tek islevi perakende
ticarete yonelik olan, fakat kiiciik perakende mekanlarini biinyesinde toplayan biitiin
bir mekan olma islevine yoneliktirler. Bu tip aligveris merkezleri hipermarket olarak
da adlandirilmaktadirlar. Icerik olarak biiyiik bir siipermarket ve gesitli biiyiikliikteki
magazalardan olusmaktadirlar. Tek islevli olmalarimin nedeni, bu merkezlerde
hizmete yonelik islevlerin bulunmamasindandir. Sinema, eglence, ve kiiltiirel tesisler
bu tip merkezlere daha sonralar1 dahil olmugstur. Biiyiik bir siipermarket havasindaki

hipermarketlerde, magazalarda giysi, kitap, elektronik iiriinleri gibi daha spesifik
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iriinler satilirken, market kisminda gida, temizlik {iirtinleri, hirdavat gibi giinliikk veya

donemlik kullanima yonelik tirtinler satilmaktadir.

Kentlerde hipermarket, zincir olusturarak gelisen bir aligveris merkezi tipidir, kent
ici ve kent dis1 alanlarda  konumlanabilirler.  Biiyiikliiklerine — gore
derecelendirilmektedirler, maxi, mini veya M, 2M, 3M gibi c¢esitli firmalarin
biiyiikliik kriterleri bulunmaktadir. Derecelendirme fiziksel bir biiyiimeye isaret
etmektedir, niteliksel degerlerin yerine alisveris merkezleri hep niceliksel degerlere
gore ayristirilir. Hipermarketlerin siirekli, daha biiylik olma, daha kapsamli, daha

ekonomik, daha avantajli olma gibi nicelige yonelik degerlendirme kriterleri vardir.

Tek islevli alisveris merkezleri kapali birer kutu goriiniimiindedirler, disariyla
iliskileri sadece giris-cikis boliimleridir. “Hipermarketlerin disariya agilan biiyiik,
seffaf agikliklar1 yoktur. Cevresiyle iliski kurmaz, diger yandan icerisini de kendi i¢
kurallar1 ile isleyen bir mekana doniistiiriir” (Yirtici, 2002, s:23). Kapali olma
durumu bu merkezlerin en temel 6zelligidir, kapalilik bir yandan servis hacimlerine
gerekli altyapiyr saglarken diger yandan iceriyi daha kontrollii hale getirir. Aligveris
merkezlerinde tiikketimin ritmini kontrol etmek Onemlidir, kapalilik igerideki 11k
miktarinin, sicakligin, iklimin kontrol edilmesini saglar, boylelikle daha konforlu bir
tiiketim ortami yaratilir. “Icerisi sabit sicaklikta sonsuz bir bahar ve sonsuz bir
giindiiz yasamaktadir. Bu tiiketim toplumunun iitopyasidir. Her mevsim ve giiniin her

saati kesintisiz tiiketim imkan1” (Yirtic1,2002, s:24).

Kapalilik disartyr 6nemsizlestirir, ic onem kazanir. Kapali aligveris merkezleri
kendi kamusalligin1 kendi kuran yapilardir. Magazalar1 birbirine baglayan uzun
sirkiilasyon alanlar1 i¢ sokaklar gibi islerler, kesistikleri yerlerde meydanciklar
olustururlar. Bu alanlar dinlenme ve eglence amagli islevlerle zenginlestirilmistirler.
Insanlara hem alisveris hem de iyi vakit gecirme olanagi saglanmaktadir. Bu yapisi
aligveris merkezini bir kent pargasi gibi kamusal bir alan haline getirir, fakat bunu

tilketimi Orgiitlemek tizere kurgulamaktadir.
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Sonu¢ olarak aligveris merkezleri ihtiyag programi verileri dogrultusunda tek
islevi sadece tiikketim mallar1 satmak olan hipermarketler olarak big¢imlenebilirler.
Kent icinde ve kent disinda konumlanabilirler. Bu bi¢cimlenis aligveris merkezinin
olusumunda ilk adim olarak goriilebilir, merkezler giderek daha ¢ok islevi ve hizmeti

kapsayarak daha kompleks yapilara dogru gelismektedirler.

3.3.2.2 Cok Islevli Alisveris Merkezleri

Ticari program verileri dogrultusunda belirlenen ihtiya¢ programina uygun olarak,
aligveris merkezleri tiikketim mallarn satmak disinda cesitli hizmet birimlerini
barindiran yapilar olarak kurgulanabilirler. Insanlarin eglence, oyun, spor ve kiiltiirel
etkinlikleri gibi gereksinimleri bu mekanlarda karsilanabilmektedir. Cok islevli
aligveris merkezleri bir kent merkezi gibi, aligverise gelen insanlarin icinden ¢ikmak
istemeyecekleri, zaman gecirebilecekleri, cesitli ihtiyaglarin1 karsilayabilecekleri
kamusal alanlara doniismiislerdir. Bu tip aligveris merkezlerinin ihtiyac
programlarina bakildiginda tiiketim mallar1 satmak disinda oyun salonlari, eglence
merkezleri, spor salonlari, sinemalar, sehir kliipleri, sergi salonlar1 gibi islevleri

kapsadig1 goriilmektedir.

Insanlarin bu merkezlere gelmesinin nedenleri aligveris merkezinin sundugu
hizmetlerden en etkin sekilde, kisa siirede yararlanmalar1 ve zaman kazanmalari
olarak goriilebilir. “Aligverisin merkezlere alinmasinin getirdigi yararlarin basinda
miisterinin her aradigimi bir arada bulabilecegi bir mekan olusturmasi ve bunun
sonucunda miisteriye cok zaman kazandirmasidir. Zaman da sehirde yasayanin hizh
temposu i¢inde ¢ok az ve degerli bir kaynaktir. O nedenle bu tiir merkezler sehir
merkezinden ¢ok uzakta bile olsa oraya gitmeye degecektir, ¢iinkii bir kez gidildikten
sonra orada artik her seyi bulmak olanaklidir. Bir giin ya da bir hafta sonu giiniiniin
onemli bir boliimiinii orada gecirmek bir ¢ok yere —dayamkl tiiketim icin
mobilyacilar sitesine, yiyecek i¢in markete, giysi icin magazaya- gitmek

gerekmeyecektir (Diilgeroglu, 1995, s:43).
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Cok islevli aligveris merkezleri genellikle kent disinda konumlanmaktadirlar,
bunun nedeni; fiziksel biiyiikliigiin artmasina bagli olarak yeterli alan ihtiyacinin
daha rahat karsilanmasi ve otopark probleminin kolay coziimlenmesi olarak
goriilebilir. Kent disinda olma durumu toplu konut bolgelerine yakinlik sayesinde
belirli bir tiiketici kitlesine yonelmeyi de saglar. Aligveris merkezleri barindirdigi
fonksiyonlar sayesinde insanlar icin bir bos zaman etkinligi, hafta sonu eglencesi
haline gelmistir. Kolay ulasilabilir olmas1 onun bu islevini cazip hale getirmektedir.
Bu tip merkezlere ulasim genellikle otomobille saglanmaktadir, bunun yani sira ¢ok

sayida kent ici servis araglar tiiketicilerin iicretsiz olarak ulasimini saglamaktadir.

Ik donemlerinde sadece perakende aligveris icin oOrgiitlenen bu mekanlarin
degisik hizmet islevleriyle zenginlesmesi onun asal islevini kaybetmesine neden
olmustur. Insanlar bu mekanlarin sadece sinema salonlarmi veya eglence
merkezlerini kullanmak i¢in de aligveris merkezine gelmektedirler. Kent merkezinin
trafik yogunlugundan ve kalabaligindan uzaklagsmak isteyen insanlar tercihlerini
aligveris merkezinden yana kullanmaktadirlar. Her yasa ve diizeye yonelik islevleri
icermesi aligveris merkezinin tiiketiciyi ¢ekme yontemlerinden biridir. Ornegin,
cocuklara yonelik oyun salonlarinin bulunmasi, genclere yonelik eglence salonlari,
erigskin insanlarin sosyal gereksinimlerini karsilayan sinema ve sergi salonlari, sehir

kliipleri, spor salonlar1 yas ayrimina yonelik olarak kurgulanmis mekanlardir.

Cok islevli aligveris merkezleri bugiine kadar rastlanmamis bir sekilde aligveris
merkezinin Olgegini biiylitmiistiir. Tiiketiciyl Orgiitlemenin en cazip yolu farkhi
islevlerle zenginlestirilmis, modern insanin tiim gereksinimlerini karsilamaya calisan
mekanlar1 da orgiitlemekle saglanmaktadir. Aligveris merkezlerinin dev olgekli
yapilara doniismesi ticari program verileri dogrultusunda alinan kararlarin sagladig:

bir sonugtur.

Cok islevli aligveris merkezlerinin ticari program dogrultusunda belirlenen
islevleri, aligveris merkezinin gelisim siireci incelendiginde su sekilde

siralanmaktadir:
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e Giris

e Giris holii

e Giivenlik + TV kontrol kumanda merkezi

o Siipermarket bOIUMi ........ccceevvveeriieeriieeen. Satis alam
Depolar
Taze gida hazirlik ve satis
Biiro boliimii

® Ticaret merkezi bOIUmM ........ccvvereirveneiennnnne. Biiyiik 6lcekli magazalar
Orta 6lcekli magazalar
Kiiciik olcekli magazalar
Aligveris reyonlari

® Yeme-igme bOIUMii......ccvevveevereeereenieieieiennans Fast-food tarzi birimler
Spesiyal restoranlar
Kafeler
Oturma birimleri

e Eglence alanlart..........c.cccoeveveveeeeeeeeieiennns Cep sinemalari
Internet - Kafe
Bilgisayar oyun odasi
Cocuk tiyatrosu
Bilardo salonu, vb.

e Diger rekreasyon boliimleri..............cccueennee... Orta mekanda olusturulacak olan
meydan gerekli oldugu takdirde,
defile, toplant1 alani, vb. olarak
kullanilabilir.

® Yonetim bOlUmil........ccoeveeeniiniiiiiiiniiiiee. Yonetici
Yonetici yardimcisi
Sekreter
Halkla iliskiler uzmani

Muhasebe
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e Personele ait bolimler............c.ceeveeenieennnnn. Soyunma odalar1 (Bay-Bayan)
Wc+dus (Bay-Bayan)
Personele ait odalar

e Servis mekanlar1 ve tuvaletler............c.......... WC (Bay-Bayan-Engelli)
Depolar
Kat temizlik odalar
Esya, mal giris-cikis yerleri
Servis koridoru
Servis merdiveni
Esya asansorii

Cop toplama ve bekletme deposu

Mimari program, ticari programdan aldigi veriler dogrultusunda diizenlemeye
gitmektedir. Yer secimi karar1 verildikten ve icerik (ihtiya¢ programi)
kararlastirildiktan sonra, yerlesime iliskin diizenlemeye gidilmektedir. Mimari
programin baglangic adimi sayilan bu asama da yine akilcilagtirma ve biiyiileme

caligsmalarinin gereklilikleri dogrultusunda bicimlenmektedir.

3.3.3 Yerlesim Kararlar

Mimari c¢alismalarin ilk asamas1 yerlesimin kararlastirnllmasidir, aligveris
merkezinin arazi de nasil konumlanacagi bu asamada belirlenir. Yapis1 geregi disa
kapali, giris ve cikis sayisi kisith olan yapi, araziye yerlestirilirken dikkat edilen en
onemli nokta otopark ile olan iliskisidir, yap: otoparka gére konumlandirilmaktadir.
Insanlarin buraya gelmesinin tek yolu olan otomobiller oldugu icin c¢ok sayida
otopark yapilmaktadir. Acik otopark alam1 kapali hacmin iki veya iic kati
biiyiikliiglinde olarak planlanir. Aligveris merkezlerinin karmasik yol baglantilarina
yakin konumlanmasi, her yonden otomobille gelen tiiketicilere kolay ulasilabilir

olmasini saglamaktadir.

Otoparkin biiyiikliigii ve konumu belirlendikten sonra buna bagl olarak yapinin

giris ve ¢ikis sayist belirlenir, giris ve cikislarin sayist az tutulmaya calisiimaktadir,
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bu sayede hem kontrol daha kolay saglanmakta, hem de icerdeki tiiketicinin digla

iligkisi azaltilarak daha ¢ok icerde kalma hissinin uyanmasi saglanmaktadir.

Servis baglantilar1 da bu asamada planlanir, servis araclarinin depolara ulagimini
saglayacak en kisa yol belirlenir. Yoldan otoparka baglant1 yapilmasi, toplu tasima
araglartyla gelenler i¢cin yaya yolu baglantisi, aligveris merkezinin kendi servis

araclarinin giris ve ¢ikis noktalar1 diizenlenir.

Aligveris merkezi gelismis bir servis agiyla sarilmistir, insanlarin buraya gelmesi
icin gerekli servisler saglandigi gibi, mal ve hizmetler icin de bir servis agi
gerekmektedir. Magazalarin ve siipermarketlerin arka kisimlarinda depolar ve
mekanlar arasinda mal sirkiilasyonunu saglayan servis koridorlar1 bulunmaktadir.
Servis mekanlart miimkiin oldugunca arka kisimlarda ve tiiketicinin géremeyecegi

sekilde planlanmaktadir.

Yerlesim kararlar1 kapali bir yap1 kitlesi olan alisveris merkezinin dis mekan ile
olan iligkisinin belirlendigi asamadir. Fakat bu iligski dis mekan ile, verili olan fiziksel
cevrenin gerekliliklerinden ¢ok, otopark ve servis alanlart ile olan iliskiye
indirgenmistir. Ciinkdi, cevre ile iligki, yonlenme, 6lcek gibi mimari konvansiyonlarla
hareket etmek yerine, alisveris merkezleri daha ¢ok tiiketicinin buraya gelmesini ve
daha ¢ok kar elde etmeyi amaglamayan bir diislince ile hareket etmektedir. Aligveris
merkezinin yerlesim karari, mimarinin ve cevrenin sundugu olanaklarla degil
tiketimi arttirici niteliklerle sekillenmektedir. Mimari kalite bu yapilarda ikincil

konuma itilmis olarak goriilmektedir.

3.3.4 Plan Semast ve Sirkiilasyona Iliskin Kararlar

Aligveris merkezinin i¢ mekanlarina iliskin ¢oztimlerin yapildig1 asamadir,
yerlesimin kararlagtirilmas1 sonucunda belirlenen giris c¢ikiglara ve servis
baglantilarina goére magaza ve siiper marketin, yeme, icme mekanlarinin, oyun,
eglence salonlarinin planlanmas1 yapilir. Sirkiilasyon alanlar1 ve elemanlar

belirlenir.
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Aligveris merkezlerinin plansal gelisimine bakildiginda, ilk donemlerde tek
miisteri dolasim aksina sahip olan yapilarin giderek ¢ok koridorlu sistemlere dogru
gelistigi goriilmektedir. Ana sirkiillasyon aksina paralel tali koridorlar eklenerek
toplam genislik arttirllmistir. Tek koridorlu sistemler bir sirkiilasyon aksinin iizerine
dizilen magazalardan olugsmakta ve bu aks siipermarket ile sonlanmaktadir. Toplam
genisligi en az 30m olan tek miisteri dolasim aksina sahip alisveris merkezleri,
eklenen tali koridorlar ile 100-120m’lik genislik 6l¢iilerine ulagsabilmektedirler. Tali

koridorlar yardimu ile diikkan genislikleri de optimum 06l¢iide tutulabilmektedir.

Aks sistemi ise diikkanlarin vitrin genisliginin belirlenmesi, kapali otoparkin
isleyisini etkilemesi nedeniyle belli Olciilerin tercih edilmesini zorunlu kilmaktadir.
Secilen sistemin tasiyicilart magaza vitrinlerinin Oniinii kapatmamali, otoparkta ise
ara¢ yerlesimi icin elverisli genisligi saglamalidir. Bu yiizden 6x6 m’lik veya 8x8
m’lik aks sistemleri hem aligveris merkezlerinde, hem de kapali otoparkta saglikli

cOziimler saglamaktadir.

“Diikkan {initeleri diizeninde dolasim alami uzunlugu Onemli bir faktor olarak
diikkan tinitelerinin tasarimimi etkiler. Miisteri dolasim alanini, diikkan iinitelerinin
kendi aralarindaki rekabet giiclerini azaltmayacak uzunlukta ve miisterinin aligveris
merkezini belli bir zamanda gezebilmesine olanak taniyacak bi¢imde kisa olmasi
gerekmektedir” (Ayhan S., 1987, s:65). Dolasim akslart miisterilerin diikkanlara
yonelimini arttiracak nitelikte ve magazalar arasi1 rekabeti gozetecek nitelikte
olmalidir. Dolagim akslar1 ayn1 zamanda diiz ve monoton bir koridor yaratmamalidir,
cok uzun koridorlar can sikict olabilmektedir. Bu nedenle atrium, meydan gibi
mimari diizenlemeler yardimi ile genisletilip monotonluktan kurtarilmaktadirlar.
Ayrica miisteri dolasim aksi yer yer dinlenme mekanlari, peyzaj, su elemanlari ile bir
cadde havasinda, insanlarin icinde bulunmaktan hoslanacagi, zaman gecirebilecegi

mekanlar olarak diisiiniilmektedir.

Genellikle yatayda gelisen yapilar olan aligveris merkezlerinde planlamada dikkat

edilen en 6nemli sey, insanlar1 en ¢ok ceken mekanlarin konumudur. Amag tiiketiciyi
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mekanda daha ¢ok tutmak, daha ¢ok vakit gecirmesini saglamaktir. Bu yiizden ¢ekim
alanlar1 olabildigince birbirinden uzak noktalara yerlestirilir. Ornegin yap1 tek kath
ise siipermarket bir ucta, yeme-icme mekanlar1 veya oyun salonlari diger ugta
konumlanirlar. Boylelikle, siipermarketten aligveris yapan bir tiiketici yeme-igme
mekanlarina gitmek istediginde biitiin sirkiilasyon alanini kat ederek ve bir cok
magazanin Oniinden gegerek istedigi yere ulasmaktadir, insanlarin daha ¢ok magaza
vitrinine bakmas1 aligveris etme ihtimalini arttirmaktadir. Yap1 cok Kkatli ise
siipermarket zemin kata yerlestirilmekte, diger ¢ekici mekanlar ise (sinemalar, yeme-
icme mekanlari, oyun salonlar1) en iist kata yerlestirilmekte, boylece tiiketici yapinin

biitiin katlarim1 gezmek zorunda kalmaktadir.

Aligveris merkezlerinin ilk donemlerinde L veya T seklinde plan semalarina sahip
oldugu gozlenmektedir, bunun nedeni yapimin bir ucundan girildiginde sonunun
goriilmemesi ve bitme hissini uyandirmay1 saglamasindandir. Yapinin bir ucundan
giren tiiketici koridorun sonunda cikis oldugunu ve mekanin sonlandigini zanneder,
fakat sirkiilasyon aks1 kivrilmakta ve devem etmektedir, boylelikle tiiketici daha ¢ok
iceride tutulmus olur. Alis veris merkezlerinde kivrilan, sasirtmali yerlestirilen
sirkiilasyon akslar tiiketicinin daha ¢ok iceride kalmasin saglamak icin planlamada

kullanilan bir yontemdir.

Merdivenlerin, yiiriiyen rampalarin konumlar1 da plan asamasinda ©6nem
kazanmaktadir. Alisveris merkezinde her katta tekrar eden merdivenlerden
kacimilmaktadir. Merdivenler her katta farkli yere yerlestirilerek iki kat yukariya
cikmak isteyen tiiketici aradaki katta da dolasmak zorunda birakilmaktadir. Bir
merdivenden digerine giderken ¢ok sayida magazanin Oniinden gec¢mek
gerekmektedir. Yiirliyen rampalar ise aligveris arabalar ile dolasimi kolaylastirmak
icin yapilmaktadir. Stipermarket boliimiinden aligveris arabasi ile ¢ikan tiiketici iist

katlardaki yeme-igme boliimlerine bu rampalar1 kullanarak kolayca ulasabilmektedir.

Plan asamasinda dikkat edilen diger bir diizenleme ise atriumun konumudur.
Sirkiilasyon alanlarinin kesistigi yerlerde genisleyerek olusturulan meydanlar, iist

katlarda galeriler olusturarak yiikselen bir bosluk, hacim yaratmaktadirlar. Bu alanlar
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tilketicilerin zaman gecirmesini saglayacak farkl etkinliklerle
zenginlestirilmektedirler. ~ Konserler,  sergiler,  goOsteriler = bu  alanlarda
diizenlenmektedir. Atriumlar bir kent meydan havasi yaratilmasina katkida bulunan
en 6nemli elemanlardir. Aligveris merkezinin biiyiileyici hale gelmesinde bu alanda

diizenlenen gosteriler, etkinlikler katkida bulunmaktadir.

Plan caligmasi asamasinda servis alanlarinin ve sistemlerinin saglikli olarak
coziilmesi de 6nem kazanmaktadir. Servis araglarinin komplekse, servis avlularina ve
oradan da depolara en kisa siirede ulasmasi saglanmalidir. Araclarla gelen mallar
depolara, depolardan da magazalara ulagsmaktadir. Bu diizenleme icin servis
koridorlarinin, merdiven ve asansorlerinin saghkli ve yeterli c¢oziilmesi
gerekmektedir. Amac servis alani ile miisterilerin gezdigi alanlarin kesismemesini
saglamaktir. Servis koridorlar1 yiik asansorlerine, servis merdivenlerine baglanir,
onlar da bodrum kattaki depo alanlarina ulasmaktadirlar. Miisteri dolagim aks1 ile
servis koridoru arasinda magazalar konumlanirlar, magazalar mallarla tiiketicilerin

bulustugu alanlardir.

Tek koridorlu sistemlerde dolagim aksinin iki yaninda konumlanan magazalarin
ardinda servis koridorlari bulunur. Servis koridorlar1 sadece mal sirkiilasyonunu
saglayan mekanlardir, bu yiizden disa kapalidirlar. Servis koridorlariyla sarilan
aligveris merkezleri kapali birer kutu gibidirler, cepheden 151k alma sanslar1 ¢ok fazla
yoktur. Isik alma gereksinimlerini catida olusturulan fenerler, yirtiklar yardim ile

olabilmektedir.

Cok koridorlu sistemlerde ise ortada kalan, cift yone ¢alisan magazalarin arasina
servis koridorlar yerlestirilmistir, bu koridorlar da yine diisey sirkiilasyon elemanlari
yardimi ile alt ve iist kotlara baglanmaktadirlar. Servis koridoru olmayan aligveris
merkezleri ise bu gereksinimlerini merkez kapali iken, miisteriler yok iken
karsilamaktadirlar. Aligveris merkezleri icin en iyi servis alani ¢oziimii, biitiin

magazalara, alt ve list katlara ulasabilen koridorlu sistemlerdir.
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I¢c mekanlarinda biiyiilii bir atmosfer yaratilan, cesitli mimari, dekoratif objelerle
zenginlestirilen, adeta bir kent merkezinin karnavalvari havasinda tasarlanan aligveris
merkezlerinin ardinda akilcilikla planlanmig servis alanlar1 ve sirkiilasyonlar1 yer
almaktadir, ancak bu diizenleme miisteri dolasim aksindan yalitilmis sekilde
yapilmaktadir. Servis alanlari, miisteri dolagim aksinin sahip oldugu biiyiileyici

atmosferin aksine, akilcilikla planlanmis, saat gibi isleyen sistemlerdir.

Aligveris merkezinin karliligin1 maksimize etmek amaci ile yapilan akilcilagtirma
caligmalari, plan ve sirkiilasyon kararlar tizerinde etkili olmaktadir. Mevcut mimari
konvansiyonlar1 kullanmayan, sadece tiiketimi Orgiitleme mantig1 icerisinde hareket
eden aligveris merkezleri, mimariyi sadece bir altyapisal bilesen olarak

algilamaktadir.

3.3.5 Kullanilan Mimari Elemanlar

Mimari program dahilinde olusturulan plansal diizenlemeden sonra, yapiyi
olusturacak elemanlara karar verilmesi gerekmektedir. Hacimsel veya yiizeysel
olarak kurgulanan mimari elemanlar yapmin son seklini almasim saglar. Plan
asamasinda karar verilen meydan, atrium, 1s1klik gibi hacimsel elemanlarin yani sira
tavan, doseme, duvar, kolon kaplamalari, yapay 1sik sistemleri, merdiven, korkuluk,

dis cephe kaplamalar gibi yiizeysel elemanlarin secimi bu asamada yapilmaktadir.

Plan sisteminin rasyonel olarak ¢oziilmesi yapinin i¢ mekanlarinda soguk bir hava
yaratmaktadir, bu rasyonel ve kati tutumu gizlemek icin mimari elemanlarin
kullantm1 6nem kazanmaktadir. Mimari elemanlar hacimsel ve yiizeysel elemanlar

olarak aligveris merkezinin biiyiileyici bir yap1 kazanmasina saglarlar.

3.3.5.1 Hacimsel Elemanlar

Aligveris merkezleri ¢esitli biiyiikliikte magazalarin tanimladigi miisteri dolasim
aksiin i¢ sokaklar gibi isledigi plansal bir kurguya sahiptir. Sokaklarin kesistigi,

giris holiiyle iliskili alanlar genisletilerek meydanlastirilmaktadir. Biiylik magazalar
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bu meydanin etrafinda konumlanirlar. Meydan, aligveris merkezinde en ¢ok tercih
edilen hacimsel mimari elemandir. Amag; buray1 giiniin her saati yasayan bir yer
olarak kurgulamaktir, bu yilizden bu canlilig1 saglayacak cesitli islevler bu alanda
konumlandirilirlar. Kafeler, eglence platformlari, tanitim standlari, dinlenme alanlari
ile zenginlesen meydanlar peyzaj elemanlari, su 6geleri ve cesitli dekoratif elemanlar
ile tefris edilir. Bu alanlarin bir kent meydami gibi canli ve her seye ulasilabilen

mekanlar olarak algilanmasi istenmektedir.

Meydan plansal olarak bu sekilde kurgulanirken, diiseyde de sirkiilasyon
elemanlari ile her kata fiziksel olarak baglanmaktadir. Ust katlara ¢ikan panoramik
asansorler, yiirliyen merdivenler galeriler sayesinde meydan ile gorsel ve fiziksel
etkilesimin devam etmesini saglarlar. Bu alandan tiim aligveris merkezini,
magazalari, yatay ve diisey insan hareketlerini, merkezin biitiin canliliim1 gormek
miimkiindiir.  Cesitli  sergiler, konserler, etkinlikler, aligveris merkezinin
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“meydan’’inda yapilmakta, merkezin her an canli, neseli, ilgi ¢ekici kalmasi

saglanmaktadir.

Meydanlar atriumlar ile birleserek yapr icindeki hacimsel etkilerini ve toplayici
ortak mekan olma niteliklerini giliclendirmektedirler. Meydanlar kapal1 bir mekanda
acik mekan olusturmaya calismaktadirlar. Icte bir dis atmosferi yaratilmaya calisilir.
Bu alanlar farkli yonlere yiiriiyen, oturan, ¢alisan insanlarin bulundugu, kent merkezi

atmosferinin yaratilmaya calisildigi mekanlardir.

Atriumlar ise 1s1k alan mekanlar olarak aligveris merkezinin toplanma mekani
olarak tanimlanan ve katlar arasi etkilesimi saglayan hacimsel diizenlemelerdir. Her
katta, magazalarin Oniinde dolasan insanlar atrium sayesinde zemindeki etkinlikleri

ve diger katlar1 algilayabilmektedirler.

Atrium ve meydan aligveris merkezlerinde kullanilan hacimsel elemanlar olarak;
kapali bir mekam agik kamusal alan olarak ticari, sosyal islevlerle zenginlestirilmis

bir kent merkezi gibi kurgulamaktadirlar. Bu alanlar sonradan olusturulmus ve yapay
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bir nitelik tagimakta, mekansal Orgiitlenmenin tiikketimi arttirmak amach

diizenlemesi olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

3.3.5.2 Yiizeysel Elemanlar

Aligveris merkezinin mimari caligmalarinda en son asamadir. Yatay ve diisey
yiizeylerin, mimari elemanlarin malzemelerinin kaplama, yerlestirme bi¢imlerinin
projelendirilmesini icerir. Seffaf ve opak yiizeylerin, bunlar1 olusturan malzemelerin
niteligi kararlastirillir. Parapet, korkuluk, alin, bordiir, tretuar, stor gibi yap1
bilesenlerinin belirlenmesi bu siireci olusturur. Ayrica yapay aydinlatma sisteminin
tasarimu1 yapilir, gece aligveris merkezinin cazibesini kaybetmemesini ve canliligin

devam ettirmesi i¢in aydinlatma tasarimi onem tasir.

Malzeme seciminde gorsel etkilesimi devam ettirmesi acisindan seffaf yiizeylerin
kullanim1 artmaktadir. Celik konstriiksiyon ile gecilen genis acgikliklar cam ve
benzeri seffaf malzemeler ile kaplanir. Celik ve cam kullanimi merkezin cekici

niteligini arttirmaktadir.

Korkuluk, stor, cergevelerde ise aliiminyum veya kromajli metaller en ¢ok tercih
edilen malzemelerdir. Zemin ve duvar kaplamalarinda ise mermer, granit, kuvars
esasl taslarin yogun olarak kullanildig1 goriiliir. Bu malzemelerin fiziksel asinmaya
dayanikli olmast yogun yaya trafigi olan aligveris merkezlerinde avantaj

saglamaktadir.

Aligveris merkezlerinde kaplama yiizey malzemelerinin se¢iminde dikkat edilen
nokta, bu malzemelerin hepsinin yansima yapan, cilali, islenmis malzemeler
olmasidir. Mat yiizeyler kaplama malzemeleri olarak tercih edilmemektedir. Cam ise
hem seffaf hem de parlak olma 0zelligi sayesinde bu merkezler icin ideal bir
malzeme olarak goriilebilir. Cesitli 151k oyunlar1 ile birlegen, onlar1 yansitan parlak
yiizeyler geceleri bu mekanlar1 1sildayan, canli mekanlar haline getirmektedir.
Boylece aligveris merkezi geceleri de giindiiz oldugu kadar canli bir atmosfer

yaratabilmektedir.
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Kaplama malzemelerinin yansitici nitelikte olmasi bu mekanlarda yanilsama
hissinin artmasina neden olur. Mekan daha biiylik ve karmasik olarak algilanir.
Alisveris merkezleri yaratmak istedigi biiyiileyici ortami malzemelerin yansitma

ozelliklerini yanilsamaya doniistiirerek saglarlar.

Malzemelerin ve aydinlatmanin tasarrmi da merkeze gelen tiiketiciyi
yonlendirecek nitelikte olmaktadir. Magazalarin vitrinlerinin yogun 1siklandirilmasi
tiikketicilerin dikkatini vitrinlere ¢ekmek i¢in yapilmaktadir. Zemine dosenen kaplama
malzemeleri tiiketicinin yliriiyiis aksmi belirleyecek nitelikte tasarlanmaktadir.
Magazalarin oniinden gecirilen yiiriiylis aksi ¢izgileri insanlari magazalarin Oniine

cekmeye caligmaktadir.

Yiizeysel elemanlarin secimi ve projelendirilmesini igeren bu siire¢; malzemelerin
fiziksel oOzelliklerinin verdigi avantaji kullanarak mekanda yanilsama ve bolluk
fenomeni yaratmaktadir. Tiiketimin mekansal oOrgiitlenmesinin tamamlandigi,
tilketim mekanini olusturan donatilarin tiiketimi artiracak nitelikte kurgulandigi bir

agamadir.



BOLUM DORT
ORNEKLER

4.1 Orneklerin Secim Kriterleri

1950’li yillardan sonra Avrupa ve Amerika’da konumlanan aligveris
merkezlerinin sayisinda belirgin bir artis gézlenmektedir. Bu artis sadece ticaretin
ekonomik boyutuna degil, ayn1 zamanda teknolojiye ve aligverisin sosyal yasamdaki
yerine de baghdir. Tiirkiye’de ise ilk aligveris merkezi 1988 yilinda agilmugtir.
Atakdy Turizm Merkezi kompleksi igcinde yer alan Galleria Aligveris Merkezi
Istanbul’da ardindan gelecek onlarca alisverisi merkezinin Onciiliidiir. Istanbul
disinda Ankara, {zmir, Adana, Bursa, Antalya gibi biiyilik sehirlerde de ardi ardina

aligveris merkezleri acilmistir.

Istanbul’da Galleria’dan sonra Akmerkez (1993), Capitol (1993), Carousel
(1995), Carrefoursa (1996), Grandhouse (1997), Migros (1998), Profilo (1998),
Mayadrom (1998); Ankara’da Atakule (1989), Karum (1991), Galleria (1995), Real
and Praktiker (1997); izmir’de EGS Park Bornova (1999), EGS Park Mavisehir
(1999), Kipa-Cigli (1997), Carrefoursa (2000), Kipa-Balgova (2001) aligveris
merkezleri acilmistir (Ege Mimarlik Sayi: 40-41, s:36)

Sekil 4.1 Galleria Alisveris Merkezi,

i¢c mekandan goriinim (www.wowturkey.com)
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Sekil 4.2 Akmerkez dis goriinim
(www.wowturkey.com)
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Sekil 4.3 Metrocity dis goriiniim

(www.wowturkey.com)
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Sekil 4.4 Atakule Aligveris Merkezi dig goriinlim
(www.wowturkey.com)

Sekil 4.5 Capitol Aligveris Merkezi dis goriiniim (www.wowturkey.com)
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Istanbul’da 2005 yilinda acilan Cevahir Aligveris Merkezi ve 2006 yiliin Mart
ayinda acilan Levent Kanyon Aligveris Merkezi, Tiirkiye’de aligveris merkezlerinin
geldigi son noktayr orneklemektedirler. Akmerkez, Metrocity, Levent Kanyon
Aligveris Merkezleri barinma, calisma gibi islevleri karsilayan mekanlart da
iceriklerine dahil ederek, Istanbul’daki alisveris merkezlerinin biitiinciil yasam
alanlar1 olarak kurgulanmaya baslandiklarim gostermektedirler. 2007 yilinda
acilacak olan “Istinye Park Residence”, aligveris merkezi ve konutlardan olusan
kapali bir siteyi birlestiren mimari diizenlemesi ile aligveris merkezlerinin

kapsaminin aldig1 son hali 6rneklemektedir.
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Sekil 4.7 istanbul’da varolan ve agilacak olan alisveris merkezlerinin dagilin
(www.wowturkey.com)
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Omnek olarak segilen alisveris merkezleri Istanbul, Ankara ve Izmir’'de
konumlanmaktadir. Tiirkiye’nin niifus bakimindan ii¢ biiyiik ili olmast Ornek

seciminde etkili olmustur.

Cevahir Aligveris Merkezi ve Levent Kanyon Istanbul’da insa edilen son aligveris
merkezleri olmakla birlikte kent i¢i alanda konumlanmalari, alanlarinin biiyiikliigii
ve farkli islevler ile biitiinlesmeleri Istanbul’dan bu orneklerin segilmesinde etkin

olmustur.

Egs Park Mavisehir ve Balgova Kipa, biri izmir’in kuzey, digeri ise giiney gelisim
aksinda bulunan, ¢evrelerinde aligveris merkezleri bulunan, toplu konut alanlarina
yakin olan orneklerdir. Fakat Egs Park Mavisehir ¢ok islevli bir 6rnek iken Balgova
Kipa tek islevli bir aligveris merkezidir. Bu aligveris merkezleri de konumlandiklari

yer bakimindan tiiketici beklentileri dogrultusunda sekillenmislerdir.

Karum ise calisma isleviyle birlesmis, biirolar1 barindiran bir is ve aligveris
merkezidir. Ankara kent merkezinde ticaretin yogun oldugu bir alanda yer secimi

kararimin verilmesi igerigin belirlenmesinde de etken olmustur.

Kisacast secilen biitiin ornekler tiiketici ¢ekim alam diisiiniilerek yer secimi

karar1 verilen ve icerigi de buna bagl olarak olusturulan aligveris merkezleridir.

4.2 EGS Park Mavisehir Ahsveris Merkezi / izmir

Izmir’in kuzey gelisme aksinda, Karsiyaka’ya 2 km uzaklikta, Mavisehir toplu
konut alaninda yer alan EGS Park Mavisehir Aligveris Merkezi, 1999 yili Kasim
ayinda hizmete acilmistir. Ege bolgesinde, Ozellikle aligveris merkezleri iizerine
yatirimlart olan EGSGYO (EGS Gayrimenkul Yatirrm Ortakligi)’nun izmir’de
gerceklestirdigi projelerden biridir.

Merkezin yer secimi karar1 asamasinda, Mavisehir toplu konut alaninin

secilmesi, bolgede aligveris merkezine gelme aliskanligi olan insanlarin yasamasi
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olarak gosterilebilir. Genellikle orta iist diizey gelir sahibi insanlarin yasadigi
bolgede cok fazla sosyal alan bulunmamasi da aligveris merkezini c¢ekici hale

getirmektedir.

Ihtiyac programm ise bolgenin sosyal gereksinimlerini karsilamast da
diistintilerek cok islevli, sinema, oyun salonu gibi hizmet mekanlarin1 da igerecek
sekilde olusturulmustur. Zemin katinda magazalar ve bir biiyiik siipermarket
(migros), birinci katta magazalar, ikinci katinda ise yeme-icme mekanlari, eglence
merkezi ve sinemalar bulunmaktadir. Zemin kattaki hipermarketin ve 2. kattaki
yeme-icme mekanlarinin  ¢ekiminden yararlanan magazalar ara katlarda

konumlanmaktadir.

Sekil 4.8 EGS Park Mavisehir zemin kat1 plan1 ve kesit
(Ege Mimarlik, s:40-41)

40.000 m? kapal1 alana sahip yap1 bodrum katindaki otopark ile birlikte 4 kathdir.
Betonarme karkas sistem 8.5m x 8.5m aks araliklarina sahiptir. Yatayda gelisen,
dikdortgen forma sahip yapinin etrafini saran servis koridorlar1 nedeni ile disariyla
iligkisi smmirli  kalmaktadir. Cephede sadece giris boliimlerinden ve kose
pencerelerinden 1s1k alabilen yapi, orta mekanlarin aydinlanma gereksinimini

catidaki seffaflik karsilamaktadir (Sekil 4.10).



Sekil 4.9 Mavisehir EGS Park, dis goriiniim ( Orhan ERSAN arsivi)

Sekil 4.10 Mavisehir EGS Park, i¢ mekandan goriiniim ( www.wowturkey.com)
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Yapiy1 boydan boya gecen 18m’lik miisteri dolagim aksi siipermarket boliimii ile
sonlanmaktadir. Catidaki 10m capli tonoz sayesinde 1sik alan mekan, galeriler
sayesinde genis bir hacim kazanmakta biiylik bir cadde gibi algilanmaktadir. Ana
koridora paralel 4.5 m genisliginde koridorlar, magaza sayisinin artmasina yardimci
olmus, yan kisimlara da magazalar yerlestirilmistir. Aligveris merkezlerinin
gelisiminde iiclincii asama olarak gosterilen; yan dolasim akslarinin eklenmesi,

yapinin toplam genisliginin 80m’ye ¢cikmasini saglamistir.

Ana miisteri dolasim aksinin genisligi tizerinde cesitli etkinliklerin (sergi, konser),
oturma, dinlenme alanlarinin kurgulanmasina olanak tanimaktadir. EGS Park’ta orta
mekan, toplanma mekan1 ortadaki biiyiik koridorun kendisidir, aligveris merkezinin

meydanin1 miisteri dolasim aks1 olusturmaktadir.

Sekil 4.11 Mavisehir EGS Park, i¢ mekandan goriiniim

(www.wowturkey.com)
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EGS Park Aligveris Merkezi yer secimi kararinda secilen bolgeden, igeriginin
belirlenmesine ve plan semasina kadar, tiiketim toplumunu orgiitleyen mekansal

olusumun niteliklerine sahip bir yap1 olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

4.3 Cevahir Ahsveris Merkezi / Istanbul

Istanbul’da Sisli kent merkezinde konumlanan yapi, diinyanin en biiyiik ilk on
aligveris merkezinden birisidir. Biiyiikdere Caddesine dik olarak yerlesen yapinin ana
girisleri bu yoldan saglanmakta, otopark girisleri ise arka kisimdan islemektedir.
”Sisli Kiiltiir ve Ticaret Merkezi” olarak adlandirilan merkez, aligveris islevinin
yant sira iginde kiiglik bir kiiltiir merkezinin gereksinimi olan mekanlar1 da
bulundurmaktadir. 67.425 m? arazi lizerine 420.000 m? toplam insaat alanina sahip
olan yapida 71.016 m2? kapali otopark bulunmaktadir. Icerisinde 280 farkl
biiytikliikte magaza, 34 adet hizli yiyecek satis linitesi, bir oyun salonu ve sinemalar

bulunmaktadir (www.wowturkey.com).

Sekil 4.12 Sisli Kiiltiir ve Ticaret Merkezi, iist gortiniim

(www.googleearth.com)

Simetrik plana sahip olan yapinin sirkiilasyon omurgasi orta kisimda genisleyerek
zeminde bir meydan olusturulmustur. Meydanin ortasinda yiikselebilen, teleskopik
sisteme sahip sahne bulunmaktadir. Ust katlarda olusturulan galeriler sahnenin her
kattan goriilebilmesini olanakli hale getirmektedir. Galerinin iistiinde bulunan ¢ati
feneri bu alanin aydinlanmasini saglar. Cati1 fenerine asilan akrep ve yelkovan ile

diinyanin en biiyiik saati bu galeride olusturulmustur. Bu alam dikkat ¢ekici kilmak
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icin sergilenen objelerin yani sira, gerceklestirilen gosteriler ve konser gibi

etkinlikler meydanin toplayici etkisini giiclendirmektedir.

Sekil 4.13 Sisli Kiiltiir ve Ticaret Merkezi, +134 kotu plam

(www.wowturkey.com)

Sekil 4.14 Sisli Kiiltiir ve Ticaret Merkezi,

i¢ mekandan goriiniim (Orhan ERSAN arsivi)
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Cevahir Aligveris Merkezi, aligveris merkezlerinin gittikce biiyliyen ve farkl
islevlerle birlesen yeni yapisal organizasyonuna iyi bir ornektir. Sinema salonlari,
biiyiik bir oyun salonunun yani sira sergileme mekanlari, konferans salonlar1 gibi

kiiltiirel aktivitelere yonelik mekanlar1 da barindirmaktadir.

Merkezin mimari projesi, acilan siirli bir yarisma sonrasinda birinci olan Osep
Saraf ve Minori Yamasaki’ ye aittir. Alisveris merkezleri i¢cin mimari proje agilmasi
Tiirkiye’de ¢ok sik karsilanan bir durum olmamasina ragmen, boylesine biiyiik bir

proje icin farkl: tekliflerin degerlendirilmesi 6nem kazanmustir.

Sekil 4.15 Sisli Kiiltiir ve Ticaret Merkezi, dis goriinim
(Orhan ERSAN arsivi)

Projesi yarisma sonucunda elde edilmesine ragmen Cevahir Aligveris Merkezi de
diger merkezler gibi disa kapalidir, plan semasi, sirkiilasyon elemanlar1 da siradan bir
aligveris merkezi niteligindedir. Ama bu merkezin digerlerinden farki niteliksel bir
fark degildir, niceliksel degerlerle Olgiilebilir bir farktir. Daha biiyiik alanda, daha
farkli islevleri barindirmasiyla, daha biiyiik objelere sahip olmasiyla
farklilagsmaktadir. Bu ozellik tiiketim toplumunda giindelik hayata dair deneyimlerin

niceliksel degerlere indirgenmesiyle ortiismektedir.
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Aligveris merkezlerinin kapalilik ve biiytikliik 6zelligi bu aligveris merkezinde de
on plana ¢ikmaktadir. Cevahir Alisveris Merkezi kapali ve biiyiik bir kutu gibidir.
Iceride gerceklesen olaylarla disarinin iliskisi koparilmistir. Disa acilan genis seffaf
yiizeylere sahip degildir. Biiyiikliigii ile icinde her seyin bulunabildigi kii¢iik bir kent
parcasi gibi islemektedir. Istanbul’un metro hattina direkt olarak baglanan girislere
sahip olmas1 bu merkezin kente daha giiclii eklemlenmesini saglamaktadir. Metrodan
inen insanlar yaya olarak merkezin kapali yapisina dahil olmaktadir. Bu ozellik,
insanlara icinde saatlerce dolasabilecekleri, istediklere yere ulasabilecekleri,
aligveris, eglence gibi aktivitelerde bulunabilecekleri kapali alanlar olusturulmasin

saglamistir.

Mimarinin yer ile, verili olan iligkili olma durumu burada da goz ardi edilmistir,
merkez kapaliligi ile cevresinden yalitilmig, kendi icinde yine kendi kurguladig:
diinyanin kurallar ile yasayan bir alan olarak doniismiistiir. Biyiikligli ile yap1
sadece insan Olgegini degil, fiziksel ¢evrenin Ol¢eginin de iizerindedir. Biinyesinde
bulunan, kiiciik bir kiiltiir merkezi olusturabilecek nitelikteki mekanlar, insanlarin

biitiin giiniinii, sosyal yasamlarini bu alanda ge¢irmesini saglamaktadir.

Sonug olarak, Cevahir Aligveris Merkezi yer secimi karari , ihtiya¢ programu,
mimari elemanlar1 ile alisveris merkezlerinin akilcilastirllmis yapisin1  ve
biiyiilenmis mekanlar olusturma 6zelligini tekrar etmektedir. Tiiketim toplumunun
orgiitlenmis mekani olarak bu merkez, sahip oldugu objeler ve biiytikliik niteligi ile
(teleskobik platform, dev saat) goOsteri toplumunun mekansal yansimast olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

4.4 Levent Kanyon Ahsveris Merkezi / Istanbul

Mimari projesi Jerde Partnership ve Murat Tabanlioglu Mimarlik tarafindan
hazirlanan yap1 Istanbul’ da Levent’te yiiksek katli is ve alisveris bloklarinin
bulundugu bir ¢evrede yapilmistir. is GYO ve Eczacibas1 Holding konsorsiyumunun
yatirimi olan yapinin maliyeti 200 milyon dolardir. 30 bin m? arazi iizerine 250 bin

m? toplam insaat alanina sahip yap1 25 bin m?2 ofis 37.500 m? cars1 170 magaza ve
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179 adet konut ve 2300 araclik otoparki barindirmaktadir. 2006 yilinin Mart ayinda

aligveris merkezi kism1 hizmete acilmistir (www.arkitera.com).

Sekil 4.16 Levent Kanyon Aligveris Merkezi digs mekandan goriiniim

(www.wowturkey.com)

Yapimin konumlandigi Levent semti aligveris ve is merkezlerinin yiiksek kath
yapilarinin yogun oldugu bir bolgedir. istanbul’ da yasayan insanlarin 6zellikle hafta
sonu aligverisi i¢in yogun olarak kullandig1 bolgede Metrocity gibi barinma islevini
de iceren merkezler bulunmaktadir. Bu bolgede konumlanan Levent Kanyon
Aligveris Merkezi yeni bir ¢ekim alam yaratmak i¢in iceriginde siipermarket, ¢esitli
magazalar, sinema salonlari, kapali yiizme havuzu, sehir klubii gibi islevleri
bulundurmaktadir. Yer secimi karar1 ve onunla biitiinlesen icerigin belirlenmesinde
Levent bolgesi ve bu bolgenin orta iist diizey gelire sahip insanlar tarafindan ragbet

gormesi onemli rol oynamaistir.

Istanbul’ da son yillarda yeni bir konut konsepti olarak ortaya ¢ikan cikan
“residence” tipi konutlar bu merkezde de bulunmaktadir. Akmerkez, Metrocity gibi
biinyesinde ticari ve sosyal islevlerin yani sira konutlar1 da barindiran merkezler

Kanyon projesine ornek teskil etmektedir.



65

Sekil 4.17 Levent Kanyon Aligveris Merkezi 1. kat plan1 ( www.arkitera.com)

Plan semast ve sirkiillasyona iliskin kararlara bakildiginda, proje diger
merkezlerden farkli bir konsept ile karsimiza ¢cikmaktadir. Burada aligveris ve yeme-
icme mekanlarin1 ayiran bir bosluk mevcuttur. Bu alan merkeze de adimi veren
“kanyon” topografik bir bosluktan esinlenerek olusturulmustur. Magazalarin
Oniinden gecen miisteri dolasim alan1 bu bosluga acgilan balkonlardan olugmaktadir.
Kapali aligveris merkezlerinin orta mekani (atrium) burada {iistii acik yagmurdan,
giinesten direkt olarak etkilenen bir alandir. Bu alan ayn1 zamanda bir tarafinda 15
katl konut blogunu, diger tarafinda 25 kath ofis blogunu ayiran, iki ugta yaya
girislerini barindirarak projenin omurgasini olusturmaktadir (Sekil 4.20). Zeminde
ise cesitli peyzaj 6gelerini ve oturma alanlarinin bulundugu acik alan, ters konik
formlu sinema blogu ile yer yer korunakli mekanlar da olusturmaktadir. Ust
katlardaki celik cam kopriiler kanyonun boldiigii iki yap: blogu arasinda baglantiyi
saglamaktadir.



Sekil 4.18 Levent Kanyon Aligveris Merkezi,

orta mekandan goriiniim (Orhan ERSAN arsivi)

Sekil 4.19 Levent Kanyon Aligveris Merkezi orta mekandan goriiniim

(Hikmet GOKMEN arsivi)
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Kanyonun bir tarafinda 100 ile 150 m? arasinda degisen biiyiikliiklerde konutlarin
bulundugu blok algalarak konumlanirken, diger tarafta yiikselen ofis kulesi, alt
katlarda balkonlasarak agik yeme-icme mekanlarini olusturmaktadir. Merkezin iki
uctan saglanan girisleri orta mekani dikine algilatan perspektifler vermekte,
magazalarin Oniindeki teraslarin her katta geriye ¢ekilmesi bu perspektifi algisim

giiclendirmektedir.

Sekil 4. 20 Levent Kanyon Aligveris Merkezi kesit

(www.arkitera.com)

Sinemalar1 ve magazalar1 barindiran ters konik forma sahip tas kaph kiitlenin orta
kismindaki oylum, zeminde iistii bu kabuk tarafindan Ortiilmiis, korunakli bir alan
olusturmustur. Bu alan aym1 zamanda c¢esitli etkinliklerin gerceklestirildigi bir

podyumdur.

Sekil 4. 21 Levent Kanyon Aligveris Merkezi,

orta mekandan goriiniim (Hikmet GOKMEN arsivi)
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Levent Kanyon Aligveris Merkezi mimarinin sdyledigi gibi “aligverisi kutulardan
kurtarmak™ (Yap1 Dergisi, 296, s:66-67) gibi bir fikirle ortaya ¢cikmis olmasi, miisteri
dolasim aksinin dis mekan ile iliskili olmasi, aligveris merkezlerine 6zgii bazi
akilcilastirma calismalarinin bu merkezde goz ardi edildigini gostermemektedir.
Cinkii yaya kullammma ac¢ik olan egrisel sokak kentsel —mekana
eklemlenememektedir. Seffaflastirilmis giris {initeleri ile giris ve ¢ikislarda giivenlik
aramalar1 yapilmaktadir. Insanlari merkezde ilk karsilayan x-ray cihazlar1 ve
giivenlik gorevlileridir. Bu niteligi merkezi yine kendi i¢ine doniik olarak isleyen bir
alan haline getirmektedir. Otomobille girislerde ise giivenlik aramalar1 otopark
yoluna girdiginizde baslamaktadir. Gorevliler araclarin bagajlarini, altin1 cihazlarla
aramakta, otomobilini park eden insanlar bodrum kattan merkeze girerken tekrar iist

aramasindan ge¢mektedirler.

Kanyon Alisveris Merkezi Istanbul’ da iist gelir seviyesine sahip insanlara yonelik
olarak tasarlanmis, onlarin yasama, ¢alisma ve tiilketme mekani olarak kurgulanmis
bir merkezdir, list diizeydeki mimari niteligi karlilig1 arttiracak bir ara¢ olmasi

diistiniilerek olusturulmustur.

4.5 Kipa - Balcova Ahsveris Kompleksi / Izmir

Kipa Alisveris Merkezi Izmir Balcova’ da Mithatpasa Caddesi ile Cesme
otoyolunun arasinda kalan alanda konumlanmaktadir. izmir’in giiney gelisim aksina
dogru uzanan yola cephe veren, 4 adet yan yana siralanmis aligveris merkezi (Agora
Aligveris Merkezi, Palmiye Aligveris Merkezi, Balpa Alisveris Merkezi)

bulunmaktadir.

Yap1 27.700 m?’lik parsel iizerinde otopark katlar1 ile beraber 60.000 m? insaat
alanina sahiptir (Ege Mimarlik Say1:40-41, s:52). Mimari tasarimi Semra Teber’ e ait
Kipa Balcova, Kipa marketler zincirinin Balgova’ daki halkasim olusturmaktadir. iki
kat1 otopark olmak tizere dort katli olan yapinin igeriginde biiyiik bir siipermarket ve

magazalar bulunmaktadir.
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Sekil 4.22 Balcova Kipa Aligveris Kompleksi iist goriiniim (www.googleearth.com)

Merkezin “yer secimi’ karar1 verilirken Balgova’nin tercih edilmesi bu semtin
yogun konut alanlarindan olusmasi, ayrica Konak, Alsancak gibi daha ¢ok is ve
ticarete yonelik islevlere sahip semtlere yakin olmasi ve ulasgim kolayligi
gosterilebilir. 4 adet aligveris merkezinin yan yana konumlanmas: da bu alam bir

cekim merkezi haline getirmistir.

Merkezin igerdigi program incelendiginde; burasi hizmet islevlerini
barindirmayan sadece cesitli tilketim mallarinin satildig: biiyiik bir kent i¢i markettir.
Yakininda bulunan aligveris merkezlerinin cesitli hizmet islevlerini barindiriyor
olmasi, yatirimeilarin stratejik bir karar1 olarak burayr “tek islevli” bir merkez olarak

kurgulamalarina neden olmustur.

Plan semasma bakildiginda ise, Balgova Kipa Aligveris Merkezi’'nin bir sokak
etrafinda siralanan mekanlardan olustugu goriilmektedir (Ege Mimarlik s:40-41,
s:51). “Sokak” miisteri dolasim aksim1 tanimlamaktadir, bu aksin bir tarafinda

siipermarket, diger tarafinda 2 katli magazalar bulunmaktadir.
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Sekil 4.23 Kipa Balcova Alisveris Merkezi zemin ve 1.kat planlari
(Ege Mimarlik S:40-41)

Diisey sirkiilasyon elemanlar1 (yliriiyen rampalar) bu alanda konumlanmaktadir ve
otopark katindan ulagimi saglarmaktadirlar. Sirkiilasyon elemanlar1 ve magazalar,
giriste koprii ile baglayip yeme-icme birimleri ile sonlanan bu aks {iizerinde
konumlanmaktadir. Miisteri dolagim aks1 merkezi asimetrik olarak ikiye bolmektedir.
Girisin saginda kalan siipermarketin biiyiik hacmi bunu gerekli kilmistir.

Stipermarketin disa kapali olma zorunlulugu ve kapladig biiyiik alan bu merkezin
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mimarisini biiyiik Ol¢iide etkilemis ve giris kisimlar disinda diga kapali bir mimari

ifade olusmustur.

Sekil 4.24 Kipa Balcova Alisveris Merkezi goriiniis ve kesit (Ege Mimarlik S:40-41)

Sekil 4.25 Kipa Balcova Aligveris Merkezi,

dis goriiniim (www.wowturkey.com)

Miisteri dolasim aksinin basinda (giris) ve sonunda (yeme-igme birimleri) 3 kat
yiiksekliginde, kare planli kuleler bulunmaktadir ve bu kulelerin iistiinde merkezin

adinin yazildig iiggen alinlar giris kapisi etkisini vermek icin tasarlanmiglardir.
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4.6 Kavakhidere Ticaret Merkezi “Karum” / Ankara

Ankara’nin Kavaklidere semtinde konumlanan Karum Alisveris Merkezi, is
merkezi ve otel de iceren biiyiik bir kompleksin parcasidir. Mimari projesi Von Mc
Gerkan tarafindan hazirlanan proje, yatayda gelisen aligveris blogu ve yiiksek katli,
daire planlh otelden olusmaktadir. Kent ici aligveris merkezi niteliginde, giiniin her
saati isleyen merkez 62.000 m? ingaat alanina sahiptir, bunun 12. 000 m?2 si otopark
alani, 23.000 m? si ortak alan ve 27.000 m? si kullanilabilir alandir (Yapidan
Secmeler 3, 1997, s:102-103).

Sekil 4.26 Karum Aligveris Merkezi iist goriiniim

(www.wowturkey.com)

Aligveris merkezinin bulundugu blok zemin, 1. ve 2. katlarda magazalari, sonraki
4 katta biiro mekanlarin1 bulundurmakta, tesisat ve otopark kat1 ile toplam 9 kat

yiiksekligine ulasmaktadir.

Karum Alisveris ve Is Merkezi’nin yer secimi karari barindirdigi is merkezi
nedeni ile bnem kazanmaktadir. Ankara’da is merkezlerinin yogun oldugu bolgeler
olan Kavaklidere, Gazi Osman Pasa, Cankaya ve Ayranci’ ya yakin olan alan, Tunali
Hilmi Caddesi, Arjantin Caddesi ve Tahran Caddesi’nin kesistigi yerde
konumlanmaktadir. Bu yer secimi karari, merkezin daha cok calisan insanlara

yonelik islevler ve magazalarla donatilmasini gerektirmistir.
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Sekil 4.27 Karum Aligveris Merkezi dis goriiniim (Orhan ERSAN arsivi)

Merkez magazalarin yani sira yeme-igme mekanlari, sinema salonlari ve spor

merkezini de bulundurmaktadir. Siipermarket, eglence salonu gibi ailelere ve
cocuklara yonelik islevlere yer verilmemistir.

Sekil 4.28 Karum Aligveris Merkezi Plan (Yapidan Se¢meler 3)
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Plan tipolojisinin en belirgin 6zelligi; ana miisteri dolasim aksina baglanan iki adet
tali koridor ve bunlara cephe veren magazalardir. 12m genisligindeki ana dolasim
koridoruna paralel tali koridorlar baglanmaktadir. 7 kat galerili olarak yiikselmekte,
catidaki seffaf tonoz miisteri dolasim aksini1 aydinlatmaktadir. Orta mekanda oturma,
dinlenme yerleri, firmalarin satis standlart bulunmaktadir. Panaromik asansorler,
yirliyen merdivenler biitin merkezin algilayabildigi yerlerde konumlanmus,
galeriden {iist katlara ulastirmaktadir. Orta mekan ozellikle 6zel giinlerde cesitli

etkinlik ve gosterilere mekan olusturmakta, dekoratif, 1s1kl1 6gelerle siislenmektedir.

Sekil 4.29 Karum Alisveris Merkezi,

i¢c mekandan goriiniim (Yapidan Se¢cmeler 3)

Karum Aligveris Merkezi tiikketimi orgiitleyen yapinin akilcilagtirma ¢aligsmalari
sonrasinda ortaya ¢ikmis bir yapidir. Yer se¢cimi karar1 olarak kent merkezinin
secilmesi, tiiketici profiline baglh olarak igerigini sekillendirmesi akilcilikla
hesaplanmistir. Buna karsin mimarisi ve mimari elemanlari ile biiyiileyici ve cazip

bir i¢c mekana sahiptir. Bu niteligi ardindaki akilcilastirilmis yapiyr gizlemektedir.



BOLUM BES
SONUC

Mimarlik var oldugu toplumun sosyal, siyasi, ekonomik yapisindan bagimsiz
olarak diisiiniilemez, her sanat iirlinii toplumun bu niteliklerinin 1s1831inda deger
kazanir. Fransiz Devrimi ve sonrasi bati toplumlar1 makinelesmeye ve sanayilesmeye
bagl olarak hem ekonomik hem de sosyal bir doniisiim yasamistir. Tarim toplumu,
Sanayi toplumuna dogru evrilmistir. Kentlesme giderek hizlanmis, cok kisa siirede
go¢ alan kentler metropol alanlar haline gelmistir. 20.y.y.”in basina kadar kent
iiretime baglhi bir biiyime ve gelisme gostermistir. Sanayilesen ve iiretimin
orgiitledigi alanlar haline gelen kentler i¢in modern diisiince bir takim ¢oziimler
tiretmis olsa da, kentler geleneksel toplumun kentinden cok daha farkli isler hale
gelmigtir. 20.y.y. ise teknolojinin ve iletisim olanaklarinin en hizli gelisme gosterdigi
yiizyildir. Kent sahip oldugu ulasgim olanaklar1 sayesinde sanayi i¢in cazip yatirim

alan1 olma 6zelligini korumaktadir.

Kentler iiretimin orgiitlendigi yegane mekansal alanlar olma 6zelligini korurken
kentliler de ““iiretim toplumu’’nu olusturmaktadir. Toplumun kentte yasayis bigimi
liretimin ritmi tarafindan belirlenir olmustur. Ornegin sanayi tesislerinin yakininda

yiikselen toplu konut bloklari, banliyoler sanayi kentinin sembolii haline gelmistir.

1950’11 yillarla beraber vurgu iiretimden tiikketime dogru kaymaya baslamistir.
Uretim kendi orgiitlenme siirecini tamamlamis, sira tiiketimin orgiitlenmesine
gelmigstir. “Tiiketim toplumu” bu siirecte ortaya ¢ikan ve giiniimiize kadar devam
eden toplumsal yapiyr anlatmak i¢in kullanilmakta ve iiretim toplumundan

farklilagmay1 temsil etmektedir.

Mimarlik toplumsal yapinin mekansal orgiitlenmesinin bir yansimasidir. Tiiketim
toplumunda mimarlik, bu toplumsal yapinin bir iriinii oldugu kadar onun
orgiitlenmesini kolaylastiran bir ara¢ olarak da ortaya c¢ikmaktadir. Tiiketim
toplumunun mekansal oOrgiitlenmesi barinma, egitim, saglik, ulasim gibi islevleri

iceren yapilarda da tiiketime endeksli bir olusum saglamistir, fakat bunun en biiyiik
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mekansal yansimasi tiikketim eyleminin mekan1 olan aligveris merkezlerinin

olusmasidir.

Calisma aligveris merkezlerinin olusumunun toplumsal altyapida yasanan
degisimlere bagli olarak gerceklestigini ortaya koymaktadir. Degisen toplumsal
yapinin mekan {retimindeki farklilagsma, ©rnekler {izerindeki ticari ve mimari
anlamlari ile ortaya konmaktadir. Aligveris merkezi diisiincesi “karlilik” olan yatirim
odaklar tarafindan orgiitlenmis mekansal bir organizasyonu temsil eder. 3. boliimde
anlatilan ve modern cagda alisveris mekaninin iiretim siireglerini olusturan, karar
verme ve mimari diizenleme caligmalar1 aligveris merkezinin altyapisal bir mimari
nesne olarak algilandigimi gosterir. Akilcilastirma ve biiyiileme c¢alismalart ile
doniistiirilen bu  siire¢, secilen Ornekler iizerinden yapilan okumalarla

somutlastiritlmaya calisilmigtir.

Ik 6rnek olan Egs Park Mavisehir Alisveris Merkezi'nde yer secimi karari
verilirken bu bolgenin toplu konutlara olan yakinligi ve bolgede yasayan insanlarin
ortalama gelir seviyesinin iistiinde yasam standartlarina sahip olmasi etkili olmustur.
Bu akilcilagtirilmis kararlar dizisi merkezin igeriginde de devam etmektedir. Sinema
ve oyun salonlari, spor merkezi bu gelir seviyesinde insanlarin ilgisini ¢ceken ve bos
zaman etkinlikleri olarak degerlendirilen mekanlardir. Merkez sahip oldugu plan
semasindan dolay etrafi servis hacimleri ile sarili kapali bir kutu gibidir. Iceride ne
olup bittigi disaridan anlasilamaz, ice doniik yapisit dis mekanla fiziksel bir iliski
kurmasini engellemektedir. Merkezi olusturan mimari elemanlar parlak ve goz alici
renklerdedir, 6zellikle orta mekan baz1 6zel giinlerde siislenerek bu goz alici etkisi

arttirilmaktadir.

Cevahir Ahlsveris Merkezi ise kent merkezinde konumlanan ve kapsami
genisleyen aligveris merkezlerine iyi bir 6rnek teskil etmektedir. Sisli’ de bulunan
yapi, sahip oldugu biiyiikliik sayesinde igerisinde bir ¢ok farkli mekan1
orgiitleyebilmistir. Lunapark biiyiikliigiinde bir oyun salonu ve kiiciik bir Kkiiltiir
merkezi cok islevli aligveris merkezlerinin geldigi son noktayr gostermektedir. Yer

secimi kararina bakildiginda ise burasi Sisli’ de en islek caddelerden birinin iizerinde
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konumlanir ve ticari potansiyeli ¢ok yiiksektir. Fakat barinma ve calisma acisindan
cazip bir alan degildir, cevresinde varolan konutlar ve biirolar bu yatirimi1 gereksiz
kilmistir. Plan semasi1 ve kullanilan mimari elemanlara bakildiginda ise yine simetrik
plan ve kapalilik niteligi bu merkezde de tekrarlanmaktadir. Disa kapalidir ve
disarisiyla iliskisi sadece giris kismindan saglanabilmektedir. Icerisi yine parlak
metal malzemelerle kaplanmis yiizeylerin ( yuvarlak kolonlar, alinlar) baskin etkisi
altindadir. Galeride bulunan sahne ve dev saat, malzeme efektleri ile birleserek bu
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