
 

T.C. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2013 





iii 

 

 

 

 

  

 

   

 

 

 

Televizyon Dizilerinin Destinasyon 

Etkisi  

ve ya erlerin 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                              Tarih 

                                                        ..../..../....... 

 

                                                                    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 

 

 

 

Televizyon Dizilerinin De  Etkisi  

 

 

 

 

Turiz  

 

 

 

ortaya in ok alanda kendini 

-

Film-

; filmlerin yeni 

  seyahat edenleri motive etmesi ve 

pazarlama yarat

 Bununla birlikte; film ve televizyon dizileri 

  

(Beeton, 2005). 

unan  ile 

 

la ana bulgular 

 

tespit edilen bulgular  Yunan  
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unan  da pozitif bir imaj 
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ABSTRACT 

Master Thesis 

The Influence of TV- Series on Destination Image 

Serap  

 

Dokuz Eylul University 

Graduate School of Social Sciences 

Departmant of Tourism Management 

Tourism Management Program 

 

 Developments in information and communication technologies, playing 

an active role in the marketing of destination and new approaches are emerging 

in the tourism marketing. The effects of changing World is manifested in many 

areas, publicity and promotion of destination has necessitated new phenomena 

in the tourism industry. Film induced tourism called as a new approach, at this 

point, creates a high degree of awereness in the destinat

of film induced tourism on the effect of destination image; movies create a new 

image; change the negative image; strengthens the weak image; motivate the 

travelers and enables the creation of many marketing activities. At the same 

time, TV- series is rapidly used as a information sources (Beeton, 2005). 

 In this research, the effects of TV- series on destination image were 

investigated with twenty three Greek citizens who living in Greece. The findings 

of the interviews conducted with the Greek citizens are compared with the 

results of an detailed literature research. 

 The findings show that Greek citizens have a good perspective on 

Turkish TV- series and the monitoring rate is too low according to man to 

woman. Turkis TV- series create a positive image on Greek citizens and has a 

positive impact on their travel decisions. 

  

Keywords: Destination Marketing,  Destination Image, Film-induced Tourism 
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Ek 1: rmu        ek s.1 
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Son z -Etkili T  

 

(Busby ve Klug, 2001).   

Film-

-

 

(1) film-  

 (Urry, 1990; Sharp, 2000; Busby ve Klug, 2001; Riley ve Van Doren, 

1992; Tooke ve Baker, 1996; Bolan ve Davidson, 2005; Bolan ve Williams, 2008); 

(2) film-etkili turistleri  (Singh 

ve Best, 2004; Mocionis, 2004); 

 (3) film-etkili turizmin turist ve yerel halka etkileri 

 (Schofield, 1996; Sargent, 1998; Cousins ve Andereck, 1993; Stewart, 

 2005; ve 

 2010; Iwashita, 2008; Connell, 2005; Kim ve Richardson, 2003; Torchin, 

03; 

Croy ve Walker, 2003; Busby  2005);  

(4) Film-   

 nnor   2010; 

Connell, 2005; Cohen, 1986; Beeton, 2002; Frost, 2006; Woodward, 2000; Grihault, 

2003; Hudson ve Ritchie, 2006a, 2006b; S  2010; Campo ve 

 ve 

 2005). 
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, film-

 1997: D35), ya da 

 

 

2004). 

 

b  Yunan   ile film-etkili turizm konusu 
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1.1.  

 

  

e olumlu ve linmesine  Destinasyon, 

   

 Destinasyon, yerel halk, potansiyel ve fiili turistler, 

rekreasyon ve 

sahiptir (Minghetti 2001).   

 Kotler  (1999) bir alan olarak destinasyonu, o yerdeki servis ve 

 

   ise; 

belirtmektedir  

Destinasyon; 

rak belirtmektedir (Seaton ve Bennett, 1996: 

destinasyon  da 

belirtilebilmektedir. ; 

-

ve ya  Uysal, 2006: 640). 

Buhalis (2000),  , 

aktiviteler, mevcut paketler ve ya

belirtmektedir. 
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Tablo 1:  

 

 

Kaynak: Buhalis, 2000: 98.  

 

Destinas - l zenginlikler, konaklama, yeme-

  

 

n

 

 pazarlama  

 

 

 

 

 

Y , tarih, miras, 

festivaller vs. 

 

 

 

 

 

 

 

Konaklama ve ikram servis hizmetleri ve 

 

 

Mevcut paketler 

 

 

 

Aktiviteler 

 

viteler.  

 

 

 

banka, hastane, postane vs. 
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pazarlama

.  

 Kotler  (1999: 

tir .  

  

  

D

 

40). 

 Ford ve Peeper, 2008). Bununla birlikte; 

destinasyon p

1993).  

likleri ve nitelikleri 

 

edilmesi gerekmektedir. 

etkileyen   

 Hizmet kalitesi, 
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 Turistik paketin  

  

 Destinasyonun refah seviyesi, 

 , 

 Destinasyondaki politik durum. 

bilmektedir. 

Bu kapsamda d

 

Destinasyon 

 

pazar  belirleme ve 

 iyi kombine 

 

Son zamanlarda 

 Bu stratejiler sosyo- demografik 

gruplara ve ya

 Destinasyon pazarlama 

a stratejileri  

 

 

 

; 

lerin 

kontrol edilebilen pazarlama elemanl  
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(Kotler, 1991).  

 den (place) 

. in yerini   

turizm  

 

1: Turizm Pazarlama K E  

 

                                          

 

 

 

     

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: Holloway v . 

 

 

 

 (2001: 33

an tekrardan evlerine 

 

 

 gibi  

(Uygur, 2007)  

 

 Dizayn 

 Kalite 

  

 Marka ismi 

  

 

Fiyat 

  

  

 Komisyonlar 

 Ekstralar 

  

 

 

 

 

 

 

 

 Lokasyon 

 

Tutundurma 

 Reklam 

 Halkla 

 

 E- 

pazarlama 

  

 

Promosyonu 
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unsurlar - 

incelenebilmektedir. Tu  

olacak, buda talebi olumlu 

etkileyecektir. 

konaklama, yiyecek seyahat acenteleri,  

  

 

 

 

1.3.2. Fiyat 

 

 

(K

belirtmektedir. 

 

kor

 on 

 belirtilmektedir. 

 

2: tkileyen F  

 

Ekonomik Durum  

 Rakipler 

     

Maliyetler Yasal  

Arz ve talep   

 

Kaynak: Kozak, 2008: 177. 

 

Etkileyen 
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etmeyi sa  

 

1.3.3. Tutundurma 

 

belirtilmektedir (Kozak, 2008). 

Tu

-

beli

 

 

 

 

 

ni 
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  Bu 

mektedir. Turizmde 

d  d

   

 

   

 n

 

Hizmet le geleneksel  

ilave olarak insan (people), fiziksel unsurlar (physical evidence) ve 

eklenmektedir (Kozak, 2008). ye, son 

olarak da p  

 (Usta, 2009).   teknolojik 

 p  

de pazarlama karm . 

; 

unication) olarak belirtilmektedir (Duran, 

2006). 

 a

verilme (consideration), koordinasyon (coordination) ve onaylama (confirmation) 

 

 

 

   

  esinde 

olabilmektedir. 
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8). 

 ( 26.02.12). 

; rakiplerin, 

 

yeni hedefler konulmas

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



12 

 

 

3:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: Laws, 1995: 106. 

 

Rekabet, 

Var olan turist 

 

Turistlerin tercihleri, 

 

 

Tahmin: 

Var olan trendler ve 

potansiyel pazarlar 

 

 

 

 

 

 

Hedefler: 

Birimler,  

Mevsimsellik,  

 

 

Etkileri:  

Kalite y , 

edef 

kanal y  

bilgisi, 

Destinasyon g . 

Denetleme:  

,  

, 

Pazar performans a . 
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ile 

SWOT 

 

lama 

saptanabilmesi 

eni olarak 

 (Kozak, 2008). Destinasyon  SWOT analizi 

 

 ve 

stratejileri 

2008). Pazarla

ve ya

belirtilmektedir (Kozak, 2008). 
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belirlenmesini, 

(Kozak, 2008).  

 

s) 

 

 (DMOs), destinasyonun nda ve 

Destinasyon 

(Tosun ve Bilim, 2004

ihracata, imaja vs. (Kotler  

1993). Bununla birlikte, 

 

Bunlar; 

 

 

 (2) Destinasyonun,  

 (3) P

 

(4) B

ktir (Heath ve Wall, 1991; Holloway, 1998). 

s

aktivitelerinde film ve televizyon dizilerini, interneti, 

 Bununla birlikte; kartpostallar turistlerin gittikleri yerleri anlatan 

 

(Beeton, 2005).  
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1.6. MARKA  

 

, 

 (Ersun ve 

Arslan, 2011).  

Kozak (2008:  

rakiplerden a

 etmektedirler. 

verm  

ve Peeper, 2008). 

turistlerin destinasyonla ilgili sah

izlenimlerin, fikirlerin ve olarak 

belirtilmektedir (Crompton, 1979). 

 de 

zamanda, destinasyon deneyiminin g

 Bir destinasyonun marka haline 

 , 2000); 
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e cevap verebilmek ve 

rakipler

Destinasyon marka  sayesinde  

leri, hissetmeleri ve destinasyonu tekrar 

tercih etmeleri s (Ford ve Peeper, 2008). 

Blain    

 

  

 D

, 

  

 Son olarak; destinasyo n 

g  

tercih edil

i 

daha az riskle 

 Kozak, 2008). 

 

1.7. KONUMLANDIRMA  

 

Konumla ma, 

mir, 2008). Pazarlama faaliyetleri ile 

ma 

konumla

beklentilerini iyi bilmek gerekmektedir. 

 talep yaratmak ve 

ma ona 

(Ersun ve Arslan, 2011). 
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Bir destinasyon her zaman bir isme sahiptir. 

 estinasyon 

 

Bununla birlikte; d omik politik nedenlerden 

etkilenebilmektedir (Pike, 2005). 

ehir  (slowcity) 

destinasyon  

fark  

da  

 Ancak, 

, destinasyon 

lmemektedir. Destinasyon 

hu yerel 

 (Pike, 2005).  
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1.7.2. Destinasyon Sembolleri 

 

Destinasyon ismi her zaman 

 logo 

  

Semboller d la birlikte destinasyonu er 

destinasyonlardan  Semboller , 

 

 (Pike, 2005). 

etkilemektedir. 

 

sunu iramitleri  gibi (Ritchie ve Ritchie, 

1998). 

destinasyon pazarla  
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Slog

vurguluyor  Sloganlar, isim ve logonun 

 slogan 

 

  

 

 

 

 m 

pazarlanmas  

2005: 129

 

ve 

 tek bir 

 

ompton, 1979; Kotler  1993). 

 

 (Ahmed,1991). 
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Echtener v

. 

 

edilmelidir  Bunun nedeni,  

 dav

etkilemesidir (Bigne, Sanchez ve Sanchez, 2001). 

 

 

 

 1991). 

kar (

 (Hunt, 1975; Mayo, 1973; Gunn, 1988; 

Chon, 1991; Crompton, 1979; Echtner ve Ritchie, 1991). estinasyon 

  

 (Lawson ve Baud-Bovy; 1977). 

Kotler ve Armstrong 

sonucu 

olarak   

a , imaj organik ve  

 Organik imaj; 

(gazeteler, dergiler, kitaplar, radyo 

destinasyon izlenimleri sonucu ortaya  
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 , 

pazarlama   

1991).  Bununla 

 

turistlerin mal ve hizmet 

gibidir: 

  

  

  

  

  

turistlerin mal ve 

  

 

niteliksel-  (Attributes-Holistic) -psikolojik (Functional-

Psychological), ve ya -benzersiz (Common-Unique) 

a 

-benzersiz ise; her 

destina Bununla birlikte, 

 

 

-
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rmektedir 

(Gallarza  2002). 

 

avantaj 

 

r mal veya hizmet 

, 

2002). 

 

1.9.1.   

 

 

 1990). 

(Hunt, 1975; 

Echtner ve Ritchie  2002; 

 

Balo

 4

tek tek 

ve uyar
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4:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: 1999: 870. 

 

 recinden etkilenmektedir. 

 : 

1.  (Organik 

imaj), 

2. Daha fazla bilgi i  , 

3. Destinasyonu ziyarete karar vermek, 

4. Destinasyonu ziyaret etmek, 

5.  

6. Ziyaretin sona ermesi ( ), 

7. olarak  

  

. 

 

n imaj olarak 

 

 

-Psikolojik 

  

 Motivasyon 

  

-Sosyal 

  

  

 Medeni Durum 

  

 

 sel 

 Duygusal 

 Genel 

 

 

-  

 Miktar 

  

-  

-  
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imajdan da   

 

: Destin  

 

 

 

 

 

Seyahat Motivasyonu 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: Mill ve Morrison, 1992: 311. 

 

MacKay ve Fesenmaier (  

sadece 

Bununla birlikte; 

Alternatif                 

Destinasyon ve 

 

 

Destinasyonu Ziyaret 

Etme 

Ve 
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1.9.2. Destina  

  

Beerli ve Martin (2004), 

oyuta 
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Tablo 2:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: Beerli ve Martin, 2004: 659. 

 

 

 Hava 

  

  

 Nem 

  

 Sahiller 

 Deniz suyunun kalitesi 

  

  

  

  

  

  

  

 

 

 

kalitesi 

 

 

 

 

 

 

  

  

 

 

 

 Festivaller, konserler 

  

 Gastronomi 

 Folklor 

 Din 

  

 

 

  

 Politik gerginlikler 

  

  

  

  

 Fiyatlar 

 

 

  

  

 Temizlik 

  

  

  

 

 

 

 Temel sosyal haklardan yoksunluk ve 

yoksulluk 

 Yasam kalitesi 

 Dil engelleri 

Mekan Atmosferi 

  

 Moda 

  

  

 Egzotik 

 Mistik 

  

 Stresten uzak 
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1.9.3.  

  

-demografik 

lu ve McCleary, 

1999). Beerli ve Martin (2004) bilgi 

  

 

6:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: Beerli ve Martin, 2004: 660. 

 

6  da 

. 

 

 

 

 Birincil Kaynaklar 

-  

-  

  

-  

- Organik 

-  

 

 

 

Duygusal 

 

Genel 

 

 

 

 Motivasyon 

 Tatil Deneyimi 

 Sosyo-demografik 
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muhtemel  

 

  

1.9.3.1.  

 

 (Phelps, 1986; Mansfeld, 1992; 

. Ki

gerekmektedir. S

  

sahip 

olabilmektedir.  

belirtilmektedir. kaynak a 

(Gartner, 1993; Beerli ve Martin, 2004
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001). 

 

  

 rden de 

etkilenmektedir. Sosyo-

 

 (Bknz. Tablo 3). 

  

. Televizyon,  birincil kaynak 

girmektedir (Gartner, 1993). 

(2) : centeleri bu grupta aktif 

(Kraaijenzank, 2009). 
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Tablo 3:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: Gartner, 1993. 

 

 (3) : 

edilmektedir (Gartner, 1993). 

 

 

  

 

G

(  

 

  

 

 

 

duced) 

  

 

 

 

  

 

Makalelerde, destinasyon 

 

 

 

 

 

 

 

Organik 

 

 

 

 

Arka

bilgilerin talep edilerek veya talep 

edilmeden  

 

Organik  



31 

 

 (4) ar II: 

 

 (5) : 

raporlar, belgeler , 

 

 (6) Talep Edilme : 

 

(7) Talep Edil  

 de edilen bilgi 

 

 (8) Organik: 

deneyimlerinden elde ettikleri olumlu ya da olumsuz bilgilere  Bu 

bilinmektedir (Gartner, 1993). 

 

 



32 

 

1.9.3.2. Motivasyon 

 

(Stabler, 1988; Um ve Crompton, 1990; 

B ). 

: 229). Motivasyon  

(http://www.businessdictionary.com/definition/motivation. 

html, 22/12/2011). 

   Destinasyon 

(Mill ve Morrison, 1992: 32-

 

 

 (motivasyon, bilgi arama, alternatiflerin 

 ele 

 

lu ve Uysal, 1996; Kozak, 2002; 

Yoon ve Uysal, 2005). Turistlerin seyahat k

ve nostalji Macionis 

(  
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emalar ise film turizmini 

olumsuz etkilemektedir. 

 

mektedir. 

 

a sosyo-demografik 

etkenlerde etkilemektedir. 

 

1.9.3.3. Sosyo - Demografik Etkenler 

 

- 

 -

 

 sosyo-

 1991; Walmsley ve Jenkins, 

1993; Mackay ve Fesenmaier, 1997;   2001). Walmsley ve Jenkins (1993) 

daki fa  a

ve ya  Stern ve Krakover (1993)

 

 

ise, Mackay ve Fesenmaie

imaja herhangi b
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1.10  

 

 72). 

turizm ve sokak festival  

 

 

P

vs. 

 (Mankekar, 2001). 

Reklamlar, h g

si 

2010). 

 

- objektif 

bir analatikte 

(Mankekar, 2001).  

, turizmin 

Film T

 

 

 

1.11  
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(Frost, 2006). B - - 

formla -etkili t

yeni formlar sayesinde turistlerin destinasyona ziyaret istekleri artabilmekte veya 

birl

b

  

Film-

2004, 2005; Busby ve Klug, 2001; Croy ve 

 2003; Sargent, 1998), 

filmlerin ekonomik etkileri (Fernandez-Young ve Young, 2006), seyahat etme 

, 

Wearing, Buchmann ve Jobbens, 2011; Heitmann, 

, Bolan ve Crossan, 2006, 2008), film turizmi ve 

destinasyon pazarlama aktiviteleri (Hudson ve Ritchie, 2006; Flanagan ve 

Gilbert 2009, 2010) gibi  2005). 

Film video, D

 

a). 

olarak belirtilmektedir (Roesch, 2009: 

6).  

olan 

kapsamda Beeton (2005) film 

oji, psikoloji, pazarlama ve stratejik planlama ile 

ektedir (Beeton, 2005). 
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fenomen haline 

gelmektedir. 

getirerek potansiyel turisti etkilemektedir (Hudson ve Ritchie, 2006a). Bununla 

zileri 

ilmlerin ve televizyon 

rlar 

 8). 10) 

formla  

Film turizmi . Bu formlar; yerinde, 

, ticari ve ya   Bu formlardan ilki 

bulunurken

 

m turistlerin seyahat et

etkilemektedir. Filmler b  ana 

Film 

Nost

olan ziyaret bu filmler sayesinde 

 D  

yerler  edilmesi olarak belirtilmektedir

Kalesi (Monty Python),  

rilmektedir (Beeton, 2005).  
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girdikten sonra destinasyon cazibe merkezi haline gelmektedi

- Adatepe, 

  

bir form  

(Paramount, Universal vs.) tur pak

, 

 

  

de  
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tkilemektedir (  2010). 

  film ve televizyon dizilerine 

izleyicilerin  

 

a). 

 

1.13  

 

Hudson ve Ritchie (2006b: 257-

 

on sekizi 

irken,  bir

(Anon, 7

ve Ritchie (2006b: 

kavramsal 

nden biri olarak 

 

 etki  Bunun 

setleri de turistlerin zihninde potansiyel tur yerleri olarak belirmektedir. 

Filmlerde 

 

 potansiyel turistlerin seyahat 
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olumlu etkileri iken,  

izledikl

olumsuz etkiler olarak belirtilmektedir (Hudson ve Ritchie, 

2006b: 258). 
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7: Kavramsal  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaynak: Hudson ve Ritchie, 2006b: 258. 

Motivasyon 

 

 

 

 

Nostalji; 

 

 

 kimlik; 

 

 

 

Filmin konusu; 

Semboller; 

Karakterler; 

Dekor; 

betimlenmesi. 

 

 

Belirli; 

 

Genel. 

DMO  Pazarlama 

Aktiviteleri 

destinasyonun 

 

Film harital

 

 

st dyolara davet; 

 

Film-  

 

 

istenen imaj; 

; 

 

konum. 

Destinasyon 

Nitelikleri 

Simgeler; 

Marka; 

Setler; 

 

Senaryo; 

 

Etkileri 

Pozitif 

 

Ekonomik aktiviteleri 

 

 

Film 

d  

 

 

Negatif 
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1.14. OLUMLU  

 

  

gelmektedir pazar dilimlerine hitap edebilmektedir. 

 izleyicilere 

aktarabilirse

a). 

 

, 

 

 

1.14  

 

sonrada devam edebilmektedir (Tooke ve Baker, 1996). 

r. 

Hudson ve Ritchie (2006a

4

ur. 
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Tablo 4: Filmlerin ve TV Dizilerinin Talebe Olan Etkisi 

 

Film-Dizi Destinasyon 

Etkisi 

 -  

 

Kurtlarla Dans Fort Hayes- Kansas 20.000 yeni turist 

 Yeni Zelanda 1998-  e kadar 

 

Harry Potter 

destinasyonlar 

50 

 

Dallas South Ranch-Dallas  

Er R  Normandiya-Fransa 

%  

Miami Vice Miami 1985- dar Alman 

150 

 

 

Mandolini 

Kefalonia-Yunanistan  

 

Devils Kulesi-Wyoming 

 

Thelma ve Louise - Utah 1991 de %  

 Orchard evi, Concord, 

Massachusetts %  
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 Saltram Evi-  %  

Truva kale-   

 Louisiana %  

   

Son Mohikan Chimney Rock Park- North 

Carolina 

 

 Lyme Park in Cheshire- UK %  

Plaj Tayland 2000 y

%  

 Dillsboro- North Carolina %  

Kaynak: Hudson ve Ritchie, 2006a: 389. 

 

1.14      

 

ebilmektedir 

(Riley  1998). Hudson ve Ritchie tablo 4

-

Thelma ve Louise (1991), Utah (USA) destinasyonunun 

(Safari Kinkead, 2002: 32). 

nin n 

 TV dizilerinin ve 
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Bununla birlikte; f

gelebilmekte, buda i  

 

1.14.3. Ekonomik Etkileri 

 

 

 

 

bilinmektedir (Schofield, 1996).  

mlakc

 

  

ile birlikt

Euro turizm geliri 1996-

(Connell, 2005: 232). 

 

1.14.4.   

 

 , destinasyon 

-  in  

Echtner ve Ritchie, 

1991; Hunt, 1975; Mayo, 1973; Mayo ve Jarvis, 1981)  

Connor  2010).  

 Son zamanlarda r 
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(Macionis, 2004). Filmler turistlerin 

) ktedir (Beeton, 

2002).  

belirtmektedir. Bu sayede, film ve TV dizileri d

 

 

ita  ile birlikte 

olumlu  ve 

Yolal, 2008). 

 

 

1.14  

 

 

 dizileri desteklemektedir. 

 Hawaii Turizm  (HTA) 

 stratejileri 

(Hawaii Tourism Authority, 1999). 

 Destinasy  

girerek film-

 lara gelen turist 

 Connor, 2010). 
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, 

   film vergi indirimi, 

 (Beeton, 

2008). 

 

1.15 OLUMSUZ  

 

 

etkilemektedir. Film etk , 

cretlerinin ; Hudon ve Ritchie, 

2006b). 

 onnor, 2010). Bu durumun elevizyon ya da 

herhangi bir bilginin 

 , konaklama kapasitesinin 

 gibi (Macionis, 2004).  

 

 da  

etkilenmesidir. 

etkileyebilmektedir. 

kulla  olarak belirtilmektedir (Macionis 2004: 13). Beeton (2001)  filmlerin, 
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olarak  

 

Y  ve Yolal, 2008). 

 olumsuz etken ise, turistlerin destinasyon ile ilgili beklentilerinin 

 

rist film 

 Bolan ve Williams 

(2008) 

. 

destinasyon 

vermeyebilir. Beeton (2001) 

Samuray (2003)

 

 

tki olarak belirtilmektedir  2010). 
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rini, 

(Kim ve Richardson, 

 2010) 

. 

 

Yunanis

verilmektedir. 

 

Tablo 5:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

rsab, 2012. 

 

  

2012 669 823 

2011 702 017 

2010 670 297 

2009 616 489 

2008 572 212 
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 televizyon dizisinin  

, Binbir 

-  

  

na, destinasyon 

- mektedir. Bu d ltuda veriler elde 

 

 

 

 

 

 Son zamanlarda -etkili turizm 

 

 

 . Bu nedenle destinas

 

Turizm ve -

 

Orta D , Senegal, Somali, B , daha sonra 

da  

 

ve Yunanca alt yaz   15/01/2012).  
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Tablo 6:  

Cezayir, Fas, Libya. 

     

    

-   

    

 

Kazakistan, Azerbaycan,     

 

     

-

 ve 

 

Cumhuriyeti,         Ukrayna, Bulgaristan ve  

Yunanistan 

 

Rusya, Malezya, Endonezya, Singapur, 

Japonya 

 

 

 

 

 



51 

 

 afede 

 etkisi

 

 

2.3  

 

-

 ile 

daha kolay bu sayede 

. A aman dilimi 

 10/10/2011). 

mektedir  

 

 , 

uz etkilerine  Son 

 ise 

 

 

2.4  

 

tek yolu nitel  ve Bennett, 1996). 

Van Manen (1993) nitel 

r 

 

Nitel 

; nicel si zor olan 
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olarak  (Seaton ve Bennett, 1996). 

ama

 ve 

Bennett, 1996). 

 

 olarak nitel yerini alm

sorma ve ya ak  

(Stewart ve Cash, 1985: 7). 

  

 

   Yunan  ile  

 

on sekiz  

 Bununla birlikte, belli bir  

  

 lakatlarda 

   ve  

 

2.5  

 

  

Y

 

. 

Y
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Tablo 7  , 

  

 

Tablo 7:  Demografik Bilgiler 

 

  Cinsiyet  

 

 

 

 

1 25 Bayan  

2 25 Bayan  

3 27 Bay  

4 22 Bayan  

5 16 Bayan Lise 

6 16 Bayan Lise 

7 16 Bayan Lise 

8 16 Bay Lise 

9 25 Bayan  

10 23 Bay  

11 26 Bay  

12 43 Bayan Lise 

13 25 Bayan  

14 23 Bayan  

15 24 Bayan  

16 26 Bayan  

17 24 Bayan  

18 22 Bayan Lise 

19 21 Bayan  

20 28 Bay Lise 

21 35 Bayan Lise 

22 36 Bay Lise 

23 24 Bay Ortaokul 
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2.6  

 

 

 25 dakika ile 60 

orulan sorular a   

,   

aki 

ne te

 

l (Hudson ve Ritchie, 2006; 

Beeton, 2005; Cohen, 1986; Connell, 2005; Tooke ve Baker, 1996; Kim ve 

Richardson, 2003; Busby ve Klug, 2001; Iwashita, 2008; Riley  

Connor  2005)  

,  

  

 

2.7  

 

 

.  

 

m   
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2.8  

 

  

1. -etkili turizmin yeni bir kavram olarak 

nedenle film-

 

2. 

 

3. rini 

  

4.  Bu 

nedenle, i  
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3.1.  I 

 

 birbiri ile 

benzer larda  elli bir 

 

in 

  

analiz edildikten son  erilm  

 

8: ye maj  

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(2) 

 

 

Modern 

(1) 

Demode 

(1) 

Turistik 

Yer 

(3) 

 

(1) 

 

Politik ve 

Ekonomik 

(1) 

 

Z  

(2) 

 

(5) 

Manzara 

 

(13) 
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uz  

sorusuna

:   

n 

a

       

        

                                  

   

 

                         

 

yerdir. 

                         

 

belirtmektedir: 

ve 

ya ak bi . 

              



58 

 

izlenimler Beerli ve Martin (2004)  im

boyutlar 

,  etkilenmelerinde ve 

, a etkili oldu   

genel anlamdaki 

n da  genel anlamda 

olumlu bir imaja sahip Olumlu imaja sahip 

, turistik  ve  

 . 

 

 

 

2011). 

d
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:  

     

 

 

                                            Gitmek ister misiniz?  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

, ise 

ye seyahat etmek ister misiniz

 

 

  

 

 yer, 

 

 

                                                                                        

 

 

Evet 

(9) 

 

(14) 

Bilmiyorum 

(1) 

Evet 

(22) 
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tim. Daha 

biraz uzak  

 

      

 

 

 

      

 

ni gezmek 

istiyorum. 

 

      

 

 

 

 

                  3 

 

- -

 Bununla 

birlikte; k

 harcamak istemektedir. 
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(1958) 

Karl Marx ise 

belirtmektedir. 

 

 2006; Hall, 

1980).  

 

soruya verilen 

belirtilm  
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:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  benzer 

  cevaplardan 

dir: 

 

 

belirtebilirim. 

 

                   

 

 

(5) 

 

(6) 

Benzer 

(14) 

Mutfak  

(2) 

(1) 

 

(1) 

Tarih (1) 

 

Din  

(3) 

 

(1) 

 

 (1) 

Mutfak  

(1) 
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Bizi

daha iyi ol  

 

                   

 

 

 

        

 

 Bize 

 

 

      

 

 Bu 

 

tarihine, diline, dinine na na

 din ve  ko

  

 

 

 

 iz gibi turistlerin gidecekleri destinasyonu 

, destinasyonun 

; konaklama, yiyecek-
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sosyo-  

 

 

 

: edeni 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ucu li ve turistik , iklim 

 

 

 

Tatil yeri olarak 

 

 

 

(3) 

Ucuz 

(5) 

Konforlu 

(1) 

 

(6) 

 

(1) 

Turistik 

(3) 

 

(1) 

Tarih 

(1) 

 

(3) 

 

(2) 

 

(1) 

 

(1) 
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 : 

 

 

 

       

 

 

 

      

 

 

 

 

 

         

                                                                              

  

: 

 

iyorum. 

 

                  

  

yirmi bir 

  Tatil 
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tercih edilmesinde   destinasyon 

 

 

 ziyaret etmek isteyen e, 

gitmek istedikleri sorusu soruld verilen  

 

:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                  

 

 

 

n

 

 

(16) 

 

Bodrum 

(6) 

 

 

(6) 

Antalya 

(1) 

 

Kapadokya 

(1) 

 

(1) 

 

 

(1) 
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 da y ve ya

ikli tercihimdir. 

 

      

 

lerinde 

marka dinsel zenginlikleri 

  

 

 

 

Televizyon  

, teknolojik bir icat 

  

(http://www.nationmaster.com/graph/med_tel_vie-media-television-viewing,  

05/12/2012). 

 

evizyon dizileri Yunanistan 

 

da rbaki, 

10/10/2011). 

 

 sekiz  fakat 

nusu diziler 
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: 

 

ve Ezel favorile  

 

       

 

dizilerini seviyor ve takip edi ir Gece 

 

 

      

 

 

 

 

 

                   

 

  

Evet, 

ediyorum. 

 

       

 

 b  

 

lerini 

lim. 
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ve ya

 

 

       

 

T  

edemiyorum.  

 

               

 

izlemediklerini, denk 

gelirse izlediklerini  . 

ekil 1 e 
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3:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

da kalmas

 

 

 

ri, 

8 de  

 

 

 

 

 

 

Ezel 

(5) 

 

(7) 

 

(1) 

Binbir Gece 

(4) 

 

(1) 

 

(1) 

mat 

(1) 
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Tablo 8: a G  izileri 

 

 

 (1) 

 (2) 

 (1) 

Etkileyici Senaryo (9) 

 (1) 

 (1) 

Profesyonel Oyuncular (2) 

 (1) 

 (4) 

Fikrim Yok (2) 

Renkli (1) 

 (1) 

 

 

 

belirtilmektedir: 

 

Bihter  

 

       

 

 

ni 

 

 

      

 

 

engin kesimi konu 

 

      

 

 



72 

 

 

 

 

benziyor. 

oyuncular etkileyici duruyor.  ama 

 

 

       

 

:  

 

i 

 

dizilerini severek takip ediyorum. 

 

       

 

 Bu 

 

K

 bir dizi ya da 
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3.6.  

 

 

 

etkilenmesinin nedeni, destinasyonun dizilerde ve filmlerde iyi bi

pazarlanamama (Macionis, 2004). 

etken olurken, 

 

bulmak isterler

Bu neden  (Beeton, 2002; 

Bolan ve Williams, 2008). 

 onu  

on   

sosyo-ekonomik anlamda 

sadece 

: 

 

  

      lakat 3 
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cesine  
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Televizyon dizileri

 gibi 

tt

dizinin izlenmesindeki 

 

 

kaynaklar

ir ir (Holcolmb, 

1993). 

 

3.7. ALGILAMAYA 

 

 

 Filmler ve televizyon dizileri 

 2010). Turistler o 

-ekonomik 

on dizilerinin tekrarlanarak 

 

 

o destinasyonla ilgili bilgi 
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on biri 

 , onu , iki   izlemedikleri 

fikirl

: 

 

 

 

       

 

tam olarak 

 

 

       

 

televizyon 

bu d

 

       

 

 

 

      

 

: 
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Evet, televizyon 

 

 

      

 

 bu olumlu rcihinde

dile : 

 

 

 

      

 

nir. 

Beet

kararlar

sayesinde d

geld  
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 her ne kadar 

a n 

  

 

 

 

 

 

sahibi olabilmektedir. Televizyon dizileri ve filmler sayesinde destinasyonun 

 

Film- ltusunda filmlerin ve 

bir 

 (Riley ve Van Doren, 1992).  

veya nize sebep oldu 

: 

 

 

 

       

 

 

: 

 



79 

 

Film ve televizyon dizilerinden etkilenmekteyim. Ama zaman ve 

 

 

      

 

film ve TV dizilerini izleyip bir destinasyona seyahat 

: 

 

 

 

       

 

ettim. 

 

       

 

 

e

 

 

 : 

 

 etkiliyor. 

 l yer televizyon dizileri sayesinde 

geliyor. 
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Destinasyonlar  

  2010). Televizyon 

: 

 

dizileri ile bu is  

 

      

 

kte ve bu yerlerin 

etkilemektedir. 

 

      

 

 

 etme 

:  

 

etkiler. 

      lakat 8 

 

 bir etki 

elde edilmektedir. 
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Hudson ve Ritchie (2006a)

, Hudson ve Ritchie 

 de ,   

 

 

 

 Film

turisti film turisti haline getirmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006b). Bu kapsamda 

z yerlere gitmek ister 

misiniz?

  

 

 : 

 

 

 

       

 

Evet. Te

 

 

      

  

: 
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destinasyonda ise kesinlikle ziyaret ederim. 

 

       

  

 

destina

 veya 

: 

 

 

 

       

 

Evet, t

Y

  

 

       

 

 veya dizi 



83 

 

gittikleri -Reina- -

izledikleri filmler

  Bu 

 

 

  de 

sebeplerden gittiklerinde ve 

 

 

 

 

 

 1998: 932). Filmlerde ve televizyon 

etkileyebilmektedir

( az ve Yolal, 2008).  

Filmin konusu turistleri, 

 258). Turistler gittikleri yerlerde filmlerde 

 1996). 

Yirmi  

: 
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Bence filmin ya da dizinin konusu etkilemez. Etkileyici senaryolar 

 

 

      

 

Ko

: 

 

veya filmlerde daha 

 

 

      

 

 

de bu durumu destekler niteliktedir.  

Tarihi filmler, tarihi konular potansiyel turistleri etkileyerek destinasyon 

(Frost, 

: 

 

ktedir. 

 a gidiyor.  
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K 

 

gittikleri destinasy

izyon dizileri ve filmler turistleri destinasyon 

bilgi vermeyebilir Connor  2010). 

  

se

 

 

y  daha 

  

 Bu durum benim ve benim gibi 

olabiliyor. 

 

      

 

Bence televizyon , zaten bu 
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... Yerler   

r. 

 

      

 

 

veremeyebilmektedir

, sadece n belli bir kesimini 

 

 

tedirler.  

 

 

 

Son zamanlarda film ve televizyon dizileri pazarlama 

 Film ve televizyon dizilerine d

, destinasyon  ve 

  filmler destinasyon pazarlama 

 Ancak, pazarlama 

TV dizilerini t

maliyetl ler, pazarlama  

 keleri ler. Bu 

durumun 

destinasyonu 
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Croy ve Walker (2001)  ltusunda konu ile ilgili 

 

belirtmektedir.  

 

 pazarlam

  

 

  

 

  

 

       

 

yaparak desteklemektedir. 

ni   

 

i , 

 Son 

ibi televizyon dizileri 

 

 

       

 

 

Bu kapsamda y  
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 sterilen diziler sayesinde, 

durumda  

 

      

 

 

belirtmektedir: 

 

 

 

      

 

TV dizileri paza

 Y

ilgi sahibi oluyor ve bun

 

 

      

 

 olarak 
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Rekla

 

 

      

 

pazarlama   belirtirken, d

inasyona olan ziyaret talebinin  

  

 (20  

ile Croy ve 

birbirini 

destekler niteliktedir.  
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tirmektedir. 

 

 

televizyon dizilerinin izleyiciler ve ziyaret 

etme isteklerinin   

%69,  30,  

re 86, nin 16- 13,  29-

 %24,69 olarak 

56,

%4,  

   i 

 

yirmi iki

, dokuzu  

  ucuz ve turistik 

 

, 

belirtmi  de 

, ucuz, 

aktiv

tir. 
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e Bodrum olarak 

  

M

 on yedisi, 

ve ya

birlikte y

  

belirtilse 

 

a   

ve daha 

televizyon dizil  olarak 

desteklemekte olup nu 

ortaya armak

 Iwashita (2008)

 ucunda film ve televizyon dizilerinin %70,1 oranla 

 

ilgi ile 

  izilerinin  izlenmeme sebepleri 
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Iwashita (2008

izlenen diziler:  

dizilerinin etkileyici bir 

b

 (dekor, senaryo, oyunculuk vs.)  

 

 bir 

belirten  

sadece belli bir kesimi  belirtmektedir. 

 

 

 

 

durumda t ni 

 

 ve  (2010) 
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 turizm destinasyonunu 

 Sadece 

destinas

 

  

Before Sunrise (

)

  

olurlar Bu 

 (Hudson ve 

Ritchie, 2006b)

Genellikle tarihi filmlerden ve dizilerden 

etkile    

, 

 in televizyon dizilerinden veya filmlerden 

 

 

 

-
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Destinasyon 

  

 

Pazarlama 

bilinen televizyon dizilerinin pazarlamada  

li 

 

 

destinasyona olan  

 

 

nebilir. 

-

-Mallorca-

- -

 Bununla birlikte, tatil yeri tercihlerini Ocak-

-

bilinmektedir.  

-

-  

nedenle pazarlama faaliyetlerinde hedef kitlenin bu 
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dikkat edilecek konudur. Bu nedenle Yunanistan v

 . 

rakiplerinde

 da  

 

   

 

 

-

 

 

Sonraki 

yapabilir. 

, fil

 

 



96 

 

KAYNAK  

 

Aaker, D. A. (1996). Building Strong Brands. Sydney: Free Press. 

 

Ahmed,  Z. U. (1991). The Influence of 

on Product Positioning Strategy. Tourism Management. 12: 331-340. 

 

. Genel Turizm: Turizmde 

Temel Kavramlar ve Ankara: Turhan Kitapevi. 117-139.  

Akyurt, H. (2008). 

 ( Doktora Tezi). 

 

 

Ashworth, G. J. ve Voogd, H. (1990). Selling The City: Marketing Approaches in 

Public Sector Urban Planning. London: Belhaven Press. 

 

Assael, H. (1984). Consumer Behaivor and Marketing Action. Boston: Kent.  

 

 

-264. 

 

Bahar, O. ve Kozak, M. (2006). Turizm Ekonomisi  

 

Balasubramanian, S. K. (1994). Beyond Advertising and Publicity: Hybrid Message 

and Public Policy Issues. Journal of Advertising. 23(4): 29-47. 

 

lu, S. ve Uysal, M. (1996). Market Segments of Push and Pull Motivations: A 

Canonical Correlation Approach. International Journal of Contemporary Hospitality 

Management. 3(8): 32-38. 

 

ve McCleary, K. (1999). A Model of Destination Image Formation. 

Annals of Tourism Research. 26: 868-897. 



97 

 

 

M. (2001). Tourism Destination Image of Turkey, Egypt, 

Greece and Italy as Perceived by US- Based Tour Operators and Travel Agents. 

Tourism Management. 22: 1-9. 

 

 (2001). Image Variations of Turkey by Familiarity Index: Informational 

and Experiential Dimensions. Tourism Management. 22: 127-133. 

 

Beerli, A. ve Martin, J. D. (2004). Factor Influcing Destination Image. Annals of 

Tourism Research. 31(3): 657-681. 

 

Beeton, S. (2001). Smiling for the Camera: The Influence of Film Audiences on a 

Budget Tourism Destination. Tourism Culture and Communication. 3(1): 15-25. 

 

Beeton, S. (2002). A (de-)marketing Approach to Enhancing Capabilities for Film 

Induced Tourism. In The 16
th

 Anzam Conference-Enhancing Business and 

Government Capability, Bennington L(ed.). Australian and New Zealand Academy 

of Management (ANZAM): Beechworth, Victoria, Australia. 1 8. 

 

Beeton, S. (2004). Rural Tourism in Australia: Has the Gaze Altered? Tracking Rural 

Images through Film and Tourism Promotion. International Journal of Tourism 

Research. 6(3): 125-35. 

 

Beeton, S. (2005). Aspects of Tourism Film-induced Tourism. Clevedon: Channel 

View Publications. 

 

Beeton, S. (2008). Location, Location, Locat

Responsibilities. Journal of Travel & Tourism Marketing. 24 (2-3): 107-114. 

 

Belch, G. E. ve Belch, M. A. (2001). Advertising and Promotion. New York: 

McGraw-Hill Inc. 

 



98 

 

Bigne, J. E., Sanchez, M. I. ve Sanchez, J. ( 2001).  Tourism Image, Evaluation 

Variables, and After Purchase Behaviour: Interrelationship. Tourism Management. 

22: 607-616. 

 

Blain, C., Levy, S. E. ve Ritchie, J. R. B. (2005). Destination Branding: Insights and 

Practices from Destination Management Organizations. Journal of Travel Research. 

43(4): 328-338. 

 

Briggs, S. (2001). Successful Tourism Marketing A Practical Handbook (2nd 

Edition). London: Kogan Page Limited. 

 

Brokaw, S. C. (1990). An Investigation of Jewelry Store Image Structure 

(Unpublished P.h.d. Dissertation). Florida: Florida State University. 

 

Buhalis, D. (2000). Marketing the Competitive Destination of the Future. Tourism 

Management. 21(1): 97-116.  

 

Busby, G. ve Klug, J. (2001). Movie-induced Tourism: The challange of 

Measuremnt and Other Issues. Journal of Vacation Marketing. 7(4): 316-332. 

 

Butler, R. W. (1990). The Influence of Media in Shaping International Tourist 

Patterns. Tourism Recreation Research. 15(2):46-53. 

 

Chon, K. (1991). Tourism Destination Image Modification Process: Marketing 

Implications. Tourism Management. 12: 68-72. 

 

Connell, J. (2005). Toddlers, Tourism and Tobermory: Destination Marketing Issues 

and Television- Induced Tourism. Tourism Management. 26: 763-776. 

 

Crompton, J. L. (1979). An Assessment of the Image of Mexico as a Vacation 

Destination and the Influence of Geographical Location upon that Image. Journal of 

Travel Research.17(4):18-23. 



99 

 

 

 (2008).   

 

e Kozak, M. (2011). 

. 

22(1): 19-34.   

 

School of Travel Industry 

Management. 

http://www.tim.hawaii.edu/dl/Document%20Library%20%20TO%20490%20Additi

onal%20Materials/TO490_section-6_destination-marketing.pdf, (26/02/2012). 

 

Duman, T. estinasyonu 

 Anatolia: 

Tur . 16(1): 9-23. 

 

Echtner, C. M. ve Ritchie, B. (1991). The Measurement of Destination Image: An 

Empirical Assessment. Journal of Travel Research. 31(4): 3-13. 

 

Temel 

Unsurlar ve Pazarlama Stratejileri.  31(2): 

229-248.  

 

Evans, M. (1997). Plugging into TV Tourism, Insights. March: D35-D38. London: 

English Tourist Board. 

 

Fakeye, P. C. ve Crompton, J. L. (1991). Image Differences Between Prospective, 

First- Time and Repeat Visitors to the Lower Rio Grande Valley. Journal of Travel 

Research. 30(2): 10-16. 

 

Frank, R. G. ve Kumar, K. (2007). Prom  Journal of 

Travel Research. 46: 15 23. 



100 

 

 

Ford, R. C. ve Peeper, W. C. (2008). Managing Destination Marketing 

Organizations: The Tasks, Roles and Responsibilities of the Convention & Visitors 

Bureau Executive. Orlando: Forper Publications. 

 

Frost, W. (2004). Reshaping the Destination to Fit the Image: Western Films and 

Tourism in Lone Pine, California. In International Tourism And Media Conference 

Proceedings Frost, W., Croy, G. ve  Beeton, S. (eds). Tourism Research Unit, 

Melbourne: Monash University. 61 68. 

 

Frost, W. (2006). Braveheart-ed Ned Kelly: Historic Films, Heritage Tourism and 

Destination Image. Tourism Management. 27: 347-254. 

 

Gallarza, M.G., Saura, I. G. ve Garcia, H. C. (2002). Destination Image: Towards a 

Conceptual Framework. Annals of Tourism Research. 29(1): 56-78. 

 

Gartner, W. (1993). Image Formation Process. Journal of Travel and Tourism 

Marketing. 2 (2/3): 191-215. 

 

Goodall, B. (1990). How Tourists Choose their Holidays: An Analytical Framework. 

In Goodall, B. ve Ashworth, G. (Eds). Marketing in the Tourism Industry: The 

Promotion of Destination Regions. London: Routledge. 

 

Gunn, C. (1988). Vacationscape: Designing Tourist Regions. New York: Van 

Nostrand Reinhold.  

 

Tur    

 

Hahm, J. (2004). Assesing the Impact of Movies 

Formation Concerning a Given Destination. A thesis in portial fulfillment of the 

equirements for the degree of master of science in the Rosen College of Hospitality 

Mangement at the University of Central Florida Orlondo. Florida. 



101 

 

 

Hall, S. (1980). Cultural Studies: Two Paradigms. Media, Culture and Society. 2: 

57 72. 

 

Heath, E. ve Wall, G. (1991). Marketing Tourism Destinations: A Strategic Planning 

Approach. New York: Wiley and Sons Ltd. 

 

Holcomb, B. (1993). Re-Visioning Place: De- and Reconstructing the Image of the 

Industrial City. in: Kearns, G. ve Philo, C. (Eds) Selling Places, 133 143. Oxford: 

Pergamon Press. 

 

Holloway, J. C. ve Plant, R. V. (1993). Marketing For Tourism(2nd Ed.). London: 

Pitman Publising.  

 

Holloway, J. C. (1998). The Business of Tourism (5th edition). Harlow: Addison 

Wesley Longman. 

 

Hosany, S.,  Ekinci, Y. ve Uysal, M. (2006). Destination Image and Destination 

Personality: An Application Branding Theories to Tourism Places. Journal of 

Business Research. 59(5): 638-642. 

 

Hu, Y. ve Ritchie, J. R. B. (1993). Measuring Destination Attactiveness: A 

Contextual Approach. Journal of Travel Research. 32(2): 25-34. 

 

Hudson, S. ve Ritchie, J. R. B. (2006a). Promoting Destinations via Film Tourism: 

An Empirical Identification of Supporting Marketing Initiatives. Journal of Travel 

Research. 44 (5): 387-396. 

 

Hudson, S. ve Ritchie, J. R. B. (2006b). Film Tourism and Destination Marketing: 

The Cas  Jornal of Vacation Marketing. 12(2): 256-

268. 

 



102 

 

Hudson, S., Wang, Y. ve Gil, S. M. (2011). The Influence of a Film on Destination 

Image and the Desire to Travel: a Cross-Cultural Comparison. International Journal 

of Tourism Research. 13(2): 177-190. 

 

Hunt, J. D. (1975). Image As a Factor in Tourism Development. Journal of Travel 

Research. 13(3): 1-7. 

 

Jenkins, O. H. (1999). Understanding and Measuring Tourist Destination Images. 

International Journal of Tourism Research. 1: 1-15. 

 

Iwashita, C. (2008). Roles of Films and Televison Dramas in International Tourism: 

The Case of Japanesse Tourists to the UK. Journal of Travel & Tourism Marketing. 

24(2-3): 139-151. 

 

Keller, K. L. (2003). Strategic Brand Management. Upper Saddle River, NJ: Prentice 

Hall. 

 

ig Greek Crisis. 

News. (10.10.11). 

 

Kim, H. ve Richardson, S. L. (2003). Motion Picture Impacts on Destination Images. 

Annals of Tourism Research. 30(1): 216-237. 

 

Rusya, Malezya, Endonezya, 

Singapur, Japonya.http://cadde.milliyet.com.tr/2013/01/18/YazarDetay/1656879/ 

yerli-dizi-dunya-haritamiz, (28/08/2013). 

 

Kotler, P. (1991). Marketing Management: Analysis, Planning and Control. Hemel 

Hempstead: Prentice Hall International. 7th Ed. 

 

Kotler, P., Haider, D. H. ve Rein, I. (1993). Marketing Places. New York: The Free 

Press. 



103 

 

 

Kotler, P. ve Armstrong, G. (1994). Principles of Marketing.  USA: Prentice 

Hall Inc. 

 

Kotler, P., Bowen, J. ve Makens, J. (1999). Marketing for Hospitality and Tourism 

(2nd ed.). USA: Prentice Hall. 

 

Kozak, M. (2002). Measuring Tourist Satisfaction with Multiple Destination 

Attributes. Tourism Analysis. 7(3-4): 229-240.  

 

Kozak, N. (2008). . Ankara:  

 

Lawson, F. ve Baud-Bovy, M. (1977). Tourism and Recreational Development. 

London: Architectural Press. 

 

Macionis, N. (2004). Understanding the Film-Induced Tourist. In Proceedings of the 

International Tourism and Media Conference, Frost, W., Croy, W.C. ve Beeton, 

S.(eds). Tourism Research Unit. Monash University: Melbourne. 86 97. 

 

Mackay, K. ve Fesenmaier, D. (1997). Pictorial Element of Destination Image 

Formation. Annals of Tourism Research. 24(3): 537 565. 

 

Mayo, E. (1973). Regional Images and Regional Behaviour. Proceedings Travel 

Research Association Fourth Annual Meeting. Sun Valley: 211-218. 

 

Mayo, E. J. ve Jarvis, L. P.( 1981). The Psychology of Leisure Travel. Boastan, MA: 

CBI Publishing Company Inc. 

 

Mcintosch, R. ve Goeldner, C. R. (1987). keler, Uygulamalar, Felsefeler. 

. Ankara:   

 



104 

 

Mill, R. C. ve Morrison, A. (1992). The Tourism System An Introductory Text (2nd 

Edn). Englewood Cliffs, NJ: Prentice Hall. 32- 56. 

 

Mills, A. S. (1985). Participation Motivations for Outdoor Recreation: A Test of 

. Journal of Leisure Research. 17(3): 181-193. 

 

Minghetti, V. (2001). From Destination to Destination Marketing and Management: 

Designing and Repositioning Tourism Products.  Annual International Conference 

by CISET (The international centre of studies on the tourist economy of the 

University of Venice on 15 and 16 March, 1999). John Wiley and Son Inc. 

 

Morgan, N. ve Prichard, A. (1998). Tourism, Promotion and Power: Creating 

Images, Creating identies. Chichester: John Wiley and Sons Inc. 

 

, N. ve Flanagan, S. (2001). The Effect of Television Induced Tourism on 

the Village of Avoca, County Wicklow. In Atlas Conference-Ireland: Innovation, 

Tourism and Regional Development. Andrews, N., Flanagan, S. ve Ruddy, J. (eds). 

Tourism Research Centre: Dublin. 

 

, N., Flanagan, S. ve Russell, P. (2005). Tourism Planning and the Impact 

of Filming on the Branding of a Tourist Destination. In University of Ulster 

Conference-Tourism and Hospitality Research in Ireland: Exploring the Issues, 

Boyd, S. (ed.). University of Ulster: Portrush. Northern Ireland. 

 

, N., Flanagan, S. ve Gilbert, D. (2006). The Importance of Destination 

Branding in Movie Induced Tourism Locations. In University of Surrey Conference: 

Cutting Edge Research in Tourism-New Directions Challenges and Applications, 

Papageorgiou, G. (ed.). The School of Management, University of Surrey: 

Guildford, UK. 

 



105 

 

, N., Flanagan, S. ve Gilbert, D. (2008). The Integration of Film- Induced 

Tourism and Destination Branding in Yorkshire, UK. International Journal of 

Tourism Research. 10(5): 423-437. 

 

, Flanagan, S. ve Gilbert, D. (2010). The Use of  Film in Re- Imaging a 

Tourism Destination: A Case Study of Yorkshire, UK. Journal of Vacation 

Marketing. 16(1): 61-74. 

 

Leary, S. ve Deegan, J. ( 2005). 

France: Attribute Importance and Performance.  Journal of Travel Research. 43: 

247-256. 

 

 lama 

esam.ege.edu.tr/makaleler/temmuz-2010/makale-1pdf 

(22/02/2013). 

 

 

Destinas - Anatoli  

16(2): 127-138.  

 

zdemir, G. (2008). . Ankara: Detay  

 

Phelps, A. (1986). Holiday Destination Image the Problem of Assessment: An 

Example Developed in Menorca. Tourism Management. 7: 168 180.    

 

Pike, S. (2004). Destination Marketing Organizations. Advances In Tourism. Oxford: 

Elsevier Research Series. 

 

Pike, S. (2005). Tourism Destination Branding Complexity. Journal of Product and 

Brand Management. 14(4): 258-9. 

 



106 

 

mage, Satisfaction, and 

Future Behavioral Intentions- The Case of Mauritius. Journal of Travel and Tourism 

Marketing. 26: 836-853. 

 

   

 

Ries, A. ve Trout, J. (1982). Positioning: The Battle for your Mind. New York: 

Warner Books. 

 

Ries, A. ve Ries, L. (1998). The 22 Immutable Laws of Branding. New York: Harpur 

Collins. 

 

Riley, R. W. ve Van Doren, C. S. (1992). Movies as Tourism Promotion: a Pull 

Factor in a Push Location. Tourism Management. 13(3): 267 274. 

 

Riley, R., Baker, D. ve Van Doren, C. S. (1998). Movie Induced Tourism. Annals of 

Tourism Research. 25(4): 19 35. 

 

Ritchie, J. L. ve Ritchie, J. B. (1998). The Branding of Tourist Destinations. In 

Annual Congress of the International Association of Scientific Experts in Tourism. 

Marrekech: Morocco. September.  

 

Safari Kinkead, N. (2002): The Influence of Movies on To -

Making (Unpublished Msc Dissertation). Guildford: University of Surrey. 

 

e Kozak, M. (2010). Televizyon Dizilerinin Destinasyon 

Paza  . 21(1): 

41-30. 

 

Schofield, P. (1996). Cinematographic Images of a City. Tourism Management. 

17(5): 333-340. 

 



107 

 

Seaton, A. V. ve Bennett, M. M. (1996). Marketing Tourism Products: Concepts, 

Issues, Cases. Oxford: Thomson Business Press. 

 

Seddighi, H. ve Theocharous, A. (2002). A model of Tourism Destination Choice: A 

Theoretical and Empirical Analysis. Tourism Management. 23(4): 475-487. 

 

Singh, M. (2008). Tourism Management and Marketing, Volume I. Mumbai: Global 

Media. 

 

Soliman, D. M. (2011). Exploring the Role of Film in Promoting Domestic Tourism: 

A Case Study of Al Fayoum, Egypt. Journal of Vacation Marketing. 17: 225. 

 

, E. (2002): A Distorted Destination Image?: The Case of 

Turkey. Journal of Travel Research. 41: 185-196. 

 

Stern, E. ve Krakover, S. (1993). The Formation of a Composite Urban Image. 

Geographical Analysis. 25: 130 146. 

 

Stewart, C.J. ve Cash, W.B. (1985). Interwieving: Principles and Practices, 4th 

edition. Dubuque, IO: Wm. C. Brown Pub. 

 

Storey, J. (2006). Cultural Theory and Popular Culture. London: Pearson Education.  

 

http://www.kultur.gov.tr/Eklenti/3949,2012pazarraporlaripdf.pdf, (08/07/2013). 

 

Television Viewing (most recent) by Country,  

http://www.nationmaster.com/graph/med_tel_vie-media-television-viewing, 

(05/12/2012). 

 

Tooke, N. ve Baker, M. (1996). Seeing in is Believing: The Effect of Film on Visitor 

Numbers to Screened Locations. Tourism Management 17(2): 87-94. 

 



108 

 

-2012. 

http://www.tursab.org.tr/tr/istatistikler/milliyetlerine-gore-gelen-yabanci-ziyaretciler, 

(28/08/2013). 

 

Tylor, E. (1958). Primitive Culture. New York: Harper & Row.  

 

Um, S. ve Crompton J. L. (1990). Attitude Determinants in Tourism Destination 

Choice. Annals of Tourism Research. 17: 432-448. 

 

Urry, J. (1990). The Tourist Gaze. London: Sage. 

 

Usal, A. ve Oral, S. (2001).    

 

 Turizm: Genel ve Ya   

 

Uygur, S. M. (2007).   

 

Yavuz, M. C. (2007). 

Geli   . Adana: 

. .  

 

gil Marka 

Yaratmak.  Sempozyumu 

455-465.  

 

e Yolal, M. (2008). Film 

Filmlerin R syal Bilimler Dergisi. 8(1): 175-192. 

 

Yoon, Y. ve Uysal, M. (2005). An Examination of the Effects of Motivation and 

Satisfaction on Destination Loyalty: a Structural Model. Tourism Management. 

26(1): 45-56. 

 



109 

 

Walmsley, D. J. ve Jenkins, J. M. (1993). Appraisive Images of Tourist Areas: 

Application of Personal Construct. Australian Geographer.  24(2): 1-13. 

   

Weichard, R. S. (1992). Travel Marketing an Introduction. USA: McGraw-Hill Book 

Company. 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

EK 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

EK 1    

 

 

 

 

1.  

2.   

3.  

4.  

5. 

istersiniz? 

6. Hangisini?   

7.  

8.  

9. Bu diziler n?  

10. - - Aile 

- - Yiyecek- - Miras- - - 

Mimari- - Politika. 

11. 

tekrardan?  

12.  

13.  

14.   TV dizisinden etkilenerek bir yere seyahat ettiniz mi? 

15.  

16. Film veya Dizi e  

17. TV 

sunuz? 

18.  

 

 

 

 

 

 

           

 

 

 

                 ek s.1 


